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Graafinen suunnittelu vaatii tekijaltd luovuutta, hyvaa hahmotuskykya ja visuaalista
silmad. Liséksi tdman tulee hallita tietotekniikan mahdollistamat digitaaliset ty6kalut ja
menetelmat seka kyeta tekeméan yhteisty6td muiden tahojen kanssa.

Opinnaytetyon tavoitteena oli tutustua graafiseen suunnitteluun ja sen eri osa-alueisiin
sekd sithen, mitd kaikkea namé& sisaltavat. Tyodssé selvitettiin, mistd graafisessa
suunnittelussa on yleisella tasolla kysymys ja paneuduttiin erityisesti digitaalisen
graafisen suunnittelun elementteihin, kuten milla ja miten digitaalista grafiikkaa luodaan.
Tyodssa  tutustuttiin - graafisen  suunnittelijan ~ rooliin, toimintatapoihin  seka
tyémahdollisuuksiin ja kartoitettiin graafisen suunnittelun prosessia sekd teoreettisella
etta kaytannon tasolla.

Tyon tarkoituksena oli vastata muun muassa edella mainittuihin kysymyksiin ja pohtia,
miten kyseisid vastauksia voi hyodyntdd tyOelamdssd. Tyossa esiteltiin muutamia
kaytannon esimerkkeja tyoelaméssa tehdyista toimeksiannoista, joiden kautta pohdittiin
graafisen suunnittelun teoriaa suhteessa kaytannon tyotehtéaviin.
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Graphic and digital design is a creative discipline which requires visual skills, along with
communication skills. Knowledge of the tools and programs used to make the designs is
also needed. Being able to work with others is also a crucial part of being a graphic
designer.

The objective of this thesis was to learn the meaning of graphic and digital design as
whole. This thesis will answer the following questions: what is graphic design, what does
the graphic design process include, how and with what is graphic design made, who is a
graphic designer, what does he do and where does he work at?

The data to answer the questions presented above was gathered by reviewing literature in
the field, and by using the author’s personal working experience. The purpose of this
thesis was to reflect the graphic design theory to the actual working experience. This was
accomplished by providing examples of design briefs completed while working in a
digital production company.

Key words: graphic design, digital design, image manipulation
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Adobe Creative Cloud. Adoben tarjoama kokoelma
tyokaluille

Adobe Illustrator. Adoben tarjoama vektorigrafiikkasovellus
Cyan, Magenta, Yellow, Key/black. Tulostustekniikoiden
kayttdma variavaruus

Itsensd tyollistdva graafinen suunnittelija, joka tekee
projektiluonteisia toimeksiantoja vaihtuville asiakkaille
Graphics  Interchange  Format.  Kuvatiedostoformaatti
yksinkertaisien internet-elementtien tallentamiseen

GNU Image Manipulation Program. Illmainen avoimen
lahdekoodin kuvankasittelyohjelma

Selittava, viestintdd tukeva grafiikka, jonka tehtdvand on
valittaa tietoa jostakin aiheesta tai ilmiosta. Esimerkiksi
diagrammit, kaaviot, symbolikuvat ja Kkartat ovat
infografiikkaa

Joint Photographic Experts Group:in luoma kuvaformaatti,
jota kaytetaan erityisesti valokuvien tallentamiseen

Portable Network  Graphics. Y leisesti kaytetty
kuvatiedostoformaatti internettiin tarkoitetussa grafiikassa
Red, Green, Blue. Nayttolaitteille tarkoitettu variavaruus
Scaleable Vector Graphics. Internetkayttoon tarkoitetun
vektorigrafiikan tallentamiseen kaytetty
kuvatiedostoformaatti

Tagged Image File Format. Ammattikdyttossa yleistynyt

kuvatiedostoformaatti



1 JOHDANTO

”Valtaosa ihmisen ympdrilld esiintyvistd informaatiosta tulee nékdaistin kautta. Jopa
75% kaikesta viestinnastd kulkee ensin silmien Kkautta ihmisen tietoiseen ja
tiedostamattomaan ajatusmaailmaan”, toteaa Nieminen késitellessadn visuaalista

markkinointia (Nieminen 2003, 8).

Graafisella suunnittelulla on merkitysta jokapdivéisessa elamassamme, oli sitten kyse
lukemistamme Kirjoista tai lehdistd, kayttamistimme elintarvikkeista, verkossa
selailemistamme  nettisivuista  tai  vaikkapa kaupungin erilaisten liikkeiden
nayteikkunoista. Graafisen suunnittelun tyonjalki nékyy joka puolella ymparillamme.
Graafiset tekijat vaikuttavat myos paatoksien tekemiseen, vaikka siihen ei vélttdmatta
kiinnitd huomiota. Osa valitsee esimerkiksi valmistajan X tuotteen mieluummin kuin

valmistajan Y vastaavan tuotteen, koska sen pakkaus miellyttaa silmaa enemman.

Graafista suunnittelua toteutetaan lukuisissa eri alan yrityksissa, kuten graafisen
suunnittelun toimistoissa, mainostoimistoissa, Vviestintatoimistoissa, digitoimistoissa,
kustantajilla, televisioyhtiossa tai vaikka eri alojen omissa markkinointiosastoissa.
Yrityksessa tydskentelyn lisdksi monet graafisista suunnittelijoista ovat yrittajia tai
toimivat freelancereina. Kilpailua alalla on paljon, silla alan yrityksid on paljon ja
mahdollisia tyontekijoita viela enemman. Graafisia suunnittelijoita valmistuu jatkuvasti
erilaisista ja eritasoisista koulutuksista, mutta valitettavasti osa heista jad tyottomaksi tai

joutuu perustamaan oman yrityksen.

Tassa tyossa tarkastellaan graafista suunnittelua harrastuspohjaisen, graafisesta
suunnittelusta kiinnostuneen, itseoppineen henkilon nakdkulmasta. Tydskenneltyéni
nelja kuukautta vuoden 2016 kesalla alan yrityksessa sain kokemusta graafisen alan

tyonteosta ja opin, mita graafinen suunnittelu tydelamassa pitaa siséllaan.

Luku 2 johdattelee graafisen suunnittelun maailmaan, jotta voitaisiin my6hemmin
syventya alan yrityksessa tyoskentelyyn. Luvussa 2 Kkerrotaan, mistd graafisessa
suunnittelussa on ylip4datansd kyse. Luvusta l6ytyy vastaus muun muassa naihin
kysymyksiin: Mitd on graafinen suunnittelu? Kuka on graafinen suunnittelija? Mité

graafinen suunnittelija tekee?
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Digitaalisuus on merkittdva osa graafista suunnittelua ja siihen tutustutaan tarkemmin
luvussa 3. Luvun tarkoituksena on selventad, mita digitaalinen grafiikka on, miten ja milla
sitd toteutetaan sek& mitd seikkoja digitaalista grafiikkaa tehdessé on syytd ottaa

huomioon.

Luvussa 4 esitellddan graafisen suunnittelun teoriaa kaytannon esimerkkien avulla.
Luvussa kaydaan lapi nelja tyoeldmassa toteutettua graafista tyoté ja kaydaan lapi niiden

tyoprosessi yksityiskohtaisella tasolla.



2 GRAAFINEN SUUNNITTELU

Graafinen suunnittelu on ideoiden, konseptien, tekstin ja kuvien esittdmisté visuaalisesti
miellyttavalla tavalla. Sitd esiintyy muun muassa painotuotteissa, digitaalisessa mediassa,
mainonnassa ja viestinnassa. Graafisen suunnittelun tarkoituksena on tukea ja helpottaa
viestin vélittajan ja vastaanottajan vélistda yhteyttd. Tarkoituksen saavuttaakseen
graafinen suunnittelija kayttaa erilaisia graafisia elementtejd, kuten muotoja, véreja ja
tekstid. (Ambrose & Harris 2009, 10.)

Graafisessa suunnittelussa on kyse padosin painotuotteiden tai digitaalisen median
ulkoasun luomisesta, mutta on kuitenkin syytd huomata, etta graafinen suunnittelu pitaa
sisallaan laaja-alaisen prosessin. Se koostuu muun muassa luovasta ajattelemisesta ja
ideoinnista, suunnittelusta, hallinnoinnista ja toteuttamisesta. Naiden pohjalta luodaan

toiminnallista ja jarjestelmallisté visuaalista viestintad. (Heller & Vienne 2015, 15.)

Graafinen suunnittelu koostuu useasta eri osa-alueesta, kuten painotuotannosta,
typografiasta, web-suunnittelusta, logo- ja tavaramerkkisuunnittelusta, brandayksesta
sekd kuvittamisesta. Jokaisella néistd on oma tarkoituksensa. Osa-alueiden laajuudesta
johtuen graafiset suunnittelijat usein keskittyvéat ja erikoistuvat johonkin tiettyyn
valitsemaansa osa-alueeseen. Tasta huolimatta graafisen suunnittelijan on hyva hallita
monipuolisesti useita osa-alueita, silld kysyntd ja tydtehtdvat vaihtelevat jatkuvasti.
(Ambrose & Harris 2009, 12; Heller & Vienne 2015, 15, 96.)

2.1 Graafinen suunnittelija

Graafinen suunnittelija on henkild, joka vastaa visuaalisen viestin ulkoasusta.
Suunnittelijan tavoitteena on tehdd asiakkaan viestistd mahdollisimman selked ja
ymmarrettdva sekd visuaalisesti viehattdvd. Graafiselta suunnittelijalta edellytetdén
visuaalista silmda ja luovuutta, mutta myods asiakasléhtisyyttd ja yhteisty6taitoja.
(Ammattinetti.)

Kaikki graafiset suunnittelijat viestivat kdyttden vérejd, kuvia, muotoja seka tekstia ja
tyoskentelevét jokseenkin samalla kaavalla, mutta he eroavat kuitenkin toisistaan. Tdma

johtuu siitd, ettd graafinen suunnittelu kattaa niin laajan skaalan eri osa-alueita. Toiset
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erikoistuvat esimerkiksi logojen suunnitteluun, kun taas toiset ovat parempia
typografiassa tai informaation kasittelyssa. Oli kyse misté tahansa graafisen suunnittelun
osa-alueesta, vaatii tyd suunnittelijalta jatkuvaa opiskelua ja ahkeraa tyontekoa.
Inspiraation ja motivaation l6ytyminen on graafiselle suunnittelijalle valttamatonta.
Graafinen suunnittelu on usein tekijoilleen pelkén tyon lisaksi myds intohimo. (Heller &
Vienne 2015, 15-16.)

Graafiset suunnittelijat tyollistyvat paasaantdisesti joko alalla valmiiksi toimiviin
yrityksiin tai vaihtoehtoisesti he tydllistavat itse itsensa perustaen oman yrityksen tai
toimien freelancerina. Molemmat vaihtoehdot ovat vyleisid ja valinta riippuu
suunnittelijasta itsestadn. Yrityksessa tyoskennellessa suunnittelija tekee tyonsa yrityksen
ehdoilla ja tydskentelee usein vastaavien henkildiden kanssa yhteistda paamaaraa
tavoitellessa. Tyon monipuolisuus on usein rajattua ja omalle henkilokohtaiselle
vapaudelle ja luovuudelle ei vélttamatta j&& juurikaan tilaa. Jos henkilokohtainen vapaus
ja luovuuden kayttdminen ovat téarkeitd, niin suunnittelija valitsee todennakdisesti
jalkimmaisen vaihtoehdon eli oman yrityksen perustamisen tai freelancerina toimimisen.
Talléin graafinen suunnittelija saa tydskennelld suoraan asiakkaan kanssa ja paasee
hyodyntdmaan omaa osaamistaan ja luovaa vapauttaan. (Ambrose & Harris 2009, 16-21;
Heller & Vienne 2015, 36.)

2.2 Graafisen suunnittelun prosessi

Graafinen suunnittelu on laaja-alainen prosessi, joka pitéa siséllaan kaikki ne vaiheet,
jotka tuottavat valmiin, printti- tai internetkayttoon tarkoitetun graafisen tyén. Tahan
sisdltyy muun muassa toimeksiannon hyvaksyntd asiakkaan kanssa, luonnoksien
tekeminen alkuperéisistd ideoista ja ndiden hienosaataminen, tarvittavien tyokalujen ja
tyomenetelmien maarittdiminen sekd mahdollisten yhteistydkumppaneiden kanssa
projektin lapikdyminen ja tyonjako. Tehtévan tyon suuruus, kohdeyleiso ja alusta seka
projektissa tydskentelevien henkildiden méara vaikuttavat kaikki graafisen suunnittelun
prosessin laajuuteen ja tarvittaviin tyvaiheisiin. (Ambrose & Harris 2009, 72.)

Graafisen suunnittelun prosessi alkaa yleensa aina toimeksiannosta. Toimeksianto pitaa
siséllaén tarvittavat tiedot siitd, mitd asiakas haluaa saavuttaa tilaamallaan graafisen

suunnittelun tyon tuloksella. Toimeksiannossa kaydd&dn myos yleensa lapi esimerkiksi
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budjetti- ja aikatauluasiat. Graafisen suunnittelijan tehtdvand on omaa luovuuttaan,
tarvittavia ldhdemateriaaleja ja graafisen suunnittelun tyokaluja hyoddyntden vastata
asiakkaan toimeksiantoon ja toteuttaa luova ratkaisu tarpeisiin. (Ambrose & Harris 2009,
74.)

Toimeksiantoja esiintyy kahdessa, selkedsti toisistaan erottuvassa muodossa.
Ensimmaéisen& on virallinen kirjallinen dokumentti, jonka asiakas on luonut etuk&teen
graafiselle suunnittelijalle. Dokumentissa on tarkat, asiakkaan asettamat toiveet siitd, mita
han haluaa toimeksiannon lopputuloksena. Toiveisiin voi sisaltyd muun muassa
tarvittavat referenssimateriaalit, asiakkaan esteettiset arvot, halutut tiedostomuodot seké
kayttotarkoitukset. Kirjallisen dokumentin etuna on se, etta tyon kulkua voidaan seurata
jatkuvasti ja kaikki projektissa mukana olevat osapuolet tietavét selkedsti projektin
tavoitteet. Dokumentista voidaan aina tarkistaa, missa vaiheessa projektia edetdan ja onko

alkuperaisen toimeksiannon kriteereissé pysytty. (Ambrose & Harris 2009, 74.)

Toinen toimeksiannon muoto on epéavirallinen, suullisesti kayty keskustelu, joka voidaan
hoitaa puhelimitse tai paikan péélla asiakkaan kanssa keskustellen. Suullisessa
toimeksiannossa graafisen suunnittelijan on syyta Kirjoittaa ylos muistiinpanoja ja kysya
asiakkaalta tarpeen mukaan lisatietoja. Nain tiedetadn varmasti, mihin toimeksiannossa
pyritaan ja miksi. Tamén jalkeen kaydaan toimeksianto vield asiakkaan kanssa lapi, jotta
molemmat osapuolet ovat varmasti yhteisymmarryksessa toimeksiannon suhteen.
Suullisen toimeksiannon hyvénd puolena on suora yhteys asiakkaan kanssa, jolloin
ideoista voidaan keskustella ja tata kautta saadaan mahdollisesti syntymé&én ideoita, joita
graafinen suunnittelija ei itsekseen valttamatta saisi. Suullisessa toimeksiannossa pyritdan

selvittamaan samat tiedot kuin Kirjallisessakin. (Ambrose & Harris 2009, 74.)

Toimeksiantoa seuraa varsinaisen suunnitteluprosessin kaynnistyminen. Tahan siséltyy
muun muassa inspiraation hakeminen, luova ajatteleminen, kokeileminen ja
prototyyppien luominen. Inspiraation etsiminen on usein merkittdvasséd roolissa
graafisessa suunnittelussa. Inspiraatiota voidaan 16ytda esimerkiksi taiteesta, elokuvista
ja sarjoista, kulttuurista, lehdistd, musiikista tai ymparilla olevista esineistd. Inspiraation
I0ydyttyd graafisen suunnittelijan on helpompi lahted jatkamaan suunnitteluprosessia.
Luova ajatteleminen on myds merkittdvassa roolissa graafisen suunnittelun prosessia.
Toimeksiantoon voidaan vastata useilla erilaisilla tavoilla ja jokaisella tavalla on erilainen

lopputulos. Graafisen suunnittelijan tehtdvana on luovuuttaan hyvaksikayttden 10ytaa
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mielestddn paras ja toimeksiantoon sopivin ratkaisu. Tatd tyotd helpottaakseen
suunnittelijalla on kaytossdan monia luovan ajattelun tyokaluja ja keinoja, joiden avulla
saadaan erilaisia l&hestymistapoja ja pystytaan selvittdmaan, mitk& ovat toimeksiannon
kannalta oleellisimpia elementteja. Inspiraation ja luovan tyon lopputuloksena syntyy
visio, jonka pohjalta voidaan lahted kokeilemaan erilaisia ratkaisuja ja luomaan

luonnoksia seka prototyyppeja. (Ambrose & Harris 2009, 78-84.)

Graafisen suunnittelun seuraava vaihe on visioiden ja ideoiden konkretisoiminen. Talla
tarkoitetaan luonnostelun ja hahmottelun tekemistda hyédyntden nykyajan digitaalisia
tyokaluja tai perinteisesti kynalla paperille piirtden. Digitaalisuus on mahdollistanut
erilaisien ideoiden kokeilemisen uusilla, helpommilla ja nopeammilla tavoilla. Vareja,
muotoja, efekteja ja fonttityyppeja voidaan kokeilla vapaasti ja katsoa, mitka nayttavat
parhaimmilta. Tdma helpottaa graafista suunnittelua huomattavasti, mutta ei kuitenkaan
tarkoita sitd, ettd digitaalisien apukeinojen kéyttdminen olisi Vvéalttdmattomyys
suunnittelua tehtdessa. Joissakin tilanteissa on helpompi piirtdd luonnostelmia kynalla
paperille. Piirrettyjen luonnosten avulla voidaan nopeasti visualisoida ideat ja visiot
toimeksiantoa varten. Néin graafinen suunnittelija voi esittdd ideat nopeasti suoraan
asiakkaalle, eikd asiakkaan tarvitse odottaa valmista ty6td. Jos ja kun asiakas on
tyytyvéinen luonnostelmiin, graafisen suunnittelijan on helppo tehdd tyd valmiiksi
my6hemmin. (Ambrose & Harris 2009, 92-94.)

Jaljelle j&& valmiin tyon toteuttaminen, joka on valmiiden ideoiden ja luonnostelmien
pohjalta suoraviivainen prosessi. Viimeistdan tdssa vaiheessa graafinen suunnittelija
siirtyy tyopisteellensé ja ottaa digitaaliset tyokalut avukseen. Tyota valmistellessa on
hyva vield kerétd asiakkaalta palautetta ja mahdollisia kehittdmisehdotuksia ja néiden
pohjalta viimeistelld ty6. Graafisessa suunnittelussa kaytetyistéa digitaalisista tyokaluista,
menetelmista ja tekniikoista seka muista digitaalisen toteuttamisen kannalta keskeisistéa

asioista kerrotaan tarkemmin luvussa 3.

2.3 Graafisen suunnittelun osa-alueet

Varioppi

Véri ja sen sommittelutaito eli vérioppi on térked osa graafista suunnittelua tehdessa.

Erilaisilla vériyhdistelmilla voidaan luoda katsojalle monenlaisia vaikutelmia tai
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tunnelmia, kuten inspiroiva, aurinkoinen, aggressiivinen, dramaattinen, mystinen tai
virked. (Nieminen 2004, 187.) On kuitenkin syytd muistaa, kuten Anja Hatva toteaa
kirjassaan, ettd “’viarin kdyttd on kuitenkin kaksiterdinen miekka: onnistuessaan véritys
selkeyttdd ja miellyttdd, mutta epdonnistuessaan pilaa koko esityksen.” (Hatva 2003, 63).
Vérivalinnoilla voidaan siis luoda niin kiinnostavia ja positiivisia, kuin myos ikavié ja
luotaantyontavia vaikutelmia. Tastd johtuen vériopin tunteminen seké hyvé vérisilmé ja
varien psykologisien vaikutuksien tunteminen ovat tdrkeitd ominaisuuksia graafisella
suunnittelijalla. (Nieminen 2004, 187.)

Opettelemalla variympyrén eri varit ja niiden luokitukset (padvarit, valivarit, lahivérit ja
vastavarit) opitaan yhdistelemé&an vareja jarkevésti sek& luomaan erilaisia tunnelmia ja
vaikutuksia. Liséksi variympyréan kautta voidaan oppia vérien psykologisia vaikutuksia.
(Nieminen 2004, 187.)

Typografia

Typografialla tarkoitetaan tyyppikirjaimien eli fonttien kasittelyyn keskittynyttéa
graafisen suunnittelun osa-aluetta. Typografiassa késitelld&n fonttien muotoja ja asettelua
helpottaakseen viestin valittdmista. Typografialla pyritdén esittdmaan informaatiota niin
selkeésti, ettd vastaanottajalle kdy ilmi mista julkaisun lajityypistd on kysymys ja kuinka
siihen tulisi suhtautua jo ennen varsinaisen tekstin lukemista. Julkaisujen lajityyppeja
ovat muun muassa uutiset, kaunokirjallisuus, kayttoohjeet tai oppimateriaalit. Jokaiseen
edelld mainituista esimerkeistd lukija suhtautuu eri tavoin. Uutisia selaillaan,
kaunokirjallisuutta luetaan huvin vuoksi, kayttdohjeita ja oppimateriaaleja luetaan

ohjeiden hakemisen tai opiskelun vuoksi. (Hatva 2003, 77.)

Typografian tarkoituksena on antaa viestille tunnetta ja persoonallisuutta. Siind missa
puhekielessd dadnensavyt, painotukset ja tauotukset vaikuttavat lauseiden asenteeseen ja
persoonallisuuteen, kirjallisessa muodossa typografian avulla pyritddn antamaan tekstille
vastaavia ominaisuuksia. Typografinen muotoilu véalittaa tekstin tunteen ja danensavyn.
Taman lisdksi typografia luo ensivaikutelman julkaisulle ja helpottaa sen luettavuutta.
(Hatva 2003, 77.)

Erilaisilla fonteilla on erilaisia persoonallisuuksia, jotka kaikki valittdvat vastaanottajalle

tietynlaisen vaikutelman esitetysta informaatioista. Fonttien valinnoilla voidaan siis
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valittad enemmaén informaatioita, kuin tekstilla itselladn. Graafinen suunnittelija valitsee
toimeksiantoon  sopivimmat  fontit, jotka vastaavat toimeksiannon muuta
persoonallisuutta ja asennetta. (Ambrose & Harris 2009, 92-94.) Esimerkiksi jos kyseessa
on viihdyttavia ja leikkisia, mutta silti asiallisia urheiluvideoita tekeva kaveriporukka,
voidaan heidan logosta tehda vastaavan kaltaisia piirteita vélittdva (kuva 1). Logo on

asiallinen, urheilullinen seké leikkisa ja siita k&y selkeasti ilmi, mité4 kaveriporukka tekee.

i 430

Kuva 1. Esimerkkikuva typografisesta toteutuksesta.
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3 DIGITAALINEN GRAFITKKA

Grafiikka on kaikessa yksinkertaisuudessaan digitaalista, kun se on luotu tai kasitelty
jollakin digitaalisella tydkalulla. Tallgin grafiikan informaatio késitella&n bin&arilukuina
eli nollina ja ykkdsina (0/1). (Sumiloff 2000, 25.) Digitaaliset grafiikan tuottamiseen
tarkoitetut ohjelmat toimivat tulkkina tietokoneen ja ihmisen vélilla. Kun ihminen tekee
grafiikkaa tietokoneella, tietokone kaantad tehdyt kaskyt binddriluvuiksi ja tekee
tarvittavat laskelmat. Tamén jalkeen graafinen ohjelma esittad tapahtuman tietokoneen

naytolla, ihmisen ymmartamalla tavalla. (Sumiloff 2000, 18.)

3.1 Pikseli- ja vektorigrafiikka

Pikseligrafiikka eli bittikarttagrafiikka on digitaalisessa grafiikassa yleisimmin kaytetty
grafiikkamuoto. Lahes kaikki digitaaliset kuvat ovat bittikarttoja. Tamé tarkoittaa sit,
ettd kuva jakautuu kuva-alkioihin eli pikseleihin (kuva 2). Pikselit ovat aina saman
kokoisia ja muotoisia, ainoastaan niiden vérit ja maara vaihtelevat. Bittikartta eli
digitaalinen kuva muodostuu siis eri varisisté pikseleistd, joiden sijainti maarittad kuvien
sisallon. (Sumiloff 2000, 25.) Digitaaliset kuvankésittelyohjelmat, kuten Photoshop ja
GIMP, kasittelevat pikseligrafiikkaa. Digitaalisessa kuvankasittelyssa on padasiassa kyse

vain siitd, ettd pikseleita varitetaan uusiksi, tietyilla kriteereilld. (Sumiloff 2000, 73.)

F

Kuva 2. Pikseligrafiikkaa havainnollistava kuva.
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Toinen lagjalti tunnettu digitaalisen grafilkan muoto on vektorigrafiikka.
Vektorigrafiikassa kuvat muodostetaan pikselien sijaan poluista, jotka méaaraytyvat
tukipisteiden ja tangenttien perusteella. Tietokoneen tekemat matemaattiset funktiot ja
laskelmat toteuttavat ndmé& polut annettujen ké&skyjen mukaisesti. Koska
vektorigrafiikassa jokaista pistettd ei méaaritell& erikseen, vaan sen sijaan mééritellaan
tukipisteitd, joiden kautta polut kulkevat, on grafiikka vapaasti skaalattavissa,
kaanneltavissd ja véaanneltavissd lopputuloksen tarkkuuden karsimatta (kuva 3).
(Sumiloff 2000, 94-96.)

Vektorigrafiikkaa piirrettaessa maaritellaan siis tukipisteitd, joiden kautta polku kulkee.
Tukipisteille voidaan maarittdd myds tangentti, joka vaikuttaa polun kayttdytymiseen.
Tangentilla tarkoitetaan tukipisteiden kohdalla olevaa suoraa linjaa, joka kulkee
tdsmalleen polun mukaisesti. Kun tangentin suuntaa tai pituutta muutetaan, kayttaytyy
polku muutoksien mukaisesti. Tangentin suunta vaikuttaa polun suuntaan ja tangentin

pituus vaikuttaa polun muotoon. (Sumiloff 2000, 95.)

Tukipisteiden ja polkujen ansioista vektorigrafiikan tiedostokoko on myo6s téysin
riippumaton grafiikan fyysisestd koosta. Vektorigrafiikassa tiedostokoko maaraytyy
grafiikan siséllon perusteella. Mitd enemman grafiikassa on tukipisteitd, polkuja ja
tayttoja, sitd isompi lopullinen tiedosto on. (Sumiloff 2000, 94.) Tastd johtuen
vektorigrafiikka soveltuu erityisen hyvin yksinkertaisien kuvituksien, esimerkiksi

logojen tai verkkoelementtien tekemiseen.
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Kuva 3. Vektorigrafiikkaa havainnollistava kuva.

3.2 Tyokalut

Adobella on tarjolla kattava kokoelma digitaalisia tyokaluja, jotka ovat tarkoitettu
graafiseen suunnitteluun, valokuvaukseen, videon muokkaamiseen sekd web-
suunnitteluun (kuva 4). Tamé kokoelma tunnetaan nimelld Adobe Creative Cloud tai
Adobe CC. Palvelu on maksullinen, se maksaa talla hetkelld vuositilauksena 61,99€/kk
ja kuukausitilauksena 92,99€/kk tai vuoden ennakkomaksulla 743,85€/v. Opiskelijoille
ja opettajille on tarjolla halvempi tarjoushinta: vuositilauksena 20,15€/kk tai vuoden
ennakkomaksulla 241,80€/v. (Adobe.) Seuraavaksi esitellddn muutama digitaalisen
grafiikan suunnittelun kannalta olennainen tyokalu Adobelta, joiden jalkeen muutama

ilmainen vastike.



Sivujen ja taittojen
suunnittelu paino- ja
digitaalijulkaisuihin

llustrator Draw

tahansa

Pilvipohjainen
valokuvapalvelu ja 1 teratavu
pilvitallennustilaa

Premiere Pro
Videotuotanto ja videon
muokkaus

Audition

Audiotallennus, miksaus ja

)-her

Kayttajakokemusten
suunnittelu ja prototyyppien
luonti web-sivuille ja
mobiililaitteille

Dreamweaver
Modemien, respensiivisten
verkkosivustojen suunnittelu
ja kehitys

Vektoripiirustus missé
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Adobe Creative Cloud

llustrator
Vektorigrafiikka ja kuvitus

Ado ock

Hae taydelliset resurssit
seuraavaan lucvaan
projekdiin.

Typekit

Tuhansia kirjasimia
maailman johtavista
kirjasinlshteists

Photoshop
Kuvien muockkaus ja
sommittelu

After Effects
Kinemaattiset visuaaliset
tehosteet

Character Animator
2D-hahmojen animointi
tosiajassa

Adobe Premiere Clip

Videon muokkaus litkkeell

Ise
Verkkosivustojen suunnittelu
ilman koodausta ja niiden
julkistus

Typekit

Tuhansia kirjasimia
maailman johtavista
kirjasinldhteistad
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Graafinen suunnittelu

Valokuvaus

Videon muokkaaminen

Web-suunnittelu

Kuva 4. Havainnollistava kuva Adoben tuoteperheestd. (Adobe, muokattu)

Adobe markkinoiden tunnetuimmista

kuvankasittelyohjelmista. Ohjelma on suunniteltu kuvien muokkaukseen ja sommitteluun

Photoshop  on johtavia ja  yksi
melkein mihin tahansa tarkoitukseen. Sovellusta kaytetddn kuvankaésittelyyn, valokuvien
muokkaamiseen tai esimerkiksi verkkosivujen suunnittelemiseen. Ohjelman huonoksi
puoleksi voidaan katsoa sen maksullisuus. Yksittaisend sovelluksena ostettuna Photoshop

maksaa 24,79€/kk vuositilauksena tai 37,19€/kk kuukausitilauksena. Opiskelijoille ja
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opettajille on tarjolla halvempi tarjoushinta: 12,39€/kk vuoden maédrdaikaisella

sopimuksella. Sovellus sisaltyy Adobe CC -palveluun. (Adobe.)

Adobe Illustratoria kédytetddn laajalti kaikkeen skaalautuvuutta vaativaan digitaaliseen
grafiikkaan eli vektorigrafiikkaan. Photoshopin tavoin Illustrator on tunnetuin
vektorigrafiikan luomiseen kaytetty tydkalu, joka soveltuu erityisen hyvin esimerkiksi
logojen, kuvakkeiden, piirroksien tai painotuotteiden tekemiseen. Sovellus on
maksullinen. Yksittdin ostettuna hinta on sama kuin Photoshopilla, opiskelija- tai

opettajatarjousta ei ole saatavilla. Sovellus sisaltyy Adobe CC -palveluun. (Adobe.)

GNU Image Manipulation Program eli GIMP on tdysin ilmainen avoimen lahdekoodin
kuvankasittelyohjelma. Kaéyttotarkoituksiltaan ja ominaisuuksiltaan GIMP on hyvin
samankaltainen kuin Photoshop, se soveltuu erityisen hyvin aloitteleville digitaalisen
grafiikan suunnittelijoille. Yksi merkittdvimmistd ominaisuuksista, jonka sekd GIMP etta
Photoshop siséltavat, on tasoilla tyGskenteleminen. Téalld tarkoitetaan graafisten
elementtien jakamista eri tasoille, jolloin elementteja voi kasitelld muiden tasojen

elementtejd muuttamatta. GIMP soveltuu yhta lailla myés ammattikéyttéon. (GIMP.)

Inkscape on tdysin ilmainen avoimen l&hdekoodin vektorigrafiikkaan tarkoitettu tyokalu.
Sitd voidaan verrata Adoben Illustrator -tyokaluun, silla se on kayttotarkoituksiltaan ja
ominaisuuksiltaan hyvin samankaltainen. Molemmilla piirretdan polkuja ja tukipisteita
luodakseen skaalautuvaa vektorigrafiikkaa (Sumiloff 2000, 95). My6s tdma tydkalu sopii
niin aloittelija- kuin ammattikéyttoon. (Inkscape.)

3.3 Kuvaformaatit

Graphics Interchange Format eli GIF-kuvaformaatti on yleisesti web-suunnittelussa
kaytetty kuvaformaatti, joka soveltuu parhaiten yksinkertaisten tasavaristen pienien
kuvien tai painikkeiden tallentamiseen. GIF-formaatti ei sovellu erityisen hyvin
esimerkiksi valokuvien tallentamiseen rajoitetun varimadran takia. GIF-formaatti tukee
myo6s taysin lapindkyvalla taustalla tallentamista (kuva 5). Tamé& formaatti on
pakkausmenetelmaltddn havioton (lossless), mikd tarkoittaa, ettd kuva séilyy
alkuperdisessd muodossaan. GIF-formaatti on tdnd pdivand parhaiten tunnettu

animaatiotukensa johdosta.
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Joint Photographic Experts Group -kuvaformaatti eli JPEG tai JPG on kuvaformaateista
yleisin. Formaatin nimi heréttdd usein hdmmennystd, mutta todellisuudessa nimityksilla
ei ole eroavaa merkitysta. JPEG on alkuperdinen nimitys, mutta tietyista tietoteknillisista
syista nimi lyhennettiin muotoon JPG. Tata formaattia kdytetaan erityisesti valokuvien ja
muiden kooltaan isompien, paljon véreja siséltavien kuvien tallentamiseen. JPEG-
formaatin pakkausmenetelm& on kuitenkin kuvainformaatiota havittdva (lossy), joten
kuvan laatu heikkenee jokaisella tallennuskerralla. Téstd johtuen JPEG-formaattia ei
suositella kéaytettavaksi kuvien tydstdmisvaiheessa (Hatva 2003, 129). JPEG-formaatti ei
my0Oskaan tue lapindkyvyyttd, joten sen kéytolla on omat rajoitteensa kuvankaésittelyssa
(kuva 5).

Portable Network Graphic eli PNG-kuvaformaatti on edelld mainittu kuvaformaatteja
uudempi  formaatti, joka yleistyi internetkdyttoon  tarkoitetun  grafiikan
tallennusmuodoksi, koska se on taysin patentiton. PNG-formaatti on GIF-formaatin
tavoin pakkausmenetelmaltddn kuvainformaatiota havittamaton (lossless). PNG-
formaatin merkittavin ero edellda mainittuihin kuvaformaatteihin on sen kyky tukea myds
osittaista lapinédkyvyyttd kuvissa. Tama mahdollistaa kuvien haivyttamisen minkalaiselle
taustalle tahansa (kuva 5).

LAPINAKYVYYS KUVATIEDOSTOISSA

Ei lapinakyvyytta
(JPG)

Lapindkyva tausta
(GIF)

Haivytys taustalle
(PNG)

|

Kuva 5. Kuvaformaattien lapinékyvyytta havainnollistava kuva.

Tagged Image File Format eli TIFF tai TIF-kuvaformaatti on ammattikéytdssa yleisesti
kaytetty kuvien tallennusmuoto. Tamé johtuu TIFF-formaatin mahdollistamasta hyvasta
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kuvanlaadusta. Haittapuolena on kuitenkin tiedostojen suuri koko. TIFF-tiedosto voi olla
tiedostokooltaan jopa 27 kertaa suurempi kuin JPG-tiedosto. Tasta johtuen TIFF-

formaatti ei sovellu tiedostojen siirtdmiseen verkossa.

Scaleable Vector Graphics eli SVG-kuvaformaatti on nimensa mukaisesti
pikseligrafiikassa ké&ytettyja formaatteja paremmin skaalautuva, vektorigrafiikkaan
tarkoitettu kuvaformaatti. T&ta formaattia kaytetddn erityisesti web-kayttoon
tarkoitetussa vektorigrafiikassa tai logojen ym. skaalautuvuutta vaativien elementtien

tekemisessa.

Al-kuvaformaatti on Adobe Illustratorin oma vektorigrafiikan tallennusmuoto. Yll&
olevan SVG-formaatin tavoin Al-formaattia kaytetddn skaalautuvien Kkuvien
tallentamiseen. Tama formaatti soveltuu SVG-formaattia paremmin printti- ja

painotuotteisiin.

Portable Document Format eli PDF-tiedostomuoto ei varsinaisesti ole kuvaformaatti,
mutta se on silti oleellinen osa digitaalista graafista suunnittelua. PDF-tiedostomuoto on
Adoben kehittdmd ja se on péasadntoisesti tarkoitettu dokumenttien luotettavaan
esittdmiseen ja siirtdmiseen. PDF-tiedostomuoto on ohjelmistosta, laitteistosta seka
kayttojarjestelmasta taysin riippumaton, joka mahdollistaa dokumenttien siirtdmisen
esimerkiksi laitteelta toiselle vaivattomasti. PDF-tiedostoissa voidaan esittdd muun
muassa tekstid, kuvia, videoita, &anté, linkkeja, painikkeita jne. ja ndma kaikki sailyvat
alkuperdisissddn muodoissaan laitteesta tai kayttojarjestelmasta riippumatta. (Adobe.)
Néistd ominaisuuksista johtuen PDF-tiedostomuoto on laajalti kaytetty myds graafisen
suunnittelun maailmassa. Valmis graafinen ty6 voidaan tallentaa PDF-tiedostomuotoon,

jolloin tyo sailyy alkuperéisessd muodossaan ja on helppo toimittaa asiakkaalle.

3.4 Varijarjestelmat

Tietokoneen varijérjestelmét eroavat perinteisesta variopista melko paljon. Vérit
néyttavéat usein erilaisilta tietokoneen nayttopaatteelld kuin todellisessa ympaéristossa, jota
varten perinteiset vériopit ovat padosin laadittu. (Hatva 2003, 63.) Tdast4 johtuen onkin
tarkedtd ottaa huomioon, minkalaista grafiikkaa ollaan tuottamassa ja mihin
kayttotarkoitukseen se tehdaan. Seuraavaksi kerrotaan digitaalisen grafiikan kahdesta
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yleisimmasta vérijarjestelmasta eli lisdavasta RGB-jarjestelmasta sekd vahentdvasta

CMYK-jarjestelmésté.

RGB-lyhenne muodostuu englannin kielen sanoista Red (punainen), Green (vihred) ja
Blue (sininen). RGB-vdrijarjestelméa kaytetddn nayttolaitteissa, kuten tietokoneiden,
televisioiden, digitaalisien kameroiden ym. ruuduilla. Naytoilla nékyvat kuvat
muodostuvat, kun punaista, vihreéd ja sinisté valoa yhdistellaan ja sekoitetaan keskenéan.
Mitd enemman varia lisataan, sitd kirkkaammaksi se tulee. Kun jokaista kolmea péévéria
sekoittaa keskenddn, syntyy valkoinen (kuva 6). Téastd johtuu nimitys lisdava

varijarjestelma.

Kuva 6. RGB-varijarjestelmaa havainnollistava kuva.

CMYK lyhenne muodostuu englannin kielen sanoista Cyan (syaani), Magenta
(magenta), Yellow (keltainen) ja Key (avainvari eli musta). K -kirjainta kaytetaan
kirjaimen B (Black) sijasta, jotta ei tapahtuisi vaarinkasityksia Blue (B) kanssa. CMYK-
varijarjestelmaa kaytetddn painotuotteissa, kuten sanomalehdissa, kirjoissa, vihoissa ja
esitteissd. Tulostimet ja printterit kayttavat usein tatd vérijarjestelmaa. CMYK-
varijarjestelmdssa varit sekoittuvat vesivérien tavoin. Mitd enemman varid lisatdan, sen
tummemmaksi se muuttuu. Painvastoin kuin RGB-vdrijarjestelméssd, kun kaikki vérit
yhdistetdan, syntyy musta (kuva 7). Tast& johtuu nimitys vahentéva varijarjestelma. Kun
yritetddn tulostaa RBG-vérijarjestelmadn luotua grafilkkkaa CMYK-vdrijarjestelméa
noudattavalla tulostimella, esiintyvat vérit usein haalistuneina. Tama johtuu siita, ettd

CMYK-vérijérjestelmdssa on pienempi variskaala kuin RGB-varijarjestelméssa.
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Kuva 7. CMYK-varijarjestelmad havainnollistava kuva.
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4 TYOSKENTELY ALAN YRITYKSESSA

4.1 Vaino Productions ja case-tyoskentely

Vaino Productions on nuori Tamperelainen digitaalinen tuotantoyhti6. Yrityksen perusti
ryhma sen aikaisia opiskelijoita, jotka halusivat yhdistad osaamisensa ja ldhted yrittdmaan
yhdessa. Yritys on video-, grafiikka- ja verkkosivutuotantoon erikoistunut
markkinointitoimisto, jonka vahvuuksia ovat visuaalisuus, audiovisuaalisuus, tekninen
toiminnallisuus sek& intohimo tarinankerrontaan. Vaino Productions tyollistdé graafisia

suunnittelijoita, leikkaajia, valo- ja videokuvaajia, tehostetuottajia ja verkko-ohjelmoijia.

Tassa luvussa esitellaan neljé erilaista graafisen suunnittelun toimeksiantoa, jotka ovat
toteutettu Vainolla tydskennellessa. Luvussa kdyddan lapi toimeksiantojen sisalto ja
toteutusprosessi. Toimeksiannot ovat jaoteltuna neljadn eri caseen, ja jokaisesta casesta
kerrotaan erikseen omissa luvuissaan. Toimeksiannot ovat joko yrityksen siséisié tai

ulkopuolisilta asiakkailta.

4.2 Case: Printti toimistotilan oveen

Tyon toimeksianto tuli suoraan Vaino Productionsin esimieheltd. Yritys oli muuttanut
hiljan uuteen toimitilaan, ja tilan oveen tarvittiin printti, josta kdy selvasti ilmi,
minkalainen tai minkélaisia yrityksia tilassa toimii. Saman oven takana, samoissa
toimitiloissa, tydskenteli kaksi muutakin yritystd, jotka molemmat toimivat taysin eri
aloilla kuin yritys, jossa itse tyoskentelin. Kyseessé oli yksi digitaalinen tuotantoyhtio,
yksi tapahtumia jarjestava yritys sekd yksi &lykkaitd pintamaaleja tarjoava yritys.
Yritysten erilaisuus toi haastetta graafisen suunnittelun toteuttamisen kannalta. Jokaisen
yrityksen oma ilme ja védrimaailma taytyi ottaa huomioon, ja néit4d hyoddyntden oli

tarkoitus luoda toimiva kokonaisuus, johon kaikki osapuolet ovat tyytyvaisia.

Toimeksianto annettiin kirjallisena raporttina, ja se piti siséllaan kaikki tyon kannalta
oleelliset tiedot kuten aikataulun, havainnollistavan piirroksen tilan ovesta, jossa myos
tarvittavat mitat, seka tavoitteet ja vaatimukset. Kaikki tarvittavat valmistelut olivat jo

tehty ja tehtdvaksi jai oven printin suunnittelu sekd toteutus. Koska kyseessd oli
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toimistotilan oveen tuleva printti, oli tehtdvén kannalta erittdin olennaista grafiikan
skaalautuvuus. Téastéd johtuen toteutustavaksi valikoitui vektorigrafiikka ja kaytettavaksi
tyokaluksi Adoben Illustrator. Toinen printtituotteessa huomioon otettava, tarked seikka
oli projektissa kaytetty varijarjestelmd. Printtitarkoitukseen tehtya grafiikkaa kannatti
alusta alkaen léhted tekemaan CMYK-vérijarjestelman mukaisesti, jotta lopputulos

nayttéisi samalta kuin tietokoneen naytolla.

Kun tarvittavat tyokalut ja menetelméat olivat selvilld, oli aika siirtyd graafisen
suunnittelun seuraavaan vaiheeseen eli grafiikan suunnitteluun. Téssa projektissa oli
muutama selked ja oleellinen kriteeri. Lopputulokselta toivottiin yksinkertaisuutta ja
toisistaan selkedsti erottuvaa jakautuvuutta, jotta tiloissa toimivat yritykset eivat menisi
sekaisin keskenddn seka tietysti nayttavyytta ja kutsuvuutta. Tdmaén lisdksi printtiin
toivottiin joitakin graafisia elementtejd, joista piti kayda selkeasti ilmi, mita kukin yritys

tekee.

Projektin toteuttaminen alkoi jokaisen osapuolen edustajien vapaamuotoisella
haastattelulla. Tarkoituksena oli selvittad, mitd kukin yritys mahdollisesti haluaisi
printissé esiintyvan. Selvitettdvid asioita oli muun muassa yritysten véarimaailmat,
kaytettavat logot ja mahdolliset ideat kaytettaville elementeille eli miten yrityksen
toimintaa voisi havainnollistaa joillakin graafisilla elementeilld. Graafisen suunnittelijan
taytyi osata kommunikoida muiden ihmisten kanssa ja tehdd yhteistyota. Tassa

toimeksiannossa kyseiset taidot tulivat erityisen paljon tarpeeseen.

Digitaalisessa tuotantoyhtidssa, jossa tydskentelin, oli jo valmis, selvé brandi vareineen
ja kuvioineen. Taman lisdksi yrityksen toiminta oli jo selkedd, joten yrityksen toimintaa
havainnollistavien elementtien valinnassa ei juurikaan ollut epéselvyyksia ja
haastattelulle ei ollut erityisesti tarvetta. Kahdella muulla yrityksell4 oli oma véarimaailma
tiedossa, mutta muiden elementtien suhteen ei juurikaan mitdan ideoita. Tass& kohtaa
graafisen suunnittelijan luovuudesta oli suurta apua. Tehtdvand oli tutustua hieman
tarkemmin yritysten toimintaan ja timén pohjalta kehitell4 alustavia ideoita, joiden avulla
voitiin sitten keskustella yritysten edustajien kanssa. Keskustelujen pohjalta péé&stiin

yhteisymmarrykseen ja saatiin projekti edistymaan.

Seuraavana vaiheena oli prototyyppien luominen alustavien ideoiden pohjilta. Tdma
tapahtui piirtamalla lyijykynéalla paperille. Piirustuksen valmistuttua oli aika keskustella
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lisad yritysten edustajien kanssa. T&ssd vaiheessa myds heille alkoi selkedmmin
hahmottua, mista projektissa on kyse. Usein vaaditaankin visuaalista materiaalia, jotta
kaikki osapuolet paasisivat paremmin kiinni tehtavéaan projektiin. Tdma johtuu siit4, etta
kaikilla hahmotuskyky ei ole yhtd hyva. Kaikki osapuolet olivat lopulta tyytyvéisié ja

paastiin varsinaiseen digitaaliseen grafiikan toteuttamiseen.

Seuraavaksi tehtdvand oli avata Adoben Illustrator ja ottaa CMYK-vérijarjestelmaa
noudattava dokumentti tyon alle. Dokumentin mitat oli hyva mééritella toimitilan oven
mittojen perusteella, jotta valmis grafiikka olisi jo valmiiksi halutuissa mittakaavoissa.
Grafiikan toteuttaminen alkoi jakamalla dokumentti kolmeen osaan ja maarittamalla
kunkin osan varit yritysten varien mukaisiksi. N&in saatiin aikaan toisistaan selkeésti
erottuva kolmijako. Tamén jalkeen liitettiin kunkin yrityksen omaan osioon yrityksen
logon/logot. Logojen ja taustavarien pohjalta kokonaisuus alkoi jo hieman paremmin
hahmottua. Kokonaisuudesta puuttuivat enaa lisdelementit ja asettelun hienosaatdminen.
Vahvasta kolmijaosta johtuen grafiikka naytti hieman jaykélt4 ja graafisia elementteja
kayttdmalla kokonaisuus saatiin yhtendisemmaksi, mutta jakautuvuus sailyi. Tamé
onnistui helposti rajoja rikkomalla. Jokaisen yrityksen omasta osiosta jokin elementti
ylitti osionsa rajan ja meni toisen osion pé&alle. N&in kokonaisuudesta syntyi
yhtendisempi, mutta kolmijako séilyi.

Seuraavana vaiheena oli esitella digitaalista graafista tuotosta kunkin yrityksen edustajille
ja kerétd palautetta. Palautteen perusteella tehtiin tarvittavat muutokset ja hienosdadot
tyéhon. Lopputulos on esiteltynd kuvassa 8. Jéljelle jai tarvittavat vaiheet, joilla naytolla
nakyvésté graafisesta tuotoksesta saatiin printti toimitilan oveen. Tdssa toimeksiannossa
tehtdavaksi jai maarittad dokumentille printtirajat eli dokumentin ympérille muodostuvat
valkoiset leikkausmarginaalit (kuva 8) toimeksiannon mukaisesti ja dokumentin
tallentaminen haluttuihin tiedostomuotoihin. Halutut tiedostomuodot olivat alkuperdinen
Al-tiedosto sek& printtitarkoitukseen kéytetty PDF-tiedosto. Lopuksi ndamé tiedostot
toimitettiin esimiehelle, joka hoiti tarvittavat viimeiset vaiheet valmiin printin saamiseksi
(katso kuva 9).
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Kuva 9. Valmis tuote toimitilan ovessa.

4.3 Case: Infografiikka yrityksen markkinointivideolle

Tassakin toimeksiannossa asiakkaina toimivat yrityksen esimiehet. Yritys oli kuvannut
markkinointivideon, jossa yksi esimiehistd kertoi ajatuksia ja faktatietoa onlinevideoista
ja niiden mahdollisuuksista yrityskéaytéssa. Videolle puheen liséksi tarvittiin myos
graafisia elementtejd, jotta videon valittdméa viesti menisi parhaalla mahdollisella tavalla
perille vastaanottajalle. Tarkoituksena oli luoda yksinkertaista, yrityksen véareissa olevaa
infografiikkaa ja tydskennelld yhdessa yrityksessé toimivan animaattorin kanssa. N&in

saatiin aikaiseksi informaatiota tdynna oleva, visuaalisesti ndyttavé videokokonaisuus.

Toimeksianto oli kirjallisessa muodossa ja koostui kaikesta tyon kannalta oleellisesta
tiedosta. Toimeksiannon liitteena oli kuvattu markkinointivideo ja sen késikirjoitus.
Kaésikirjoitukseen oli merkitty selkedsti, mitd kohtia tekstista haluttiin ilmaista myos

infografiikan muodossa. Naiden lisaksi toimeksianto piti siséllaén yrityksen varipaletin.
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Yrityksen véarien kéyttdminen videolla on oleellista siksi, jotta katsoja yhdistdisi videolla
esiintyvan informaation suoraan yritykseen. Tallgin katsojalle jaa kuva, ettd kyseinen
yritys tietdd, misté videolla puhutaan, ja on suurempi todenndkoisyys, etté katsoja kaantyy

halutessaan yrityksen puoleen.

Tama toimeksianto vaati graafiselta suunnittelijalta paljon luovuutta ja visuaalista silmé&é,
sill& tarkoituksena oli ilmaista tekstid kuvituksen muodossa. Yrityksen puolelta tekijalle
annettiin taysin vapaat kadet, joten oman luovuuden hyédyntdminen tydssa paasi todella
merkittdvaan rooliin. Aikaisempaa kokemusta infografiikan luomisesta ei ollut, joten
inspiraation hakeminen muualta tuli tarpeeseen. Useimmiten graafisen suunnittelijan on
helppoa muodostaa paansa sisalla selkeat visiot siitd, mita pitdd tehdé, mutta aina tdma ei
onnistu suoraan, ja inspiraatio pitdd hakea ulkopuolisista lahteistd. T&méa on tarvittaessa

oleellinen osa graafisen suunnittelun prosessia.

Projektin tekeminen aloitettiin etsimélld internetistd informaatiografiikkaa sisaltavia
videoita. Naita tarkastelemalla saatiin parempi kuva siitd, mita infografiikalla tarkoitetaan
ja minkalaista se ylipdatansd on. Tata kautta inspiraatio I0ytyi, ja ty0ssd paastiin

eteenpain.

Toimeksiannon kannalta oleellista oli, ettd grafiikkaa voitiin animoida vapaasti. Tama
tarkoitti sitd, ettd grafilkan muotoa ja kokoa oli helppo muokata. Tastd johtuen
toteutustavaksi valikoitui jalleen vektorigrafiikka ja kaytetyksi tyokaluksi Adoben
Illustrator. Animaattorin oli helppoa kasitell&4 vektorigrafiikkaa sen skaalautuvuuden
ansiosta. Toinen huomioon otettava asia oli ty0dssd kaytettdva varijarjestelma. Koska
kyseessa oli video ja tyon lopputulosta katsellaan nayttolaitteilla, RGB-vaérijarjestelma oli

varma valinta. Vérit eivat muutu misséan grafiikan kasittelyvaiheessa.

Inspiraation 10ydyttya ja kdytettdvien tyokalujen sek& menetelmien selvittya oli helpompi
lahted tekemddn varsinaista suunnittelua. Tassa tydssa prototyyppien luominen ei ollut
tarpeellista. Sen sijaan alkuperdisen kaésikirjoituksen korostettuja kohtia pohtimalla
kartoitettiin yl0s ajatuksia, joita sanat herattivat mielessé. Tarkoituksena oli pohtia, miten
videon sanoman pystyisi valittdamaan katsojalle visuaalisessa muodossa. Tasta syntyi
visioita ja ideoita esitettdville infografiikoille. Ndiden pohjalta luotiin dokumentillinen
infografiikkaa niin, ettd jokainen késikirjoituksessa korostettu kohta oli mahdollista

esittdd myos visuaalisessa muodossa (kuva 10).
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Kuva 10. Markkinointivideota varten tehtya infografiikkaa.

Ty0 ei kuitenkaan ollut vield valmis, silla pelkdn dokumentin toimittaminen ei kertonut
animaattorille riittdvan selkedasti, mika graafinen elementti oli tarkoitettu mihinkin
kohtaan videota. Tdssa vaiheessa aletiin tehdé tyota yhdessa animaattorin kanssa. Nain
molemmat tiesivat, missa mentiin, ja lopputulos miellytti molempia osapuolia.
Animaattorin kanssa sovittiin, ettd jokainen yksittainen infografiikan osa jaettaisiin omiin
tiedostoihinsa ja tiedostot nimettéisiin videon aikaleimojen mukaan. Tama helpotti
huomattavasti animaattorin tyota. Taman lisdksi animaattorin ty6ta seurattiin vieresta ja
hanelle Kkerrottiin tarvittaessa, miten mitakin graafista elementtia oltiin visioitu
kaytettavaksi. Jalleen kavi ilmi, ettd yhteistyotaidot ovat térked osa graafisen
suunnittelijan tyotd. Yhteistyon tuloksena syntyi video, jossa infografiikka oli

sisallytettyna animaation muodossa.

4.4 Case: Logo pyorailytapahtumalle
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Toimeksiannon antoi yrityksen toiminnassa mukana oleva henkild. Toimeksiannosta ei
tehty kirjallista raporttia, vaan toimeksianto kaytiin suullisesti 1&pi yhdessé asiakkaan
kanssa. Asiakkaan toiveena oli saada kaveriporukkansa kesken jarjestettavélle
pyordilytapahtumalle logo, joka voitaisiin mydhemmin painattaa tapahtumassa
kaytettaville t-paidoille. Keskustelun aikana asiakas kertoi lyhyesti tapahtumasta.
Kyseessa oli pyordilytapahtuma, jossa kaveriporukka kokoontuu yhteen ja pyoréilee
Nokialla paikasta toiseen. He jdrjestdvat tapahtuman vuosittain, ja t&std johtuen

tapahtumasta haluttiin tehda virallisempi teettdmalld logo ja t-paidat.

Suullisessa keskustelussa kaytiin asiakkaan kanssa lapi toiveet ja ideata tapahtuman
logolle. Tarkoituksena oli ik&&n kuin parodioida todella suosittua ja tunnettua Le Tour de
France -tapahtumaa, ja tasta johtuen tapahtuman nimi onkin kaveriporukan kesken Tour
de Nokia. Taméan lisdksi asiakas kertoi  pitdvansd  Converse-nimisen
kenganvalmistajayrityksen All Star -logosta ja haluaisi ndiden kahden elementin
yhdistyvan tapahtuman logossa. Referensseihin tutustumalla alkoi muodostua visio
mahdollisesta logosta. Idea esiteltiin asiakkaalle, ja hdn piti kuulemastaan. N&in logon

suunnitteluprosessi saatiin varsinaisesti kayntiin.

Koska kyseessd oli logon suunnitteleminen painatustarkoitukseen, oli valinta
vektorigrafiikan luomisesta ilmiselvd. Painotuotannossa grafiikan skaalautuvuus on
erityisen tarkead, silla kéaytetyn grafilkan koko madritellddn usein vasta
painatusvaiheessa. Taman lisdksi on tarkead, ettd grafiikan laatu séilyy alkuperdisessa
muodossa, vaikka grafiikan kokoa s&édettaisiinkin. Toinen painotuotantoon tarkoitetussa
grafiikassa huomioon otettava seikka oli grafiikan luomisessa kéytetty vérijarjestelma.
Jotta lopputulos nayttaisi samalta kuin tietokoneen ruudulla luomisvaiheessa, grafiikka

oli syytd luoda CMY K-vdrijérjestelméé noudattaen.

Logoa alettiin suunnitella Adoben Illustrator -sovelluksessa. Visio oli, ettd logolle
haluttiin pyéred muoto, jossa olisi vastaavanlaiset reunukset kuin aiemmin mainitussa All
Star -logossa. Logon keskelle tulisi pyoréilytapahtumaa havainnollistava polkupyoran
rengas, jota ympéroisi teksti Le Tour de Nokia. Tassa tydssa typografian osaamistaito
koitui hyodylliseksi, sill4 tarkoituksena oli luoda muodoista ja tekstistd muodostuva
toimiva ja ndyttava kokonaisuus. Fonttien suhteen asiakkaalla ei ollut varsinaisia toiveita.
Aiheesta keskustelun jalkeen tultiin siihen lopputulokseen, etté kaytettavat fontit voisivat
olla urheilullisia, selkeité ja myos leikkisi&, kuten Le Tour de Francen logossa.
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Logon keskeiset piirteet alkoivat hahmottua, ja logo alkoi muodostua naytolle. Enéda
puuttui logon varimaailma. Véreiksi valikoituivat All Star -logon kaltaiset punainen,
musta ja valkoinen. Tuloksena oli yksinkertainen, mutta toimiva kokonaisuus (kuva 11).
Logon valmistuttua oli aika esitella se asiakkaalle. Asiakas oli logoon tyytyvainen, joten
tiedosto tallennettiin Al-tiedostomuotoon, jotta grafiikan skaalautuvuus sailyisi, ja ndin
asiakas paasi saattamaan eteenpdin paitojen painatusta.

Kuva 11. Valmis logo pyoréilytapahtumalle.

4.5 Case: Mainosposteri ravintolalle

Tama toimeksianto tuli yrityksen ulkopuoliselta ravintola-alan yrittdjaltad. Kyseessa oli
50-luvun henkinen amerikkalaistyylinen ravintola nimeltadan Fifth Avenue. Ravintolassa
oli tarkoitus juhlistaa Marilyn Monroen 90-vuotissyntymépdivdd teemaan sopivassa
hengessa. Tapahtumaa varten tarvittiin mainosposteri, jota voisi jakaa niin sdéhkdisessa

kuin myo6s paperisessa muodossa.

Toimeksianto saapui sahkdisesti kirjallisessa muodossa, ja se piti sisalladn kaiken tyon
toteuttamisen kannalta olennaisen tiedon. Toimeksiannosta selvisi muun muassa
yrityksen ja tapahtuman taustatietoa, posteriin tarvittavat tekstisisallot seké toivomukset

posterin lopputuloksen suhteen. Tapahtuman teemana oli Marilyn Monroe, joten yksi
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posterin padelementeistd haluttiin olevan itse Marilyn Monroe. Taman lisaksi posterin
haluttiin ~ ndyttavdn  kokonaisuudessaan  vanhanaikaiselta ja  retrohenkiselta.
Retrohenkisyytta pystyttiin korostamaan vari- ja fonttivalinnoilla sek& graafisilla
elementeilld. Posterin varimaailmaksi valikoitui Fifth Avenuen logon mukaan tummat

punaisen savyt. Tata tukemaan valikoitui myds musta, valkoinen ja vanhahtavan ruskea.

Ty6hon tarvittiin jonkin verran ulkopuolista, valmista materiaalia, kuten kuva Marilyn
Monroesta ja mahdollisia muita elementtejd. Haettaessa internetistd materiaalia
kaytettavaksi kaupalliseen tarkoitukseen oli syytd olla erityisen tarkka kéytettavien
kuvien tekijanoikeuksista. Graafista sisélt0d ei aina voida tehdé itse, jolloin on syytd etsié
materiaalia muualta, ja juuri ndissa tilanteissa on oltava tarkka siitd, mit4 ottaa ja mista.
Materiaalia hakiessa internetista oli helppo samalla etsia inspiraatiota tehtavaan posteriin.
Referenssien eli muiden vastaavien teoksien katseleminen on usein hyvéa lahde

inspiraatiolle. Tassa tapauksessa 50-luvun aikaisten postereiden katseleminen auttoi.

Ulkopuolisen materiaalin 16ydyttya suunnitteluvaihe sai vasta kunnolla alkunsa. Tydssa
kaytettiin valokuvaa, joten pikseligrafiikan késitteleminen oli véalttaméatontad. Tasta
johtuen koko posterin tausta luotiin GIMP-nimisell& kuvankaésittelyohjelmalla. Taustalle
liitettiin Marilyn Monroen kuva ja muut tydssé kaytetyt elementit, kuten ruusut sekd muut
asetelmalliset ratkaisut. Téssd tapauksessa ndma toteutettiin mustilla siveltimenvedoilla
(kuva 12). Posterin taustakuvasta luotiin kooltaan mahdollisimman suuri, jotta sita ei
tarvitsisi skaalata endd isommaksi ja ndin saastyttéisiin mahdollisesta laadun kérsimisesta
skaalausvaiheessa. Taman jéalkeen taustakuva tallennettiin PNG-tiedostomuotoon ja

siirryttiin tydstdmaan varsinaista teksti- ja logopuolta.
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Kuva 12. Ravintolaposterin suunnittelun ensimmaéisen vaiheen lopputulos.

Teksti- ja logopuoli posteriin luotiin  Adoben Illustrator -sovelluksella, koska
tekstisisallostd saatiin tarkempaa ja paremman nékoistd, kun se toteutettiin
vektorigrafiikkana. Tekstej4 ja logoja voitiin tdmén ansiosta jatkossa kddnnella ja skaalata
vapaasti. Tekstisisallon lisddminen valmiille taustalle oli helppoa ja vaivatonta. Tekstin
lisaksi luotiin viela muutama yksinkertainen muoto korostamaan tiettyja sisaltoja. Tassa
vaiheessa posteri alkoi olla jo hyvélld mallilla (kuva 13) ja oli aika keratd asiakkaalta
palautetta mahdollisten muutos- tai jatkokehitystoiveiden varalta. Asiakas oli kuitenkin

tyytyvdinen lopputulokseen ja hyvaksyi sen sellaisenaan.

Jaljelle jai en&a valmiiden tiedostojen toimittaminen asiakkaalle. Koska posterista
haluttiin versiot niin s&dhkdiseen kuin myo6s paperilliseen kayttoon, oli posteri syyté
tallentaa kahteen eri muotoon. Sahkoiseen kayttoon tarkoitettu posteri tallennettiin RGB-
varijarjestelmén mukaisesti PDF- ja PNG-tiedostomuotoihin. Paperillista versiota varten
valmis posteri muutettiin  noudattamaan CMYK-vdrijarjestelm&&, jolloin Vvérit

luonnollisesti hieman haalistuivat, mutta tallaisessa retroposterissa tdma ei juurikaan
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haitannut. Tdman lisaksi posterin ympérille lisattiin leikkausrajat, jotta painotuotannon
ty6 helpottuisi (kuva 14). Tama versio tallennettiin PDF-tiedostomuotoon ja molemmat
versiot toimitettiin asiakkaalle s&hkdpostitse ja toimeksianto valmistui.
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5 POHDINTA

Graafinen suunnittelu on laaja ala, joka pitdd sisélldan valtavasti eri kaytantoja,
tekniikoita, menetelmid, teorioita, osa-alueita ja muita olennaisia asioita. Tasta johtuen
graafinen suunnittelu kokonaisuudessaan on hankala, ellei jopa mahdoton tiivistaa
suhteellisen lyhyeen, tiukassa aikataulussa Kirjoitettuun raporttiin. Opinnéytetytssa
kasiteltiin joitakin graafisen suunnittelun kannalta olennaisimpia asioita, mutta ndma
tarjoavat lukijalle 1&hinn& pintaraapaisun graafisen suunnittelun maailmaan. Tasta
huolimatta tyo tarjoaa lukijalle kattavan alustan l&hted tutustumaan aiheeseen tarkemmin
kiinnostuksen herétessd esimerkiksi tyossa kaytettyjen l&hdemateriaalien, muun alan
kirjallisuuden tai internetista 10ytyvien lahteiden avulla.

Graafinen suunnittelu ty6elamassé eroaa harrastuspohjaisesta tekemisesta melko paljon.
Harrastustarkoituksessa tehtyyn graafiseen suunnitteluun tekijélla on selked motivaatio ja
visiot sekd inspiraatio tulee luonnostaan. Ty0elamdassd ndma seikat ovat usein toisin.

Motivaatio ja inspiraatio vaadituille toimeksiannoille taytyy erikseen I6ytéa, halusi tai ei.

Opinnaytety6 onnistui olosuhteisiin ja kiireelliseen aikatauluun ndhden mielesténi hyvin.
Itsellani ei lahtokohtaisesti ollut laajaa graafisen suunnittelun teoriapuolen tuntemusta ja
ty6ta kirjoittaessa opin graafisesta suunnittelusta teoreettisella tasolla huomattavasti lisaa.
Yhteys teorian ja konkreettisen tyonteon valilla olisi luultavasti selkeampi, mikali
opinnaytetyota olisi kirjoitettu samanaikaisesti yrityksessé tyoskentelyn kanssa. Tasta
aikaerosta johtuen yhteys teorian ja esimerkkeina kaytettyjen toimeksiantojen vélilla jai

hieman toivottua suppeammaksi.

Graafisen suunnittelun osa-alueista kertova teoria jai l&hdemateriaalien puuttumisen ja
kiireellisen aikataulun johdosta myds huomattavasti suunniteltua suppeammaksi.

Graafisen suunnittelun osa-alueita on paljon ja jokaisesta voisi kirjoittaa reilusti siséltoa.
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