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Opinnaytetyd maarittdd, mita laadukas videoviestintd urheiluseurassa pitaa sisallaan. Opinnaytetydssa
tutkitaan tarkemmin videoviestintaa jalkapalloseuran ndkdkulmasta, ja tarkemmin sanottuna kasvattajaseuran
nakokulmasta. Opinnaytetyd antaa pienemmille seuroille, joiden viestintdd pydritetdan péaédsaantodisesti
vapaaehtoisten ja parin palkallisen tyontekijan voimin, evaat videoviestintdkanavan perustamiseen.

Ty0 koostuu toimeksiantajalle tehdysta tuoteosasta ja tutkivasta tekstiosuudesta, jossa kaydaan lapi tuoteosan
onnistumista ja paneudutaan video- seké yhteisdviestintaan teorian pohjalta. Tuoteosa on jalkapalloseura
Helsingin Palloseuralle tuotettu videoviestintdkanava HPS TV. Tutkielmassa kaydaan lapi video- ja
yhteisoviestintaa teorian avulla, jonka liséksi paneudutaan case-tyylisesti HPS TV:ssa tehtyihin ratkaisuihin.
Opinnaytetydssa pyritddn l6ytamaan hyvaksi todettuja toimintatapoja sekd nostamaan kehityskohteita
videoviestintdkanava HPS TV:std. Case-tyylisid nostoja voi hyddyntda yleisella tasolla myds muiden
urheiluseurojen videoviestinnassa.

Paatutkimuskysymyksena tutkitaan sitd, miten pienempi seura, kuten kasvattajaseura, pystyy pienilla
resursseilla tuottamaan ammattitaitoista videoviestintda. Liséksi tydssa tutkitaan sitd, minkalaista hyotya
videoviestinnasta voi urheiluseuralle olla ja miten sitd kannattaisi hyddyntaa.

Tutkielmassa selviad, ettd videoviestintékanava tarvitsee toimiakseen johdonmukaisen strategian ja
suunnitelmallista viestintdd. Kohderyhma ja viestin sisltd nousevat ensiarvoisen tarkeiksi. Tyossé kaydaan
video- ja yhteistviestinnan liséksi l1api valineistvd ja jakelukanavia sek& tutkitaan sosiaalisen median
mahdollisuuksia videoviestinnan hyddyntamisessa.

Videoviestinta vaatii resursseja, mutta se voi parantaa seuran brandia ja tunnettavuutta hyvin tehtyna. Brandin
ja tunnettavuuden my6td seuran kiinnostus nousee ja sitd voidaan hybddyntdd esimerkiksi jasenistdn
kasvattamisessa. Videoviestintd tuo uudenlaisen tavan tehda yhteisty6td sponsorien ja
yhteistyokumppaneiden kanssa. Heille voidaan tuoda lisdnékyvyytta tarkasti kohdennetusti. Videoviestinnédn
avulla voidaan lisata seuran yhtenaisyytta ja lujittaa seurayhteis6a.

ASIASANAT:

Videoviestinta, viestintd, yhteisoviestintd, markkinointi, HPS TV, jalkapallo, urheiluseura, seuraviestinta,
kasvattajaseura.
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SPORT CLUB'’S VIDEO COMMUNICATION CHANNEL

Case: HPS TV

This thesis studies how a sport club, operating mainly with the help of volunteers, can create a credible video
communication strategy, and how to get it part of the overall communication strategy. The study is limited on
football sport clubs, and more specifically, on youth teams. The aim of the thesis is to offer for smaller sport
clubs with limited resources, tools to establish a video communication channel.

Each chapter in this thesis is built in a way that the theoretical part is followed by practical implications. The
theory focuses on community and video communication, whereas the practical implications are based on the
case work for Helsinki Ball Game Club’s (HPS) TV. The study focuses on HPS’ current communication strategy
and its analysis. In addition, the thesis aims to offer alternative strategies, and analyze their usability in HPS
TV strategy. Overall, this case study aims to find best practices to be implemented in a general level also on
other sport clubs’ video communication.

The main research question in this thesis is built as following; How a sport club with limited resources can
produce professional video communication? Additionally, the possible advantages of using videos as part of a
communication strategy are introduced, and how this can be achieved.

The main conclusion of the study is that for the video communication to be successful, it requires a consistent
strategy and systematical communication with the emphasis on the right target group and the content of the
videos. Thus, this thesis also introduces the necessary equipment and channels for the video communication
to work. Additionally, it brings up how social media can be leveraged in the process.
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1 JOHDANTO

Opinnaytety6ni tuoteosa on videoviestintdkanava, HPS TV, jonka tein Helsingin
Palloseuralle. Tuoteosassa on tehty yli 80 videota, jotka liittyvat seuraan. Videoiden
aiheet vaihtelevat ottelukoosteista pidempiin henkilokuvamaisiin haastatteluihin.

Luvussa viisi tarkastellaan tarkemmin HPS TV:n sisaltdja.

Tutkiva Kirjallinen osuus kasittelee tuoteosassa tehtyja ratkaisuja seka yleisemmin
yhteiséviestintaa ja videoviestintaa. Jalkapalloseurat alkavat hiljalleen herata
videoviestinnan tarpeellisuuteen. Kaikki paasarjatason seurat ovat ottaneet
videoviestinnan osaksi omaa viestintdansa. Osa seuroista tekee jo nyt hyvaa sisaltoa,
mutta monessa paasarjatason seurassa videoviestinta ei viela ole silla tasolla, mitéa se

voisi olla.

Sen sijaan pienemmat seurat, kuten junioriseurat, eivat viela ole l1&ahteneet samalla
tavalla videoviestinnan maailmaan. Joissain seuroissa tehdaan vahan, jos ollenkaan.
Pienemmat seurat voivat tehda pienemmilla resursseilla hyvaa videotuotantoa.
Videoviestintd tuo nékyvyytta seuroille ja toimii myoés mielekkaana
yhteisoviestintdkanavana. Visuaalisuuden merkitys on kasvanut ja European
Communication Monitor 2017 -tutkimuksen videot ovat nousseet yhdeksi tarkeaksi
osaksi strategista viestintdd (communicationmonitor.eu 2017).

Videoiden maara kasvaa koko ajan ja sen merkitys viestinndsséa kasvaa. Vuoden 2017
loppuun mennessa videoiden odotetaan kattavan peréti 74 prosenttia internetin
trafiikista (idgenterprise.com 2017). Siihen pitdd my6s urheiluseurojen lahted mukaan,
silla yleistt ovat jo lIoytaneet videot. HPS haluaa viestia yhteisolleen aktiivisesti ja sen
yhteis6 koostuu péaéasiassa lapsista ja nuorista sek& heidan vanhemmistaan. HPS on
tavoittanut kohtalaisesti esimerkiksi vanhemmat perinteisin viestinnallisin keinoin kuten

sahkopostilla ja nettisivujen uutisoinnilla.

Videoviestinta tuo seuran viestintddn uuden ndkékulman, jolla voidaan tavoittaa
helposti my6s seuran lapset ja nuoret. Lapset ja nuoret ovat niin sanotusti diginatiiveja.
Diginatiiveilla tarkoitetaan 1980-luvulta l&htien syntynyttd sukupolvea, joka on kasvanut
kiinni mediaan ja kayttaa sujuvasti digitaalisen maailman palveluita (Aivelo 2014).
Videoviestintd&n yhdistyy markkinointiviestinta, yhteisoviestinta seka ulkoinen viestinta.

Jos sisélto toimii, se 16ytaa yleisdnsa, ja sitd hyddyntamalla voidaan myos seuraan
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saada tuloja mainonnan ja sponsorien avulla. HPS TV on py6rinyt yli vuoden ajan
YouTubessa seké sen kautta seuran nettisivuilla. Videoilla on téta kirjoittaessa yli 35
000 nayttokertaa ja YouTube-tilaajia on yli sata (YouTube-kanava HPS TV 2017)

Opinnaytety6n paatutkimuskysymys on: miten junioriseura pystyy pienilla resursseilla
tuottamaan oman videoviestintdkanavan? Alatutkimuskysymyksena tutkitaan sita,
miten videoviestinndsta voidaan tehda tarke& osa seuran viestintaa ja minkalaista
siséltéa kannattaisi tuottaa ja miksi. Lisdksi opinnaytetydssa tutkitaan sita, miksi
videoviestintdkanavan perustaminen on tarkedd myoés pienemmalle junioriseuralle ja

mit& hyotya siitd seuralle on.

Tydssa on kaytetty [Ahdeaineistoja, joiden avulla on tutkittu yleisella tasolla viestintaa ja
yhteisoviestintaa. Lisaksi tydhon on haastateltu HPS:n junioripaéllikkd Pasi Paakkia
seka seuran johtokunnan jasenta Esa Laaksoa, joiden kanssa on keskusteltu
tuoteosan onnistumisesta ja siitd, missa asioissa olisi viela parantamisen varaa.
Tuoteosa on ollut tietylla tapaa empiirinen koe, jonka avulla on saatu paljon hyddyllista
tietoa siitd, minkalaisia siséltoja kannattaa seuran videoviestinnassa tuottaa. HPS TV
on ollut toiminnassa tata kirjoittaessa kahden jalkapallokauden ajan, eli noin puolitoista

vuotta.
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2 YHTEISOVIESTINTA

Yksinkertaisuudessaan yhteisoviestinta on sitd, kun henkilét muodostavat jonkinlaisen
siteen toisiinsa, liittyi se sitten tyéhon, koulutukseen, harrastukseen tai mihin tahansa,
ja he haluavat viestia toisilleen tai ulos pain yhteison asioista. Yhteisoviestinnalla

pyritdan lujittamaan suhdetta esimerkiksi yleiséihin ja sidosryhmiin (Procom 2012).

Yhteisdviestinnalla on erilaisia tehtavia ja ne voidaan jakaa seitsemaan eri kategoriaan:
Tiedon saatavuus seké vuorovaikutus yhteison jasenten ja sidosryhmien valillg,
yhteisdllisyyden vahvistaminen, toimiminen julkisuuksien kentalld, vuorovaikutus
sidosryhmien kanssa, brandin tai maineen vahvistaminen, yhteiskunnallinen
vaikuttaminen seka palveluiden vetovoiman korostaminen. Erilaiset tilanteet vaikuttavat

oleellisesti tehtavien painotukseen ja rooliin. (Juholin 2013, 70.)

YhteisoOviestinta voidaan jakaa sisaiseen ja ulkoiseen viestintaan. On silti tarkea
huomata, etta sosiaalinen media on vaikuttanut siséisen ja ulkoisen viestinnan rajoihin.
Se, mika voi olla suunnattu esimerkiksi sisdiseksi viestinnaksi, voi olla sosiaalisessa
mediassa ulkoistakin viestintaa, silla viestia jaetaan lahtékohtaisesti sosiaalisessa

mediassa julkisesti kaikille (Procom 2012).

2.1 Urheiluseuran viestinta

Urheiluseura pyrkii viestimaan siina missa mika tahansa muukin organisaatio. Oli
kyseessa yritys, vapaaehtoisyhdistys tai vaikka taloyhtid, viestintéa on kaikille yhteisdille
tarked tapa kommunikoida yhteisdnsa kanssa tai ulospain. Urheiluseuran kannalta
kyseessa on usein tavalla tai toisella seuraan liittyvista vapaaehtoisista henkilgista
koostuva yhteisd. Seurassa on useita eri toimijoita, joilla kaikilla on tietty asema ja
tehtava seurassa. Vanhempi tukee lapsensa harrastamista, valmentaja valmentaa ja
joukkueenjohtaja hoitaa joukkueensa juoksevat asiat. Seurassa on usein tyontekijoita,
jotka hoitavat koko seuran asioita, kuten vastaavat seuran viestinnasta. Silti viestintaan
osallistuu usein useita henkil6itd, eikd se ole valttamatta yksidanista, eika se sita tulisi
seurayhteistssa koskaan ollakaan. Yksiaaniselld, eli monologisella viestinnalla
tarkoitetaan sellaista viestintad, joka on hyvin johtajakeskeista ja saattaa lamaannuttaa
yhteiséa (Juholin 2008, 59-60).

Seuraviestintd on osa seuran toimintaa ja sen johtamista. Se on jatkuvaa

vuorovaikutusta seka seuran toimintaan vaikuttavien asioiden seuraamista ja arviointia.
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Tiedon jakaminen niille, joille silla on merkitystd, on viestinnan lahtokohta. (Valo 2014,
5.)

2.2 Videoviestinta

Videoviestinta on yksinkertaisesti viestintaa, jota tehdaan videon keinoin. Videot ovat
tulleet jaadakseen yhteiskuntaamme ja varsinkin sosiaalisen median kautta kdytamme
l&hes paivittain erindisia videoviestinnallisid sosiaalisen median kanavia, joita
kayttdessd emme valttdmatta edes ymmarrd tekevamme videoviestintdd. Naita ovat
muun muassa Snapchat seka Instagram. Lisaksi esimerkiksi Facebookissa videoiden
kasvu on ollut huomattavaa ja Facebook itsekin kannustaa yrityksia ja yhteiséja

viestimaan videoilla (socialmediaexaminer.com 2017).

Urheiluseuran nakokulmasta videoviestinta voi olla moniulotteista. On hyva jakaa tassa
vaiheessa videoviestinté tuotettuun videoviestintaan ja sosiaalisessa mediassa
esiintyviin videoihin. Sosiaalisessa mediassa esiintyvat videot ovat esimerkiksi
kannykalla kuvattuja lyhyita videoita, joita ei ole jalkityOstetty, eli editoitu. Silti
kannykalla kuvataan nykyisin myds lyhyitd videoita, jotka voivat olla hyvin suunniteltuja
seka editoituja, mutta konseptina ne ovat silloin tuotettua videoviestintaa erilaisiin
sosiaalisen median kanaviin. Onnistunut videoviestinta voi siis olla tuotettua
videoviestintaa seka autenttista, lyhyempaa ja repaleisempaa sosiaalisen median
videoviestintdd. Tuotettu videoviestintd on usein urheiluseurassa oman nimen alla,
joten se on helppo tunnistaa. Esimerkiksi tdssd opinnaytetydssa kaytetaan nimed HPS
TV, joka viittaa seuran nimeen (HPS, Helsingin Palloseura) ja seuran omaan tv-
kanavaan. Kanava on seuran nettisivuilla sek& YouTubessa, josta videot upotetaan

nettisivuille.

Videoita katsotaan paivittain. Siita on tullut tarke& osa paivan rutiineja. Vuonna 2015
perati 55 prosenttia ihmisisté kulutti videoita internetissa paivittain
(mwpdigitalmedia.com 2015). Vuonna 2016 pelkastaan mobiililaitteilla katsottiin
Yhdysvalloissa enemman YouTubea kuin televisiokanavia parhaaseen katseluaikaan
kello 17-23 valilla (thinkwithgoogle.com 2016). Videopalveluiden tarkeytta yhteison
viestinnassa korostaa se, etta ne ovat yhteisdpalvelujen jalkeen toiseksi suosituin
sosiaalisen median muoto. Pelkastdan YouTubella on Suomessa kuukausittain 2,4
miljoonaa kayttajaa, joista paivittain YouTubea kayttdd noin 800 000 kayttajaa.

Facebook-kayttgjia Suomessa on hieman vajaa kolme miljoonaa. (P6nk&a 2017.)
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3 TOIMEKSIANTAJA

Toimeksiantajani Helsingin Palloseura, HPS, on helsinkildinen jalkapalloseura, joka on
perustettu 1917. Nykyisin seura toimii paasaantoéisesti kasvattajaseurana. HPS:lla on
edustusjoukkueet niin naisissa kuin miehissa. Naisten joukkue pelasi kaudella 2017
toiseksi ylimmalla sarjatasolla, Ykkosessa. Miesten joukkue pelasi neljanneksi
ylimmalla sarjatasolla, Kolmosessa. Seurassa on yli tuhat jasentd. HPS on Helsingin
neljanneksi suurin seura jasenmaaraltaan (ks. kuva 2). HPS on voittanut yhdeksan
Suomen mestaruutta ja menestyksellisimmat vuodet sijoittuvat 1920-luvulle. Vuonna
2017 HPS viettaa 100-vuotisjuhlavuotta. Seuran puheenjohtaja on Kurt Gronlund.
Seurassa on nelja vakituista ja palkallista tyontekijaa, joiden lisaksi seurassa
valmentaa useita osa-aikaisesti palkattuja juniorivalmentajia. Seuran johtokuntaan

kuuluu kymmenen jasenta. (Hps.fi 2017.)

Seuralla on omat nettisivut, joiden kautta se pyrkii viestiméan yhteisolleen el
jasenistdlle seka myos ulospain. Liséksi seuralla on oma Twitter ja Instagrame-tili, joiden
avulla pyritaan olemaan vuorovaikutuksessa yhteison jaseniin ja yhteison ulkopuolella
oleviin, lahtokohtaisesti jalkapallosta kiinnostuneihin henkildihin. Nettisivuilta [6ytyy
paljon informatiivista tietoa seurasta. Seuralla on myos Facebook-sivu, jolla on tuhat
tykkaajad. Facebookissa pyritaan tiedottamaan seuran kannalta ajankohtaisia asioita.
HPS TV on seuran nettisivuilla oma osionsa, joka on viela jaettu aihekohtaisiin

alasivustoihin (ks. kuva 1).

Olen harrastanut jalkapalloa HPS:ssa lahes koko ikani. Aloitin jalkapallon
harrastamisen HPS:ssa noin kuusivuotiaana ja tata kirjoittaessa pelaan miesten
edustusjoukkueessa. Lisaksi olen tydskennellyt seurassa juniorivalmentajana vuoden
verran. Ensimmaisella HPS TV -kaudella vuonna 2016 minut palkittin vuoden HPS-

toimijana.
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4 KOHDERYHMAT

Jotta voidaan viestid, taytyy olla jokin kohde, jolle viestia, eli kohderyhma.
Kohderyhman maarittely on todella tarkeaa, jotta voidaan maaritella raamit viestinnalle.
On ymmarrettava, mita kohderyhma haluaa ja mitd kohderyhma tarvitsee.

Videoviestinnan kannalta pitaa loytaa tarve, jota pystytaan viestinnalla tayttamaan.

Neuvosen (2017, 15) mukaan viestintasuunnitelmassa tiedetaan myds, mitk& ovat
kohderyhmat ja millaista vuorovaikutusta ne tarvitsevat seuran kanssa.
Viestintasuunnitelmassa kannattaa erotella sisainen ja ulkoinen viestinté (TietoDeski
2007, 13-16 Neuvosen 2017, 15 mukaan). Viestintasuunnitelma ohjaa paivittaisella
tasolla viestintda ja maarittaa raamit viestinnalle. Sen ei kannata olla liian

monimutkainen, ja sitd on hyva taydentda tasaisin valiajoin.

HPS:lla on oma viestintdsuunnitelma, joka ohjaa yleisella tasolla seuran viestintaa ja
linjaa tietyt reunaehdot. Se on kuitenkin yksinkertainen suunnitelma, jota muokataan
tarpeen mukaan. Seuran viestintasuunnitelmassa kaydaan lapi, miten seura viestii ja
miten seuran joukkueet esimerkiksi eri ikéluokissa viestivat. Viestintdsuunnitelma ei ole

tata kirjoittaessa vapaasti nahtavissa seuran ulkopuolisille.

Seuran viestintdsuunnitelman mukaan tarkeimmaét kohderyhmat seuran viestinnassa
ovat joukkueiden toimihenkil6t, pelaajat ja heidan lahipiirinsa, yhteistydkumppanit ja
muut sidosryhmaét seka yhteistydseurat. Viestintdkanavia on suunnitelmassa yksitoista.
Tarkeimpina seuran nettisivut, joka toimii seuran virallisena tiedotuskanavana,
Jalkkis.net, jonka avulla viestitd&n joukkueiden toimihenkilille ja jasenille arkisesta
toiminnasta, sahkopostitiedottaminen, kerran vuodessa ilmestyva Vihreat Jaakarit -
lehti, HPS TV seké sosiaalinen media, joka on vapaamuotoisempi kanava. HPS TV on
oma viestintdkanavansa, mutta se on myds osa nettisivujen viestintaa seka sosiaalisen
median viestintaa. (Helsingin Palloseura ry viestintdsuunnitelma 2017.)
Viestintdsuunnitelman tarkeé tehtava on nimenomaan auttaa, eika valttaméatta suoraan
ohjata kaikkea seuran viestintaa (TietoDeski 2007, 13—-16; Valo 2011, 21).

4.1 Ulkoinen viestinta

Kohderyhmia voi olla useita. Viestinndssa puhuttaessa nousee usein esiin ulkoinen ja

sisdinen viestinta. Ulkoinen viestinta kohdistuu oman yhteison ulkopuolelle. Ulkoisella
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viestinnalla pyritddn tavoittamaan ihmisia, jotka eivat lahtékohtaisesti tunne tarkalleen
viestiasi tai yleisemmalla tasolla viestijaa. Ulkoisen viestinnan motiiveja voi olla monia.
Viestinnan avulla saatetaan levittaa tietoutta itsesta tai viestista laajalle yleisélle.
Urheiluseura voi ulkoisella viestinnalla hakea esimerkiksi uusia harrastajia seuraan tai
levittéa yleisesti tietoa omasta seurastaan. Ulkoinen viestintd voi olla myds
markkinointiviestintaa. Ulkoisessa viestinnassa korostuu kohderyhmaéajattelu. On
tarked ymmartaa, kenelle viesti menee ja miksi. Kohderyhman avulla voidaan haalia
kasaan ihmisia jotka ovat jo lahtokohtaisesti kiinnostuneita viestista, vaikka eivat
olisikaan yhteistn, esimerkiksi urheiluseuran jasenia. Riittaa, etta kohderyhméan henkil®
on esimerkiksi kiinnostunut kyseisestéa aiheesta, jota viesti koskee. Ulkoinen viestinta
on kaikkea, mita yhteis6 haluaa viestia ulospdain. Ulkoisessa viestinndssa korostuu
imagon rakentaminen ja maineenhallinta eli se, miten ympaéristd ja sidosryhmaét kokevat
tietyn yhteistn (Vuokko 2003, 50-72 Neuvosen 2017, 10 mukaan).

HPS:n ulkoisen viestinndn tavoite on kertoa avoimesti ja positiivisesti seuran
toiminnasta ja sen tarjoamista mahdollisuuksista. Tuoda esille HPS:n rooli edistamassa
paikallista ja samalla laadukasta jalkapallotoimintaa alueen lapsille ja nuorille yhtena
Paloheina-Pakila-Torpparinmaki alueen suurimpana urheiluseurana. (Helsingin

Palloseura ry viestintdsuunnitelma 2017.)

4.2 Sisainen viestinta

Sisdinen viestinta pyrkii viestimaan yhteison jasenille. Sisainen viestinta voidaan jakaa
informatiiviseen viestintddn seka viestintaan, jolla pyritddn tuomaan yhteison jasenille
kiinnostavaa sisaltta itse yhteisdsta. Jaon voi ajatella myos virallisen ja epaviralliseen
sisdiseen viestintdan (Piha 2014). Yhteison jasenet tarvitsevat tiettyja tietoja ollakseen
yhteisdssé. Niihin kuuluu esimerkiksi urheiluseurassa jasenmaksut,
vaikuttamismahdollisuudet ja kaikki sellainen viestintd, jota ilman yhteiso ei voi toimia.
Liséksi sisdiseen viestintddn kuuluu tarkednd osana myds viestinta, joka tuo lisaa
tietoa, mutta ei ole yhteistssa olemisen kannalta elintarkeaa. Siihen voi kuulua
esimerkiksi seuran tyontekijoiden kuulumiset tai esimerkiksi puheenjohtajan terveiset.
Molempia viestinndn muotoja tarvitaan sisdisessa viestinnassa, jotta se olisi

onnistunutta.

Myds sisaisessa viestinnassa on tarkea ajatella viestia kohderyhmittain.

Urheiluseurassa ei ole jarked viestia koko seuralle, jos asia koskee esimerkiksi
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aikuisten edustusjoukkuetta. Sisaisessa viestinnassa kohderyhman maarittaminen on
yhta tarkeda kuin ulkoisessa viestinnassa. Hyvin tehty sisdinen viestinta mahdollistaa

onnistuneen ulkoisen viestinnan. (Piha 2014.)

HPS:n sisdisen viestinnan tavoite on kertoa seuran toiminnasta ja ajankohtaisista
asioista avoimesti ja ennakoivasti. Lisata seurahenkea ja yhteiséllisyytta seka sitouttaa
jasenistda seuraamme ja sen toimintaan. Joukkueiden on omassa viestinnassaan
huomioitava seura kokonaisuutena, eika viestinta saa olla ristiriidassa seuran

viestinnan kanssa. (Helsingin Palloseura ry viestintasuunnitelma 2017.)

4.3 Videoviestintdakanavan kohderyhma

Urheiluseuran videoviestintd koostuu aina ulkoisesta ja sisdisesta viestinnasta.
Joissain tapauksissa se voi olla molempia samaan aikaan. Niin ulkoisessa kuin
sisdisessa viestinnassa pitdd maarittdd kohderyhma. Jokaisella viestilla, tdssa
tapauksessa videolla, pitéisi olla maaritelty kohderyhma. Sen liséksi koko
videoviestintakanavalle pitaisi olla maariteltyna kohderyhma. Koko kanavan
kohderyhma on ymmarrettavasti huomattavasti isompi kuin yksittéisen videon
kohderyhma. Paasaantdisesti jokaisen videon kohderyhma sisaltyy kuitenkin koko
kanavan kohderyhmaan. Poikkeuksena sellainen viestinta, jossa pyritaan selkeasti
poikkeamaan videoviestintakanavan yleisesta kohderyhmasta. Tallaisessa
tapauksessa saatetaan hakea esimerkiksi uusia yleisoja. Silloinkin kohderyhman
maarittaminen on tarkeda. Videota suunnitellessa on tarked ymmartaa kenelle se

suunnataan. Kohderyhma pitdisi hahmotella aina etukateen (Curran Bernard 2004, 32).

Videoviestintdkanavan perustaminen lahtee padsaanttdisen kohderyhman
maarittamisesta. Kanavan viestinta voi olla sisaista seka ulkoista, mutta on elintarkeaa
maaritella se, mika viestinté on sisaistd, mika ulkoista ja mika molempia. Kohderyhman
maarittaminen maaraa myos sen, minkalaista sisdltta viestintdkanava tuottaa.
Urheiluseuran videoviestinndssa on tarked ymmartaa, kenelle viestitaan ja miksi.
Halutaanko tehda ensisijaisesti viestintda omalle yhteisélle vai ulospain.
Videoviestintdkanavan kannalta ensisijaisen kohderyhman maarittdminen ei silti poista
sita, etteikd kanavalla voisi olla toissijainen kohderyhmé. YouTube-videoita voi katsoa
internetissd kuka tahansa, joten toissijainen kohderyhma voi olla laajakin. Ensisijainen
kohderyhma kuitenkin maarittaa paasaantoisesti sen, minkalaista sisdltéa kanavalle

tehdaan. Viestinta voidaan pukea erilaisiin muotoihin erilaisten kohderyhmien
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mukaisesti, mutta perusta ja tavoitteet ovat kaikille yhteinen, esimerkiksi toiminta

yrityksen arvojen ja strategian mukaan (Juholin 2006, 140-141).

4.4 HPS TV:n kohderyhmaajattelu

HPS TV:ta perustettaessa, mietittiin ensimmaisena, kenelle kanava olisi
lahtokohtaisesti suunnattu, mika olisi kanavan ensisijainen kohderyhmé. Halutaanko
viestia ulospain vain lahtokohtaisesti yhteison jasenille, eli niille henkilGille, jotka ovat jo
litoksissa seuraan jollain tavalla, esimerkiksi pelaajana, valmentajana tai pelaajan

vanhempana.
Kohderyhman valitseminen

HPS TV on paasaantodisesti suunnattu seuran jasenille. Sen paaasiallinen tarkoitus on
lujittaa seurayhteisdda ja tehda yhteisosta entista tiiviimpi. Kohderyhman méaarittaminen
tehtiin yhdessa seuran junioripdllikkd Pasi Paakin seka johtokunnan viestinnasta
vastaavan Jyrki Hemminkin kanssa. Kanava haluttiin brandéata nimenomaan
"hopsilaisten” eli seuran jasenten kanavaksi. Tarkoituksena oli luoda HPS TV:sta
yhteison oma kanava, jossa jokaisella jasenelld olisi mahdollisuus vaikuttaa kanavan
sisaltéon. Viestinnén kannalta haluttiin jasenille antaa aito tunne siita, etta HPS TV on
heille suunnattu ja heidan ideoima. Eroa haluttiin tehda esimerkiksi
paasarjajoukkueiden (Veikkausliiga-joukkueiden) viestintakanaviin, joissa
viestinnallinen siséltd perustuu paasaantoisesti edustusjoukkueen tekemisiin. HPS
TV:n videoviestinnalla haluttiin kertoa koko seurasta, sen eri ikaluokista, tyttd- ja

poikajoukkueista seka toki myds edustusjoukkueiden otteista.

Kanavan toissijainen kohderyhma oli jo selvasti laajempi. Seuran ajatus oli se, etta
HPS TV nayttaisi ulospain, minkélainen seura 100-vuotias HPS on. Seuran positiiviset
puolet haluttiin tuoda ulospéin suunnatussa viestinnassa esiin. Ulkoisessa viestinnassa
kohderyhman maarittdminen tarkasti olisi haastavaa, koska videoiden aiheet vaihtelivat
sisdisen viestinnan pohjalta maaritellyn kohderyhman mukaan laidasta laitaan, lapsista
aikuisiin seka tyttdjoukkueista poikajoukkueisiin. Ulkoisen viestinndn kohderyhma
maaraytyi aina jokaisen videon kohdalla erikseen. Edustusjoukkueen ottelusta tehdylla
koosteella oli kohderyhména esimerkiksi vastustajajoukkueen pelaajat ja kannattajat
seka sarjasta yleisesti kiinnostuneet. Poikien Helsinki Cup -ottelusta tehdylla koosteella

ja haastattelulla saattoi olla siséisen viestinnan kohderyhman liséksi kohderyhmana
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vastustajan pelaajat ja vanhemmat, poikien kaverit koulussa, ja Helsinki Cupista

yleisesti kiinnostuneet henkiltt.

Kaikessa tekemisessa on tarke&a maaritelld kohderyhmé (Hamaldinen & Maula 2004,

22). Kenelle video tehd&én ensisijaisesti ja kenelle mahdollisesti toissijaisesti.
Esimerkki kohderyhman hyddyntamisesta

HPS TV:ssa tehtiin juniorivalmennuspaallikké Joni Knuutisen kanssa video
taitokisaradoista. Videolla oli tarkoitus nayttaa konkreettisesti, minkalaisia testiratoja ja
testisuorituksia taitokisat pitavat sisallaan. Videolla kaytiin [&pi l1&hes kaikki
testisuoritukset. Tarkoituksena oli luoda HPS:n junioripelaajille opetusvideo, jonka
avulla he voisivat itse harjoitella taitokisoja varten. Videon paasaantdinen kohderyhma
oli HPS:n junioripelaajat, jotka suorittavat joka vuosi taitokisatestit. Seuran taitokisoissa
parhaiten suoriutuvat paasevat kisaamaan piiritasolla, jossa testit ovat samat kuin
seuran taitokisoissa. Video sai kiitosta seuran junioripelaajilta ja pelaajien vanhemmilta.

Videon avulla pelaajat nakivat, minkalaiset testit ovat ja miten niita voisi harjoitella.

Linkki yllamainittuun Youtube-videoon:
https://www.youtube.com/watch?v=PBOyIjtKUb8&t=6s

Koska taitokisat ovat valtakunnalliset ja testit ovat kaikkialla samat, videon toissijainen
kohderyhma oli laaja. Toissijaiseen kohderyhméén kuuluivat oikeastaan internetin
myo6ta kaikki suomalaiset junioripelaajat, jotka osallistuvat taitokisoihin. Videosta jaettiin
lyhyempi versio HPS:n Facebook-sivulla, jota useat seurat ja piirit jakoivat. Nain ollen
toissijaisesta kohderyhmasta tuli lopulta huomattavasti enemman katsojia videolle,
vaikka video tehtiin ensisijaisesti seuran omille junioreille. Video jaettiin vuoden paasta
viela uudelleen, koska se oli ajankohtainen taas taitokisojen lahestyessa. Toisella
kertaa video ladattiin kokonaisuudessaan vain Facebookiin, jotta siita olisi katsojille,
kohderyhman mukaan, mahdollisimman suuri hyéty. Internet ja Facebook tekivat
tietylla tapaa sisédisesta viestinnasta lopulta ulkoista viestintaa.

Linkki yllamainittuun Facebook- videoon:
https://www.facebook.com/HelsinginPalloseura/videos/1180582748668618/
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5 VIESTIN SISALTO

Kun kohderyhma on huolellisesti mietitty, padstaan itse viestin sisaltéon. Sisaltoa
maarittaa pitkalti kohderyhma seka viestijan tarkoitusperat. Eli se, mita esimerkiksi
urheiluseura haluaa viestia itsestédan. Mita asioita on tarpeellista tuoda yhteison
jasenille julki, mita asioita halutaan korostaa ja miksi. Viestinnan sisallon suunnittelu
vaatii pitkgjanteisyytta. Sisallon suunnittelun kannalta on tarkeé tunnistaa seuran arvot
ja toimintatavat, jotka maarittavat myos viestinnan sisaltoéa. Viestinnan ei pitaisi olla
tempoilevaa tai lyhytkantoista, vaan huolellista ja suunniteltua, jotta viestin sisaltd
korostuisi. Siind mielessa esimerkiksi urheiluseuran viestinnan pitéisi ihanteellisissa
olosuhteissa olla johdonmukaista, tunnistettavaa ja ajankohtaista. Liséksi viestinnalla
pitéisi olla tarkoitus, ei itsetarkoitus. Se voi olla esimerkiksi siséisen viestinnan pohjalta
vain yleisten asioiden informointi yhteison jasenille tai esimerkiksi ulkoisen viestinnan

avulla tuotettu kuva viestijasta.

Urheiluseuran kannalta on tarkeaa loytda oma ja yhtendinen linja viestia niin sisdisesti
kuin ulkoisestikin. Jos mietitdan esimerkiksi urheiluseura Turun Palloseuraa, heraa
monelle jonkinlainen kuva seurasta. Se voi olla mustavalkoinen tai se voi heréattaa
arsytysta tai ihastusta. Joka tapauksessa TPS:n ulkoinen viestinta on johdonmukaista,
jonka my6ta sen ymparille on muodostunut jonkinlainen kuva seurasta. Hiljattain TPS:n
jaékiekkopuoli teki kannanoton Facebookissa, jossa kuvassa oli TPS-logo
sateenkaaren varisessa lipussa mustavalkoisen lipun sijaan. Kuvalla haluttiin tuoda
esiin tasa-arvoisuutta ja suvaitsevaisuutta Turun Pride-viikon yhteydessa. Viesti herétti
monenlaisia vastaanottoja, puolesta seka vastaan. Kyseinen kannanotto oli
suunniteltua viestintaa, jossa oli selkeda viesti sanottavana. Sen mydéta ihmisille myo6s

muodostui jonkinlainen kuva viestijasta, eli Turun Palloseurasta. (TPS Facebook 2017)

5.1 HPS TV:n videoviestinnan sisalto

HPS:n toiminta-ajatuksena on olla paikallinen seura, joka tarjoaa
jalkapalloharrastuksen edellytykset mahdollisimman monelle l1ahialueen lapselle ja
nuorelle aikuisuuteen saakka. Juniorikasvatuksessa on tarke&é luoda hyva pohja
jalkapallon pelaamiseen ja liikunnan harrastamiseen myohemmalla iallakin. HPS:n

toiminnassa korostuvat mm. kasvatukselliset arvot. Ryhmén jasenena toimiminen ja
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toisten huomioonottaminen ovat toiminnassa myos tarkeitd. Seura kannustaa

joukkuetoiminnan lisdksi pelaajia omatoimiseen harjoitteluun. (hps.fi 2017.)

Kun HPS TV perustettiin, maaritettiin ensisijaiseksi kohderyhmaksi HPS-yhteiso, eli
HPS:n jasenet. Sisallbllisesti kohderyhma maaritti pitkalti sen, mita haluttin HPS
TV:ssa nayttad. Esiin haluttiin nostaa junioreita, tytt6- ja poikajoukkueita, toimijoita,
valmentajia seka edustusjoukkueita. Sisalldllisesti haluttiin tuoda mahdollisimman laaja
kuva seurasta, eika viestia vain seuran edustusjoukkueista. Ero on tarkea tuoda esiin,
koska urheiluseurojen videoviestinnassa on selkeasti kahdenlaisia
videoviestintakanavia, jotka kuitenkin kulkevat saman tyyppisilla nimilla. Toiset ovat
ensisijaisesti seuran edustusjoukkueiden kanavia ja toiset koko seuran kanavia.
Esimerkiksi HIK TV viestii pagasaantoisesti HIK:n miesten edustusjoukkueen otteista,
mika on ymmarrettavaa, silla HIK:n miesten edustusjoukkue pelaa Suomen
paasarjassa, Veikkausliigassa, jolloin myds kiinnostusarvo on lahtékohtaisesti korkea.
(Youtube-kanava HIK TV 2017) HPS haluaa sen sijaan viestia itsestaan koko seurana
ja koska kanavan ensisijainen kohderyhma on seurayhteisd, on sisaltda mielekasta

tehda seurayhteistn kaikista jasenista.

HPS TV:n yksi tarkeé tehtava oli lujittaa seurayhteiséa, joten yksi tarkeimmista
siséllollisista tavoitteista oli saada seurayhteisé mukaan tekem&an HPS TV:ta.
Yhteison jasenille luotiin mahdollisuus péésta vaikuttamaan HPS TV:n sisalté6n
ideoimalla ja mukaan lahtemalla tietyin raamein. Ideoita kerattiin kanavan omaan
sahkopostiosoitteeseen, jonka lisaksi ideoita kuultiin myds kentan laidalta ja
kasvotusten. Sisaltd haluttiin pitaé silti ammattimaisena ja laadukkaana, joten
kuvaaminen ja editointi olivat paasaantdisesti minun vastuulla. Ottelukoosteissa
kaytettiin usein loukkaantuneita pelaajia tai vapaaehtoisia, joilla oli kokemusta kameran
kasittelysta. Toisella kaudella mukaan tuli journalismin opiskelija Atte Lehtonen, joka

kuvasi naisten otteluita ja teki my6s kaksi toimitettua juttua kokonaan itse.

Ajatuksena oli tehda HPS TV:n sisallésta ammattimaista ja korkealaatuista. Esimerkiksi
kannykalla kuvattua materiaalia tai esimerkiksi jasenten itse tekemaa materiaalia ei
haluttu kayttaa, ellei se tayttanyt ylla olevia laatuvaatimuksia. Jokainen video pyrittiin
toteuttamaan laadukkaasti niin sisalloltdan kuin toteutukseltaan. HPS TV:ta
perustettaessa, koettiin, etta jos videot ovat laadukkaita, ne myos kiinnostavat tai eivat
ole ainakaan luotaan tyontavia. Saanndllisen, suunnitelmallisen ja laadukkaan
videoviestinnan avulla seuran imago paranee ja brandista tulee houkuttelevampi.

(Kouhia, Salminen, 2016, 23). Tama oli kaiken sisallon tarkein lahtokohta, vaikka
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ensisijainen kohderyhma olikin yhteisdn jasenet, eiké esimerkiksi seuran ulkopuoliset
henkil6t. Jos videot kiinnostaisivat seuran jasenia ja he pitaisivat ndkemastaan, olisi

sen jalkeen helpompi houkutella myds seuran ulkopuolisia ihmisia videoiden pariin.

Sisallon strategiana oli ensin tuottaa laadukasta sisalt6a, minka jalkeen vasta oltiin
yhteydessa esimerkiksi yhteistydkumppaneihin. Kanavan merkitys haluttiin vakiinnuttaa
jasenille, joten videoita julkaistaisiin melko lyhyella aikavalilla ja tasaisesti. Tarkeaksi
koettiin, etta sisaltoa tulee saanndllisesti, eik& vain satunnaisesti, jolloin kanavasta tulisi
aidosti téarked osa seuran viestintda. Sisallon johdonmukainen suunnittelu korostui
séénndllisessa siséllossa. Oli tarke&é luoda jonkinlaiset raamit sille, milloin tulisi
mitékin sisaltoa. Kaikkia videoita ei suunniteltu etukateen, mutta pyrkimyksena ol
suunnitella mahdollisuuksien mukaan erilaisia videojuttuja, joita tehtaisiin eri
ajankohtina. Aikataulun suunnitteluun hyédynnettiin seuran vuosikelloa, josta pystyy
hyvin seuraamaan, mité seurassa tapahtuu mikéakin kuukausi (ks kuva 3). Sen pohjalta
pystyttiin luomaan alustava sisaltdsuunnitelma koko vuodelle. Sen sisalla pystyttiin
tuottamaan saanndllisesti mielekésta ja ajankohtaista sisalt6d, mutta mahdollista oli
my0s tarttua nopeasti uusiin ideoihin. Lisaksi edustusjoukkueiden otteluista tulleet
koosteet olivat hyvéa pohja sdanndlliselle sisallélle, silla kotipeleja oli naisten ja miesten
edustusjoukkueilla keskimaarin joka viikko. Sisaltdsuunnitelma toi myds turvaa
sellaisina hetking, jolloin ei juttuideoita riittanyt tai oli muuten kiireista. Silloin pystyttiin
turvautumaan sisaltdsuunnitelman mukaisesti mietittyihin juttuihin. Esimerkkina voisi
nostaa seuraleiriltd tehdyn videon tai futiskoulusta kuvatun videojutun. Molemmat olivat
aikataulutettu seuran vuosikelloon (ks. kuva 3), jonka myéta myds HPS TV:n

sisaltdsuunnitelmaan.
Linkki seuraleirivideoon: https://www.youtube.com/watch?v=xZ9DR|fPYfs&t=6s

Linkki futiskouluvideoon: https://www.youtube.com/watch?v=0Kfbk6q9YIk_
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HPS 100 - juhla 2.12.2017 Pelipassitarkistukset
Pikku Jadkarit-haku  © Jasenmaksut ja HPS-kortit
Pelipassit ja vakuutukset . Vuoden 2017 pelipaitatilaukset

Talvivuorot astuvat voimaan

HPS ry Vuosikokous

Kauden paatésjuhla ja kauden palkittavat
Turnauslupien haku Seura/Piiri
Testaustapahtumat

HPS syntymipéivi 29.11.2017

limoittautuminen kessn 2017
toimintaan alkaa (futiskoulut ja -leirit)
Seuraleiri pojat ja tytot 9-13 4.-5.2.2017
Toiveet kesikauden vuoroista

Vko 8 hiihtolomaviikko

Halltalkoot - pystytys Urheilun pelisasinnét, palautus
Seuran taitokisat viimeistiiin 30.3.2017
Piirin taitokisat x::;:mf:’i:‘h:ﬁkm;m
Syysloma it - jutut
Seuran toimintakertomus Joukkuekuvaukset 15.-16.3.2017

HPS-Kahvila sulkeutuu

S Testaustapahtumat
Pakila Cup P10 (2.-3.9.),

T10-T11 (16.-17.9.)
Toimintasuunnitelmien ja varain-
kiytdn valmistelut /seuraava kausi
Joukkueiden vanhempainkokoukset

Hallitalkoot - laskeminen 22.4.2017
Vihredt Jaskarit seurajulkaisu 2017
Salivuorohakemukset - kausi 2018
Phisis

Sarjapelit alkavat
Pakila Cup P8 (9.4.), GPS T6-T9 23.4.2017

HPS-kahvila avautuu
Kesiivuorot astuvat voimaan
Péivikotitapahtuma Areenalla
Koulufutistapahtuma Areenalla

Sarjapelit jatkuvat
Toiveet talvikauden vuoroista kk 10-04
yksy

i . Pakila Cup P11 6.-7.5, P9 (13.-14.5), P13 20.-21.5, P12 (27.5)
¢ MelsinkiCup (10157 Hps.Futisleirit Pakila 600 —tapahtuma Juniorikentts 20.5.2017
: HPs Pikku Jaskarit-haku

StadiCup (6.-10.6)
: Queens (Suomi Eesti Challenge) (10.6.)
limoittautumiset syyskesén sarjoihin
' HPS 100 —kesijuhla 16.6.2017

Helsingin Palloseura ry - Vuosikello 2017

Kuva 3. Helsingin Palloseuran vuosikello.

5.2 HPS TV:n sisaltétyypit

Ottelukooste

Lahes kaikki miesten ja naisten kotiottelut kuvattiin, joista editoitiin ottelukoosteet.
Ottelukoosteissa nakyivat maalit ja kilnnostavat pelitilanteet. Lisaksi joidenkin pelien
yhteyteen kuvattiin viela ottelun jalkeinen haastattelu, jossa kotijoukkueen pelaaja tai
valmentaja vastasi muutamaan kysymykseen. Ottelukoosteet pyrittiin julkaisemaan
mahdollisimman nopeasti pelin jalkeen, usein parin paivan sisalla pelatusta ottelusta,
mutta viimeistaan viikon kuluessa. Lisaksi ottelukoosteita tehtiin satunnaisesti myos
juniorijoukkueiden otteluista, esimerkiksi Helsinki Cupissa. Ottelukoosteet olivat HPS

TV:n keskimaarin katsotuimpia videoita ja niita tehtiin sisaltotyypeista eniten.

Esimerkkivideo: https://www.youtube.com/watch?v=mYUNIZs1 ws
(Kuvaajana ja haastattelijana loukkaantunut pelaaja Timo Aalto.)

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Juho Hirvonen

20


https://www.youtube.com/watch?v=mYUNIZs1_ws%20

21

Toimitettu juttu

Haastatteluja ja toimitettuja juttuja HPS TV:ssa tehtiin paljon. Haastatteluja oli
esimerkiksi tiedottavat haastattelut, joissa kerrottiin jostain ajankohtaisesta asiasta.
Esimerkkin& valmentajien tybnhaku, jossa haastateltiin junioripdallikkd Pasi Paakkia,
joka kertoi valmentajan tyonkuvasta ja mita valmentajalta vaadittiin. Toinen erilainen
esimerkki oli juttu HPS:n kannattajista, jossa kerrottiin kannattajaryhman syntymisesta

ja toiminnasta. Toimitettuja juttuja tehtiin ottelukoosteiden jalkeen toiseksi eniten.
Esimerkkivideo: https://www.youtube.com/watch?v=8TyX4JVWS8tE&t=81s
Tunnelmapalat

Tunnelmapaloissa pyrittiin tuomaan hauskalla tavalla hyvaa mielta ja yhteishenkea
jasenistolle. Esimerkkind miesten edustusjoukkueen juhannustervehdys tai seuran

joulutervehdys.
Esimerkkivideo: https://www.youtube.com/watch?v=ay7uvkVRJ1Q&t=45s
Pidemmat haastattelut (henkilokuvat)

Varsinkin toisella kaudella pyrittin HPS TV:ssa tekemaan myds pidempia
henkilokuvamaisia haastatteluja, joissa tuotiin esiin HPS:n erilaisia toimijoita.
Esimerkiksi haastattelu HPS:n entisen pelaajan ja nykyisen kunniajasenen Pentti
Rautiaisen kanssa tai haastattelu 06-07-syntyneiden tyttdjoukkueen valmentaja Matti

Lattun kanssa.
Esimerkkivideo: https://www.youtube.com/watch?v=9STpJ1zFw9s&t=45s
Mainokset, siséltomarkkinointivideot

Lisaksi HPS TV:ssa on tehty muutamia lyhyita mainoksia, joita on esimerkiksi naytetty
vain Facebookissa. Sen liséksi on tehty esimerkiksi kahden yhteistybkumppanin
kanssa toteutettu sisaltomarkkinointivideo, jossa tuotiin esiin yhteistydkumppanit
naisten kakkosjoukkueen virkistysillassa. Siséltomarkkinointivideoita on tarkoitus tehda
jatkossa enemman, mutta kahden ensimmaisen kauden aikana niita tehtiin vain yksi.

Esimerkkivideo: https://www.youtube.com/watch?v=BPmpqi-1gl0&t=2s
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6 KAYTANNON TOTEUTUS

Videoviestintdkanavan perustaminen ei itsessaan vaadi tana paivana kovinkaan paljon.
Videoiden tekeminen on helpottunut. Editointiohjelmia saa nykyisin jo
matkapuhelimeen, jonka lisaksi matkapuhelimilla voidaan kuvata hyvélaatuista videota.
Kaytannon tekeminen on nopeaa ja suhteellisen helppokayttdistd. Ammattimaisen
videoviestintdkanavan perustamiseen tarvitaan kuitenkin laitteistoa ja osaamista. Kun
videoviestintdakanavan kohderyhma on valittu ja sisélté suunniteltu, alkaa kaytannon
toteutus. Laadukas sisalto vaatii hyvan suunnittelun lisdksi laadukkaita laitteita seka
tietotaitoa. Taytyy ymmartaa, miten videoita kannattaa kuvata, milla laitteistolla ja mita

videoissa tulisi ottaa huomioon kaytannon tasolla.

Videoiden kuvaamisesta on tullut arkipdivaa alypuhelimien my6ta. Eri laatuisia videoita
katsotaan paivittain. Urheiluseuran viestinnassa voi olla erilaisia ja eri laatuisia videoita.
Viestintdkanavan uskottavuuden ja bréndin kannalta sisallén tulisi olla laadukasta.
Videon sisalto taytyy olla laadukasta, mutta videon pitdd myo6s nayttdd hyvalta. Hyvan
videokuvan maarittely on sinansa mahdotonta, koska erilaisia makuja on paljon.
Tarkein neuvo on se, ettei katsoja koe videon seuraamista hairitsevaksi, vaan
miellyttavaksi. Patevat laitteet yhdistettyna osaamiseen mahdollistavat laadukkaan
videokuvan. On huomioitava, etta taloudellisesti laitteiston hankkiminen voi tulla
kalliiksi. Siksi kannattaa sopia seuran kanssa mahdollinen budjetti ja pyrkia sen sisalla
hankkimaan mahdollisimman laadukkaat laitteet. Valitettava fakta on, ettd investointiin
menee varsinkin videoviestintdkanavan alkuvaiheessa rahaa. Useassa seurassa tai
muussa yhteisdssa raha ei kasva puissa, joten laitteiston hankkiminen voi olla
haastavaa. Sellaisissa tapauksissa on suositeltavaa hyddyntaa esimerkiksi laitteiston
vuokraamista, jolloin investointiin ei menisi kerralla niin paljon rahaa. Kun
videoviestintdkanava koetaan tarpeelliseksi, investointeihin 18ytyy myoés rahat. Nykyaan
myds alypuhelimien kuvanlaatu on laadukasta ja niille 16ytyy laitteistoa, kuten jalustaa
ja mikrofonia. Lis&ksi alypuhelimilla voi nyky&én jo editoida laadukasta
videomateriaalia. Tarkeinté laitteiston hankinnassa ja investointien suunnittelussa on
maaritella oman videoviestintdkanavan tarpeet, minkalaista sisaltéa halutaan tuottaa ja

kenelle (kohderyhma).

Hyvalta sisallontuottajalta vaaditaan ammattitaitoa. Taytyy osata kuvata

haastattelukuvaa seka yleiskuvaa. Haastattelukuvasta taytyy ymmartaa erilaisia
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kuvakokoja seka -kulmia. Usein perinteinen haastattelukuva perustuu kultaiseen
leikkaukseen, mutta usein haastattelukuva on silti likimaaraista, eika sen myéskaan
pida olla aina samanlaista. Ammattitaidon myota haastattelukuva on myds
tiedostamatonta, eika siihen valttamatta kiinnitetd haastattelutilanteessa niin paljon
huomiota. (Turunen 2011, 129-130.)

Editointitaito nousee lopullisen tuotoksen kannalta aarimmaisen tarkeaksi. Hyvin
leikattu juttu tuo uskottavuutta jutulle ja videota on helppo ja mukava katsoa.
Editointivaiheessa ei voida enéa vaikuttaa kuvattuun materiaaliin, mutta editoinnissa
paatetaan lopullisen jutun tarinan kulku. On tarkeaa osata leikata ylimaarainen ja turha
osuus pois esimerkiksi haastattelusta. Lyhyt ja ytimekas on usein parempi kuin pitka ja
jaaritteleva. Editoinnin arvon huomaa usein vasta silloin, kun juttu on huonosti editoitu.
Hyvin editoitu juttu ei valttdmatta nouse tavallisen katsojan silmissa mitenkaan esiin.
(Vakkila 2016.)

Liséksi tekijaltéa vaaditaan myo6s luovuutta ja ideointikykya. Pelkkd ammattitaito ei vield
lupaa videoiden onnistumista, siihen tarvitaan myos erilaisia ideoita ja tapoja tuottaa
videosisaltoa. Lisaksi ennakkoluulottomuus tydtddn kohtaan on ehdottomasti hyve.
Perinteisten haastattelukuvien ja ty6tapojen kyseenalaistaminen sek& uuden

ideoiminen voi luoda uniikkia sisélt6a, jota muut eivat viela ole tehneet.

Tyoskentelin HPS TV:n tuottajana osa-aikaisena omien toideni ohella. Viikkotasolla
kaytin keskim&arin noin viisi tydtuntia sisallontuotantoon ja ideoimiseen. Tyostani
maksettiin korvaus, joka kuului videoviestintdkanavan budjettiin yhdessa investointien

kanssa.
HPS TV:n laitteisto

HPS TV:ta kuvattiin pddasiassa HD-laatuista videokuvaa tallentavalla
jarjestelmakameralla. Seuran puolesta asetettiin taloudelliset raamit, joiden sisalla
pyrittiin hankkimaan parhaat mahdolliset laitteistot. Koska iso osa kanavan sisallésta oli
jalkapallon kuvaamista tavalla tai toisella, alypuhelimilla kuvaaminen ei riittanyt.
Jarjestelmakameralla pystyy kuvaamaan kelvollista ottelukuvaa, vaikka sekaan ei viela
ole ihanteellinen tilanne. Tassakin tapauksessa investoinnit tehtiin seuran antaman
budjetin sisalla. Kalustossa kaytettiin myos vuokravélineistoa, varsinkin ensimmaisella

kaudella.
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Videoiden kuvaamisen jalkeen videot editoitiin, jotta niista tulisi mahdollisimman
laadukkaita. Editoimalla pystyttiin tuomaan varsinkin toimitettuihin juttuihin
ammattimaisuutta ja uskottavuutta. Lopullinen videojuttu vaatii siis monta tyévaihetta
tullakseen sellaiseksi kuin se on. Videoviestinndn kannalta aina ei ole tarpeellista tehda
jokaisesta videosta ammattimaista, koska erilaisia videoviestinnan kanavia on
sosiaalisen median my6téa paljon ja erilaisiin kanaviin toimii erilaiset videot. Seuran
videoviestintdkanavan kannalta ammattimainen video luo uskottavuutta. Tarkeinté on,
ettd lopullinen videoviestintdkanavassa julkaistu video olisi laadukas ja sita olisi helppo
ja mukava katsoa.

HPS TV:n laitteistoinvestoinnit, hinnat Verkkokauppa.comista (verkkokauppa.com
2017.)

— Jarjestelmékamera, hinta 649,90 euroa.

— Kameralle jalusta, hinta-arvio 100-200 euroa.

— Suuntamikrofoni, hinta 74,90 euroa.

— Kapulamikrofoni (haastattelumikrofoni), hinta 149,90 euroa.

— Mikrofonipiuha xIr-0,33, hinta-arvio 5-20 euroa.

— Editointiohjelma (Adobe Premiere pro), hinta 30 euroa kuukaudessa.
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7/ LEVITYS JA SOSIAALINEN MEDIA

Sosiaalinen media on noussut seurojen viestinnassa merkittdvaan rooliin. Esimerkiksi
jo yli puolet suomalaisista kayttavat sosiaalista mediaa ja suosituin kanava on
Facebook noin 2,6 miljoonalla kayttajalla (Pénka 2017). Sosiaalisen median kautta on
kaytannollistd saada viestilleen yleis6. Sosiaalisen median kanavia on useita, mutta
tarkeinta ei ole kayttda mahdollisimman montaa eri kanavaa, vaan kayttaa niita
kanavia, joista uskoo olevan suurin hy6ty viestin levittamisen kannalta. Jokaisessa
sosiaalisen median kanavassa on myds hieman erilaiset lainalaisuudet. Se, mika
saattaa toimia Facebookissa, ei valttdmatta toimi yhta hyvin Twitterissa, jota jo
lahtokohtaisesti maarittad paivityksen tekstin merkkimaard. Kanavien maara ei korreloi

onnistunutta viestintaa, vaan se voi jopa heikentaa sita (Juholin 1999, 35.).

7.1 Videot sosiaalisessa mediassa

Videoita ja esimerkiksi lyhyempia gif-muotoisia kuvia suositaan sosiaalisessa
mediassa. Esimerkiksi Facebook arvottaa videoita, joita ladataan suoraan paivitykseen,
eika esimerkiksi lisata linkkind YouTubesta. Se on tarkeda huomioida, silla suoraan
Facebookiin lisatty video saa Facebookin algoritmin mukaisesti isomman kattavuuden
orgaanisesti, eli video tavoittaa suuremman maaran ihmisia kuin YouTubesta linkattu
video (Search Engine Journal 2015). Videopaivitykset tavoittavat kaiken kaikkiaan
keskimaaraisesti suuremman yleison kuin perinteiset kuvalla ja tekstilla varustetut
julkaisut. Ero on suuri. Videopaivityksen orgaaninen kattavuus on keskimaarin 135
prosenttia korkeampi kuin kuvapéivityksen. Facebookiin suoraan ladattu video saa siis
helposti suuremman kattavuuden ja vertailussa kuvapaivitykseen, suoraan ladatut
videot menestyvéat huomattavasti paremmin. Orgaaninen kattavuus tarkoittaa sellaista
Facebook-yleis64, jota ei ole tavoitettu maksetun mainonnan avulla. (Kuulu.fi 2016.)

Liséksi videot ovat yleistyneet selvasti esimerkiksi Instagram-palvelussa, jossa
mahdollistettiin videopaivitykset. Vaikka erilaisia sosiaalisen median kanavia on
nykyaan paljon, tarkeinta olisi tehda sosiaalista mediaa suunnitelmallisesti. Jos
tyontekijoita, eli tassa tapauksessa paivityksen tekijoita, ei ole riittavasti, on turha
lahted yllapitamaan useaa sosiaalisen median tilid. Silloin on parempi kohdistaa
panostus yhteen tai kahteen tiliin ja tehda niihin kanaviin mahdollisimman hyvaa

sisaltoa.
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Videoviestintdkanavan kannalta sosiaalisella medialla on tarkea rooli. Usein seura tv:n
videot julkaistaan esimerkiksi YouTubessa, joka jo itsessaan on sosiaalinen media.
Sen liséksi videoita pyritdan levittdmaan myds muissa kanavissa. Videoita voidaan
levittda kokonaisina eri kanavissa tai sitten niin, etta tekee videoista hieman lyhyempia
trailereita, joilla pyritaan herattamaan mielenkiinto, jonka myo6ta katsoja haluaisi néhda
my0s koko pitkan version videosta. Lisdksi lyhyemmaét videot toimivat paremmin
sosiaalisen median kanavissa, vaikkakin videoiden pituus on myods viime aikoina
kasvanut. (Newswhip 2017.) Lisaksi esimerkiksi Facebookissa videoihin on lisatty
tekstityksia, jotka ovat lisanneet videoiden katselukertoja. Lahttkohtaisesti videot ovat
Facebookissa aluksi aanettomia, joten tekstityksilla on sailytetty katsojan mielenkiinto
videota kohtaan, vaikka esimeriksi puhetta ei ole kuulunut, vaan asia on luettu
tekstityksista. Nykyaan Facebook-videoissa aénet voi laittaa paalle, jonka jalkeen
kaikissa uutisvirrassa tulevilla videoilla on aanet lahtokohtaisesti paalla. Facebookin
vuonna 2017 tuoma uudistus danien automaattisesti paalla olemisesta sai paljon
kritiikkid ja muutos kumottiin osittain. Siksi tekstitykset ovat yha tarkedssa asemassa
varsinkin Facebook-videoissa (Cielo24 2017). Sosiaalisesta mediasta puhuttaessa on
kuitenkin hyva muistaa, etta uudistuksia ja uusia paivityksia tulee eri kanaviin
viikoittain. Siksi on erityisen tarkeaa ymmartaa paivitysten merkitys ja miten se

vaikuttaa oman viestin siséltoon ja toteutustapaan.

Esimerkiksi Facebookiin tai Instagramiin lisattavilla traileri-videoilla on tarkoitus siis
heréattdd mielenkiinto ja johtaa katsoja kokopitkan videon pariin esimerkiksi nettisivuille.
Tata toimintatapaa voidaan hyddyntdd mainostajien kanssa. Nettisivuille voidaan
myyda mainoksia, joista seura saa rahaa, jolloin kokopitkan videon katsominen
nettisivuilla tuo myds katselukertoja mainostajille. Toisaalta voi olla my6s tarkeaa liséta
seura tv:n bréndia ja tunnettavuutta, jolloin trailerivideon avulla voidaan tuoda katsoja

Facebookista itse seura tv:n pariin (ks. kuva 4).
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Kuva 4. HPS:n Facebook-sivu.

Sosiaalisessa mediassa videon alkuun on tarked panostaa. Puhutaan kolmen sekunnin
saannosta, jolloin katsojan mielenkiinto pitdisi vangita (First Media 2017). Seura-tv:n
kannalta on tarked myds muistaa kohderyhmaéajattelu. Eli jos video on suunnattu jo
kohderyhmalle, joka on kiinnostunut lahtokohtaisesti videosi siséllostéd, ei videon alku
vaadi valttAmattd mitaan rajahdysefekteja tekemaén vaikutusta. Silti alkuun on tarkea
saada jotain sellaista, joka herattaa mielenkiinnon, on se sitten hauska kommentti,
hieno maali tai esimerkiksi jokin tunteisiin vetoava alku. Varusteleka Oy:n kauppias
Valtteri Lindholm ottaa asiaan kantaa Turun ammattikorkeakoulun tekemassa Digityy-

julkaisussa:

Draaman kaatri ei nettivideossa toimi, vaan se (videon) kliimaksi taytyy olla aika alussa ja
se loppuvideo on heille, jotka ovat aivan erityisen kiinnostuneita aiheesta. (Lindholm
Digityy 2016, 4.)

7.2 HPS TV:n kaytanto videon levityksessa

HPS TV:n jokainen video on julkaistu YouTubessa. YouTube on ollut julkaisualustana,
josta videot ovat upotettu myds HPS:n nettisivuille omaan osioonsa HPS TV. Kaikki
videot ovat YouTubessa seka nettisivuilla. Nettisivuille upotus on ollut yksinkertaista,
joka on mahdollistanut oman osion tekemisen. Nettisivuille on ollut tarkoitus myyda

mainoksia, mutta ainakaan tata kirjoittaessa siina ei viela ole onnistuttu.
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HPS TV:n YouTube-kanavalla on yli sata tilaajaa ja maara on ollut tasaisessa
kasvussa. Tilaajille lahtee aina ilmoitus, kun uusi video ladataan. Nettisivuilla HPS TV -
osiossa on aikavalilla 28.9.2016-28.9.2017 ollut yli 6000 sivulatausta. Suurin liikenteen
lahde on ollut Facebook, jonka kautta on tullut vajaa kuudesosa katsojista. Myos

Googlen kautta on tullut merkittdvéa osa katsojista (ks. kuva 5).

Tarkastele sivuston tilastoja

3 ETUSIVU Sivuhaara: HPS TV

SEURA
JOUKKUEET 200 =
JASENASIAT
TOIMINTA
KENTAT JA TILAT
HPS TV
EDARIN MATKASSA
HPS LEGENDAT
JONIN KIKKAKOULU
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HELSINKI CUP 2016
HENKILOKUVAT
YHTEISTYOKUMPPANIT
VIHREAT JAAKARIT
SATA TARINAA
ARKISTO
TURNAUKSET
PELIT PALOHEINASSA
LINKIT

—Tama sivu —Sis. alisivut

28.9.2016
HTTP-kyselyja

Aikavilillad yhteensa 6137 kyselyd, joista télle sivulle 4246 kpl.

Suosituimmat léhteet Suositui hakusanat
m.facebook.com 681 (716) hps tv 11 (11)
google.fi 278 (346)
facebook.com 167 (173)
|.facebook.com 39 (41)
bing.com 27 (29)
futisforum2.org 26 (26)
Im.facebook.com 24 (24)
20 (20)

11 711

Kuva 5. HPS TV -sivuhaaran tilastoja vuoden ajalta.

YouTuben mukaan videoilla on koko HPS TV:n olemassaolon aikana ollut 40 964
katselukertaa (26.11.2017). (YouTube-kanava HPS TV 2017).

Nettisivut ja YouTube-kanava ovat siis elaneet symbioosissa. Kun YouTubeen on
ladattu uusi video, se on samalla myos lisatty nettisivuille HPS TV -osioon. Liséksi
uusin video on aina lisatty myds nettisivujen etusivulle, jossa sille on tehty oma osionsa
uutisvirran alle. Etusivun merkitys videoiden katselussa on ollut myés merkittava, silla
pelkastdan vuoden aikana HPS:n nettisivujen etusivulla on ollut yli 200 000

sivulatausta.

Tarked liikenteen lahde on ollut Facebook ja tarkemmin sanottuna mobile-Facebook.
Alun perin ajatuksena oli, ettd jokaisesta videosta lisdtaén lyhyt trailerivideo

Facebookiin, jossa on mukana linkki nettisivujen HPS TV -osioon. Myéhemmin
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Facebookiin on lisatty myos kokonaisia videoita, koska Facebook suosii niitd
kattavuudessa verrattuna esimerkiksi YouTubesta linkattuihin videoihin tai ylipaétaan
linkkeihin, jotka vievat Facebookista muille nettisivuille. Facebook on hankala tydkalu
siind mielessa, ettd sen kayttaytymisesta ja algoritmeista ei ole virallista tietoa, silla
Facebook ei sitéd anna julkisuuteen. Kuitenkin paivityksia ja algoritmeja on tutkittu ja
natiivit videot Facebookissa saavat suuremman orgaanisen kattavuuden kuin
esimerkiksi YouTubesta linkatut videot, vaikkakin ne aukeaisivatkin Facebookissa.
Suoraan Facebookiin ladatut videot saavat peréati kaksinkertaisen kattavuuden

YouTubesta linkitettyihin videoihin verrattuna. (Search Engine Journal 2015.)

On silti huomattava, etta sosiaalisen median kanavat ja niiden algoritmit muuttuvat
nopeasti, joten on tarkeaa pysya tietoisina uudistuksista ja muutoksista. HPS TV:n
yleisena kaytantdna on ollut luoda traileri-video, jolla houkutellaan katsoja viela
nettisivuille katsomaan video kokonaisuudessaan. Mikali video ladataan suoraan
Facebookiin, olisi hyva tiedostaa muutama seikka siita, minkalaiset videot
Facebookissa menestyvat. Esimerkiksi videoon olisi syyta lisata tekstitykset, koska ne
lisaavat videon katseluaikaa tilastojen mukaan. Facebookin videopaivitykset ovat koko
ajan kasvussa, joten myos seuran TV-kanavan kannalta on jarkevaa miettid uusia
toimintatapoja siihen, missé ja minkalaisina videot julkaistaan. Facebookin kautta
pystytddn tavoittamaan suurempi ryhmé, mutta toisaalta muiden kanavien kautta videot
l6ytavat helpommin ne henkil6t, jotka voivat olla videon aiheesta I&ahtokohtaisesti jo
kiinnostuneita. HPS TV:n videoiden levityksessa pyritdén aina palvelemaan omaa
kohderyhmaa parhaiten. Siin& mielessa ratkaisut voivat erota esimerkiksi yrityksen
markkinointivideoista, joilla pyritaan saamaan esimerkiksi jotain tuotetta myydyksi tai
nostamaan brandin tunnettavuutta. HPS TV:n viestintastrategia maéaraa tassa
suhteessa myds levityksen ja sosiaalisen median hyddyntadmisen. Esimerkiksi
yhteistydkumppanin kanssa tehdyssa sisaltomarkkinointivideossa on tehty levityksen

kannalta ratkaisuja, joilla on pyritty maksimoimaan videon nakyvyys.

HPS TV:n peruskaytanto videon suhteen:
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1. Video ladataan Youtubeen lyhyella esittelytekstilla, jota kaytetddn myos

nettisivuilla HPS TV:n etusivun esittelytekstina (ks. kuva 6).

3 YouTube" Haku m Q
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HPS TV: B-juniorit Ykkoseen! - Pddvalmentajan kommentit ja parhaat palat Kakkosen finaalista

81 néyttokertaa a P

Py HPsTV

HPS/FC POHU YJ B17 veitti upeasti oman lohkonsa Helsingin piirin Kakkosessa ja varmisti nain
ollen ensi kaudeksi nousun Ykkdseen. Onneal

Yhdistelmajoukkue kohtasi Kakkosen piirimestaruusfinaalissa FC Honka/Mustan, joka oli finaalissa
parempi maalein 4-1.

Videolla parhaat palat pelista. Lisdksi B-junioreiden vastuuvalmentaja Daniel vanov kertoo
hienosta kaudesta ja katsoo hieman jo tulevaan.

Arvot Urheilu

Kéyttdlupa Tavallinen YouTube-kévtttlupa

Kuva 6. Videon lataus HPS TV:n YouTube-kanavalle.

Videon upottaminen nettisivuille HPS TV -osioon.

2. Video ladataan URL-osoitteen avulla nettisivuille kayttden samaista
esittelytekstia.
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YHTEISTYOKUMPPANIT

HPS TV

HPS TV on paikalla kun seurassa tapahtuu. HPS TV seuraa herkedmatta tunnelmia niin arjesta kuin
Jjuhlasta, junnuista ja aikuisista, tytdisté ja pofista. Nyt voit myds itse vaikuttaa sisalt86n - lahets
vinkkisi hyvista jutuista sahkopostiin hpstv@hps.fi

UUSIN VIDEQ HPS TV:SSA

HPS/FC POHU Y] B17 voitti upeasti oman lohkonsa Helsingin plirin Kakkosessa ja varmisti ndin ollen
ensi kaudeksi nousun Ykkoseen. Onnea!

Yhdistelméjoukkue kohtasi Kakkosen piirimestaruusfinaalissa FC Honka/Mustan, joka oli finaalissa
parempl maalein 4-1.

Videolla parhaat palat pelistd. Lisaksi B-junioreiden vastuuvalmentaja Daniel Ivanov kertoo hienosta
kaudesta ja katsoo hieman jo tulevaan.

HPS TV: B-juniorit Ykkoseen! - Pddvalmentajan kommentit ja parhaat p... o ~»

Kuva 7. Videon upottaminen nettisivuille HPS TV -osioon

3. Videosta tehd&an lyhyt traileri Facebookiin ja paivitystekstia hieman

muokataan. Lisaksi paivitystekstiin lisataan linkki nettisivuille, josta voi katsoa

videon kokonaisuudessaan.
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Kuva 8. Paivitys HPS:n Facebook-sivulle.
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B-juniorit nousevat ensi kaudeksi Ykk&seen! Onnittelut koko

Kakkosen piirimestaruusfinaalissa Honka/Musta oli kuitenkin HPS:n ja
FC POHUN yhdistelm&joukkuetta parempi lukemin 4-1.

Katso tunnelmapétka finaaliottelusta ja vastuuvalmentaja Daniel
Ivanovin haastattelu kokonaisuudessaan HPS TV:sta:
http:fjwww.hps.fi/hps-tv/
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8 PALAUTE

Haastattelin 27.11.2017 seuran junioripaallikké Pasi Paakkia seka seuran johtokunnan
jasenta Esa Laaksoa, joka vastaa seuran yritysyhteistydsta ja sponsoroinnista. Tassa

luvussa kayn haastattelun antia lapi. Haastattelussa kiinnitettiin huomiota siihen, miten
HPS TV on onnistunut tavoitteissaan ja viestinndssdan, seka missa asioissa on jaanyt

parantamisen varaa ja kehitettavaa.

HPS TV:n merkitys koko seuran viestinndssa korostui Paakin mukaan siing, etta
pystyttaisiin tuomaan julki sita, mita kentalla tapahtuu. Kanavan ensisijaisen
kohderyhm&n mukaan haluttiin nayttaa jasenille ja HPS:n yhteisolle, minkélaista
toimintaa seurassa on ja miltd se nayttaa ulospain. Paakki korosti, ettei HPS TV:n
tehtava ole viestia liian virallisista ja informatiivisista asioita, kuten pelaajamaksuista.
Kanavan paatehtavana ei Paakin mukaan ollut esimerkiksi tiedottaa joukkueenjohtajia,
silla silhen on olemassa muut keinot, kuten sahkopostit ja Jalkkis.net, jonka kautta
useat seuran informatiiviset viestit valitetddn. HPS TV:n tarkea tehtava Paakin mukaan
oli nimenomaan tuoda kentalla tapahtuvia asioita julki jasenistdlle ja viestia siita, kuinka
hauskaa harrastaminen HPS:ssa on. (Paakki, henkildkohtainen tiedonanto
27.11.2017.%)

HPS TV on elavoittéanyt jo pelkédstaén nettisivuja. Kanava on parantanut seuran imagoa,
josta osoituksena useat kyselyt muilta seuroilta ja Palloliiton Helsingin piirilta siitd, miten
kanava on toteutettu. Ja se, etté piirissé on kéayty esitteleméssa kanavaa. Isoin juttu on
mielestani se, ettéd kanavan avulla on pystytty selkedmmin ndyttdmaan sitd, mita kentalla
tapahtuu. (Paakki 2017.)

Paakin mukaan HPS TV on ollut johdonmukaista, ajankohtaista ja tunnistettavaa.
Paakki huomauttaa, ettd seuraty® on usein arkista ja tehtavaa on paljon, jolloin isot
linjaukset ja suunnitelmat eivat valttamatta toteudu aina niin tarkasti paivittaisella tai
viikoittaisella tasolla. Samaa voi Paakin mukaan sanoa myds HPS TV:n
suunnitelmassa pysymisesta. Vapaaehtoisvoimin ja osa-aikaisella tydlla on vaikea
pitdé kiinni tiukoista suunnitelmista, jonka takia HPS TV:n suunnitelma on ollut
enemman suuntaa antava kuin tasmallinen ohjenuora. Suuremmilla resursseilla olisi
Paakin mukaan varmasti helpompi pysya tarkasti suunnitelmassa, mutta pienen seuran
nakokulmasta, se voi olla ajoittain haastavaa, koska resurssit ovat rajalliset.
Resursseilla tarkoitetaan nimenomaan tyotunteja seka tyétunnit mahdollistavaa

budjettia. Tunnistettavuutta olisi voitu Paakin mukaan lisata niin, etta jokaiseen videoon

1 Jatkossa (Paakki 2017)
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olisi lisatty HPS-leima esimerkiksi videon ylakulmaan, jolloin katsoja olisi heti videota
katsellessa tiennyt, mista seurasta on kysymys. Myos videoiden loppuun olisi voinut
tulla jokin yhtenainen lopetus, samaan tapaan kuin videoiden alussa on lyhyt
alkutunnus, jossa on HPS-logo. Paakki oli my@s sitd mielta, ettd loppuun voisi tulla
esimerkiksi maininta yhteistydkumppaneista, joita ei videoissa tuotu juurikaan esiin,

muuta kuin esimerkiksi haastattelujen taustalla lakanamainoksina. (Paakki 2017.)

Yhteistyokumppaneiden hyddyntdminen ja esille tuominen HPS TV:ssa nousi selkeaksi
kehityskohteeksi. Paakin mukaan olisi tarkead, etta tulevaisuudessa kumppanit olisivat
entistd enemman mukana HPS TV:n videoissa (Paakki 2017). Myds johtokunnan jasen
Esa Laakso oli asiasta samaa mielta (Laakso, henkilékohtainen tiedonanto
27.11.2017.%). Kahden kauden aikana tehtiin vain yksi sisaltomarkkinointivideo, jossa
naisten kakkosjoukkue vieraili Korkee-seikkailupuistossa, jonka jalkeen virkistysilta
jatkui JYA Housingin saunatiloissa. Linkki edella mainittuun videoon:

https://www.youtube.com/watch?v=BPmpqi-1gl0

Paakki korosti my@s sitd, ettd seuran tarkeimmat yhteistydkumppanit saisivat
enemman ndkyvyyttd HPS TV:ssa. Lisaksi videoiden tekeminen ja ajankohta olisi
kannattavaa miettia tarkemmin esimerkiksi yhdessa yhteistydkumppanin kanssa.
Korkeen kanssa tehty sisaltomarkkinointivideo ilmestyi syksylla, vaikka seikkailupuiston
tarkein sesonki on kesalla. (Paakki 2017.) Laakson mukaan yhteistyokumppanit ovat
todella kiinnostuneita nékyvyydesta HPS TV:ssé ja haluavat mielellaan olla mukana.
Seuran kannalta tarke&a olisi miettia, miten sisaltdmarkkinointiyhteistyo voisi jatkossa
my0s tuoda rahaa seuran kassaan. Liséksi edustusjoukkueiden otteluista tehtavissa
koosteissa voisi olla lyhyt maininta otteluisdnnasta, jolloin yhteistybkumppani saataisiin
helposti linkitettyd my0s ottelusta tulevaan koosteeseen mukaan. Jokaisella
kotiottelulla on yksi yhteistydkumppani otteluisantana, ja se palkitsee ottelusta
kotijoukkueen parhaan pelaajan. Tata yhteisty6ta olisi hyva tuoda enemman julki myos

ottelukoosteessa. (Laakso 2017.)

Korkee oli todella tyytyvainen heista tehtyyn videoon. Video oli heidan mielesté laadukas
ja siind nakyi, ettéd videon tekemiseen on kaytetty aikaa. Tarkeaa olisi nimenomaan se,
ettd sisaltdmarkkinointivideoilla olisi mukana tavalla tai toisella aina HPS-taho. Oli se
sitten pelaaja, toimihenkild tai valmentaja. Moni yhteistybkumppani olisi halunnut
itsestaan videon, mutta aikataulut ja resurssit eivat kohdanneet. (Laakso 2017.)

Yhteisty6kumppanien avulla olisi myés mahdollista nostaa HPS TV:n budjettia. Paakin

mukaan budjetissa on pysytty varsin hyvin. Budjetti on jopa alitettu, koska erdalta

2 Jatkossa (Laakso 2017)
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yhteistydkumppanilta tuli avustus kameran hankkimiseen. Paakin mukaan budjettia
olisi mahdollista kasvattaa sisaltomarkkinoinnin avulla. Seura voisi saada enemman
sponsorituloja tai toisena vaihtoehtona sisaltémarkkinointivideoista maksettaisiin
korvaus seuralle. Tarkeaa olisi Paakin mukaan linjata jatkossa selkeammin, mité
sisdltomarkkinointivideot pitaisivat sisallaan kaikille osapuolille. Lisaksi
sisdltdmarkkinointivideot pitaisivat saada selkedmmin vuosisuunnitelmaan mukaan,

jotta niihin osattaisiin paremmin jakaa resursseja. (Paakki 2017.)

HPS TV ja siitd syntyvat kustannukset pitda Paakin mukaan pystya aina
perustelemaan seuran toiminnassa. Vaikka kustannukset eivat ole kovin suuret, ne
taytyy voida hyvin perustella. Aina seuratoiminnassa on poikkeavia mielipiteita, eika
HPS TV ole suoraan jalkapalloon liittyva elementti seuran toiminnassa. Silloin on
tarkeaa, etta se voidaan perustella ja kanavan hyddyt ja hyvét puolet taytyy pystya
selkeasti tuomaan ilmi. Sisaltdmarkkinointi voisi parantaa kanavan perustelua
entisestaan. (Paakki 2017.)

Videoiden jakamisessa olisi tarkeda Paakin mukaan korostaa entistd vahvemmin
sosiaalista mediaa. Kahden ensimmaisen kauden aikana Instagram jai kokonaan
hyodyntamattd. HPS:n Instagram-tili otettiin k&yttéon vasta toisella kaudella ja se
hakee vield hieman paikkaansa seuran viestinndssa. Paakin mukaan selkeét
sosiaalisen median hittivideot jaivat puuttumaan, mutta toisaalta se ei ollut edes HPS
TV:n paasaantoinen tehtava. Paakki mainitsi yhtend onnistuneena Facebook-videona
Joni Knuutisen kanssa tehdyn taitokisavideon, joka l&hti leviamaan Facebookissa (ks.
sivu 14). (Paakki 2017.)

Paakin mukaan peruskaytanto videoiden jakamisen suhteen oli toimiva, mutta sita
pitédé voida tarkastella jatkossa. Facebookin avulla videoita pystytddn jakamaan
suuremmalle yleisélle kuin YouTubessa, mutta toisaalta kokopitkét videot ovat hyva
ladata YouTubeen, jonka kautta ne saadaan helposti upotettua seuran nettisivuille.
Paakki muistutti Facebook-mainonnan mahdollisuudesta, jota ei kertaakaan kaytetty
kahden ensimmaisen kauden aikana. Mainonnan avulla voitaisiin ulkoisessa
viestinnassa saada uusia yleistja melko pienella panostuksella. Paakki huomautti
myds, ettd mainostamisessa olisi ensiarvoisen tarkeda perustella, miksi jotain videota
l&hdettaisiin mainostamaan. Liséksi Paakin mukaan olisi tarkead, ettd Facebook-
mainontaan suunnattu video olisi jo lahtokohtaisesti tehty niin, etta se kiinnostaisi
sosiaalisessa mediassa. Eli kaytdnnossa video olisi tehty selkedmmin sosiaaliseen

mediaan kuin esimerkiksi YouTubeen tai nettisivuille. (Paakki 2017.)
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Paakki korosti haastattelussa myds sita, ettd seuran viestinnassa olisi hyva saada
myds kevyempi versio HPS TV:sta. Esimerkiksi kannykalla kuvattuja videoita voisi
jakaa seuran sosiaalisen median tileilla ja k&ytannossa videoita voisi kuvata kuka
tahansa, jolla on alypuhelin. Paakin mukaan tallaiselle toiminnalle olisi kysyntaa seuran
viestinnassa, eika se vahentaisi HPS TV:n arvoa vaan voisi jopa korostaa sita. Se
mahdollistaisi nopean ja kevyemman reagoinnin mielenkiintoisiin tapahtumiin seuran
sisalla. (Paakki 2017.)

Olisi hienoa, etta pystyisimme kevyemmin reagoimaan, kun huomataan, etté hei tuolla on
juttuaihe. Se, etta tarvitseeko aina HPS TV olla kameran kanssa paikalla vai
pystyttaisiinkté esimerkiksi kannykalla kuvaamaan lyhyt juttu sosiaaliseen mediaan.
Saisimme vahan notkeamman ja ketteramman tavan tehda videoita HPS TV:n liséksi. Eli
saisimme tavallaan HPS TV:lle pikkuveljen tai -siskon, jossa olisi vahan lyhyempia
videoita kuin nettisivuilla olevassa HPS TV:ssa. (Paakki 2017.)

Yksi HPS TV:n tavoite perustettaessa oli saada tekijoita ja ideoita seuran sisalta.
Tavoitteena oli, ettéa esimerkiksi videokuvaamisesta tai journalismista kiinnostuneet
seuran pelaajat, vanhemmat tai toimihenkil6t lahtisivat mukaan HPS TV:n tekemiseen.
Tavoite oli Paakin mukaan kunnianhimoinen, mutta sitouttamisessa myds onnistuttiin
osittain (Paakki 2017). Edustusjoukkueiden peleja kuvattiin pelaajien ja
toimihenkildiden voimin. Lisadksi HPS TV:n juttujen tekemiseen saatiin myos apukasi,

kun Atte Lehtonen hyppéasi mukaan toimintaan toisella kaudella.

Se on aina helppo visioida alussa kaikkea, miten asiat tulisivat tapahtumaan ja mitka
ovat tavoitteita. Kaytantd on kuitenkin sitten aina ihan toinen juttu. Tarkeintd mielestani
on kuitenkin se, ettd HPS TV:Ila on sellainen maine, etté ihmiset ovat valmiita tulla
tuuraamaan ja auttamaan esimerkiksi kuvaamisessa, jotta saataisiin ottelukooste
tehtyd. Esimerkiksi miesten edustusjoukkueessa ovat loukkaantuneet pelaajat tulleet
peliin paikalle ja kuvanneet ottelun. Heilla on silloin joku rooli ottelutapahtumassa,
vaikka eivat pelata pystyisi. (Paakki 2017.)

Kaiken kaikkiaan Paakki kokee, ettd HPS TV on ollut onnistunut lisa seuran
viestintdan. Paakki myds ndkee kanavassa paljon mahdollisuuksia tulevaisuudessa
esimerkiksi yhteistyokumppaneille tarjottavana nakyvyytena. Paakki toivoo, ettd HPS
TV jatkuu, ja ettéd seuran johtokunta olisi valmis panostamaan seura-tv-kanavaan
entistd enemman. Tarkedna Paakki myds pitda sen, ettd seura-tv:n taso pysyisi
laadukkaana ja tekijat olisivat ammattitaitoisia, vaikka toki tuuraajilta ja auttajilta sita ei

voi aina vaatia. (Paakki 2017.)
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9 LOPUKSI

Opinnaytety6 koostui selkedsti kahdesta osasta, joiden tarkoituksena oli kehittaa
seuran videoviestintdd ja antaa ohjeita seka evaita pienemmille seuroille
videoviestintdkanavan perustamiseen. Toimeksiantajalle tehty tuoteosa, eli HPS TV, oli
samalla myds empiirista kokeilua siitd, mika toimii ja mikéa ei. Kaytannon tekeminen oli
my0s loistava oppi itselleni seuran viestinnasta ja videoviestinnasta ylipaatansa.
Videoviestintaa ja tuoteosaa tutkiva tekstiosuus pyrki nostamaan hyvia toimintatapoja,
jotka ovat toimineet HPS:ssa ja joita voisi ottaa muissakin seuroissa kayttéon.
Tuoteosaa seka tutkielmaa tehdessa videoviestinnan rooli vahvistui entisestdan osana
seuran viestintaa. Tutkielmaa tehdessa ja viestinnan teoriaa seka sosiaalisen median
mahdollisuuksia tutkiessa nousi monia perusteluja, jotka vahvistivat
tutkimuskysymyksiin vastaamista. Pienemmat seurat tarvitsevat videoviestintaa. Hyvin
ja ammattitaitoisesti tehtyna siitd on hyétya seuran imagolle ja brandille. Paremman
imagon kautta seuraan voidaan saada uusia pelaajia ja jasenid. Lisaksi videoviestinalla
voidaan lujittaa yhteistydkumppaneiden sitoutumista seuraan ja vahvistaa seuran

yhtenaisyytta jaseniston osalta.

Seurassa tydskentely vaatii suunnitelmallisuutta, mutta suunnitelmasta taytyy myos
pystya poikkeamaan. Seuraty6 on vaativaa, koska aikaa ja resursseja on aina rajatusti.
Vapaaehtoisvoimin ja parin palkallisen voimin tuotettava seura-tv vaatii ponnisteluja
seka joustamista. Liian kovat tavoitteet saattavat vain pilata kaytannon tekemisen. Sen
takia on ensiarvoisen tarkeaa lahted maltillisesti liikkeelle, nojata suunnitelmaan ja
pyrkia tyoskentelemé&én tehokkaasti. Tarkedé on miettid, miten seura haluaa viestia ja
minkalaiset resurssit siihen on kaytettavissa. Unelmia ja pitkan aikavalin tavoitteita on
hyva olla, mutta niiden tavoittelussa pitéda edeté maltillisesti. Jalkapalloseuran, jonka
tehtavana on mahdollistaa lajin harrastaminen lapsille ja aikuisille, taytyy muistaa
tarkein tehtdvansa. Seura-tv taytyy pystya perustelemaan peilaamalla sitéd seuran
tarkeimpaan tehtavaan, eli harrastamisen mahdollistamiseen. Pienemmalle seuralle
videoviestintdkanavan perustaminen tai sen yllapitaminen ei pitaisi mielestani koskaan

olla itseisarvo, vaan sen pitaisi tuoda lisdarvoa seuralle.

Opinnaytety® nosti myos useita kehityskohteita HPS TV:n tekemiseen. Varsinkin
yhteistydkumppaneiden hyédyntaminen ja esiin nostaminen nousi selkeéksi
kehityskohteeksi. Se myo6s korostaa, etté seura-tv:n tekeminen on pitkajanteista.

Mielestani teimme oikean ratkaisun siind, ettemme lahteneet heti tavoittelemaan
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yhteistydkumppaneita, vaan panostimme aluksi videoiden laatuun ja sanomaan. Kun
HPS TV:ta on tata kirjoittaessa tehty kaksi kautta, on seuralla selkeasti tuote, joka
kiinnostaa seurayhteista seka laajemmin myds seuran ulkopuolisia henkil6itd. Uskon,
ettd laadukkaan ja kiinnostavan tuotteen avulla on helpompi houkutella
yhteistydkumppaneita. Sen taytyy olla myés HPS TV:n seuraava tarked tavoite
unohtamatta alkuperéisia viestinnallisia tavoitteita. Se vaatii seuralta resursseja, mutta
voi myos tuoda lisdarvoa seuralle esimerkiksi sponsoritulojen muodossa. Luonnollisesti
lisatuloilla voidaan mahdollistaa taas laadukkaampaa harrastamista jasenille. Sita
kautta seura-tv:n tuoma lisdarvo ja lisatulo sitovat sen entista tarkeammaksi osaksi

seuraa ja sen viestintaa.

Olen harrastanut jalkapalloa HPS:ssa lahes kaksikymmenta vuotta. Liséksi olen
valmentanut seuran junioreita ja tata kirjoittaessa pelaan miesten edustusjoukkueessa.
Mielestani onnistuin katsomaan HPS:n viestintda ja kehittamaan videoviestintaa niin
objektiivisesti kuin se vain oli mahdollista. Koin tarkeaksi l6ytaa videoviestinnan avulla
seurasta positiivisia asioita, joita olisi hyva tuoda esiin seuran jasenille seka ulospain.
Uskon, etta tydstani on hydtyd monelle muullekin seuralle. Koen, etta HPS TV -kanava
on ollut tietylla tapaa uranuurtaja suomalaisessa jalkapallossa ja nimenomaan
puhuttaessa pienempien seurojen viestinnasta seka videoviestinnasta. Olen myos
paassyt esittelemaan HPS TV:t& Palloliiton Helsingin piirissa ja helmikuussa 2018
minut on kutsuttu pitdmaan esitelmaa HPS TV:sta Palloliiton Uudenmaan piirin
kongressitapahtumaan. Mielestani edella mainitut kutsut puoltavat sitd, ettd HPS TV on

ollut onnistunut lisé seuran viestintdan ja tutkielmallani on kysyntaa muissa seuroissa.
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