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1 Johdanto

Taman opinnaytetyon tavoitteena oli luoda monikayttdinen ja tarvittaessa
laajennettava lapsiteema verkkokaupalle. Lapsiteemalla tarkoitetaan teemaa,
joka perii kaiken toiminnallisuutensa, ominaisuutensa ja ulkonakonsa sen isanta-
eli paateemalta. Ty0 on toteutettu kayttden WooCommerce-verkkokauppa-
alustaa, joka toimii WordPress-sivuston paalla. Lapsiteeman pohjana kaytetaan

StoreFront-teemaa, joka on ilmainen WooCommercea varten kehitetty teema.

Sain tyon toimeksiannon ollessani harjoittelussa markkinointitoimisto Tovari
Oy:ssa. Tuolloin tuli ilmi, etté yrityksessa haluttaisiin tulevaisuudessa keskittya
enemman verkkokauppojen toteutukseen. Siina voisi helpottaa, jos kaytdssa olisi
monikayttdinen teema, joka voisi toimia uusien verkkokauppojen pohjana ja jota

muokkaamalla saataisiin helposti rakennettua erindkoisia verkkokauppoja.

Opinnaytetyossa kaydaan lapi yleisesti verkkokauppojen kehittamista ja niiden
kaytettavyytta. Lisaksi keskitytdan verkkokauppa-alustan valinnan tarkeyteen
seka tehdaan katsaus kolmeen erilaiseen verkkokauppa-alustaan:
WooCommerceen, Magentoon ja MyCashFlow:hun, ja selvitetddn, millaisille
verkkokaupoille ne soveltuvat parhaiten. Myds teemoista ja lapsiteemoista
kerrotaan tarkemmin muun muassa, mitd eroja nailla on, milloin lapsiteemaa
kannattaa kayttdd ja kuinka niitd luodaan. Tyossé kerrotaan tarkemmin myds
kahdesta WooCommercelle kehitetystad teemasta StoreFrontista ja Flatsomesta,
joista StoreFront on ilmainen ja Flatsome maksullinen. Lisaksi kaydaan lapi,
millaisia teemoja Magentolle ja MyCashflow:lle on olemassa ja miten ne eroavat

WooCommercen teemoista.

Toteutus-kappaleessa kaydaan lapi lapsiteeman kehitysprosessin paavaiheet.
Siina kerrotaan WooCommercen asennuksesta, lapsiteeman toteutuksesta ja
sen asentamisesta. Lisaksi selvitetaan, mitd koodin modulaarisuus tarkoittaa ja
mitd hyotya siitéd on verkkokauppaa kehitettdessa. Lopuksi tehdaan yhteenveto
opinnaytetyon vaiheista seka pohditaan ja arvioidaan tyon onnistumista ja
mabhdollisia parannuskohteita.



2 Verkkokaupat

2.1 Verkkokaupan kehittdminen

Verkkokaupat ovat yleistyneet viime vuosina kovaa vauhtia. Tahan ovat
vaikuttaneet suuresti digitalisaatio ja internetin kehitys, jotka ovat mahdollistaneet
tuotteiden myymisen verkossa helposti ympari maailmaa. Nykypaivana
verkkokaupan perustaminen on helppo ja jarkeva tapa aloittaa liiketoiminta.
(Katila 2016.)

Erilaiset yritykset ympari maapalloa ovat keskittyneet verkkokauppoihin
toimialoista riippumatta. Taméa tekeekin verkkokauppojen kilpailusta erittain
tiukkaa, silla Kilpailijat ovat vain yhden klikkauksen paéassa. Kilpailijoista
erottautuminen voi olla haasteellista, ja on tiedettava tarkallaan, mita

verkkokaupan kannattaisi sisaltaa. (Katila 2016.)

Suomessa verkkokaupan kasvu on laahannut vuosia EU-valtioiden
keskimaaraista kehityksen perassa. Verkkokaupan vuosittainen kasvu on ollut
Suomessa enimmilladn 20 %:n luokkaa, kun taas Keski-Euroopassa ja Ruotsissa
kasvu on ollut 30-35 % luokkaa. Suomessa verkkokaupoista ostetaan paljon
matkoja, majoituspalveluita ja tapahtumalippuja, mutta muunlaisten palveluiden
ja tavaroiden verkkokauppa on kasvanut hitaasti verrattuna kansainvéliseen

kasvuun. Hyddyntdmatonta potentiaalia on siis runsaasti. (Haltia 2016.)

Tilastokeskuksen tutkimuksen mukaan 68 % Suomen vaestdstd on joskus
ostanut tai tilannut tuotteita tai palveluita internetin valityksella (Tilastokeskus
2016). Verkkokauppojen kulutus kasvaakin Suomessa jatkuvasti tavaroiden ja
palveluiden osalta, mutta haasteena siind on kotimaisten verkkokauppojen
kilpailukyky kansainvalisten verkkokauppojen rinnalla. Kotimaiset verkkokaupat
houkuttelevat  hyvin ~ vahadn  kansainvdlisia  ostajia. = Suomalaisissa
verkkokaupoissa asioivien ulkomaisten asiakkaiden lukumaara on huomattavasti

pienempi kuin keskimaarin EU-alueella. Lisaksi ulkomaiset verkkokaupat



mainostavat Suomessa ahkerasti, kun taas paikalliset toimijat pysyvat
passiivisina. (Haltia 2016.)

Verkkokauppaa perustettaessa hyva etukateissuunnittelu on erityisen tarkeaa.
On siis mietittava, mitkad tuoteryhmaét ja tuotteet kauppaan valitaan, mitkd maksu-
ja toimitustavat otetaan kayttoon ja miten logistikka ja maksuliikenne
toteutettaisiin  kaytdnnossa. Lisdksi on tiedettavd, onko markkina-alueena
kotikaupunki, Suomi, Eurooppa vai koko maailma. Jos verkkokaupan
kehittamisestéa nousee kysymyksia, joihin ei itse |I0yda ratkaisua, kannattaa kysya
rohkeasti apua alan ammattilaisilta. Tallaisia ammattilaisia ovat esimerkiksi
erilaisten markkinointitoimistojen asiantuntijat. Lisdksi apua ja vinkkeja loytaa
helposti lukemalla keskustelualueita ja blogeja seka vertailemaan, mita muut ovat
tehneet, ja kopioimaan toimivimmat asiat itselleen. (Miettinen 2011.)

Verkkokauppaa kehittdessa on tarpeellista kiinnittdéd huomiota myo6s
hakukoneoptimointiin. Hakukoneoptimointi eli Search Engine Optimization (SEO)
pyrkii parantamaan yksittaisen verkkosivun tai kokonaisen verkkosivuston
sijoituksia hakukoneiden hakutuloksissa kaytettdessa tiettyja hakusanoja.
Hakukoneet pitavat yleisesti siistista koodista, loogisista otsikoista ja hyvasta
rakenteesta, mutta kuitenkin suurin osa hakukoneoptimoinnista on kiinni
kayttajan eika ohjelmiston toiminnasta. Kayttajan toimista optimointiin vaikuttavat
muun muassa leipatekstin hakusanarikkaus ja verkkokauppaan osoittavat linkit.
(Webopas 2017.)

Verkkokaupan rakennus kannattaa aloittaa ulkoasun ja visuaalisuuden
suunnittelusta. Tylsét ja sekavat sivut sekd puutteellinen sisalté ovat hyva tapa
karkottaa mahdolliset asiakkaat verkkokaupasta. Kayttajat arvostavat selkeda ja
nayttavaa aloitusndkymaa. Verkkokaupan rakenteen seké asettelun on hyva olla
yhdenmukainen yrityksen imagon ja kulttuurin kanssa. Hyvid tapoja panostaa
verkkokaupan visuaalisuuteen ovat houkuttelevat kuvat, jotka havainnollistavat

hyvin siséltod, seka selkea ja johdonmukainen typografia. (Katila 2016.)



2.2 Verkkokauppa-alustat

Verkkokauppa-alusta on ohjelmistosovellus, jonka avulla verkkokaupat voivat
hallita nettisivujaan, myyntiadn ja toimintojaan (Bigcommerce 2017).
Verkkokauppaa perustettaessa yksi keskeisimmista valinnoista onkin
verkkokauppa-alustan valitseminen. Markkinoilla on tarjolla hyvin paljon eri
verkkokauppaohjelmistoja, ja niistd suurin osa sisaltdd valmiiksi kaiken
tarpeellisen verkkokaupan perustamiseen. Yleisimmat ominaisuudet, jotka lahes
kaikilla verkkokauppa-alustoilta I6ytyy ovat: hakuominaisuus, ostoskori,
maksutapojen valinta, tuotesivut, kategoriat ja kayttajatunnusten luominen. Eri
vaihtoehtoja kannattaa harkita huolella, jotta l6ytaa juuri omiin tarpeisiin

sopivimman alustan.

Evans (2016) luettelee blogitekstissaan muutamia valinnassa huomioonotettavia
asioita. Ensin valintaan voi vaikuttaa se, halutaanko verkkokauppa-alustan
olevan helppokayttdinen ja kevyt kayttdd. Toiseksi verkkokaupassa myytavat
tuotteet voivat vaatia alustalta erilaisia asioita, kuten eri toimitustapoja. Lisaksi
valinnassa on hyva ottaa huomioon alustan hakukoneoptimointimahdollisuudet,
saatavilla olevat maksutavat ja alustan laajennettavuus mydhemmin, jos

verkkokauppa tuleekin kasvamaan alkutilanteen jalkeen. (Evans 2016.)

Verkkokauppa-alustat jaotellaan yleensd kahteen eri kategoriaan: itse
hostattuihin ja valmiiksi hostattuihin palveluohjelmistoihin, niin sanottuihin SaaS-
ohjelmistoihin. SaaS tarkoittaa ohjelmiston hankkimista palveluna perinteisen
lisenssipohjaisen tavan ja ohjelmiston asentamisen sijaan. Itse hostatun
verkkokauppa-alustan kayttd edellyttad kaupan omistajaa hankkimaan hosting-
palvelun, huolehtimaan ohjelmiston asennuksen ja suorittamaan ohjelmiston
paivityksen saanndllisin valiajoin. Itse hostattu verkkokauppa tarvitsee yleensa
myds kehittgjia pitamaan sivua ylla, mik& voi osoittautua kalliiksi. Hyotyina itse
hostatuissa alustoissa on se, etta alustaa voi hallita laajalti itsendisesti: omaan
dataan paasee helpommin kasiksi, seka tietoturvasta paasee huolehtimaan itse.
(Bigcommerce 2017.)



Verkkokauppa-alustojen hinnat vaihtelevat paljon, kuten myos laskutustyypit.
Jotkin alustat kayttavat kuukausipohjaista laskutusta, osa provisiopohjaista
laskutusta, joka voi olla esimerkiksi 10 % jokaisesta kauppatapahtumasta, ja
osassa on kaytossa lisenssihinta muutamasta sadasta eurosta yli tuhanteen
euroon. Liséksi lisenssien kesto vaihtelee, joissain ohjelmistoissa lisenssi on
elinikdinen ja joissain lisenssin kesto on vuosi tai muutama. Markkinoilla on
tarjolla myods useita ilmaisia verkkokauppa-alustoja sekd open source -
vaihtoehtoja. (Webopas 2017.)

Eri alustojen valilla on paljon eroja niiden kayton helppoudessa. Useilla
valmistajilla on tarjolla sivuillaan demokauppa, jonka avulla padsee kokeilemaan
verkkokauppa-alustan hallintapaneelin kaytt6a ilmaiseksi ennen ostopaatosta.
Alustoissa on my0s eroja laskutuksen, tilauksen hallinnan ja varastonhallintaan
liittyvissa asioissa, joten vertailu eri alustojen valilla on kannattavaa. (Webopas
2017.)

Paytrail toteutti vuonna 2017 kyselyn suomalaisille verkkokauppiaille heid&n
kokemuksista ja ajatuksista eri verkkokauppa-alustoista. Siihen vastasi yhteensa
629 henkiloa, joista 522:lla oli jo kaytossa verkkokauppa-alusta ja 107 vasta
harkitsi verkkokaupan perustamista ja pohti alustan valintaa. Kyselyssa yhtena
kysymyksena pyydettiin perusteluja alustan valintaan. Suosituimpia syita olivat
verkkokauppa-alustan helppokayttoisyys, hinta ja alustan saamat suosittelut,
yleensa ystavilta tai verkkokaupan toteuttajalta. Muita mainittuja syita olivat
mahdollisuus raataldida verkkokauppaa omien tarpeiden mukaan, alustan

monipuolisuus, ominaisuudet ja hyva toimivuus. (Paytrail 2017.)

Maailmalla kolme suosituinta verkkokauppa-alustaa ovat télla hetkella
WooCommerce, Magento ja Shopify (kuvio 1). Tyossa tarkastellaan naista kahta
suosituinta, seka liséaksi toimeksiantajan suosituksesta tarkasteluun on otettu
mukaan myo6s suomalainen MyCashFlow-verkkokauppa-alusta. WooCommerce
valittiin tarkasteluun sen takia, koska sita kaytetad&n opinnéytetyon toteutuksessa.
Magento valikoitui sen suosion takia seka siksi, etta sitd kayttavat useat suuret

verkkokaupat, kuten esimerkiksi Burger King, Coca Cola ja Nike. Tarkoituksena
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on vertailla, mitd eroja naiden alustojen kesken on sekd millaisiin

kayttotarkoituksiin ne soveltuvat parhaiten.

Kuvio 1. Kaytetyimmat verkkokauppa-alustat maailmanlaajuisesti (BuiltWith
2017).

2.2.1 WooCommerce

Maailman suosituin verkkokauppa-alusta talla hetkella on WooCommerce, joka
perustuu avoimeen lahdekoodiin (kuvio 1). Se on WordPress -
julkaisujarjestelman lisdosa. WooCommerce on kuukausimaksuton ja sen
kayttoonotto on ilmaista. Sitd voidaan tarvittaessa laajentaa joko ilmaisilla tai
maksullisilla lisdosilla. (Kumpukoski 2016.)

WooCommerce tukee rajoittamatonta maaraa tuotteita verkkokaupoissaan.
Liséksi siihen on tarjolla lukuisia erilaisia lisdosia, jotka perustuvat WordPress-
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julkaisujarjestelman formaattiin. WooCommercessa voidaan kayttdd lahes
kaikkia maksujarjestelmia lisdosien kautta. Siihen on myo6s tarjolla kymmenia

maksullisia ja ilmaisia teemoja. (Themeisle 2017.)

WooCommercen kayttdé on helppo oppia etenkin, jos kayttajalla on aikaisempaa
kokemusta WordPressin kaytosta. WooCommercelle on myds tarjolla kattava
dokumentaatio verkossa. Lisdaosan kanssa WooCommerce integroituu myos
Google Analyticsin kanssa. Lisaksi se tarjoaa tuen SSL (Secure Sockets Layer)
tietoverkkosalausprotokollalle. (Themeisle 2017.)

WooCommerce sopii  hyvin  kauppiaille, jotka tekevat aktiivisesti
sisdltomarkkinointia, silla  blogin saa  yhdistym&&n  saumattomasti
verkkokauppaan. WooCommercen kanssa paasee alkuun pienelldkin budjetilla,
ja sitd on helppo laajentaa tarvittaessa, joten se sopii myds kunnianhimoisille
kauppiaille. (Raittila 2017.)

WooCommerce on Kkyselyn mukaan suosituin alusta myds Suomessa.
Vastanneista verkkokauppiaista 15 % on valinnut sen alustakseen, ja
verkkokaupan perustamista harkitsevista kauppiaista 26 % oli WooCommercen
kannalla. Suomalaisten verkkokauppiaiden mielestda WooCommercen parhaita
puolia ovat sen helppokayttbisyys, muokattavuus, edullisuus, monipuolisuus ja
sen tarjoama tuki. Sitd kehutaan siita, ettd sen paivittaminen on selkeaa ja
onnistuu kaikilta ja mobiiliversio toimii hyvin. Liséksi eras kauppias mainitsee, etta
WooCommercen avulla kaupasta saa rakennettua juuri sellaisen kuin haluaa.
(Paytrail 2017.)

2.2.2 Magento

Magento on yksi suosituimmista verkkokauppa-alustoista (kuvio 1). Se on
suunnattu padasiassa suurten yritysten kaytt6on, mutta se soveltuu myos pienille

yrityksille. Magentosta on olemassa ilmainen vapaaseen lahdekoodiin perustuva
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Community Edition, joka on suunniteltu kehittdjien pienten yritysten tarpeisiin.

Liséksi suurille yrityksille on maksullinen Enterprise Edition. (Themeisle 2017.)

Magenton verkkokauppa-alustalla  verkkokauppaan voidaan lisata
rajoittamattoman maara tuotteita. Lisaksi se on rakennettu laajennettavaksi, joten
Magenton kanssa ei tulisi olla ongelmia, vaikka verkkokaupan koko laajenisikin

ajan kuluessa. (Themeisle 2017.)

Magenton huonoina puolina voisi mainita sen, ettd se on suunnattu enemman
kehittajien kuin peruskayttajien kayttoon. Lisaksi Magenton Enterprise Edition on
erittdin hintava. Malisen (2014) mukaan Magento Enterprisen hinta on
halvimmillaan 14 000 € vuodessa, joka sisaltdd Magenton viralliset tukipalvelut.
Tarpeen mukaan on myos mahdollista siirtya ilmaisesta Community Editionista
maksulliseen versioon, mutta se ei kdy nappia painamalla. Paivityksessa tulee
ottaa huomioon muun muassa Community Editionin versio sekd asennetut
lisdosat tulee ottaa talteen. Lisaksi on tarkistettava, onko Magenton
ydintiedostoihin tehty muutoksia, jotka voivat havitd paivityksen yhteydessa.
(Malinen 2014.)

Myds suomalaisten verkkokauppiaiden kesken Magento on talla hetkella toiseksi
suosituin alusta 12% kannatuksella ja my6s 12% verkkokaupan perustamista
suunnittelevista kauppiaista on aikeissa valita Magenton kayttoonsa. Magenton
parhaiksi puoliksi on kerrottu sen muokattavuus, helppokayttoisyys,
monipuolisuus, skaalautuvuus seka toimivuus ja luotettavuus. Sen sanotaan
olevan markkinoiden yksi laajimmista alustoista ominaisuuksiensa ja

laajennettavuutensa puolesta. (Paytrail 2017.)

Magento on hyva valinta keskisuurille ja isoille yrityksille, jotka haluavat
verkkokaupan avaimet kateen -tyyppisella toteutuksella. Se sopii myo6s
verkkokaupoille, joista halutaan tyylikkaitd ja toimivia mutta joita ei tarkoitus
jatkokenhittad erityisen aktiivisesti julkaisun jalkeen. Liséksi se sopii hyvin
monikieliseen tai kaupankayntiin, joka vaatii monia eri verkkotunnuksia. (Raittila
2017.)
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2.2.3 MyCashflow

MyCashflow on suomalainen pitkan linjan verkkokauppa-alusta (Raittila 2017).
Se on kuukausimaksullinen palvelu, jonka hintaan vaikuttaa rakennettavan
verkkokaupan laajuus. MyCashflown kaikkiin erihintaisiin versioihin sisaltyvat
aina muun muassa ostoskori, tuotekatalogi, asiakasrekisteri, toimituskulujen
hallitseminen, verkkomaksut, tilaushistoria, eri markkinointitytkaluja seké lisaksi
monia muita nykypaivadn kauppojen vaatimia ominaisuuksia. Maksamalla
enemman voidaan saada kayttoon myods useita eri kieliversioita verkkokaupasta
ja tuki erilaisille latausta vaativille tuotteille, kuten video- tai &&nitiedostoille.
(Metso 2014.)

Metson (2014) mukaan MyCashflow on suunniteltu erityisesti verkkokauppiaiden,
ei koodareiden tai muiden tietokone-eksperttien kayttéon, joten sen kayttd
onnistunee helposti myds aloittelevilta verkkokauppialta. MyCashflown
hyodyllisin ominaisuus on sen tarjoama laaja ja kasvava palveluverkosto, joka
siséltda erilaisia pakettisopimuksia lisdhintaan. Naista pakettisopimuksista
suosituin on Checkout-maksutapojen liittdminen verkkokauppaan. Sen avulla
verkkokauppaan saadaan liitettyd monipuolinen maksutapavalikoima. Lisaksi
verkkokaupan markkinointiin on lisattavissa valmiita integraatioita muun muassa
Google AdWordsille ja MyCashflown hallintapaneelista 6ytyy
hakukoneoptimointityokalut, joiden avulla hakukonenakyvyytta voidaan kehittéa

helposti ja monipuolisesti. (Metso 2014.)

Kyselyn mukaan suomalaiset verkkokauppiaat arvostavat erityisesti
MyCashflown helppokayttdisyytta, tukipalveluita, muokattavuutta ja edullisuutta.
Eras kauppias kehuu MyCashflowta helposti yllapidettavaksi ja sanoo sen
ominaisuuksien riittavan pitkalle. MyCashflow on kyselyssa neljanneksi suosituin
verkkokauppa-alusta Suomessa 8%:lla, mutta verkkokaupan pystyttamista
suunnittelevista kauppiasta 11% on sen kannalla. Voidaan siis sanoa, etta sen
suosio tulee kasvamaan tulevaisuudessa. (Paytrail 2017.)
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MyCashflow on paras valinta silloin, kun kaupan halutaan integroituvan valmiiksi
suomalaisiin palveluihin tai halutaan suomalaista asiakaspalvelua. Lisdksi se on
kustannustehokas vaihtoehto, ja sen avulla kaupankaynnin aloitus on helppoa.
MyCashflow on kuitenkin valmiskauppa, ja se asettaa hieman rajoituksia
jatkokehittamiseen. Silti se onnistuu vastaamaan hyvin yleisimpiin pienten

verkkokauppojen tarpeisiin. (Raittila 2017.)

2.3 Verkkokaupan kaytettavyys

Olennainen osa verkkokaupan ostokokemusta on sen kaytettavyys.
Kaytettavyytta voidaan maaritella kahdella eri tavalla. Ensiksi se on laadullinen
kasite, jonka tarkoituksena on mitata jarjestelméan kayttamisen helppoutta.
Toiseksi se on kaikkien niiden toimien kokonaisuus, joiden avulla jarjestelman

kaytettavyyttd parannetaan. (Anders Innovations 2013.)

Yksi varma tapa karkottaa asiakkaita on verkkokaupan huono kaytettavyys. Jos
verkkokaupan ominaisuudet eivat toimi sujuvasti, potentiaaliset asiakkaat
saattavat kaantya kilpailevan verkkokaupan puoleen. Verkkokaupalla on oltava
selkea navigointipolku, silla asiakkaiden on pystyttava loytamaan haluamansa
asiat nopeasti ja vaivattomasti. (Katila 2016.)

Kun asiakas on |6ytanyt haluamansa tuotteen, tarvittavien tuotetietojen pitaa olla
esitetty mahdollisimman selke&sti ja ytimekkaasti. Ostosprosessi, joka alkaa
tuotteen etsimisesta ja pdaattyy tuotteen maksamiseen, tulee olla rakennettu
nopeaksi yksinkertaiseksi. Ostosprosessin vaivattomuus on yksi oleellisimmista
tekijoista, jonka avulla uudesta verkkokaupasta voi tulla menestyksekas. (Katila
2016.)

Nykypaivana tarked osa verkkokaupan kaytettavyyttd on tuki ostosten
tekemiselle mobiililaitteilla. Vaihtoehtoina on muun muassa toteuttaa erillinen
sivusto modbiililaitteille tai mobiilisovelluksen kehittaminen verkkokaupasta.

Kannattavin vaihtoehto on kuitenkin kayttdd responsiivista sivusuunnittelua.
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Responsiivisesti toteutetut verkkosivut mukautuvat automaattisesti laitteen

naytén resoluution mukaan. (Anders Innovations 2013.)

Verkkokaupan latausnopeutta on aina pidettava silmalla, silla potentiaaliset
asiakkaat eivat malta odottaa sivujen latautumista ikuisuuksiin. Joten erityisesti
silloin, jos tarkoituksena on luoda suuri verkkokauppa jotain verkkokauppa-
alustaa kayttéen, sen kayttd saattaa hidastua ja sivujen latautumisaika kasvaa
samalla, kun kaupan sisallon maara kasvaa. Nain ollen verkkokaupan nopeuteen
ja sen optimaaliseen suorituskykyyn tulisi kiinnittdd huomiota jo sen
kehitysvaiheessa. Jo alussa kannattaa valita luotettava hosting-palvelu, joka
pystyy tarjoamaan verkkokaupalle tarpeeksi levytilaa, muistia ja kaistanleveytta

myads silloin, kun sivuston kavijamaaréa kasvaa. (Kohler 2016.)

Verkkokaupassa kaytettavat kuvat tulisi optimoida latautumaan nopeasti. Taman
voi tehda helposti kompressoimalla kuvat nettikayttoon sopivilla asetuksilla
kuvankasittelyohjelmassa. Nain verkkokauppaan saadaan luotua kuvia, jotka
nayttavat hyviltd, mutta ovat 80-90 % pienempid kuin alkuperdiset versiot.
(Kohler 2016.)

Liséksi kaikki kaupassa kaytettavat lisdosat, pluginit ja muut komponentit tulisi
pitdd ajan tasalla. N&ain valtytdaan kayttdmasta vanhentunutta ja mahdollisesti
hidasta ja keskenaan ristiriitaista koodia. Vanhan koodin kayttaminen voivat
hidastaa verkkokauppaa huomattavasti tai pahimmassa tapauksessa rikkoa
kaytdossa olevia ominaisuuksia. Lisaksi vanha koodi voi aiheuttaa riskeja

verkkokaupan turvallisuudelle. (Kohler 2016.)

3 Verkkokauppojen teemat

3.1 Teemat
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Teemojen avulla muokataan verkkosivujen ulkon&kdd ja asettelua. Teemalla
voidaan vaikuttaa sivuston ulkondkdon eli siihen, mita kayttaja nakee tullessaan
sivustolle. Teema on verkkosivun runko ja pohja, jota kayttaja voi halutessaan
muokata. (Wordpress 2017.)

Teemoja loytyy tuhansittain eri tarkoituksiin. Suurin osa teemoista on ilmaisia,
mutta myods maksullisia teemoja 16ytyy. Monissa teemoissa tulee mukana oma
muokkaustydkalu, jonka avulla voidaan helposti muokata sivuston ulkoasua.
Taman avulla voidaan muun muassa muokata sivuston véreja, fonttia, lisata logo
tai vaihtaa taustavaria. Muokkausmahdollisuudet riippuvat teeman asetuksista.
Maksullisista teemoista l6ytyy yleensa enemman asetuksia muokattavaksi ja

muokkaamisesta on tehty helpompaa. (Wpbeginner 2015.)

3.1.1 Storefront-teema

StoreFront on WooCommerce verkkokauppa-alustan virallinen teema. Se on
ladattavissa ilmaiseksi Wordpress.org-hakemistosta. StoreFront on Automatticin
suunnittelema ja yllapitama teema. He ovat mydés WooCommercen ja
WordPressin ydinkehittdjia, joten teeman integraatio WooCommercen ja sen

lisdosien kanssa on taattu. (WooCommerce 2017.)

StoreFront tarjoaa kevyen perusteeman, jonka avulla verkkokauppa voidaan
rakentaa helposti ja nopeasti. Vaikka teema sisaltaakin alkeellisia
muokkausvaihtoehtoja, lapsiteemojen avulla sen ulkoasusta saa tehtya helposti
uniikimman. StoreFront on my6s taysin responsiivinen ja sen saa saadettya
toimimaan kaikenkokoisilla naytoilla. WooCommercella on verkkosivuillaan
omistettu osio sen kaikkien teemojen ja lisdosien dokumentaatiolle, mukaan
lukien Storefrontille. (Engel 2016.)

Engelin  (2016) mielesta  Storefront on erinomainen perusteema
WooCommercelle, ja sen avulla kenen tahansa on helppoa luoda taysin toimiva

verkkokauppa. Teema on erittain yksinkertaisen nakdinen. Taman takia teemaa
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on helppo muokata ja laajentaa niin, etté se sopii eri verkkokauppojen yksilollisiin

tarpeisiin. (Engel 2016.)
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3.1.2 Flatsome-teema

Flatsome on maksullinen teema, jonka on suunnitellut ja kehittdnyt UX Themes
ja se on talla hetkella yksi suosituimmista ja korkeimmin arvostelluista teemoista
WooCommercelle ThemeForest-sivustolla. Sita on ostettu yli 30 000 kertaa ja
sen hinta on talla hetkella 59 dollaria. UX Themesin tavoitteena on ollut luoda
teemasta niin helppokayttdinen, etta sen kaytté onnistuu myos ihmisilta, jotka
eivat osaa koodata. Vaikka se onkin suunniteltu WooCommercelle
integroituvaksi, sitéa voidaan kayttaa myos yleiskayttoisesti milla tahansa sivuilla.
(Engel 2017.)

Kun Flatsome asennetaan ja aktivoidaan kayttdon ensimmaisen kerran, se ohjaa
kayttdjan  automaattisesti asennusohjelmaan, joka avustaa teeman
kayttoonotossa. Asennusohjelma vaatii kayttajdd asentamaan muutamia
lisdosia, joita vaaditaan teeman toimintaan. Naita lisdosia ovat muun muassa
Contact Form 7, WooCommerce ja Nextend Facebook ja Google Connect. (Engel
2017.)

Flatsome-teeman ominaisuuksiin kuuluvat lisaksi responsiiviset bannerit ja
sliderit, mobiilia varten optimoidut sliderit, loputtomat footer-vaihtoehdot ja
minimoidut CSS- ja javascript-tiedostot. Teeman koodauksessa on kaytetty
puhdasta koodia, joka on toteutettu erilaisten lyhyiden koodien eli shortcodien
avulla. Niiden avulla teeman muokkaus on helppoa WordPressin editorin kautta.
(UX Themes 2017.)

3.1.3 Magenton teemat

Magentolle on tarjolla runsaasti seka ilmaisia ja maksullisia teemoja.
Maksullisista teemoista talla hetkella myyvin on Porto. Sen hinta Themeforest-
sivustolla on 99 dollaria ja sitd on myyty yli 10000 kertaa. Porton mukana tulee
20 erilaista valmiiksi luotua kotisivulayouttia ja sen avulla voidaan luoda loputon
maara erilaisia headereitd. Teema on yhteensopiva Magenton suosituimpien

lisdosien kanssa. Portoa voidaan kayttaa Magenton ilmaisessa Community



19

Editionissa seka maksullisessa Enterprise Editionissa. Teemalle luvataan my6s

kaikki tulevat paivitykset ja virheidenkorjaukset ilmaiseksi. (Themeforest 2017.)

Porto on rakennettu taysin responsiiviseksi, joten se mukautuu automaattisesti
tablettien ja mobiililaitteiden kaytt6éon sopivaksi. Teeman keskeisimpia
ominaisuuksia ovat sen muokattavuus, helppo asennus, hakukoneoptimoitavuus,
nopeus ja sen yli 300 hallintavaihtoehtoa. Teeman kayttd ei vaadi aiempaa

kokemusta koodauksesta. (Themeforest 2017.)

Magentolle on olemassa my6s lukuisia ilmaisia teemoja. Sille ei kuitenkaan ole
olemassa ilmaista perusteemaa, kuten esimerkiksi WooCommercen StoreFront-
teema. Yksi suosituimmista ilmaisista teemoista on F2, joka on ladattavissa
templatemonster-sivustolta. Se tarjoaa ominaisuuksia, joita 16ytyy harvoin muista
Magenton ilmaisista teemoista. Naitd ominaisuuksia ovat responsiivinen
suunnittelu, kuvien cloud zoomaus, ostoskorin pudotusvalikko ja vihjetekstit. F2-

teema on suunniteltu erityisesti vaateliikkeiden kaytt6on. (Junaid 2017.)

3.1.4 MyCashflown teemat

MyCashflow sisaltaa viisi valmisteemaa, joiden yllapidosta huolehtii MyCashflow.
Teemoihin ladataan automaattisesti uusimmat paivitykset, jotta ne sisaltavat aina
ohjelmistokehityksen uusimmat toiminnot ja ominaisuudet. Valmisteemojen
ulkoasua voidaan muokata lataamalla teematiedostot verkkokaupan
tiedostonhallintaan omaksi teemaksi. Valmisteemoja voidaan myds tarvittaessa
ostaa MyCashflow’'n virallisesta teemakaupasta. Siellda teemojen hinnat
vaihtelevat 395 ja 595 euron valilla. Maksullisia teemoja muokataan tarvittaessa

ostajan toiveiden mukaan. (MyCashflow 2017a.)

Valmisteemojen lahdekoodit eivat sijaitse valmiiksi tiedostohakemistossa, vaan
ne ovat jarjestelman sisaisia. Nain ollen niihin ei voi tehda suoraan muutoksia,
vaan niista on ensin ladattava ja asennettava muokattava versio. Muokattavat
versiot MyCasflow’'n uudesta ja vanhasta oletusteemasta on ladattavissa

MyCashflow’'n nettisivuilta. Teeman latauksen jalkeen se on asennettava
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verkkokaupan tiedostohakemistoon. Asennuksen jalkeen valmisteema on
kaytossa verkkokaupassa, ja siihen voidaan tehda muokkauksia verkkokaupan

tiedostoselaimessa. (MyCashflow 2017b.)

Barebones-teema on kaikkiin  maksullisin  MyCashflow-verkkokauppoihin
siséltyva perusteema, joka on kaytdssa oletuksena verkkokaupan avaamisen
jalkeen. Se on suunniteltu mahdollisimman helppokayttdiseksi, jotta se sopisi
hyvin omien teemaraataléintien pohjaksi. Tata tukevat teemaan kuuluva CSS-
gridi seka valmiit JavaScript-pluginit. Barebones voidaan asentaa myds
ilmaiskauppoihin. Teema on valmiiksi taysin mobiiliyhteensopiva. Se siséltaa
optimoidut nakymat poytatietokone-, tabletti- ja ka&nnykkakokoisille laitteille.
Tama on toteutettu joustavan CSS-gridin avulla. Barebones-teeman ulkoasutyylit
on kirjoitettu SASS-kieltd kayttden. SASS on tyylikieli, joka muunnetaan SASS-
esikaantgjien avulla CSS-tyyleiksi. (MyCashflow 2017c.)

3.2 Lapsiteemat

Lapsiteema on teema, joka perii kaiken toiminnallisuutensa, ominaisuutensa ja
ulkonakbénsa sen isantateemalta. Lapsiteeman avulla on mahdollista tehda
muutoksia koskematta itse iséantateeman koodiin. Taman takia lapsiteemat ovat
paras ja turvallisin tapa tehda muutoksia jo olemassa olevaan teemaan.
(WPBeginner 2017.)

Lapsiteema antaa mahdollisuuden muokata sivuston tai verkkokaupan
ulkomuotoa, sailyttden sen is&ntdteeman ulkon&6n ja toiminnallisuudet.
Lapsiteemojen tarkoitusta on helpompi ymmartaa, kun tietdd, miten lapsi- ja
isantdteeman suhde toimii. Kaikki teemat, lukuun ottamatta lapsiteemoja,
lasketaan isantateemoiksi. Lapsiteemat perivat isdntateemansa ulkondon ja
toiminnallisuudet, mutta niiden avulla voidaan tehda muutoksia mihin tahansa
isantateeman osaan. NAain toimittaessa lapsiteemaan tehdyt muokkaukset
voidaan pitaa erilladn isdntateeman tiedostoista. Kuten kuvassa 1 kuvataan,
WordPress lataa ensimmaisena lapsiteeman tiedostot, minka jalkeen se etsii

kaikki puuttuvat tiedostot isdntadteeman kansiosta. (WordPress 2017.)



21

q Child q e
Theme Theme

WordPress firstlooks = Anything it does not
for files in your child find, it loads from the
theme’s folder parent theme

Kuva 1. Lapsiteeman ja isantateeman suhde (WordPress 2017).

Isantadteeman koodiin tehdyt suorat muutokset menetetaan, jos teema joudutaan
paivittdmaan. Tekemallda muutokset lapsiteemaan is&ntateemaa voidaan huoletta
paivittdd aina tarvittaessa, silla paivitys ei havita lapsiteemaan tehtyja muutoksia.
Nain isantateema voidaan pitdd ajan tasalla ja lapsiteema saa kayttbonsa

iséntateeman uudet ominaisuudet. (WordPress 2017.)

Leinion (2014) mukaan lapsiteeman tekeminen ja kayttdé eivat ole aina
tarpeellisia. Esimerkiksi kaytettdessa valmisteemaa, johon kaikki tarvittavat
muutokset voidaan tehda WordPressin yllapidosta, on lapsiteeman tekeminen
yleensa turhaa. Voidaankin sanoa, etta lapsiteeman kayttd on suositeltavaa vain

silloin, kun teemaan on tarve tehda muutoksia koodillisesti. (Leinié 2014.)

Lapsiteemoja kaytetaan yleensa silloin, kun kehitystydta halutaan nopeuttaa.

Uuden lapsiteeman luomiseen vaaditaan vain uuden styles.css-tiedoston
luominen uuteen hakemistoon. Kuvassa 2 nakyy lapsiteeman maarittelyt
style.css-tiedoston sisélla. Ensimmaisena siind maaritetddn teeman nimi, joka
tulee nékyviin WordPressin hallintapaneeliin. Liséksi vaihtoehtoisesti voidaan
maarittdd lapsiteeman versionumero, kuvaus, tekija seka tekijan osoite. Ainoa
pakollinen kohta maarittelysséa on templaten, eli isantateeman nimi. Jos siind on

virheita, lapsiteema ei tule toimimaan. (Wpbeginner 2013.)
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Kuva 2. Lapsiteeman maéarittely style.css-tiedostossa.
4 Toteutus

4.1 Kehitysprosessi

Tarkoituksena on luoda verkkokaupalle monikayttdinen teema, jota voidaan
kayttaa pohjana useille erilaisille verkkokaupoille. Tyd on toimeksianto
markkinointitoimisto Tovarilta. Luvussa kaydaan lapi, kuinka toteutus tehdaan

kaytanndssa ja mita tydkaluja ja tyokaluja sen teossa kaytetaan.

Verkkokaupan alustaksi valittin WooCommerce-verkkokauppalisdosa. Valinta
tehtiin sen ilmaisuuden vuoksi ja koska toimeksiantaja oli kayttdnyt kyseista
lisdosaa aiemminkin. WooCommercen kayttéa varten luodaan WordPress-
sivusto, jonka paalla WooCommerce toimii. Asennuksen jalkeen
WooCommerceen asennettaan Strofront-teema. Teema valittiin sen takia, etta se
integroituu hyvin WooCommerceen, sen sanotaan olevan helposti muokattavissa
ja sen kayttd on ilmaista. StoreFrontille luodaan lapsiteema, jonka teossa

kaytettiin modulaarista koodausmetodia.

Tyon tekeminen aloitetaan asentamalla WordPress-julkaisualusta localhostille.
WordPress voidaan asentaa lataamalla sen asennustiedostot internetista ja sen

jalkeen kaymalla Iapi asennusohjelman.

Taman  jalkeen asennetaan  WordPressiin WooCommerce-lisdosa.

WooCommercen asennus on kayty l&pi tarkemmin seuraavassa luvussa.
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WooCommerceen asennetaan StoreFront-teema, jonka pohjalta lapsiteema
tehdaan. Koodaus on tarkoitus toteuttaa kayttden mahdollisimman modulaarista
ja puhdasta koodia. Lapsiteeman luomisesta ja toteutuksesta lisda

mydhemmissa luvuissa. Tyon valmistuttua se demotaan toimeksiantajalle.

4.2 WooCommercen asennus

WooCommerce toimii WordPress-sivuston péaalla, joten sen kayttoonottoa varten
tarvitaan olemassa oleva WordPress-asennus. WooCommerce asennetaan
WordPress-sivustolle tavallisena lisdosana. Sen voi asentaa joko verkosta
ladatusta zip-tiedostosta tai WordPressin hallintapaneelin kautta. (Kumpukoski
2016.)

Kun WooCommercen asennetaan WordPressin kautta, on ensin kirjauduttava
olemassa olevalle WordPress-sivustolle. Sen jalkeen avataan "Lisdosat’-sivu ja
valitaan "Lisaa uusi”. Kun WooCommercea haetaan hakupalkista, sen pitaisi olla
ensimmainen hakutulos (kuva 3). Varmista, etta julkaisijana on "Automattic”,
talloin kyseessa on varmasti oikea lisdosa. Taman jalkeen klikataan "Asenna nyt”
-painiketta, jonka jalkeen WooCommerce asentuu WordPress-sivustolle. Kun
olet valmis aloittamaan asetusvelhon kaytén, WooCommerce voidaan aktivoida

kayttoon painamalla "Aktivoi nyt” -painiketta.

Asenna lisdosia  Lataalisiosa

Hakutulokset ~ Suositellut ~ Suositut ~ Suositellut  Sinun suosikkisi Avainsana v r”,,mnﬂfﬁ{ x

WooCommerce Asenna nyt m@m- WooCommerce PDF Asenna nyt WooCommerce Asenna nyt
/uz  Invoices & Packing . . [ Germanized .
is3a tietoja Lisaa tietoja
Slips germqnm )

20 000+ aktiivista asennusta v Vhteensopiva sinun WordPr

WooCommerce Custom Product PayPal for
Products Filter Tabs for WooCommerce
Liss

WooCommerce s Q@ PO‘ .
' de gra

PRODUCTS
FILTER

Viimeksi pivitetty: 1 viikko sitten

3 w
=2 itears gphva i (137 Viimeksi péivitetty: 1 kuukausi sitten

30 000+ aktiivista asennusta " Vhteensopiva sinun WordPr
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Kuva 3. WooCommerce-lisaosan asennus WordPressin kautta.

Kun WooCommerce aktivoidaan ensimmaisen kerran, WooCommercen
asetusvelho auttaa kayttajaa verkkokauppansa luomisessa (kuva 4). Jos apuna
halutaan kayttaa asetusvelhoa, painetaan ensimmaiseksi “Aloitetaan!”

painiketta. Asetukset voidaan tehda myos itse manuaalisesti "Ei nyt” -painike.

(/:I) COMMERCE

Tervetuloa WooCommercen maailmaan!

Kiitos kun valitsit WooCommercen verkkokaupan moottoriksi! Tima nopea asetusvelho
auttaa perusasetusten tekemisessi. Se on téysin valinnainen eika siihen pitéisi kulua 5

minuuttia kauemmin.

Ei ole nyt aikaa? Jos et halua asetusvelhon opastusta, voit chittaa sen ja palata WordPress

hallintapaneeliin. Voit palata velhoon millein haluat jos muutat mielesi!

Ei nyt Aloitetaan!

Kuva 4. WooCommercen asetusvelhon aloitusnakyma.

Ensimmaiseksi asetusvelho auttaa luomaan muutamia verkkokaupalle oleellisia
sivuja automaattisesti. Nama sivut ovat kauppasivu, ostoskori, kassa ja
kayttajatilin oma sivun (kuva 5). Kauppasivulla esitellaan verkkokaupan tuotteet,
ostoskorissa asiakkaat voivat hallita valitsemiaan tuotteitansa, kassassa
asiakkaat maksavat ostoksensa ja kayttajatilin sivulla voidaan hallita oman tilin
asetuksia ja tutkia edellisia ostotapahtumia. Painamalla "Jatka” WooCommerce
luo ndma sivut automaattisesti. Tarvittaessa tdman vaiheen voi myds ohittaa

painamalla "Ohita tamé& askel” -painiketta.
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Sivun asetukset

————

Sivun asetukset

Kaupassa on oltava muutamia valttdimattdmia sivuja. Seuraavat luodaan automaattisesti

(ellei niitd ole jo).

Kauppa Kauppasivulla ndytetddn tuotteet.

Ostoskori on sivu jolle jolle asiakkaat siirtyvat tarkastelemaan

Ostoskori N o
ostoskorin sisdlt64 ja josta siirrytdédn kassalle.
Kassa Kassa on sivu jonne asiakkaat menevdt maksamaan ostokset.
. Tall3 sivulla rekisterdityneet asiakkaat voivat hallita tilitietoja ja
Oma tili

katsoa aiempia tilauksia.

Kun némd sivut on luotu, voit hallita niitd hallintapaneelissa kohdassa Sivut ndyttd. Voit

hallita mitkd sivut ndkyvat sivustollasi tit4 kautta Ulkoasu > Valikot.

Ohita tdma askel

Kuva 5. WooCommercen asetusvelho asentaa verkkokaupan oleellisimmat sivut

tarvittaessa automaattisesti.

Seuraavaksi maaritelladn verkkokaupan sijainti, valuutta ja verotustiedot (kuva
6). WooCommercen asetusvelho havaitsee automaattisesti sijainnin IP-osoitteen
perusteella ja valitsee sen mukaan kaupan sijainnin, valuutan ja verotustiedot.
Seuraavaksi on vastattava muutamaan kysymykseen verotuksesta, jonka jalkeen
voidaan jatkaa seuraavaan osioon painamalla "Jatka” tai ohita osio "Ohita tdama

askel” -painikkeella.
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Sivun asetukset Kaupan sijainti

Store location setup

Missa kauppa sijaitsee? Suomi M
Mitad valuuttaa kaupassa Euro (£) v
kdytetdan?

Veloitatko arvonlisdveroa -VAT? Kyll3, veloitan arvonlisdveroa -VAT.

Seuraavat veroprosentit tuodaan automaattisesti. Voit lukea lis33 veroista ohjeista.

Maa Qsavaltio Veroprosentti (%) Mimi

F " 24.0000 ALV

Ohita tdama askel

Kuva 6. WooCommercen asetusvelhossa maaritetaan kaupan sijainti, valuutta ja

verotustiedot.

Kuvassa 7 asetusvelholle kerrotaan, mita painon yksikkéa ja kokoa halutaan
kayttaa verkkokaupan toimituksissa. Tamankin osion voi ohittaa tai voidaan

jatkaa seuraavaan osioon painamalla "Jatka”.

Sivun asetukset Kaupan sijainti Toimitus
@ @ O
Toimitus
Painon yksikkd kg (kilogramma) M
Dimension unit cm (senttimetri) -

Ohita tdama askel ﬁ

Kuva 7. Asetusvelhossa valitaan toimituksissa kaytettava painon ja koon yksikka.

Asetusvelhon viimeisessa vaiheessa valitaan, mita maksutapoja verkkokaupassa
otetaan kayttoon (kuva 8). Vaihtoehtoina ovat PayPal, Stripe, shekkimaksu,

pankkisiirto ja maksu toimittaessa. PayPal ja Stripe ovat erillisid lisaosia, jotka
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asentuvat automaattisesti WooCommerceen. Kummankin avulla voidaan
hallinnoida luottokorttimaksuja. Asennuksen jalkeen on mahdollista lisata myds

muita maksutapoja eri lisaosien avulla.

Sivun asetukset Kaupan sijainti Toimitus Maksut

Maksut

WooCommerce voi hyviksyd sekd tosiaikaisia ettd perinteisid maksuja. Muita maksutapoja

voi lisdtd myshemmin ja niitd hallitaan kassan asetukset néytolla.

P payPal stripe

Safe and secure payments using credit Moderni ja vakaasti toimiva menetelmd
cards or your customer's PayPal account. oftoa vastaan luottokorttimaksuja
Learn more about PayPal kaupassa. Lue lisdd Stripe maksutavasta.

PayPal Standard

Hywviksy maksuja PayPalin kautta, joko luottokortilla tai kdyttden tilin saldoa.

Shekkimaksut

Yksinkertainen maksukdytdvd jolla voit hyviksyd shekin maksutavaksi.

Pankkisiirto (esim. SEPA-maksu) maksut
Yksinkertainen maksukiytdvd jolla voi hyviksyd Pankkisiirto maksun joka ei tarvitse

verkrkoyhteyttd.

Maksu toimitettaessa

Yksinkertainen maksukdytdvd jolla voi hyviksyd maksun toimituksen yhteydessd.

Ohita tama askel

Kuva 8. WooCommercen maksutapojen valinta.

Kuvassa 9 asetusvelho on kayty onnistuneesti loppuun. Halutessa
WooCommercelle voidaan antaa lupa keratd diagnostiikka- ja kayttotietoja, joita
he pystyvat kayttamé&an toimintansa kehityksessé. Verkkokauppaan voidaan
luoda ensimmainen tuote manuaalisesti tai tuotteita voidaan myds tuoda CSV-

tiedostosta.
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Sivun asetukset Kaupan sijainti Toimitus Maksut Valmis!

Kauppa on valmis!

Haluatko auttaa WooCommercea kehittymdan yha upeammaksi? Salli WooThemes

kerta yleisid diagnostiikka- ja kdyttétietoja. Lisdtietoja.

Seuraavat askeleet Lue lisaa

E Katso Opastettu kierros videot
Luo ensimmadinen tuote!
Ota vastaan verkkokauppa opastusta

sahképostiin

Import products from a CSV file I Lue lisss kiytén aloittamisesta

Kuva 9. WooCommercen asetusvelho on valmis.

4.3 Lapsiteeman toteutus

Lapsiteeman luominen aloitetaan tekemall& uusi kansio WordPressin themes-
kansioon, joka tulee sisaltamaan kaikki siihen kuuluvat tiedostot (kuva 10).
Kansion nimeksi annetaan yleensa isantateeman nimi, johon lisatéan ”-child’-
paate. Nain alkuperainen teema ja lapsiteema erotetaan helposti seka tiedetaéan,

mista teemasta lapsiteema on tehty.

storefront 26.8.2017 12.04 Tiedostokansio

storefront-child 492017 15.42 Tiedostokansio
Kuva 10. Isanteeman ja lapsiteeman kansiot WordPressin themes-kansion
sisalla.

Ensimmaiseksi kansioon on luotava style.css tiedosto, johon maaritetddn, mita
teemaa kaytetdan lapsiteeman pohjana eli templatena (Kuva 11). Talla tavoin
WordPress osaa hakea lapsiteemasta puuttuvat tiedostot oikeasta paikasta, eli

isantateeman kansiosta. Lapsiteeman kansiossa olevat tiedostot korvaavat
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isantdteeman samannimiset tiedostot: jos halutaan tehda muutoksia esimerkiksi
isantateeman header.php-tiedostoon, se voidaan kopioida lapsiteeman kansioon

ja siihen tehdyt muokkaukset korvaavat isantateeman tiedoston.

Opinnaytetyon tarkoituksena oli luoda lapsiteema, jonka rakenne on jaettu
mahdollisimman pieniin osiin. Tama toteutettiin luomalla eri css- ja php-palikoille
omat kooditiedostot, jotka linkitetddn yhteen style.css- ja functions.php-
tiedostoissa. Kuvassa 11 on nahtavilla kokonaisuudessaan style.css-tiedoston
siséltd. Siind nakyy, kuinka sivuston ulkoasu on jaettu palasiin: header, footer,
typografia, sisaltd ja navigaatio, ja jokaisella naistd on oma css-tiedostonsa.
Liséksi lapsiteemaan tehdyt ulkoasua muokkaavat palikat on kommentoitu pois,

joten ne saadaan haluttaessa kaytt66n helposti poistamalla ne kommenteista.

1
2
E
4
5
6
7
8
]

B R S S
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el

Kuva 11. Style.css-tiedoston sisaltd kokonaisuudessaan.

Verkkosivustoja rakennettaessa on yleensa tapana Kirjoittaa paljon koodia
samaan tiedostoon. Esimerkiksi sivuston kaikki tyylim&arittelyt tehdéaan yhteen
style.css tiedostoon tai php-muotoilut menevat funtions.php-tiedostoon. Nain
ollen nama tiedostot voivat kasvaa helposti valtavan pitkiksi, jolloin niiden

luettavuus ja yllapidettavyys karsivat. (Mork 2017a.)
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Modulaarisessa koodissa yhteenkuuluvat koodinosat erotetaan erillisiin
tiedostoihin ja ne tuodaan yhteen erillisessa tiedostossa. Tallaisia koodinosia
voivat olla muun muassa verkkosivuston header ja footer. Tarkoituksena on siis
kasata yhteenkuuluvat asiat yhteen niin, etta jokainen tiedosto suorittaa yhden
asian. Modulaarisuus tekee koodista luettavampaa, helpommin yllapidettavaa,

seka se saastaa aikaa ja rahaa. (Mork 2017a.)

Modulaarisuudessa suositellaan kaytettdvan puhdasta koodia, silla tama
parantaa koodin laatua. Puhtaalla koodilla tarkoitetaan sit&, ettéd koodi on helposti
luettavaa ja se on helposti yllapidettdvaa. Koodin luettavuuteen vaikuttaa
parantavasti se, ettd muuttujat on nimetty kuvaavasti ja funktiosta voidaan
paatella tarkalleen, mik& niiden odotettu kayttdytyminen on. Koodista tulee siis
tulle ilmi, mitéa se tekee ilman koodaajan tekemia kommentteja. (Mork 2017b.)

Jos kaikki koodi on yhdessa pitkassa tiedostossa, sen yllapito on hankalaa seka
virheiden korjaaminen on huomattavasti haastavampaa ja se vie paljon aikaa.
N&in ollen virheiden pohjimmaista syytd ei valttamatta loydetad ja virheiden
korjaukseen menee paljon aikaa. Samalla menetetddn myds rahaa, koska ei

pystyta keskittymaan uuden koodin luomiseen. (Mork 2017b.)

Morkin (2017) mukaan koodi on kehittdjien elinehto, joten sen puhtauteen ja
laadukkuuteen kannattaa panostaa. Luomalla puhdasta ja laadukasta koodia,
itsestdadn voi saada helposti arvokkaamman tydelaméssa. Modulaarisen ja
puhtaan koodin hallinta ovatkin kysytty ja arvostettu taito siksi, etta niiden avulla

pystytddn tuottamaan enemman rahaa pienemmassé ajassa.

Lapsiteeman koodauksessa kaytetdan modulaarista ja mahdollisimman
puhdasta ja kevyttd koodia. Kuten kuvassa 12 nakyy, kooditiedostot on jaettu eri
kansioihin ja kansion juuressa on vain functions.php- ja style.css-tiedostot. Muut

css- ja php-tiedostot ovat omissa kansioissaan.
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Nimi Muokkauspéiva Tyyppi Koko

55 27.8.201713.58 Tiedostokansio

53 26.8.2017 12.51 Tiedostokansio

php 27.8.2017 13.20 Tiedostokansio
E functions 9.9.2017 13.32 PHP-tiedosto | ket
B <tyle £.9.2017 16.41 C55-tiedosto |kt

Kuva 12. Lapsiteeman kansiorakenne.

Teemassa kaytettdvat tiedostot on pyritty nimeamaan mahdollisimman
kuvaavasti, jotta verkkokauppaa muokatessa tarvittavat koodinosat I6ydetadn
mahdollisimman helposti ja nopeasti. Lapsiteemaa varten on toteutettu muutamia
ulkonakéd muokkaavia koodinpalasia, joihin lukeutuvat muun muassa kaksi
erilaista headerin asettelua ja erillinen ylapalkki headerin paalle, johon voidaan
lisatd helposti esimerkiksi linkit sosiaaliseen mediaan tai huomautus meneilla&n
olevasta alennusmyynnista. Lisaksi teeman avulla headeristda on mahdollisuus
tehda kiintea, eli se pysyy paikallaan sivuston ylaosassa silloin, kun sivua
vieritetdan alaspain. Kuvassa 13 on kuvattu demosivuston header ilman

lapsiteemaan tehtyjd muokkauksia ja alhaalla headerissa on otettu kayttoon

ylapalkki ja navigaation uusi sijoittelu.

Etusivu Kassa Kauppa Oma tili Ostoskori

Your text here

iy 4
Kuva 13. Kuvakaappaus demosivuston muokkaamattomasta (ylhaalld) ja

muokatusta (alhaalla) headerista.
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4.4 Lapsiteeman kayttoonotto

Ennen lapsiteeman kayttoonottoa on varmistettava, etta sivustolle on asennettu
myOs sen isdntdteema. Se voidaan asentaa joko suoraan zip-tiedostosta tai
WordPressin hallintapaneelin  kautta. Zip-paketista teeman voi asentaa
lataamalla sen suoraan ftp-yhteyden kautta WordPressin themes-kansioon.
Toinen tapa on asentaa zip-paketti teema WordPressin hallintapaneelin kautta
menemalld ulkoasu-vélilehdelle, klikkaamalla “Lisda uusi’-painiketta ja sen
jalkeen "Lataa teema”-painikkeesta avautuu nédkyma, jossa zip-paketti voidaan

valita tietokoneelta ja ladata WordPressiin (kuva 14).

Lisaa teemoja m

Kuva 14. Teeman asennus WordPressin hallintapaneelin avulla.

Toinen tapa asentaa teemoja WordPressiin on menemalla hallintapaneelissa
ulkoasu-vélilehdelle, klikkaamalla "Liséa uusi” ja hakemalla teemaa sen nimella
oikeassa ylareunassa olevasta hakupalkista. Kun haluttu isantdteema |Ooytyy,
painetaan sen kohdalla olevaa "Asenna’-painiketta. Asennuksen jalkeen teema
pitdd ottaa viela kayttoon “Ota kayttoon’-painikkeesta, joka ilmestyy

asennuspainikkeen tilalle.

Kun isantateema on asennettu, voidaan ottaa kayttoon lapsiteema. Jos
lapsiteema tehdaan alusta asti itse, se tehdaan suoraan WordPressin themes-
kansioon. Talloin se tulee automaattisesti nakyviin WordPressin teemat-
valilehdelle, jos sen méaarittelyt, joista kerrottiin tarkemmin aiemmassa luvussa,

on tehty oikein. Mikali lapsiteema on esimerkiksi ladattu internetista ja siitd on
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olemassa zip-paketti, se voidaan ladata WordPressiin normaalin teeman tavoin.
Kun lapsiteema on nakyvilla hallintapaneelissa, se voidaan aktivoida kaytt6on

painamalla "Ota kayttédn”-painiketta.

Kuvassa 15 nakyy aktivinen lapsiteema sekd sen isantateema teemat-
kansiossa. Lapsiteemalla ei ole oletuksena esikatselukuvaa, vaan se voidaan
halutessa lisata jalkikateen. Esikatselukuvaa varten lapsiteemasta on otettava
kuvakaappaus ja se tulee tallentaa nimellda “screenshot.png” lapsiteeman

kansioon. Kuvakaappauksen suositeltu kuvakoko on 880 x 660.

@ A Testiwordpress B + Uusi

@ Onhjausnakyma Teemat o Lisdd uusi Hae asennettuja teemoja
A Artikkelit

07 Media

N Sivut

¥ Kommentit

B wooCommerce

@ Tuotteet

» Ulkoasu

Teemat

L FEIN Lisaa uusi teema
Mukauta h

Vimpaimet Aktiivinen: Child Theme Mukauta Storefront

Vali

Storefront

Muokkain

Kuva 15. Lapsiteema aktiivisena.

5 Yhteenveto

Opinnaytetyon tavoitteena oli luoda monikéayttéinen lapsiteema WooCommerce-
verkkokauppa-alustaa kayttavélle verkkokaupalle. Lapsiteema tehtiin StoreFront-
teemasta. Ty0 oli toimeksianto markkinointitoimisto Tovari Oy:lta. Toimeksiantaja
valitsi kaytettavan verkkokauppa-alustan ja teeman, jonka pohjalta lapsiteema
tehtiin. Yrityksella oli tarvetta lapsiteemalle, joka soveltuisi mahdollisimman

monen verkkokaupan pohjalle.

WooCommerce asennettin localhostilla pyoérivalle WordPress-sivustolle.

Asennus onnistui helposti WooCommercen asetusvelhon ja dokumentaation
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avulla. StoreFront-teema asennettiin verkkokauppaan suoraan zip-paketista,

minka jalkeen lapsiteeman luominen aloitettiin.

Lapsiteeman koodauksessa kaytettiin modulaarista ja mahdollisimman puhdasta
koodia. Sen css- ja php-tiedostot jaettiin pieniin osiin niiden toiminnallisuuksien
mukaan. Tiedostot nimettin  mahdollisimman kuvaavasti, jotta niiden
muokkaaminen olisi myohemmin helpompaa, ja myds henkilot, joilla ei ole

aiempaa kokemusta lapsiteeman kaytosta, Ioytavat haluamansa koodinosat.

Lopputuotteena opinnaytetydsta valmistui lapsiteema, josta voidaan tarvittaessa
kytked paalle erilaisia ulkoasun rakennetta ja ulkondkdéa muokkaavia palasia.

Tyo6n valmistuttua se demottiin toimeksiantajalle, joka hyvaksyi valmiin tuotoksen.

6 Pohdinta

Aloitin  opinnaytety6prosessin toukokuulla tekemalla aihe-ehdotuksen ja
kesékuun alussa pidin aiheseminaarini. Silloin tarkoituksenani oli tehda tyo lahes
valmiiksi  kesan aikana, mutta ohjaajan  kehotuksesta  pidensin
valmistumisaikataulua lokakuulle. Sainkin kesalla vahemman aikaan kuin alun
perin suunnittelin. Taman takia tyon aikataulutus venyi hieman alkuperaisesta
suunnitelmasta, mutta ei kuitenkaan mahdottomasti. Kéytannoén osio valmistui
elokuun lopulla, jolloin esittelin valmiin demoversion toimeksiantajalle.
Kirjoitusprosessia hidasti syksylla olleet samanaikaiset kurssit. Tydssa kaytettiin

runsaasti erilaisia lahteista, joista kaikki olivat kuitenkin sahkoisia.

Lapsiteemaa tehdessa alussa ongelmana oli se, minka kokoisiin palasiin teeman
koodi tulisi jakaa. Paadyin jakamaan koodin rakenteiden osien mukaan
mahdollisimman selkedsti, jotta sité voitaisiin tulevaisuudessa jakaa tarvittaessa
pienempiin osiin. Lisadksi ongelmana oli se, kuinka monia eri ulkonak6a
muokkaavia palasia lapsiteemaan tulisi toteuttaa. Toimeksiantajan kanssa
pidetyn palaverin jalkeen pdaatettiin, ettda lapsiteemaan toteutettaisiin tassa

vaiheessa vain sen verran palasia, ettd sen demoaminen onnistuisi helposti.
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Jatkossa erilaisia koodipalasia voidaankin lisatd lapsiteemaan helposti aina

tarvittaessa.

WooCommercen kaytto oli helppo oppia, eika sen kaytdssa ilmennyt ongelmia
opinnaytetyon aikana. Sen kayttoon |0ytyi netista paljon materiaalia, ja
WooCommercen oma dokumentaatio oli tarpeeksi kattava. Vaikka olin
tyytyvdinen WooCommerceen verkkokauppa-alustana, pitaisin MyCashflow’ta
potentiaalisena vaihtoehtona WooCommercen tilalle. MyCashflow sopisi
mielestdni  paremmin  erityisesti  taysin  suomensisaisesti  toimiviin

verkkokauppoihin, koska se on integroitunut paremmin suomalaisiin jarjestelmiin.

Eri verkkokauppa-alustojen valilla teemojen toteutuksessa on pienié eroja, mutta
paapiirtein ne noudattavat samoja periaatteita. MyCashflowssa teemojen
toteutus on kuitenkin erilainen kuin esimerkiksi WooCommercessa tai
Magentossa, koska teematiedostot ovat jarjestelman sisdssa. Teemojen
tiedostot joudutaan lataamaan erikseen, jos niihin halutaan tehda muutoksia.
Na&in ollen aina kun teemaa halutaan muokata, siitéa tehdaan lapsiteema.

Maksullisissa teemoissa on enemman valmiiksi tehtyja ominaisuuksia kuten
erilaisia header- ja footer-vaihtoehtoja ja tukipalvelut ovat paremmin saatavilla
maksaville asiakkaille. Kuitenkin esimerkiksi ilmaiseen StoreFront-teemaan
voidaan suhteellisen vaivattomasti koodata itse maksullisissa teemoissa olevia
ominaisuuksia. Maksulliset teemat ovat parempi vaihtoehto niille
verkkokauppiaille, jotka eivat itse ymmarra paljon koodauksesta. Nain ollen
maksullinen teema voi tulla verkkokauppiaalle halvemmaksi kuin palkata koodari

tekemaan ominaisuuksia ilmaiselle teemalle.

StoreFront-teema on isantateemana hyvd ja selked perusteema.
Muokkaamattomana se on hyvin pelkistetyn ndkdinen, mutta lapsiteemojen
avulla siitd saa helposti muokattua haluamansa nékoisen. Lapsiteemaa tehdessa
en kohdannut suurempiin rajoituksiin tai ongelmiin StoreFrontin kanssa.

liImaiseksi teemaksi se onkin mielestani hyvin toimiva ja kattava.
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Teoriaosiossa puhuttiin siita, kuinka lapsiteemoja suositellaan kaytettavaksi vain
silloin, kun teemaan on tarve tehda koodillisia muutoksia. Olisin kuitenkin sita
mieltd, ettd lapsiteema kannattaa tehda aina heti, kun verkkokauppaa
perustetaan. Vaikka kaytettyd teemaa ei alkuvaiheilla muokattaisikaan
koodillisesti, tulevaisuudessa sille voi olla tarvetta. Tall6in muutokset on helppoa

tehda, kun lapsiteema on jo luotu valmiiksi.

Modulaarisen koodin kaytto css- ja php-kielesséd on mielestani kannattavaa, silla
pitkien css- ja php-tiedostojen lukeminen ja muokkaaminen ovat erittain
puuduttavaa. Erillisiin tiedostoihin jaetut koodipatkat lisaavat koodin selkeytta

huomattavasti.

Aiempaa tutkimustyotd StoreFront-teemasta on tarjolla hyvin vahan. Pekari
(2016) kaytti teemaa opinnaytetyonsa toteutuksessa. Han valitsi StoreFrontin
kayttoonsa sen selkean ja tarkoituksenmukaisen ulkonaéon takia. Minustakin
tama on StoreFrontin paras ominaisuus, silla siita on helppo muokata
omanlaisensa. Pekari kuitenkin moitti teemaa siité, ettei sen mobiilioptimointi
toiminut kunnolla. Itse en huomannut ongelmia mobiilioptimoinnin kanssa. On siis

hyvin mahdollista, etté kyseiset ongelmat on korjattu teemasta lahiaikoina.

Opinnaytetyosta on hyotya verkkokauppiaille, jotka suunnittelevat StoreFrontin
kayttoonottoa. Lisaksi tydssa on vertailtu hyvin WooCommercen, Magenton ja
MyCashflow’'n ominaisuuksia erityisesti ulkoasun luomisen nakékulmasta. Ty6ta
voidaan jatkokehittaa lahes rajattomasti lisdéamalla uusia ulkoasua muokkaavia

palasia lapsiteemaan.

Kokonaisuudessaan opinndytetyoprosessi oli opettavainen, mutta myds
miellyttdvd kokemus. P&a&sin tutustumaan tarkemmin verkkokauppojen

toteuttamiseen, josta tulee luultavasti olemaan hyétya itselleni tulevaisuudessa.
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