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Tama opinnaytetyd pyrkii selvittdmaan kotimaisten televisiosarjojen toisen tuotantokauden
prosessia verrattuna saman sarjan ensimmaiseen kauteen. Lahdeaineistona on kaytetty
televisiosarjoihin perehtyvaa kirjallisuutta, aiempia opinnaytetdita ja artikkeleita. Ty6ta var-
ten on haastateltu alan asiantuntijoita, ja naitd haastatteluja on analysoitu teemoittelemal-
la.

Opinnaytetydta varten on haastateltu neljaga suuren kotimaisen tuotantoyhtion tuottajaa,
jotka ovat olleet mukana saman sarjan molempien kausien teossa. Kasittelyyn on valittu
suuria kotimaisia tuotantoyhtiéitd seka televisiosaroja, joista on tullut viime vuosina kaksi
tuotantokautta, mutta ei viela enempaa.

Ty6ssa kaydaan |api toisen tuotantokauden prosessia verraten sitd ensimmaisen tuotanto-
kauden tekoon pyrkimyksena selvittdd, onko toista kertaa tekeminen helpompaa vai tuoko
se mukanaan yllattavia haasteita. Tydssa kasitellaan prosessin kulkua tuotannon kehitte-
lystad ja rahoituksesta tydryhman hankintaan, tilaajan kanssa tydskentelyyn seka valmiin
teoksen markkinointiin ja levitykseen. Lopussa pohditaan hieman tulevien kausien mahdol-
lisuuksia toisen kauden jalkeen.

Ty6ssa kay ilmi, ettd toinen kausi koetaan mahdollisuutena tehda enemman, syventaa
tarinaa ja rikkoa katsojien odotuksia. Toisaalta toinen kausi tuo mukanaan paineita siita,
ettd sen olisi oltava ensimmaista kautta huomattavasti parempi. Suurien nayttelijanimien
saamista toiselle kaudelle ei pideta niin tarkedna televisiosarjoissa, silla katsojat kiintyvat
jo olemassa oleviin hahmoihin.

Ty6ssa selvidd myds, etta televisiosarjojen rahoitus saadaan yleensa vain kanavalta, mut-
ta osassa haastatteluissa lapikaydyista esimerkkisarjoista on jo muutoksia tdhan ja use-
ampia rahoittajia. Kavi ilmi, ettd suoratoistopalvelut mahdollistavat sen, ettd kanava voi olla
vahemmistorahoittaja. Jatkosta puhuttaessa kaikki haastateltavat olivat sitd mielta, etta
olisi hyodyllista, mikali kanava tilaisi useamman tuotantokauden kerralla, mika saastaisi
resursseja ja helpottaisi tuotannon suunnittelua. Kanavien on kuitenkin seurattava katsoja-
lukuja, jotta tuotanto olisi kannattavaa.
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This thesis aims to examine the process of the second season of the Finnish drama series
comparing it to the first season of the same show. As a source material, professional litera-
ture about television studies has been used, as well as previous studies of the subject and
articles.

The professional opinions for this work consist of interviews with four producers from four
big Finnish production companies. The producers selected to this work have been working
in the production of two seasons of the same series. The TV-series chosen to this re-
search have no more than two seasons made so far.

The research aims to find out if the production of the second season is easier than the first
season or if it brings up unexpected challenges. This work will examine the whole process
of the second season from the perspective of funding and employing the crew to the actual
filming process and subsequently marketing and distribution. In the end thoughts of the
producers about the upcoming seasons are briefly explained.

During this process, it was found out that producers experience the second season as an
opportunity to do more and go deeper with the story breaking the audience’s expectations.
On the other hand, the second season comes with the pressure of needing to be better
than the first season. What comes to actors, having big names added to the cast in the
second season was not considered crucial as the audience have already become attached
to the existing characters and want to get to know them better.

What is found out as well was that in Finland the funding of a TV-series traditionally comes
only from the network that also broadcasts the show. In the interviews, there were couple
of series that had had funding from other sources as well. It is shown that the streaming
services makes it possible for the network be the minority funder.

When talking about the future seasons, all the producers agreed that it would be easier if
the network would order few seasons at a time as this would save the recourses and make
the planning of the production easier. However, networks need to follow the audience
numbers to see which productions are profitable.
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1 Johdanto

Taman opinnaytetydn tarkoituksena on kartoittaa televisiosarjojen toisen tuotantokau-
den tuotantoprosessia tuottajan ja tuotantoyhtion nakdkulmasta verraten sitd ensim-
maisen tuotantokauden ja uuden tv-sarjan tekoon. Keskitdn tutkimukseni kotimaisiin

fiktiivisiin sarjoihin, joista on tehty kaksi tuotantokautta.

Kiinnostuin aiheesta huomatessani, ettd vaikka televisiosarjojen tekemista on tutkittu
paljon, toisen tuotantokauden prosessiin ei monessakaan yhteydessa ollut perehdytty.
Sen sijaan jatko-osien tekemistd on elokuvien puolella tutkittu jonkin verran. Suomessa
televisiosarjoihin liittyvia tutkimuksia ovat muun muassa Hyytian (1997) lopputydtut-
kielma tuottajan tydstd tv-draamasarjassa seka Salmisen (2005) opinnaytetyd tv-
sarjatuottajien jaksamista. Taman lisaksi internetisséd on artikkeleita elokuvien jatko-
osista seka tv-sarjoista, jotka ovat saaneet jatkoa. Varsinaisia tutkimuksia toisesta kau-

desta ensimmaiseen peilaten ei kuitenkaan ole juurikaan julkaistu.

Tama tutkimus toimii jatkona kaikille niille teoksille, jossa on tutkittu ensimmaisen kau-
den tekemistd ja uuden sarjan tuottamista. Kun ensimmainen kausi on saatu tehtya, on
aika keskittya jatkoon ja toisen kauden tekemiseen. Tyoni kasittelee juuri tata vaihetta
— kun ensimmaistad kertaa lahdetdan tekemaan toista kertaa. Toisen tuotantokauden
tekeminen on sinansa uniikki ja mielenkiintoinen prosessi: siind lahdetdan tekemaan
toista kertaa, mutta uudelleenteon prosessi voi olla hyvinkin erilainen kuin ensimmaista
kertaa tehtdessa. Tata seuraavat kaudet ovat kukin erilaisia, silla silloin on paasty te-

kemaan sarjaa uudelleen jo kertaalleen.

Haluan tydssani selvittda, miten toisen tuotantokauden tuotantoprosessi eroaa ensim-
maisen kauden tuottamisesta, mitd haasteita ja mahdollisuuksia olemassa olevan tuo-
toksen jatkaminen pitaa sisalldaan sekd mitad asioita tulisi ottaa huomioon toista kautta
tehtdessa. Onko toisen kauden tuottaminen helpompaa tai edullisempaa kuin ensim-
maisen kauden tuottaminen — tai voisiko se olla? Mielestani tdma on tarkea aihe, ja
televisiosarjoja kehittdessa on tarkeaa osata huomioida ensimmaisen kauden mahdol-
listamat asiat seka olla tietoinen siitd, mitd uutta ja yllattavaa toinen kausi voi tuoda

tullessaan.



Lahden kasittelemaan toista tuotantokautta ensin perehtymalla siihen, mita televisio-
sarjat ovat ja miten jatko-osa kasitetaan televisiossa. Seuraavaksi tutkin toisen kauden
tuotannon prosessia haastattelemalla tuottajia, joilla on kokemusta useamman kauden
tekemisesta. Selvitan, miten tyd televisiosarjojen kohdalla eroaa elokuvien tuottamises-
ta ja mista toisen tuotantokauden prosessi lahtee liikkeelle. Kayn lapi rahoitusta, bud-
jettia, tydryhmaa ja nayttelijoitd seka toisen tuotantokauden resursseja. Perehdyn sii-
hen, miten tilaajan kanssa tyOskentely eroaa, kun yhteisty6td tehdaan toistamiseen.
Kasittelen myds toisen tuotantokauden markkinointia ja levitysta televisioon ja muille
mahdollisille kanaville. Haastattelujen avulla kasittelen toisen tuotantokauden tuomia

haasteita ja mahdollisuuksia tuottajien silmin.

Lopussa kokoan yhteen haastatteluissa ilmenneita asioita ja pohdin, voisiko tv-sarjoja
jatkossa tuottaa naiden huomioiden varjossa eri tavalla. Pohdin myds sita, miten muut-
tuva ymparistd ja laajenevat esitysalustat voivat vaikuttaa jatkossa katselukokemuk-

siimme.

2 Televisiosarja

Caughie (2000, 205) vertaa televisiosarjoja romaaneihin ja puhuu siita, ettd sarjassa
rakennetaan jannitystd pitkittyneelld ajalla, kun tarina katkeaa aina jakson jalkeen.
Creeber puolestaan erittelee sarjatelevision uniikkeja piirteitd muun muassa silla, etta
pitkékestoisessa sarjassa on mahdollisuudet aivan erilaiseen aikatauluun kuin eloku-
vissa: katsojat saadaan kiinnostumaan tarinasta pitkaksi aikaa ja tarinassa voidaan
luoda kokonaisia maailmoja ja sivutarinoita, joita kasitelldadn hyvinkin tarkasti, mutta
kaikki ei koskaan selvia (Creeber 2004, 4).

TV- sarjoilla on monia ala-lajeja. Suurin erottelu perinteisten sarjojen valilla englannin
kielessa on eritelty kasitteilla serial (jatkosarja) ja series (jaksosarja). Series kasittaa tv-
sarjat, jotka seuraavat usein samoja hahmoja samoissa paikoissa, mutta jokaisella
jaksolla on oma juonensa, joka ei valttamatta liity kokonaisuuteen millaan lailla. Nain
ollen sarjaa voi katsoa melkein missa jarjestyksessa vain, ilman ettd seuraaminen on
hankalaa. Serial puolestaan koskee jatkuvajuonisia sarjoja, joissa pyritdan paasemaan
lopputulokseen esimerkiksi kauden paattyessa. Tama ei esta lisda jatkoa, mutta jokai-
nen jakso liittyy toisiinsa ja rakentaa tarinaa eteenpain. Nykyaan namakin ovat sekoit-

tuneet keskenaan, eivatkd sarjan piirteet ole yhta ennalta maaritellyt kuin aiemmin.



Monissa jaksosarjoissa on nykyaan myos jatkuvia juonia, mutta paapirteiltdan sarja on
kuitenkin juoneltaan loppumaton. Jatkuvajuonisissa sarjoissa on usein myds jakson
pituisia pienempia tarinankaaria, jotka auttavat uusia katsojia padsemaan tarinaan hel-
pommin mukaan. Myds pidemman tarinankaaren paatokset ovat jollain tapaa avoimia,

mahdollistaen nain sarjan jatkon viela tulevaisuudessa. (Creeber 2004, 8, 11.)

Nikkinen ja Vacklin kuvailevat jatkosarjan tarinan jakautuvan usean jakson ajalle ja
selviavan katsojalle pikkuhiljaa. He jatkavat jakoa jatkosarjojen alla viela minisarjaan,
telenovelaan ja saippuaoopperaan. Minisarja koostuu pienesta, rajallisesta maarasta
jaksoja. Saippuaoopperassa on valtava maara hahmoja, joiden ihmissuhteiden kasitte-
lyyn sarja perustuu. Telenovela on saippuaoopperaa, mutta se on paattyva sarja, vaik-
kakin jaksoja on yli sata. (Nikkinen & Vacklin 2012, 48.)

Jatkuvajuonisen sarjan yksi kiinnostavimmista piirteistd on sen moninaisuus. Sarjat
seuraavat useita henkil6itd usein sivujuonin yhdistellen naitd moninaisesti toisiinsa (Al-
len, Robert 2004, 251. toim. Allen & Hill). Allen ja Hill (2012, 167—168.) huomauttavat
vield, ettd jatkuvajuoniset sarjat saavat katsojat sitoutumaan sarjan maailmaan useiksi
vuosiksi, jopa vuosikymmeniksi. Heiddn mukaansa jatkuvajuoniset sarjat voidaan viela
jakaa avoimiin (open) ja suljettuihin (cloded) sarjoihin, riippuen siitd jatkuuko sarja ikui-

sesti vai onko sen tarkoitus joskus paatya loppumaan.

Keskityn tassa tydssa kotimaisiin jatkuvajuonisiin sarjoihin, joille on tekeilla jatkoa aina-
kin toisen kauden verran. Eron suomalaisiin sarjoihin tuo se, ettd Suomi on verrattain
pieni maa ja resurssit ovat taalla vahaisemmat kuin useissa muissa maissa. Nikkinen ja
Vacklin (2012, 11) toteavatkin teoksessaan, etta tv-sarja ei ylla elokuvan tasolle wau-
efektin tuottamisessa, sillda aikataulu on tiukka, eikd budjetti valttamatta riitd saman
tasoisiin isoihin kohtauksiin. Tastd syysta sarjoissa onkin tarkeda keskittya kosketta-

maan katsojia juonen ja monitasoisten henkildiden kautta.

Allen ja Hill (2004, 165-166) mainitsevat, ettd televisiossa tarkoituksena oli nimen-
omaan sitouttaa katsojat kanavalle tiettyyn aikaan tiettyind paivina. Nykyaan levitys-
mahdollisuudet ovat paljon laajemmat ja tatd kaavaa on alettu rikkoa. Milla tavoin tuot-

tajat pyrkivat sitouttamaan katsojia vai onko silla valia?

Allen (2004, 243. toim. Allen & Hill) toteaa, ettei mikaan television muoto ole kiinnosta-

nut katsojia niin laajalti, usein ja suurissa maarin kuin jatkuvajuoniset sarjat. Haastatte-



luissanikin nousi ilmi se, ettad tv-sarjat ovat nyt suuremmassa suosiossa kuin aikoihin.

Mika siis olisikaan parempi syy perehtyd paremmin tutkimaan nykyisia tv-sarjoja.

2.1 Tuotantokausi

Pitkd draamasarja koostuu useasta jaksosta, jotka muodostavat tuotantokausia. Vack-
lin ja Nikkinen (2012, 15) nimeavéat kirjassaan tallaiset sarjat kausisarjoiksi, joissa on

oma tarinansa niin jakson sisalla kuin tuotantokauden aikanakin.

Yhdysvalloissa tuotantokaudet ovat usein yli 20 jakson pituisia. Euroopassa ja Suo-
messa jaksoja on vahemman, silla tuotantokoneisto ja resurssit ovat taalla erilaiset.
(Nikkinen ja Vacklin, 2012, 30-31.) Haastattelujeni esimerkkisarjat ovat suhteessa toi-

siinsa saman kestoisia.

Esimerkkisarjoissa jaksojen maara pysyy toisella kaudella lahestulkoon samana kuin

ensimmaisella kaudella. Ohessa sarjojen ensimmaisten tuotantokausien jaksomaara:

Sorjonen, 10 jaksoa
Ex-onnelliset, 12 jaksoa
Downshiftaajat, 10 jaksoa
Mustat Lesket, 12 jaksoa

Black Widows Scandinavia, 8 jaksoa

2.2 Tuottajan tyd televisiosarjassa

Tuottajan tyd on monipuolista ja toimenkuvat vaihtelevat projektikohtaisesti. Yhtenevia
piirteitd ovat kuitenkin se, ettd tuottaja hankkii resurssit elokuvan tai tv-sarjan tuotan-
toon ja rekrytoi taiteellisen ja teknisen tyéryhman. Tuottaja valvoo koko prosessin su-
jumista ja huolehtii, etta se valmistuu ajallaan. Tuottajan tehtaviin kuuluu myés hankkia
mahdolliset sponsorit seka tehda levitys- ja markkinointisopimukset. (Saksala 2015,
20.)

Tuottajan tyd on valvoa, etta tv-sarja paatyy kasikirjoituksesta tv-ruudulle. Tydtehtavat
vaihtelevat projekteittain, mutta paaosin tuottajan tehtaviin kuuluu hallintoa, valvontaa,

tyéryhman hallintaa, budjetointia, markkinointia ja rahoituksen hoitamista. Tuottaja te-



kee myds kaikki sopimukset tyontekijdiden, rahoittajien, levittdjien ja muiden tahojen
kanssa. Han huolehtii, ettd kasikirjoituksessa luvatut asiat toteutuvat lopullisessa tuo-
toksessa. Kellisonin mukaan televisiosarja on tuottajan projekti, kun taas elokuva on
ohjaajan ja teatteri nayttelijavetoinen. Tuottaja palkkaa muut tekijat tv-sarjaan ja on

muita suuremmassa vastuussa teoksesta. (Kellison 2009, 2-3.)

Kaikki haastatteluihini valitsemat tuottajat toimivat tuotantoyhtidissad vakituisessa ty6-
suhteessa. He ovat tehneet t6itd niin tv:n kuin elokuvienkin parissa. Haastateltavat ku-
vailivat, ettd tyd televisiosarjoissa on suurilta osin samankaltaista kuin elokuvienkin
kanssa. Samat tekijat ja samankaltaiset tarinat paatyvat niin elokuvateattereihin kuin
televisioonkin. Suurimmat erot olivat projektien rahoituksessa ja budjetissa, joita kasit-

telen myéhempana tarkemmin.

3 Tutkimuksen teko

Seuraavaksi kayn lapi sita, miten tutkimukseni etenee ja mita tutkimusmenetelmia olen
kayttanyt. Sen jalkeen esittelen haastateltavat tuottajat sekd esimerkkisarjat, joita haas-

tatteluissa kasittelimme.

3.1 Menetelmat

Tutkimus toteutetaan kvalitatiivisesti asiantuntijahaastatteluin sek& alan ammattikirjalli-
suuteen pohjaten. Haastattelut on toteutettu marraskuun 2017 aikana ja haastattelen
neljan kotimaisen tuotantoyhtion neljaa tuottajaa, jotka ovat olleet mukana jonkin tele-

visiosarjan kummankin kauden toteutuksessa.

Valitsin kasittelevaksi menestyneita isoja tv-sarjoja, jotka naytetaan suurilla tv kanavilla.
Valitsin sarjoja, joista on hiljattain tehty tai juuri tekeilld toinen tuotantokausi. Osalla
haastateltavista oli kokemusta useamman sarjan ja tuotantokauden teosta, joten pu-

huimme tarvittaessa hieman my®os niista.

Pohjaan haastattelut useisiin haastattelumenetelmia kuvaaviin kirjoihin, joihin olen pe-
rehtynyt ennen haastattelujen toteuttamista. Asiantuntijahaastatteluun (Hyvarinen, Ni-

kander & Ruusuvuori 2017, 215) paadyin siksi, etta tuottajilla on nimenomaan sellaista



hiljaista tietoa televisiosarjojen tuotannon prosesseista kokonaisuutena, joita muilla

tyéryhman jasenillda puhumattakaan elokuva-alan ulkopuolisista ihmisista, olisi.

Haastattelut on toteutettu laadullisena puolistrukturoituna teemahaastatteluna (Hirsjarvi
& Hurme 2000, 27). Kaytin kaikkien haastateltavien kohdalla samaa haastattelukysy-
mysten pohjaa (litteenad 1) mukaillen sitd kunkin sarjan tuotantovaiheiden mukaisesti.
Mikali kasiteltdvan sarjan tuotanto oli vasta kuvausvaiheessa, kasittelimme toisen tuo-
tantokauden markkinointia yleisella tasolla tai tuottajan aiempien kokemusten pohjalta.
Tilanteen mukaan saatoin vaihdella kysymysten jarjestysta, kysya tarkentavia lisaky-

symyksia tai sivuuttaa aiheen, joka ei ollut kyseisessa haastattelussa mielekas.

Haastattelut on analysoitu kayttden teemoittelua (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka
2006) ja asiantuntijahaastattelun analyysia (Ruusuvuori, Nikander & Hyvarinen 2010,
372-390). Haastatteluissa ilmenneitd kokemuksia ja huomioita on vertailtu pyrkien ko-

koamaan yhteen tekijoita, jotka ilmenevat useamman erilaisen projektin teossa.

Haastateltavat ja esimerkkisarjat on esitelty myohempana, mutta valitut sarjat olivat
Iahinna pohjina keskustelulle. Koska tyoni tarkoituksena on 16ytaa yhdistavia tekijoita,
en analyysissani lahde erittelemaan kunkin sarjan kohdalla tapahtuneita asioita yksit-
tain, vaan kokoan huomioita yhteen yleisesti kertoen, kuinka moni tuottajista koki asiat
samalla tavalla. Nain ollen toisen kauden tekoa kasitellessani huomiot ovat anonyyme-
ja, eika sarjoja tai haastateltavia tuoda tarkemmin myéhemmassa vaiheessa enaa esil-
le. Tama my0os siksi, ettei tydn huomio keskittyisi lilaksi esimerkkisarjojen yksityiskohtiin
vaan tuottajien kokemuksiin toisen kauden teosta. Yksittaiset mielipiteet ja huomiot

erittelen kayttamalla nimikkeita tuottaja 1, tuottaja 2, tuottaja 3 seka tuottaja 4.

Tuottajilla on paljon hiljaista tietoa, vuosien tuomia kokemuksia ja viisautta, jota haluan
myods tydssani tuoda esille televisiotuotannon maailmasta. Pyrin selvittdmaan, onko
toisen kauden teossa olemassa toistuvia asioita, joista tekijat ovat tietoisia tai onko

heilld kokemuksia, jotka voisivat sanallistettuna olla hyddyllisia tulevaisuutta ajatellen.

Jo kaksikymmenta vuotta sitten Riina Hyytia tutki Taideteollisen korkeakoulun paatto-
tydssaan Tuofttaja Tv-draamasarjassa. Tuottajan mahdollisuudet vaikuttaa tuotannon
taiteellisten tavoitteiden asettamiseen, kehittelyyn ja toteutumiseen kotimaisessa tv-

draamasarjassa kotimaisten tv-sarjojen tuottajuutta. Kaytan samankaltaisia haastattelu-



ja oman tyoni lahtdkohtana, ja kyseinen tyd on ollut minulle pohjana haastatteluja

suunnitellessa.

3.2 Haastateltavat ja esimerkkisarjat

Haastattelin opinnaytety6tani varten neljan eri tuotantoyhtion tuottajaa. Seuraavaksi
esittelen lyhyesti haastateltavat seka televisiosarjat joihin haastatteluissa keskityimme.
Kaikki valitut haastateltavat ovat isoja kotimaisia tuotantoyhtiéita, joten katson niiden
toimivan hyvind esimerkkeind ja kasiteltdvina tapauksina tédssa tutkimuksessa, jossa

kaydaan lapi kotimaisten sarjojen tuotantoa.

Matti Halonen on Fisherking Oy:n vastaava tuottaja ja tydskennellyt alalla 30 vuotta.
Han toimii tuottajana Sorjonen-rikossarjassa, jonka toisen kauden kuvaukset ovat tata
tyota tehdessa juuri paattyneet. Sorjosta naytetdan YLE TV1:lla ja sitéd on levitetty ul-

komaille muun muassa suoratoistopalvelu Netflixin kautta.

Leena Maenpaa tydskentelee kymmenetta vuotta Dionysos Films Oy:ssa. Han on tuot-
tajana Ex-onnelliset-komediasarjassa, jonka toisen kauden kuvaukset ovat viela tata

tyota tehdessa kaynnissa. Ex-onnellisia naytetdan MTV3-kanavalla.

Marko Talli on tuottajana Yellow Film & TV:ssa. Han on ollut talossa yli 10 vuotta ja
ollut mukana lukuisten tv-sarjojen ja elokuvien tuotannoissa. Han on tuottanut
Downshiftaajat-sarjaa, jota on naytetty ensimmaisena kotimaisena sarjana Elisa Viih-
teellda. Opinnaytetydta tehtdessa sarjan toinen kausi on jo naytetty maksukanavalla ja

se on pian tulossa YLE TV2:lle.

Tarja Ahava tytskentelee Moskito Television Oy:ssa ja on ollut alalla jo yli 20 vuotta.
Han on toiminut tuottajana menestyneessa draamasarjassa Mustat Lesket, josta on
tehty myds skandinaavinen versio Black Widows Scandinavia, joka tuotettiin samassa
talossa. Molemmista sarjoista on esitetty kaksi kautta. Mustia Leskid Suomessa esittaa

Nelonen.

Olen valikoinut haastateltavat niin, ettéd edustettuna on erilaisia tuotantoja ja eri tuotan-
toyhtididen teoksia. Tarkoituksena on kasitella eri tuottajien kokemuksia, saaden niista
aikaan jonkinlaisia yleiskasityksia. Jokainen sarja ja tuotanto ovat erilaisia, mutta tuo-

tannon kaarissa on yhtenevaisyyksia ja tyon tarkoituksena onkin selvittaa, mitka asiat



toistuvat eri tuotannoissa. Tuotantojen koot ja haasteet on otettu huomioon, eika niita
ole tarkoitus verrata toisiinsa. Tarkoituksena on huomioida, mitd kunkin sarjan toisen
tuotantokauden kohdalla tulee ilmi verrattuna ensimmaiseen kauteen. Nain ensimmai-
nen kausi luo pohjan, johon kutakin tuotantoa verrataan kiinnittdmatta likaa huomiota

muihin sarjoihin.

Olen kiinnittanyt huomiota myds siihen, etta sarjat eroavat toisistaan genrensa osalta ja
osa tuotannoista on huomattavasti kevyempia ja toiset raskaampia isomman koneis-
tonsa myoéta. En kuitenkaan koe, ettd tdama vaikuttaa tutkimukseeni, silla kokemukset
toisen kauden tekemisesta kuitenkin samankaltaisia, oli sitten minkalainen sarja tahan-
sa kyseessa. Keskityn nimenomaan eroihin ensimmaiseen kauteen verrattuna ja nain
jokaisen sarjan prosessia verrataan lahinna sen omaan ensimmaiseen kauteen. Halu-
an tutkia, 16ytyyko yhtalaisyyksia ja onko olemassa hiljaista tietoa, jota voisi hyddyntaa

jatkossa, kun tuotetaan jatkoa sarjoille.

4 Tv-sarjan tuotanto

Tuottajan tyd on erilaista joka projektissa, mutta samankaltaisia piirteita |6ytyy. Televi-
siosarjoissa on muodostunut tiettyja standardeja, joiden mukaan yleensa mennaan.
Riippuen esityskanavasta, televisiosarjojen jaksot ovat yleensa 30-60 minuutin pitui-
seen esityspaikkaan tehtyja. Mainosten kanssa tama tarkoittaa keskimaarin 42 minuu-
tin jaksoa tunnin esitysslotissa. Suoratoistopalveluissa esitettavat sarjat ovat usein sa-
man pituisia kuin mainoskanavilla, joskin mainosten puuttuminen antaa mahdollisuu-

den pidemmalle jaksolle riippuen tilaajan toiveista.

Valitsemani esimerkkisarjat ovat keskendan samaa pituusluokkaa. Esimerkkeina kayte-
tyista sarjoista Sorjosta esitetdan Ylella, joka ei ole mainoskanava, joten kanavalla ole
mainoskatkoja. Tasta johtuen kyseisen sarjan jaksot ovat hieman muita esimerkkisarjo-

ja pidempia. Esimerkkisarjojen jaksojen pituudet ensimmaiselld tuotantokaudella:

Sorjonen, jakson pituus 52 minuuttia
Ex-Onnelliset, jakson pituus 43 minuuttia
Downshiftaajat, jakson pituus 42 minuuttia

Mustat Lesket, jakson pituus 42 minuuttia



4.1 Tilaaja

Televisiosarjan tilaaja on usein kanava, jolla ohjelma tullaan esittdmaan. Tilaaja on

my0s sarjan paarahoittaja.

Esimerkkisarjojen tilaajat

Sorjonen, YLE TV1
Ex-Onnelliset, MTV3 (toinen kausi esitetaan ensin C-Morella)
Downshiftaajat, Elisa Viihde / YLE

Mustat Lesket, Nelonen

4.2 Yhteistuotanto

Yhteistuotanto on yksittdinen projekti, joka tuotetaan yhteisesti kahden tahon valilla.
Yleensa yhteistuotantoon paadytaan, kun kanavan antama rahoitus yksindan ei riita
tuotannon toteutumiseen niilld standardeilla joihin kyseisessa tuotannossa pyritaan.
Yhteistuotannon sisaltdvat usein sopimuksia tuottajien ja kanavien valilla, mutta muka-
na saattaa olla myds pankkeja ja muita sijoittavia tahoja. (Ellis, John 2004, 280. toim.
Allen & Hill.) Mukana voi olla hyvinkin erilaisia rahoittajia, joista kaikki eivat vaikuta var-
sinaiseen tuotantoon. Kasittelen rahoittajien vaikutusta ohjelmaan sisaltdén myéhem-

min luvussa 5.4.

4.3 Tv-sarjan erot elokuvaan

Haastateltavat toivat ilmi sita, etta televisiotuotanto ja elokuvatuotanto eroavat toisis-
taan muun muassa rahoituksen, keston ja tydryhman koon kannalta. Esille tuotiin myés
jo aiempana mainittu huomio siita, ettd elokuva on ohjaajan ja televisiosarja tuottajan
teos. Tama pitaa siltd osin paikkaansa, etta tv-sarjassa saattaa olla useampi ohjaaja

eika ohjaajalla ole sisaltéon niin paljoa sananvaltaa kuin esimerkiksi kasikirjoittajalla.

llmi tuotiin myds se, etta tv-sarjan kaari on paljon pidempi, varsinkin jos kyse on pitkas-
ta sarjasta, jossa on pyrkimyksena tuottaa useampi tuotantokausi. Elokuvissa on haas-
tateltavien mukaan intensiivisempi prosessi ja kuvauspaivid on mahdollisesti vahem-

man.
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Rahallisesti elokuvissa on tv-sarjoja isommat budjetit per minuutti ja rahoitus tulee use-
ammalta taholta. Rahoituksen hankkiminen vie nain elokuvissa myds enemman aikaa
ja rahoituspaatdkset tulevat tuottajien mukaan hyvin myéhan. Tuottaja 1 jaotteli eloku-
van rahoituksen kolmeen osaan: elokuvasaation tuki, levittdjan osuus ja tv-kanavan
osuus, joista rakentuu keskeinen osuus elokuvan rahoitukselle. Han lisasi, ettd naista
koottu raha ei valttamatta viela riitd tuotantoon, jolloin lisdrahoitusta on etsittava viela
muualta. Suurempien budjettien mainittiin antavan aikaa tehda parempaa laatua kuin
television puolella draamasarjoissa. Tuottaja 1 sanoi myds tv-sarjojen jalkituottojen
olevan pienempia kuin elokuvien, joskin nykyaan ulkomaalaiset uudelleenfilmatisoinnit

ovat alkaneet lisdantya.

Tuotannon pituus lisdd my6s materiaalin maaraa ja tuottaja 2 huomautti, ettd yhden tv-
sarjan leikkausmateriaali vastaa noin 5—6 pitkdn elokuvan kestoa maarallisesti. Tama
johtuu siita, etta jo yksi tv-sarjan jakso on pituudeltaan noin puolet pitkasta elokuvasta.
Nain myo6s tydryhmaa saatetaan tarvita enemman, varsinkin jos kyseessa on tiukka
aikataulu, jolloin yhden ihmisen tydaika ei riitd esimerkiksi leikkaamaan kaikkea materi-
aalia. Tv-sarja tydllistdd suuremman maaran ihmisia kuin elokuva ja sitoo myds henki-

I6resursseja pidemmaksi aikaa.

Kaikki haastateltavat olivat sitd mielta, ettd elokuvat ovat myds enemman riski tuotan-
toyhtidlle juurikin rahoituksensa vuoksi. Budjettien suurus johtaa usein myds omarahoi-
tukseen, joka saadaan takaisin vasta myohemmin, mikali elokuva menestyy tarpeeksi
hyvin. Mikali elokuva ei menesty, voidaan jaada tappiolle. Tv-sarjojen rahoitus taas
saadaan lahinna kanavalta, ja tuo summa riittda jo perustekemiseen. Tv-sarjan ollessa
hallitumpaa siitd jaad ennustettu tulo kateen, mikali se tuotetaan ammattimaisesti. Elo-
kuvien rahoituspaatokset tulevat myds hyvin mydhaan, ja tuottaja 3 koki, etta televisio-
sarjojen kohdalla voidaan olla enemman varmoja siita, ettéd projekti menee tuotantoon,

kun tilaaja on pistanyt jo kasikirjoituksen tilaamiseen rahaa.

Haastateltavat olivat kuitenkin sitd mielta, ettd samat ihmiset tekevéat niin elokuvia kuin
tv-sarjojakin ja saman tyyppiset kasikirjoitukset paatyvat kummassakin tuotantoon. Tal-
I6in varsinaisessa tytskentelyssa kuvauspaikalla ei ole suurtakaan eroa elokuvan ja

televisiosarjan valilla, vaikka prosessi kulkeekin hieman eri tavalla.
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5 Toisen tuotantokauden tekeminen

Tyo6ni tarkoituksena on selvittdd mita erityispiirteitd toisen tuotantokauden tekoon kuu-
luu ja miten niitd huomioimalla voidaan hyédyntaa resursseja paremmin. Miten lahde-

tdan tekemaan uutta kautta, kun pohja sarjalle on jo olemassa?

Haastateltavat kokivat toisen kauden prosessin kevyempana kuin ensimmaisen tuotan-
tokauden prosessin. He kokivat sen myds nopeampana, kun pohja sarjalle oli jo en-
simmaiselld kaudella luotu. He sanoivat, ettd maailmaa ei tarvitse enaa testata ja kirjoi-
tusprosessi on ndin kevyempi, joskin yhta ty6las ja aikaa vieva. Ylipaataan mielipiteissa
nousi esille se, ettd ensimmaisella kaudella voidaan tehda virheita, joita sitten toisen

kauden tekemisessa paastaan korjaamaan.

5.1 Miten toista kautta lahdetaan tekemaan?

Pohtiessani toisen kauden tekoprosessia halusin lahted selvittdmaan seuraavia kysy-
myksia: Kuinka tarkeaa toisella kaudella on ottaa riskeja ja lahted tekemaan jotain
suurta ja vaikuttavaa? Missd maarin katsojien odotuksiin on vastattava? Kuinka tv-
sarjan levitysalusta vaikuttaa sarjan tekoon? Onko toinen kausi mahdollista nayttaa eri
paikassa kuin ensimmainen, ja mita tdma kaytanndssa tarkoittaa? Mista toisen kauden

prosessi ylipaataan lahtee liikkeelle?

Haastateltavat mainitsivat, etta toisen kauden tuotantopaatés tulee lahes poikkeuksetta
vasta sitten, kun ensimmainen kausi on tullut ulos kanavilta ja sen katsojaluvut ovat
nahtavissa. He myonsivat, etta olisi mukavaa, mikali tieto toisen kauden toteutumisesta
olisi jo aiemmin, mutta ymmarrettavasti tilaajan on nahtava, miten sarja on otettu vas-
taan, jotta voidaan tietda, etta toisen kauden tilaaminen on kannattavaa. Tahan tuottaja
2 antoi markkinoinnista tutun esimerkin: elokuvat ovat b2c-toimintaa, eli yritysten ja
kuluttajien valista toimintaa, silla lipputulot tulevat elokuvateattereiden kassoilta. Tv-
sarjat sen sijaan ovat b2b-toimintaa, eli yritysten keskinaista toimintaa, silla katsojalu-
vut maarittdvat sen, onko tv-kanavan jarkevaa jatkaa sarjan tilaamista. Taman takia

sarjojen esitysaikoihin tulee usein parinkin vuoden viive.

Huomautuksena han lisasi viela tahan, ettd eri maissa on eri kaytannoét siihen, miten

jatkokausia tilataan, mutta Suomessa yleisesti ottaen toimitaan nain. Maiden valiset
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erot tulevat myos ilmi siind, ettd Suomen mittakaavassa marginaalisen tv-sarjan pienet
katsojaluvut ovat hyvin pienid, mutta jossakin isommassa maassa pieni prosenttiosuus
saattaa vastata lukumaaraltdédn koko Suomen vakilukua. Taman takia varsinkin Suo-

messa sarjoja, joilla on hyvin vahan katsojia, ei jatketa.

Ajatus toisesta kaudesta lahtee tekijdiden mukaan kuitenkin muhimaan jo ensimmaista
kautta tehtdessa. Kasikirjoittajat jattavat kasikirjoituksiin avoimia langanpatkia, joita on
jatkossa mahdollista kasitella syvemmin. Tarkeimmille taiteellisista tehtavistd vastuus-
sa oleville tekijoille ilmoitetaan hyvissa ajoin, ettd mahdollista jatkoa on suunnitteilla.
Nain suunnitteluprosessin aikana voidaan kayda keskustelua ja saada tarkeat tekijat
mukaan myds toiselle kaudelle tai ainakin tietoisiksi, etta t6itd toisella kaudella olisi

pian tarjolla. Aina tdma ei kuitenkaan onnistu muiden toiden takia.

Business Wires -lehdessa julkaistun raportin mukaan elokuvien jatko-osat ovat saaneet
lahes yhta suuret katsojaluvut kuin sarjan ensimmainen elokuva (Wood 2005). Miten
suosio jakautuu tv-sarjojen kohdalla? Ensimmaisten kausien katsojaluvut olivat kaik-
kien sarjojen kohdalla suuria ja saivat ne yltdmaan korkealle vertailuissa (Finnpanel
2016). Toisten kausien katsojaluvut jdavat nahtavaksi, silld mainituista sarjoista vain
Mustista Leskista on tullut toinen kausi ulos ilmaiskanavilta. Katsojalukujen seuraami-
nen my6s monimutkaistuu jatkuvasti, kun katsojat hajaantuvat katsomaan usealta alus-
talta, eivatkd kanavan katsojaluvut tdssa tapauksessa kerro kaikkea. Niin Ylella,
MTV3:lla kuin Nelosellakin on omat verkkopalvelunsa, joista televisiossa naytettyja

ohjelmia on mahdollista katsoa jalkikateen uudelleen.

5.2 Tyo6ryhma ja nayttelijat

Pyysin haastateltavia vertaamaan ensimmaisen ja toisen tuotantokauden tyéryhmia.
Tuottaja 3 kertoi, ettd hanen tuottamassaan sarjassa keskeisimmat vastuuroolit ty6-
ryhmassa pysyivat samoilla henkil6illd, mutta muussa teknisessa ryhmassa ja assisten-
teissa oli paljon vaihtelua. Tuottaja 1 kommentoi, ettd yleensd tyéryhmassa on aina
jonkin verran vaihtelua, silla kaikki samat henkil6t eivat aina paase toisen kauden koh-
dalla mukaan. Han kuitenkin huomautti, ettd mikali ensimmainen kausi on onnistunut,
ihmiset haluavat kylla palata sarjan pariin. Talla kertaa sarjassa tyoryhmaa tuli tiukan
aikataulun takia lisda toiselle kaudelle. Kasikirjoittaja vaihtui kirjoitustiimiin, toinen oh-

jaaja otettiin mukaan ensimmaisen liséksi ja leikkaajien maara kasvoi.
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Tuottaja 4 kertoi, etta heilld suurin osa keskeisten ryhmien johtajista, Head of Depart-
menteista (HOD) pysyi samana. He kayttavat myos mielellddn hyvaksi huomattuja
henkildita, kuten valoryhmaa ja assistentteja uudelleen. Tahan han huomautti, etta tie-
tysti riippuu esimerkiksi kuvaajasta tai valaisijasta, kenen kanssa nama haluavat tyos-
kennelld. Hanen mukaansa kaikki, jotka haluttin mukaan toiselle kaudelle ja olivat muil-
ta t6iltd tuolloin vapaana, tulivat kylla mukaan. Vaikka mukaan tulee uutta tydéryhmaa,
uusien tyodntekijdiden ty6td mainittiin helpottavan se, ettd ensimmainen kausi on jo

olemassa ja nain esimerkiksi tyylillisia asioita voidaan opiskella aiemmista jaksoista.

Ty6ryhman palkkaamisen suhteen esille nousi se, etta ihmisia saa helpommin mukaan,
kun tuote on tuttu ja menestynyt. Tuottaja 4 huomautti, ettd toisaalta mikali ohjelman
konsepti ei aukea tai tunnu itselle sopivalta, osataan kieltdytyd nopeammin. Tuottaja 1
mainitsi, ettd jos taas ensimmaisen kauden prosessi on ollut raskas, osa ihmisista ei
valttamattd halua lahted mukaan uudelleen. Tuottaja 2 mainitsi, ettd jos prosessi on
ollut rankkuudestaan huolimatta antoisa ja sarja menestynyt ja kiitelty, tekijoillda on syn-

tynyt suhde sarjaan ja he mielellaan tulevat kuitenkin mukaan uudelleen.

Tuottaja 1 huomautti, etta aina on myds niita, joilla on palo tehda jotain uutta ja he va-
litsevat mieluummin jonkin uuden sarjan ensimmaisen kauden kuin sarjan toisen kau-

den, mikali molemmat vaihtoehdot ovat samaan aikaan tarjolla.

Kahdessa sarjoista kaytettiin laajempaa tyéryhmaa ristikkain. Ensimmaisessa sarjoista
ohjaajat vuorottelivat kuvauksissa ja leikkaajan kanssa editissa, jolloin sarjaa saatiin
leikattua jo kuvausten aikana. Toisessa sarjassa puolestaan oli kaksi kokonaista itse-
naista tydéryhmaa, jotka kuvasivat samaan aikaan eri paikoissa. Nain materiaalia saatiin

lyhyessa ajassa enemman kasaan.

Toisella kaudella paanayttelijat pysyvat useimmiten samoina ja sivuhahmoissa tulee
aina lisda eloa. Kun etsitdan uusia kasvoja mukaan toiselle kaudelle, tuottaja 1 ja tuot-
taja 3 uskoivat nayttelijdiden suostuvan aina mukaan, jos aikataulut vain sopivat. He
eivat kokeneet silla olevan valttdmatta vaikutusta, mitd sarjaa tehdaan, silld kyseessa
on kuitenkin tyd, eika toita aina ole edes tarjolla. Tuottaja 2 my6taili, ettd kun tehdaan

menestyssarjaa, niin kylla nayttelijatkin tahtovat olla mukana.

Tuottaja 4 tuottaja puolestaan kertoi, ettd kun nayttelijoitd pyydetaan toiselle kaudelle,

kieltaytyvat he nopeammin, mikali sarja ei sovi esimerkiksi omaan moraaliin, sen sijaan
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ettd tulisivat vakisin mukaan, mitéd han piti positiivisena asiana, silla asiat selviavat tal-
I6in nopeammin. Kun konsepti toisella kaudella on tuttu, voidaan valttaa nain vaarinka-
sityksia ja saada ryhma nopeammin kasaan. Han lisasi, ettd toisaalta monet saattavat
suostua mukaan toiselle kaudelle hyvinkin nopeasti ilman, ettd esimerkiksi nakevat
edes kasikirjoitusta. Tahan vaikuttaa se, ettd seka tuote (tv-sarja) etta sita tuottava tuo-
tantotalo on entuudestaan tuttu. Muut yhtyivat siihen, ettd helpottaa kun kyseessa on
tuttu sarja ja tutut tekijat ja esimerkiksi tiettyjen ohjaajien sarjoihin tullaan mukaan hyvin

mielellaan.

Yhdessa sarjoista oli eras videobloggaaja pienessa roolissa toisella kaudella, mika
sarjan tuottajan mukaan toimii myds eraanlaisena markkinointikeinona, kun videoblog-
gaaja tekee lisadksi omalle kanavalleen materiaalia kuvauksista ja hanen oma yleisénsa

voi nadin I0ytaa sarjan.

Artikkelissaan The Case of Second Season de Semlyen (2012) kasittelee Sherlock-tv-
sarjan toista kautta. Han puhuu tahtinayttelijdiden vaikutuksesta sarjan suosioon. Artik-
kelissa tulee my0s ilmi, ettd tekijat ovat lahteneet toisella kaudella heti tekemaan suuria
juonenkaanteita ja tunnettuja tapauksia Sherlock Holmes -kirjoista, kun ensimmaisella

kaudella sarja ja hahmot oli esitelty.

Haastatteluissa ilmeni paine siitd, ettd jokaisen kauden on oltava edellistd suurempi ja
parempi. Haastateltavat painottivat kuitenkin kaikki sita, ettd Suomessa silla ei niinkaan
ole tekijdille merkitysta, saadaanko sarjaan toisella kaudella isoja nimid mukaan. Toi-
saalta lehdistéd mainittiin kiinnostavan, mikali mukaan saadaan nimi, joka on ollut vii-
me aikoina pinnalla, mutta tekij6itd kiinnostaa Iahinna saada mielenkiintoisia ja rooliin

sopivia nayttelijoita.

Kaikki painottivat, ettd isot nimet ovat elokuvissa tarkeampia, silla televisiosarjan aika-
na katsoja ehtii luoda suhteen hahmoihin ja ne tulevat tutuiksi pidemmalla aikavalilla,
jolloin katsojat haluavat tietdd nimenomaan, mitd naille hahmoille tapahtuu. Tuottaja 3
mainitsi, ettd ohjaajat saattavat haluta nimenomaan tuoreita kasvoja sellaisten sijaan,
jotka ovat olleet paljon esilla. Toisaalta huomautettiin, ettd isot nimet nyt sattuvat vain
olemaan hyvia ja heidan kanssaan on hyva tehda t6ita, koska taitavat nayttelijat osaa-

vat ja tdma lopulta nopeuttaa tuotantoa.
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Vastapainona tahan tuli ilmi se, ettd ohjaajat usein haluavat tyéskennelld mukavien
nayttelijdiden kanssa, ja jos joku on erityisen hankala, ei hanen kanssaan halua tehda
jatkossa toitd. Tarkeampaa kuin olla tunnettu, on nayttelijan ammattitaito. Tuottaja 2
huomauitti, ettd tv-sarjan tarkea tehtdva on saada ihmiset koukuttumaan, joten naytteli-
j6iden on oltava sellaisia, joita jaksaa katsoa. Mikali suuri nimi ei ole taitava, katsojille

jaa olo, ettad tdma on tullut rooliin vain rahan takia.

Tuottaja 1 nosti esille sen, ettd Suomessa monissa sarjoissa on kaytdssa jo meidan
mittapuulla suurimmat tdhdet ensimmaiselta kaudelta alkaen paarooleissa. Tuottajan 2
mukaan kansainvalisella mittapuulla katsottuna Suomessa taas ei ole isoja nimia viela
talld hetkelld. Suurten tahtien osuutta ei kuitenkaan vahatelty, ja tuottajan 2 mukaan
tahti on aina tahti, mutta sarjan on mahdollista menestya, vaikka mukana eivat olisi-

kaan kaikki taman hetken suurimmat nimet.

5.3 Tilaajan kanssa tyoskentely

Erot tilaajan kanssa tydskentelyyn toisella kaudella liittyvat Iahinna siihen, etta kysees-
sa on jo tuttu tuote. Haastateltavien mukaan vakuutteluvaihe jaa pois, kun tilaaja tietda
jo mitd on saamassa. Tydskentelya helpottaa, jos saa saman tiimin kuin edellisellakin
kaudella. Mikali ensimmainen kausi on menestynyt hyvin, tilaajakin on usein innoissaan

lahtemassa toisen kauden tekoon.

Tuottaja 3 sanoi, ettd molempien kausien prosessit tilaajan kanssa olivat hyvin saman-
laiset, vaikkakin kanavan paassa yhteyshenkild vaihtui ja pitkd yhteistyd ndin paattyi.
Tilausprosessi saatiin kuitenkin hoitumaan sujuvasti ja tuotantoyhtid palkkasi edellisella
kaudella kanavan kautta tydskennelleen dramaturgin, joka ei enaa ollut kanavalla tdis-

sa.

Myds tuottaja 2 kertoi, ettéd yhteyshenkild tilaajan paassa vaihtui kausien valilla. Koska
kyseessa oli kuitenkin entuudestaan tuttu henkild, tydéskentely oli sujuvaa. Haastatelta-
va huomautti, etta tilaajan paassa yhteyshenkildlla on suuri merkitys sille, miten tilaajan

kanssa tyéskentely sujuu.

Maksukanavalle tuotetun sarjan toinen kausi oli vahvemmin maksu-tv-kanavan sarja,
silld ensimmainen kausi suunniteltiin ja kasikirjoitettiin alun perin perinteisen televisio-

kanavan kanssa. Tilaaja vaihtui kesken prosessin, joten ensimmaisen kauden maksu-
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tv osti nain valmiina tuotteena, mutta toisen kauden kehittelyssa he olivat jo mukana ja
heilta tuli dramaturgi. Toisella kaudella esitysoikeuksia myytiin televisioon, mutta perin-

teinen kanava ei ollut prosessissa muuten mukana.

Tuottaja 3 huomautti, ettd he tekevat kasikirjoituksen tilaajan kanssa yhdessa ja pro-
sessi on hyvin hedelmallinen, kun he tapaavat usein ja keskustelevat lapi kaikki toiveet
ja kommentit. Han mainitsi, etta toisen kauden suhteen prosessi saattaa olla jopa en-
simmaista tarkempi, silla tiedetdan jo mihin tarina perustuu ja voidaan miettia, mita silla
voi ja kannattaa tehda, jotta se lunastaa uudet odotukset. Tama tuo mukanaan lisda
paineita, silla on mietittava, mitka tarinan kasvun paikat ovat. Toisen kauden on oltava
vahintdan yhta hyva kuin ensimmaisen, eika siinad saa anteeksi mitdan vain sen takia,

ettd kyseessa on toinen kausi.

Tuottaja 4 vertasi pelkdstdan Suomessa tehtyja sarjoja kansainvalisena yhteistuotan-
tona tehtyihin sarjoihin. Hanen mukaansa kansainvélisessa tuotannossa tilaajat olivat
vahvemmin mukana niin kasikirjoitusvaiheessa kuin leikkausversioissakin esittden nii-
hin vaatimuksia. Varsinkin jos ensimmainen kausi on menestynyt todella hyvin, on
kaikkien haastateltavien mukaan tilaajalla luotto siihen, ettd toisesta kaudesta tulee
hyva, eivatkd he kasikirjoitusprosessin jalkeen ole enada niin tiiviisti mukana. Tilaajille
lahetetdan leikkausversioita, joihin saatetaan tehdd muutoksia heidan kommenttiensa

perusteella.

5.4 Markkinointi, levitys ja kansainvalisyys

Markkinoinnista puhuttaessa haastatteluissa nousi ilmi, ettd ensimmaisen kauden

markkinointi on lahes poikkeuksetta suurempaa kuin toisen kauden markkinointi.

Ensimmaisen kauden markkinointi on lanseerausmarkkinointia, toisen kauden muistu-
tusmarkkinointia. Ensimmaiseen kauteen on panostettava enemman, silla kyseessa on
uusi brandi ja tuote, jota yritetddn myyda katsojille. Sen sijaan toisen kauden markki-
noinnilla on lyhyempi kiitorata. Ensimmaiselld tuotantokaudella on usein oma lansee-
raustilaisuus, mutta toisen kauden lanseeraus voi sisaltya levityskanavan omaan pres-
siin. Tuottaja 1 painotti, etta heilla oli elokuvallinen markkinointisuunnitelma ensimmai-
sella kaudella ja he jarjestivat jokaiselle jaksolle oman kutsuvierasensi-illan. Han mai-
nitsi myds, etta toisella kaudella markkinointi sosiaalisessa mediassa saattoi sen sijaan

olla suurempaa, silla sosiaalisen median merkitys oli kasvanut kausien valissa.
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Koska tuotantokausien valissa saattaa olla useampi vuosi, toista kautta on kuitenkin
mainostettava, jotta ihmiset I6ytavat sen. Heitd on muistutettava, ettd sarja tulee takai-
sin entistd isompana. Toisen kauden markkinointiin yleensa etsitddn myds uusi nako-

kulma, jota painotetaan markkinoinnissa.

Esimerkkisarjojen ensimmaisille kausille tehtiin muun muassa suuret lakanat keskus-
taan, kutsuvierasensi-iltoja, bussipysakkimainoksia, ja yhdessa sarjassa musiikkivideo-
kin. Toiselle kaudelle puolestaan tehtiin uudet julisteet, jonkin verran kadunvarsimai-
nontaa, trailereita, ja talla kertaa toisessa sarjassa musiikkivideo. Poikkeuksena toisen
kauden markkinoinnissa on tilaajan tai levityskanavan vaihtuminen, esimerkiksi maksu-

tv saattaa markkinoida heilla uutta sarjaa isostikin, mutta se jaa heidan tehtavakseen.

Kasiteltyjen sarjojen levitys tulee olemaan lahtékohtaisesti saman laajuista niin ensim-
maisella kuin toisellakin kaudella johtuen sopimussyista. Sopimuksissa oli jo aiemmin
maaritelty, kuinka kauan kukin esitysikkuna kestda ja milloin sarja siirtyy esimerkiksi
maksutelevisiosta normaalikanavalle. Yhdessa sarjoista toinen kausi naytetdan en-
simmaisesta poiketen maksu-tv:lld ennen kuin se tulee maksuttomalta kanavalta. Ta-
man vaikutuksia katsojalukuihin tuottaja sanoi odottavansa mielenkiinnolla. Fanit ovat
iimaisseet jo pettymyksensa tahan ja riskind onkin, ettd kun sarjaa mainostetaan isosti
ensin maksukanavalla, jota kaikilla katsojilla ei ole, saattaa sarja siirtyessaan ilmaiska-

naville tuntua jo vanhalta.

Ulkomaille levittdmisestd on mahdollisesti tehty sopimuksia jo ensimmaisen kauden
yhteydessa ja tuottaja 3 mainitsikin, etta toisesta kaudesta tehdaan suoraan myoés aa-
niraidat ilman suomen kielta, jolloin sarja on helppo dubata toiselle kielelle. Useampi
tuottaja mainitsi suomen kielen ja kulttuurin olevan liian eksoottista joihinkin maihin,
mista johtuen remake —oikeuksien ostaminen on yleisempaa. Nain muissa maissa teh-
daan suomalaisista sarjoista omia, hieman muokattuja ja omaan kulttuuriin sovitettuja

versioita.

Yleisempaa vaikuttaisi haastattelujen perusteella kuitenkin olevan, etta ulkomailla kiin-
nostutaan suomalaisesta sarjasta, kun alla on vahintaan kaksi kautta. Tama kertoo
siitd, ettd sarja on menestynyt originaalimaassaan. Mikali sarja on kansainvalisesti ra-
hoitettu, useampi kausi kertoo myos siita, ettéd sarja on kannattanut, silla sitd on ollut

mahdollista rahoittaa lisda. Tuottaja 2 huomautti, ettd varsinkin Etela-Amerikan maissa



18

ostetaan mieluummin sarjoja, joista on tullut useampi kausi, silla he ovat tottuneet ku-
luttamaan telenoveloita ja pitkaikaisia saippuasarjoja, joihin verrattuna suomalaiset

reilu kymmenosaiset sarjat ovat minisarjoja.

Haastatteluissa nousi ilmi myds se, ettad ihmisten kiinnostus draamasarjoja kohtaan on
viime vuosina kasvanut huimasti suoratoistopalveluiden, kuten Netflixin ja HBO:n ansi-
osta. Esille nousi myds se, ettd vaikka sarjan laatu on tarkea asia, iso merkitys on
myds silld, kuinka sarjaa myydaan ulkomaille ja kuinka paljon panostetaan siihen, etta
ulkomailla ollaan edes tietoisia suomalaisista tv-sarjoista. Yhden oven auetessa yleen-
s& mahdollisuuksia nousee esille useampikin, ja kun yksi sarja on saatu myytya, on

mahdollista myyda muitakin sarjoja laajemmalle alueelle.

Keskusteltua kansainvalisistd yhteistuotannoista tarkemmin tuottaja 1 kanssa, esiin
nousi yhteistuotantojen positiivisia ja negatiivisia puolia. Positiivisena koettiin, ettd mu-
kaan saadaan taho, jolta pyytdd kommentteja kasikirjoitukseen. Taman avulla voidaan
valttda tahattomat kulttuurilliset montut ja esimerkiksi se, ettei vahingossa loukata jota-
kin ihmisryhmaa, mika voisi vaikuttaa siihen, ettei valmista tuotetta voisi myyda johon-
kin maahan. Varsinkin suuri ja merkittava yhteistydkumppani, kuten suuri ulkomaalai-
nen tv-kanava tuo pienelle suomalaiselle yhtidlle kansainvalisissa silmissa paljon us-

kottavuutta.

Negatiivisena puolestaan esille nostettiin samaten kulttuurierot, mitka joissain tapauk-
sissa voivat aiheuttaa haasteita yhdessa tydskentelyyn, mikali ty6tavat ja tottumukset
eroavat paljon toisistaan. Tama tulee lahinna ilmi ongelmatilanteissa, jos tuotanto ei
olekaan mennyt niin hyvin. Yhteenvetona osatuottajia ei kuulemma oteta mukaan, ellei
ole pakko, silla kyseessa on aina pitkd suhde — koko tuotteen elinkaari, ei vain tuotan-

toprosessi.

5.5 Haasteet ja vaikeudet

Toisen tuotantokauden haasteiksi nousi luonnollinen halu tehda parempaa jalkea ja
panostaa toiseen kauteen ensimmaistd enemman. Haasteena koettiin se, mista 16ytaa
toiselle kaudelle uudestaan into tehda, kun projekti on jo tuttu, miten siitad saadaan tari-

nallisesti yhta hyva kuin ensimmaisesta.
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Ty6ryhmaan liittyvaksi haasteeksi tuli huoli ihmisten jaksamisesta ja siita, ettd monet
tulevat suoraan edellisesta pitkasta tuotannosta. Jaksaminen tuntuu olevan yleisestikin
nykyaan haaste. Toiseksi tydryhmaan liittyvaksi haasteeksi nimettiin hyvan tydryhman
I6ytaminen, joka toimii hyvin yhteen, kun tehdaan pitkda paivaa. Televisiosarjan yhden
kauden kuvaamiseen voi menna 70 paivaa ja elokuva-alalla normaali tydpaivan pituus
on kymmenen tuntia. Kaikki tyéryhman jasenet eivat tydskentele samassa paikassa
samaan aikaan, vaan esimerkiksi maskeeraajat valmistelevat nayttelijoitd tuleviin ku-
vauksiin ja lavastajat valmistelevat seuraavaa kuvauspaikkaa. Nain paineen alla ty6s-

kennelldadn useampi kuukausi putkeen.

Ehka kuitenkin suurimmaksi haasteeksi nousi rahan riittdminen. Tuottaja 3:n kokemuk-
sen mukaan tuotannot kehittyvat jatkuvasti ja aina on edellistd isompi ryhma, enemman
autoja ja niin edelleen. lhmiset tottuvat tdhan eikd enda voida palata vanhoihin stan-
dardeihin. Koko ajan halutaan tehda parempaa, kun ihmiset tottuvat kuluttamaan Net-
flixistd ja muista suoratoistopalveluista ulkomaalaisia laatusarjoja. Niihin verrattuna

meilld on Suomessa hyvin pienet budjetit.

Rahan riittdminen on haaste, et miten saat sen saman ja vahenevan rahan riit-
tamaan kasvavissa olosuhteissa.

Tuottaja 3

Yhden tuotannon kohdalla suureksi haasteeksi nousi aikataulu. Tilaaja halusi toisen
tuotantokauden nahtaville alle vuoden sisélld ensimmaisestd. Tama ajoi tuotannon
uuteen tuotantomalliin, jossa oli kaytdssa kasikirjoitustiimi, useampi ohjaaja ja useampi

leikkaaja verrattuna ensimmaiseen kauteen.

Myds nayttelijdiden ja kuvauspaikkojen kohdalla on ollut haasteita, jotka ovat vaikutta-
neet sisalléllisiin paatoksiin saakka. Kun toisella kaudella ei yllattaen yksi keskeisista

nayttelijoistd olekaan kaytettavissa, on tdama huomioitava kasikirjoituksessa.

Kuvauspaikkojen suhteen voi myds tulla yllattavia haasteita. Yhden sarjan kohdalla
muun muassa aiemmin kuvauksissa kaytetty talo oli purettu, joten kuvausymparistoa ja
lopulta myds kasikirjoitusta oli muokattava tdman mukaan, kun jouduttiin etsimaan ko-
konaan uudenlainen lokaatio kuvauksille. Haasteena mainittiin sekin, ettd kaikki on

tavallaan aloitettava alusta, silla 1ahes kaikki hankinnat on tehtava uudelleen.
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Sisalldlliseksi haasteeksi mainittiin myds se, ettd vaarana on, ettei saa toistaa samoja
asioita kuin edellisellda kaudella, vaan on keksittava uusia. Sarja ei saa jaada junnaa-

maan paikallaan vaan konseptin ydin on se, ettd sen on riitettava tarpeeksi pitkalle.

Siina on se konseptintekemisen suuri, suuri haaste ja vaikeus, et sa teet niin rik-
kaan ja niin avonaisen, mutta samalla tarpeeks suljetun konseptin, etta siita riit-
taa ruokittavaa useammalle kaudelle.

Tuottaja 2

5.6 Mahdollisuudet ja hyddyt

Toisen tuotantokauden tuomiksi mahdollisuuksiksi koettiin se, ettd maailma tunnettiin

entuudestaan ja kasikirjoitus voitiin kirjoittaa suoraan hahmoille.

Ensimmaiset kaudet on aina niin kun léytoretkia. Siind mielessd kakkoskautta
kun lahdetaan tekemaan, niin se 16ytoretki on jo tehty tietylla tavalla. Me tiede-
tadan, millaisessa maailmassa me ollaan, millaisia hahmoja meilla on.

Tuottaja 2

Toisella kaudella saadaan myds mahdollisuus korjata ensimmaisen kauden virheita,
kun tiedetdadn mitkd tuotannon kipupisteet ovat ja niitd osataan paremmin huomioida.
Myds tydryhma ja nayttelijat tuntevat prosessin paremmin ja osaavat omalta osaltaan
valmistautua siihen henkisesti paremmin. Kolmas esille noussut huomio oli se, ettad kun
ensimmainen kausi on jo koeponnistettu, toisella kaudella tiedetdan, mika toimii ja mika
ei. Aikaa ei tarvitse kuluttaa esimerkiksi pilottien tekoon ja ndin tekemiseen voidaan
panostaa enemman. Myds haasteet esimerkiksi tietyntyyppisten kuvauspaikkojen suh-

teen osataan arvioida ennalta paremmin.

Tyo6skentelyn kannalta positiivisena koettiin se, jos tekemassa on sama tyéryhma kuin
edellisellakin kaudella. Talléin kaikki tietdvat jo konseptin ja prosessin tekemisen kie-
len, jolloin yhteen tyéskenteleminen on sujuvaa. Myés hahmojen designit ovat jo val-
miina, mika helpottaa esimerkiksi puvustusta ja lavastusta tyylin ja suunnitelmien osal-

ta.

Sisalldlliseksi mahdollisuudeksi nousi monissa haastatteluissa se, ettd katsojat ovat
kiintyneet hahmoihin. Tall6in pienikin asia tuntuu voimakkaammin kuin ensimmaisella

kaudella. Esimerkiksi sivuhahmon kuolema tuntuu pahemmalta, kun hahmoja on toisel-
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la kaudella ehditty syventaa. Toinen sisaltdéon liittyva mahdollisuus nousi siita, etta kat-
sojat voidaan yllattaa ja heidan oletuksiaan voidaan rikkoa. Kolmas sisaltoon liittyva
huomio oli se, etta tarinaa voidaan peilata jo kokonaiseen olemassa olevaan kauteen ja
katsojilta voidaan nain olettaa enemman. Aikaa ei tarvitse kuluttaa enda hahmojen esit-
telyyn. Kun katsojat tietdvat miten asiat ovat, voidaan asioita kasitella hieman eri kul-

masta ja menna syvemmalle.

Mahdollisuus on myds se, ettd onnistunut tyo tuo tuotantoyhtidlle lisda tunnettuutta ja
nain uusia tydmahdollisuuksia. Tama avaa usein myds ovia ulkomaille, kun on nayttaa,

paljonko sarja on jo myynyt.

6 Rahoitus ja resurssit

Kuten aiemmin tuli jo ilmi, elokuvat ja televisiosarjat eroavat toisistaan eniten rahoituk-
sen kannalta, ainakin perinteisesti. Televisiosarjoissa on lahtdkohtaisesti vain yksi ra-

hoittaja. Haasteltavien tuottamissa sarjoissa oli muutamia poikkeuksia tahan.

6.1 Perinteisesti kanava rahoittaa

Haastatteluissa kavi ilmi, ettd Suomessa televisiosarjojen rahoitus tulee lahes aina vain
ohjelman tilanneelta kanavalta. Nain rahoitusprosessi on selkedmpi kuin elokuvien
kohdalla. Televisiosarjojen tekoon myénnetaan tukia, mutta yleensa rahoitus tulee vain
yhdelta taholta. TAma kanavan rahoitus riittdd perustekemiseen tv-sarjassa ja jos halu-
aa ekstraa, niin voi lahted hakemaan lisarahoitusta. Haastateltavien mukaan toisella

kaudella rahoittajat voivat tehda nopeampia paatoksia, kun tiedetdan mita on tulossa.

Tuottaja 4 nosti esille sen, ettd vaikka ensimmaisen kauden myynneista ulkomaille tu-
lee rahaa, ne ovat erillista tuloa eivatka siis sisally toisen kauden rahoitukseen. Hanen
mukaansa kuitenkin rauhoittaa mielta, kun tietda rahaa olevan tulossa takaisin yhtiéén

jossakin vaiheessa.

Rahoituksesta ilmeni se, ettd draamasarjat tehdaan mittatilaustydéna paarahoittavalle
kanavalle. Mikali projektilla on lisdksi muita rahoittajia, he ovat yleensa pienemmassa

osassa ja saavat paatilaajalle tehdyn tydn valmiina, eika sita siis raataléida heille. Mui-
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den rahoittajien mielipiteitd kuunnellaan kylla paljonkin, jos he ovat isolla summalla

mukana.

Kaksi haastatteluissa kasitellyistd sarjoista oli vain kanavan rahoittamia. Kolmas oli
rahoitettu kanavan ja suoratoistopalvelun avulla ja neljas oli rahoitettu kansainvalisesti
useammalta taholta. Suoratoistopalveluun tehdyn sarjan ensimmainen kausi oli rahoi-
tettu lahes tasavakisesti suoratoistopalvelun ja ilmaiskanavan toimesta. Toinen kausi
oli rahoitettu suurimmaksi osaksi suoratoistopalvelun kautta ja kanava oli ollut selkedna

vahemmistérahoittajana ostaen esitysoikeuksia.

Tuottaja 2 huomautti, ettd mikali sarjaa rahoitetaan useammalta taholta ja mukana on
useampi maa, on oltava tarkkana siita, ettd ymmartaa rahoittajia, jottei tule vahingossa
valinneeksi keskenaan ristiriitaisia tahoja rahoittamaan sarjaa. Eri tahot saattavat halu-
ta vaikuttaa hyvinkin paljon sisalté6n ja tdma voi ajaa tilanteeseen, jossa kukaan ei ole
koskaan tyytyvainen. Maiden valilla on paljon eroja siind mité halutaan, koska eri mais-

sa on erilaiset kulttuurit ja ihmisten kulutustottumukset vaihtelevat tdman mukaan.

Kun kyseessa on ulkomaista rahoitusta, prosessi oli tuottaja 2:n mukaan hyvin saman-
kaltainen molemmilla kausilla. Menestys vaikuttaa tuotantoyhtién maineeseen ja uskot-
tavuuteen ja taten mahdollisuuksiin saada rahoitusta sekad partnereita. Myds ensim-
maisen kauden onnistuminen vaikuttaa ulkomaisen rahoituksen saamiseen. Kun sijoit-
tavat saavat rahansa nopeasti takaisin, luotto pysyy ja rahaa on mahdollista saada

jatkossakin.

Suomessa ollaan totuttu yhden rahoittajan malliin ja rahoitusprosessi on hidas. Taitava
tuottaja voikin saada ulkomaisen rahoituksen kasaan ennen kotimaista kanavan paa-
tostd. Rahoituksen hakeminen eri tahoilta riippuu varmasti myos siita, millaiselle ylei-
sblle sarjaa kohdennetaan. Mikéli sarja on suunnattu l&htdkohtaisesti suomalaiselle
yleisdlle, kanavan rahoitus on varmasti riittava eika sitd kannata lahted monimutkais-
tamaan turhaan ilman patevaa syyta. Mutta jos sarjaa suunnataan valmiiksi jo kansain-

valisille markkinoille, kansainvalinen rahoitus saattaa alkaa olla tarpeen.

6.2 Elokuvasaation tuki

Suomen Elokuvasaatié (SES) tukee kotimaista elokuvaa ja mydntaa tukea elokuvien

tuotantoon, esittdmiseen, levittdmiseen sekd kulttuuriviennin tarpeisiin. Tukea voi ha-
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kea kasikirjoitukselle, projektin kehittelylle sekd markkinointiin ja levitykseen. Suomen

Elokuvasaatio tukee myos televisiosarjojen tuotantoa. (Suomen elokuvasaatio.)

Tuotannon tukipaatokset

Paatdés pvm Tukityyppi nimi

| Kaikki (2) 4| | Kaikki (2) 4| downshiftaajat Hae  Tyhjenna

Tukityyppi nimi Lajityyppi P&dtdés pvm Esittelija Tuenhakija Kohde Padtos €
Tuotantotuki TV-sarja 16.09.2015 Marjo Valve Yellow Film & TV Oy downshiftaajat 80 000
Kehittamistuki TV-sarja 03.12.2014 Joona Louhivuori Yellow Film & TV downshiftaajat 20 000

Kuvio 1. Downshiftaajien ensimmaisen kauden saama elokuvasaation tuki (ses.fi)

Kaikki haastateltavat sarjat ovatkin saaneet tukea ensimmaiselle kaudelleen. Seuraa-
vissa kuvioissa nahdaan kunkin esimerkkisarjan saamat tuet: kuvio 1 Downshiftaajien
saama elokuvasaation tuki, kuvio 2 Ex-Onnellisten saama tuki, kuvio 3 Sorjosen saama

tuki seka kuvio 4 Mustien Leskien saama tuki.

Tuotannon tukipaatokset

Paatdés pvm Tukityyppi nimi

| Kaikki (1) ¥/ Kaikki (1) )| ex-onnelliset Hae Tyhjenna
Tukityyppi nimi Lajityyppi Padtés pvm Esittelija Tuenhakija Kohde P&dtos €
Tuotantotuki TV-sarja 18.11.2015 Marjo Valve Dionysos Films Oy ex-onnelliset 100 000

Kuvio 2. Ex-Onnellisten ensimmaisen kauden saama elokuvasaation tuki (ses.fi)

Elokuvasaatio myontaa tukea vain ensimmaiselle tuotantokaudelle tai elokuvan en-
simmaiselle osalle, ja mydnnetty tuki on tyypiltdan muuta rahoitusta taydentavaa (Hau-
tamaki, sahkopostikeskustelu 2017). Tama vaikutti siihen, ettd ensimmaisen kauden
budjetti saattoi esimerkkituotannoissa olla toisen kauden budjettia suurempi, mikali

rahoitus tuli muuten vain kanavalta.
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Tuotannon tukipaatokset

Paatdés pvm Tukityyppi nimi

Kaikki (4) Kaikki (4) 4| SORJONEN Hae Tyhjennad
Tukityyppi nimi Lajityyppi P&atos pvm Esittelija Tuenhakija Kohde P&atos €
. . Joona Fisher King
Tuotantotuki TV-sarja 03.06.2015 Louhivuori Production Oy SORJONEN 130 000
Kehittamistuki  TV-sarja 06.02.2015 202 Fisher King SORJONEN 20 000

Louhivuori Production Oy

Kuvio 3. Sorjosen ensimmaisen kauden saamat elokuvasaation tuet (ses.fi)

Tuottaja 2 huomautti, ettd elokuvat katsotaan Euroopassa kulttuuritoimeksi, jota tue-
taan vahvasti, ja suuri osa elokuvan budjetista voi olla tukea erindisiltd saatidiltd. Nain
ollen mahdolliset tuet jo nostavat budjettia verrattuna tv-sarjoihin, joiden julkinen rahoi-

tus on muutaman prosentin luokkaa.

Tuotannon tukipaatokset

Paatds pvm Tukityyppi nimi

| Kaikki (1) ¥ Kaikki (1) 4| mustat lesket Hae  Tyhjenna
Tukityyppi nimi Lajityyppi P&atos pvm Esittelija Tuenhakija Kohde Paitos €
Kehittamistuki TV-sarja 24.04.2013 Joona Louhivuori Moskito Television Oy mustat lesket 40 000

Kuvio 4. Mustien Leskien ensimmaisen kauden saama elokuvasaation tuki (ses.fi)

Esimerkkisarjat saivat tukea niin kasikirjoitukseen, sarjan kehittdmiseen kuin itse tuo-
tantoonkin. Tukien suuruus vaihteli muun muassa sarjan muun budjetin mukaan, ja

suuremmalla budijetilla tehdyt sarjat saivat enemman tukia.

6.3 Budjetti

Toisen kauden budjettien koot suhteessa ensimmaisen kauden budjetteihin vaihtelivat.
Yhdessa sarjassa toisella kaudella oli hieman enemman rahaa kaytdéssa, mutta koska
nayttelijdiden palkkoihin oli tullut korotuksia, ei tuottaja kokenut pienilla eroilla olevan
merkitystd. Toisessa sarjassa budjetti oli eurolleen sama kummallakin kaudella. Kol-
mannessa sarjassa toisen kauden budjetti oli ensimmaistd pienempi, kun elokuvasaa-
tiolta ei tullut enda tukea. Neljannessa sarjassa kausien valilla oli iso ero ja budjetti
suurempi. Myés kulut nousivat, silla toista kautta kuvattiin suhteessa enemman Suo-
messa, mika nosti pelkastaan palkkoja ja sosiaalikuluja puhumattakaan muista kustan-

nuksista.
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6.4 Ajan kayttd

Opinnaytetydssaan Paineessa ne timantitkin syntyy: Draamasarja tuottajien kiireen
kokemuksia Salminen (2005, 11-12) kasittelee sita, ettd draama sarjojen kustannukset
nousevat, mutta kaytettavissa oleva aika on sama ja budjetti mahdollisesti jopa piene-
neva. Tama tuli myds omissa haastatteluissani ilmi. Useammassa haastattelussa toi-
sen kauden haasteeksi mainittiin se, etta jokaisen kauden on oltava edellistd parempi.
Budjetit eivat valttdmattd kasva, vaikka menot saattaisivat olla suuremmat. Tama luo

haastetta jatkokausille.

Kuvauspaivien maara oli kaikissa haastatelluissa tuotannoissa sama kuin saman sar-
jan ensimmaiselld kaudella. Haastateltavat kommentoivat ajankayttdd muun muassa
silla, ettd samat ohjaajat osasivat hyddyntaa ajan loistavasti ja tuottajalla oli luotto sii-
hen, ettd normaali paiva sujuu hyvin. Tuottaja 4 huomautti tdhan, etta toisella kaudella

oli kuitenkin enemman aikaa vievia isoja kohtauksia, kuten rajaytyksia.

Toisen kauden valmistelu oli ainakin yhdessa sarjoista ensimmaista lyhyempi, eika
kuvauspaikkoja tarvinnut etsia niin kauaa, kun puitteet oli jo luotu ja mielikuvat paikois-
ta olivat tekijoilla niin vahvat. Toisaalta budjetti oli myds pienempi, joten valmistelujen

nopea sujuminen helpotti tuotannon prosessia.

Tuotannon kesto ja kuvauspaivien maara vaihtelivat riippuen siitd, kuinka raskas ko-
neisto kullakin sarjalla oli. Nain suhteessa haastateltujen sarjojen kuvausmaarat toisiin-
sa verrattuina eroavat varmasti, mutta jokaisessa sarjassa oli suhteessa ensimmaiseen

kauteensa saman verran kuvauspaivia.

Ajankaytolliseksi huomioksi nousi my6s kuvausymparistd. Pienessa kaupungissa, jos-
sa valimatkat ovat lyhyempia, siirtymat sujuvat nopeammin. Sen sijaan suuremmassa
kaupungissa ja esimerkiksi paadkaupunkiseudulla valimatkat ovat pidempia ja ruuhkat
lisdavat ajoaikoja. Myds tutussa maassa ja ymparistdssa kuvaaminen on sujuvampaa
ja nopeampaa ja se tuo tavallaan lisdaikaa ylipaataan tekemiseen, vaikka varsinaista

kuvauksissa kaytettya aikaa se ei muuttaisikaan.
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6.5 Kaytettavissa olevat resurssit

Haastateltavat kertoivat, etta toisella kaudella 1ahes poikkeuksetta on etsittdva kuvaus-
paikat uudelleen, joitakin keskeisia lukuun ottamatta. Mitd pidempi aikavali kausien
tuotannon valissa oli kulunut, sitd todennakdisempaa oli, ettei vanhoja kuvauspaikkoja
ollut enaa satavilla. Paikkoja on myds kallista vuokrata pidemmaksi aikaa, joten niita ei
voida varata sita varten, etta niitd mahdollisesti viela tulevaisuudessa tarvittaisiin. Yh-
dessa sarjassa vain yhden paahenkilén talo oli uudelleen kaytdéssa. Toisessa sarjassa
keskeiset asunnot oli kunnostettu, joten oli etsittdva uusi kuvausymparistd, mika vaikut-
ti kasikirjoitukseen asti. Toisen kauden my6ta tullut suosio vaikutti myos negatiivisesti

silla tavalla, ettéd kuvauspaikkojen vuokrahintapyynnét kohosivat reilusti.

Rekvisiitasta ja puvustuksesta saattoi olla tallella osa, mutta 1ahinna nekin oli hankitta-
va uudelleen kahdestakin syystad. Ensinnakin tyylit muuttuvat ajan kuluessa, joten on
jarkevaakin pysya ajan tasalla ja hankkia hahmoille uusia vaatteita. Toinen syy oli se,
ettd monet rekvisiitat ovat kuvauslainassa, joten niita ei ole edes mahdollista saastaa.
Suuremmat lavasteet on purettava ja havitettava, silla harvoilla on kaytettavissaan suu-
ria varastotiloja. Tahan tuottaja 3 totesi harmissaan, ettd tuntuu ikavalta aloittaa aina

nollasta, on vain henkinen paaoma jaljella.

Rekvisiitan ja lavasteiden hankinta sponsoreina on toiselle kaudelle kuitenkin ensim-
maista helpompaa. Haastattelussa tuli ilmi, ettd hyvalla esitysajalla naytettdva menes-
tynyt ja pitka sarja on esimerkiksi huonekaluliikkeelle oiva tilaisuus tulla mukaan naky-
vyyttd vastaan. MyoOs ohjaajat profiloituvat niin, etta jotkin nimet itsessaan avaavat ovia.
Suurien lavaste ja huonekalu maarien hankkiminen on kuitenkin aina haastavaa, riip-

pumatta siitd kuinka mones kausi on tekeilla.

7 Tulevat tuotantokaudet

Entd missa kohtaa sitten voidaan puhua sarjan jatkosta? Eroaako kolmannen tai nel-
jannen kauden prosessi toisesta kaudesta? Voiko naihin tuleviin kausiin valmistautua jo

jotenkin toisen kauden aikana?

Tuottaja 4 totesi, etta tilaajalle on helpompaa, jos kolmannen kauden kasikirjoitukset on

jo tilattu siina vaiheessa, kun toinen kausi tulee ulos kanavalta. Tallin paatdés kolman-
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nen kauden tuotannosta voidaan mahdollisesti tehda jo ennen kuin toisen kauden kat-
sojalukuja on saatavilla. Toisinaan, vaikka haluttaisiin tilata lisda, ei tdhan kuitenkaan
ole resursseja. Tuottaja 3 kommentoi, ettéd toisen kauden jalkeen on taas odotettava ja
katsottava, kuinka kausi lahtee liikkeelle. Voi myds olla, ettei ohjaaja halua tehda sarjaa
enempad. Taman sanoisin olevan kyse enemman siind tapauksessa, mikali ohjaaja
toimii myds kasikirjoittajana. Muussa tapauksessa ohjaajia voi olla useampikin ja seu-

raavalle kaudelle voidaan hankkia uusi ohjaaja.

Tuottaja 1 kommentoi, etta tilaaja oli itse suoraan paattanyt, ettei tahdo seuraava kaut-
ta heti peraan. Usein tilaajankin on mietittdva, miten se suhteuttaa naytettavat sarjansa
keskenaan. Toisen kauden prosessin ollessa viela kesken, tuntuu myods raskaalta aja-
tella viela jatkoa, kun tietaa etta kaikki lavasteet on taas havitettava ja olisi taas lahdet-

tava hankkimaan kaikkea uudelleen.

Kaikki yhtyivat siihen, ettd Suomessa on tapana menna kausi kerrallaan. Katsojalukuja
seurataan jatkuvasti eika pienilla budjeteilla ja vahenevilla resursseilla tahdota |ahtea
tuottamaan turhaan kannattamatonta tuotetta. Poikkeustapauksissa ensimmaisen kau-
den jalkeen on saatettu tilata kaksi kautta kerralla. Tuottajan 1:n tuotantoyhtiéssa on
aiemmin ollut tallainen projekti ja tuottaja kommentoi siind olleen saastéa, kun saatiin

yhdella studiopystytyksella kuvattua enemman materiaalia.

Lyhyempia, esimerkiksi nettisarjoja sen sijaan saatetaan helpommin tilata useampi
kausi kerrallaan. Naiden tuotantoprosessi on kuitenkin paljon kevyempi kuin taysmittai-
sen televisiossa esitettavan sarjan. Tuottaja 3 kommentoi kuitenkin, etta tallaisissa ta-
pauksissa t6itd on mukava tehda, kun saa aikaan saastéja ja molemmat kaudet saa-

daan myds markkinoille nopeammin.

Suomeen verrattuna ulkomailla nayttaisi olevan erilainen malli kdytdssa. Tuottaja 2
totesi, ettd Ruotsissa tilattaisiin heti menestyneen sarjan ensimmaisen kauden jalkeen
kahden seuraavan kauden kasikirjoitukset, silla niiden tilaaminen olisi pieni investointi
koko koneistossa. Kun lahdetdan vield Pohjoismaita kauemmaksi, saatetaan muualla
maailmassa tilata heti useampikin kausi. Tahan vaikuttaa niin kulttuuri kuin se, mita
kaikkea muuta kanava tilaa muualta. Tuottaja 2 kommentoi, etta heille kavi kerran niin,
ettd tilaaja ilmoitti olevansa estynyt tilaamaan kahteen vuoteen yhtdan mitdan budjetti-

syista.
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Juurikin budjettisyistd Suomessa varmaankin edetdan varovaisesti jatkokausien kan-
nalta. Tuottaja 4 kommentoi sitd, ettd Yhdysvalloissa saatetaan sitouttaa nayttelija heti
seitsemaksi kaudeksi sarjaan ja tdman jalkeen hanen ulosostamisensa epaonnistu-
neesta sarjasta on hyvin vaikeaa ja kallista. Suomessa ei ole varaa ostaa varastoon
resursseja, kun on epavarmaa, tuleeko jatkoa. Koska jatko on aina epavarmaa, ei tule-
viin kausiin voida tuotannollisesti valmistautua kuin henkisesti. Sen sijaan kasikirjoitta-
jat yleensa nokkelina jattavat tarinaan avoimia langanpatkia, joita on mahdollista jatkaa

tulevilla kausilla.

Kaikki tuottajat olivat sitd mielta, ettd olisi helpottavaa, jos tiedettaisiin suoraan, etta
ollaan tekemassa useampi kausi. Tahan huomiona kuitenkin, ettd suoraan useamman
kauden tilaaminen ei heista olisi jarkevaa, mutta esimerkiksi toisen ja kolmannen kau-
den tilaaminen samaan aikaan olisi toivottavaa. Haastateltavat kommentoivat, etta tal-

lainen tieto vaikuttaisi kuvauspaikkoihin, kerrontaan seka resurssien hyddyntamiseen.

Tuottaja 3 mietti tatd mahdollisuutta ja huomautti, etta jotta tdma olisi mahdollista, olisi
kasikirjoitusten oltava valmiina ja valmisteluiden pitkalla, jotta useampi kausi saataisiin
kerralla myytya. Varsinkin uusien sarjojen kohdalla useamman kauden tilaaminen on
riski. Tuottaja 1 huomautti, ettd myos Netflixilld seurataan katsojalukuja ja isosti lansee-
rattuja sarjoja on jaanyt yhteen kauteen. Myés sitd kommentoitiin, ettei ole kenellekaan

jarkevaa tehda vakisin useaa kautta sarjaa, joka on flopannut.

8 Paatelmat

Lahdin tutkimaan toisen tuotantokauden tekoa tarkoituksenani selvittaa, mitd prosessi
pitéda sisallaan, aihetta kun ei ole tutkittu entuudestaan laajalti. Tuottaja 2 kommentoi,
josko syy tadhan olisi yksinkertaisesti se, ettei pitkia, usean tuotantokauden mittaisia
draamasarjoja ole juurikaan Suomessa tehty. Suomessa on pienet piirit ja moneen
muuhun maahan verrattuna draamatuotanto on viela lapsen kengissa. Monista sarjois-
ta ei olekaan Suomessa tehty kovinkaan montaa tuotantokautta, mikali vertaa ulko-

maalaisiin tuotantoihin.

Oli ilahduttavaa huomata, ettd vaikka haastattelujen valilld oli yhtalaisyyksia ja esille
nousi selkeasti toistuvia asioita usean sarjan kohdalla, niin jokaisesta projektista ilmeni

paljon erityisia piirteitd. Osalla haastateltavista oli jopa taysin erilaisia kokemuksia sa-
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moista asioista. Tama muistuttaa siita, ettd jokainen tuotanto on aina uusi prosessi ja

sisdltdd omat haasteensa ja onnistumisensa.

Elokuva- ja televisioalalla projektiluontoisuus on enemman saantd kuin poikkeus ja
yhden tuotannon jalkeen siirrytddn seuraavaan. Tama tuli haastatteluissa ilmi muun
muassa siind, ettd haastateltavat olivat tehneet mahdollisesti useitakin projekteja ky-
seessa olevan sarjan ensimmaisen kauden jalkeen, jolloin muistikuvat ensimmaisen

kauden suhteen eivat olleet enaa niin tarkkoja.

Tarkeimmaksi asiaksi toisen kauden teossa muodostui se, etta tarinan maailma oli jo
olemassa ja siitd oli helpompi l&hted tekemaan. Jatkossa katsojalta voidaan olettaa
enemman asioita ja katsojaa voidaan yllattda uusilla juonenkaanteilld, kun tarinaan
paastaan syvemmin sisalle. Toisaalta toinen kausi tuo mukanaan paineita, koska laa-
dun halutaan olevan parempi kuin ensimmaiselld kaudella ja tarinan on yllettdva seu-

raavalle tasolle, jotta katsojat pysyvat kiinnostuneina.

Yllattavana tekijand ilmi tuli se, ettd Suomessa tahtinayttelijdiden saamista mukaan
toiselle kaudelle ei koettu merkittdvana osana toisen kauden tekoa. Koska televisiosar-
jojen kaari on elokuvaa pidempi, katsojat ehtivat kiintya ja olemassa oleviin hahmoihin,
mika on tarkeinta. Lisaksi Suomi on sen verran pieni elokuva- ja televisiomaa, etta ko-
timaiset tdhdet yleensa ovat jo mukana sarjoissa alusta alkaen, eikd kansainvalisella

tasolla suuria tahtia ole viela vakiintunut.

Haastatteluissa tuli ilmi, ettd draamasarjojen rahoitus tulee I&hinna sarjan tilanneelta
kanavalta, joskin kahdessa sarjoista rahoitusta oli myds muilta tahoilta. Toisen kauden
markkinointi puolestaan on yleisesti pienempaa kuin ensimmaisen kauden markkinoin-
ti, silla sarjan idea on jo katsojille tuttu ja tarkoituksena on vain muistuttaa sarjan pa-
laamisesta ruudulle. Toisen kauden levitys on yleisesti yhta laajaa kuin ensimmaisen-
kin kauden levitys, ja ulkomaille sarjoja on helpompi lahted myymaan usein vasta sit-
ten, kun sarjasta on originaalimaassaan tehty vahintdan kaksi kautta. Kaikista tassa
tydssa kasitellyista sarjoista on jo myyty ulkomaille optioita ja osasta sarjoista on tehty

muualla maailmassa uudelleen filmatisointeja, remakeja.

Kaikki haastateltavat olivat sitd mieltd, etta olisi tuotannon ja resurssien hyédyntamisen
kannalta jarkevaa, mikali onnistuneen ensimmaisen kauden jalkeen tilattaisiin suoraan

esimerkiksi kaksi seuraavaa kautta. Useamman kauden tekeminen kerrallaan koettiin
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palkitsevaksi, aikaa ja rahaa saastavaksi seka henkisesti helpommaksi, kun tietaa etta

projekti jatkuu.

Olen tyytyvainen siihen, miten taman tyon avulla onnistuin tuomaan tuottajien hiljaista
tietoa laajempaan tietoisuuteen ja nostamaan esille toisen kauden tuotannon kulkuun
littyvia piirteitad. Yleensa toinen kausi nayttaisi olevan siind mielessa helpompi tuottaa,
ettd koko tuotanto ja sen prosessi tunnetaan jo. Poikkeustapauksissa kaikki voi kuiten-
kin muuttua ja talléin on oltava luova ratkaisujen suhteen. Jokainen tuotantokausi on
oma tuotantoprosessinsa, johon kokeneella tuottajalla on rutiininomainen asenne. Mita
tahansa elokuvaa tai tv-sarja kautta lahdetaan tekemaan, tuotanto itsessaan sisaltaa

aina tietyt vaiheet, joita ei voida lahted oikomaan, oli idea kuinka tuttu tahansa.

Sisalldllisia haasteita tulee aina ja toisen kauden osalta ndma haasteet ja suuret yllat-
tavat tilanteet saattavat olla jopa vaikeampia, kuin ensimmaiselld kaudella, silla toisella
kaudella ollaan sidoksissa jo aiemmin tehtyyn materiaaliin, eikd suuria muutoksia voida

tehda perustelematta niita katsojille.

Ty6ssa kasiteltyja sarjoja on esitetty perinteisen television lisaksi suoratoistopalveluis-
sa. Erityisen mielenkiintoista onkin seurata, miten esitysalustojen laajentuminen ja
Suomen kansainvalistyminen kehittyvat Iahivuosina. Maksu-tv-kanavia on jo Suomes-
sakin usea, ja ulkomainen yhteistuotanto ja rahoitus on saapunut Suomeen. Tama
mahdollistaa sarjojen tekemisen isommin, ja Suomella on potentiaalia kansainvalisilla
markkinoilla. Kanavien omistussuhteet kansainvalistyvat ja tdma voi mahdollistaa sen,
ettd suomalaisia sarjoja saadaan tulevaisuudessa enemman esille myds ulkomaalaisiin
suoratoistopalveluihin. Suomen kielen haasteellisuudesta ulkomaalaisilla markkinoilla
on puhuttu, silld suomi on rytmiltddn monista muista kielistd poikkeavaa, mika tekee
dubbaamisesta hankalaa. Sarjojen kotimaisuus taas houkuttaa suomalaisia katsojia

uusien kotimaisten sarjojen pariin suoratoistopalveluiden kasvavassa tarjonnassa.

Millainen on Suomen television tulevaisuus draamasarjojen suhteen? Voiko ratkaisu
pieneneviin resursseihin olla se, etta tuotettaisiin enemman Iyhyempia ja laadukkaam-
pia minisarjoja, jolloin rahaa olisi suhteessa enemman kaytettavissa? Vai yleistyykd
laajempi yhteisty® muiden maiden kanssa avaten Suomelle ovia kansainvalisille mark-
kinoille? Myds kahden tydryhman kaytté samanaikaisesti saastaa resursseja, ja nahta-

vaksi jaa yleistyykd tama kaytantd laajemmin tv-sarjoja tehtdessa. Talldin on kuitenkin
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otettava huomioon aikatauluttamisen haasteet, joita tdma tuotantomalli tuo mukanaan.

Enta uskaltautuisivatko kanavat tilaamaan jatkossa esimerkiksi kaksi kautta kerrallaan?

Uskon, etta rahoitus tulee tulevaisuudessa muuttumaan siten, etta sitd saadaan use-
ammalta taholta. Maksukanavat ostavat esitysoikeuksia tai koko sarjan itselleen, ja
taman esitysikkunan sulkeuduttua sarja paatyy ilmaiskanavalle, joka on ostanut oikeu-

det sarjan nayttamiseen.

Miten maksu-tv ja suoratoistopalvelut vaikuttavat tulevaisuudessa? Jo haastatteluissa
kasiteltyja sarjoja on naytetty Elisa Viihteelld, C-Morella ja Netflixissa. Uskon, etta tule-
vina vuosina draamasarjat tulevat valloittamaan internetin suoratoistopalveluita yha
enemman. Mielenkiintoista onkin tulevaisuudessa nahda, miten tama vaikuttaa suoma-
laisen draaman tuotantoon. Yksi haastattelussa kasitellyistd sarjoista oli nayttanyt en-
simmaisen kautensa maksuttomalla kanavalla joulun alla ja toinen kausi oli tullut mak-
sukanavalta sopivasti heti alkuvuodesta, jolloin potentiaaliset asiakkaat saattoivat

suunnata maksu-tv:lle ja ostaa itselleen esimerkiksi kuukauden katseluaikaa.

Nykyaan suoratoistopalvelut mahdollistavat sen, ettd perinteinen kanava voi lahtea
prosessiin mukaan vahemmistérahoittajana ostaen esitysoikeuksia, ja sarjaa naytetaan
usealla esitysikkunalla elokuvamaisesti. Osa haastateltavista kommentoikin lIahteneen-
sa tekemaan sarjaa kuin elokuvaa. Lisdantyykd tama tv-sarjojen elokuvan kaltaisesti
tekeminen tulevaisuudessa? Ainakin laadultaan ihmiset ovat tottuneet kuluttamaan
huippusarjoja esimerkiksi Netflixin ja HBO:n kautta. Haastatteluissa tuli jo ilmi, etta sar-
joja oli tuotettu ja rahoitettu elokuvamaisesti laajemmin usealta taholta, laatuun panos-
tettu entistd enemman ja valmista tuotantokautta markkinoitu elokuvan keinoin suuresti

pitden ensi-iltoja jokaiselle jaksolle.

Koen, etta television saralla eletddn murrosta, ja on kiinnostavaa seurata, mihin tama
murros johtaa. Televisio siirtyy yhd enemman internetiin ja tv-sarjoja voi katsoa uusista,
jatkuvasti lisdantyvistd paikoista. Suomi kansainvalistyy koko ajan, ja kansainvaliset

yhteisty6t voivat avata tv-sarjoillemme ovia laajemmalle yleisélle.

Kaydessani lapi haastattelumateriaalia esille nousi suuri maara kiinnostavia aihepiireja,
joita olisi mielenkiintoista lahtea tutkia syvemmin. Esimerkiksi televisiosarjojen kasvavia

esityskanavia ja muuttuvaa rahoitusmallia olisi mielenkiintoista tutkia tarkemmin. Lisak-
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si suomalaisia tuotantoprosesseja olisi tarkea tutkia jatkossakin, jotta niitd koskeva tieto

lisdantyisi ja sailyisi edelleen tulevaisuudessakin.
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Haastattelurunko

Kuka olet, missa tuotannoissa olet ollut mukana ja mika& on ollut roolisi ndissa tuotan-

noissa?

Miten tuottajan tyd tv-sarjassa eroaa elokuvan tuottamisesta? Mitd tama merkitsee

tuotantoyhtidon kannalta?

Mista toisen tuotantokauden prosessi alkaa? Milloin tiedetdan, ettd toinen kausi toteu-

tuu?

Miten prosessi yleisesti eroaa ensimmaisen kauden teosta, kun ei I1ahdeta aivan tyhjas-

ta?

Missa vaiheessa sarjan, johon keskitymme, toisen kauden tuotanto on?

Erosiko kyseisen sarjan toisen kauden budjetti ensimmaisen kauden budjetista?

Miten toinen kausi on rahoitettu verrattuna ensimmaiseen? Oliko helpompi tai vaike-

ampi saada rahoitusta? Kuinka paljon rahoitusta samoista lahteista / pitikd etsia paljon

uusia?

Kuinka paljon resursseja hyddynnetdan ensimmaiseltad kaudelta?

Ovatko samat tydryhman jasenet samoissa tehtavissa, vai onko vaihtelua?

Kuinka iso osa kuvauspaikoista on samoja ja kuinka paljon piti hankkia uusia paikkoja?

Onko uuden tyéryhman, kuvauspaikkojen ja nayttelijdiden hankinta helpompaa toisella

kaudella, kun on nayttda jo siitd mita tehdaan?

Pyytavatkoé nayttelijat tai tydryhma isompia palkkoja toisella kaudella? Onko ensimmai-
sen kauden isoille nayttelijdille kirjattu sopimukseen jo jokin optio tulevista kausista ja

kaytettavyydesta niitad varten?
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Kuinka tarkeda on saada uusia isoja nimia mukaan?

Onko tunnettuja nayttelijéitd helpompi tai vaikeampi saada toiselle kaudelle kuin en-

simmaiselle?

Kuinka uudet osapuolet (kuvausmaa/paikka, ulkomaalaiset nayttelijat) vaikuttavat sar-

jan tekoon? Rajoittavatko ne jollain tapaa?

Mita ylimaaraisia haasteita ulkomaalainen raha tuo tullessaan?

Onko aikaa suhteessa enemman tai vahemman kuin ensimmaisella kaudella? Kayte-

taanko sita eri tavalla?

Onko tilaajan kanssa tyoskentely erilaista toisella kaudella? Antaako tilaaja enemman

vapauksia tai asettavatko enemman vaatimuksia toisella kaudella?

Onko toisen kauden levitys/esitysalusta laajempi kuin ensimmaisen kauden? Pysyykd

sarjan naytosaika ja -paikka samana?

Suunnataanko toista kautta isommalle yleisdlle ja jos niin miten?

Miten toisen kauden markkinointi eroaa ensimmaisen kauden markkinoinnista?

Onko toista kautta helpompi levittdd myds ulkomaille, kun kotimaassa jo tunnettu?

YlIAttiko jokin asia toisen kauden teossa, mita et ollut ottanut huomioon aluksi?

Mitd kokemuksia ensimmaiselta kaudelta pystyi hydédyntdmaan toista kautta tehdessa,

kun sama sarja oli kyseessa?

Toisen kauden haasteet ja mahdollisuudet toisella kaudella omin sanoin?

Missa vaiheessa tiedetaan, etta Iahdetdan tekemaan kolmatta tai neljatta kautta?

Voiko naita varten valmistautua jo jotenkin toisen kauden yhteydessa?
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Mita sellaista opit toisella kaudella, jota aiot hyédyntaa jatkossa, jos sarjaa jatketaan?

Olisiko mielestasi parempi, jos Suomessa tilattaisiin useampi kausi kerralla?



