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teena on selvittaa, mité Lappeenrannan, Kouvolan, Kotkan ja Haminan asukkaat tietavat
Miehikkalasté vai onko Miehikkala kyseisilla paikkakunnilla taysin tuntematon kunta.

Tutkimusongelmana on Miehikkaldn kunnan tunnettuus ja se, millaisena ulkopaikkakunta-
laiset nékevat Miehikkalan.

Tutkimus tehtiin pilottityyppisena, jolloin tulevaisuudessa kahden—kolmen vuoden kuluttua
kyseinen tutkimus tehtaisiin uudelleen ja mitattaisiin, onko Miehikk&alan tunnettuus parantu-
nut.

Tutkimusmenetelmana kaytettiin kvantitatiivista tutkimusmenetelmaa, jossa Lappeenran-
nasta, Kouvolasta, Kotkasta ja Haminasta kerattiin tutkimusaineistoa kyselylomaketta kayt-
tamalla. Tavoitteena oli saada jokaisesta kaupungista vahintaan 50 vastausta, hyvaksytta-
vaksi tutkimustulokseksi maariteltiin vahintaan 30 vastausta yhdelta paikkakunnalta. Vas-
taukset kerattiin pyytamalla asukkaita vastaamaan kyselyyn kirjastoissa ja markkinoilla.

Paatuloksena selvisi, etta Miehikkala on hyvin tuntematon paikkakunta. Vastaajista

64,29 % ei tiennyt Miehikkalasta mitdan. Ne, jotka tiesivat Miehikkalasta jotain, kuvailivat
Miehikkalda kuitenkin hyvin positiivisin sanoin. Vastaajien mielesta Miehikkéala on rauhalli-
nen ja luonnonlaheinen paikkakunta. Matkailun osalta Miehikkalalla oli positiivisempi imago
kuin esimerkiksi yrityksen perustamisen tai asuinpaikan puolesta. Osa vastaajista kuitenkin
vastasi, etta Miehikkalassa ei ole mitddn néahtavaa eikd mikéaan veda paikkakunnassa puo-
leensa.

Johtopaatoksena tutkimukselle voidaan sanoa, ettéd Miehikkélan imago ei ole huono, vaan
se on hyvin huomaamaton. Paikkakuntaa ei tunneta, jolloin siita ei ole edes muodostettu
mielikuvaa. Miehikk&ala on tuntematon paikkakunta niin matkailukohteena kuin palve-
luidensa osalta. Miehikkalassa on potentiaalia, mutta sitéa taytyy osata hyddyntaa. Miehik-
kalan tunnettuutta taytyy lisata laajoilla ja suunnitelmallisilla markkinointikampanjoilla.
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Abstract

The aim of the thesis was to conduct an image study for the municipality of Miehikkala. The
purpose of the study was to find out what the residents of Lappeenranta, Kouvola, Kotka
and Hamina know about Miehikkala or whether Miehikkala is a totally unknown municipality
in the abovementioned towns.

The research question was to determine the visibility of Miehikkala and how out-of-towners
see Miehikkala.

The study was conducted as a pilot study which means that in two or three years’ time the
study will be renewed to see whether the visibility of Miehikkéla has improved.

The study was conducted by using a quantitative research method in which data was col-
lected from Lappeenranta, Kouvola, Kotka and Hamina by using a questionnaire. The aim
was to collect at least 50 answers from each town. However, at least 30 answers from each
town was needed to achieve an acceptable research result. Answers were collected in li-
braries and market places by asking residents to fill out the questionnaire.

The main result of the study was that Miehikk&la is a rather unknown place. 64,29 % of the
respondents knew nothing about Miehikkala. However, those who knew something about it
described it in positive terms. They considered Miehikk&la to be a peaceful place close to
nature. As a place of tourism, the image of Miehikkald was more positive than as a place of
business or as a place of residence. Some of the respondents said that there is nothing to
see in Miehikkala and the town is not attractive.

As a result, it can be said that the image of Miehikkéla is not bad, it is rather inconspicuous.
The town is not well-known and thus it has no image. Miehikkala is an inconspicuous town

in terms of both tourism and services. Miehikkala has potential but it must know how to ex-

ploit it. The visibility of Miehikkala can be increased by extensive and well-planned market-

ing campaigns.
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1 JOHDANTO

Taman opinnaytetyon tarkoituksena on tutkia Kymenlaaksoon kuuluvan Mie-
hikkalan kunnan imagoa. Imagotutkimus toimii pilottitutkimuksena, jota on tar-
koitus jatkaa kahden—kolmen vuoden paasta olevalla Miehikkélan kunnan
imagotutkimuksella. Imagotutkimuksesta saa hyddyllista tietoa markkinoinnin
ja viestinn&n suunnittelussa, jolloin markkinointia ja viestintda voidaan kohdis-

taa oikeille kohderyhmille ja oikealla tavalla.

Idea opinnaytetytsta imagotutkimuksena Miehikkalan kunnalle tuli, kun sain
vakituisen tyopaikan Miehikkalan kunnalta. Toimin Miehikk&lan kunnan mat-
kailu- ja markkinointisihteerind. Matkailu- ja markkinointisinteerin toimi on tay-
sin uusi, joten Miehikkalan kunnan markkinointia ja viestintaa varten tarvittiin
tutkimuksellista pohjatietoa, jotta kunnan matkailua, markkinointia ja viestintaa
voidaan kehittdda muun muassa tutkimustiedon pohjalta. Opinnaytetyota teh-
dessa toimin tutkijana niin tyopaikkani edustajan roolissa seké kouluni opiske-

lijan roolissa.

Imagotutkimukselle oli tarvetta, silla Miehikk&lan kunnassa ei olla tehty ky-
seista tutkimusta, joten tutkittua tietoa Miehikkalan imagosta ei ole. Miehikk&-
l&n kunnan markkinointia on mygs alettu tehostamaan, jolloin imagotutkimuk-
selle oli tarvetta, jotta markkinointia voidaan tehostaa oikeissa paikoissa. Ima-
gotutkimus toimii myds hyvana pohjana markkinointi- ja viestintasuunnitel-
massa, joka tehdaan aluksi vuodelle 2018. Tutkimuksen tekeminen auttaa
saamaan tietoa, joilla valitut markkinointikeinot voidaan perustella viitaten tut-

kimustuloksiin.

Imagotutkimus tehtiin kvantitatiivisena tutkimuksena, jossa vastauksia kyse-
lyyn kerattiin paperilomakekyselyné. Kvantitatiivinen tutkimusmenetelma vali-
koitui sen takia, koska haluttiin saada mahdollisimman paljon vastauksia, jotta
saatiin mahdollisimman kattavasti tietoa siitéa, miten ja mista Miehikkala tunne-

taan.

Kyselytutkimus tehtiin Lappeenrannassa, Kouvolassa, Kotkassa ja Haminassa

kaymalla paikan paalla kussakin kaupungissa. Tavoitteena oli saada 50 vas-
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tausta paikkakuntaa kohti. Minimimaara vastauksille oli 30 vastausta paikka-
kunnalta. Kyselytutkimuspaikkoina Lappeenrannassa olivat Lappeenrannan
kaupunginkirjasto ja Lappeenrannan syysmarkkinat, Kouvolassa Kouvolan
paakirjasto ja Kouvolan syysmarkkinat, Kotkassa Kotkan paakirjasto ja Hami-
nassa Haminan péaéakirjasto seka urheilu- ja harrastusryhméan harjoitukset. Ky-
selypaikkakunnat valikoituivat sen mukaan, mille paikkakunnille Miehikkéala on
menettadnyt muuttotappiona asukkaita. Kyselypaikkakuntien kyselypaikat vali-
koituivat sen mukaan, mihin paikkoihin kyselya sai menna tekeméaan ja mista
paikoista sai parhaiten vastauksia. Lisaksi kayttamalla kirjastoja tutkimuksen-
tekopaikkoina pystyttiin varmistumaan siitd, etta saadaan juuri kyseisen paik-
kakunnan vastauksia, silla mielestani kirjastoissa kay eniten vain paikkakun-

nan omia asukkaita.

2 MIEHIKKALAN KUNTA

Miehikkalan kunta on Etela-Kymenlaaksossa sijaitseva maaseutukunta (Kuva
1), jonka vetovoimana toimivat yritysmyonteisyys, palvelut ja asuminen. Mie-
hikkala on pystynyt sailyttamaan tarkeat palvelunsa ja kunnassa onkin talla
hetkell& vuonna 2015 valmistunut koulu, vuonna 2017 valmistunut paloasema,
terveyskeskus, apteekki, pankki, posti ja ruokakauppa (Miehikkalan kunta
2017).

O\

|| Miehikkala

Kuva 1. Miehikkalan kunta merkittyna Suomen karttaan. (Miehikkalan kunta
2017)
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Miehikkéalan kunnan naapurikuntia ovat Virolahti ja Luumaki, naapurikaupun-
keja ovat Hamina ja Lappeenranta (Miehikkalan kunta 2017). Miehikkalan
kunta kuuluu Kaakon Kaksikko -isdntdkuntamalliin, jossa Miehikkéla vastaa
sosiaali- ja terveystoimenpalveluista ja Virolahden kunta isantakuntana tekni-
sen ja sivistystoimen palveluista. Lisaksi Virolahden kunta vastaa tukipalve-
luista, johon kuuluu ruoka-, talous-, tieto- ja henkilostopalvelut. (Miehikkalan
kunta 2017.)

Miehikkalan kunta panostaa lapsiperheisiin ja on ottanut kayttéon vuoden
2018 alusta 10 000 euron vauvarahan houkuttimeksi lapsiperheille. Joulu-
kuussa 2017 olleessa kunnanvaltuustossa paatettiin, ettéa vauvaraha on

10 000 euroa yhta syntynytta vauvaa kohden. Vauvarahaa maksetaan joka
vuosi 1 000 euroa kymmenen vuoden ajan, kun lapsen vanhemmista vahin-
tdan toinen asuu Miehikkalan kunnassa. (Haapamaki 2017.) Kunnan vaesto-
rakennetta halutaan muuttaa ja vauvarahan toivotaan tuovan kuntaan 20 lasta
vuodessa (Ylonen 2017). Lisaksi Miehikkéalan kunta avustaa ensiasunnon
hankkivia perheita tarjoamalla perheille 4 000 euroa avustusrahaa. Avustus
myonnetaan 18—39-vuotiaille henkildille. Asunnon tulee olla hankittuna Mie-
hikkalan kunnan alueelta, sen tulee olla asunnon hankkijan ensimmainen
asunto ja lisaksi asunnon tulee olla osakehuoneisto, omakotitalo tai rakenteilla

oleva omakotitalo. (Miehikkalan kunta 2017.)

2.1 Miehikkalan kuntastrategia 2017

Miehikkalan kuntastrategia 2017 (2012, 2—3) mukaan verotulopohjaa vahvis-
tettaessa kaytetaan hyvaksi muun muassa E18-tien mahdollisuuksia. Tie luo
mahdollisuuksia matkailussa, lahiruoassa, vapaa-ajan asumisessa, bioenergi-
assa, kansainvalistymisen mahdollisuuksissa ja maaseudun kehittdmisessa.
Kunnan vetovoimaisuutta lisdavat kuntastrategian mukaan kirkonkylan viih-
tyisat tontit ja palvelut, toimeliaat kylat, Muurikkalan vihre& logistiikka-alue,
E18-tie sek& Vaalimaan, Kotkan, Lappeenrannan, Haminan, Pietarin ja Hel-
singin l&heisyys. Strategiassa luotetaan myds siihen, etta l&hitulevaisuudessa

on mahdollista saada kuntaan lisdé paluumuuttajia.
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Kunnan imagoa ja vetovoimaa halutaan parantaa aktiivisella seura- ja harras-
tustoiminnalla, paatoksenteolla, lahiruoalla seka palveluilla, joita maaseutuyri-
tykset voivat tarjota. Kunnassa palvelutasoa ja elinvoimaisuutta nostavat toi-
miva perusopetus, vanhushuollon palvelut ja terveydenhuolto. Kunnan tavoit-
teena on suomalaisen maaseudun perinteen sailyttdminen ja kehittaminen. Li-
séksi tavoitteena on oman elamanmuodon kehittaminen ja sailyttaminen.
Kunta tulee vahvistumaan ymparivuotisessa asumisessa, kun vapaa-ajan
asuntoja muutetaan ymparivuotisiksi asunnoiksi. Ymparivuotisen asumisen
vahvistamiseen liittyy Pietarin laheisyys, kansainvalistyminen seka vesi- ja ja-
tevesihuollossa tapahtuvat tehostumiset. Myos kaavoitukseen liittyva sdan-
nosten joustavuus mahdollisuuksien rajoissa lisaavat kuntastrategian mukaan
tulevaisuudessa kunnan ja kylien elinvoimaisuutta. Talla tavoin voidaan edis-

taa pysyvan asutuksen sailymista. (Miehikkalan kuntastrategia 2017, 2012, 3.)

Miehikkalan kuntastrategia 2017 (2012, 4-5) mukaan Miehikkalan kunnan vi-
sio 2017 on: Miehikkala on yritysmyonteinen kansainvélinen E18 -tien maa-
seutukunta, joka tunnetaan laadukkaista palveluistaan, vetovoimaisista asuin-
alueistaan ja innovatiivisista palveluyrityksistd. Kuntastrategiassa on ideoita,
joita edistetaan kayttamalla myonteisen kuntakuvan kehysta. Kyseinen kehys
tarkoittaa kunnasta muodostuvaa myonteista imagoa. Kunta haluaa, etta
imago on kehittyvan kunnan imago keskeisissa sidosryhmissa. Liséksi puhu-
taan Miehikkalan hengesta, joka koskee muun muassa kunnan kehittdmista.
Myonteisen kuntakuvan luomisen ideoita ovat perheystavallisyys, viihtyisat
tontit ja asunnot, vihrea logistiikka-alue, terveys ja hyvinvointi, kylat, Salpalin-

jan matkailu, kuntakeskuksen kehittdmishanke ja kansainvalistyminen.

Miehikkalan kunnan elinkeinoelamaa kehitetddn paikkakunnalla olevien yritys-
ten ja maatalousyrittajien kannustamisella, jotta he kehittaisivat ja monipuolis-
taisivat toimintaansa. Myos Muurikkalan alueella olevat kehittdmishankkeet
vahvistavat kunnan elinkeino- ja tulopohjaa. (Miehikkalan kuntastrategia 2017,
2012, 7.)

Miehikk&alan kunta seuraa kuntastrategian toteutumista vuosittain, kun valmis-
tellaan uutta talousarviota. Kunnanvaltuusto tekee vuosittaista seurantaa. Li-
séksi tarkastuslautakunta seuraa strategian toteutumista talouden ja toimin-

nallisuuden kannalta. Lisaksi valtuustokauden puolivélissa ja valtuustokauden
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loppuessa tehdaan perusteellisempi arviointi strategian toteutumisesta. (Mie-
hikkalan kuntastrategia 2017, 2012, 10.)

2.2 Muuttotappiokunta

Miehikkéalan kunnassa oli 2 034 asukasta vuonna 2017 (Kuntaliitto 2017). Mie-
hikkalan kunta on niin sanottu muuttotappiokunta. Cursor Oy:n tilaaman ja
aluetutkija Timo Aron tekemé&n muuttoliikeanalyysin (Aro 2017) mukaan Mie-
hikkalan vakiluku on vahentynyt 493 henkildlla vuosina 2000-2015. Keski-
maarainen vakiluvun vaheneminen on noin 30 henkil6& vuodessa. lhanteel-
lista olisi, jos kuntien vaestonlisays olisi noin 0,5 %—1 % vuosittaista kasvua.
Vaestonlisays on haitallista, jos se on -0,5... -1 %. Vaestonlisays on taas va-
hingollista, jos se on yli —1 %. Miehikkalan kunnan vaestonlisays on ollut vii-
dentoista vuoden ajan eli vuosina 2000-2015 keskimaarin —1,3 %. Vaestonli-
says on vaihdellut kyseisten vuosien aikana ja vuonna 2007 vaestonlisays ol
jopa —3,2 % miinuksella. Miehikkalaan tehtiin kyseisten vuosien aikana 1 785
lahtémuuttoa ja 1 572 tulomuuttoa. Haminasta, Virolahdelta, Kotkasta ja Lap-
peenrannasta oli eniten tulomuuttoa Miehikkalaan. Tulomuutoista merkittava
osa oli tullut Lappeenrannasta, Helsingista ja Kouvolasta. Lahtomuutto Miehik-
kalasta vuosina 2000-2015 on suuntautunut paaosin lahikuntiin eli Haminaan,
Kotkaan ja Virolahdelle. Lahikuntien lisdksi myds Lappeenrantaan, Helsinkiin
ja Kouvolaan muutti Miehikkalasta eniten inmisia. Lisaksi opiskelukaupunagit,
kuten Helsinki, Lappeenranta, Lahti ja Kouvola olivat lahtomuuttokaupunkien

kérjessa.

Muuttotappiokunnalle on tarkead, millaisia asukkaita kuntaan muuttaa. Aron
tekemassa muuttoliikeanalyysissé (Aro 2017) kerrotaan, ettéd Miehikkala on
saanut muuttovoittoa eniten elékelaisista, lapsista ja ty6ttomista. Muuttotap-
piota kunta karsi eniten ty6ta tekevista henkiloista ja opiskelijoista. Muuttajien
rakenne onkin epaedullinen, silla muuttovoittoa saadaan tydvoiman ulkopuo-
lella olevista henkilGista ja muuttotappiota taas niisté, jotka ovat tydelamassa.
Tulomuuttajista hieman yli puolet oli idltaan alle 35-vuotiaita. Yleensa kun-
nissa keskimaarin alle 35-vuotiaiden tulomuuttajien osuus on noin 75 %. Lah-
tdbmuutossa painottuivat nuoret ja nuoret aikuiset, 47 % lahtomuuttajista kuului
kyseiseen ryhmaan. Lahtdmuuttajien ikaryhmat laskevat tasaisesti ikdryhma

kerrallaan 25—-29-vuotiaiden ikaryhmien jalkeen.
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Miehikk&aldd koskevat samanlaiset haasteet kuin mita muissakin pienissa
maalaiskunnissa on. Kaupungistumisen mygté ihmisia on muuttanut enem-
man kaupunkeihin ja maalaiskunnissa asukkaina on idkkaita ihmisia. Miehik-
kéala on kuitenkin pystynyt muuttotappioitumisesta huolimatta sailyttamaan ak-
tiilviset yhdistykset ja yhteis6t. Kunnan menestymiseen on hyvat edellytykset.
(Ylénen 2017.)

Miehikkal&n kunnan tilanne markkinoinnin osalta on ollut muutamia vuosia sit-
ten huonompi. Asumiseen ja yrittdmiseen liittyva markkinointi on ollut vaja-
vaista. Markkinoinnissa riittdd haasteita, mutta tilanne on parantunut viime ai-
koina. Haasteita riittda vielakin markkinointimateriaalin suhteen, esimerkiksi
erilaisia teemavideoita suunnitellaan tehtavaksi. Lisdksi sosiaalisessa medi-
assa tapahtuvaan markkinointiin pitaisi tehda strategia, jotta tavoitettaisiin
mahdollisimman paljon ihmisia ja saataisiin nakyvaa vaikutusta, kuten tonttiky-
selyita tai matkailijoiden pysahtymisia alueelle. Myds kunnan omien vahvuuk-

sien esiin tuominen markkinoinnissa on tarkeaa. (Ylonen 2017.)

Miehikkalan kunnan markkinoinnin pitaisi olla aitoihin asioihin perustuvaa. On
hyva viestia, mita Miehikkalassa on oikeasti. Kunnassa riittaa, etta asiat ovat
hyvin, jolloin kunnan asioista voidaan vain viestia, eika kuntaa tarvitse niin-

kdan markkinoida markkinointityylisesti. (Ylénen 2017.)

Miehikkaldn kunnassa osataan kuitenkin katsoa hyvin tulevaisuuteen, koska
kunnassa on tehty viime aikoina isoja investointeja. Tilanne voisi olla huonom-
pikin, jos kunta ei olisi katsonut tulevaisuuteen, eika investointeja kuten uutta
koulua ja paloasemaa oltaisi rakennettu. Miehikk&lan kunnassa on myos
idearikkautta, jonka avulla osataan katsoa kunnan tilannetta objektiivisemmin.
Miehikkalan kunnan haasteet pystytddn nakemaéaan, jolloin investoinnit ovat toi-
mineet vastauksina haasteille. Perusasioiden pitaa olla kunnossa, jotta kuntaa

voidaan asumisen puolesta markkinoida. (Ylénen 2017.)

Miehikk&lan kunta on omistajana kehittamisyhtié Cursor Oy:ss4, jolloin Miehik-
kala saa tasta seudullista etua. Kun on isompi alue ja enemman nahtavaa,
niin alue vaikuttaa myods houkuttelevammalta tuleville matkailijoille. Matkailun

osalta Cursor Oy:seen kuulumisesta on hyotya, silla Miehikkalassa on rajoite-
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tusti matkailukapasiteettid, jolloin koko seudun markkinoinnissa mukana ole-
minen helpottuu majoituskapasiteetin lisdamisella. Jos Miehikkalasta ei 16ydy

majoituspaikkoja, niin muualta seudulta voi l6ytya. (Ylénen 2017.)

2.3 Miehikkalan kunnan tulevaisuuden nakymaéat

Miehikkalan kunnan tulevaisuuteen vaikuttavat mielestani monet tekijat.
Vuonna 2018 avautuva uusi E18-moottoritie parantaa likenneyhteyksia ja voi
tuoda uusia asukkaita kuntaan. Miehikkalan kunnan tulevaisuuteen vaikuttavat
my6s markkinoinnilliset asiat. Lisaksi mahdollisten uusien asukkaiden omat
tarpeet ovat mielestani yksi keskeisimmista asioista, joilla uusia asukkaita voi-
daan saada kuntaan. Muuttamiseen ja esimerkiksi yrityksen perustamiseen
alueella vaikuttavat esimerkiksi kunnassa olevien tonttien hinnat. Lisaksi mat-
kailijoiden saaminen kuntaan riippuu mielestani hyvin paljon siitd, miten hou-

kuttelevaksi Miehikkala osaa itsensé brandata.

Bergstromin ja Leppéasen (2009, 105) mukaan markkinoinnissa elamantyylin

psykologiset piirteet tarkoittavat esimerkiksi yksilon persoonallisia tarpeita, toi-
mintamuotoja ja tapoja. Kyseiset piirteet heijastuvat ostokayttaytymiseen. Joh-
detut tarpeet eli lisatarpeet tekevat elamisen mukavammaksi. Tarpeisiin kuulu-

vat esimerkiksi onnistumiset, seikkailut ja virkistys.

Bergstromin ja Leppéasen (2009, 106, 109-110) mukaan tarpeisiin kuuluu
myo0s tiedostettuja ja tiedostamattomia tarpeita. Tiedostamattomia tarpeita yri-
tetaan heratella erilaisilla markkinointitoimenpiteill&, kuten mainostamalla osta-
jille tarkeita asioita. Lisaksi ostomotiivi selittdd, miksi hyddykkeita hankitaan.
Jarkiperdisessa ostomotiivissa ostoksen syita ovat esimerkiksi tuotteen hinta
ja tehokkuus. Lisdksi tuttavien, naapureiden ja tyétovereiden kommentit ja ke-

hut voivat vaikuttaa siihen, etta valineellinen motivaatio syntyy.

2.4 Sijaintipaikkapéaatokseen liittyvat tekijat

Saarion (2016, 9) mukaan alue on kilpailukykyinen, jos yritykset pitavat sita
ominaisuuksiltaan houkuttelevana. Tarkeimpina asioina yritykset pitivat sopi-
van tydvoiman saatavuutta (60 %), likenneyhteyksia (59 %) ja markkinoiden

l[&heisyytta (59 %). Saario (2016, 13) lisaa, ettéa kuntien tukeminen vaikuttaa



13

paljon yritysten sijoittumiseen. Kunnat voivat tukea yrityksia parantamalla tont-
tien ja toimitilojen saatavuutta. Saarion (2016, 15) mukaan Kymenlaaksossa
kehittdmiskohteita nahtiin kunnan ja alueen imagon kehittdmisessa ja kuntien
tukitoimissa ja yrityspalveluissa seké elinkeinorakenteen monipuolisuudessa.
Saario (2016, 19) lis&a, etta elamisen laatu alueella vaikuttaa alueen kilpailu-
kykyyn ja vetovoimaan. Liséksi tulevaisuuden tydvoima vaikuttaa siihen, ha-
luavatko nuoret jadda alueelle. Suurin osa kyselyyn vastanneista yritysjohta-
jista vastasi, etté julkiseen liikenteeseen pitaisi panostaa enemman. Myo6s

kouluihin tulisi yritysjohtajien mukaan panostaa.

Kydon ja Kral-Leszczynskan (2013, 10) mukaan maan sisalla muutettiin
enemman koko viime vuosikymmenen ajan. Niille alueille, jossa vaestdonkas-
vua jo oli, muutettiin enemman. Ne kunnat, joissa oli tydpaikkoja ja jossa kay-
tiin muualta téissa, saivat eniten muuttovoittoa. Talouden hiipuminen on myods
aiheuttanut muuttosysayksen kaupunkimaisiin kuntiin. Kuitenkin esimerkiksi
elakelaiset muuttavat enemman maaseudulle. Kyto ja Kral-Leszczynska
(2013, 53) kirjoittavat kirjassaan Nivalaisen (2002) maininneen, etta mita van-
hempia ihmiset ovat, sitd vAhemmin he muuttavat, silla vanhemmat ihmiset ei-
vat enaa ehdi nauttimaan muuttamisen tuomista hyodyista. Kyto ja Kral-
Leszczynska (2013, 65) kirjoittavat, ettd esimerkiksi Kymenlaakso menetti

5 000 tydikaista henkilod maassamuuton seurauksena. Kyto ja Kral-Leszc-
zynska (2013, 79) mainitsevat, etta tyollisten maaré kasvoi vuosina 2001—
2010 noin 107 000. Taajaan asutuissa kunnissa ty6llisten maara taas vaheni
15 000 henkildlla. Lisaksi maaseutumaiset kunnat menettivat tyollisistd muut-
tajista 11 000 henkilda. Kyto ja Kral-Leszczynska (2013, 94) lisaavat, etta kun-
nalle on tarke&a, millaisia ominaisuuksia muuttajilla on. Naitd ominaisuuksia
ovat esimerkiksi ik&, tulotaso, palvelutarpeet ja koulutus. Kunnat toivovatkin,
ettd kuntaan muuttaisi tydossakayvia, korkeasti koulutettuja, hyvatuloisia tai

lapsiperheita.

Suomen virallisen tilaston (2016) mukaan vuonna 2016 kuntien valisia muut-
toja oli enemman kuin vuonna 2015. Muuttovoittoa sai maarallisesti Uuden-
maan maakunta 6 700 asukkaalla. Toiseksi eniten muuttovoittoa sai Pirkan-

maa 1 876 asukkaalla. Uudellamaalla muuttovoittoa oli nelja promillea.
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Kohon (2017) mukaan suurimmat muuttovirrat suuntautuvat idasté ja pohjoi-
sesta etelaan ja lounaaseen. Uusimaa vaikuttaa hyvin paljon muuttoliikkee-
seen. Suomen sisalla nelja viidesta muuttajasta on alle 35-vuotiaita. Se, miten
alue menestyy, riippuu paljon siita, miten nuoret muuttavat. Markkinointia kan-
nattaisikin kohdistaa 25—-35-vuotiaisiin. Koulutusmahdollisuudet ohjaavat sita,
miten nuoret aikuiset muuttavat. Suurin osa Suomessa asuvista henkiloista
hankkii korkeakoulututkinnon, jolloin opiskelijat jAdvat asumaan sille paikka-

kunnalle, jossa he opiskelevat.

2.5 Paikkamarkkinointi

Mahdollisia tulevia asukkaita ja matkailijoita paikkakunnalle voidaan houku-
tella myds paikkamarkkinoinnin avulla. Du Toit-Helmbold (2015) kirjoittaa, etta
paikkamarkkinointi on moniulotteista ja monimutkaista sekd muuttuu usein,

koska kaupungit ja maaseudut kehittyvat ja muuttuvat jatkuvasti.

MBA Skool-sivuston (2017) mukaan paikkamarkkinoinnin avulla voidaan
markkinoida tiettyja paikkoja. Eri puolilla maailmaa maat ja kaupungit kamp-
pailevat kuluttajien huomiosta esimerkiksi turismissa. Taman takia paikka-
markkinoinnissa yritetaan tuoda jokaisen paikan omia erikoisuuksia esille.
Paikkamarkkinoinnissa luodaan valilla uusia arvoja, jotta niille saataisiin lisaar-
voa. Tarkeda onkin ndhdéa paikan oma arvo, jolla sitd voidaan markkinoida

eteenpain.

Govers (2015) kirjoittaa paikkamarkkinoinnin ja paikkabrandayksen eroista.
Paikkabréndays tarkoittaa maineen hallintaa. Paikkabréandayksen avulla voi-
daan luoda erottuvaa, uskottavaa, aitoa ja mieleenpainuvaa kuvaa ja voimis-
taa matkailijoiden, sijoittajien ja kauppiaiden uskollisuutta. Paikkabrandays on
tarjontaan ohjaavaa, kun taas markkinointi on kysyntéan perustuvaa. Paik-
kabrandayksessa on hyva tehda identiteetin analyysi ja miettia br&ndin arvot.
On hyva miettia, miten brandatty paikka saavuttaa halutun kohdeyleisén. Ku-
luttajat muodostavat mielipiteensa usein sen mukaan, mité internetissa lukee.
Esimerkiksi turismiin liittyva asiat, kuten ideat maisemista ja kulttuurista muo-
dostuvat internetissa olevien verkostojen tietojen avulla. Kuluttajat kuulevat
mielipiteitéd esimerkiksi ystaviltdan ja mediasta. Liséksi kuluttajat rakentavat

mielipiteensa kulttuurista, politikasta ja historiallisista paatelmista uutisissa
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nakyvien kuvien, kuten konfliktien, katastrofien ja juhlien kautta. Lisaksi kulut-
tajat rakentavat mielikuvan esimerkiksi tavaroista, jotka tulevat kyseisista
maista. Kuluttajat myds valitsevat matkailukohteensa, asuinpaikkansa tai sijoi-
tuskohteensa kyseisten tietojen mukaan. On hyva muistaa, etta turistista voi
tulla paikkakunnan asukas tai sijoittaja. Paikkabrandaysta ja markkinointia ei
kannata sekoittaa keskenaan, silla kaupunki tai maaseutu luo brandin markki-
nointihengessa valittamatta riskeista ja tiedoista, silla paikkojen muodot ovat
silti hyvin tuotettuja paikallisista asukkaista ja ylipddnsa kansalaisyhteiskun-
nasta. On tarkeda luoda brandi kuuntelemalla paikallista vaestda ja paikallista

identiteettia.

Burrisin (2017) mukaan paikkaelementti kuuluu markkinointimixiin. Markki-
nointimixiin kuuluu my6s se, missa tuote on tuotettu ja jakelukanavat paatetty
ja suunniteltu. Paikka maarittéd myos sen, miten tuote tuotetaan, myydaan,
lastataan ja kuljetetaan asiakkaalle. Yrityksen paikkavalinta vaikuttaa myos

suoraan siihen, miten yhtié voi markkinoida itseaan.

Parantainen (2008, 263) kirjoittaa, etta yritykselle oikea sijainti on elintarkea.
Sijainti voi olla yritykselle myos uskottavuuskysymys. Asiakkaat etsivat yritysta
oikeista paikoista. Esimerkiksi teollisuusalueella sijaitsee romuliike ja palvelu-
alat sijoittuvat keskustan alueelle. Kuitenkin paikan poikkeavuudellakin voi-

daan erottua markkinoinnillisesti eduksi.

3 IMAGO JA PROFILOINTI

Miehikkaldn kunnassa ei olla strategisesti rakennettu kunnan imagoa ja profi-
loitu kuntaa. Imagon luomiselle ja profiloinnille on kuitenkin markkinoinnin te-
hostamisen jalkeen annettu tilaa. Miehikkalan kunnassa on mielestani kysei-
sille toimille tarvetta, jotta markkinointia voidaan tehostaa ja uusia asukkaita
voidaan saada kuntaan. Lisaksi kunnan brandéaminen on talla hetkella tar-

kedd, jotta kunnan markkinointia saadaan tehostettua.

Juholinin (2013, 228) mukaan ihmiset antavat paremmin anteeksi sellaiselle
tuotteelle tai yritykselle, jolla on hyva maine. Ihmisten valisessa vuorovaikutuk-

sessa maine kulkee kertomuksina ja tarinoina.
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Imago tarkoittaa kuvaa, joka ihmisella, organisaatiolla, maalla tai kaupungilla
on. Vastaanottaja rakentaa imagon olemassa olevista mielikuvista. Imago viit-
taa visuaalisuuteen ja kuviin. Imago-sanaa kaytetaan, kun viitataan "mielen
kuviin” ja vaikutelmiin. (Juholin 2013, 229.)

Profilointi ja imago ovat hyvin [&hell& toisiaan. Imagoa voidaan luoda ja vah-
vistaa profiloinnin avulla. Profiloinnissa kaytetddn keinoa, jolla maaritellaan ta-
voitekuvaa. Keinoina ovat strategiset perusviestit tai avainsanat. Profiloinnilla
maaritelladn sellainen kuva, mika halutaan. Kuitenkaan kaikkeen imagon syn-
tymiseen liittyviin asioihin ei voida vaikuttaa. Profilointi on l&hella maineen ra-
kentamista, kun on kyse yrityksista ja yhteisoista. Naissa profilointiviestit paa-

tetéaan lilketoimintastrategian pohjalta. (Juholin 2013, 230.)

3.1 Maine

Kivikoski (2012) toteaa, ettd maine ei ole sama kuin mielikuvakasite, silla
maine on kohteena olevan yrityksen tai organisaation strategiaosa. Maineen
avulla organisaatio lupaa toimia tietynlaisesti, talléin lupaukset taytyy myos lu-
nastaa. Viestinnalla on suuri merkitys maineen rakentamisessa, silla se vah-
vistaa tai heikentaa sita. Aula ja Heinonen (2002) lisdavat, etta mainetta kas-
vatetaan silloin, kun sidosryhmat ja organisaatio kohtaavat erilaisissa vuoro-
vaikutustilanteissa. Organisaatio voi menestyd maineen avulla. Fombrun ja
Van Riel (2003) mainitsevat, etté kun yrityksella on hyva maine, niin tyonteki-

jatkin ovat ylpeita tydpaikasta ja sitoutuvat siihen.

Yrityksen maine rakennetaan ja rakentuu niin, ettd otetaan huomioon sidos-
ryhmat ja erilaiset nékdkulmat. Yritys tai yhteis6 pystyy saamaan itselleen hy-
van maineen, kun sen toimintakin on hyvaa. Maine rakentuu, kun tunnistetaan
keskeiset toimijat, osoitetaan vaittdmat todeksi ja tehdaan avointa yhteistyota
erilaisten sidosryhmien kanssa. Néihin toimintoihin kannattaa panostaa, jotta
maine rakentuisi hyvaksi. Maineen rakentamisessa on hyva huomioida myds
ylin johto ja johtoryhmat. (Juholin 2013, 232-233.)

Maineenhallintaan menee kauan aikaa ja maineeseen tulevat muutokset ta-

pahtuvat usein hitaasti. Kuitenkin erilaiset tilannetekijat voivat aiheuttaa mai-
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neeseen vaihteluja. Maineen seurantaan kuuluu, etta yritys seuraa, onko mai-
neen ulottuvuudet nakyneet ja onko esimerkiksi julkisuus ollut tavoitteiden mu-
kaista tai tavoitteita vastaan. Lisaksi se, onko yritys ollut ndkymatén erilaisilla
foorumeilla, on tarkeaa tietoa. Maineanalyysin jalkeen on hyva miettia, mil-
laista mainetta yritys ylipaansa halua saavuttaa, mita keinoja yritys haluaa
kayttaa ja millaisia resursseja oikeanlaisen maineen saamiseen tarvitaan. (Ju-
holin 2010, 107.)

3.2 Brandays

Siihen, mihin yrityksen kilpailuvoima perustuu, rakennetaan brandi. Brandin,
yrityksen ja yrityksen tuotteen pitda olla saumatonta. Se, miten yhteensopi-
viksi ne maaritellaan, maarittdd sen, miten ainutlaatuiseksi asiakas kokee
brandin. Brandi kokoaa kaiken tiedon, mielikuvat ja kokemukset, jotka kulutta-
jalla ovat tuotteesta. Brandi syntyy talldin vasta ostajan mielessa. (Bergstrom
ja Leppanen 2009, 243.) Sipila (2008, 53) lisaa, etta brandilla pitdd aina olla
jokin tehtava. Brandi ei voi olla itsetarkoitus. Sounio (2010, 89) kirjoittaa, etta
yhteison tai yrityksen on hyva maarittdd, millainen heidan brandinsé on nyt ja
millaiseksi sen halutaan tulevan. Silla, miten yritys toimii, naytetad&dn asiak-

kaille, mita yritys tavoittelee.

Maineen ja brandin ero on se, ettd maine syntyy, mutta brandi pystytaan ra-
kentamaan markkinointiviestinnallisilla elementeilla (Juholin 2010, 128).

Brandi on nimi, termi, viesti, symboli tai ndiden yhdistelma. Brandielementteja
ovat logot, symbolit, pakkaustyylit ja yritysnimet. Brandi tarjoaa etuja kulutta-
jille ja asiakkaille. Brandit ovat aineetonta arvoa, jota taytyy hoitaa hyvin. Bran-
dayksen avain on se, etta kuluttajat huomaavat eron eri tuotteiden ja yritysten
valilla. Brandit voivat lisdksi maksimoida nakyvyyden ja minimoida paallekkai-
syydet. (Kotler ym. 2009, 454.)

Brandien kohderyhmiin kuuluvat kuluttajat. Brandin viestintéd on lahes samaa
kuin markkinointiviestintd. Malmelin ja Hakala (2005) kirjoittavat, etta kaiken-
laiset viestit synnyttavat brandid. Viestit tulevat siita, mita ihmiset kohtaavat.

Ihmiset eivat erittele sitd, mista viestit ovat lahtoisin.
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Brandiin yhdistetaan rationaalisuus, kokemukset ja mielikuvat seka tieto ja
emotionaalisuus. Brandin taytyy erottua, olla omintakeinen ja merkityksellinen,
jos sen haluaa onnistuvan. Tama kaikki on kokonaiskasitys merkityksellisesta

yleisdsta ja sidosryhmista. (Juholin 2013, 236.)

Bréandia rakennetaan pitkajanteisesti ja strategisesti. Brandin rakentamiseen
kuuluu aluksi tutkiminen, jolloin selvitetaan asiakkaiden arvomaailma ja asen-
teet, mita kilpailijat tarjoavat, miten kilpailijat ovat asemoineet tuotteet ja millai-
sia kilpailuetuja kilpailijoilla on. Aluksi selvitetadn myos esimerkiksi yrityksen
tavoitteet, resurssit ja lahtokohdat. Tutkimuksen jalkeen selvitetaan, millainen
persoonallisuus brandilla on, eli miten halutaan, etta ostajat nakevat brandin.
Taman jalkeen mietitddn brandin positiointi ja se, miten markkinointitoimenpi-
teet suunnitellaan. Tuotteille annetaan nimet ja nimen ulkoasu visualisoidaan.
Lis&ksi suunnitteluun kuuluu my6s hinta, markkinointiviestinta ja saatavuus.
Asiat suunnitellaan niin, etta rakennetut mielikuvat vastaavat tavoitteita. Bran-
din positioinnin jalkeen suunnitellaan brandin toteutus ja seuranta, silla yrityk-
sen taytyy seurata brandin kehittymista markkinoilla, esimerkiksi millaisia mie-
likuvia brandi synnyttda ja miten sitoutuneita asiakkaat ovat. (Bergstrom &
Leppanen 2009, 244.)

Brandin rakentamisessa tarkeinta on brandin ydin. Ytimen kuuluisi heijastaa
yrityksen arvoja ja strategiaa ja puhutella asiakasta. Brandi voi menestya vain
silloin, kun brandin ydinidentiteetti nakyy asiakkaille, kun esimerkiksi brandi
siirtyy uusille markkinoille. (Bergstréom ja Leppéanen 2009, 245.) Sipila (2008,
52) lisaa, etta brandin keskeisia elementteja ovat arvot, asiakas, juuret, erot-
tautuminen, vahvuusalueet, kutsumustehtava ja persoonallisuus. Sipila (2008,
69) lis&4, ettd brandin arvojen tulee olla samanlaisia yrityksen arvojen kanssa.

Arvojen tulee nékya siina, miten brandi kayttaytyy.

Yritys- ja yhteis6bréandi on monimerkityksellinen, silla osa ihmisistd ndkee sen
vain visuaalisena identiteetting, kun toiselle se on saman tyyppinen kuin ai-
neeton paddoma, jossa yhdistyvat yrityksen tuotteet ja palvelut, arvot, strate-
giat, visio ja yhteiskuntavastuu. Brandin omistajille on tarkead, tunnistavatko
asiakkaat ja kuluttajat brandin autettuna vai spontaanisti ja mita brandisté pys-
tytaan kertomaan. On tarke&aa, etta brandi-identiteettia mitataan ja seurataan.
(Juholin 2013, 238.)
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Brandi on identiteetti, jota yhti6 noudattaa, kun se haluaa nayttaa, millaisessa
asemassa se on. Brandille luodaan imago keinolla, jolla kuluttajaa viedaan
kohti tuotetta. Brandi-identiteetin pitaisi nékya kaikessa, mita yritys tekee, mi-
ten yritys kayttaytyy, millaisia esitteet, pakkaukset ja vuosiraportit ovat sekéa
milta kayntikortit nayttavat. Brandilupaus on markkinoijan visio siita, mita yh-
tion pitaisi tehda sen tunnettuuden takaamiseksi. Kun yhtio ymmartad brandin
tunnettuuden tarkeyden, kaikki asiat, jotka linkittyvéat brandiin kuluttajan mie-
less&, ovat kaikkein tarkein asia brandin luomisessa. (Kotler ym. 2009, 426.)
Taipale (2007, 76) lisaa, etta se arvo, joka on asiakkaiden ajatuksissa, mukau-
tuu sen mukaan, miten hyvin yritys lunastaa brandilupauksensa. Jos asiak-
kaille on myonteisia kokemuksia yrityksesta, niin he valitsevat todennakoisesti

kyseisen yrityksen myds jatkossa.

Tunteet ovat suuressa roolissa kuluttajien valinnoissa, tyytyvaisyydessa ja luo-
tettavuudessa brandien valilla. Kuluttajat eivat osta niinkaan tuotteita, vaan
tunteita, joita tuotteet tuovat. Tunteellinen brandaaminen sitoo kuluttajaa tun-
teiden ja aistien kautta. (Kotler ym. 2009, 426.)

Bréandijohtamisen ytimena on bréandi-identiteetti eli kokonaisuus, joka kasittaa
brandiin liittyvat mielleyhtymat. Liséksi liikevaihto ohjaa bréandijohtamista.
Bréandi-identiteetin kautta voidaan fokusoida, miten halutaan, ettad brandi koe-
taan. (Juholin 2010, 128.)

Brandia on myds hyva arvioida. Arviointia voidaan suorittaa esimerkiksi seu-
raamalla, kuinka moni klikkaa Facebook-kampanjasivustoa. Kampanjan lop-
puvaiheessa pystytaan nakemaan esimerkiksi prosentteina, kuluina ja henkilo-
maaring, miten kampanja on onnistunut. (Juholin 2010, 129.)

Juholin (2013, 331) kirjoittaa, etta on hyva miettia, miten internetissa ollaan
nakyvilla. Kun halutaan hallita bréndia verkossa, pitdd miettid, etta jokainen
sovellusalue, kuten intranet, sosiaalinen media ja julkiset sivustot ovat tavoite-

mielikuviin sopivia.
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3.3 Kunnan brandaaminen

Rainiston (2004, 19) mukaan iskulauseet toimivat kunnissa imagon rakenta-
jina. Iskulauseet on hyva suunnitella sen mukaan, mille kohderyhmalle isku-
lause on suunnattu ja mita iskulauseella tavoitellaan. Iskulauseita mietittaessa
on hyva pohtia, mihin iskulause on tarkoitettu. Iskulause voi olla tarkoitettu
kunnan nykyisten asukkaiden aktivoimiseksi tai motivoimiseksi seka silla voi-
daan houkutella uusia veronmaksajia. Sloganin on myos hyva palvella tavoit-
teita, jotka on asetettu matkailuelinkeinoon. Viestin taytyy myds vastata elin-
keinomarkkinointiin asetettuihin tarpeisiin. Iskulauseen miettimisessa myos
siitd tulevat mielikuvat ovat tarkeitd, jolloin on hyva pohtia, miltéa iskulause kuu-
lostaa esimerkiksi alueen sidosryhmissa. Jokaiselle kohderyhmalle pitéisi
maaritellda omat viestinsa ja alaimago, silla jokaisen kohderyhman tarpeet ja

motiivit ovat erilaiset.

Rainiston (2004, 26) kirjan mukaan Virtanen (1999) mainitsee, etta kunnat ja
kaupungit valitsevat useimmiten iskulauseikseen mielikuvaiskulauseita. Kun-
nat ja kaupungit eivat taas valitse "arkipaivaisia” paikan rakenteita. Arkipaivai-
silla paikan rakenteilla tarkoitetaan esimerkiksi museoita, kirkkoja ja maisema-

teitd. Brandaamisen tarkeimpien asioiden on hyva olla todellisia asioita.

Monet yritykset voivat ajatella, ettd seudun markkinointi ei kuulu heidéan tehta-
viinsa. Yritykset voivat olettaa, ettd seudun markkinointi kuuluu vain julkiselle
sektorille. Yritykset voivat ottaa vastuun vain omasta toiminnastaan. On kui-
tenkin kaikkien etu, ettd seudun markkinoinnista vastaavat seka yritykset etta
julkinen sektori. Alueelle mahdollisesti sijoittuvat yritykset voivat my6s miettia
yrityksen sijoittumista sen perusteella, millaisia yrityksia seudulla on jo talla
hetkella olemassa. Seudun markkinoinnissa on kuitenkin tarkeaa, etta markki-
noinnin vastuun jakavat julkinen sektori seka alueen yritykset. Yritysten tarkein
tehtava on kuitenkin hoitaa omaa yritystoimintaansa ja luoda menestystéa
omalle yritykselleen. Yrityksille seudun markkinointi on tarke&aa, kun se tukee

yritysten omia paamaaria. (Rainisto 2004, 47-48.)

Tulevaisuudessa mielikuvat ratkaisevat, mielikuvitus voi voittaa ihmisilla ole-
van rationaalisen ajattelun. Paikan imagon rakentamisessa on tarke&a, etta

markkinointi on mukana paikan kehittamisesséa. Luova ajattelu antaa alueen
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kehittamiselle myds hyvat lahtékohdat. Imagon rakentamisessa taytyy tehda
valintoja. On hyva panostaa niihin tekijdihin, joiden oletetaan vaikuttavan eni-
ten kuntaimagon rakentamiseen. Palveluimago on yksi tarked osa kuntaima-
goa. Se paranee, kun kunnan palveluja saadaan parannettua. Onkin tehok-
kaampaa markkinoida paikan osaimagoja kuin kokonaisimagoa. (Rainisto
2004, 64.)

Pienen kunnan on myds hyva miettia, miten se voisi parantaa omaa imago-
aan. Imagon parannuksessa kannattaa miettia taysin uusia ndkodkantoja. Jo-
kaisella paikalla on se oma asia, milla paikkaa voidaan alkaa ylivoimaisesti ke-
hittdm&an. Mittakaava ja tavoitteiden laajuus ovat kaikkein tarkeinta. Tavoit-
teet ja mittakaava taytyy myos pystya suuntaamaan oikein. Seutumarkkinoin-
tia pitéaa kehittaa pitkajanteisesti ja asiakaslahtoisesti. Imagomarkkinointi on
prosessi, jossa kunta analysoi, millainen identiteetti silla on, millaiset strategi-
set tavoitteet silla on ja miten sen pitéisi toimia, jotta mielikuvat kunnasta ovat
sen mukaisia, mitad on tavoiteltu, kun on mietitty strategisia tavoitteita ja identi-
teettia. (Rainisto 2004, 65.)

Kunnan menestymisen edellytyksia on I6ytaa kunnasta selkea eroavuus ver-
rattuna muihin kuntiin. Kunnassa on hyva olla jokin ylivoimainen kilpailuvaite.
Paikalle voidaan esimerkiksi kehittdd oma identiteetti sen perusteella, miten
ainutlaatuinen ja erinomainen se on. Keskeisené tavoitteena brandayksessa
on saada kunta erottumaan muista kunnista. Talla tavoin markkinointiviesti tu-
lee uskottavasti kuulluksi. (Rainisto 2004, 67—68.)

Alueellinen kilpailukyky on tapa, jolla alueet voivat luoda, yllapitaa ja houku-
tella monipuolista julkista ja yksityista toimintaa. Alueellisiin kilpailutekijoihin
kuuluvat esimerkiksi infrastruktuuri, hyvin toimivat palvelut, yritykset, alueen
inhimilliset voimavarat, toimiva kehittdjaverkosto, asuin- ja elinympariston
laatu seka alueella olevat raaka-ainevarannot ja kilpailuedut, jotka syntyvat si-

jainnista ja saavutettavuudesta. (Kuntaliitto 2010, 8.)

Kunnan maine muuntuu sen mukaan, mité kunta tekee tai on jattanyt teke-
matta. Kunnan maine myos rakentuu kaikesta vuorovaikutuksesta ja arkisesta

tyostd. Myds kunnan mielikuva syntyy niin, etta kunta ei vaikuta mielikuvan ra-
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kentumiseen. Kunnan mainetta voidaan pitaa ylla olemalla aktiivinen ja huo-
lehtimalla siitd, ettd kunnan toimet ovat aitoja ja oikeudenmukaisia. Brandi-
tydssa voidaan myos vaikuttaa kunnan maineen parantamiseen. Hyvan mai-
neen ja vahvan brandin saa, kun kokemus ylittda odotukset. Maineen ollessa
vahva, se kestdd myds paremmin kolahduksia, joita maineelle voi tulla. Vah-
van brandin piirteisiin kuuluu mygs, etta se kestaa paremmin mainekriiseja.
Brandi syntyy muiden ihmisten tekemisista, joissa on sisaltdd. Kunnissa jokai-
nen henkild ja kunnissa kayva henkilé parantavat tai pahentavat kunnan mai-
netta rijppuen siita, miten kuntalainen tai vierailija toimii. Brandi rakentuu myos
niistd mielikuvista, jotka kuntiin liittyvilla sidosryhmilla on. Brandiin voidaan pa-
nostaa brandity6lld, jolloin voidaan tukea mielikuvien syntymista. Lisaksi bran-
dityolla autetaan kuntaa pysymaan inmisten mielissa. Brandityd perustuu kun-
nan strategiaan ja kaikki kuntalaiset voivat osallistua omalta osaltaan brandi-
tyohon. (Kuntaliitto 2016, 32.)

Brandityohon kuuluvat esimerkiksi puhetyyli, eli, esimerkiksi milla termein ja
miten kunnasta puhutaan. Liséksi brandityéhon kuuluvat paivittainen toiminta,
miten arvolupaukset lunastetaan toiminnassa ja paivittaisissa kohtaamisissa
seka millaiset teot tukevat brandia. Myds paaviestit, jotka kuvaavat keskeista
arvolupausta seka alueen strategiaan ja vahvuuksiin perustuva brandistrate-
gia ovat osa brandity6ta. Lisaksi visuaalinen ilme on tarkea brandin rakentami-
sessa. Visuaalisessa ilmeessa mietitd&n, miten arvolupaukset luodaan ja mi-

ten visuaalisesti viestitdan. (Kuntaliitto 2016, 33.)

Brandi vaikuttaa myos siihen, miten tyytyvainen henkil6std on tyéhénsa ja mil-
lainen mielikuva tydnantajasta on. Brandityota tehdéén sen takia, etta paikka-
kunnalle saadaan vetovoimaisuutta, kuten uusia asukkaita, yrityksia ja matkai-
lijoita. Branditydon avulla voidaan synnyttaé positiivista ilmapiiria, tama vaatii
kuitenkin, ettd sanojen takana on myds tekoja. Brandityon avulla voidaan nos-
taa paikkakunnan erilaisuutta, vahvuuksia ja karkia esille. Brandityd on hyva
johtaa keskitetysti. Lisaksi on tarkeaa, etta brandityd on koordinoitua eri toimi-
joiden kesken. Elinvoimaisuuteen, johon liittyy maine, mielikuvat ja brandays,
on tarke&a, ettd paikkakunnasta kertovat viestit ja ilme ovat yhdenmukaisia ja
johdonmukaisesti vélitettyja. Ne viestit, jotka poikkeavat toisistaan, hAmmenta-
vat viestin vastaanottajaa. Lisaksi ne voivat myo6s heikentda uskottavuutta ja

syoda luotettavuutta. (Kuntaliitto 2016, 34.)
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4 VIESTINNAN JA MARKKINOINNIN SUUNNITTELU

Saan opinnaytetydstani tarkeaa tietoa Miehikkalan kunnan viestinnan ja mark-
kinoinnin suunnitteluun. Miehikkalan kunnassa ei olla tehty aiemmin viestinta-
ja markkinointisuunnitelmaa, joten sen tekeminen tulee tarpeeseen. Opinnay-
tetyohon liittyvan tutkimuksen avulla voidaan valmistella uutta viestinta- ja

markkinointisuunnitelmaa seka siihen liittyvia elementteja, kuten viestinnan ja

markkinoinnin mittaamista.

Bergstrom ja Leppanen (2009, 25) mainitsevat, etta julkisten palveluiden
markkinoinnissa tavoitteena ovat valtion tai kunnan tarjoamista palveluista tie-

dottaminen ja palvelujen kysynnan ohjailu.

Viestinta eri muodoissaan on tarkeé&a, silla se on keskeisessé asemassa kai-
kissa liiketoimintaprosesseissa, jotka tuottavat. Mukautumiskykyinen ja tarkoi-
tuksenmukainen viestinta, joka on myo6s tehokasta, on perusedellytys markki-
naorientaation toteutumiselle. Kommunikaatio onkin keino, jolla voidaan ra-
kentaa kasitys itsesté ja ymparistosta seka logiikasta, joka soveltuu toimin-
taan. (Tikkanen ja Vassinen 2009, 53.)

Organisaation viestintaan vaikuttavat yrityksen arvot. Lisaksi muutokset, jotka
toimintaymparistolla on tiedossa, vaikuttavat viestintdan. Viestintastrategia tai
viestinnan suunnitelma strategisesti on keihaankarki, joka antaa suunnan ja
jonka avulla saadaan pohjaa kaytannon viestinnalle. Toisille riittavat valjem-
mat suunnitelmat ja toisille yksityiskohtaisemmat suunnitelmat. On monia ta-
poja suhtautua strategiaan. Monille se on turhuutta, silla ei haluta yksityiskoh-
taisia suunnitelmia. Strategian avulla saadaan toiminnoille tietynlainen selka-
ranka, jonka avulla voidaan tietaa, mika on tarkedd missakin vaiheessa ja
mika ei ole. On kuitenkin tilanteita, jossa strategia ei anna ohjeistusta. (Juholin
2013, 86-87.) Sipila (2008, 21) jatkaa, ettd brandi- ja viestintastrategiaan on
hyva olla kirjattu suunnitelma, joka kertoo viestinnan tehtavan. Lisaksi brandi-
ja viestintastrategian on hyva olla julistus, joka kertoo, miksi markkinoilla kil-
paillaan omasta asemasta. Liséksi strategia on suunnitelma, millainen tehtava
bréandilla on ja miten sen taytyy markkinoilla kayttaytya. Liséksi strategia on
sopimus, joka kertoo, millaisia muutoksia viestinnalla halutaan toteuttaa ja jo-

hon asiaan kuuluvat henkil6t ovat sitoutuneet.
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Viestintastrategia tulee laatia yhdessa organisaation sisélla ja siitd pitdéd saada
keskustelua koko organisaatiossa. Viestintastrategian suunnittelu on hyva
aloittaa erilliselld, esimerkiksi seminaarilla tai tydpajalla, lisdksi voidaan kayt-
taa niiden yhdistelmia. (Juholin 2013, 128-129.)

Sipila (2008, 40) kirjoittaa, ettéd markkinoinnissa kasvutavoite on ainoa keino,
jolla kaupallinen nykyasema pystytaan sailyttdmaan. Se, mita yritys tai brandi
lupaa, on avain siihen, millainen markkinointisuunnitelma tehdaan. Markki-
nointisuunnitelma on hyva rakentaa niin, etta siina ei ole liikkaa toimenpiteita.
Onkin hyva pohtia sitd, mihin kannattaa keskittda voimia ja mika asia on va-
hempiarvoinen. Lisdksi on tarkeda puntaroida, mita tehdaan, mité ei tehda ja

mill& keinoin voidaan lunastaa arvolupaus, joka on annettu.

Tikkanen ja Vassinen (2009, 117) lisdavat, etta ylimmalle johdolle markkinointi
on yrityksen tarkein tehtava. Markkinointi onkin toimi, joka kulkee jokaisen toi-

minnon lapi ja on hyva muistaa organisaatiossa.

Strategian viestinnassa on tarkeda prosessin liséksi sisalto, silla sisallon pi-
taisi puhutella ihmisia. Liséksi sen pitaisi antaa valmiuksia, jotta strategiaa voi-
daan toteuttaa. Ydinviesti strategiassa pitaa pystya laittamaan sellaiseen muo-
toon, etta sen ymmartaa ja sen muistaa. Myds ydinviestin kirjoittaminen tari-
naksi on hyvé keino, kun laaditaan strategiaa. Strategiassa on hyva pystya
erottumaan muista, siina on hyva olla kiintopiste ja sen tulee pysayttaa viestil-

l&aén. Strategia muodostuu nain tarinaksi. (Juholin 2008, 116-117.)

Kaikilla organisaatioilla ei ole kuitenkaan strategiaa, joka olisi julkilausuttu,
mutta silti asioita tehdaan sen mukaan, mikéa tuntuu parhaimmalta. Ajan my6ta

on tullut tiettyja tapoja, miten on parasta toimia. (Juholin 2008, 118.)

Strategia voi toimia vain silloin, kun ihmiset noudattavat sitd. Strategiaa voi-
daan soveltaa omassa tyossa, kun sité tulkitaan omakohtaisesti ja ollaan var-
moja siitaq, mita taytyy tehda strategian eteen. Strategia toteutuu yleensa to-
teuttajansa mukaan. Valilla strategia ei toteudu, silla ne, jotka laativat strate-
gian ja ne, jotka toteuttavat sita, ajattelevat eri tavalla. Strategia ei ole kuiten-

kaan koskaan taysin valmis, vaan sita ty0stetdén joka paiva. Nakemyksia on
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hyva vaihtaa erityisesti silloin, kun strategia jalkautetaan arkitoimintoihin. (Ju-
holin 2008, 118-119.)

Viestintd on mukana kaikessa yrityksen tai yhteison toiminnassa, talléin myos
arviointi pitaisi olla mukana kaikessa toiminnassa. Viestinnan suunnittelu, to-
teutus ja arviointi onkin hyva olla jatkumo, johon kuuluu mittaamista, luotausta

ja seurantaa jatkuvasti. (Juholin, 2010, 37.)

Visuaalinen identiteetti on tarinan tai perusviestien kumppani, joka voi erottau-
tua ja muistua mieleen ratkaisevalla tavalla. Visuaalinen identiteetti pystyy yh-
distamaan markkinointi- ja viestintaaineistot ja samalla yhdenmukaistamaan
organisaation kuvaa. Visuaalisuus viestii sanattomasti suoraan ihmisten alita-
juntaan. Visuaaliseen identiteettiin kuuluvat varit, muodot ja tyyli. Keskeisia
elementteja ovat tunnusvarit, typografia ja yritys- ja tuotetunnus. Kyseiset tun-
nukset nayttaytyvat esimerkiksi mainonnassa, verkkosivuilla, julkaisuissa ja
esitteissd, kayntikorteissa, kirjekuorissa ja lomakkeissa. Visuaalista identiteet-
tia muutettaessa muutos liittyy organisaation muutoksiin tai ympariston muu-
toksiin. Visuaalisen ilmeen maéarittely pitéisi olla vuosiksi eteenpdin, joten sen
tulisi olla pysyva. (Juholin 2013, 111-112.)

4.1 Kuntaviestinta

Kuntaviestinndssa kaikilla on oikeus tietoon ja vuorovaikutukseen. Viestinta
perustuu siihen, millainen tarve kuntalaisilla on, eika niinkédéan organisaation
tarpeiden mukaan. Yhteisella ideoinnilla saadaan hyvin edistettya kuntavies-
tintda. Viestinnassa vastuiden pitda olla selkeita ja viestintaa pitda suunnitella.
Kunnan eri palvelujen taytyy olla internetissa kunnossa. Sosiaalisen median
kaytdssa pitaa olla tarkkana siina, miten siella julkaisee paivityksia. Kunnan
maine syntyy arkipaivaisista teoista ja elinvoimaa on mahdollista vahvistaa
brandayksella. Viestinnan selkeyteen on hyva panostaa, tama korostuu erityi-
sesti poikkeustilanteissa. (Kuntaliitto 2016, 6.)

Kuntien on hyva luoda sellaisia malleja, jotka innostavat kuntalaisia tuotteliai-
suuteen, silla kuntalaisia on hyva motivoida osallistumaan viestintdan. Kunta
voikin lisata markkinointiaan esimerkiksi jarjestamalla tilaisuuksia, joissa ava-

taan kunnan visuaalista merkitysta. (Sounio 2010, 36.) Paluumuuttajien arvo
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kuntien markkinoinnissa on suuri, silla paluumuuttajat markkinoivat kuntaa pa-

remmin kuin mainoslauseet (Sounio 2010, 37).

Nykyisin kuntalainen maarittelee viestinnan tarpeen. Kuitenkin palveluviestinta
on tarkeé&a ja kuntalaisten pitaisikin tietaa, millaisia palveluita kuntalaisen on
mahdollista saada, miten niita saa ja milloin. Kunta on kuntalaisia varten ja on
tarkeaa, etta kuntalaiset voisivat osallistua asioihin, joita kasitellaan yhdessa.
(Kuntaliitto 2016, 8.)

Kunnan rooli on nykyisin suuri, kun alueen elinvoimaa halutaan kehittaa. Elin-
keino- ja matkailumarkkinointi ovat tarkeita tekijoita. Lisdksi harrastusmahdolli-
suudet, asuminen, ymparisto, palvelut, likenne, henkinen ilmapiiri ja kulttuuri
ovat tarkeita tekijoita elinvoiman kehittamisessa. Se, mita kuntalaiset puhuvat
omalle lahipiirilleen, on kaikkein tehokkainta viestintaa. Ammattimainen mark-
kinointi ja sosiaalinen media ovat tarkeita keinoja alueen markkinoinnissa.
Asukkaiden hyvinvointi ja yhteisdllisyys pysyvat osittain ylla tehokkaan viestin-
nan ansiosta. Kunnan maine pysyy hyvana, kun viestintailmapiiri on onnistu-
nut. Hyva kunnan maine luo elinvoimaa ja vahvistaa alueen kehittamista.
(Kuntaliitto 2016, 9.)

Kunnilla on haasteita, kun halutaan yhdistaa kuntalaisille suunnattu perusvies-
tintéd matkailumarkkinointiin. Kunnan onkin hyva antaa se matkailuyhtion hoi-
dettavaksi. Viestinnan pitaisi innostaa matkailijoita myds sesonkien ulkopuo-
lella. Onkin hyva luoda vuosikalenteri, jossa on merkitty viestinnalliset paakoh-
dat uusista nakoékulmista. (Sounio 2010, 38-39.)

Kuntaliiton (2016, 10) mukaan esimerkiksi sosiaalisessa mediassa voi olla kai-
kenlaisia puheenvuoroja. Kaikkien, jotka viestivat kunta-alalla, tulisikin kuun-
nella tarkasti, millaista julkista keskustelua on millakin hetkella liikkeella ja tar-
vittaessa osallistua siihen, jotta epéasiallisuudet voidaan oikaista asiallisuuk-
siksi. Erilaiset sidosryhmat ja asukasryhmat on hyva muistaa, kun halutaan
esimerkiksi kehittaa asioita tasapainoisesti. Asukkaat voivat omalla aktiivisuu-

dellaan kehittaa kuntaa ja pitaa sita kilpailukykyisena.
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Kunnan palveluviestinta on tarke&a, koska se auttaa yksittaista kuntalaista,
luo mydnteistd mainetta sekad helpottaa yleisen viestinnan toteuttamista. Kun-
talaisia kohdatessa voidaan kayttaa asukastilaisuuksia, asukasraateja, avoi-
mia ovia, aluetoimikuntia, kyselyita ja erilaisia sosiaalisen median yhteisoja.
Palvelun keskittamiseen sopivat erilaiset fyysiset neuvontapisteet, sahkoiset
palvelualustat, verkkosivut, puhelinpalvelu ja chat- ja videoasiointipalvelut. Li-
saksi sosiaalisen median kayttaminen on myods asiakaspalvelua kuntalaisille.
Erilaisissa palvelukanavissa voidaan kohdata mita tahansa kysymyksia. (Kun-
taliitto 2016, 30-31.)

Kunta voi kayttad sosiaalista mediaa omassa viestinndssaan. Sosiaalisessa
mediassa voidaan kertoa omasta toiminnasta, jolloin voidaan kertoa esimer-
kiksi paatoksista. Liséksi voidaan kampanjoida ja markkinoida, jolloin muun
muassa kerrotaan uusista palveluista ja tuodaan vanhoja palveluja esille.
MyGs maineen yllapito ja mielikuvien luominen ovat osa kampanjointia ja
markkinointia. Sosiaalisen median viestintaan kuuluu myoés osallistuminen
keskusteluihin, kun voidaan rakentaa kuntalaisten yhteisollisyytta arkipaivai-
sissa toimissa. Osallistaminen ja joukkoistaminen kuuluvat my6s sosiaalisen
median viestintaan. Talléin keskustellaan tulevista paatoksista ja asioista,
jotka ovat valmisteilla. Sosiaalisen median viestinnén avulla voidaan liséksi

neuvoa ja palvella asiakkaita. (Kuntaliitto 2016, 47.)

4.2 Miehikkalan markkinointiviestinnan nykytila

Miehikkalan kunta on alkanut kayttaa sosiaalisen median kanavia vasta kaksi
vuotta sitten. Sosiaalinen media on tullut hyvin suosituksi markkinointikeinoksi
Miehikkalan kunnassa. Talla hetkella kaytbsséa ovat Facebook, Instagram ja

Youtube. Lisaksi kunnassa harkitaan blogin kayttamisen aloittamista.

Mahoney ja Tang (2017, 50) kirjoittavat, ettd nykyisin sosiaalisen median kayt-
tgjilla on mahdollisuus saada enemman informaatiota, enemman ihmisia ja
enemman kulttuuria kuin aikaisemmilla sukupolvilla. Sosiaalisen median kayt-
tajilla onkin nykyisin laajempi nakemys maailmasta kuin esimerkiksi vanhem-
millaan tai isovanhemmillaan. Vaikka sosiaalista mediaa kaytetddn nykyaan

paljon, niin ihmiset kaipaavat silti ympaérilleen verkostoja.
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Yksi tarkeimmista asioista sosiaalisessa mediassa on mahdollisuus kollektiivi-
seen toimintaan. Nykyisin sosiaaliset liikkeet tayttavat kommunikaatioteknolo-
gian. Ei ole kuitenkaan helppoa loytaa juuri sellaista osa-aluetta, joka kiinnos-
taisi kuluttajaa, silla kuluttajat saavat viesteja joka paiva. Markkinoinnin harjoit-
tajien onkin |0ydettava keinoja, jolla kuluttajat saadaan pysahtyméan ja luke-
maan juuri yrityksen tarjoamia viesteja. (Mahoney ja Tang 2017, 62.)

Ymmarrys siitd, miten ihmiset kayttavat sosiaalista mediaa, on hyvin tarkeaa.
Olettamuksena on, etta sosiaalisessa mediassa kayttaytymista voidaan arvi-
oida teorian ja aktiivisen yleison avulla. Kuluttajat valitsevat medioita esimer-
kiksi ajankayton ja maksullisuuden mukaan. Kuluttajat voivat jattaa kaytta-
matta sosiaalisen median kampanjan, jos kampanja on vaikeaselkoinen. (Ma-
honey & Tang 2017, 100.)

Brogan (2010, 44) mainitsee, ettéd sosiaalisen median luovuus, viestinta kiin-
nostavista aiheista ja kulttuuri itsessdén ovat sosiaalisen median ydinta. Bro-
gan (2010, 60) jatkaa, ettéa kuunteleminen sosiaalisessa mediassa on yhta tar-
keda kuin puhuminen. Sosiaalisen median kayttajan olisi hyva etsia verkkosi-
vuilta tietoa omasta yrityksestaéan. Lisaksi olisi hyva etsia tietoja myos kilpaile-

vista yrityksista.

Puhuminen on myds tarkeaa sosiaalisen median kaytossa. Esimerkiksi Face-
bookin kaytossa Facebookin kayttgjat voidaan kohdistaa katsomaan tiettyja
julkaisuja. On myds hyva kiinnittda huomiota niihin tahoihin, jotka kayttavat sa-

manlaisia medioita kuin itse. (Brogan 2010, 62.)

Kormilainen (2013, 28) kirjoittaa Facebookin kaytosta, ettd Facebookin kaytén
aloittamiseen tarvitaan strategia. Facebookin kayttajan on hyva miettia, miten,
miksi ja mita Facebookissa tehdaan. On myds hyva miettia, millaista sisaltoa
halutaan Facebookissa jaettavan ja mitd Facebookia kayttavat haluavat lukea.
Paivityksia tehtdessa taytyy miettia, miksi jokin paivitys tehdaan ja jos ei ole
mitaan sanottavaa, niin kannattaako Facebookiin paivittdd mitdan. Brogan
(2010, 63) lis&d4, ettd Facebookissa on miljoonia kayttajid. Facebook onkin
hyva paikka loytaa sellaisia ihmisi&, jotka ovat kiinnostuneita oman yrityksen
toiminnasta. Rouhiainen (2016, 13) mainitsee, etta Facebook on talla hetkella

suurin sosiaalinen internetissa oleva verkosto. Facebookissa on 1,5 miljardia
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aktiivista kayttajaa jokaisena kuukautena. Lisaksi Facebookissa on lisdn& mo-
nia sosiaalisen median valineitd, kuten Facebook Messenger ja WhatsApp.
Jokaisella yrityksella, joka haluaa markkinoida, kannattaa olla Facebook kay-
tossaan. Facebookin kayttaminen auttaa merkittavasti markkinoinnissa. Li-
saksi Facebookissa mainostaminen tarjoaa enemman mahdollisuuksia mark-

kinointiin.

Kormilainen (2013, 29-30) lisaa, etta Facebookin kayttéon tarvitaan monia
henkiloita paivittamaan Facebookia. Facebookin paivittamisen tulee olla yhta
rutinoitua kuin muutkin tyotehtavat. Facebook palvelee kayttajiaan, jolloin ka-
navaan tuleviin kommentteihin taytyy pystya vastaamaan. Sosiaalisen median
hoitamisen tulee olla kaikkien vastuulla, jolloin myds kaikille sosiaalista me-

diaa kayttaville kannattaa opettaa kanavien kayttaminen.

Blogi on véline, jolla viestitdan ja jonka avulla voidaan julkaista esimerkiksi
tekstia. Blogit ovat tarkea yritysviestinnan ja markkinoinnin valine. (Paloheimo
2009, 151.) Sosiaaliseen mediaan kuuluva bloggaus on myés yksi tarkea ja
edullinen keino markkinoida kuntaa. Kormilaisen (2013, 127-129) mukaan yri-
tysblogia kannattaa pitaa silloin, kun yrityksessa on jokin henkild, joka sopii
yritysblogin pitajaksi. Blogin yllapito on vaikeaa, silla alun jalkeen blogin pita-
minen voi unohtua. Blogin pitamiselle pitaa olla jokin syy ja siihen taytyy sitou-
tua. Paloheimo (2009, 153) lisda, ettd on myds hyva punnita, onko blogille po-
tentiaalisia lukijoita. Lisdksi on hyvéa pohtia, onko blogin pitamiselle riittavasti
karsivallisyytta, silla blogin muuntuminen aktiiviseksi keskustelukanavaksi voi
vieda paljon aikaa. Apunen ja Parantainen (2011, 258) lisdavat, etta blogiin
saadaan lisda mielenkiintoa, kun blogia varten etsitdéan vinkkeja ideoista ja
muutoksista, joista alalla puhutaan. Blogissa on hyva kertoa ehdotuksia ja ide-
oita, jotka helpottavat ostajaa ratkaisemaan ongelmiaan. Blogista voi tehda li-
saksi lehdistotiedotteiden jakelukanavan. Mahoney ja Tang (2017, 154) lisda-
vat, etté blogikirjoituksissa on hyva keskittya yritykseen eikd myyntituotteisiin,
muuten lukijat voivat menettéda mielenkiintonsa blogiin. Blogin avulla voidaan

erottautua muista yrityksista.

Juholin (2008, 76) kirjoittaa, etté blogit yleistyivat nopeasti talouden ja politii-
kan eliitin seka tavallisten kansalaisten keskuudessa. Blogien verkko muodos-

tui, kun yksittaiset blogit yhdistyivat toisiinsa. Blogi on tekijansa nakadinen,
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vaikka sita pitaisi tunnettu poliitikko tai yritysjohtaja. Blogi on tuore ja spon-
taani, silla kirjoittajan persoonallisuus saa nakya blogeissa.

Rouhiaisen (2016, 131) mukaan myos Instagram on yksi markkinointikeino.
Instagram oli yksi sosiaalisen median véline, joka oli ensimmaisen& matkapu-
helinsovelluksena. Nykyisin Instagram on yksi tarkeimmista sosiaalisen me-
dian kanavista. Instagramiin voidaan ladata materiaalia esimerkiksi muodista,
turismista, ruoasta ja asumisesta. Rouhiainen (2016, 140) lisaa, etta Instagra-
miin voi ladata myds videoita. Videot voivat sisaltaa tietoa yrityksesté ja ne
voivat tehda yrityksestéa ainutlaatuisen esimerkiksi kertomalla, mita yrityksen

kulisseissa tapahtuu.

Jotta kunta voisi muuttua, sen taytyy keksia uusia ideoita. Kormilaisen (2013,
147-149) mukaan aloitelaatikko on huonompi keksint6 kuin intranet. Kormilai-
nen lisaa, ettéa intranetissa ei ole ollut hyva muokata ideoita ja kehittaa toimin-
taa. Han ehdottaa, etta aivoriihea ei jarjestettaisi, silla talloin osallistujat eivat
ideoi mitaan. Paras keino on muuttaa organisaatiokulttuuria niin, etta siita tulisi

ideointikulttuuri.

Parantainen (2008, 288) kirjoittaa, etta yrityksen verkkosivut ovat tarkeampia
markkinoinnin valineitd. Verkkosivuilla asiakkaat tormaavat yritykseen ensim-
maisté kertaa, jolloin hyvan ensivaikutelman antaminen on tarkeaa. Jos on
mahdollista, niin yrityksen kannattaa paivittaa itse ydinsisaltdéa. Sivujen pitaisi
olla helpot paivittaa, jotta niita tulisi paivitettya. Vanhentuneet verkkosivut ovat

enemman haitallisia kuin hyodyllisia.

Hyvana markkinointikeinona ovat myads erilaiset markkinointivideot. Markki-
nointivideoiden avulla yritys voi esimerkiksi nayttaa, miten yrityksessa tehdaan
joitakin asioita. Liséksi videon avulla voidaan lahettaa viesteja tai esimerkiksi
rakentaa kansainvalisia suhteita. (Brogan 2010, 74.) Rouhiainen (2016, 61) li-
saa, etta videot auttavat yrityksid luomaan luottamusta asiakkailleen ja nain ol-
len pitavat yrityksen markkinointialustan vakaana. Rouhiaisen (2016, 113) mu-
kaan pienten yritysten olisikin hyva kayttaa videoita apuna markkinoinnissa.

Videot olisi hyva tdhdentaa yrityksen verkkosivujen kayttajille.
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Miehikkalan kunnassa markkinointi painottuu sosiaalisen median kanaviin,

markkinointiin ja viestintdan. Myds kunnanjohtajan on hyva viestia, esimerkiksi
videobloggaamalla. Toiminta vaatii kuitenkin myos ajallista panostusta ja sisal-
I6n pitda olla mielenkiintoista ja tarpeeksi kiinnostavaa, jotta siitd kiinnostutaan

ja videobloggaus koetaan hyddylliseksi. (Ylonen 2017.)

4.3 Viestinnan ja markkinoinnin mittaaminen

Miehikkalan kunnassa on suunniteltu, ettd markkinoinnin tuloksia mitattaisiin.
On suunniteltu, etta mittarina voisi olla muun muassa se, kuinka monta tyk-

kaajaa Miehikkalan kunnan Facebook-sivuilla on.

Yrityksen tai yhteison toiminnalle tulee asettaa tavoitteet ja tavoitteita taytyy
pystyd mittaamaan. Tuloksia mitattaessa taytyy mitata oikeita asioita. Ne ovat
sellaisia, jotka on esitetty tavoitteeksi. Tuloksista taytyy olla ohjaavaa hyotya
ja taytyy mitata operatiivisia asioita. Lisaksi mittareita taytyy olla sopivasti. (Si-
pila 2008, 241-242.)

Parantainen (2008, 102) kirjoittaa, ettd markkinointitutkimus on keino, jolla yri-
tys saa tietdd enemman asiakkaista ja markkinoista. Kirjoittajan mielestéa kui-
tenkin vain hyvin harvoin yritys muuttaa suunnitelmiaan sen takia, etta tutki-

muksessa tulee ilmi sellaisia asioita, joita ei ole kuvitellut etukateen.

Yrityksella tulee olla valmiudet toimia markkinamuutoksissa nopeasti. On hyva
kerata palautetta ja analysoida sita koko ajan. (Taipale 2007, 74.) Juholinin
(2010, 70-71) mukaan viestintaa voidaan seurata ja mitata esimerkiksi teke-
malla tutkimus. Tutkimus etenee vaiheittain, jossa asetetaan tutkimuskysy-
mys, tutkimustehtava, kerataan aineisto, maaritellaan menetelmat ja analysoi-
daan aineisto. Jos organisaatiossa on tehty tutkimuksia ennenkin, on hyva ke-
rata yhteen tietoja, mita tutkittavista asioista jo tiedetddn. Talloin valtytaan tur-
halta tutkimukselta, kun ei lahdeta selvittamaan sellaisia asioita, jotka jo tiede-

taan.

Juholin (2010, 72) lisaa, etta tavoitteen tarkentaminen on hyvin tarkeaa. Ta-
voitteen selkeyttdminen on yhté tarkeda, kuin tutkimuskysymyksen ja tutki-

mustehtavan maarittely. Lisaksi taytyy tarkentaa, mihin tutkimusta kaytetaan,
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hy6dynnetadnko sitd uuden strategian tekemisessa vai halutaanko tutkimuk-
sen avulla esimerkiksi selvittaa viestinnan tavoitteiden toteutumista. Lisaksi

taytyy tarkentaa, mihin tuloksia halutaan jatkossa kayttaa.

5 KVANTITATIIVINEN TUTKIMUS

Heikkila (2014, 15) kirjoittaa, ettéd kvantitatiivinen eli maarallinen tutkimus tar-
koittaa myos tilastollista tutkimusta. Kvantitatiivisen tutkimuksen avulla selvite-
tdan prosenttiosuuksiin ja lukumaariin liittyvia asioita. Kvantitatiivisessa tutki-
muksessa pitaa olla edustava ja riittdvan suuri otos. Kun aineistoa kerataan,
kaytetadn standardoituja tutkimuslomakkeita, jossa on kaytéssa valmiit vas-
tausvaihtoehdot. Tulokset voidaan esittd& esimerkiksi taulukoiden tai kuvioi-
den avulla. Kananen (2015, 73) lisaa, etta maarallisessa tutkimuksessa pyri-
taan yleistamaan ja tutkimuksen perusteena on olemassa oleva teoria. Useim-
miten maarallista tutkimusta tehdaan keraamalla aineistoa kyselyn avulla. Tut-
kimuskysymykset tulee tuntea, eli taustalla pitda olla teoria, joka selittaa il-
mi6ta. Lisaksi tutkimuksen teossa tarvitaan apukysymykset, eli yksityiskohtai-
set kysymykset. Kyseiset kysymykset voivat olla esimerkiksi mielipidekysy-
myksia.

Kananen (2011, 26) kirjoittaa, etta kvantitatiivisessa tutkimuksessa tutkimus-
ongelma ratkaistaan, kun tiedetaan tutkimuskysymykset, jotka on johdettu tut-
kimusongelmasta. Tutkimuskysymykset voivat olla kysymyksia: miten, kuinka,
mitd, miksi ja paljonko. Mita-kysymys on peruskysymys, miten-kysymys taas

littyy mittaamiseen.

Kvantitatiivinen tutkimus tarvitsee tutkimusongelman, jotta tutkimus voidaan
tehda. Tutkimusongelmasta voidaan johtaa tutkimuskysymykset, vastaukset
tahan saadaan tutkimuskysymyksista saatujen aineistojen perusteella. Tutki-
muskysymyksia muotoillessa saa apua ilmitté selittavista teorioista ja mal-
leista. (Kananen 2011, 28.)

Heikkila (2014, 17) lisaa, etta kerattaessa itse tutkimusaineistoa, pitaa tutki-

musongelman mukaan miettia, milla tavoin tutkimusaineistoa kerataan ja mika
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on tutkimusongelma. Vaihtoehtoina on esimerkiksi postikysely, kaynti- tai pu-
helinkysely. Lisaksi on mahdollista tehda informoitu kysely, joka on henkilo-

kohtaisen haastattelun ja kirjekyselyn véalimuoto.

Kvantitatiivisessa tutkimuksessa on tarkeaa suunnitella kysymykset niin, etta
vastaaja ymmartad kysymykset oikein, vastaajalla on kysymysten edellyttama
tieto, vastaaja haluaa antaa kysymyksiin liittyvan tiedon ja kysymykset ovat
yksiselitteisid. Avoimien kysymysten etuna on se, etté ne tuottavat sellaista

tietoa, jota ei saada strukturoiduilla kysymyksilla. (Kananen 2011, 30-31.)

Semanttisessa differentiaalimenetelmassa kaytetdan hyvaksi vastakohtai-
suuksia, esimerkiksi lyhyt-pitkd. Menetelma on hyva esimerkiksi silloin, kun
halutaan kuvailla brandia tai maaritella yrityksen profiilia. Mielipidekysymyksiin
sopivat asteikot, jossa aaripaissa ovat "taysin eri mieltd” ja "taysin samaa
mieltd”. Mielipidekysymyksissa kaytetaan 5- ja 7-portaista asteikkoa. Nollan
kayttoa kannattaa valttaa, silla erilaiset tilasto-ohjelmat voivat kayttaa nollaa
eri tavalla. Asteikossa toimitaan niin, etta suurin numero tarkoittaa positiivi-
sinta arvoa, eli "taysin samaa mieltd”-arvoa. Lisaksi vimeisena vaihtoehtona

voi olla "ei kantaa”-vaihtoehto. (Kananen 2011, 32-35.)

Kyselylomakkeen ulkonakdon ja asetteluun kannattaa panostaa. Lomakkeen
esteettisyys houkuttelee vastaajaa vastamaan kyselyyn. Kyselylomakkeessa
on hyva huomioida, etta lomakkeen muuttujat numeroidaan ja etta niiden saa-
mat arvot numeroidaan. Lisaksi on hyva huomioida, ettd koodattavat vaihtoeh-
dot esitetaan niin sanotusti "oikeana suorana”. Muuttujien numerointi on sa-
man tyyppinen kuin kysymysten numerointi. Yksi kysymys voi kuitenkin sisal-
tdd useampia muuttujia. Lomakkeissa olevat muuttujat olisikin hyva nume-
roida, jotta tallennusvaiheen koodaaminen olisi helpompaa. (Kananen 2011,
44-45))

Heikkilan (2014, 27) mukaan hyvéan tutkimuksen perusvaatimuksiin kuuluu,
etta tutkimus on validi, eli tutkimuksesta puuttuu systemaattinen virhe. Tutki-
musta tekeva henkilo voi tutkia vaaria asioita, jos tdsmallisia tavoitteita tutki-

muksen tekemiseen ei ole asetettu. Lisaksi jos mitattavia muuttujia ja kasit-
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teitd ei olla tarkoin maaritetty, niin mittaustulokset eivat voi olla valideja. Tutki-
muksesta saadaan validi, kun esimerkiksi vastausprosentti on korkea ja otos

on edustava.

Tutkimuksen tulee olla my6s luotettava eli reliabiliteettinen. Luotettavuus taa-
taan, kun esimerkiksi tutkija on tarkka ja kriittinen koko tutkimuksen ajan. Luo-
tettavuus on myos mahdollista, kun otos edustaa koko tutkittavaa perusjouk-
koa. (Heikkila 2014, 28.)

Ongelmia voi my6s aiheuttaa vastaajiksi aiottujen henkildiden vastaamatto-
muus. On tarkedéa saada vastausprosentti korkeaksi, silla ne, jotka ovat jatta-
neet vastaamatta, ovat ominaisuuksiltaan erilaisia kuin ne, jotka ovat vastan-
neet kysymyksiin. (Heikkila 2014, 42.) Kananen (2015, 200) lisaa, etta virhe-
mahdollisuuksia voi tulla silloin, kun otoksella eli edustavalla joukolla saadaan
riittdvan tarkat tulokset. Virhe voi tulla, jos valittu edustava joukko ei vastaa to-
dellista kohderyhmaa. Valittu joukko, joka osallistuu tutkimukseen, pitaisikin

olla peilikuva koko perusjoukosta.

6 MIEHIKKALAN KUNNAN IMAGOTUTKIMUKSEN TEKEMINEN

6.1 Tutkimuksen tekeminen

Tein Miehikkalan kunnan imagotutkimuksen lokakuun-marraskuun 2017 ai-
kana. Tutkimuspaikoiksi valikoituivat Lappeenranta, Kouvola, Kotka ja Ha-
mina. Mietin kaupungeissa olevia tutkimuspaikkoja ja aluksi paikoiksi valikoi-
tuivat muun muassa Lappeenrannan markkinat, Kouvolassa Kouvolan markki-
nat, Kotkassa kuukausittaiset markkinat ja erilaiset urheiluseurojen harjoituk-
set seka Haminassa erilaiset urheiluseurojen harjoitukset. Tavoitteena oli
saada mahdollisimman paljon lapsiperheita vastaamaan kyselyyn, jotta mark-
kinointia voitaisiin kohdentaa juuri kyseisen kohderyhman tarpeita vastaaviksi.
Tutkimuspaikoiksi paatyi kuitenkin Lappeenrannassa Lappeenrannan paakir-
jasto ja Lappeenrannan markkinat, Kouvolassa Kouvolan paakirjasto ja Kou-
volan markkinat, Kotkassa Kotkan paakirjasto ja Haminassa Haminan paakir-
jasto, Haminan Teatterin esityskaudella naytettavan naytelman nayttelijat ja
Haminan Palloilijoiden harjoitukset. Paakirjastot valikoituivat sen takia, koska
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kirjasto osoittautui erittdin hyvaksi paikaksi ensimmaisen tutkimuksen kerays-
paivan jalkeen. Lappeenrannan ja Kouvolan markkinat toimivat lisdpaikkoina
tutkimustulosten keraamiselle, mutta osoittautuivat kuitenkin huonommaksi
vaihtoehdoksi kuin kirjastot. Inmiset vastaavat helpommin kyselyyn, kun he tu-
levat kyselypisteen luokse, kuin ettd kyselija menee ihmisten luokse. Hami-
nassa paakirjaston lisdksi tutkimustuloksia haettiin Haminan Teatterista, koska
vastaajat ovat kyselyyn tarkoitetun vastaajan ikaisia. Haminan Palloilijoiden
harjoitukset valikoituivat sen takia, ettd Haminan Palloilijat on yksi Haminan
suurimmista urheiluseuroista ja vastaajissa oli juuri sen ikaisia ihmisia, joita

haluttiin saada vastaajaksi kyselyyn.

Lopullista kyselylomaketta muokattiin pitkdan ja ennen lopullista kyselyloma-
ketta tein kyselylomakkeen esitestauksen, jossa pyysin ystaviani vastaamaan
kyselyyn ja antamaan palautetta kyselylomakkeen kysymyksista ja lomakkeen
ulkon&osta. Esitestaus auttoi hyvin hahmottamaan, mitk& kysymykset toimivat
ja mita piti viela muokata. Kyselylomakkeen kymmenes versio paatyi viral-

liseksi kyselylomakkeeksi.

Kyselyssa kaytettiin kahta eri lomaketta: kylla-lomaketta sellaisille vastaajille,
joille Miehikkala oli tuttu paikka ja ei-lomaketta sellaisille vastaajille, joille Mie-
hikkala ei ollut tuttu paikka. Kylla-lomakkeessa kysyttiin mielipiteita ja mieliku-
via koskien Miehikkalaa ja ei-lomakkeessa kysyttiin mielipiteita yleisesti maa-
seudusta ja matkailusta.

Kayttamalla myos ei-lomaketta pystyttiin varmistamaan, etta tutkimusta varten
saadaan tarkeaa tietoa yleisesti ihmisten ajatuksista liittyen maaseutuun ja
matkailuun. Kyseisilla tiedoilla pystytaan myos edistamaan Miehikkalan mark-

kinointia.

Kysyttdessa ihmisilta, haluavatko he vastata kyselyyn, raja ei- ja kylla-lomak-
keen vdlilla oli, tietavatké he Miehikkalasta muutakin kuin ettd Miehikkala si-
jaitsee kartalla. Kyselyyn haluttiin sellaisia ihmisia, jotka oikeasti osasivat sa-
noa mielipiteensd Miehikkalasta. Kyselyyn vastaamisen houkuttimena oli ar-
vonta, jossa vastaajien kesken arvottiin videnkymmenen euron arvoinen Mie-

hikkala-tuotepaketti.
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Kaikki tutkimuksen graafit ja prosenttiluvut I0ytyvat opinnaytetydsta kohdasta
"Liite 4”. Kaikki sanalliset vastaukset I10ytyvat kohdasta "Liite 5”. Tutkijalla on

lisdksi tallessa kaikki vastauslomakkeet mahdollista tarkastelua varten.

6.2 Tutkimustulokset, kylla-vastaukset: sanalliset vastaukset

Kyselyyn saatiin yhteensa 168 vastausta. Kylla-vastauksia saatiin 60 kappa-
letta ja ei-vastauksia 108 kappaletta. Prosentuaalisesti kylla-vastauksia saatiin
35,71 % ja ei-vastauksia 64,29 %. Haminassa Miehikkala oli eniten tuttu, siella
45 % haminalaisista vastasi kylla-lomakkeeseen, eli tiesivat Miehikkalasta
enemman kuin etta missa paikkakunta sijaitsee kartalla. Kotkassa 16,67 %
tunsi Miehikkéalan, Kouvolassa 13,33 % ja Lappeenrannassa vain 10 %. Vas-
taajista 11,67 % ei ilmoittanut asuinpaikkakuntaansa, joten kyselyssé on ole-
massa pieni virhemarginaali. Liséksi yksi vastaus saatiin Virolahdelta ja yksi

Luuméelta.

Kylla-lomakkeessa kysyttiin, mitad kautta Miehikkal& on tuttu paikka. Suurin
osa vastaajista kertoi, ettd Miehikkala on tuttu paikka tyon, vapaa-ajan harras-
tusten ja matkailun kautta. Lisaksi suurin osa tiesi Miehikkalan sukulaisten
kautta tai ettd Miehikkéala on vastaajalle naapurikunta. Osalle Miehikkala on
tuttu ystavien kautta tai Miehikkala oli vastaajille syntymakunta tai entinen
asuinpaikka. Miehikkala on ollut syksylla 2017 vahvasti esilla myG6s televisi-
0ssa, silla Maajussille morsian -ohjelmassa on esiintynyt miehikkalalainen
asukas. Kuitenkaan Miehikkala ei ollut tuttu edes Maajussille morsian -ohjel-

masta.

Kylla-vastauksissa kysyttiin myds, mita asioita ihmiset tiesivat Miehikkalasta.
Suurin osa vastaajista tiesi Miehikkalasta Salpalinjan, Orivarsojen laitumelle
lasku -tapahtuman ja Myllylammen lavan. Monelle Miehikkal& oli tuttu maa-
seudusta, Pelimannipéaivistd, Salpalinja-museosta ja Reijo Taipaleesta. Muuta-
mat vastaajat tiesivat Miehikkélasta myds palvelukeskus Ratevan ja Miehikka-

lan keskustan koulut.

Kysymykseen, "kuvailkaa tyypillinen miehikkalalainen henkild” suurin osa ku-
vaili tyypilliseksi henkiloksi iakkaan miehen, iaksi kuvailtiin yli viidenkymmen

ikdvuoden ylittanytta henkiloa. Tyypillisesti henkilé on luonteeltaan vastaajien
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mielesta rehti, reilu, avoin, ystavallinen, ryhdikas, rento, toiset huomioon ot-
tava, ystavallinen, rauhallinen ja mukava. Lisdksi tyypillista miehikkalalaista
henkil6a kuvailtiin aluksi varautuneeksi, mutta tutustuessa iloiseksi ja sosiaa-
liseksi. Ulkonadllisesti tyypillista miehikkalalaista kuvailtiin useissa vastauk-
sissa lippahattupaiseksi ja henkiloksi, joka pitaa kumisaappaita. Lisaksi kuvail-
tiin, ettd henkilolla on maastokuvioitu takki yllaan. Vastauksissa toistui positii-
visuus ja niin sanotun "maalla asuvan henkilon” ulkonaké. My6s tyypillisen
miehikkalalaisen puhetapaa oli kuvailtu: Maalaisen nékdinen :) Puhuu vahan
maalaisittain usein hattu paassa. Negatiivinen asia tyypillisessa miehikkalalai-
sessa henkildssa oli kuvailun mukaan alkoholisoituminen: n. 50 alkoholiin me-

neva vanhapoika.

Kysymykseen "Kuvailkaa tyypillinen miehikkalalainen maisema” suurin osa
vastasi, etta tyypilliseen maisemaan kuuluu pelto, metsaa ja jarvia. Lisaksi tyy-
pilliseksi maisemaksi kuvailtiin maalaismaisemaa. Kuvauksissa toistuivat kau-
niit sanat, kuten kaunis luontomaisema ja luonnonlaheinen. Kiinnitin erityisesti
huomiota seuraaviin kuvauksiin: Rauhallinen, luonnonléheinen, missa kuuluu
vain linnunlaulu :) :), Laakeaa peltoa ymparilla, humiseva metsé, metsan kes-
kelld siintaa jarvi, kaunis maalaismaisema, maalaismaisema, ymparé6i Salpa-
linjan, Peltomaisema, kuivaa kangasmetsaa, louhikkoa, Metsaa, peltoa, jokia,
jarvia, pienia kylayhteisdja, maalaismaisema, Se voisi olla vaikkapa vilkas ke-
satori taynné kuhinaa ja ihmisid, havumetsakangas, mantyja, pienia lampia.

Hieman kumpuileva peltondkyma, havupuiden rajaama.

6.3 Tutkimustulokset, kylla-vastaukset: numeeriset vastaukset

Kaikki vastausten prosentit on ilmoitettu sen mukaan, miten enimmaismaara
vastaajista on vastannut. Tarkemmat prosenttimaarat ja graafit 10ytyvat opin-

naytetyon liiteosiosta kohdasta "Liite 4”.

Kysymykseen "Suosittelisin Miehikkalaa asuinpaikkakuntana tuttavilleni” hami-
nalaisista 37,04 %, kotkalaisista 50 %, kouvolalaisista 50 % ja lappeenranta-
laisista 66,67 % oli vastannut "ei samaa, eika eri mielta”. Kysymykseen "Mie-
hikkald on mielestani houkutteleva yrityspaikkakunta” haminalaisista 48,15 %
oli vastannut ”jokseenkin eri mielta”, kotkalaisista 30% oli vastannut ”jokseen-

kin eri mieltd” ja "jokseenkin samaa mielta”, kouvolalaisista 50 % oli vastannut
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"jokseenkin eri mieltd”, lappeenrantalaisista 66,67 % oli vastannut "ei samaa,
eika eri mieltd”. Kysymykseen "Miehikkala on mielestani houkutteleva matkai-
lukohde” haminalaisista 48,15 % ja kotkalaisista 70 % oli vastannut “jokseen-
kin samaa mieltd. Kouvolalaisista 37,50 % oli vastannut "ei samaa, eika eri

mieltd” ja "jokseenkin samaa mieltd”. Lappeenrantalaisista 50 % oli vastannut

"ei samaa, eika eri mielta”.

Perusteluina vastaajat kertoivat, etta: Paikkakunta on hieman kaukana kai-
kesta, Hiljentyvd&d maaseutualuetta, Siella ei ole mitdan kiinnostuksen koh-
detta, pitkd matka joka puolelle, Paljon ndhtavaa mm. Salpalinja, Moottoritien
valmistuttua saavutettavuus paranee, rajanlaheisyys, omaleimaisuus, Vaesto-
rakenne on ongelmallinen. Paljon kiinni, miten Vaalimaan hankkeet etenevat.
Kauniita, kiinnostavia matkailukohteita on joka kunnassa. Pitkdkosken milj6o,
Salpalinja on hieno matkailuvaltti, Rauhaa hakevalle voisin suositella Miehik-
kalaa. En nae paikkakunnalla olevan mainittavaa yrityspotentiaalia — mika sel-
laisen potentiaalin toisi?, Kunhan Venajan kauppa vilkastuu, on M:n sijainti
hyva (esim. Muurikkalan logistinen asema), Rauhallinen asuinymparistd, pieni
vaestopohja yritykselle, enemman pitéisi panostaa matkailuun, Rajan pin-
nassa on matkailullista mielenkiintoa. Asuinpaikkana ja yritystoiminnan paik-

kana se on kovin pieni ja voimaton.

Haminalaisista vastaajista 62,96 % vastasi, ettd on kaynyt Miehikk&lassa vii-
meisen vuoden aikana. Kotkalaisista 50 % vastasi, etta on kaynyt ja 50 % vas-
tasi, etta ei ole kaynyt Miehikkalassa viimeisen vuoden aikana. Kouvolalaisista
75 % vastasi, etta ei ole kaynyt Miehikkalassa viimeisen vuoden aikana. Lap-
peenrantalaisista 83,33 % vastasi, etta ei ole kaynyt Miehikkélassa viimeisen
vuoden aikana. Mielestani tama kertoo siitd, etta Miehikkala on houkutellut ih-
misia kaymaan paikkakunnalla kohtalaisen paljon, mutta parantamisen varaa

on viela paljon.

Haminalaisista vastaajista 51,85 % ilmoitti, ett& aikoo vierailla Miehikk&lassa
seuraavan vuoden aikana. Kotkalaisista 50 % ilmoitti, etta olivat varmempia,
ettd aikovat todennékaisesti vierailla Miehikkalassa seuraavan vuoden aikana.
Kouvolalaisista 50 % ilmoitti, etté olivat varmempia, etté aikovat todennakai-

sesti vierailla Miehikkélassa seuraavan vuoden aikana. Lappeenrantalaisista
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33,33 % ilmoitti, etté aikovat todennakoisesti vierailla Miehikkalassa seuraa-
van vuoden aikana. Perusteluiksi vastaajat ilmoittivat, etta haluaisivat kdyda
Miehikkalassa harrastusten tai muun vapaa-ajan aktiviteettien vuoksi. Crossi-
radalla tulee kaytya, Kayn usein kylassa, Tutustuminen Salpalinjaan, Kaverilla
mokki siell&, mahdollisesti vierailen siella. He, ketka eivat aio kayda Miehikka-
lassa, vastasivat, ettd: Mikaan ei veda sinne, Olen enemman kaupunki-ihmi-

nen, Miehikkéld on kaukana kaikesta.

Tutkimuksessa kysyttiin kiinnostusta mokkeilyyn Miehikkalassa. Haminalai-
sista 40,74 %, kotkalaisista 40 % ja kouvolalaisista 75 % vastasi "jokseenkin
samaa mielta”. "taysin eri mieltd”, "jokseenkin eri mieltd” ja "ei samaa eika eri
mieltad” vastasi jokaiseen 33,33 % lappeenrantalaisista. Kysymykseen "Salpa-
linja kilnnostaa minua” suurin osa, eli haminalaisista 44,44 %, kotkalaisista 40
% ja kouvolalaisista 75 % vastasi "jokseenkin samaa mielta”. Lappeenrantalai-
sista 50 % "taysin samaa mieltd”. Kysymykseen "Luontomatkailu Miehikka-
l&ssa kiinnostaa minua” 51,85 % haminalaisista, 60 % kotkalaisista, 50 % kou-
volalaisista ja 50 % lappeenrantalaisista vastasi "jokseenkin samaa mielta”.
Tutkimuksessa kysyttiin my6s asioita, jotka liittyvat Miehikkalassa asumiseen.
Kysymykseen "Paikkakunnalla on hyvat palvelut, esimerkiksi uusi koulu, ter-
veyskeskus ja kauppa” haminalaisista 44,44 % vastasi "ei samaa, eika eri
mieltd”, kotkalaisista 37,50 % vastasi "jokseenkin samaa mieltd”, lisdksi kotka-
laisista 37,50 % vastasi "jokseenkin samaa mieltd”, kouvolalaisista 33,33 %
vastasi "ei samaa, eika eri mieltd”, lappeenrantalaisista 25 % vastasi "jokseen-
kin eri mieltad”, "ei samaa, eika eri mielta”, "jokseenkin samaa mieltd” ja "taysin
samaa mielta”. Kysymykseen "Paikkakunta on nopeiden kulkuyhteyksien
paassa” haminalaisista 33,33 %, vastasi "jokseenkin eri mieltd”, kotkalaisista
33,33 % vastasi "ei samaa, eika eri mielta”, 80 % kouvolalaisista vastasi "jok-
seenkin samaa mieltd”, 40 % lappeenrantalaisista "ei samaa, eika eri mieltd”
ja 40 % lappeenrantalaisista "jokseenkin samaa mieltd”. Kysymykseen "Paik-
kakunnalla on edullista asua” "jokseenkin samaa mieltd” vastasi 66,67 % ha-
minalaisista, 50 % kotkalaisista ja 40 % kouvolalaisista. Lappeenrantalaisista

60 % vastasi “ei samaa, eika eri mielta”.
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6.4 Tutkimustulokset, ei-vastaukset: sanalliset vastaukset

Tutkimuksessa kysyttiin yhté syyta, mika saisi vastaajan muuttamaan mihin
tahansa maalaiskuntaan. Vastauksissa toistui sanat rauhallisuus ja luonnonla-
heisyys: Voi asua "omassa rauhassa” mutta kuitenkin kylayhteisdssa, Vanha
talo jarven rannalla, puhdas ilma, oma talo, mokki, hiljaisuus, rauhallisuus,
puhtaampi ilma, rauhallisuus, luonto, rakkaus luontoon, Tyd ja julkinen lii-
kenne, hyvat kulkuyhteydet, puhdas luonto, kauniit maisemat, halvat asunnot,
luonto ja elaimet, tyopaikka, kiireettomyys, perhe ja pienet kylakoulut, luonto &

rauha.

Perusteluina vastauksille olivat monet luontoon ja rauhallisuuteen liittyvat
asiat: Rauhallisuus on iso asia asuinymparistoa valittaessa, Saisi omaa rau-
haa, luonto on lahell&d, Asun taajaman ulkopuolella, enka pida kaupungin me-
telistd, Olen luonnossa viihtyva, paljon yksin kulkeva ihminen. Hiljaisuus on
tarkedd, Harrastan muun muassa kalastusta, asun tallakin hetkella maaseu-
dulla ja koen sen valtavaksi voimavaraksi, Matkailu enemman, kaupungin huli-
nasta maaseudun rauhaan akkujen lataukseen eli enemman matkailumie-
less&, koska luonto rauhoittaa. Negatiivisia kommentteja tuli valimatkoista ja
likenneyhteyksista: Itsellani ei ole ajokorttia, ainakaan nyt julkinen liikenne ei
toimi, llman kulkuyhteyksia (toimivia sellaisia) elama olisi monin puolin haas-
teellisempaa, Pitkat valimatkat, ei julkista liikennetta, ei vapaa-ajan viettomah-

dollisuuksia, talvisin tosin pimeaa.

Tutkimuksessa kysyttiin myos, "Millaista uskotte, ettd maalaiskunnassa asumi-
nen on?”. Vastauksissa toistuivat muun muassa sanat rauhallinen ja mukava
Rauhallista ennen kaikkea, Vahemman stressia, eli rennompaa, Mukavaa, on
hiljaista ja ilma puhtaampaa, Olen asunut maalaiskunnassa. Yhteisollisyys ja
toisista valittaminen, Maltillisempaa halinan ja taustadénten osalta, ihmiset ja
kunnan virkamiehet ehka tutumpia ja elama olisi valjempaa kuin kaupungissa,
Terveelld ja autollisella ihmisella ainakin mukavaa :) , + halpaa ja hiljaista... -
Liikkaa vanhoja ihmisid ja samoja naamoja, Rauhallisempaa kuin kaupungissa,
ihmiset ovat auttavaisempia toisia kohtaan, Omaa rauhaa, mutta on myos vi-
rikkeitd. Luonto auttaa luoda tyyneytta, lhan mukavaa, jos pitk& tydmatka ei
haittaa, Leppoisaa. My6s negatiivisia kommentteja mainittiin: Kaikki on kau-
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kana, yksinaista, pimeaa ja pelottavaa, Valitettavasti palvelut heikkenevat, jo-
ten voi olla haasteellista, Rauhallista, mutta ehkd myos yksinaista, pimeaa ja

yksinaista, Ahdasmielisia ja kuppikuntaisia.

6.5 Tutkimustulokset, ei-vastaukset: numeeriset vastaukset

Kaikki vastausten prosentit ovat ilmoitettu sen mukaan, miten enimmaismaara
on vastannut. Tarkemmat prosenttimaarat ja graafit |0ytyvat opinnaytetyon lii-

teosiosta kohdasta "Liite 4”.

Kysymykseen "Matkakohteessa on hyvat palvelut, kuten viihtyisa majoitus”

haminalaisista 62,5 % oli vastannut "tdysin samaa mieltd”. Kotkalaisista 48 %
oli vastannut "taysin samaa mieltd”, kouvolalaisista 48,28 % oli vastannut "jok-
seenkin samaa mieltd”. Lappeenrantalaisista 48,15 % oli vastannut "taysin sa-

maa mieltad”.

Kysymykseen "Matkakohteessa on luontoelamyksia, kuten vaikuttava retkeily-
reitti” haminalaisista 64,71 % oli vastannut "jokseenkin samaa mieltd”, kotka-
laisista 62,50 % vastasi "jokseenkin samaa mieltd”. Kouvolalaisista 48,28 %
vastasi "taysin samaa mieltad”. Lappeenrantalaisista 44,44 % vastasi "jokseen-

kin samaa mielta”.

Kysymykseen "Matkakohde on historiallisesti merkittdva” haminalaisista 35,29
% vastasi "jokseenkin samaa mieltd”. Kotkalaisista 41,67 % vastasi "ei samaa,
eika eri mieltd”. Kouvolalaisista 37,93 % vastasi "jokseenkin samaa mieltd”.

Lappeenrantalaisista 37,04 % vastasi "ei samaa, eika eri mielta”.

Kysymykseen "Maaseutumatkailussa oleva mokkien vuokrausmahdollisuus
kiinnostaa minua” haminalaisista 41,18 % vastasi "jokseenkin samaa mielta”.
Kotkalaisista 54,17 % vastasi "jokseenkin samaa mielta”. Kouvolalaisista
34,48 % vastasi "jokseenkin samaa mieltd”. Lappeenrantalaisista 37,04 %

vastasi "jokseenkin samaa mielta”.

Kysymykseen "Luontomatkailu kiinnostaa minua” haminalaisista 64,71 % vas-

tasi "jokseenkin samaa mielta”. Kotkalaisista 44 % vastasi "taysin samaa
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mielta”. Kouvolalaisista 41,38 % vastasi "taysin samaa mieltd”. Lappeenranta-

laisista 55,56 % vastasi "jokseenkin samaa mielta”.

Tutkimuksessa kysyttiin mielipiteita asumisesta. Kysymykseen "Edullinen asu-
minen” haminalaisista 47,06 % vastasi "jokseenkin samaa mielta”, kotkalai-
sista 36 % vastasi "jokseenkin samaa mielta”, kouvolalaisista 51,72 % vastasi
“jokseenkin samaa mieltd” ja lappeenrantalaisista 55,56 % vastasi "jokseenkin
samaa mielta”. Kysymykseen "Turvallinen asuinymparistd” haminalaisista
88,24 % vastasi "taysin samaa mieltd”, kotkalaisista 68 % vastasi "taysin sa-
maa mieltd”, kouvolalaisista 68,97 % vastasi "taysin samaa mielta” ja lappeen-
rantalaisista 59,62 % vastasi "taysin samaa mieltd”. Kysymykseen "Oma
rauha” haminalaisista 88,24 % vastasi "taysin samaa mieltd”, kotkalaisista 52
% vastasi "taysin samaa mieltad”, kouvolalaisista 62,07 % vastasi "taysin sa-
maa mieltd”, lappeenrantalaisista 48,15 % vastasi ”"jokseenkin samaa mielta ja
"taysin samaa mieltd”. Kysymykseen "Palvelut, kuten koulu ovat Iahellda” hami-
nalaisista 64,17 % vastasi "jokseenkin samaa mielta”, kotkalaisista 36 % vas-
tasi "taysin samaa mieltd”, kouvolalaisista 37,93 % vastasi "jokseenkin samaa
mieltd”, lappeenrantalaisista 29,63 % vastasi "ei samaa, eika eri mielta”, ”"jok-
seenkin samaa mieltd” ja "taysin samaa mielta”. Kysymykseen "Tyd/opiskelu-
paikka on lahelld” haminalaisista 58,82 % vastasi "jokseenkin samaa mieltad”,
kotkalaisista 36 % vastasi "taysin samaa mieltad”, kouvolalaisista 41,38 % vas-
tasi "jokseenkin samaa mieltd” ja lappeenrantalaisista 33,3 % vastasi "taysin
samaa mielta”. Kysymykseen "Hyvat kulkuyhteydet” haminalaisista 52,94 %
vastasi "taysin samaa mielta”, kotkalaisista 52 % vastasi "taysin samaa
mieltd”, kouvolalaisista 68,97 % vastasi "taysin samaa mielta”, lappeenranta-
laisista 40,74 % vastasi "jokseenkin samaa mielta” ja "taysin samaa mielta”.
Kysymykseen "Luonnonlaheisyys” haminalaisista 58,82 % vastasi "taysin sa-
maa mieltd”, kotkalaisista 44 % vastasi "taysin samaa mieltd”, kouvolalaisista
68,97 % vastasi "taysin samaa mieltd” ja lappeenrantalaisista 48,15 % vastasi

"taysin samaa mielta”.

Kysymykseen "Maaseudulla on hyvat palvelut, kuten uusi koulu” haminalai-
sista vastasi "taysin samaa mieltd”, "jokseenkin samaa mielta”, "ei samaa eika
eri mieltd” 29,41 % kutakin vastausta. Kotkalaisista 32 % vastasi "ei samaa,
eika eri mieltd”. Kouvolalaisista 37,93 % vastasi "jokseenkin samaa mielta”.

Lappeenrantalaisista 25,93 % vastasi "ei samaa eika eri mielta”.
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Kysymykseen "Maaseutupaikkakunta on nopeiden kulkuyhteyksien paassa”

haminalaisista 47,06 % vastasi "jokseenkin samaa mielta”. Kotkalaisista 28 %
vastasi "jokseenkin samaa mieltd”. Kouvolalaisista 34,48 % vastasi "taysin sa-
maa mieltd” ja "jokseenkin samaa mieltd”. Lappeenrantalaisista 40,74 % vas-

tasi "taysin samaa mielta”.

Kysymykseen "Maaseudulla on edullista asua” haminalaisista 41,18 % vastasi
"taysin samaa mieltd” ja "jokseenkin samaa mieltd”. Kotkalaisista 32 % vastasi
“jokseenkin samaa mieltd”. Kouvolalaisista 44,83 % vastasi "jokseenkin sa-

maa mieltd”. Lappeenrantalaisista 44,44 % vastasi "jokseenkin samaa mielta”.

6.6 Tutkimustulosten analysointi

Tutkimuksessa kysyttiin, mita kautta Miehikkéla on tuttu paikka ja mita asioita
ihmiset tiesivat Miehikkélasta. Vastausten perusteella on mielestani hyva asia,
ettd Miehikkéala on suurimmalle osalle tuttu vapaa-ajan, tyon tai matkailun
kautta ja ettd suurin osa vastaajista tiesi Miehikkalasta juuri vapaa-aikaan ja
matkailuun liittyvia kohteita. Mielestani juuri taté kautta Miehikkalan tunnet-
tuutta voidaan lisaté, silla mielestani on tarkeaa, ettd Miehikkéalaan saataisiin
matkailijoita, jonka my6ta matkailijoille voidaan alkaa markkinoida kuntaa hy-
vana asuinpaikkana, jolloin on mahdollista saada myds uusia asukkaita. Asuk-
kaat harvoin valitsevat asuinpaikkaansa suoraan tuntematta aluetta, minka ta-
kia on mielestani tarke&d, ettd Miehikkéala tehd&én ensin tunnetuksi matkailun
kautta, minka jalkeen sita voidaan markkinoida myds hyvana asuin-, ja yritys-

paikkakuntana.

Kysyttaessa kuvailemaan tyypillista miehikkalalaista henkil6a, vastausten pe-
rusteella voidaan sanoa, ettd vastaukset olivat positiivisia, silla luonnetta oli
kuvailtu aina positiivisilla sanoilla. Mielestani tasta on hyva jatkaa markkinoin-
tia, silla miehikkalalaisesta henkildsta on luonteen puolesta vain positiivinen
kuva. Ulkonakd toistui hyvin samanlaisena ja mielesténi jatkossa, kun kysei-
senlaisia tutkimuksia tehdaan, olisikin hyva selvittaa, miksi juuri tietynlaiset ul-
konakostereotypiat toistuvat. Esimerkiksi olisi hyva tietaa, miksi ihmiset ajatte-

levat, ettd juuri Miehikkalassa asukkaat pitavat lippalakkia ja kumisaappaita.
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Kiinnitin vastauksissa huomiota erityisesti siihen, ettd yhtak&an naista ei oltu
kuvailtu milla&n lailla. Jos vastaaja oli kuvaillut tyypillistd henkildd sukupuolen
mukaan, niin tyypillisena henkilona pidettiin aina miesta. Myds henkilon ika oli
aina ikaa kuvailtaessa yli 50 vuotta tai elakeikainen. Mielestani naihin asioihin
tulee kiinnittda jatkossa markkinointia suunniteltaessa huomiota, silla Miehik-
kalassa asuu myds tyoikaisia, alle 50 vuoden ikaisia ihmisia, nuoria ja lapsia.
Jos tyypilliseksi henkiloksi kuvaillaan aina ihmistd, jolla on reilusti ikéa, niin se
kertoo, ettd Miehikkalaa pidetaan iakkaiden ja elakoityneiden miesten asuin-
paikkana. Tama ei ole houkutteleva kuvaus paikkakunnalle, johon tarvittaisiin
lisda nuoria lapsiperheitd asumaan. My6s se, ettd naisia ei oltu kuvailtu ollen-
kaan, kertoo etaisesti siita, ettéd Miehikkalaa pidetdan paéosin miesten asuin-
paikkana. Myds tahan tulee markkinoinnissa panostaa, silla Miehikkala tarjoaa

my6s monelle naiselle mielekasta tekemista ja mahdollisia tydpaikkoja.

Kysyttdessa vastaajia kuvailemaan tyypillisen miehikkaléalaisen maiseman, ku-
vauksissa toistui positiivinen savy ja tyypillinen miehikkalalainen maisema on-
kin hyvin kaunis ja rauhallinen. Mielestéani timéa on hyvin positiivista, silla ky-
seisilla mielikuvilla voidaan markkinoida Miehikkalda. Miehikkélan tehokeinoja
ovat vaihteleva luonto, silla Miehikkalassa on lampia, jarvid, korkeita kallioita,
peltoa ja metsaa. Mielestéani juuri luonto on hyva olla tehokeinona markkinoin-
nissa, silla siitéa voidaan tehda markkinoinnillinen erikoisuus. My6s Salpalinja
kulkee Miehikkalan lapi, joten kaikkia naita yhdistamalla on mahdollista tehda
markkinoinnissa Miehikkalasta ainutlaatuinen paikka asua.

Tutkimuksessa kysyttiin mielipiteitd Miehikkalasta, kuten voisivatko vastaajat
suositella Miehikkaldd asuinpaikkakuntana tuttavilleen, onko Miehikkala vas-
taajien mielesta houkutteleva yrityspaikkakunta ja onko Miehikkal& vastaajien
mielesta houkutteleva matkailukohde. Mielestéani vastaukset kertovat siita, etta
edes Miehikkalasta jotain tietavat eivat tieda Miehikkalasta niin paljon kyseisia
asioita, etta he osaisivat vastata kyseisiin kysymyksiin. Lisaksi vastaukset ker-
tovat, ettd Miehikk&ala on asuinpaikkakuntana kohtalaisen houkutteleva seka
Miehikk&la on yrityspaikkakuntana myds kohtalaisen houkutteleva. Matkailu-
kohteena Miehikkald on houkutteleva matkailukohde. Mielestani Miehikkalaa
kannattaa markkinoida matkailukohteena, jotta paikkakunnan tunnettuus li-
saantyisi. Hyvana lisana on markkinoida Miehikkalaa hyvané asuinpaikkakun-

tana seka yrityspaikkakuntana. Suurin osa vastaajista vastasi kuitenkin, etta
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Miehikk&la on jokseenkin houkutteleva paikkakunta juuri asumiseen ja yritta-

miseen.

Kysymyksiin mitd mieltd vastaajat ovat Miehikkalasta asuinpaikkakuntana, yri-
tyspaikkakuntana ja matkailukohteena vastausten perusteluissa toistui se, etta
Miehikkala on matkailua ajatellen hyva kohde. Miehikkala on tunnettu matkai-
luominaisuuksiltaan, silla esimerkiksi Salpalinja mainittiin vastauksissa. Mie-
hikkalan yrityspotentiaaliin myds uskottiin, vaikka vastaajat eivat suoraan nah-
neetkaan Miehikkalda yrityspaikkakuntana. Mielestani vastaukset kertovat
siita, ettd Miehikkalassa on yrityspotentiaalia.

Kysymykseen, aikovatko ihmiset kdyda Miehikkalassa seuraavan vuoden ai-
kana ja miksi, vastaukset kertovat mielestani siita, etta Miehikkalassa on jon-
kin verran houkuttelevia asioita vierailuun. Miehikkalan houkuttelevuutta mat-
kailukohteena on kuitenkin hyva liséata, jotta kavijat kavisivat Miehikkalassa
my6s muun takia, kuin matkustettaessa sukulaiselle tai ystavalle. On kuitenkin
mahdollista, ettd Miehikkalan kuntalaisten ikdantyessa myos ulkopaikkakunta-

laisten vierailut voivat vahentya.

Tutkimuksessa kysyttiin kiinnostusta mokkeilyyn, Salpalinjaan ja luontomatkai-
luun Miehikkéalassa. Mielesténi tutkimuksen vastaukset kertovat siitd, etta mie-
likuvat Miehikkalasta luontomatkailukohteena ovat positiiviset. On hyvin posi-
tilvista, etta juuri luontomatkailu on asia, joka kiinnostaa vastaajia hyvin paljon.
Miehikkalan tarkeimpana matkailun tehokeinona on luontomatkailu, joten ky-

seista asiaa on hyvin helppoa alkaa markkinoinnillisesti lisaamaan.

Tutkimuksessa kysyttiin asioita liittyen asumiseen Miehikkalassa, kuten mita

mielta vastaajat ovat Miehikkalan palveluista ja asumisen edullisuudesta. Vas-
tausten perusteella voidaan sanoa, etta suurin osa vastaajista ei tieda Miehik-
kalan palveluista, kuten uudesta koulusta. Kysymykseen, jossa kysyttiin mieli-
pidettd nopeista kulkuyhteyksistd, suurin osa vastasi olevansa eri mielta. Uu-

den moottoritien valmistuttua helmikuussa 2018 liikkenneyhteydet Miehikkalaan
paranevat paljon. Mielesténi tata on hyva markkinoida ja mielipiteita pystytaan

hyvin muuttamaan oikeanlaisella markkinoinnilla.
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Tutkimuksen Ei-lomakkeessa kysyttiin yleisid mielipiteita maaseudulla asumi-
sesta ja matkailusta. Tutkimuksessa kysyttiin syita silhen, mik& saisi vastaajan
muuttamaan mihin tahansa maalaiskuntaan. Mielestani vastaukset kertovat
siitd, etta vastaajat ovat miettineet, millaista maalla asuminen olisi, koska moni
vastaaja osasi vastata kysymykseen. Vastauksissa toistui luonto ja rauhalli-
suus, joten kyseisilla asioilla voidaan markkinoida Miehikkalan kuntaa. Kysei-
set asiat ovat helppoja toteuttaa, silla ne ovat jo olemassa. Miehikkalassa on
rauhallista ja siella on puhdas luonto, joten vastaajien toivomia asioita ei tar-
vitse alkaa erikseen luoda, vaan ne ovat jo valmiina. Niita taytyy vain osata

markkinoida.

Vastaajat olivat esimerkiksi perustelleet, etta: Saisi omaa rauhaa, luonto on la-
hella. Mielesténi vastauksista huomataan, etta luonto ja rauhallisuus ovat tar-
keitd, silla suurin osa perusteluista koski juuri néita asioita. Lisaksi negatiivi-
sella tavalla oli perusteltu, ettd maaseudulla on huonommat likenneyhteydet
ja pitkia valimatkoja ja ettd maaseudulla ei ole vapaa-ajanviettomahdollisuuk-
sia. On taysin totta, ettd maaseudulla useimmiten on huonommat liikenneyh-
teydet, jolloin oman auton kayttaminen on perusedellytys maaseudulla asumi-
selle. Tahan olisi hyva panostaa, kuitenkin niin, etté uusien liikennevuorojen
kayttdon oton pitaisi tapahtua taloudellisen ajattelutavan mukaisesti. Jos paik-
kakunnalla ei ole jo valmiiksi sen verran asukkaita, etta lisatyt joukkoliikenne-
vuorot kannattavat, niin uusien liikennevuorojen lisaéaminen tietdmatta talou-
dellista kannattavuutta on hankalaa. Kiinnitin liséksi vastauksissa huomiota sii-
hen, etta perusteluina oli se, ettd vapaa-ajanviettomahdollisuuksia ei ole ja
etta talvisin on pimeéaa. Ihmisilla on erityyppisia tapoja viettaa vapaa-aikaansa,
mutta mielestani Miehikkalan kunnan on hyva markkinoida juuri niitd vapaa-
ajanviettomahdollisuuksia, joita on talla hetkella. Kunnassa on kuitenkin lukui-
sia yhdistyksia ja yhteis6ja ja monipuolinen luonto, joita markkinoimalla voi-
daan muuttaa se ajatus, ettd maaseudulla ei ole vapaa-ajanviettomahdolli-
suuksia. Vastaajat olivat lisdksi perustelleet, ettd maaseudulla on pimeaa, voi-
daan kaantdd myos maaseudulla asumisen maineen hyvaksi puoleksi. Maa-

seudulla ei tarvitse karsia valosaasteesta.

Tutkimuksessa vastaajat saivat kertoa, millaisena uskovat maaseudulla asu-
misen olevan. Mielestani vastaukset kertovat, ettd maaseudusta asuinpaik-

kana ajatellaan pddasiassa hyvaa, mutta esimerkiksi yksinaisyys pelottaa.
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Varsinkin ikaihmisille on varmasti tarkea, etta heilla on tukea elamiseen ja

maaseudulla oleva mahdollinen yksinjaaminen tuntuu pelottavalta.

Mielestani kyselytulokset kertovat halyttavasti juuri sen, mitd olemme Miehik-
kalan kunnassa arvelleet: Miehikkala on monelle hyvin tuntematon paikka.
Mielestani juuri se, ettd vain 35,71 % ylipaansa tuntee Miehikkalan, on markki-
noinnillisesti tietoa, johon taytyy ehdottomasti tarttua ja asia taytyy saada
muutettua. On kuitenkin totuus, ettd moni miehikkalalainen ei varmasti tieda,
mit& esimerkiksi pohjoiskymenlaaksolaisessa litin kunnassa on, joten on mie-
lestani myds ymmarrettavaa, ettd esimerkiksi Kouvolassa vain 13,33 % tiesi
mitaan Miehikkalasta. Kuitenkin se, etté esimerkiksi Lappeenrannassa vain 10
% vastaajista tiesi Miehikkalasta mitaan, on asia, joka hammastyttaa. Miehik-
kalasta kuitenkin vieraillaan Lappeenrannassa useammin kuin esimerkiksi
Kotkassa tai Kouvolassa, joten on hAammastyttavaa, etta juuri Lappeenran-
nassa Miehikkalasta tiedettiin niin vahan.

Syita Miehikkalan huonoon tunnettuuteen voidaan etsid monista paikoista.
Suurimpana syyna on mielestéani kuitenkin ollut paikkakunnan néakymatto-
myys. Nykypéaivana esimerkiksi sosiaalisen median kayttaminen markkinoin-
nissa on ehdottoman tarkeda. Miehikkélan kunnassa on otettu sosiaalinen
media kayttoon vasta marraskuussa 2015. Ensimmaisena sosiaalisen median
kanavana otettiin kayttooén Facebook. Taméan jalkeen vuonna 2017 kunta pe-
rusti oman YouTube-tilin, johon alettiin tuottaa siséltoa kesalla 2017. You-
Tube-kanavan perustamista seurasi Instagram-tilin perustaminen kevaalla
2017. Talla hetkella Miehikkalan kunnan Facebook-sivuilla on 641 seuraajaa
(tilanne 6.12.2017), YouTube-kanavalla 7 tilaajaa ja kolme videota (tilanne
6.12.2017). Instagram-tililla on 118 seuraajaa (tilanne 6.12.2017). Tilanne né&-
kyvyyden kannalta nayttda parantuvan ja odotankin, etta sosiaalinen media tu-

lee olemaan suurena apuna tassa asiassa.

Ongelmana Miehikkalan tuntemattomuudelle voi olla se, etta kauttaaltaan Mie-
hikkalan kunnassa ollaan jaaty kuntamarkkinoinnin kehityksesta, koska kun-
nassa ei ole ollut sellaista henkil6&, joka olisi vienyt kokonaisuutena kunta-

markkinointia eteenpéin (Ylonen 2017).
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Lisaksi mielestani Miehikkalan tunnettuuteen ei olla aiemmin panostettu riitta-
vasti, silla Miehikkala ei ole nakynyt kovin paljon messuilla tai muilla vastaa-
ville markkinointipisteilla. Nyt kuitenkin Miehikkélan kunta on osallistunut
vuonna 2016 ja vuonna 2017 Helsingin Messukeskuksessa jarjestettaville
Elava maaseutu -messuille. Kunnalla on ollut oma messupiste, jossa on esi-
telty kunnan omaa toimintaa ja myyty muun muassa kasityotuotteita. Messuilla
kaymista on paatetty jatkaa, silla messuilta on saatu hyvia kontakteja mahdol-

lisiin tuleviin matkailijoihin ja asukkaisiin.

Kunnan tunnettuutta halutaan lisata erilaisten Miehikk&alassa tapahtuvien julki-
suuteen tulleiden toimenpiteiden kautta. Tunnettuuden lisdamiseksi pitaa
tehda pitkajanteista tyota, jotta kuntaa voidaan markkinoida kunnan ulkopuo-
lelle. Liséksi erilaiset markkinointimateriaalit ovat tarkeitd. Toiveissa on, etta
Miehikkala synnyttaisi mielikuvia paikkakunnasta ja kunnan ulkopuolisille ihmi-
sille olisi itsestaan selvaa, mik& Miehikkala on. Toiveissa on, ettd Suomessa
tiedettaisiin paremmin esimerkiksi Salpalinja-museo ja Miehikkalan erilaiset
luontokohteet. Lisaksi kaikenlainen tietoisuuden lisd&minen esimerkiksi mat-
kailusta, asumisesta ja yrittAmisesta on tarkedd. Myds mahdollisten Vaali-
maan hankkeiden kautta tapahtuva Miehikkalan sijainnin markkinoiminen on
tarkeaa. Miehikkalassa oleva Muurikkalan yritysalue on hyvin tarkea Vaali-

maan hankkeiden sijainnin kannalta. (Ylénen 2017.)

6.7 Miehikkalan kunta tulevaisuudessa, tutkimus ja jatkosuunnitelmat

Tulevaisuudessa on hyva tehda samantyyppinen tutkimus kuin nyt tehtiin
opinnaytetyota varten. Opinnaytetyohon liittyva tutkimus tehtiin pilotointiajatuk-
sella, jolloin jatkossa voidaan tehda tutkimus samasta aiheesta, mutta mah-
dollisesti nyt tehdyn tutkimuksen kysymyksia mukaillen. Jatkossa on hyva
pohtia ja harkita, mitka nyt tehdysta tutkimuksessa olevista kysymyksista tuot-
tivat parhaiten tutkimusmateriaalia ja mitkd kysymyksista olivat sellaisia, etta

niille ei ole jatkossa tarvetta.

Tulevaisuudessa toivon, ettd imagotutkimus tehtéisiin uudelleen jo kahden—

kolmen vuoden kuluttua, jolloin voitaisiin mitata, miten Miehikkalan tunnettuus
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on mahdollisesti parantunut. Uskon, etta jatkamalla saman tyyppisten tutki-
musten tekemisté pystytaan paremmin jatkossakin kohdistamaan markkinoin-

tia sinne, mihin silla on eniten tarvetta.

Opinnaytetyohon kuuluvan tutkimuksen kautta saatiin arvokasta tietoa siita,

millainen Miehikkalan tunnettuus on talla hetkella ja mita tunnettuudelle pitaisi
tehda. Jatkossa tunnettuuteen liittyviin epakohtiin pystytadan varmasti pureutu-
maan tehokkaammin, jolloin Miehikkalan tunnettuutta saadaan paremmin nos-

tettua korkeammalle tasolle.

Tulevaisuudessa markkinoinnin tulee olla jatkuvasti tehokasta, silla vaikka
markkinointisuunnitelma tehtaisiin vuodeksi eteenpéin ja sita noudatettaisiin
kyseisen vuoden ajan, niin se ei riitd. Markkinointia pitaisikin katsoa viiden
vuoden syklilla, jolloin voidaan miettia, miten markkinointi on tehonnut esimer-
kiksi vilden vuoden paasta. Liséksi on tarkead, etta Miehikkalan kunnan kay-
tossa olevia markkinointikanavia pidettaisiin ylla jatkuvasti. Miehikkalan kun-
nan kayttamia sosiaalisen median kanavia pitaa jatkossakin paivittaa viikoit-
tain, jotta sivustosta tykadnneet ja seuranneet henkilot eivat poistu sivuilta. So-
siaalinen media on kuitenkin térke& keino saada nakyvyytta myos sellaisille
henkil6ille, jotka eivat tieda Miehikkalasta mitdan. Jatkuvuus sosiaalisen me-
dian kanavien paivittamisessa on tarkeaa sen takia, ettd mielenkiinto pysyy
ylla ja kunnasta saa sen kuvan, ettd kunta pysyy ajan hermolla. On tarke&aa
paivittdé sosiaalisen median kanaviin edes jotain, kuin etta niihin ei paiviteta

yhtaan mitaan.

Liséksi tulevaisuudessa Miehikkéalan kunnan verkkosivut on hyva uudistaa,
silla nekin viestivat mahdollisille verkkosivuilla vierailijoille, millainen kunta
Miehikkalan kunta on. Verkkosivujen nykyaikaisuus takaisi sen, etta Miehikka-

l&n maine olisi nykyaikainen ja uudistuva.

Tulevaisuudessa viiden vuoden paasta Miehikkalan kunnan vakiluku oltaisiin
pystytty pitdmaan samana, kuin vuonna 2017. Liséksi toiveissa on, etta vakilu-
kua olisi saatu hieman kasvatettua. Kunta olisi tunnettu esimerkiksi Salpalinja-
museosta ja muista historiamatkailuun liittyvista asioista. Toiveena on myos,
ettd viiden vuoden sisélla alueelle kaynnistyisi uusia yrityksia ja yritykset toisi-

vat kunnalle nakyvyytta myds oman toimintansa kautta. (Ylénen 2017.)
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7 YHTEENVETO

Opinnaytetyon tekeminen alkoi osaltani kesalla 2017, kun valitsin aiheen. Aihe
valikoitui nopeasti, silla se liittyi tyéhoni ja tarvitsin markkinoinnillista tietoa
myos tybtehtavien takia. Tutkimuslomaketta hiottiin useaan kertaan ja kymme-
nes versio tutkimuslomakkeesta valikoitui sellaiseksi, jota kaytin tutkimukses-
sani. Kyselylomakkeeseen taytyi valita sellaisia kysymyksia, joista saatiin
mahdollisimman paljon tietoa ja jotka hyoddyttivat mahdollisimman paljon. Paa-
dyin sellaiseen lomaketyyppiin, jossa myds henkil6t, jotka eivat tienneet mi-
taan Miehikkalasta, paasivat vastaamaan kyselyyn. Lomaketyyppina kaytettiin
kylla- ja ei-lomaketta. Jos olisin valinnut vain sellaisen lomakkeen, johon oltai-
siin yritetty saada vain Miehikkalasta tietavien vastauksia, niin tutkimukseen
olisi tullut huomattavasti vdhemmin vastauksia, eikéa tutkimustietoa oltaisi
saatu riittdvasti. Nyt kun sain tietdéd myos Miehikkalasta tietamattomien mieli-
piteitd, niin mielipiteitéa pystytaan analysoimaan paljon laajemmin. Miehikka-
lasta tietamattdmien mielipiteet ovat myos hyvin tarkeitd, koska niiden pohjalta
voidaan muodostaa mielipiteita siitéa, milla tavalla yleisesti ihmiset kokevat

maaseutumatkailun ja maaseudulla asumisen.

Koko opinnaytetyon tekeminen on ollut mieluisaa, mutta myds haastavaa. Vai-
keimpana asiana koin tutkimustulosten keraamisen, silla kysely tehtiin paperi-
lomakkeina ja tuloksia haettiin paaosin olemalla paikan paalla eri tutkimuksen-
tekopisteissa. Tein opinnaytetytta koko ajan tyon ohella ja tydhoni sisaltyy
myos ilta- ja viikonlopputditd, joten tulosten saaminen oli hieman hankalaa,
silla esimerkiksi yhtena viikonloppuna olin tydmatkalla, jolloin tutkimustuloksia
olisi pitanyt kerata. Myds tutkimuspaikkojen saaminen aluksi oli hieman haas-
teellista ja hetken nayttikin silta, ettd en pysty saamaan tavoitemaaraa vas-
tauksista, koska osaan suunnitelluista tutkimuspaikoista ei saanut menna.
Keksin kuitenkin eri paikkakuntien kirjastojen aulat kyselytutkimuksen tekemi-
seen, jolloin pystyin varmistumaan siita, etta sain tarvittavan maaran vastauk-
sia. Tutkimuksen tekeminen edellytti kuitenkin paljon matkustamista eri tutki-

muksentekopaikkoihin esimerkiksi toiden jalkeen, joka oli osittain hankalaa.

Tutkimuksen tekemisen aikana huomasin, ettd Kotkasta sain huomattavasti

helpommin vastauksia kuin muilta paikkakunnilta. Lappeenrannasta sain eh-
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dottomasti huonoiten vastauksia, vaikka olisin odottanut juuri kyseisen kau-
pungin karjalaisuutensa takia olevan helppo paikka saada vastauksia. Uskon,
ettd Kotkassa vastauksia sai helpoimmalla sen takia, etta kyselypaikka Kotkan
paakirjaston aulassa oli monen kerhotoiminnan, konsertin ja esimerkiksi ter-
veyskioskin risteamispaikka. Paikalla liikkui enemmaéan ihmisia, joilla oli aikaa
pysahtya hetkeksi vastaamaan kyselyyn. Uskon, ettd Lappeenrannasta sain
hankalammin vastauksia, koska tutkimuspiste Lappeenrannan paakirjastossa
sijaitsi keskella koko kirjastorakennusta, jolloin kavijat eivat valttamatta osan-
neet erottaa, ettd olen tekemassa tutkimusta, enka ole kirjaston henkilokun-
taa. Haminasta ja Kouvolasta sain kohtalaisen hyvin vastauksia, johon mieles-
tani vaikutti se, etté kyselyntekopiste oli kummankin paikkakunnan paakirjas-
ton sisaantulo-ovien kohdalla, jolloin asiakkaat nékivat minut ja ne asiakkaat

tulivat vastaamaan kyselyyn, jotka halusivat.

Huomasin myos tutkimuksen tekemisen aikana, etta oli huomattavasti hel-
pompi saada vastauksia olemalla kirjastoissa keraamassa vastauksia, jolloin
kavijat tulivat kyselijan luokse, eika niin, ettd itse meni eri ihnmisten luokse. Ke-
rasin tutkimustuloksia my6s Kouvolan ja Lappeenrannan markkinoilla, jolloin
itse menin markkinakavijéiden luokse pyytamaan vastauksia. Huomasin, etta
tama oli ehdottomasti vaikeampaa, koska ihmiset kokivat, etta olin myymassa
jotain. Oli huomattavasti helpompaa antaa ihmisten tulla itse minun luokseni
vastaamaan kyselyyn, jolloin he saivat itse valita, ovatko kiinnostuneita osallis-
tumaan vai eivat. Olen hyvin tyytyvainen, etté keksin kyselytutkimuspaikoiksi
kirjastot. Uskon, etta jos en olisi keksinyt kyseista tutkimuksen tekopaikkaa,

niin tutkimus ei olisi valttamaéatta onnistunut.

Tutkimustulokset yllattivat minut siina suhteessa, etta en ollut ajatellut, etta
Miehikkala on todella niin tuntematon paikkakunta monelle ihmiselle. Oletin,
ettd ihmiset olisivat tienneet edes Salpalinjan, jolloin my6s Miehikkala olisi ol-
lut heille hieman tutumpi. Oli erittdin hyva, etta minulla oli myos Miehikkalaa
tuntemattomille oma lomake, jolloin sain myés heiltd hyvaa tutkimusmateriaa-

lia.

Tulevaisuudessa toivon, ettd Miehikk&la on tunnetumpi paikkakunta, koska
talldin myo6s paikkakunnan markkinointi on helpompaa. Tamé koskee myos

nykyista tyotani, silla pohdimme, mitka olisivat ne viestintdkanavat, joita apuna
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kayttaen saisimme kunnan tunnettuutta lisattyd. Opinnaytetyd antaa minulle
kuitenkin tutkimuksellista tietoa, jota kautta pystyn valmistelemaan Miehikk&-
l&n kunnan markkinointi- ja viestintastrategiaa pohjautuen tutkittuun tietoon.
On aina helpompaa suunnitella markkinoinnillisia ja viestinnallisia toimenpi-
teité, kun ne pohjautuvat tuoreeseen tutkimustietoon. Mielestani on myos tar-
keaa, etta tulevaisuudessa kahden—kolmen vuoden kuluttua teemme uuden
imagotutkimuksen, jota kautta saamme tietoa, miten Miehikkalan tunnettuus
on lisdantynyt. Olen kuitenkin sita mielta, ettd tulevaisuudessa tehtava tutki-
mus tehtaisiin kayttamalla toisenlaista tutkimustulostenkerdysmenetelmaa.
Mielestani esimerkiksi verkossa oleva tutkimus saastaisi aikaa ja resursseja
kuin, ettd joku henkild kavisi hakemassa tutkimustuloksia olemalla itse pai-
kalla. Mielestani tutkimuksen voisi tehda niin, etta lomake olisi verkkolomake,
johon voisi vastata Internetissa. Mainos kyselysta voisi |6ytya esimerkiksi eri
paikkakuntien, kuten Lappeenrannan, Kouvolan, Kotkan ja Haminan maakun-
talehtien ja kaupunkilehtien verkkosivuilta. Mielestani olisi hyva tutkia juuri ky-

seisia paikkakuntia, koska niista on jo nyt saatu tutkimusmateriaalia.

Tama opinnaytetyd on opettanut minulle, miten kyselytutkimuksia tehd&én ja
miten niist voidaan saada mahdollisimman hyvin vastauksia ja vastauksista
kaikki mahdollinen tieto. Olen aiemman koulutukseni opinnaytetydssa ammat-
tikorkeakoulussa tehnyt myds kvantitatiivisen kyselytutkimuksen, mutta hyvin
paljon pienemmassa mittakaavassa. Aiemmassa opinnaytetyéssani kyselytut-
kimus kuului yhten&a osana koko opinnaytety6hén, jolloin myds kerasin huo-
mattavasti vahemmin vastauksia ja merkittavasti pienemmalla volyymilla.
Tassa opinnaytetydssa opin paljon siita, millainen kyselylomakkeen pitaisi
olla, jotta siitd saataisiin mahdollisimman paljon tarkeaa tietoa, missa tutki-
mustuloksia kannattaisi keréaté, ketka vastaavat parhaiten kyselyihin ja miten
tutkimustuloksia voidaan analysoida. Olen myds huomannut, etta itse tutki-
mustulosten tallentamiseen ja niiden analysoimiseen menee yllattavan paljon

aikaa.

Lisaksi opinnaytetyd on opettanut minulle runsaasti uusia taitoja aikataulutta-
misesta. Opinnaytetydn tekeminen oman tyon ohella on ollut haastavaa, mutta
samalla myQds opettavaista, silla omaa tekemista on pitdnyt miettid aikataulut-

tamisen kannalta aivan eri tavalla.



53

LAHTEET

Aro, T. 2017. Miehikkalan muuttoliikeanalyysi. Cursor Oy. Kotka 2017

Saatavissa: https://cursor-prod.s3.eu-central-1.amazonaws.com/cursor/s3fs-

public/miehikkalan_muuttolii-
keanalyysi.pdf?xa2BRTvI8ntRCvn3phZ hn5CE3pebYnX [viitattu 14.9.2017].

Apunen, A. & Parantainen J. 2011. Tuotteistaminen, tuotteistajan 10 psykolo-

gista vipua. Helsinki: Talentum Media Oy.

Du Toit-Helmbold, M. 2017. Interview with Mariette du Toit-Helmbold on desti-
nation marketing strategies, travel trends and brand South Africa. Saatavissa:
http://placebrandobserver.com/interview-mariette-du-toit-helmbold/ [viitattu
7.1.2018].

Bergstrom, S. & Leppanen, A. 2009. Yrityksen asiakasmarkkinointi. 13.
painos. Helsinki: Edita Publishing Oy.

Brogan, C. 2010. Social media 101, tactics and tips to develop your business

online. Hoboken, New Jersey: John Wiley & Sons, Inc.

Burris, T. What is the difference between place & promotion in the marketing
mix? Saatavissa: http://smallbusiness.chron.com/difference-between-place-
promotion-marketing-mix-22864.html [viitattu 3.1.2018].

Govers, R. 2015. Why not to confuse place branding and place marketing.
Saatavissa: http://placebrandobserver.com/difference-place-branding-place-

marketing/ [viitattu 3.1.2018].

Haapamaki, J. 2018. Miehikk&la satsaa lapsiin, Hamina varhaiskasvatukseen.
Reimari. Saatavissa: http://www.reimari.fi/nakoislehti/ [viitattu 5.1.2018].

Heikkild, T. 2014. Tilastollinen tutkimus. 9. painos. Edita Publishing Oy.


https://cursor-prod.s3.eu-central-1.amazonaws.com/cursor/s3fs-public/miehikkalan_muuttoliikeanalyysi.pdf?xa2BRTvI8ntRCvn3phZ_hn5CE3pebYnX
https://cursor-prod.s3.eu-central-1.amazonaws.com/cursor/s3fs-public/miehikkalan_muuttoliikeanalyysi.pdf?xa2BRTvI8ntRCvn3phZ_hn5CE3pebYnX
https://cursor-prod.s3.eu-central-1.amazonaws.com/cursor/s3fs-public/miehikkalan_muuttoliikeanalyysi.pdf?xa2BRTvI8ntRCvn3phZ_hn5CE3pebYnX
http://placebrandobserver.com/interview-mariette-du-toit-helmbold/
http://smallbusiness.chron.com/difference-between-place-promotion-marketing-mix-22864.html
http://smallbusiness.chron.com/difference-between-place-promotion-marketing-mix-22864.html
http://placebrandobserver.com/difference-place-branding-place-marketing/
http://placebrandobserver.com/difference-place-branding-place-marketing/
http://www.reimari.fi/nakoislehti/

54

Juholin, E. 2013. Communicare! Kasva viestinnan ammattilaiseksi. Helsinki:
MIF Management Institute of Finland.

Juholin, E. 2008. Viestinnén vallankumous, 16yda uusi tydyhteisoviestinta. 2.

painos. Alma Talent.

Juholin, E. 2010. Arvioi ja paranna! Viestinndn mittaamisen opas. 2. painos.

Alma Talent.

Kananen, J. 2011. Kvantti, Kvantitatiivisen opinnaytetyon kirjoittamisen kay-

tannon opas. Jyvaskylan ammattikorkeakoulu.

Kananen, J. 2015. Opinnaytetyon kirjoittajan opas, nain kirjoitan opinnéayte-

tyon tai pro gradun alusta loppuun. Jyvaskylan ammattikorkeakoulu.

Koho, S. 2017. Talouselaméa. Miksei Mikkeli kelpaa? Saatavissa:

https://www.talouselama.fi/uutiset/miksei-mikkeli-kelpaa-maakuntakeskusten-

kasvun-esteina-ovat-nuorten-aikuisten-mielihalut-ja-tyovoiman-
puute/8225f653-f417-3970-a6¢9-94fbb6a93227 [viitattu 3.1.2018].

Kormilainen, V. 2013. Saiturin markkinointikirja, hyvat ideat ovat ilmaisia. 1.

painos. Kauppakamari.

Kotler, P., Keller, K-L., Brady, M., Goodman, M., Hansen, T. 2009. Marketing

management. Pearson Education, Inc.

Kuntaliitto. 2017. Kuntajaot ja asukasluvut 2000—-2017. Saatavissa:
https://www.kuntaliitto.fi/asiantuntijapalvelut/vaestotietoja-kunnittain [viitattu
27.12.2017].

Kuntaliitto. 2016. Kuntaviestinnan opas, ohjeet kunnan ja kuntapalveluja tuot-
tavan yhteison viestintaan ja markkinointiin. E-kirja. Helsinki: Suomen Kunta-
litto. Saatavissa: https://www.kuntaliitto.fi/sites/default/files/media/file/viestin-
taopas ebook.pdf [viitattu 22.10.2017].



https://www.talouselama.fi/uutiset/miksei-mikkeli-kelpaa-maakuntakeskusten-kasvun-esteina-ovat-nuorten-aikuisten-mielihalut-ja-tyovoiman-puute/8225f653-f417-3970-a6c9-94fbb6a93227
https://www.talouselama.fi/uutiset/miksei-mikkeli-kelpaa-maakuntakeskusten-kasvun-esteina-ovat-nuorten-aikuisten-mielihalut-ja-tyovoiman-puute/8225f653-f417-3970-a6c9-94fbb6a93227
https://www.talouselama.fi/uutiset/miksei-mikkeli-kelpaa-maakuntakeskusten-kasvun-esteina-ovat-nuorten-aikuisten-mielihalut-ja-tyovoiman-puute/8225f653-f417-3970-a6c9-94fbb6a93227
https://www.kuntaliitto.fi/asiantuntijapalvelut/vaestotietoja-kunnittain
https://www.kuntaliitto.fi/sites/default/files/media/file/viestintaopas_ebook.pdf
https://www.kuntaliitto.fi/sites/default/files/media/file/viestintaopas_ebook.pdf

55

Kyto, H. & Kral-Leszczynska, M. 2013. Muuttoliikkeen voittajat ja havigjat. E-
kirja. KAKS — Kunnallisalan Kehittamissaatio. Saatavissa: https://kaks.fi/si-
tes/default/files/TutkJulk 76 net.pdf [viitattu 30.12.2017].

Mahoney, L. & Tang, T. 2017. Strategic social media, from marketing to social
change. 1. edition. West Sussex, UK: John Wiley & Sons, Inc.

MBA Skool. Saatavissa: https://www.mbaskool.com/business-concepts/mar-

keting-and-strategy-terms/11505-place-marketing.html [viitattu 6.1.2018].

Miehikkalan kuntastrategia 2017, Virea E18 -tien maaseutukunta. Miehikkalan

kunnanhallitus ja kunnanvaltuusto. 2012.

Miehikkala: Ensiasunnon hankinta-avustus. 2017. Saatavissa: http://www.mie-
hikkala.fi/FlI/Asuminen/Lahja%?20lapselle%20ja%20ensiasunnon%20hankinta-
avustus/ [viitattu 6.1.2018].

Miehikkala: info ja sijainti. 2017. Saatavissa:
http://www.miehikkala.fi/Fl/Miehikk% C3%A41%C3%A4-info/Sijainti/ [viitattu
26.9.2017].

Miehikkala: palvelut. 2017. Saatavissa:
http://www.miehikkala.fi/Fl/Palvelut/Kaakon%20kaksikko/ [viitattu 26.9.2017].

Paloheimo, T. 2009. Klikkaa tasta, Internetmarkkinoinnin kasikirja. Helsinki:

Mainostajien Liitto.

Parantainen, J. 2008. Sissimarkkinointi. 3. painos. Talentum.

Rainisto, S. 2004. Kunnasta brandi?. Kunnallisalan kehittamissaéatio.

Rouhiainen, L. 2016. 101 Facebook marketing tips & strategies for small busi-

nesses. Made in the USA Lexington.

Saario, K. 2016. Alueiden kilpailukyky 2016. Saatavissa: https://kauppaka-
mari.fi/wp-content/uploads/2016/09/alueiden-kilpailukyky-2016-1.pdf [viitattu
7.1.2018].

Sipila, L. 2008. Kaytannon markkinointi. Nyt. Infor.


https://kaks.fi/sites/default/files/TutkJulk_76_net.pdf
https://kaks.fi/sites/default/files/TutkJulk_76_net.pdf
https://www.mbaskool.com/business-concepts/marketing-and-strategy-terms/11505-place-marketing.html
https://www.mbaskool.com/business-concepts/marketing-and-strategy-terms/11505-place-marketing.html
http://www.miehikkala.fi/FI/Asuminen/Lahja%20lapselle%20ja%20ensiasunnon%20hankinta-avustus/
http://www.miehikkala.fi/FI/Asuminen/Lahja%20lapselle%20ja%20ensiasunnon%20hankinta-avustus/
http://www.miehikkala.fi/FI/Asuminen/Lahja%20lapselle%20ja%20ensiasunnon%20hankinta-avustus/
http://www.miehikkala.fi/FI/Miehikk%C3%A4l%C3%A4-info/Sijainti/
http://www.miehikkala.fi/FI/Palvelut/Kaakon%20kaksikko/
https://kauppakamari.fi/wp-content/uploads/2016/09/alueiden-kilpailukyky-2016-1.pdf
https://kauppakamari.fi/wp-content/uploads/2016/09/alueiden-kilpailukyky-2016-1.pdf

56

Sounio, L. 2010. Brandikas. Talentum Media.

Suomen Kuntaliitto. 2010. Elinvoimaiset kunnat ja alueet. Helsinki: Suomen

Kuntaliitto.

Suomen virallinen tilasto (SVT): Muuttoliike. 2016. Saatavissa:
http://www.stat.fi/til/muutl/2016/muutl_2016 2017-05-17 tie 001 fi.html [vii-
tattu 2.1.2018].

Taipale, J. 2007. Brandi liiketoiminnan ytimessé — erotu tai unohda koko

homma. Infor Oy.

Tikkanen, H. & Vassinen, A. 2009. StratMark: Strateginen markkinointiosaami-

nen. Talentum Media Oy.

Ylonen, A. 2017. Miehikkalan kunnanjohtaja. Haastattelu 8.12.2017. Miehikka-

lan kunta.

KUVALUETTELO

Kuva 1. Miehikk&lan kunta merkittynd Suomen karttaan. Miehikkalan kunta
2017.


http://www.stat.fi/til/muutl/2016/muutl_2016_2017-05-17_tie_001_fi.html

57

Liitteet

Liite 1. Kyselylomake, kylla-lomake

Olen Niina Lahtela, liiketalouden (johdon assistenttityd ja kielet) opiskelija Kaakkois-Suomen
ammattikorkeakoulusta. Teen opinnaytetydnani imagotutkimuksen Miehikkalan kunnasta. Pyydan
kohteliaimmin teitd vastaamaan kyselyyn. Vastauksistanne saadut tiedot kasittelemme
luottamuksellisesti. Vastaajien kesken arvotaan Miehikkala-tuotepaketti. Jos haluatte osallistua
arvontaan, voitte jattda yhteystietonne. Yhteystietonne kasitelldan luottamuksellisesti. Arvonnan voittajille
ilmoitetaan henkildkohtaisesti.

1. Mitd kautta Miehikkala on teille tuttu paikkakunta?

2. Kertokaa asioita, joita tiedatte Miehikkaldsta (véahintaan kaksi kappaletta asioita)?

3. Asteikolla 1-5, mitd mielta olette Miehikkéldsta? (Ympyroi mielestési oikea vaihtoehto)

Taysin Jokseenkin Eisamaa, Jokseenkin Taysin

eri mieltd eri mielta eika samaa samaa
eri mielta mielta
mielta
3.1 Suosittelisin Miehikkalaa
asuinpaikkakuntana tuttavilleni. 1 2 3 4 5
3.2 Miehikkala on mielestani
houkutteleva yrityspaikkakunta. 1 2 3 4 5
3.3 Miehikkala on mielestani houkutteleva 1 2 3 4 5

matkailukohde.

Perustelkaa vastauksenne.

4. Oletteko viettineet aikaa Miehikkdlassa viimeisen vuoden aikana (lokakuu 2016-lokakuu 2017)?
Ei Kylla

5. Asteikolla 1-5, kuinka todenndkdisesti aiotte vierailla Miehikkdlassa seuraavan vuoden aikana?
(1 = en todennakaisesti vieraile, 5 = todennakéisesti vierailen) (Ympyroi vaihtoehto)

1 2 3 4 5

Perustelkaa vastauksenne.
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6. Asteikolla 1-5, miksi matkustaisitte Miehikkaldaan alla olevien véittimien mukaan? (Ympyroi
oikea vaihtoehto) Mikili sinulla ei ole mielipidetta, voit jattda vastaamatta.

Taysin Jokseenkin Eisamaa, Jokseenkin Taysin

eri mieltd eri mieltd eika samaa samaa
eri mielta mielta
mielta
6.1 Mokkeily Miehikkaldssa kiinnostaa minua 1 2 3 4 5
6.2 Salpalinja kiinnostaa minua 1 2 3 4 5
6.3 Luontomatkailu Miehikkalassa
kiinnostaa minua 1 2 3 4 5

7. Valitkaa alla olevista vaittamista asteikolla 1-5, miksi muuttaisitte Miehikkdlaan? (Ympyroi
oikea vaihtoehto) Mikali sinulla ei ole mielipidetta, voit jattda vastaamatta.

Taysin Jokseenkin Eisamaa, Jokseenkin Taysin

eri mieltd eri mielta eika samaa samaa
eri mielta mielta
mielta
7.1 Paikkakunnalla on hyvat palvelut, 1 2 3 4 5
esimerkiksi uusi koulu, terveyskeskus
ja kauppa.
7.2 Paikkakunta on nopeiden kulkuyhteyksien 1 2 3 4 5
padssa
7.3 Paikkakunnalla on edullista asua 1 2 3 4 5

8. Kuvailkaa tyypillinen miehikkaldldinen henkil6?

9.Kuvailkaa tyypillinen miehikkaldlainen maisema?

Taustatiedot:

10. Sukupuoli 1. Mies 2. Nainen

11. Asuinpaikka

12. Ika 1.alle20v. 2.20-30v. 3.31-40v. 4.41-50v. 5.51-60v. 6. yli 60v.
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13. Yhteystiedot (Nimi, puhelinnumero, séhkdposti), mikali osallistutte arvontaan

Terveiset Miehikkaldan kunnalle:
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Liite 2. Kyselylomake, ei-lomake

Olen Niina Lahtela, liiketalouden (johdon assistenttityd ja kielet) opiskelija Kaakkois-Suomen
ammattikorkeakoulusta. Teen opinndytetydnani imagotutkimuksen Miehikkalan kunnasta. Pyydan
kohteliaimmin teitd vastaamaan kyselyyn. Vastauksistanne saadut tiedot kasittelemme
luottamuksellisesti. Vastaajien kesken arvotaan Miehikkala-tuotepaketti. Jos haluatte osallistua
arvontaan, voitte jattaa yhteystietonne. Yhteystietonne kasitelldan luottamuksellisesti. Arvonnan
voittajille ilmoitetaan henkildkohtaisesti.

1. Asteikolla 1-5, millaisia asioita pidatte kotimaan matkailussa tidrkeina alla olevien
vaittdmien mukaan? (Ympyréi vaihtoehto)

Taysin Jokseenkin Eisamaa, Jokseenkin Taysin

erimieltd erimieltd eika samaa samaa
eri mielta mielta
mielta
1.1 Matkakohteessa on hyvit palvelut,
kuten viihtyisd majoitus 1 2 3 4 5
1.2 Matkakohteessa on luontoelamyksia, 1 2 3 4 5
kuten vaikuttava retkeilyreitti
1.3 Matkakohde on historiallisesti merkittava 1 2 3 4 5

2. Asteikolla 1-5, miksi matkustaisitte maaseudulle alla olevien viittimien mukaan?

(Ympyréi vaihtoehto)
Taysin  Jokseenkin Eisamaa, Jokseenkin  Taysin
eri mieltd erimieltd eika samaa samaa
eri mielta mielta
mielta
2.1 Maaseutumatkailussa oleva mokkien vuokraus- 1 2 3 4 5
mahdollisuus kiinnostaa minua
2.2 Luontomatkailu maaseudulla kiinnostaa minua 1 2 3 4 5

3. Kertokaa yksi syy, mikd saisi teidat muuttamaan mihin tahansa maalaiskuntaan?

Perustelkaa vastauksenne:

4. Millaista uskotte, ettd maalaiskunnassa asuminen on?
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5. Asteikolla 1-5, millaisia asioita pidatte asumisessanne tarkeina alla olevien viittamien
mukaan? (Ympyroi vaihtoehto) Mikali sinulla ei ole mielipidettd, voit jattaa vastaamatta.

Taysin  Jokseenkin Eisamaa, Jokseenkin  Taysin

eri mieltd eri mielta  eika samaa samaa
eri mielts mielta
mielta
5.1 Edullinen asuminen 1 2 3 4 5
5.2 Turvallinen asuinymparistd 1 2 3 4 5
5.3 Oma rauha 1 2 3 4 5
5.4 Palvelut, kuten koulu ovat ldhella 1 2 3 4 5
5.5 Tydlopiskelupaikka on lahella 1 2 3 4 5
5.6 Hyvit kulkuyhteydet 1 2 3 4 5
5.7 Luonnonléheisyys 1 2 3 4 5

6. Asteikolla 1-5, miksi muuttaisitte maaseudulle alla olevien véittamien mukaan? (Ympyroi
oikea vaihtoehto) Mikali sinulla ei ole mielipidettd, voit jattda vastaamatta.

Taysin  Jokseenkin Eisamaa, Jokseenkin  Taysin

eri mieltd eri mielta eika samaa samaa
eri mielta mielta
mielta
6.1 Maaseudulla on hyvit palvelut, 1 2 3 4 5
kuten uusi koulu
6.2 Maaseutupaikkakunta on nopeiden 1 2 3 4 5
kulkuyhteyksien paddassa
6.3 Maaseudulla on edullista asua 1 2 3 4 5

Taustatiedot:
7. Sukupuoli 1. Mies 2. Nainen

8. Asuinpaikka

9. Ikd 1.alle20v. 2.20-30v. 3.31-40v. 4.41-50v. 5.51-60v. 6. yli 60v.

10. Yhteystiedot (Nimi, puhelinnumero, sdhkdposti), mikéli osallistutte arvontaan

Terveiset Miehikkaldan kunnalle:
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Liite 3. Kuvia kyselytutkimuspaikoista

Kouvolan paékirjastossa ollut tutkimuksentekopiste.
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Liite 4. Tutkimustulokset, graafit ja prosentit

Tutkimustulokset, kylla-vastaukset

Hamina

Hamina, Kysymys 3.1: Suosittelisin Miehikkalaa
asuinpaikkakuntana tuttavilleni

40.00 [ |
30.00
20.00

10.00

0.00
Taysin eri Jokseenkin eri Ei samaaeikd  Jokseenkin  Taysin samaa

rmieltd mieltd eri mielta samaa mielta mieltd

Hamina, kysymys 3.2: Miehikkala on mielestani houkutteleva
yrityspaikkakunta

50.00 [ |
40.00
30.00
20.00

10.00

0.00

Taysin eri Jokseenkin eri Ei samaaeikda  Jokssenkin  Taysin samaa
mieltd mieltd eri mieltd samaa mieltd mieltd
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Hamina, kysymys 3.3: Miehikkala on mielestani houkutteleva
matkailukohde

50.00 [ |
40.00
30.00
20.00

10.00

0.00
Taysin eri Jokssenkin eri  Ei samaa eika Jokseenkin  Taysin samaa

mielta mieltd eri mieltd samaa mieltd mieltd

Hamina, kysymys 4: Oletteko viettaneet aikaa Miehikkalassa
viimeisen vuoden aikana (lokakuu 2016-lokakuu 2017)?

80.00 [ |
60.00
40.00

20.00

0.00 0.00 0.00

0.00

Ei Kylla
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Kysymys 5, Hamina: Asteikolla 1-5, kuinka todennakoisesti
aiotte vierailla Miehikkalassa seuraavan vuoden aikana?

60.00
40.00

20.00

0.00

En todennakdisesti vieraile Todennakdisesti vierailen
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Hamina, kysymys 6.1: Mokkeily Miehikkalassa kiinnostaa
minua

50.00
40.00
30.00
20.00

10.00

0.00
Taysin eri Jokssenkin eri  Ei samaa eika Jokseenkin  Taysin samaa

mielta mieltd eri mieltd samaa mieltd mieltd

Hamina, kysymys 6.2: Salpalinja kiinnostaa minua

50.00
40.00
30.00
20.00

10.00

0.00

Taysin eri Jokseenkin eri Ei samaaeikd  Jokssenkin  Taysin samaa
mieltd migltd eri mieltd samaa mieltd mieltd
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Hamina, kysymys 6.3: Luontomatkailu Miehikkalassa
kiinnostaa minua

60.00

40.00

20.00

0.00

0.00
Taysin eri Jokssenkin eri  Ei samaa eika Jokseenkin  Taysin samaa

mielta mieltd eri mieltd samaa mieltd mieltd

Hamina, kysymys 7.1: Paikkakunnalla on hyvat palvelut,
esimerkiksi uusi koulu, terveyskeskus ja kauppa

30.00
40.00
30.00
20.00

10.00

0.00

0.00

Taysin eri mielta
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Hamina, kysymys 7.2: Paikkakunta on nopeiden
kulkuyhteyksien paassa

40.00
30.00
20.00

10.00

0.00
Taysin eri Jokssenkin eri  Ei samaa eika Jokseenkin  Taysin samaa

mielta mieltd eri mieltd samaa mieltd mieltd

Hamina, kysymys 7.3: Paikkakunnalla on edullista asua

80.00

60.00

40.00

20.00

0.00 0.00

0.00
Taysin eri mielta



Kotka

Kotka, kysymys 3.1: Suosittelisin Miehikkalaa
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asuinpaikkakuntana tuttavilleni

50.00

40.00

30.00

20.00

10.00

n.0o

Kotka, kysymys 3.2: Miehikkéala on mielestani houkutteleva

Jokseenkin eri  Ei samaa eika

0.00 0.00
Taysin eri
mieltd mieltd

yrityspaikkakunta

30.00

20.00

10.00

0.00

0.00

30.00

Taysin eri
mieltd

Jokseenkin eri  Ei samaa eika

mieltd

eri mielta

20.00

eri mieltd

Jokseenkin
samaa mieltd

30.00

Jokseenkin
samaa mieltd

Taysin samaa
mieltd

20,00

Taysin samaa
mielta



70

Kotka, kysymys 3.3: Miehikkala on mielestani houkutteleva
matkailukohde

80.00 [ |
60.00
40.00

20.00

0.00 0.00 0.00

0.00

Taysin eri Jokseenkin eri Ei samaaeikd  Jokssenkin  Taysin samaa
mielta mieltd eri mieltd samaa mieltd mieltd

Kotka, kysymys 4: Oletteko viettaneet aikaa Miehikkalassa
viimeiden vuoden aikana (lokakuu 2016-lokakuu 2017)?

30.00
40.00
30.00
20.00

10.00

0.00 0.00 0.00

0.00

Ei Kylla
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Kysymys 5, Kotka: Asteikolla 1-5. kuinka todennakoisesti aiotte
vierailla Miehikkalassa seuraavan vuoden aikana?

50.00 [ |
40.00
30.00

20.00

10.00

0.00 0.00

0.00
En todennakdisesti vieraile Todennakdisesti vierailen

Kotka, kysymys 6.1: Mokkeily Miehikkalassa kiinnostaa minua

40.00 [ ]

40.00

A0 30.00

20.00

10.00

10.00 10.00 10.00

0.00
Taysin eri Jokseenkin eri Ei samaaeikd  Jokssenkin  Taysin samaa
mieltd migltd eri mieltd samaa mieltd mieltd
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Kotka, kysymys 6.2: Salpalinja kiinnostaa minua

30.00
40.00
30.00
20.00

10.00

0.00 0.00

0.00

Taysin eri Jokseenkin eri Ei samaaeikd  Jokssenkin  Taysin samaa
mielta mieltd eri mieltd samaa mieltd mieltd

Kotka, kysymys 6.3: Luontomatkailu Miehikkalassa kiinnostaa
minua

60.00 [ |

40.00

20.00

0.00 0.00 0.00

0.00

Taysin eri Jokseenkin eri Ei samaaeikd  Jokssenkin  Taysin samaa
mieltd migltd eri mieltd samaa mieltd mieltd
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Kotka, kysymys 7.1: Paikkakunnalla on hyvat palvelut,
esimerkiksi uusi koulu, terveyskeskus ja kauppa

40.00 [ |

30.00

25.00

20.00

10.00

0.00 0.00

0.00
Taysin eri Jokssenkin eri  Ei samaa eika Jokseenkin  Taysin samaa

mielta mieltd eri mieltd samaa mieltd mieltd

Kotka, kysymys 7.2: Paikkakunta on nopeiden kulkuyhteyksien
paassa

40.00 |
30.00

20.00

10.00

0.00

0.00
Taysin eri Jokseenkin eri Ei samaaeikd  Jokssenkin  Taysin samaa
mieltd migltd eri mieltd samaa mieltd mieltd
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Kotka, kysymys 7.3: Paikkakunnalla on edullista asua

2000 50.00

40.00

30.00

25.00

20.00

10.00

0.00

0.00

Taysin eri Jokseenkin eri Ei samaaeikd  Jokssenkin  Taysin samaa
mielta mieltd eri mieltd samaa mieltd mieltd
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Kouvola

Kouvola, kysymys 3.1: Suosittelisin Miehikkalaa
asuinpaikkakuntana tuttavilleni

50.00

50.00

40.00

30.00

25.00
20.00

10.00
0.00

n.0o

Taysin eri Jokseenkin eri Eisamaaeikd  Jokssenkin  Taysin samaa
mieltd mieltd eri mielta samaa mielta mieltd

Kouvola, kysymys 3.2: Miehikkala on mielestani houkutteleva
yrityspaikkakunta

50.00 [ |
40.00
30.00

20.00

10.00

0.00 0.00

0.00

Taysin eri Jokseenkin eri Ei samaaeikda  Jokssenkin  Taysin samaa
mieltd mieltd eri mieltd samaa mieltd mieltd
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Kouvola, kysymys 3.3: Miehikkala on mielestani houkutteleva
matkailukohde

40.00 [ |

30.00

25.00

20.00

10.00

0.00 0.00

0.00
Taysin eri Jokssenkin eri  Ei samaa eika Jokseenkin  Taysin samaa

mielta mieltd eri mieltd samaa mieltd mieltd

Kouvola, kysymys 4: Oletteko viettaneet aikaa Miehikkalassa
viimeiden vuoden aikana (lokakuu 2016-lokakuu 2017)?

80.00 [ |
60.00
40.00

20.00

0.00 0.00 0.00

0.00

Ei Kylla
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Kysymys 5, Kouvola: Asteikolla 1-5, kuinka todennakoisesti
aiotte vierailla Miehikkalassa seuraavan vuoden aikana?

50.00

50.00

40.00

30.00

20.00

10,00
0.00
0.00
En todennakdisesti vieraile Todennakdisesti vierailen

Kouvola, kysymys 6.1: Mokkeily Miehikkalassa kiinnostaa
minua

80.00
60.00
40.00

20.00

0.00 0.00 0.00

0.00
Téysin eri Jokseenkin eri Ei samaaeikd  Jokseenkin  Taysin samaa

mieltd migltd eri mieltd samaa mieltd mieltd
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Kouvola, kysymys 6.2: Salpalinja kiinnostaa minua

30.00
40.00
30.00
20.00

10.00

0.00 0.00

0.00

Taysin eri Jokseenkin eri Ei samaaeikd  Jokssenkin  Taysin samaa
mielta mieltd eri mieltd samaa mieltd mieltd

Kouvola, kysymys 6.3: Luontomatkailu Miehikkalassa

kiinnostaa minua
s00o 50.00

40.00

30.00

25.00

20.00

10.00
0.00

0.00

Taysin eri Jokseenkin eri Ei samaaeikd  Jokssenkin  Taysin samaa
mieltd migltd eri mieltd samaa mieltd mieltd
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Kouvola, kysymys 7.1: Paikkakunnalla on hyvat palvelut,
esimerkiksi uusi koulu, terveyskeskus ja kauppa

40.00
30.00
20.00

10.00

0.00

0.00
Taysin eri Jokssenkin eri  Ei samaa eika Jokseenkin  Taysin samaa

mielta mieltd eri mieltd samaa mieltd mieltd

Kouvola, kysymys 7.2: Paikkakunta on nopeiden
kulkuyhteyksien paassa

Bu.00 80.00
60.00

40.00

20.00

20.00

0.00 0.00 0.00

0.00
Téysin eri Jokseenkin eri Ei samaaeikd  Jokseenkin  Taysin samaa

mieltd migltd eri mieltd samaa mieltd mieltd
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Kouvola, kysymys 7.3: Paikkakunnalla on edullista asua

0.0 40.00

30.00

20.00

20,00 20.00 20.00

10.00

0.00

0.00
Taysin eri Jokssenkin eri  Ei samaa eika Jokseenkin  Taysin samaa

mielta mieltd eri mieltd samaa mieltd mieltd
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Lappeenranta

Lappeenranta, kysymys 3.1: Suosittelisin Miehikkalaa
asuinpaikkakuntana tuttavilleni

80.00
60.00
40.00

20.00

0.00 0.00 0.00

0.00
Taysin eri Jokseenkin eri Eisamaaeikd  Jokseenkin  Taysin samaa

mielta mieltd eri mieltd samaa mieltd mieltd

Lappeenranta, kysymys 3.2: Miehikkala on mielestani
houkutteleva yrityspaikkakunta

20.00
60.00
40.00

20.00

0.00 0.00 0.00

0.00
Taysin eri Jokseenkineri Eisamaaeika  Jokssenkin  Taysin samaa

mieltd mieltd eri mieltd samaa mielta mieltd
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Lappeenranta, kysymys 3.3: Miehikkala on mielestani
houkutteleva matkailukohde

50.00
40.00
30.00
20.00

10.00
0.00 0.00

0.00
Taysin eri Jokssenkin eri  Ei samaa eika Jokseenkin  Taysin samaa

mielta mieltd eri mieltd samaa mieltd mieltd

Lappeenranta, kysymys 4: Oletteko viettaneet aikaa Miehikkalassa
viimeisen vuoden aikana (lokakuu 2016-lokakuu 2017)?
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Kysymys 5, Lappeenranta: Asteikolla 1-5, kuinka todennéakoisesti
aiotte vierailla Miehikkalassa seuraavan vuoden aikana?
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Lappeenranta, kysymys 6.2: Salpalinja kiinnostaa minua
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Lappeenranta, kysymys 6.3: Luontomatkailu Miehikkalassa
kiinnostaa minua
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Lappeenranta, kysymys 7.1: Paikkakunnalla on hyvat palvelut,
esimerkiksi uusi koulu, terveyskeskus ja kauppa

25.00 25.00 25.00 25.00 25.00 -
20.00
15.00
10.00
5.00
0.o0
0.00
Taysin eri Jokseenkin eri Ei samaaeikd  Jokssenkin  Taysin samaa
mieltd mieltd eri mieltd samaa mieltd mieltd
Lappeenranta, kysymys 7.2: Paikkakunta on nopeiden
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Lappeenranta, kysymys 7.3: Paikkakunnalla on edullista asua
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Muut paikkakunnat:

Muut, kysymys 3.1: Suosittelisin Miehikkalaa
asuinpaikkakuntana tuttavilleni
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Muut, kysymys 3.3: Miehikkala on mielestani houkutteleva
matkailukohde
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Muut, kysymys 4: Oletteko viettaneet aikaa Miehikkalassa
viimeiden vuoden aikana (lokakuu 2016-lokakuu 2017)?
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Kysymys 5, Muut: Asteikolla 1-5, kuinka todennéakoisesti aiotte
vierailla Miehikkalassa seuraavan vuoden aikana?
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Muut, kysymys 6.1: Mokkeily Miehikkalassa kiinnostaa minua
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Muut, kysymys 6.2: Salpalinja kiinnostaa minua

60.00 [ ]

40.00

20.00

0.00 0.00 0.00

0.00
Taysin eri Jokssenkin eri  Ei samaa eika Jokseenkin  Taysin samaa

mielta mieltd eri mieltd samaa mieltd mieltd

Muut, kysymys 6.3: Luontomatkailu Miehikkalassa kiinnostaa
minua
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Muut, kysymys 7.1: Paikkakunnalla on hyvat palvelut,
esimerkiksi uusi koulu, terveyskeskus ja kauppa
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Muut, kysymys 7.2: Paikkakunta on nopeiden kulkuyhteyksien
paassa
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Muut, kysymys 7.3: Paikkakunnalla on edullista asua
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Kylla-vastaukset, graafit paikkakuntajakaumasta ja sukupuolijakaumasta
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Ei-vastaukset

Hamina

Hamina, kysymys 1.1: Matkakohteessa on hyvat palvelut, kuten
vithtyisa majoitus
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Hamina, kysymys 1.2: Matkakohteessa on luontoelamyksia,
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Hamina, kysymys 1.3: Matkakohde on historiallisesti
merkittava
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Hamina, kysymys 2.1: Maaseutumatkailussa oleva mokkien
vuokrausmahdollisuus kiinnostaa minua

50.00 n
40.00
30.00
20.00

10.00
0.00

0.00

Taysin eri Jokseenkin eri Ei samaa eikd  Jokseenkin  Taysin samaa
mieltéd mieltd eri mieltéd samaa mielté mieltd



96

Hamina, kysymys 2.2: Luontomatkailu maaseudulla kiinnostaa
minua
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Hamina, kysymys 5.2: Turvallinen asuinymparisto
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Hamina, kysymys 5.4: Palvelut, kuten koulu ovat lahella
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Hamina, kysymys 5.6: Hyvat kulkuyhteydet
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Hamina, kysymys 6.1: Maaseudulla on hyvat palvelut, kuten
uusi koulu
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Hamina, kysymys 6.3: Maaseudulla on edullista asua
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Kotka

Kotka, Kysymys 1.1: Matkakohteessa on hyvat palvelut, kuten

viihtyisa majoitus
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Kotka, Kysymys 1.2: Matkakohteessa on luontoelamyksia,
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Kotka, kysymys 1.3: Matkakohde on historiallisesti merkittava
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Kotka, kysymys 2.1: Maaseutumatkailussa oleva mokkien
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Kotka, Kysymys 2.2: Luontomatkailu maaseudulla kiinnostaa
minua
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Kotka, kysymys 5.2: Turvallinen asuinymparisto
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Kotka, kysymys 5.4: Palvelut, kuten koulu ovat lahella
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Kotka, kysymys 5.6: Hyvat kulkuyhteydet
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Kotka, kysymys 5.7: Luonnonlaheisyys
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Kotka, kysymys 6.1: Maaseudulla on hyvat palvelut, kuten uusi
koulu
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Kotka, kysymys 6.2: Maaseutupaikkakunta on nopeiden
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Kotka, kysymys 6.3: Maaseudulla on edullista asua
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Kouvola

Kouvola, kysymys 1.1: Matkakohteessa on hyvat palvelut, kuten
viihtyisa majoitus
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kysymys 1.2 Kouvola: Matkakohteessa on luontoelamyksia,
kuten vaikuttava retkeilyreitti
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Kouvola, kysymys 1.3: Matkakohde on historiallisesti
merkittava
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Kouvola, kysymys 2.1: Maaseutumatkailussa oleva mokkien
vuokrausmahdollisuus kiinnostaa minua
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Kouvola, kysymys 2.2: Luontomatkailu maaseudulla kiinnostaa
minua
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Kouvola, kysymys 5.2: Turvallinen asuinymparisto
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Kouvola, kysymys 5.4: Palvelut, kuten koulu ovat lahella
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Kouvola, kysymys 5.6: Hyvat kulkuyhteydet
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Kouvola, kysymys 6.1: Maaseudulla on hyvat palvelut, kuten
uusi koulu
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Kouvola, kysymys 6.2: Maaseutupaikkakunta on nopeiden
kulkuyhteyksien paassa
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Kouvola, kysymys 6.3: Maaseudulla on edullista asua
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Lappeenranta

Lappeenranta, kysymys 1.1: Matkakohteessa on hyvat palvelut,
kuten viihtyisa majoitus
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Lappeenranta, kysymys 1.2: Matkakohteessa on
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Lappeenranta, kysymys 1.3: Matkakohde on historiallisesti
merkittava
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Lappeenranta, kysymys 2.1: Maaseutumatkailussa oleva
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Lappeenranta, kysymys 2.2: Luontomatkailu kiinnostaa minua
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Lappeenranta, kysymys 5.2: Turvallinen asuinymparisto
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Lappeenranta, kysymys 5.3: Oma rauha
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Lappeenranta, kysymys 5.4: Palvelut, kuten koulu ovat lahella
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Lappeenranta, kysymys 5.5: Tyo/opiskelupaikkakunta on
lahella
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Lappeenranta, kysymys 5.6: Hyvat kulkuyhteydet
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Lappeenranta, kysymys 5.7: Luonnonlaheisyys
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Lappeenranta, kysymys 6.1: Maaseudulla on hyvat palvelut,
kuten uusi koulu
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Lappeenranta, kysymys 6.2: Maaseutupaikkakunta on
nopeiden kulkuyhteyksien paassa
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Lappeenranta, kysymys 6.3: Maaseudulla on edullista asua
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Ei-vastaukset, graafit sukupuolijakaumasta ja paikkakuntajakaumasta

Sukupuolijakauma

Mies

37 7%

Mainen

62.3%
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Paikkakuntajakauma

Hamina

Vantaa

Kouvola
78 4%

Kotka

Lappeenranta

Liite 5. Sanalliset vastaukset

Sanalliset vastaukset, kylla-Miehikkala
1. Mita kautta Miehikkala on teille tuttu paikkakunta?

Hamina

Ystavia asuu sielld. Kesatapahtumat. Tyon ja vapaa-ajan. Aidin kotikunta.
Asun lahella. Kauan sitten sukulaisten asuinpaikat ovat siella olleet. Synty-
makotikunta. Maakuntamatkailu. Vanhempien kotikunta. koulussa 5-9
luokka. Ex-ty6paikan seka ystavien. Naapurikunta, myos tyopaikka ollut
siella. Ystavéa asuu Miehikkalassa. Enimmakseen tyon kautta. Olen kotoisin
Kaakkois-Suomesta ja jo lapsena Miehikkalan kirkolla huviajelulla. Joskus
asunut. Asun naapuripaikkakunnalla. Lahikunta. Sukujuuret ovat siella.
Syntymékunta. Edesmennyt pappa asui Suur-Miehikkalassa. Asun lahis-
tolla. Tyd. Olen syntynyt siella. Vaimo on Miehikkalasta. Salpalinja, aikai-
semmin Pelimanni péivat, Kreivinkallion tanssilava, Orilaidun. Olen ajanut

siitd kahdesti ohi. Seka tdiden ettd harrastustoiminnan.
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Kotka

Maajussille morsian ohjelmasta. Olen kaynyt paikkakunnalla kesalomareis-
sun yhteydessa. Ty0, matkailu, vapaa-ajanvietto. Tuttu asuu Miehikkalassa
(nainen). Satunnaisesti tyon kautta, samoin satunnaisen vapaa-ajan kayn-
tien. - Autolla ajeltu, paikkoja katseltu useasti. Matkailun. Sukulaisten
kautta. Sukulaisten kautta. Tyo

Kouvola

Ennen asui kaveri, toinen kaveri asuu siellda. Asunut Haminassa ja Kaakkois-
Suomessa. Kymenlaaksolaisissa urheilutapahtumissa on tullut kaytya. Isan
"kotikyld". Kotkassa syntynyt, usein Haminan seudulla kdynyt. On. Tyon

kautta

Lappeenranta
Olen ollut toissa siella nuorempana. Historiasta. Olen vieraillut Miehikka-
lassa pienilla lahialuematkoilla. Entinen naapurikunta. Kuulopuheiden. Peli-

mannipaivien kautta.

Virolahti

Lapsuudesta

Luumaki

Naapurikunta, kaynyt lapsena tanhuamassa

Paikkakunnaton vastaus
Vierailut. Olen asunut naapurikunnassa/kylassa Vehkalahti/nyt Hamina. Iso-
veljeni asuu Miehikkalassa. Tuttu lammastila. Sukulaisia. Olen asunut 12

v. Naapurikunta. pankkiasiat hoituu siella

2. Kertokaa asioita, joita tiedatte Miehikkalasta (vahintdan kaksi kap-

paletta asioita)?

Hamina
Salpalinja Orivarsalaidun. Pelimannipaivat. Kuuluisa Salpalinja asemista

hyvat metsavarannot. Hyva crossirata. Salpamuseo. Oma rauha ja luonto
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l&helld. Irtaantunut Virolahdesta 1877 omaksi Srk:si. Pelimannipaivien kotipi-
taja. Rateva Kunila Laulu-ukot, Reijo Taipale, Myllylammen lava, Peliman-
nipaivat, Salpavaellus. hevosten laitumelle laskun. Metsda. Salpalinja,
lava. Pelimannipaivat, Kreivinkallio, Punahilkka, musiikki. Pieni paikka maa-
seudulla, en oikein tiedd muuta :). maaseutu, pieni kunta, Kaakon Kaksikko.
raja kunta. Pelimannipaivat, Reijo Taipale, Rateva, Salpalinja. Rateva, Sal-
palinja, anniskeluravintola Sinipunahilkka. Vaakuna ja sijainti (Salpalinja).
Lampia paljon, Salpalinja, Asukkaita reilut 2000. Itsendaisyystahto (ei kuntalii-
tosta). Orivarsat laitumelle. 1) Museot 2) Yhtenaiskoulu, Keskusta maa-
seutu. Pelimannipaivat. Korsumuseo, hyva talkoohenki, ihmisten valitt6-
myys. Miehikkéala on rauhaisa maalaispitdja, matkailu, nahtavyytena Salpa-
linja, Salpamuseo, Salpalinja, Miehikkalan kirkko, Bunkkerimuseo ja peliman-
nipaivat. Sijainnin, kyla, palveluja. Salpalinja. Luonto, rannat, maaseutu-

maisuus, Salpa-kirja + sotahistoria

Kotka

Salpalinja, Myllylammen lava, Salpalinja museo. Kesatori tapahtuma. Pieni
kyld, Seppalan lammastila, Pelimannipéivat, Salpalinja-museo, Kaakon Kak-
sikko eli yhteisty6 Virolahden kanssa. Kunnan talous on kunnossa -mutta ei
perustu verotukseen vaan valtion osuuteen. Salpalinjalla kayty, kiinnostava
paikka, maamme historiaa. Reittisen leipomon ja Penttilan leipomon. Vired
paikka, suosii paluumuuttajia, hyvéat marja-sienimetsat, hyvat parekorit, peli-

mannipaivat. Vired. Metséastys. Kunnanjohtaja 1980-luvulla Saka Muurik-

kalassa.

Kouvola

Palvaanjarvi (moottoripyoratapahtumat, Amerikan auto-tapahtuma). Reijo
Taipale, Erkki Erés, Kalevi Korpi, Pelimannipaivat. Maaseutu, Salpalinja. Si-
jaitsee Kaakkois-Kymenlaaksossa, maaseutua. - kivilouhokset - sijaitsee Ha-
minan "kupeessa”, Salpalinja. Salpalinja, Myllylampi, Orivarsat, koulukeskus.
Maalaiskunta, pienehkd, valtakunnan rajassa. Salpalinja, entinen Rajajaéka-

rikomppania.

Lappeenranta
Siella on ylaaste. Salpalinja. Salpalinja, Orilaidun, Reijo Taipale. Kunnalli-

nen vanhainkoti, laulaja Reijo Taipale on kotoisin.. Pelimannipaivat, tuttuni
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ollut tissé& nuoruudessaan (positiivista). Pieni kunta, maatal. valtainen,
vahva halu séilya itsendisend, Salpalinja, kaunista maaseutua, ei paljon vesis-

toa.

Virolahti
Rauhallinen maalaispitaja

Luumaki

Salpamuseo, uusi kartta ja putiikit

Paikkakunnaton vastaus

Hapanvelli, Reijo Taipale, Salpalinjamuseo. Suur-Miehikkéla lahella keséko-
tia, kauppa, Pikkukylien Pikkukylien markkinat ym. SaloMiehikkalassa asuu
serkku. Hevostalli ja bunkkerimuseo. Pellot Armeijan et. kasarmit. Salpa-
linja, Kaakon Kaksikko, Muurikkala, Kaakko 135, Salpapolku, Myllylampi.

Salpalinja, Rateva, napakka kunta

3.4 Perustelkaa vastauksenne.

Hamina

Paikka on hieman kaukana kaikesta. Hiljentyvaa maaseutu aluetta. 3.1
Kaukana idassa 3.2 Vengjan raja lahella 3.3 Salpalinja, luonto. Siella ei ole
mitdan kiinnostuksen kohdetta. Pitk& matka joka puolelle!. Paljon nahtavaa
mm. Salpalinja. Rauhallinen maalaismaisema, asiakasmaarat pienia yritys-
toimintaan. Olen asunut siella 8 vuotta. Miehikkéala on pienehké paikka hie-
man syrjassa. Moottoritien valmistuttua saavutettavuus paranee, rajanlahei-
syys, omaleimaisuus. Olen enemman kaupunki-ihminen, Miehikkala on kau-
kana kaikesta. Yritys -> kunta on pieni, muutto tappiota, voi olla hankala
paasta/loytaa Markkuriitu asuinkunta -> vahaiset lahipalvelut. Vaestérakenne
on ongelmallinen. Paljon kiinni, miten Vaalimaan hankkeet etenevét. Kau-
niita, kilnnostavia matkailukohteita on joka kunnassa. Pitkakosken miljod..
Salpalinja on hieno matkailuvaltti. Rauhaa hakevalle voisin suositella Miehik-
kaldd. En nae paikkakunnalla olevan mainittavaa yrityspotentiaalia - mik&
sellaisen potentiaalin toisi?. Voisi olla houkutteleva, jos matkailualaa ajatte-
lee.. Mukavat ihmiset, matkailukohteita Salpalinja jne.. Kunhan Venajan

kauppa vilkastuu, on M:n sijainti hyva (esim. Muurikkalan logistinen asema).
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Sisdanpain lampiava poliittisesti. Rauhallinen asuinymparisto, Pieni vaesto-
pohja yritykselle, enemman pitéisi panostaa matkailuun. Miehikkalassa on ti-
laa valjyytta vaikka minkalaiselle toiminnalle ja palvelut toimii.. Miehikkalalla
on kaunis maaseutu, mutta maaseudulla elaékseen tarvitaan hyvia likenneyh-
teyksia esim. toimivia palvelulinjoja ja kauppa-autoja, mikali kaupoissa kaynti
ilman autoa on hankalaa. Lahinna julkinen liikenne valilla Miehikkala-Ha-
mina-Helsinki tulisi olla vuorovaihtoehdoiltaan kattavampi. Etatyéhén Miehik-
kéala on sopiva paikka. Miehikkalalla on mahdollisuus kehittya luontomatkailu-
kohteena. En tieda, kuinka paljon Miehikkala mainostaa itsed&dn enemman
matkailukuntana esim. Hamina Tattoo ta muiden suurempien l&hikuntien ta-
pahtumien aikaan, kun hotelleista/majoituspaikoista on pulaa? Kuitenkin au-
tolla liikkuminen on nopeaa Haminan tai Lappeenrannan suuntaan. Pitkat
etaisyydet, huonot kulkuyhteydet. Miehikkélan sijainti on syrjainen ja yleiset

palvelut kaukana. Matkailun osalta on potentiaalia..

Kotka

En tieda niin paljon, etta voisin suositella. En tunne Miehikkalaa kuntana ko-
vin hyvin. Tai sen tarjoamia mahdollisuuksia esim. liittyen juuri tyopaikkoihin.
Arviot ovat "varovaisia”. En tunne paikkakuntaa hyvin.. Maaseutuhenkinen.
Rajan pinnassa on matkailullista mielenkiintoa. Asuinpaikkana ja yritystoimin-
nan paikkana se on kovin pieni ja voimaton. Miellyttdva maaseutupaikka-

kunta. Luonto, rauhallisuus, mukavia ihmisia. Sodanaikaisia rakennelmia.

Kouvola

Jos tyot sallii, ajetaan ohi mutta ei kayty. Jos on yritys, jolla parjaa, esim.
netti. Matkailu hyva idea, niin parjad. Mielikuvia, kaikki liittyy kaikkeen.
Maaseudulla asuminen/tyéskenteleminen on yhteyksista huolimatta haasteel-
lista. Miellan Miehikkalan enemman mokkiseuduksi. :). Miehikkalalla aika
matala profiili matkailumielessa.. Vahan syrjassa. Toisaalta lahella 7-tieta.
3.1 Mahdollisuus asua elavissa kylissa ja kaupunkien palvelut eivat ole kau-
kana. 3.2 Asiakasvolyymit ovat pienella 3.3 Historiallinen menneisyys ja Itara-

jan tuomat mahdollisuudet.

Lappeenranta
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Miehikkala on aika syrjassé oleva paikkakunta.. En tunne paikkakuntaa tar-
peeksi. Salpalinja on kiinnostava matkailukohde. Olen sita mielta, etta Mie-
hikkala on hyva paikka. Tiedan lilan vahan Miehikkalan kunnallisesta ela-

mastda. Rauhallinen asuinpaikka kuntalaisena asua ( ei niin rauhallinen kun-
nan palveluksessa), matkailukohde puuttuu ehké joku joka eroaa muusta ym-

paristosta

Virolahti

Salpalinja-museo

Paikkakunnaton vastaus
On imua ja vetovoimaa. Rauhallista maaseutua, mutta erilaista vireda toimin-
taa kuitenkin.. Kunta on varmasti kasvun kestavalla alueella. Aluetta voisi

markkinoida mydos lahialueella. Mukava paikka, hyvia matkakohteita.

5.2 Perustelkaa vastauksenne.

Hamina

Kayn siella jarjestettavissa tapahtumissa esim. Ravit. Metsastys harrastus.
Crossiradalla tulee kaytya. Ei ole mitaan asiaa Miehikkalaan, eika kiinnostuk-
sen kohdetta.. Kotipaikkani/mokki on Miehikkalassa. Kayn usein kylassa.
Omistan vdhan maata ja osan taloa. Mikaan ei veda sinne.. Jos on asiaa,
sen verran lahella on etté helposti tulee vierailtua. Ystavan luona tulee kay-
tya. Tyon puolesta tulee kaytya harrastukset vievat Miehikkalan silloin tal-
[6in.. Olen tydssa Kaakon Kaksikon koulutuksessa.. Tutustuminen Salpalin-
jaan. Vuokramokkeily ja Salpalinjan historia kiinnostaa, Korkeintaa kesalla
lapiajoa ). Kaverin mokilla saatan kayda ja yhdella sukulaisella. Mokki
siella, hirvimetsaa. Eno asuu ko. paikkakunnalla. Jos kutsutaan kylaan....
Ty6. Vanhemmat ja veli perheineen + muuta sukua asuu siella. Jonkin verran
tyotehtaviad Miehikkalan alueella. Todennakdisesti kaytan Miehikkalaé ohikul-
kupaikkana - suuntana Luumaki.. Ei syyta vierailuun. Kéayn Miehikkalassa

satunnaisesti..

Kotka
Ei ole ns. tarkoissa suunnitelmissa tehda vierailua Miehikkalaan. Mutta jos tu-

lee tarve tai mahdollisuus kdyda muun matkailun yhteydessa sielld. Niin siind
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tapauksessa voisin kylla poiketakin. Asun ja tydskentelen Kymenlaaksossa.
Siksi tulen vierailemaan Miehikkélassa.. Metsainen. Saatan poiketa, mutta
epavarmaa.. - Autolla ajellen, maisemia katsellen. Ensi kesana voisi kayda
katsomassa jotakin matkailu kohdetta Miehikkalassa. Hauska ajatella kayntia

siellda.. Sukulaiset kuolleet.

Kouvola

Joulukukkia kaverille. Pelimannipéivat. Katselen asioita ja vierailuohjelmia
avoimin mielin. Juuri nyt ei ole eksaktia suunnitelmaa. Harvoin likumme
enéa sielld seuduin. Kaverilla mokki siella, mahdollisesti vierailen siella.

Kaukana asuinpaikasta. Salpalinjamuseo ja Salpavaellus

Lappeenranta

Joskus kayn Virolahdella ja Miehikkal&assa. Ei intressi ym. piirissani. Luulen,
ettd lahiseudun tutustumismatkat suuntautuvat muualle. Mahdollinen vierailu
liittyisi hyviin ystaviin.. Suunnistan yleenséa pohjoiseen tai paakaupunkiseu-

dulle. Vain tydasioissa vierailen

Virolahti

Rento, mukava

Luumaki

Perheen kanssa lomareissulla lahimatkailua

Paikkakunnaton vastaus

Miehikkald on pop. Kesélla asun Salo-Miehikkal&an naapurissa; kayn joskus
kaupassa Suur-Miehikkalassa. Tahdon ndhda ampumaradan. Maalaismai-

sema, sienimetsat. Sisko perheineen asuu siella. Ohikulkumatkalla voisi py-

sahtyd. Pankkiasiat
8. Kuvailkaa tyypillinen miehikkalalainen henkil6?
Hamina

Maajussi. Maa tai metsataloudesta elava. Lippahattu + 50v isanta. n. 50

hieman alkoholiin menevéa vanhapoika. Avoin toiset huomioon ottava.
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Keski-ikainen poikamies. Sisdanpain kdantynyt kumisaapasmies. Maanvil-
jelija. en tunne Miehikkalasta kuin hyvan ystavani jonka luona vierailen silloin
talloin. lkaantynyt. Rento, mutta ryhdikds.. Ehka vahan varautunnu, mutta
kun tutustuu, iloisia ja sosiaalisia. Maa-/metsatalousharjoittaja. ? . Maalai-
sen nakoéinen :) Puhuu vahan "maalaisittain”. Hattu usein paassa. Avoin,
ystavallinen. Tyossa M:n ulkopuolella, sukua Miehikkaldssa. Asun omakoti-
talossa.. Avoin, tervehtii vaikka ei tunne, puhelias. Aika monen tyyppista va-
ked, maatilayrittdjia enimmakseen. Maatilallinen ja metsanomistaja. Tuskin
pitdd enda paikkansa: varmaan Miehikkalassa maatiloja on lopetettu niin kuin
muuallakin Suomessa.. Rauhallinen, Heikki Rongas. Elakkeella oleva maa-

ja metsatalouden piirissa tyonsa tehnyt..

Kotka

Paassa hanelld on lippis, jalassa rennot housut, kengéat: vaelluskengéat, kumi-
saappaat tai lenkkarit. P&alla maastokuvioitu takki. Hiukset lyhyet ja siistit. Mu-
kavan nakoinen mies. Isantd, kumisaappaat jalassa, lippis paassa tekee pel-
totoita traktorillaan, linnut lentelee ympaérilla. Rauhallinen ja auttavainen. Ys-

tavallinen, avulias. Elakelainen. Metsatalouteen kytkeytyva metsastgja.

Kouvola
Tybelamasta pois jadnyt. Kansanmiehid, metsuri, maalainen persoona.
Kaiho. "Mullassa" kiinni oleva maanviljelija. Keski-ikainen keskustalainen.

Elakelaismaanviljelija 68v.. Puhelias ja hyvantahtoinen

Lappeenranta
Tavallinen maalainen, ystavallinen henkild. Ns. tavallinen suomalainen, toki
poikkeuksiakin on, toivon. Hyvé naapurihenkinen.. Varmaan mukava, jous-

tava ihnminen. Keski-ikéinen tai ylikiva.

Virolahti

Rauhallinen, maalaismaisema, peltoa, metsa.

Luumaki

Kuoronaiset & miehet
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Paikkakunnaton vastaus
Rehti ja reilu. Haminassa ty6ssa kayva rehellinen aikuinen jolla auto kay-

tossd. Entinen maanviljelija. Tavallinen ystavallinen suomalainen

9. Kuvailkaa tyypillinen miehikkalalainen maisema?

Hamina

Pelto ja hevosia. Maalaispitaja. Metsdmaisema, Peltoa ja metsad. Rauhal-
linen, luonnonldheinen, missa kuuluu vain linnunlaulu :) :). Laakeaa peltoa
ymparilla, Humiseva metsa, metsan keskella siintaé jarvi. Laaksoinen maa-
laismaisema. pelto aukea takana jarvi. Rauhallinen, kaunis luonnonmai-
sema. Maaseutu, kirkko. Kaunis maalaismaisema. Pelto, takana metsaa.
Metsa nakymaa riittdd.. Maalaismaisema, ymparoi Salpalinjaa. Mielestani
Miehikkalan nakyvyys on parantunut viime aikoina.. Perus "jarvimaisema”.
Lampi, pelto, puita ja mielestani kaunista. Maalaismaisema, pellot, metsat.
Lehmia ja pelto + traktorit. Peltomaisema, kuivaa kangasmetsaa, louhikkoa.
Salo-Miehikkéala. Peltomaisema ja joki. Metsaa, peltoa, jokia, jarvia, pienia
kyla-yhteistja, maalaismaisema. Kaunis luontomaisema. maalaismaisema.

Peltoa ja vanhaa metsaa. (Ikava kylla vanhat metsat vahenevat jatkuvasti).

Kotka

Metséa ja peltoa. Se voisi olla vaikkapa vilkas keséatori taynna kuhinaa ja ih-
misia.. 1) Havumetsdkangas, mantyja, pienia lampia 2) Hieman kumpuileva
peltonakyma, havupuiden rajaama. Maalaismaisema. Metsamaisema, pel-
toa. Maalaismaisema. Metsad, peltoa, vettd, asutusta. Pienen joen metsa-

maisema.

Kouvola
Luonnonlaheinen. Metsaa, ryteikkd, muu tavallinen tallaaja. Metséaa ja pel-
toa. Maaseutu, peltoja ja pienid vesistoja. "Maalaismaisema”. -metsainen.

Metséainen kumpare. Kumpuilevat peltoaukeat ja mantymetsat.

Lappeenranta
Jarvia, lampia, metsdd, peltoa. metsa, pellot. Ehdottomasti kaunista ja vaih-
televa maasto. Metsad, peltoa, makia.
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Luumaki

Salpalinja. Jarvet & koivikko.

Paikkakunnaton vastaus
Pelto. Peltomaisema, viljaa viljellaan. Pelto, metsa, jarvi. Maalaismaisema.

Siisti peltomaisema, metsaa

Terveiset Miehikkalan kunnalle:

Hamina

Yrittakaa synnyttaa tydpaikkoja sinne! Matkailuun liittyvid kiinnostuksien koh-
teita lisda!. Hyva. Taytta eteenpain. Terveisia. Omaleimainen paikka,
joka tosin saattaa kaantya myos Miehikkalaa vastaan eristyneisyytena. On
hauska taas muistella Miehikkaldd!. Matkailumahdollisuuksia, yleissaunoja
tms. markkinointi surkeaa. Hyvin menee!l. Jospa poliittiset eivat olisi niin ko-
vin tietvia.... Enemman yrittdja ystavallisyyttd. Luontomatkailuun olisi hyva
panostaa. Lapsiperheitd saa kuntaan, kun on tarjota harrastuksia ja hyvat
palvelut. En tied&, kuinka uudet Miehikkalan kunnan nettisivut ovat, mutta sa-
noisin, etta ne ovat yleisilmeeltaan "vasyneet". Kuntaan muuttajat todenna-
koisesti tutkivat nettisivujanne, mitd Miehikkalalla on tarjota. Suosittelen kurk-
kaamaan Teuvan kunnan nettisivuja, infossa on jo suoraan linkki muuttajille.
Samoin yhden linkin takaa nakee, mita Suupohjassa tapahtuu. Etusivulta nah-
daan avoimet tyopaikat, tontit ym. Pitdisin naitd sivuja aika toimivina: oleelli-
nen tieto selviaa nopeasti ja hyvilla varivalinnoilla ohjataan sivujen tutkijaa oi-
keaan kohteeseen. Hyvia linkityksia I16ytyy muutenkin.. Bunkkerimuseosta li-

sda mainontaa..

Kotka

Terveiset Miehikkalan kunnalle: Moi vaan ja hyvaa syksyn jatkoa 2017. Ehka
vierailen kunnassanne ensi kesdnd. Houkutelkaa nuoria perheita asumaan
kuntaanne!. Paremmat julkiset kulkuyhteydet. Miehikkalan nakyvyys myon-
teisend paikkana lehdisséa ja TV:ssa.. Koittakaa parjata! Tehkaa niita pare-

koreja!.

Kouvola
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Voisi asua, jos tydtilanne sallisi. Markkinoikaa vaan helsinkilaisille kakkos-
asuntoa. Tsemppia tulevaisuuden haasteisiin. ;). Pelimannipéivistd monia

hauskoja muistoja (my0s lapsilleni). Pitdkaa kunta itsenaisena.

Lappeenranta
Tsemppid, tiedotusta voi aina parantaa, kuten vastauksistanikin nakyy. Oma-

leimaisuutta mainostakaa.

Luumaki

Tsemppid matkailun kehittdmiseen!.

Paikkakunnaton vastaus
Pitakaa lippu korkealla. Pitakaa pintanne!. Positiivisia asioita teille. Jatka-

kaa samaan malliin!.

Sanalliset vastaukset, ei-Miehikkala
3. Kertokaa yksi syy, mika saisi teidat muuttamaan mihin tahansa maa-

laiskuntaan?

Hamina

Voi asua "omassa rauhassa" mutta kuitenkin kylayhteisossa. Oma rauhal.
Peruspalvelut 10ytyy kunnasta. Liikunta paikkojen riittavyys. Rauhan takia.
Vanha talo jarvenrannalla!. Puhdas ilma. Luonnon laheisyys, rauhallinen.
Oma talo, mokki. Perhe. Luonnon laheisyys. Hiljaisuus, rauhallisuus, puh-
taampi ilma. Hiljaisuus. Erilainen miljod ja rauhallisuus, luonto lahella..

Rauhallisuus. Luonto

Perustelkaa vastauksenne, Hamina

Rauhallisuus on iso asia asuinymparistda valittaessa. Elamisen laadun hel-
pottaminen. Monipuolinen liikkunta antaa mahdollisuuksia moneen erilaiseen
asiaan. Kun elaménsa asuu kaupungissa niin sen eron huomaa kaikista par-
haiten. Unelmani.... Liika saaste. Saisi omaa rauhaa, luonto lahella. Ks.
ylla. Jos muu perhe olisi halukas muuttamaan (kulkuyhteydet, palvelut). Pi-

dan luonnon laheisyytta tarkeé&né rauhallisuuden ja esim. lenkkeilymaastojen



137

takia. Asun taajaman ulkopuolelle, enka pida kaupungin metelistd. Maaseu-
dulla on rauhallisempaa. Olen luonnossa viihtyva, paljon yksin kulkeva ihmi-

nen. Hiljaisuus on tarkeéa..

Kotka

Ei mikaan tai kumppanin koulu. Hyvét palvelut, mutta erityisesti toimiva tieto-
likenneyhteys. En halua muuttaa maalle. Valjat asumismahdollisuudet.
Pysyva tytpaikka hyvassa organisaatiossa.. Oma mokki, iso piha, luonnon-
mukainen viljely. Luonto. Rauhallisuus. Hirsinen, hieno talo jarven rannalla
joskus tulevaisuudessa. En pystyisi muuttamaan maalaiskuntaan, ainakaan
ennen elakepaivia.. Saimaa ja muu luonto. Elaimet, lahella oleva ty6 ja pal-
velut esim. kauppa, paivakoti, koulu jne,. Ty6paikka. Oma iso talo ja piha-
piiri. Rauhallinen ja puhdas ymparistd. Karjanpito/elaimet. Tyopaikka.

Rakkaus, tyd. Luonnon rauha. Pienet kylakoulut, luonto & rauha.

Perustele vastauksesi, Kotka

Vahemmistoihin heikko suhtautuminen, olen koko elaméni asunut paakaupun-
gissa tai ulkomailla. Etatdiden mahdollisuus tarked. Pitkat valimatkat, ei jul-
kista liikennettd, ei vapaa-ajanviettomahdollisuuksia, talvisin tosi pimeaa.
Kaupungin vilinaan verrattuna omakotiasuminen omalla rauhalla ja isolla ton-
tilla plussaa.. Talla hetkella ainakin etelainen Kaakkois-Suomi on alueellisesti
huonoilla kantimilla tdiden pysyvyyden kannalta. Eli jos ei ns. fiksua ja hyva-
palkkaista duunia l6ydy lahialueelta, niin muutto tdiden perassa pysyvasti
vaikkapa juuri Miehikkalaan voisi olla hyva vaihtoehto.. Oma piha on haave,
pitkaaikainen. Eléakkeelld ollessa.. Olen aina asunut kaupungin keskustassa
kaipaan halinda ymparilleni.. Asun suuren osan vuodesta Anttolassa..
Elainten nimet ovat hassuja (4v:n vastaus) Tyomatkat ei saa olla kohtuutto-
mia.. Pysyva tyopaikka olisi tarkea muutonsyy.. Olen syntynyt maalle.. Ks.
ed.. Elaman perusedellytys, en pida pitkista tydmatkoista. Rakkaus saa te-
kemé&an outoja asioita. Luovuuteen liittyva tyd, mahdollisesti oma yritys.
Luonto on lahella (metsat, jarvi/meri), rauhallisuus, mutta asuisin mielellani ky-
lakeskuksessa, tahtoisin myos lahelle kylakeskuksia, jossa laadukkaat perus-
palvelut seka toimiva joukkoliikenteen kaupunkikeha.. Olisi vahemman

kiire/hélind. Lapsiperheen kannalta ihana vaihtoehto.

Kouvola
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Luonto, luonnonlaheisyys. Taloudellisesti kannattavan elinkeinon lIdytaminen.
Tyo6paikat kohtuuetéisyydella ja kiinnostava asuinmahdollisuus - mutta kuiten-
kin sellainen, josta padsee myos ilman tappiota eroon, kun sen aika on. La-
histolla voisi olla vahintaan olla myos kohtuullisen kokoinen ruokakauppa..
Hyva julkinen liikenne. Luonto rauhallinen asumisympaéristd, Halvemmat asu-
miskustannukset. Rakkaus luontoon. En keksi hyvaa syyta. Tyo & julkinen
likenne. Uusi parisuhde. Hyvat kulkuyhteydet. Riittdvat palvelut ja hyvat
kulkuyhteydet. 1) Rauha 2) Luonto lahella 3) viihtyisyys. Ei ole muutto mie-
lessd. Mielekas tyod, tyttoystava? :). Rauhallisuus, luonto on lahella. Puh-
das luonto, kauniit maisemat.. Tyo. "Paluu juurille”. Luonto ja eldimet. Tar-
jonta. TyOpaikka. Kaunis luonto- kulttuurimaisema, vesistot, terveyspalvelu-
jen saatavuus (akuuttiladketieteen palvelut), monipuoliset kulttuuripalvelut.
Ty6paikka. Mielenkiintoisia luontokohteita (lehtoja ym.). Luonto, rauhalli-
suus, yksityisyys. lhania ihmisia (Etela-Karjala). Hyva tyopaikka ja palvelut
l&hietaisyydella.

Perustelkaa vastauksenne, Kouvola

Tarvitsen vastapainoa teknologialle. Etté voi rentoutua. Olen enemméan maa-
seutu- kuin kaupunki-ihminen ja olisin valmis muuttamaan maalle, jos I6ytaisin
sopivaa ja taloudellisesti kannattavaa liiketoimintaa alueelta.. En halua kayt-
taa tydomatkoihin hirveasti aikaa paivastani (mieluusti max. 30 min/suunta) ja
kodin jalleenmyyntiarvo ja -mahdollisuus on tarke&a siiné vaiheessa, kun siita
on luovuttava.. Maisemat yleensa. En omista autoa, olen (hyvin) vanha.
Harrastan mm. kalastusta, asun tallakin hetkella maaseudulla ja koen sen val-
tavaksi voimavaraksi. Olen aina asunut kaupungin keskustassa. Valimatkat.
Itsellani ei ole ajokorttia, ainakaan nyt julkinen liikenne ei toimi. Rakkaus voit-
taa. Jos olet tyytyvainen ja auto kayttssa voit asua n. 30 km kaupunkikeskuk-
sesta.. llman kulkuyhteyksia (toimivia sellaisia) elama olisi monin puolin
haasteellisempaa.. Kulttuuritarjonta pitaa kuitenkin olla saavutettavissa.

Olen ensinnékin luontoihminen (Huom! En missaan tapauksessa ns. vihrea
(pol.) Toiseksi : Jumala loi ihmisen maalaiseksi; veljesmurhaaja Kain perusti
kaupungin (Vastoin Jlan nimen om. kdskya) koska Jla sanoi Kainille, etta ha-
nen tulee olla muukalainen ja "kiertolainen” maan paalla. Matkailu enemman,
kaupungin hulinasta maaseudun rauhaan akkujen lataukseen eli enemman
matkailumielessa. Maailman meno on nykyaan niin hektista. Kaikkialla on

melua ja valosaastetta.. Erittain tarke&a viihtymisen kannalta.. Elinkeino on
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oltava. Asumisen edullisuus, luonto. Koska luonto rauhoittaa. Lis&a tietoa.
Uskon viihtyvani maaseudulla. Jos saisin toita sieltd asuisin mieluummin kuin
kaupungissa.. Nyt eldkeidssd enemman perusarvot muuttuvat, aikaa on
enemman liikkua luonnossa, harrastaa monipuolisesti, luonnossa liikkkuminen
elintarke&a (likkuminen ylipdataan) hyvinvoinnin kannalta. Talla hetkella olen
tyoton ja tyon perdssa muuttaisin mielellani hiljaisempaankin paikkaan. Run-
saasti eri kasvilajeja. Ne ovat aina kiinnostavia.. Oma kokemus. Vanhene-
valla ihmiselld on oltava lahelld hyvia palveluita. Vield tydssa ollessani en ha-

lua kayttaa aikaa tydmatkoihin.

Lappeenranta

Kiireettomyys. Maalaismaisema, luonto. Asun jo oikeastaan maalla.. Hyva
vanhustenhoito. Lahella jotain kaupunkia, vesistd. Asun maaseudulla.
Luonto. Mielenkiintoinen tyo ja mukava elinymparist6 + valttAmattomat palve-
lut, jarkevalla etaisyydella. Luonnon laheisyys. En halua. Palvelut, infra, lii-
kenneyhteydet jne.. Liikkuvuus ja hyva joukkoliikenne.. Perhesuhteet,
luonto, kaupungin laheisyys. Jos se tuntuisi kotoisalta paikalta niin miksi ei
muuttaisi. Luonto, yhteiséllisyys. Luonnon rauha. Paasisi pois kaupun-
gista/lahiosta. Luonto on lahella. Hiljaisuus ja hyvat maisemat. Perhe.
Elaméan muutos, tyd. Hyvat yhteydet ja sopiva koti. Olen asunut ennen
maalla. Ns. peruspalvelut saatavilla ja luontoharrastusmahdollisuudet. Ter-

veys-kauppa-koulut mm. (vesi- jarviretket, metsa ja maastoretket). Ty6paikka.

Perustele vastauksesi, Lappeenranta

Ei jatkuvaa suorittamista. Kaupunkilaisena kaipaan luonto maaseudulle.
Ikaa alkaa olla.. Palveluja ja kulttuuri jokseenkin lahella. Luonto tarke&, met-
sat, jarvet.... Ihmiset tuntevat toisiaan ja palveluiden tarjoajia. Haja-asutus-
aluekunta. Suomen luonto on erittdin kaunis & tuottaa iloa.. Asunnon léhei-
syydessa tulee olla hyvat marja- ja sieniapajat. Toimivuus. Jos joukkolii-
kenne oli hyvd/myos tai enempi nyky&an autottomuus olisi helpompi asua
muuallakin tai lahikaupungissa.. En haluaisi yksin kauas kulttuurista. Kau-
pungissa ei usein ole tallaista. Maailman meno on yha kiireisempéaa ja sy-
vempi mietiskely jaa vahiin. On aika "pysahtya”.. Kunhan on perhe kasassa,
niin muulla ei ole vélia.. Pidéan kotikunnastani ja en ole kova muuttamaan.

Rakastan maaseutua. Toimeentulo turvattu.
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Paikkakuntaa merkkaamattomat
Halvat asunnot.. Asuinpaikka jarven rannalla. Luonto. En muuttaisi. Voi-

sin kayda viikonloppulomalla. Rauhallisuus, luonto.

Perustele vastauksesi, paikkakuntaa merkkaamattomat
En koe enaa kaipaavani ydinkaupungin palveluja, vapaa-aika kuluu luonnon ja

ulkoilun parissa.

Porvoo
Perhe.

Perustele vastauksesi, Porvoo

Jos joku perheenjasen muuttaa. Niin ehka.

Vantaa

Ulkomaa on lilan hankalan matkan paéassa (77 v)

Perustele vastauksesi, Vantaa
N.A..

Pyhtaa

Asun jo maaseudulla.

Perustele vastauksesi, Pyhtaa

Jaa rahaa hauskanpitoon. Se on tarke&a ihmisen hyvinvoinnille. Rauha.

4. Millaista uskotte, ettd maalaiskunnassa asuminen on?

Hamina

Rauhoittavaa. Omanlainen kylayhteis6. Rauhallista, yhdessa tekemista
asukkaiden hyvaksi.. Rauhallinen atmosfaari. Rauhallista ennen kaikkea.
Ehka tana paivana se ei ole niin raskasta mutta pieni kyla jossa kaikki tuntevat

toisensa. Olen asunut maalla aikaisemminkin ja tiedan kylla millaista se on.
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Rauhallista, hiljaista.. Rauhallista. Vahemman stressia, eli rennompaa.. Eh-
kei ihan samanlaista kuin Haminassa - palvelut - kulkuyhteydet - luonto |&a-
hella. Luonto lahellda, rauha, pienet piirit (niin hyvassa kuin huonossa mie-
lessd). Rauhallista, hiljaista, "kyla-yhteisoéllista”. Hiljaista, tyontayteista, rau-
hallista, oikein mukavaa. Mukavaa. On hiljaista ja ilma puhtaampaa. Palve-
luihin on pitkat matkat, myos kulttuuritapahtumat. Idyllista 2/3 osaa elamas-
tani kaupungissa asuneena (ent. Saarelainen). Mielenkiintoista. Olen asu-

nut maalaiskunnassa. Yhteisollisyys ja toisista valittdminen..

Kotka

Ahdasmielisia ja kuppikuntaisia. Rauhallista, naapurit ystavallisia, kuitenkin
vahan palveluja. Kts. edelld. Rauhallista, "kaikki tuntevat toisensa”. Var-
maan melko rauhallista ja osittain kiireetontékin.. Rauhallista. Rauhallista,
yhteisoéllista. Luontoa saastavaa.. Nykyisin rauhaa on varmasti viela, mutta
palveluita ei ehka tarpeeksi.. Rauhallista, luonnonléheista.. Rauhallista,
ehka huolettomampaa kuin kaupungissa.. Luonnonlaheista, rauhallista, hil-
jaista, yhteisdllista, yksinkertaista. Rauhallista (4v:n vastaus jota aiti komp-
paa). Rauhallista. Luonto lahella. Rauhallista. Rauhallista.. Mukavaa..
Hiljaista, palveluja vahan, kallista. Rauhallista, inmiset/naapurit ystavallisia,
yhteisoéllisyys. Leppoisaa. Rauhallista ja yhteisollistéd. Rauhallista, mutta pal-

velut kauempana.

Kouvola

Luonnollista, vapaata, voi toteuttaa itsedan eri tavalla.. Maltillisempaa ja hali-
nan ja taustadénten osalta, ihmiset ja "kunnan virkamiehet" ehka tutumpia ja
elama olisi valjempaa kuin kaupungissa. Rauhallista, véljaa ja kohtuuhin-
taista (kaupunkiin verrattuna). Kivaa?. Olen asunut, tiedan. Terveella ja
autollisella ihmisella ainakin mukavaa :). En osaa kuvitella, tylsad?. Vapaus.
Sukulaisiani asuu paljon maaseudulla, joten maaseutu on minulle tuttu siina
mielessa. Riippuu ihmisisté ja ihmissuhteista. Mahdollisesti yhteiséllisempaa.
Harrastukset rajoitetuimpia.. Rauhallisempaa, luontoa laheisempdada, ehka
turvallisempaa, haastavampaa palveluiden osalta. Ainakin jarven rannalla on
mukavaa. Hyvin omavaraista ja omatoimista, mutta lahinna optimaalista....
Rauhallista ;) omatoimista. +Halpaa, hiljaista... - Liikaa vanhoja ihmisia ja

samoja naamoja. Rauhallisempaa kuin kaupungissa. Ihmiset ovat auttavai-
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sempia toisia kohtaan.. Hidastempoisempaa ja rauhallisempaa kuin suu-
ressa kaupungissa. Yhteisollistd. Rauhallista, ihmiset tuntee toisensa.
Tyolasta, mutta antoisaa. Kaikki on kaukana, yksinaista, pimeéa ja pelotta-
vaa. Rauhallisuus. Pitkat matkat saattaa rasittaa, erityisesti lapsiperheita.
Muuten varmasti viihtyisdéa ja rauhallista.. Varmasti oman elamani kannalta
paljolti samanlaista kuin miss& muuallakin, kun viitekehys pienenee; nautin ko-
tona olemisesta, vaikka jonakin toimimaan paljon myo6s kodin ulkopuolella.
Olen maalta kotoisin. Siell& asuminen vaatii enemman ennakkosuunnittelua,
mutta spontaania ulkoilua ja hyotyliikuntaa tulee enemman.. Omaa rauhaa,
mutta on myds virikkeita. Luonto auttaa luoda tyyneytta.. Kohdan 3. mu-
kaista :). Viihdyn maalla. Haluaisin LPR-seudulle. Rauhallista ja turvallista,

jos ei tarvitse terveyden kannalta esim. sote-palveluja jatkuvasti.

Lappeenranta

Luonnollista vuorovaikutusta sek& luonnon ettd ihmisten kanssa. Rauhallista,
kiireetontd. Rauhallista. Rauhallista ja puhdasta. lhan mukavaa jos pitka
tydmatka ei haittaa. Rauhallista. Rauhallista talvisin, kesélla mukavampaa.
Ei aina varmaan kovin helppoa.. Viihdymme hyvin. Lapsuus ja nuoruus ol
asunut maalaiskunnassa.. Rauhallista, mutta jokseenkin ankeaa huonojen
palvelujen vuoksi.. Rauhallista, mutta ehkd myo6s yksindista. Tutustuu hel-
posti paikkakuntalaisiin menemalla mukaan paikkakunnan harrastustoimintoi-
hin. Ei aavistustakaan. Pimedaa ja yksinadistd. Rauhallista, jos on jotain pal-
veluja 20 km sateelld asutuksesta.. Rauhallista, luontoa kunnioittavaa..

Olen asunut maalaiskunnassa. Olen asunut maalla kokemusta on. Maalla
on mukavaa. Vanhusten kotihoitoa tulee edelleen kehittaa ja palveluja
yleensa. Monitoimiavustajia jne.. Hiljaisempaa kuin kaupungissa, palvelut
mahdollisesti kauempana.. Rauhallista ja mukavaa. Rauhallista. Todella
mukavaa, asun Lpr, mutta maaseudulla. Rauhallista. Rauhallista. Thmisla-
heisempaa kuin suurissa kaupunkikeskuksissa. Rauhallisempaa ja yhteisolli-

sempaa.

Mantyharju

Rentouttavaa

Porvoo

Rauhallista, Puhdas ilma hengittaa.
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Vantaa

Leppoisaa.

Paikkakunnattomat vastaukset

Hiljaista. Valitettavasti palvelut heikkenevét, joten voi olla haasteellista.. Ehka
kuitenkin hieman tylsda. Tarvitsen paljon kulttuuria, kuten teatteria ja konsert-

teja. ?. Rauhallista, turvallista.

Terveiset Miehikkalan kunnalle:

Hamina
Hyvaa talvea ja uutta vuotta 2018!. Panostakaa matkailuun, pitakaa koulu-
verkosto kunnossa ja lisdtkaa matkailua ihanassa luonnossanne! :). Tervei-

sial. Toivon vireytta edelleen..

Kotka

Yrittakaa selvitd suuren maailman tuiskeessa pikku kunta. Miehikkala on kiva
paikka kayda ja siella voisi olla myds mukavaa asua. Joten jarjestakaapa
paljon hyvia ja pysyvia tyopaikkoja. Koska taalta Kaakon kulmilta olisi noille
em. asioille kysyntaa, paljon ja varmasti! Kiitos ;). Hyvaa jatkoa ja mukavaa
talvea, Menestysta ja uusia asukkaita. :). Kiva kun on olemassa!. Verkos-
toituminen, digitalisaation hyédyntaminen, joukkoliikenne, yhteisoéllisyys, enté

asumisen tiivistaminen = palvelut l&hella? (En tunne Miehikkalaa tarkemmin.).

Kouvola

Kehukaa halpaa asumista, mokkitontteja, hyvia likenneyhteyksia. Tsemp-
pia. Kavin kerran amerikan auto-tapahtumassa. Ystavani on kotoisin
"teiltd".. Pitka + teille... Viehattava paikkal. Mainioina Miehikkalassal. :).

Moi. Taytyypa tulla tutustumaan kuntaanne!. Olisi kiva tutustua..

Lappeenranta
Salpa-linjaa esille seka koti- etta ulkomailla vielakin tehokkaammin. Nytkin on
hyvin. :). Voikaa hyvin.
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Porvoo

Joskus viela tavataan.

Paikkakunnaton vastaus

Toivottavasti Reijo Taipaleelle 10ytyy jatkaja.



