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flowerille. Yritys toimii floristi- ja vihersuunnittelupalveluja tuottavana yrityksena ja

yritys tarvitsi graafisen ohjeiston ja markkinointimateriaalit.

Kun tyoni l&htokohtana oli uuden yrityksen visuaalisen ilmeen suunnittelu, taytyi poh-
tia kuinka saadaan kilpailijoista erottuva yritysilme ja kuinka lisatdén tunnettavuutta,
seka lisata sitd kautta asiakaskuntaa kuitenkin niin etté yrityksen toimiala nakyy suun-

nitellussa yritysilmeessa.

Suunnittelemallani yritystunnuksella seka valitsemallani typografialla ja véreilld loin
yritykselle graafisen ohjeiston, joka oli pohjana suunnittelemalleni markkinointimate-

riaalille.

Graafinen ohjeisto kertoo kuinka valittuja elementteja kéytetaén eri tilanteissa, jotta
visuaalinen ilme pysyisi yhtendisend nyt ja tulevaisuudessa. Se myos tukee yrityksen
tavoitteita yrityksen nédkyvyyden parantamiseksi ja asiakaskunnan lisddmiseksi.
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The collaborative enterprise for this thesis was Lenflower. The enterprise’s business
line is floristry and garden design, and it offers only a custom-made service. The mis-
sion of the thesis was to design a visual look for Lenflower. The enterprise needed
graphic instruction: typography, logos, and colors, and instructions on how to use

them.

The main purpose of thesis was to give the enterprise a sophisticated, modern, and
memorable visual look and to distinguish it from its competitors. The goals of the
work were to design an entire company identity and the visual look to use in all the
advertisement tools such as business cards, envelopes, note paper, and advertisement

posters.

Lenflower’s visual look appeared in logos, choice of colors, and typography, and in all

advertising material based on those options.

The project satisfied both sides. Lenflower received a sophisticated visual look and
graphic instruction and learned how to use them. The designer was given an opportu-
nity to do interesting work and to experience new things.



SANASTO

Antiikva
Paatteellinen Kirjaintyyppi, jossa ylospdiset viivat ovat ohuita ja alaspdiset paksumpia
(Itkonen 2007, 170).
CMYK-vidrit
Nelivaripainatuksessa kéytettavat nelja osavéria (cyan, magenta, keltainen ja musta),
joiden péallekkaisyydesta kaikki muut sdvyt syntyvat. Mustaa tarkoittava K-kirjain tu-
lee sanasta key (Itkonen 2007, 170).
Gemena
Pienaakkonen (Itkonen 2007, 171).
Kursiivi
Kirjaintyypin oikealle kalteva, varta vasten piirretty muoto (Itkonen 2007, 171)
Leipateksti
Y htémittaisena jatkuva tekstiladelma, johon ei kuulu otsikkoa (Itkonen 2007, 172).
Logo
Yrityksen tai muun sellaisen nimen vakiintunut grafinen asu. Eri asia kuin liitkemerkki
tai muu tunnus (Itkonen 2007, 172).
PMS-vérit

(PMS= Pantone Machine System) Sekoittamalla tehdyt painovarisavyt (Itkonen
2007,172).

Typografia



Tekstin painoasu, tekstin ulkoasu (Itkonen 2007, 173).

Versaali

Suuraakkonen (Itkonen 2007, 172).
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1 JOHDANTO

Opinnaytetyoni yhteistydyrityksené on toiminut lahtelainen Lenflower. Yrityksen
toimialana on kukkasidonta ja vihersisustus, ja sen toimialueeksi yrittaja on méaaritel-
Iyt Hameen ja Uusimaan. Ty0n tarkoituksena on luoda graafinen ohjeisto ja markki-
nointitarpeisto aloittavalle pienyritykselle. Ohjeistoon kuuluu logon, liikemerkin, yri-
tystunnuksen, typografian ja vérien suunnittelun lisaksi kayntikortti, kirjelomake, kir-
jekuori ja muut markkinointimateriaalit. Tyon tavoitteena on luoda yritykselle yhte-
néinen, selked, kilpailijoista erottuva, aikaansa kestava ja helppokéyttdinen graafinen
ohjeisto, joka tukee yrityksen toimialaa ja tuo lis&a yritykselle tunnettavuutta ja sita

kautta asiakkaita.

Aiheen opinnédytety6honi sain syksylla 2009 yhteistyoyritykseni omistajalta, Leena
Suhoselta. Tyon aihe on mielenkiintoinen, silld tyéhon pitad I0ytéa oikeat keinot rat-
kaista siihen asetetut haasteet; miten luoda yhtendinen, selked, kilpailijoista erottuva

visuaalinen ilme yritykselle jolla ei ole minkaanlaista markkinointimateriaalia?

2 TYON TAVOITE JA TUTKIMUSONGELMA

Opinndytetyoni tavoitteena on suunnitella kukkasidontaan ja vihersuunnitelmiin eri-
koistuneelle Lenflower yritykselle graafinen ohjeisto ja markkinointitarpeisto. Graafi-
nen ohjeisto toimii visuaalisen suunnittelun ja tuotannon kasikirjana. Graafinen ohjeis-
to sisaltaa logon, liikkemerkin, typografian eli kirjaintyypit, ja sen tehtdvand on maari-
tella naiden kayttoyhteydet eri tilanteissa. Liséksi ohjeisto siséaltaa yrityksen tunnusva-

rit ja ohjeiston niiden kayttoon.

Tutkimuskysymyksend tyéssani on: Miten luoda nuorelle, uudelle yritykselle yhtenéi-
nen, markkinointia edistéva ja tarkoitustaan palveleva yritysilme?

Yritysilmeen suunnittelun tarkoituksena on yrityksen ammattimaisuuden esille tuomi-
nen visuaalisen viestinnan kautta, sekd asiakasmééaran ja tunnettavuuden lisddminen.
Pyrin tyssani vastaamaan myds kysymykseen: Miten luoda kilpailijoista erottuva yri-

tysilme uudelle yritykselle, jolla ei ole mitddn markkinointimateriaalia tai mainontaa?

Luovan ja kaytannéllisen kulttuuritoiminnan tutkimuskentté on laaja, eikd ole mahdol-
lista osoittaa vain yhtd tai muutamaa tapaa tehda tutkimusta ja koota siihen soveltuvaa

lahdeaineistoa. Tutkimuskysymykseen vastaamiseen kdytan apunani tutkivaa toimin-
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taa eli vertaamalla kilpailijoita yleisesti, haastattelemalla ja kerddmalla aiheeseen liit-
tyvaa informaatiota kirjoista ja muista lahdeteoksista, seka opiskeluvuosien aikana ke-
raantynytta tietoa. Kirjoista ja muista lahdeteoksista hankittu tieto ei valttamatta ole
uutta tietoa synnyttavaa tietoa eli "pehmed&” tiedonhankintaraaka-ainetta, joka on syn-
tynyt vuosien mittaan opiskelemalla alaa. (Anttila 2005, 173-175.)

3 YRITYKSEN ESITTELY

Y hteistydyritykseni on kukkasidontaan ja vihersuunnitelmiin erikoistunut yritys Len-
Flower. Yritys on perustettu kesalla 2009 ja toimipaikka sijaitsee Lahdessa. Yritys
toimii yrittajan kotona, eiké hénelld ole mitd&n olemassa olevaa liiketilaa. Yrittdjana
toimii Leena Suhonen, joka on ammatiltaan floristi-puutarhuri ja han tekee yrityksen
tilaustoité sivutoimisena yrittdjana. Han on valmistunut puutarhuri-floristiksi 2005 ja
hénet on palkittu kansainvalisessa floristikilpailussa. Yritt4j& on ollut alalla valmistu-
misestaan asti ja hén on tehnyt paljon erilaisia alaan liittyvia toitd. Yritysmuotona yri-
tyksell& on talla hetkelld toiminimi. Tavoitteena Suhosella on siirtyéd paatoimiseksi

yrittdjéksi noin 2—-3 vuoden kuluttua.

3.1 Yrityksen toimiala

Yritys toimii tilaustoita tekevana yrityksend. Yritt4ja tekee tilausty6t vapaa-aikanaan.

Kukkasidontatyot yritys saa toimitettua 2—3 péivassé, riippuen tilauksen ajankohdasta,
suuruudesta ja materiaalin saatavuudesta. Toimialueeksi sidontatdissa yrittaja on maéa-
ritellyt Hameen ja Uusimaan. Vihersuunnitteluty6t toimitetaan kuukauden sisalla tila-

uksesta. Toimialueeksi vihersuunnitelmissa yritys on madritellyt koko Suomen.

3.2 Yrityksen tuotteet

Yrityksella on kaksi erilaista palvelua: kukkasidontapalvelut ja vihersuunnittelu ulko-
ja sisatiloihin. Yritys keskittyy ensisijaisesti kukkasidontapalveluihin ja vihersuunnit-

telu on toissijainen palvelu, koska vihersuunnitteluty6 on hidasta.

Yrittdja tekee kukkasidontatyot yhteisty0ssa asiakkaansa kanssa. Han kysyy, mita ha-
nen asiakkaansa haluaa ja ndyttad mahdollisia kuvia jo tehdyisté toistaan. Yrittaja kay

tarvittaessa paikalla tilassa, johon kukat on tarkoitus sijoittaa, esimerkiksi haatilai-
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suuksia jarjestettdessd tamé on tarkeédd. Palveluun kuuluu myads, etta yritys toimittaa

valmiit sidontaty6t asiakkaalleen paikan paalle.

Vihersuunnitteluty6t yrittdja aloittaa aina kaymalla kohteessa paikan paalla. Suunnit-
telutydhon han tarvitsee asiakkaaltaan tilan tai pihan pohjapiirustuksen ja tiedot siité,
mitd tilaan tai pihaan pitaa sisallyttad. Yrittaja piirtdd suunnitelmat k&sin millimetripa-
perille ja lahettdd valmiin suunnitelman asiakkaalleen tai kdy tarvittaessa itse toteut-
tamassa suunnitelman valmiiksi kayttaméalla myds ulkopuolisia toimijoita, esimerkiksi
kaivinkoneyrittéjié ja pihakivetyksié tekevié yrityksid. Suunnitelmaan kuuluu myos

hoitosuunnitelma ja istutusohjeet.

3.3 Kohderyhma

Yrityksen kohderyhména toimivat yritykset ja yksityiset ihmiset. Kukkasidontapalve-
lun kohderyhmané ovat juhlatilaisuuksia, seka muita erilaisia tilaisuuksia, kuten haita,
syntymaépadivid, kokouksia ja muita yritystapahtumia jarjestavat yritykset ja yksityiset
ihmiset. Surusidontatdita yritys ei toteuta. Vihersuunnittelupalvelun kohderyhmané

ovat padasiallisesti uudisrakentajat ja uusia vihertiloja tai -pihoja haluavat yritykset.

3.4 SWOT -analyysi

Tein SWOT-analyysin yhteistyoyrityksestani nykytilasta yhdessa Suhosen kanssa.
Vahvuudet ja heikkoudet kuvaavat nykytilaa ja mahdollisuudet ja uhat ovat yrityksen
tulevaisuus. Nelikentté- eli SWOT -analyysi on yksinkertainen ja tehokas yritysana-
lyysi. Sen avulla yritys pystyy selvittamaan ne heikkoudet ja vahvuudet, jotka vaikut-
tavat yrityksen menestykseen. SWOT on lyhenne sanoista Strenght (vahvuus), Weak-
ness (heikkous), Opportunity (mahdollisuus), Threat (uhka). (Rope 2000, 468.)

VAHVUUDET HEIKKOUDET
- Perusteellinen pohjaty6 tyon te- - Visuaalisen ilmeen ja mai-
kemiselle nonnan puute
- Toimitus paikan paalle - Yrityksen tuntemattomuus
- Vahva ammatillinen tausta - Tietotekniikan puute viher-
suunnittelun osalta
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MAHDOLLISUUDET UHAT
- Laajentuminen kotona toimimi- - Yrityksen kehittdminen
sesta omaan toimistoon tai myy- eteenpdin
mélaan - Yrittdjan oma jaksaminen
- Asiakasméarén kasvattaminen

Kuva 1. SWOT-analyysi (Rope 2000, 469).

Johtopéaatokset analyysista

Vahvuuksien kehittdminen

Yrityksen perusteellinen pohjaty0 ja tutustuminen asiakkaan tarpeisiin ovat suuria
vahvuuksia puutarha-alalla, varsinkin kukkasidontatdissa. Kun yritys tekee kuk-
kasidontat6ita kokonaisuuksina asiakkaansa tarpeitten mukaan, on tarkeda vastata ajan
trendeihin ja kehittdd ammattitaitoa edelleen vahvasta ammatillisesta taustasta huoli-

matta.

Heikkouksien minimointi

Graafisen ohjeiston luominen ja visuaalisen ilmeen kehittdminen luo yritykselle ehjén
ja ammattimaisen kuvan. Samalla tuodaan yritykselle tunnettavuutta ja uutta asiakas-
kuntaa. Vihersuunnittelussa puuttuvan tietotekniikan kdyton paivittdminen ja uusien
ohjelmien opettelu lisdisivat asiakasmaarid ja toisivat ammattimaisempaa otetta loppu-

tulosten esittelyyn.

Mahdollisuuksien hyédyntaminen
Yritys liséé asiakasmaaraansa ja tunnettavuuttaan mainonnan ja uuden visuaalisen il-
meen avulla. Tdmé& antaa mahdollisuuden laajentaa toimintaa oman toimiston tai liike-

tilan perustamiseen.

Uhkiin varautuminen

Kun yrittdja on paatoimisesti tdissd muualla, jad oman yrityksen pyorittdminen vapaa-
ajalle. On térkedd jatkaa yrityksen palvelujen kehittdmista ja tunnettavuuden laajenta-

mista mainonnan avulla sek& mietti&, milloin ulkopuolisen ammattilaisen palvelut ovat

tarpeellisia, esimerkiksi mainonnan saaminen Internetiin ja lehtiin jaisi ammattilaisen
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tehtavaksi. Talloin yritt4ja voisi keskittyd yrityksen palvelujen kehittdmiseen ja huo-

lehtia myOs omasta jaksamisesta enemman.

3.5 Kilpailijat

Yrityksen kilpailijoita ovat niin sanotut perinteiset kukkakaupat, pihasuunnittelijat ja
viherrakennusyritykset. Analysoin kilpailijoita yleisesti, enké ota yksittaista yritysta
erikoistarkasteluun. Analyysit perustuvat kilpailijoiden Internet-sivuilla annettuihin
tietoihin. Hakusanoina on kaytetty seuraavia: viherrakennus, viherrakentaminen, kuk-

kakauppa Lahti, floristipalvelu ja kukkasidonta.

Kukkakaupat tarjoavat sidontatoita erilaisiin juhliin ja tilaisuuksiin. Erona yrityksen ja
kukkakauppojen valilla on, ettd Suhosella ei ole kiinteaa liiketilaa, eiké sen vuoksi pe-
rusvalikoimaa, joista saisi heti tehtya sidontatoita. Yrittdja saa kuitenkin toimitettua
tuotteitaan nopeastikin, silla yrityksen kotipaikkakunnalla Lahdessa sijaitsee my0ds
Huiskula Oy:n kukka-tukku, josta saa materiaalia arkisin klo. 7-15. Lahdessa kay tiis-
taisin P.W de Mooy flower export kukkarekka, josta saa my0s tarvittaessa ostettua
materiaalia. Yrittdja kay tarvittaessa myds asiakaskaynnilla ennen kuin tekee tilaus-
tuotteensa. Han myos toimittaa ne paikan padlle ja katsoo, ettd ne ovat oikein aseteltu-
na paikalleen ja edustettuna siten kuten han on ne ajatellut. Téata palvelua eivét kukka-
kaupat tarjoa. Osalla kukkakaupoista on kuljetuspalvelu. Kilpailijoiden yritysilmeet
ovat keskeneréisid tai niité ei ole lainkaan. Vain muutamalla Lahden alueella toimival-

la yrityksell& on Internet-sivut.

Pihasuunnittelijat tarjoavat pihasuunnittelua ja toteutuksia yksityisille ja julkisille pi-
hoille. Suunnittelijasta ja hinnasta riippuen palvelu sisaltda pihasuunnitelman, tarvitta-
van méaran kayntikertoja kohteessa ja pihasuunnitelmatulosteet. Lisédhinnasta toteute-
taan mahdollinen suunnitelma ja muutamat pihasuunnittelijat tarjoavat mahdollisuutta
myos jalkitarkastuskdynteihin. Suurin osa pihasuunnittelijoista toteuttaa suunnitelmat
tietokoneella, kun taas yrittdja toteuttaa ne kasin piirtdamalla. Kaikilla Internetista 10y-
tyneilld pihasuunnitteluyrityksill& ei ollut Internet-sivuja, joillakin I6ytyi vain Interne-
tistd yhteistiedot. Suurimmalla osalla niistd, joita 16ysin visuaalinen ilme oli heikko ja
hyvinkin keskenerdinen, ja koska suurin osa suunnittelijoista on naisia, myds yleisilme

on liian romanttinen.
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Viherrakennusyritykset tarjoavat viherrakennusta. Yleensa se tarkoittaa sitd, etta heilla

on suuren kaluston koneet, joilla pihaa saa muokattua ja he tarvittaessa istuttavat kas-

vit paikoilleen. Hyvin harvat viherrakennusyritykset tarjoavat pihasuunnitelmia, eli

suurin osa heisté toteuttaa tyon, jonka pihasuunnittelija on suunnitellut. Kaikilla viher-

rakennusyrityksilla on jonkinlaiset Internet-sivut, toisilla sivuilla on kuvia ja tietoa,

toisilla vain yhteystiedot. Sivujen visuaaliset ilmeet ovat vanhanaikaisia ja kaipaavat

paivitysta.

viherpalvelu
SAARNIVAAHTERA

é VIHREA BOREALIS

THI HARRI HALLIKAINEN

Pilasuumunitleln atannele f#t’@l'mb&fg

Kuva 2. Kilpailijoiden yritystunnuksia Internet-sivuilta.

>

u ee IDEAKELLARI

Tunteidesi tdhden

= TAVAST MILIOO

MILIOGSUUNNITTELUA

LAHDEN
TRAKTORIPALVELU
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Osa kilpailijoiden yritystunnuksista on ammattitaitoisesti tehtyja, esimerkiksi Suunnit-
telutoimisto Ideakellarin ja Tavast Miljoon yritystunnukset ndyttavat hyvéalta
(http://www.ideakellari.fi/; http://www.miljoo.com/.). Tosin Suunnittelutoimisto
Ideakellarin yritystunnuksesta ei tiedd minka alan suunnittelutoimisto on kyseessa.
Tavast Miljoon yritystunnuksen varit ovat tylsét ja typografiaan olisi voinut kiinnittaa
lisdd huomiota, sill& sana “tavast” on typografialtaan raskas, eika kontrastia kuvan ja
tekstin vélilla ole. Bukeen liiketunnus néayttaa keskeneraiseltd, silla sanan Bukee tois-
tuu kahdesti ja punaisen tekstin takana oleva harmaa on tehosteena huono. Se olisi
Voitu jattaa pois ja miettid typografiaan jotain toista kirjaintyyppid, silld nimen Bukee
mielikuva on hienostunut, eiké niin tavanomainen kuin mité valittu Kirjaintyyppi edus-
taa
(http://www.lahdenkukkatalo.com/epages/TP.sf/fi_FI1/?0ObjectPath=/Shops/05012008-
30452/Categories.). Viherrakennus Acinos Oy:n, Lahden traktoripalvelu Ky:n ja Ete-
Ia-Suomen Rakentajat Oy:n yritystunnukset ovat raskaita ja hyvin maskuliinisia.
(http://www.acinos.fi/index.html; http://www.traktoripalvelu.fi;
http://www.esroy.fi/index.php?pinc=1.). Eteld-Suomen Rakentajat Oy:n ja Acinos
Oy:n nimista ei tule mieleen viherrakennuspalvelua, jota yritykset edustavat, joten yri-
tystunnuksen pitaisi viestittaa siitd. Pihasuunnittelu Eeva Blombergin yritystunnus on
epéselva ja vérit ovat raskaat. Yritystunnuksen kuvassa on yksityiskohtia ja sen takia
yritystunnus néayttad ahtaalta (http://www.pihasuunnittelu.net/.). Vihred Borealis, Tmi
Harri Hallikaisen yritystunnus on epéselva eika kesta pienentamista, silla yksityiskoh-
tia on liikaa (http://koti.mbnet.fi/borealis/.). Pihasuunnittelu Hannele Holmbergin, Vi-
hersuunnittelu Tiina Moisanderin ja Viherpalvelu Saarnivaahtera Oy:n yritystunnukset
nayttavat yksinkertaisimmat ja myos tylsimmaét
(http://www.pihasuunnittelu.info/index.php; http://www.saarnivaahtera.fi/index.html;
http://www.tiinamoisander.net/hinnat.html .). Viherpalvelu Saarnivaahtera Oy:n tun-
nus on kuitenkin tyylikkaampi kuin Vihersuunnittelu Tiina Moisanderin tai Pihasuun-
nittelu Hannele Holmbergin. Naita yritystunnuksia olisi voitu kehittdd enemman ja

niistd olisi saatu siten paljon huomiota herattdvdmmat ja paremmat.
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4 VISUAALINEN ILME VAHVANA OSANA YRITYKSEN MARKKINOINTIA

4.1 Keihaankarjet eli yrityksen imagolliset ominaisuudet

Keihaankarkiominaisuudet ovat niita yrityksen ominaisuuksia, jotka halutaan nostaa
imagollisesti pintaan. Tarkoituksena on valita sellaisia ominaisuuksia, eli laatusanoja,
joiden avulla oma yritys saadaan erottumaan muista alan yrityksista. Ei tule valita sel-
laisia perusominaisuuksia, kuten laadukas, ammattitaitoinen tai luotettava, silla ne tu-
lee automaattisesti sisédltya palvelun tarjontaan. Imagollisia ominaisuuksia valitessa
painopisteen on oltava tyylitekijoissa, ei toiminnallisissa perusominaisuuksissa. Yri-
tyksen imagon keihdanké&rkiominaisuuksia ei tulisi olla kolmea enempaa. Yksi kol-
mesta ominaisuudesta voi olla asiaan liittyvé, kuten laatu, kestavyys tai muu sellainen.
Muut ominaisuudet pitdisi olla mielikuvaan liittyvid ominaisuuksia, kuten nuorekkuus,
iloisuus, kayttajaystavéllisyys ja niin edelleen. Imagoa rakennettaessa perussdantona
pidetdan sitd, ettd ei oteta pelkastaan niitd ominaisuuksia, joita yrityksessa on, vaan
siihen pitéisi saada luotua ominaisuuksia joita silla valttamatta ei ole. Kun nama tyyli-
tekijat saadaan kytkettya yrityksen imagoon, saadaan yritykselle sellaista vetovoimaa,

jota siind itsessadn ei valttdmatta ole. (Rope 2005, 57-59.)

Markkinointitarpeistolla tarkoitetaan kaikkia niité valineitd, joita yritys kayttad mark-
kinoinnissaan. Markkinointitarpeistoon kuuluu perusvélineisto ja toimenpidevalineis-
t0. Perusvalineistolla tarkoitetaan yrityksen tarpeistoa, jota kdytetdan paivittéin. Pe-
rusvalineistdon kuuluu esimerkiksi kirjekuoret, kirjelomakkeet, kayntikortit, tarjous-
kansiot ja saatelomakkeet. Toimenpidevélineet ovat aineistoa, joiden avulla yritys
viestii asiakkailleen. Toimenpidevalineistoon kuuluu esimerkiksi esitteet, kirjeviestin-

t4, verkkosivut, yritysesittelykansiot ja liikelahjat. (Rope 2005, 109-110.)

Markkinointiviestinnan perusvalineiden tuottamaan mielikuvaan ei vaikuta ainoastaan
niiden visuaalinen linja vaan my0s niiden taso. Mielikuva ja uskottavuus, joita mark-
kinointi edustaa, rakentuvat pienista asioista, esimerkiksi paperin laatu ja painotek-
niikka antavat mielikuvan laadukkuudesta. (Rope 2005, 109-110.)

4.2 Nimi ja logo

Yrityksen nimi on ensimmadinen asia, joka havaitaan yrityksesta tai sen tuotteista. Ni-
men taytyy antaa sellainen mielikuva, jota yrityksen imago tavoittelee. Nimen tulisi



16

olla helposti muistettava ja ymmarrettava, ytimekas, kilpailijoista erottuva ja helppo
kirjoittaa. Jos nimen antama ensivaikutelma on toisenlainen kuin on haluttu imagolla
rakentaa, on nimen valinnassa epdonnistuttu. Nimeen liittyy sen visuaalinen kirjoi-
tusmuoto eli logo, joka on yrityksen mielikuvan rakentamisen perusta. Sité kdytetdan
niin yrityksen toimenpidevélineistdssa kuin perusvélineistossakin. Logon tekstityyp-
pié valittaessa on muistettava, etté ei valita sitd mik& ainoastaan nayttaa hyvélt, silla
logon tulee edustaa toimialaa ja yrityksen henkea, eli keihdénkarkiominaisuuksia. Hy-
van logon keskeisid ominaisuuspiirteitd ovat: omaleimaisuus suhteessa toisiin logoi-
hin, yksinkertaisuus ja helppolukuisuus. Logon tulee kest&& pienentdmisté ja suuren-
tamista. Sen tulee myds toimia kaikkialla seké positiivi- ettd negatiivimuodossaan.
(Rope & Mether 2001, 190-191; Nieminen 2004, 90, 96.)

4.3 Liikemerkki

Liikemerkki on logosta erillinen elementti, eika se ole yritykselle vélttdmé&ton. Sen
tarkoituksena on taydentéé yrityksen logoa. Sitd voidaan kéyttaa erillisend elementti-
nd, logosta irrotettuna omana kokonaisuutena, mutta ainoastaan silloin, jos se palvelee
tarkoituksenmukaisissa paikoissa kuten mainoskynissa, yrityksen lipussa, vaatetukses-
sa ja niin edelleen. (Rope 2005, 61.) Sitd ei saa suunnitella logon siséén, vaan se pitaa
pitéd aina logosta erillisend omana elementtinddn, mutta kuitenkin niin, etta ne yhdes-
s& muodostavat toimivan visuaalisen kokonaisuuden eli yritystunnuksen. Onnistunut
liilkemerkki on logon ohella myds omaleimainen, yksinkertainen ja helposti tunnistet-
tava. (Rope & Mether 2001, 190-191.)

4.4 Kirjaintyyppi

Kirjaintyyppi on yrityksen markkinointimateriaaleissa kéyttama perustekstityyppi, jo-
ta kéytetaan yrityksen perusvalineistdssd, esimerkiksi asiakirjoissa, kdyntikorteissa, ja
tarjouslaskelmissa. Kirjaintyypin avulla luodaan yhteys logon, asiatekstin ja eri mark-
kinointimateriaalien valille. Kirjaintyyppid varten maaritetdén kirjasinmuoto, kirjasin-
linja ja kirjasintyyli. (Rope & Mether 2001, 192-193.) Parhain lopputulos syntyy sil-
loin, kun kéytetadn vaan muutamaa Kirjasintyyppid, sillé lilan monen kirjasintyypin
kaytto aiheuttaa sekavuutta ja vaikeuttaa lukevuutta. Kirjaintyypin pitdisi olla helposti
luettavissa, eli se ei saa olla liian tihe&a, etteivat eri kirjaimet sekoitu keskenaan. Kir-
jaintyyppi ei mydskéaén saa olla liian koristeellista. Kirjaintyypin valintaan vaikuttaa

myos se mielikuva, joka yrityksesta halutaan antaa.
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Pitkiin leipatekstiosuuksiin soveltuvat parhainten antiikvakirjaimet eli paatteelliset
kaksivahvat Kirjaimet. Antiikvoihin kuuluu vaakasuorat paatteet ja niissa kirjainten
viivat ovat eri paksuisia. Antiikvat ovat ominaisuuksiltaan erittdin helppolukuisia ja
tyylikkaita. Groteskeja eli paatteettomia kirjaimia kaytetaan lyhyissa kokonaisuuksis-
sa, jolloin niiden teho tulee parhaiten esiin. Vahaeleisind ne ovat uskottavampia kuin
koristeelliset antiikvat. On suositeltavaa, ettd groteskeja ja antiikvoja kéaytetdén paino-
tuotteissa sekaisin. Leipatekstille, otsikoille, kuvateksteille ja muille osioille méaritel-
144n paitsi kirjaintyyppi, myds sen koko tai koot seké ladontatavat. Nama luovat ehjén
kokonaisuuden. (Loiri & Juholin 1998, 34-36; Nieminen 2004, 94; Itkonen 2007, 11.)
Yrityksen viestinndssa kannattaa pysytelld muutamassa varmassa Kirjaintyypissé ja
kayttaa niiden kirjainleikkauksissa ainoastaan 2-3 erilaista lajia, kuten lihavointia,
kursivointia tai light-leikkausta (Nieminen 2004, 96).

Yrityksen tunnusvérit ovat selkeé signaali siitd, mita yritys haluaa pelkistetyimmilldan
itsestaan kertoa. Vérit yhdessa liikemerkin ja logon kanssa ovat pienoiskuva yrityksen
arvoista, kohderyhmaésta ja liikeideasta. Vareill4d on myds psykologisia vaikutuksia, ne
tuovat mieleen eri tilanteissa eri asioita, kuten esimerkiksi punainen vari tuo mieleen
rakkauden, synnin, huomion tavoittelun ja vallankumouksen. Eri-ikdiset ihmiset rea-
goivat eri vareihin eri tavoilla, esimerkiksi pienet lapset ovat mieltyneet keltaiseen ja
punaiseen, aikuiset lamminsavyisiin vareihin ja idkkaat ihmiset viihtyvat murrettujen
varien parissa. Ihmisen aistimiskyky vareihin heikkenee ian myoté, joten on tarkeda
valita kohderyhmalle tarkoitetut varit huolellisesti. (Nieminen 2004, 103-106; Rih-
lama 1997, 105-106.) Variratkaisun ei tulisi olla ilmeinen, eiké ristiriitaisia vareja
kannata kayttaa. Koska visuaalisen ilmeen pitaisi nayttaa harkitulta, ei kannata valita

samoja perusratkaisuja kuin kilpailijat. (Rope 2005, 64.)

5 TYON ETENEMINEN

Ty0 alkoi asiakkaan tapaamisella ja hénen tarpeittensa kartoittamisella. Tapaamisessa
keskusteltiin halutuista tyylilinjoista, vareista, perus- ja toimenpidevalineistosta seké
aikataulusta, jolla ty0 tullaan toteuttamaan. Tapaamisen jalkeen aloin kehitella ideoita,
joita toteuttaisin tyéssani. Luonnostelin paperille ja tietokoneelle ensimmadiset luon-
nokset ja Kirjaintyyppiehdotukset. (Liite 1). Seuraavalla tapaamisella naytin luonnok-

sia asiakkaalle ja hédnen hyvaksynnan saatuani jatkoin ideoiden kehittdmistd. Samalla
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hain l&hdemateriaalia prosessia varten ja vertailin Kilpailijoita yleisesti. Tyon tulosten
esittdminen ja yhteisen aikataulun 16ytdminen oli toisinaan vaikeaa, mutta sain kuiten-

kin tarpeeksi palautetta ja toivomuksia tyon etenemiseksi.

6 VALMIS VISUAALINEN ILME

6.1 Keih&&nkarkiominaisuudet yritykselle

Yrityksen keihdénkéarkiominaisuuksiksi valittiin uudenaikainen, hienostunut ja mie-
leenpainuva. Ominaisuudet mietittiin yrittdjan kanssa yhdessa. Ominaisuus
“uudenaikainen” viestii tavasta, jolla han palvelun toteuttaa, eli viemalla itse tuotteensa
paikan péélle ja huolehtimalla niiden esillepanosta. Ominaisuus “hienostunut” kertoo
hé&nen tuotteittensa viimeistellysté ulkonadsté ja “mieleenpainuva” kertoo toimintata-
vasta hanen yrityksessadn: han ottaa asiakkaan tarpeet ensisijaiseksi lahtékohdaksi to-
teuttaessaan toimeksiantojaan. Ndma samat ominaisuudet ovat ldhtokohtana yrityksen

visuaalista ilmetta suunniteltaessa.

6.2 Graafinen ohjeisto

6.2.1 Varit

Graafinen ohjeisto ohjaa tarkasti, kuinka yrityksen visuaalisen ilmeen elementteja
kéytetaan yrityksen visuaalisessa viestinndssa. Se siséltaa tarkat ohjeet siita kuinka lii-
kemerkkid, logoa, typografiaa ja véreja kdytetadn perusvalineistossd, kuten esimerkik-
si kdyntikorteissa, kirjelomakkeissa ja kirjekuorissa, seké toimenpidevélineistdssa ku-
ten esimerkiksi liikelahjoissa ja tydasuissa. (Liite 2.) Mita tarkemmin ja tiukemmin
tdma graafinen ohjeisto madritellaan, sita linjakkaampi, taloudellisempi ja toimivampi

visuaalinen ilme yritykselle on. (Rope 2005, 62-63.)

Yrityksen paavéreiksi valittiin lampimiin sdvyihin taittuvat vihred ja pinkki ja kirkas
valkoinen. Vihred edustaa kasvua ja kehitystd, ja tuo myds mieleen yrityksen toimi-
alan, kasvit. Pinkki luo vihreélle kontrastia ja pirteyttd. Valkoinen on raikas ja puhdas.
Vérit on valittu Pantonen varikartasta solid uncoated vériryhmasta. Vihred véri on
Pantonen varikartasta numero 372 U ja pinkki on numero 230 U. Valittujen vérien
ohella, markkinointimateriaalissa kdytetadn samojen varien eri savyja ja mustaa varia,
pinkin 372 U 60 %, vihredn 230 U 60 % ja musta 100 %. Huolella valitut vérit ovat
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selkeét ja pehmedt, ja niiden avulla on hyva rakentaa yrityksen markkinointimateriaa-
lit (Kuva 3.)

Kuva 3. Yrityksen viestinndssé kéytettavat padvarit.

6.2.2 Liikemerkki

Yrityksen liikemerkkia suunniteltaessa toiveena oli saada pehmed, yksinkertainen, uu-
denaikainen, herkka ja tyylikas. Ensin yrittdja toivoi ettd litkemerkkiin ei tulisi kukkaa
eik& mitd&dn muutakaan kasviaiheista kuvaa, mutta luonnostelun ja niiden tehtyjen eh-

dotusten jalkeen hén valitsi kuitenkin vaniljan kukasta kehittyneen merkin.

(http://www.uni-graz.at/~katzer/engl/VVani_pla.html.)

Variksi valittiin kuitenkin vihred, eika vaniljan kukan vaaleankeltainen, sill& vihre& oli
tehokkaampi ja erottuvampi kuin vaaleankeltainen. Liikemerkissa esiintyy Pantonen
varikartan lampiméan savyinen vihred 230 U. Liikemerkin aariviivat ovat eripaksuisia
silld se lisaa jannitettd tunnukseen. Liikemerkin sisdosat jatettiin valkoisiksi, silla ne
antavat litkemerkille ilmavuutta ja herkkyytta.

Liikemerkki& voidaan kayttaa seka positiivisessa ettd negatiivisessa esitysmuodossa.
Positiivisena kéytettdessa kukan aariviivat ovat vihreét ja sisdosat ovat valkoiset. Ne-
gatiivisena kéytettynd ne ovat painvastoin, eli aariviivat ovat valkoiset vihrealla taus-
talla (Kuva 4.)

Kuva 4. Yrityksen liikemerkki positiivisena ja negatiivisena.



6.2.3 Logo

20

Logossa esiintyy vain yrityksen nimi. Yrityksen yritysmuotona on toiminimi, mutta
virallisessa nimessa lyhennettd Tmi ei kdytetd. Tekstin kirjaintyypiksi valitsin grotes-
kisen eli paatteettoman kirjaintyypin.

Oikeaa kirjaintyyppid etsiessa naytin yrittajalle vaihtoehtoja, joista hén valitsi suosik-
kinsa. Niistd suosikeista valitsin jo mainitsemani groteskin, gemenan eli pienaakkosia
edustavan kirjaintyypin, Segoe Scriptin, jossa ensimmainen Kirjain nimen tavoin on

versaali eli suuraakkonen. Kirjaintyyppi on hiukan kursiivissa eli se taittuu vahan va-
semmalle pain. Logossa Kirjaintyyppi esiintyy bold eli paksunnettuna. Segoe Scriptis-
sé on pehmeidt ja kauniit kaaret, kuten a:ssa, 0:ssa ja y:ssd, mutta myaos siité 1oytyy te-
ravyytta kuten k:ssa, p:ssé, v:ssa ja z:ssa. Kirjaintyyppi on mielestani helppolukuinen,
kasialamainen ja téll& tavoin pehmed, jota yritt4ja toivoi yritysilmeensa olevan. Kir-

jaintyyppi toimii my0s pienessa ettd suuressa koossa (Kuva 5.)

Lenflower

Kuva 5. Kirjaintyyppi pienessd, 10 pt ja suuressa koossa, 62 pt.

Logolle on madritelty litkemerkin tavoin kaksi esitystapaa, positiivinen ja negatiivi-
nen. Positiivista esitystapaa kéytettdessa logon Kkirjaintyypit on maéritelty vihreéksi,
Pantonen 230 U varisavylla. Negatiivisessa esitystavassa taas Kirjaintyypit ovat val-

koisia Pantonen 230 U vihrealla taustalla (Kuva 6.)

Kuva 6. Yrityksen logo positiivisena ja negatiivisena.
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6.2.4 Yritystunnus

Yritystunnus tarkoittaa sitd, kun liikemerkki ja logo esiintyvat yhdessa. Yrityksen yri-
tystunnuksessa liikemerkki on katsojasta ndhden oikealla puolella, ja logo eli yrityk-

sen nimi on sijoitettu vaakasuuntaisesti litkkemerkin vasemmalle puolelle (Kuva 7.)

Yritystunnusta kaytetdan liikemerkin ja logon tavoin joko positiivisena tai negatiivi-
sena, kayttokohteen mukaan. Jos yritystunnusta kéytetdén esimerkiksi valokuvan paal-
14, tulee valokuvassa olla kohta, jossa yritystunnus tulee selkeésti esiin. Silloin yritys-
tunnuksesta kaytetdan positiivista versiota. Jos taas valokuva tai tausta johon yritys-
tunnus liitetddn, on kuviollinen tai muuten sekava, yritystunnuksesta kdytetdan nega-

tiivista versiota eli valkoinen yritystunnus vihreélla taustalla.

Kuva 7. Yrityksen yritystunnus positiivisena ja negatiivisena.

6.2.5 Suoja-alue

Suoja-alueella tarkoitetaan tyhjéa tilaa, joka ymparoi yritystunnusta, logoa tai liike-
merkkid. Suoja-alueella varmistetaan yritystunnukselle, logolle tai liikemerkille riitta-
va erottuvuus. Suoja-alueen sisapuolelle ei saa sijoittaa mitddn muuta kuin yritystun-
nus, logo tai litkemerkki. Suoja-alue on méaritelty olevaksi véhintaan logon ensim-
maisen versaali L-kirjaimen verran logon, liikemerkin tai yritystunnuksen koosta riip-

pumatta (Kuva 8.)
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Kuva 8. Yritystunnuksen suoja-alue.

6.2.6 Typografia

Liikemerkin, logon, yritystunnuksen ja tarkkojen variméaéaritelmien liséksi yrityskuvaa
tukemaan on méaritelty typografia eli kirjaintyypit ja sddnnot, miten ja missé tilan-
teessa kirjaintyyppeja tulisi kayttad. Typografian avulla yhtenéistetdén yritystunnusta,

markkinointimateriaalia ja asiatekstia yhteiseksi kokonaisuudeksi.

Yrityksen lomakkeiden, kuten kayntikortin, kirjelomakkeen, kirjekuoren ja markKki-
nointimateriaalien tekstiosuuksiin valittiin Times New Roman Plain ja niissa kaytetta-
viin otsikoihin valittiin Times New Roman Bold. Jos Times New Roman-
Kirjaintyyppié ei ole saatavilla, vaihtoehtoinen Kirjaintyyppi on Arial ja otsikoissa kéy-
tetadn Arial Bold. Naihin paadyttiin siksi, ettd ne ovat helppolukuisia ja ovat helposti
saatavilla. Asiakirjoissa pistekokona kéaytetddn padasaantoisesti kokoja 10 pistekoko tai
12 pistekoko. Asiakirjojen typografiassa voidaan kayttaa tarvittaessa myos Bold tai

Italic eli kursivoitua tekstimuotoa.

Logossa kaytetdan Segoe Script- kirjaintyyppid, ja kirjoitusasuna esiintyy ainoastaan

se mika on mééritelty kohdassa 6.2.3.

6.3 Perusvalineistd eli lomakkeisto

Yrityksen lomakkeisto eli kayntikortti, kirjelomake ja kdyntikortti ovat yhtendisia
keskendadn ja niihin suunnitellut elementit mukautuvat kaytettavan koon mukaan. Lo-
makkeistossa toistuu yritystunnus ja kdynnoselementti, jotka yhdessa muodostavat yh-
tenéisen kokonaisuuden.

Suunnittelemani kdynnoselementti on yhteydessé liikemerkin vaniljan kukkaan, silla
vanilja on kdmmekkékasveihin eli orkideakasveihin kuuluva lajike ja kasvaa Kiipija-
kasvina. Téasté tuli idea kdynndselementtiin joka esiintyy lomakkeistossa. Lomakkeis-
tossa kaytetaddn graafisessa ohjeistossa madriteltyja vareja eli Pantonen vérikartan
mustaa seka solid uncoated variryhman vihredé 372 U ja pinkkid 230 U. Kdynngsele-
mentti tuo yrityksen visuaaliseen ilmeeseen tyylikkyytta ja herkkyyttd. Kéynnosele-

mentti toistuu kaikessa yrityksen visuaalisessa viestinnéssa.
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6.3.1 Kayntikortti

Kéayntikortin kooksi valittiin yleisestikin kaytetty 50 x 90 millimetria ja esitystavaksi
valittiin vaakasuora malli. Koko valittiin kdyntikorttikoteloihin sopivaksi ja vaa-

kasuoran mallin avulla varmistettiin haluttujen elementtien paras sijoittelu ja naky-

VYYS.

Kéayntikortissa yritystunnus 10ytyy kortin vasemmasta ylélaidasta. Yritystunnusta on
kaytetty positiivisessa muodossa, eli vihreéll vérilla valkoista taustaa vasten. Yritys-
tunnuksen alapuolella on yrityksen edustajan yhteystiedot. Ladonnaksi on valittu oi-
kea liehuladonta. Kayntikortin oikeasta alalaidasta lahtee kéynnoselementti, joka kul-
kee pystysuuntaisesti kdyntikortin lapi. Yhteystietojen typografiana on kaytetty yri-
tyksen viralliseksi kirjaintyypiksi valittua Times New Roman Plain. Pistekokona on 9.
Y hteystietojen typografian variksi valittiin 100 % musta, sill& se tuo tehokkaasti esiin

kaikkein olennaisimman, eli yhteystiedot (Kuva 9.)

Leera Suborety

050 4106 431
Eeria larfloarn@am ail cam

Kuva 9. Yrityksen omistajan kayntikortti.

6.3.2 Kirjepaperi

Kirjepaperi toimii seka kirjelomakkeena etta laskutuspohjana, suunnittelussa taytyy
ottaa huomioon asiakirjan tekstin sijoittelu. Lomakkeen ylareunassa loytyy keskitetys-
ti yrityksen yritystunnus. Lomakkeen alalaidassa 16ytyvat keskitetysti yrityksen yh-
teystiedot. Lomakkeessa yhteystiedot ja yritystunnus ovat vareiltddn 100 % vihreét.
Lomakkeeseen valitun yritystunnuksen koon ja alalaidassa olevien yhteystietojen takia
asiakirjateksti aloitetaan 50 mm lomakkeen ylalaidasta ja alalaitaan sekd molemmille
sivuille jatetddn 20 mm tyhjéé tilaa. Lomakkeessa on kéytetty kdynndselementtid, jo-
hon véreiksi on valittu Pantonen solid uncoated vériryhman 40 % vihred 372 U ja 40
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% pinkki 230 U. N&amé nakyvat haaleasti asiakirjan tekstin alta, mutta eivat hairitse
tekstin lukevuutta (Kuva 10.)

Kuva 10. Yrityksen kirjepaperi ja laskutuspohja.

6.3.3 Kirjekuori

Yritykselle suunniteltiin kaksi erikokoista ikkunatonta Kirjekuorta, C4 (324 x 229 mil-
limetrid) ja C5 (229 x 162 millimetri&). Kirjekuoret ovat identtiset, elementtien koko
vain muuttuu kirjekuoren koon mukaan. Kirjekuoren vasemmassa ylalaidassa l1oytyy
yrityksen yritystunnus, ja sen alapuolella on yrityksen osoitetiedot. Kirjekuoren ala-
laidassa kulkee sama kdynndselementti kuin muissakin lomakkeiston materiaaleissa.
Tilaa j4& vastaanottajan osoitetiedoille, kirjoitettiin ne k&sin tai tietokoneella (Kuva
11.)
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Kuva 11. Yrityksen kirjekuori C5.

6.4 Toimenpidevélineistd eli markkinointimateriaali

Markkinointimateriaaleilla haluttiin tukea yrityksen visuaalista ilmettd ja yrityksen
kokonaiskuvaa. Markkinointimateriaaleiksi suunniteltiin mainostarrat eri tarkoituk-
siin, liikelahjat, autoteippaus, yrityksen tyodasut ja tydvalineet. Markkinointimateriaa-
lin taytyy olla yhtendinen muun visuaalisen ilmeen kanssa seka pohjautua graafisessa

ohjeistossa annettuihin maarayksiin.

6.4.1 Mainostarrat

Yritys tarvitsi tarroja eri tarkoituksiin, joita voi liimata esimerkiksi lahetyspahvilaati-
koihin — ja pahviputkiin. Erillinen tarra tarvittiin myos kukkadampéreihin, joissa yritys
kuljettaa tilaustuotteitaan asiakkaalle. Suunniteltiin yritykselle kolme erilaista mainos-

tarraa.

Pahvilaatikoihin ja pahviputkiin, joissa lahetetdaan asiakkaalle materiaalia, suunnittelin
45 x 100 millimetrin kokoisen mainostarran. Tarrassa yritystunnusta on kaytetty nega-
tilvisena, eli valkoinen yritystunnus ja yhteystiedot vihredlla pohjalla. Yritystunnus si-
jaitsee 4 millimetrid tarran vasemmasta reunasta ja 4 millimetria tarran ylareunasta.

Yrityksen yhteystiedot ovat tunnuksen alapuolella, 4 millimetria tarran alalaidasta.
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Suunniteltiin my®6s tarran muihin kayttotarkoituksiin, kuten liimattavaksi kortteihin tai
yksivarisiin Kirjekuoriin. Tarran koko on 30 x 70 millimetria ja yritystunnusta on kay-

tetty positiivisena eli yritystunnus vihreand valkoisella pohjalla.

Kukka&dmpérin koko on vakio eli korkeus on 330 millimetri&, halkaisija ylareunassa
on 260 millimetri& ja alareunassa 190 millimetri&. Tarran kooksi madrittelin 210 mil-
limetria x 270 millimetrid. Tarran ylareunassa, keskitetysti sijaitsee yrityksen tunnus

ja oikeasta alareunasta ylospain nousee koynndselementti (Kuva 12.)

Kuva 12. Yrityksen mainostarrat.

6.4.2 Liikelahjat

Liikelahjoiksi yrittaja valitsi mainoskynan ja kukkasidontaan tarkoitetun sidontaveit-
sen. Mainoskyné on edullinen liikelahja jaettavaksi mahdollisille uusille asiakkaille
(http://lwww.liikelahjat.fi/tuote.php?id=624&ryhma=4 .). Sidontaveitsi on tarkoitettu
liikelahjaksi jo olemassa oleville asiakkaille vaikkapa joulutervehdyksen yhteydessa.
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Liikelahjoissa paatettiin kayttaa yrityksen logoa, silla niin pieneen tilaan yrityksen

tunnuksen sovittaminen ei olisi ndyttanyt hyvalta.

Mainoskynén variksi valittiin valkoinen. Yrityksen logo sijoitettiin kynén ylaosassa
olevaan liittimeen, ja logon vériksi valittiin vihred. Logo sijaitsee 2 millimetria liitti-
men yla — ja alareunasta, ja 4 millimetrin padssa kummastakin péista. Pistekooksi lo-

goon valittiin 18.

Sidontaveitsen terén pisin mitta on 70 millimetri&. Yrityksen logo sijoitettiin 2 milli-
metrin pa&han terdn ylalaidasta ja 5 millimetrin pd&hén veitsen kahvasta. Logon teks-
tin pistekooksi méarittelin 18. Logo on laserleikattu veitsen terdn pintaan, vasemmalle
sivulle (Kuva 13.)

[enfower

- ( )

Kuva 13. Yrityksen liikelahjat.

6.4.3 TyOasut

Yritys tarvitsi yritysilmeen mukaiset tydasut, joten suunnittelin heidan tarpeittensa
mukaan tyopaidan ja esiliinan. Tydpaidan ja esiliinan vareiksi valittiin vihrea.
Tyo6paidan malliksi yritys valitsi lyhythihaisen pikeepaidan, koska se kestaa kulutusta
paremmin kuin tavallinen t-paita. Paidassa yritystunnus brodeerataan eli tikataan kayt-
tajastéd katsoen rinnan korkeudelle, vasemmalle puolelle. Samoin selké&én, lapaluiden
korkeudelle painetaan yrityksen yritystunnus. Koska paita on vihred, tikkaukset ja
painatus toteutetaan negatiivisena eli valkoisena.

Esiliinan malliksi yritys valitsi puolikkaan eli vyotarélle sidottavan mallin. Esiliinan
etupuolelle yritys halusi taskut tydvalineita varten. Yrityksen yritystunnus tikataan
taskujen valiseen tilaan. Koynndselementti nousee esiliinan kéyttajan helman vasem-
masta alareunasta. Kodynndselementti painetaan esiliinaan myds negatiivisena eli val-

koisena (Kuva 14.)
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Kuva 14. Yrityksen tyfasut

6.4.4 Yrityksen tydvalineet

Yritys nimesi tarpeikseen myds kukkadmparin ja rullamuovin. Kukkadmparia tarvi-
taan tilaustdiden toimittamisessa asiakkaille. Suunniteltiin kohdassa 6.4.1 mainitun
tarran. Ampéri on valkoista muovia ja sen koko on vakio eli korkeus on 330 millimet-
ri4, halkaisija ylareunassa on 260 millimetrid ja alareunassa 190 millimetrid. Tarran
koko on 210 millimetria x 270 millimetrid. Rullamuovia yritys tarvitsee sidontatdiden
toimittamisessa asiakkaille. Rullamuovi on molemmista reunoista kiinni olevaa muo-
visukkaa, josta saa leikattua haluamansa pétkan ja sitomalla péista kiinni, siit4 saa sa-
kin. Rullamuovi on lapindkyvaa muovia, sen leveys on 1000 millimetrid. Muoviin on
painettu yrityksen yritystunnus positiivisena eli vihredna kirkasta taustaa vasten. Yri-

tystunnus toistuu muovissa keskitetysti 50 mm vélein (Kuva 15.)
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Kuva 15. Yrityksen tyovélineet.

6.4.5 Autoteippaus

Yrityksen nédkyvyyden ja markkinoinnin maksimoinniksi, suunniteltiin yritykselle au-
toteippaukset. Ne markkinoivat yritysta ilmaiseksi katukuvassa. Markkinointi ulottuu
sellaisiinkin mahdollisiin uusiin asiakkaisiin, joita ei muutoin tavoittaisi. Teippaus to-

teutetaan lahtelaisessa mainosteippausyrityksessd, Lahti Mainoksessa.
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Teippaus toteutetaan yrityksen tunnusvéreilld. Auton takaosaan teipataan koyn-
ndselementti, joka lahtee nousevasti auton helman oikeasta laidasta. Auton takaikku-
nan ylareunassa on yrityksen yhteystiedot.

Auton molemmat sivut ovat samanlaiset, toistensa peilikuvat. Niissd kdytetdadn samaa
kdynndselementtid kuin auton takaosassakin. Elementti kiertdé auton takaosasta sivui-
hin takaovelle asti. Yrityksen tunnus toistuu kahdesti auton sivuissa, seké etuovessa
ovenkahvan vieressa ettéd takaoven ylédosassa. Yrityksen teippaukset toteutetaan posi-

tilvisena, eli varillisend auton varié vasten (Kuva 17.)

Kuva 16. Autoteippaus

j
i
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7 PAATELMAT

Opinnéaytetyoni aiheena on aloittelevan pienyrityksen visuaalisen ilmeen suunnittelu.
Tutkimuskysymyksendani oli: miten luoda kilpailijoista erottuva yritysilme uudelle yri-
tykselle, jolla ei ole mitddn markkinointimateriaalia tai mainontaa? Kilpailijoita vertai-
lemalla, tutustumalla eri alojen yritysten graafisiin ohjeistoihin ja niiden yritysilmeen
kehityskaareen, saan vastauksen tdéhan kysymykseen.

Minun on pitanyt ottaa huomioon yhteistyoyrityksen, eli Lenflowerin ty6lle asettamat
lahtokohdat. Silld ei ole talla hetkell& lainkaan visuaalista ilmettd tai markkinointima-
teriaalia, joten visuaalisen ilmeen taytyy olla yhtendinen ja kilpailijoistaan erottuva ja
visuaalisen ilmeen tulee lisata yrityksen tunnettavuutta. Yrittdja suunnittelee ryhty-
vansa paatoimiseksi yrittajaksi 2—3 vuoden paastd, joten yrityksen taytyy saada uusia

asiakkaita ja tunnettavuutta timan suunnitelman toteuttamiseksi.

Ty0 aloitettiin kartoittamalla yrityksen toiveet ja tarpeet. Yritt4ja toivoi uudenaikai-
sen, pehmeén ja herkén yritysilmeen yritykselleen, joka palvelee niin vihersuunnitte-
lun kuin floristipalvelujenkin ostajia. Itse suunnitteluty® aloitettiin lilkemerkin, logon,
yritystunnuksen ja graafisen ohjeiston suunnittelulla. Yritystunnuksen liikemerkiksi
muodostui luonnosten jélkeen vaniljan kukka ja tunnukseen valittiin variksi vihred,
joka kuvaa yrityksen toimialaa. Sen rinnalle ohjeistoon suunniteltiin vaniljan kukasta
inspiroituneena pinkki kéynndselementin, joka tuo visuaaliseen ilmeeseen toivottua
herkkyytta. Graafisessa ohjeistossa maariteltiin tarkasti myds yrityksen tunnusvarit,
typografia, joilla saadaan ohjeistosta selked ja ehj& kokonaisuus. Tulevaisuudessa yri-
tyksen markkinointimateriaaleja on helppo yll&pitaa ja rakentaa uusia, kun graafisessa

ohjeistossa on tarkat méaaritykset kuinka niita kaytetaan.

Suunnittelin graafisen ohjeiston perusteella lomakkeiston eli kayntikortin, kirjepape-
rin, laskutuspohjan, erikokoiset kirjekuoret ja muita markkinointivalineitd kuten tyo-
asut, autoteippaukset, tarrat, liikelahjat ja tyovalineiston. Yrityksen markkinointimate-
riaalit ovat yhdennakaisia keskenédén ja ne tuovat yritykselle toimialansa vaatiman
selkedn, uudenaikaisen ja hienostuneen yrityskuvan. Néin saatiin kilpailijoista erottu-
va yritysilme. Tuotteissa otettiin huomioon yksityiskohtaisesti niiden asettamat vaati-
mukset ja talla tavoin tuotteista saatiin ajattomat ja k&yttoékohteita palvelevat moni-

puoliset kokonaisuudet.
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Yhteisy6 Lenflowerin kanssa sujui hyvin, mutta ei mutkattomasti, silld yrittajalla oli
tyon aikana kiireellinen aikataulu ja se asetti haasteita tdiden esittelyyn ja palautteen
saamiseen. Oman aikataulun kiristaminen olisi saattanut helpottaa aikataulujen sovit-
tamista yhteen. Onneksi séhkdpostin ja puhelimen avulla korjattiin tdima haaste. Asi-
akkaalla oli itsell&an alussa paljon ideoita, mutta han antoi minulle, suunnittelijana
vapaat kadet. Hén esitti toiveitaan ja tarpeitaan, joita otin huomioon mahdollisimman

hyvin. Talla tavoin yhteisty6 sujui lopulta hyvin onnistuneesti.

Opinndytetyo prosessina on ollut opettavainen ja se on kasvattanut ammattitaitoani
seka kartuttanut nakokulmia tydskennelld asiakkaan kanssa. Uskon ettd opinnéytetyo-
prosessin lapikdyminen on auttanut minua suunnittelijana, silla olen oppinut asiakas-
lahtoisesta suunnittelusta kuluvan kevéan aikana paljon. Tarkeimpéna asiana koen, et-
t4 asiakas on lopputuloksen saadessaan tyytyvéinen, ja ty0 palvelee asiakasta vuosia
eteenpdin sekd auttaa yrittdjad saamaan toivottua nakyvyytté ja uutta asiakaskuntaa.
Olen tyytyvainen, kun olen suunnittelijana siin& onnistunut ja yhteisty6ll& asiakkaan

kanssa saattanut loppuun tydn joka hyddyttaa meitd molempia.
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1.4 SUOJA-ALUE

Suoja-alue:

Yritystunnukselle, logolle ja liikemerkille on méaritelty suoja-alue.
Suoja-alueella varmistetaan riittdva erottuvuus

yritystd edustavalle symbolille.

Yrityksen symboleita ymparoiva suoja-alue on logon ensimmaéisen versaali L-kirjaimen levyys
yritystunnuksen, logon tai litkemerkin koosta huolimatta.

Suoja-alueen sisdén ei saa sijoittaa mitddn muuta yritystunnuksen, logon tai litkkemerkin lisaksi.




1. Kéytto valokuvissa

2. Kielletty kaytto

3. Minimi koko



VARIT

Padvarit

PMS 372 U

CI10 MO Y33 KO
R205 G239 B132

PMS 372 U 60 %

C12 M4 Y29 KO
R225 G245 B18l1

PMS 230 U

COM34 YO KO
R255 G162 B211

PMS 230 U 60 %

COM22YI11KO
R225 G199 B228

VALKOINEN

COMO YO KO
R255 G255 B255

MUSTA

CO MO YO K100
RO GO BO



Sagoe Script

ABCPDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAOD

1234567890

Times New Roman 12 pt

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao L
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890

abcedefghijklmnopqrstuvwxyzaio L
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890

abcdefghijkimnopgrstuvwxyzado o
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890

Arial 12 pt

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao .
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890

abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaao L
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890

Sagoe Script esiintyy yrityksen logossa,
nimen kirjaintyyppina.
Esitystapana siitd on Bold.

Times New Roman Plain on yrityksen
virallinen leipétekstin ja asiakirjojen
kirjaintyyppi.

Se on helposti luettavaa ja se 16ytyy
lahes kaikista tietokoneohjelmista.

Times New Roman Bold on
otsikkokirjaintyyppi.

Times New Roman Bold ja Italic
soveltuvat leipdteksteihin, jos halutaan
korostaa tietty4 sanaa.

Mikdli yrityksen virallista kirjaintyyppié
ei ole saatavilla,
kiytetddn vaihtoehtoisesti Arial Plain

kirjantyyppié.

Arial Bold soveltuu vain Arial Plain
kirjaintyypin leipétekstien otsikoihin
kirjaintyypiksi.



5 mm 33mm 47 mm

l Vo

5 mm —

23 mm —»

28 mm Leena Suhonen

050 4106 491
leena.lenflower@gmail.com

4.1 KAYNTIKORTTI

Koko:
50 mm x 90 mm

Typografia:
Yhteystiedot: Times New Roman Plain 9 pt
Véri: Musta

Elementit:
Yritystunnus ja kéynnéskuvio




46 mm |62 mm 145 mm

|

9 mm —p| z
45 mm —»

80 mm —»

284 mm —
Lenflower, Vuorikatu 3 a 18, 15110 Lahti, Tel: 050 4106 491, Y-tunnus: 2272868-4,

E-mail: leena.lenflower@gmail.com

4.2 KIRJELOMAKE / LASKUTUSPOHJA, 70 % koko

Koko:
A4,210 mm x 297 mm

Typografia:
Yhteystiedot: Times New Roman Plain 10 pt
Leipateksti : Times New Roman Plain 10/ 12 pt

Elementit: 9
Koynnéskuvio ja sen vireind PMS 372 U 60 %, PMS 230 U 60 %, yritystunnus ja sen véreind PMS 372 U ja PMS 230 U .







6 mm 88 mm

o l

E

Vuorikatu 3 a 18, 15110 Lahti

71 mm ——>|

4.3 KIRJEKUORET, C4 JA C5
C5 60 % koko

Koko:
C4: 324 mm x 229 mm, C5: 229 mm x 162 mm

Typografia:
Yhteystiedot: Times New Roman 10 pt, védri PMS 372 U

Elementit:
Koynnoskuvio ja sen véreind PMS 372 U 60 %, PMS 230 U 60 %, yritystunnus ja sen véreind PMS 372 U ja PMS 230 U 1 O







opnife

Vuorikatu 3 a 18, 15110 Lahti, Tel: 050 4106 491

openife

5.1 TARRAT

Koot:
30 x 70 mm, 45 x 100 mm, 210 x 270 mm

Typografia:
Yhteystiedot: Times New Roman 8 pt, vari PMS 372 U

Elementit:
Koynnoskuvio ja sen vdreind PMS 372 U, PMS 230 U , yritystunnus ja sen vdreind PMS 372 U ja PMS 230 U

11.
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5.2 LIKELAHJAT

Mustekynii:
Valkoinen muovipééllysteinen kuulakarkimustekyna liittimelld, logo painettu PMS 372 U vihredlld

Sidontaveitsi:
Muovikahvainen sidontaveitsi, logo on kaiverrettu veitsen terdn pintaan

Elementit:
Logo




5.3 TYOASUT, lyhythihainen pikeepaita ja esiliina

Pikeepaita:

Elementit: Yritystunnus brodeerattu paidan etupuolelle, selédssé yritystunnus painettuna.
Esiliina:

Puolikasmittainen, 2-taskuinen esiliina, jossa yritystunnus brodeerattuna taskujen véliin.
Helmasta nousee kéynnéskuvio




5.4 TYOVALINEET, kukkaimpiri ja rullamuovi

Kukkaimpiri:
Valkoista muovia, koko 330 mm x 260 mm( yldreuna), 190 mm (alareuna).
Ampdriin liimattu tarra.

Rullamuovi:
Lapindkyvad muovisukkaa, jossa 50 mm vilein yrityksen yritystunnus.
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