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Tassd opinndytetydssa tutustuttin  pienpanimon olutsarjan etikettien visuaaliseen
suunnitteluun. Tyossa tarkastellaan, millaisista pakollisista pakkausmerkinnoista,
visuaalisista elementeistad ja luovan projektin tyoskentelyvaiheista olutetikettisarjan
tuoteilmeen suunnittelu koostuu. Opinndytetyd siséltda teoreettisen osion lisaksi
toiminnallisen osan, jossa toteutetaan neljan olutetiketin sarja. Ty® sivuaa myos
brandaykseen liittyvia aiheita, mutta painottuu vahvasti etikettisuunnittelun graafiseen
puoleen.

Opinnaytetydn péaatarkoituksena oli toteuttaa tyylikés ja ehea sarja pienpanimon olutsarjan
etiketteja. Etiketit toteutettiin mielikuvituspienpanimo Hanki Brewingille. Panimo halusi
painottaa tuotteissaan suomalaisuutta ja erityisesti Suomen luontoa, joka nadkyi heidan
tuotteidensa visuaalisuudessa ja luonnonmukaisessa tuotannossa. Etikettisarjan
visuaalisuus perustui tahan ajatukseen. Etikettien toteutuksen lisdksi opinnaytetyon
tarkoituksena oli kehittaa kirjoittajan omaa osaamista graafisessa suunnittelussa, seka
laajentaa taman osaamista uudelle alan osa-alueelle.

Opinnaytetydn taustatyOsta saatiin tarvittava pohja etikettien suunnittelulle. Hanki
Brewingille luotiin tiivis taustatarina ja logotyyppi tuoteilmeen suunnittelun tueksi.
Kilpailuymparisto, kilpailijat ja kohderyhm& maadriteltiin, ja tutustuttiin alkoholipakkausten
pakollisiin merkint6ihin. Teorian pohjalta tapahtuvaa etikettisuunnittelua avattiin kertomalla
sen tydvaiheista ja graafisista elementeista, joista se koostuu.

Valmis etikettisarja oli esitettyjen tavoitteiden mukainen. Kirjoittajan oma osaaminen kehittyi
ja asiakas osoitti tyytyvaisyytensa lopputuotteeseen. Lisaksi toive projektin mahdollisimman
realistisesta toteutumisesta tayttyi. Asiakkaan kommentit ja toiveet ohjasivat
suunnitteluty6ta, joka kehitti myos kirjoittajan toimintatapoja asiakasvuorovaikutuksessa.
Projektin toiminnallista osaa voitaisiin jatkaa suunnittelemalla tuotteiden markkinointia,
kuten baareissa kaytettavid mainosmateriaaleja.

Avainsanat etiketti, tuotesarja, pakkaussuunnittelu, tuoteilme, olut,
pienpanimo
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This Bachelor’s thesis examines the visual design of a beer label series for a microbrewery.
The thesis consists of a theoretical part and a functional part. The theoretical part contains
the necessary information needed when designing a beer label: the required label
information, the visual elements it consists of and the introduction of the target environment,
competitors and the target group. The imaginary background of the client Hanki Brewing
was also created. Some subjects around branding are examined but the thesis focuses on
the visual aspect of the labels.

The main purpose and the functional part of this thesis was to create a distinguished and
coherent series of beer labels. The labels were made for an imaginary microbrewery called
Hanki Brewing. The brewery wanted to emphasize their love for Finland and Finnish nature
in their product visuals and their organic production. This was the base idea for designing
the product identity.

In addition to the beer label design, the aim of this thesis was to develop the author's own
competence in graphic design and to expand their knowledge into a new field of expertise.
This goal was met along the other goals: both the creator and the customer of the label
series were happy with the results. The customer’s comments and desires guided the design
process, and made it seem realistic as the writer wished. The project could be continued by
designing the marketing aspects of the product series, such as marketing materials for bars.

Keywords label, product series, package design, product identity, beer,
microbrewery
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1 Johdanto

Opinnaytetyoni tarkoituksena on toteuttaa visuaalisesti tyylikds ja laadukkuudesta
viestiva etikettisarja nautiskeluun tarkoitetuille pienpanimo-oluille. Samalla tarkastelen,
millaisia visuaalisen toteutuksen vaiheita olutetikettisarjan suunnitteluun kuuluu. Sivuan
myo6s pakkaussuunnitteluun ja bréndiin liittyvia asioita, mutta tyon painotus on vahvasti
etikettien visuaalisessa toteutuksessa. Jatdn valmiin painotuotteen tarkastelun pois
opinnaytetyostani ja keskityn sen digitaaliseen toteutukseen, silla lopputuotetta ei tulla

painamaan painotalossa.

Opinnaytetyon aihetta pohdiskellessani kuulin, etta sisareni aikoo miehensa kanssa
toteuttaa erén kotioluita, joille he haluaisivat tuoteilmeen. N&in projektin
mielenkiintoisena mahdollisuutena. Aikataulu olisi hyvin vapaa, mika sopi opinnaytetyén
tutkimukselliseen tydskentelytapaan. Saisin siis paneutua tyohoni rauhassa. Valitsin
aiheen siitd syystd, ettd olen kiinnostunut pakkaussuunnittelusta ja etiketeista.
Pienpanimotuotteiden ollessa erityisesti nuorten aikuisten suosiossa, koen, ettéa niissa

voidaan kayttaa luovuutta hyvin vapaasti.

Vaikka asiakas on tassa tapauksessa sukulaisiani ja olutalan kannalta amatdoreja,
haluan suhtautua ty6hon ammattimaisesti. Tosielamassa asiakas suunnittelee
toteuttavansa oluita yhden eran vain omaan kayttéonsa. Tasta huolimatta aion yhden
etiketin sijaan toteuttaa etikettisarjan ikdan kuin olisin tekemassa sen pienpanimon
uudelle olutsarjalle. Opinnaytetydssani pyrin siis tutustumaan etikettisarjan visuaalisen

suunnittelun tyéprosessiin niin realistisesti kuin projektini puitteissa on mahdollista.

Henkilokohtaiset tavoitteeni opinnaytetydssani ovat onnistuneen etikettisarjan lisaksi
oman osaamiseni kehittdminen ja laajentaminen uudelle graafisen suunnittelun alueelle.
Itseni lisdksi uskon tyostani olevan hyétya varsinkin niille, jotka ryhtyvéat
vastaavanlaiseen projektiin ensimmaistd kertaa, oli kyseessa sitten graafisen alan
opiskelija tai ammattilainen. Tydsta voi saada myds ideoita erilaisten luovien projektien

tyovaiheisiin.

Seuraavassa luvussa (luku 2) maarittelen toimeksiannon ja kerron lisda asiakkaastani

eli oikean asiakkaani kanssa yhdessa luomastamme mielikuvituspienpanimosta.
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Tarkoitus kuitenkaan ei ole lahtea tekem&aén panimolle varsinaista brandia,
yritystunnusta ja tiivista taustatarinaa enempdd, vaan keskittyd sen tuotesarjan
visuaalisuuteen. Sivuan tekstissa brandaysta ja tuotebrandia ylatason teemoina, mutta
syvempéaan tarkasteluun en niitd tyossani ota. Kolmannessa luvussa teen
taustakartoitusta varsinaisen tyoni pohjaksi. Maarittelen tuotesarjamme kohderyhman ja
kerron hiukan liséda sarjan oluttyypeista ja niitd yhdistavasta teemasta. Taman pohjalta
maadrittelen tuotesarjan kilpailuympaériston ja tutustun kilpailijoihin. Neljannessa luvussa
tutustun alkoholituotteen etiketin teknisiin vaatimuksiin. Viidennessa luvussa toteutan
opinnaytetyoni toiminnallisen osuuden. Alaluvuissa kerron taustatietoa kasiteltdvasta
aiheesta, jonka ohella perustelen omia valintojani etikettisuunnittelussa. Viimeisessa

varsinaisessa luvussa esittelen valmiin etikettisarjan.

2 Projektin lahtokohta ja toimeksiannon maarittely

Projektia aloittaessani asiakas ei viela taysin tiennyt mitd halusi, joten teimme
toimeksiannon méaarittelyé yhdessa. Varmaa oli, etté oluita tehtaisiin ainakin yksi eréa ja
etta se toteutettaisiin asiakkaan keksimalla Hanki Brewing -
mielikuvituspienpanimonimelld. Etiketit toteutettaisiin erilliselle materiaalille ja ne
liimattaisiin olutpulloihin. Avoimia kysymyksia oli kuitenkin paljon. Kuinka monta olutta
sarjassa olisi? Mink& tyyppisia oluet olisivat? Mika olisi niiden viestinnéllinen, kantava
teema? Esimerkiksi naita kysymyksid pohdimme palavereissamme. Asiakas halusi
korostaa tuotteen suomalaisuutta pienpanimon osittain suomenkieliselld, Suomen
luontoon assosioivalla nimelld. Lahdimme siis rakentamaan kokonaisuutta

suomalaisuuden ympaérille.

Esitin asiakkaalle ajatuksen olutsarjasta yhden oluen sijaan. Sarja olisi opinnaytetyoni
kannalta mielenkiintoisempi toteuttaa, ja samalla asiakas saisi talteen muutaman etiketin
mahdollisia tulevia oluteria varten. Koska oluentekoon liittyvat resurssit eivat olleet
maadrittelemassa projektin toteutusta, paatimme valitsemamme viestinnallisen teeman
rajaavan, kuinka monta erilaista olutta sarjaan sopisi. Koimme kuitenkin maarana
kolmen tai neljan erilaisen olevan sopiva sarjaksi, silla alle kolme tuntuisi lilan vahalta ja
yli nelja taas liian laajalta sarjalta. Asiakas jai pohtimaan sarjaan valittavia oluttyyppeja,

silla han oli projektissa olutasiantuntijan asemassa.

metropolia.fi WM etropolia



Jo ensimmaisessa palaverissamme asiakas sai vision vuodenajoista oluiden kantavaksi
teemaksi. Tallgin oluita olisi nelja erilaista. Pidin ajatusta hyvéana, mutta ehka melko
tyypillisena suomalaisuutta ajateltaessa. Asiakas oli osittain samaa mielta kanssani,
mutta pidimme mielemme avoinna vield kaikelle ideoinnin varhaisessa vaiheessa.
Heittelimme nimiehdotuksia eri vuodenaikoihin sopiviksi oluiden nimiksi, ja talléin oli
pohdinnassa mm. Kaamos talviolueksi, Kajo kevatolueksi, Valo kesaolueksi ja Ruska
talviolueksi. Kaamos niminen olut oli kuitenkin jo olemassa, ja tuntui muutenkin liian

iimeiselta vaihtoehdolta, kuten myods Ruska.

Ennen kun veisimme luontoideaa pidemmalle, koin tarpeelliseksi harkita myds muita
vaihtoehtoja. Graafisen suunnittelun opinnoissani olen oppinut, etta ensimmaisena
mieleen tuleva idea ei valttamattd ole se paras, vaan monesti se tyypillisin. Aloitin
ideoinnin listaamalla asioita, jotka aiheesta tulivat mieleeni ja jotka kohderyhmaamme
(jonka maarittelen luvussa 3.1) kiinnostavat. Tasta tuli mieleeni nuorten puhekieli, ja
erityisesti Stadin slangi. Paadyin selailemaan netin urbaanisanakirjaa, josta |6ysin pitkan
listan toinen toistaan oudompia synonyymeja oluelle. Kehitin teemaidean oluen oudoista,
nuorten kayttamista lempinimista. Listan parhaimmistoa olivat mielestani mm. Olssi,
Olsberi, Keimo ja Borsta. Koin idean kaikessa humoristisuudessaan erittain
potentiaaliseksi. Asiakas kuitenkin halusi pitaytya luontoteemassa, joten siirryin takaisin
sen jatkokehittamiseen. Vaikka olinkin ehtinyt innostua lempinimi-ideasta, olin silti
tyytyvainen, ettd projektissani oli realistisia rajoitteita antamassa ideoinnille suuntaa,

kuten oikeastikin tydelaméssa on.

Palatessani luontoteeman ideointiin sain idean sen jatkotydstoon, joka vei sita mielestani
sopivasti eteenpéin pitden sen kuitenkin edelleen suomalaisissa vuodenajoissa. Se tuli
mieleeni kesan oluen tydnimesta "Valo”. Kevat- ja kesaoluen tydnimet olivat jo valoon
littyvia, ja koen valon maaran olevan olennaisin tekija puhuttaessa suomalaisista
vuodenajoista. Nimet voisivat olla eri vuodenaikojen valoilmidihin sidottuja, mutta
vuodenaikoja teemana ei tarvitsisi painottaa liikkaa. Se voisi ennemminkin olla asia, jonka
kuluttajan voisi itse antaa ymmartaa rivien valistd. Pidimme asiakkaan kanssa uuden
nimien ideointipalaverin, jossa parhaimmiksi nousivat Kajo (kevat), Paahde (kesa),
Loiste (syksy) ja Aurora (talvi). Jokainen nimi liittyy tiettyyn valon ilmenemismuotoon

luonnossa, mutta avaan nimia tarkemmin luvussa 3.2.
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KEVAT KESA SYKSY TALVI
KAJO PAAHDE LOISTE AURORA
VEHNAOLUT INDIA PALE ALE STOUT LAGER

Kuvio 1. Tekemani kaavio asiakkaan vuodenaikoihin valituista oluttyypeista ja niiden nimista.

Paadyimme lopulta yksissa tuumin asiakkaani kanssa suunnittelemaan nelja erilaista
olutta teemalla “valo suomalaisissa vuodenajoissa”. Asiakas valitsi oluttyypeiksi
vehndoluen, IPA:n eli India Pale Alen, stoutin ja lagerin. Tutustun oluttyyppeihin
suunnitteluni tueksi luvussa 3.2. Ylla olevassa kaaviossa (ks. Kuvio 1) nakyy nimet ja

oluttyypit, jotka valikoituivat kullekin vuodenajalle.

3 Projektin taustakartoitus

3.1 Hanki Brewingin taustakartoitus

Tyypillisesti asiakkaalle toteutettavissa luovissa projekteissa tehddéan taustakartoitus
asiakkaasta tyoskentelyn tueksi. Taustakartoituksessa perehdytaan yrityksen imagoon,
historiaan ja arvoihin. Koska realiteetit projektissani erosivat tietyissd maarin oikealle
pienpanimolle suunnittelutydn teosta, piti myds asiakaskartoitus toteuttaa normaalista
poiketen. Asiakkaani mielikuvituspienpanimolla ei taustaa viela ollut, joten sellainen tulisi
kehittdd. Asiakas pdaatti panimonsa nimeksi Hanki Brewing jo projektin alussa
halutessaan olutsarjasta (tai alussa vield yhdestéd oluesta) vahvasti suomalaisuuteen

viittaavan.

Vaikka opinndytetydni tarkoituksena ei olekaan luoda bréndia Hanki Brewingille, on silti
jarkevaa ottaa tarkasteluun myos brandaystd sivuavia aiheita, jotka voivat auttaa
tuotesarjani systemaattisessa suunnittelussa. Lyhyesti sanottuna brandilla tarkoitetaan

yrityksen mainetta, mielikuvaa ja tarinaa (Ojalehto 2017). Mielikuvituspanimona Hanki
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Brewingilla ei luonnollisesti ole mainetta, mutta tuotesarjan kautta olisi mahdollista luoda
siitd jonkinlaisia mielikuvia.

Monesti kuulee puhetta siitd, miten yrityksen tulee luoda oma brandinsa. Tahan viittaa
esimerkiksi Juhana Peltomaa (2017) blogitekstissaan "Mika on brandi?” sanomalla nain:
"Hyvé bréndi on haluttu ja sitéd kannetaan ylpeydelld. Eika sité silti voi mistédén ostaa —
bréndi tulee luoda ja rakentaa.” Hyvaa brandia ei kuitenkaan voi luoda tyhjasta, niin kuin

Peltomaan blogilainauksesta saattaisi ymmartaa.

Yrityksen brandin kannalta ei ole tarkeinta se, etta yrityksella on hieno yritystunnus ja
raflaava nimi tai slogan. Brandi on kaikkea sitd, mita yritys on ja mita se tekee (Térmala
2016). Brandin rakennuksessa keskeistd on pyrkia erottumaan olemalla aito. Hyva
brandi kiteyttéad yrityksen arvolupauksen eli sen, miksi yritys on olemassa (missio) ja
mihin se pyrkii toiminnallaan (visio) (Tolvanen 2013). Eli amerikkalaisen markkinointiguru
Simon Sinekin (2009) sanoin “start with why”. Tallin asiakkaiden ja sidosryhmien on
helpompi samaistua yritykseen ja sen toimintaan. Emme olleet puhuneet Hanki
Brewingin kuvitteellisesta taustasta asiakkaan kanssa, mutta koska minulle annettiin
vapaat kadet projektin ty6stoon jo ensimmadisten yhteisten ideointipalavereidemme
jalkeen, otin vapauden toteuttaa panimolle tiiviin taustatarinan. Koska projekti sisélsi jo

mielikuvitusaspekteja, ei haittaisi, vaikka taustakin olisi osittain luovuuteni tuotos.

Hanki Brewing on Helsingin Haagassa vuonna 2017 perustettu pienpanimo. Panimon
perusti kolmissakymmenissa oleva neljan hengen kaveriporukka, joka sai idean
yhteisessé illanvietossaan olutta nautiskellessaan. He totesivat illanviettonsa
muuttuneen ikdvuosien myota enimmakseen kovin rauhallisiksi verrattuna bileisiin, joita
parikymppisena jatkettiin aina pikkutunneille joraamalla Helsingin klubeilla. Samalla olut
oli muuttunut tanssienergiajuomasta nautiskelujuomaksi, joita varattiin illalle kahdeksan
sijaan kaksi. Kaveriporukkaa yhdisti oluen liséksi huumori, liilkunta ja luonto. He viettivat
yhdessa paljon aikaa ulkona, talvella lasketellen, kesalla purjelautaillen, skeitaten,
pyoraillen ja koirien kanssa telmien. Ostovalinnoissaan he pyrkivat mahdollisuuksien
mukaan tukemaan kotimaisia, kestavasti tuotettuja lahituotteita. Tasta kaverukset saivat
idean pienpanimosta, jonka oluissa kulkisi vahvasti mukana suomalaisuus ja se, mika
siind oli heille tarkeintd: puhdas luonto. Ensimmaéainen olutsarja, jonka pienpanimo
toteuttaisi, koostuisi hyvanmakuisista, laadukkaista luonnonmukaisista perusoluista.
Sarja olisi ylistys Suomen vuodenajoille ja luonnolle, my6s ekologiselta toteutukseltaan.
Mydhemmin panimon valikoimaan tulisi kokeilullisempia makuoluita, maustettuna

Suomen luonnon antimilla.
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Halusin, ettd panimon tarina perustuu jollain tavalla oikeaan asiakkaaseeni ja tdman
arvoihin. Talldin saisin lopputuotteesta seka oikean asiakkaani nakodisen etta

kuvitteellisen panimon brandiin sopivan.

Kuten johdannossa jo mainitsinkin, toteutan taustatarinan liséksi Hanki Brewingille
logotyypin eli tuttavallisemmin sanottuna logon. Halusin logotyypin olevan vahé&eleisen

tyylikas, jotta paahuomio jaisi tuotteiden visuaalisuudelle.

HANKI HANKI
BREWING |EEINSRWAINE

Kuvio 2. Hanki Brewing —logotyyppi mustana ja valkoisena.

Mielestani onnistuin tayttamaan tavoitteeni logotyypin suhteen, varsinkin rajalliset
aikaresurssit huomioiden. Sen liséksi, etta se (ks. Kuvio 2) on véh&eleinen ja mielestani
tyylikds, sain siihen lisaksi ujutettua panimon nimeen sopivan idean. Nimessa "hanki”
viittaa lumihankeen, ja ”hanki’-sanan alareunasta muodostuva aaltomuoto Vviittaa
lumihangen muotoon. Lumihanki taas luo mielikuvan suomalaisesta luonnosta, joka on

Hanki Brewingin arvojen ydin. Logotyypissa on kaytetty Google Fontsin Josefin Sans -

kirjaintyyppia.

3.2 Kohderyhman maéaarittely

Markkinoinnin segmentointi eli kohdentaminen tietylle kohderyhmadlle on koko
liiketoiminnan ydin (Ansaharju 2011). Kohderyhméa on se joukko ihmisia, jolle tietty
toimenpide on suunnattu. Ymmartaédkseen oman tuotteen tai palvelunsa kohderyhmaa
tulee ymmartaa, miksi ihmiset tekevat valintoja. Tarkein kysymys kaupallisella alalla
onkin: miksi asiakas ostaa? Tyypillisesti asiakas ei halua tai edes pysty itse vastaamaan

kysymykseen, silla motiivit 16ytyvat syvempdd kuin uskoisi tai ovat peréati
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tiedostamattomia. Kohderyhmanéakemys on kohderyhman tarpeiden tulevan kehityksen
arviointia. Sen tulisi olla kaiken kehitystyon perusta. Silloin yritykset tekevat parempia
tuotteita ja nain parempaa tulosta ja asiakkaiden tarpeet tyydyttyvat paremmin. Pitkén
tahtaimen tavoitteeksi voidaankin nahdéa onnellisuuden lisdéaminen. (Tolvanen 2012, 12—
23)

Ihmiselld voidaan ajatella olevan kaksi eri puolta: ns. vietti- ja tarve-mind. Nama puolet
vaikuttavat myds ostokaytokseemme. Vietti-mind hakee nopeaa tyydytysta ja sen
toiminta perustuu nykytietdamyksen mukaan mielihyvdhormoniin. Se pistdad meidat
ostamaan suklaapatukan terveellisen hedelmé&n sijaan tai ostamaan vaikka uuden
iPhonen, vaikka parjasimme hyvin halvemmallakin puhelimella. Trendikk&iden bréandien
hankkiminen ponkittdd sosiaalista asemaamme. Silla taas on osittainen yhteys siihen,
miten nopeasti lisaéannymme. Vietti-mina toimii nopeasti ja intohimoisesti, tarve-mina
taas ajattelee asioita pidemmalle, jarkevasti ja turvallisesti. Se puolestaan pistaa meidat
ostamaan terveellisia ruoka-aineita, kun mietimme tulevan viikon aterioitamme. Se ei
pysy aina vietti-minan nopeiden reaktioiden tahdissa, ja varsinkin riippuvuutta
aiheuttavien aineiden ja toimintojen alaisena tarve-mina jaa helposti ulkopuoliseksi.
(Tolvanen 2012, 28.)

Olut on elintarvike, jota ihminen ei tarvitse eladkseen ja jota ilman mielestani parjaisi
monissa tapauksissa paremmin. Terveellisyyden sijaan se on enemman nautintoaine.
Sen maun avulla pyritdan tuottamaan mielihyvahormonia seka sen alkoholipitoisuudella
usein myo6s vaikuttamaan keskushermostoon humaltumistarkoituksessa. Olut nahdaan
myos tarkednd monissa sosiaalisissa tilanteissa. Suomalaisessa kulttuurissa se liitetaan
vahvasti saunan yhteydessa nautittavaksi. Tastd voidaan ajatella oluen kuuluvan
enemman vietti-minan alueelle. Tatd voin ajatuksena hyodyntdd etikettien
suunnittelussa. Voin joko pyrkia houkuttelemaan vietti-minda tai kehittaméaan jarkisyita

oluen ostoon tarve-minaa ajatellen.

Kuluttaja tekee paatdksensa tunteella ja perustelee ne jarjella. Kuten aiemmin mainitsin,
usein omat motiivit ovat ihmiselle itselleenkin epéaselvia. Paatoksia tehdaan
"fiilispohjaisesti” perustuen omiin sek& sen sosiaalisen ryhman arvoihin ja tarpeisiin,
johon koetaan kuuluvan. Jos paatoksid pyydetdan perustelemaan, otetaan helposti
tunnepohjaisten paatdsten tueksi yleisesti hyvaksyttyja jarkiperusteita. Esimerkiksi:
"Kyllahan nyt saunailtaan pitaa yksi olut ostaa, onhan nyt sentdan perjantai ja rankka

tyodviikkokin takana. Taidan ottaa varmuuden vuoksi toisenkin, ettd on sitten valmiiksi
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seuraavaa saunailtaa varten.” Kohderyhman tunteita on vaikea ymmartaa kaukana
kohderyhmastd, joten ndkemyksen kehittyminen vaatii lahelle menemista ja eldaytymista.
Kohderyhmanakemys muodostuu ihmisten tunteiden ymmartamisen ja niihin

samaistumisen kautta. (Tolvanen 2012, 29-30.)

Kun kohderyhmén tunteiden ymmartdminenkin on jo haastavaa, miten kohderyhmén
tulevia tarpeita pystytdan ennustamaan? Elam& on emotionaalista lahikuvassa ja
rationaalista kaukokuvassa. Rationaalista se on siitd johtuen, ettd suurena joukkona
ihmiset toimivat ennustettavasti. Olemme laumaelaimia, joten muut ihmiset vaikuttavat
paatoksiimme, vaikka haluaisimmekin kuvitella toimivamme itsendisesti. Etsimme
luontaisesti sosiaalista asemaa, ja se vaikuttaa hyvinkin paljon paéatoksiimme

tiedostamattomalla tasolla. (Tolvanen 2012, 31.)

Maarittelimme asiakkaani kanssa kohderyhmamme sen perusteella, ettd halusimme
tehda tuotteita, joista itse pitdisimme ja jotka sopisivat omaan, enimmakseen
nautiskeluun  perustuvaan alkoholikulttuuriimme. Paatimme kohderyhmamme
ikdhaarukaksi 25-35, perustuen omaan ja asiakkaani ikdan. Kyseinen ikéahaarukka
sisaltyy milleniaaleiksi kutsuttuun ikéluokkaan (Lehto 2014). 1an lisaksi maarittelimme
kohderyhm&admme  kuuluviksi  korkeakoulussa kouluttautuneet tai parhaillaan

kouluttautuvat ihmiset, jotka jakavat Hanki Brewingin arvot (maaritelty luvussa 3.1).

Milleniaaleja, joita myds Y-sukupolveksi tai nettisukupolveksi kutsutaan, pidetdan
ikaryhmana, joille yksildllisyys, itsensa ilmaisu ja tiedostavampi kulutus ovat térkeda
(Lehto 2014; Karppanen 2015). Kuluttajina milleniaalit suhtautuvat bréndeihin
syvéllisemmin ja tunteellisemmin. Brandien ja ostopaatdsten tunnetaan kertovan jotain
siitd, mita itse on, jolloin ostopéatoksia tehdaén tiedostavammin. Koska yksil6llisyytta
pidetaan tarkeana, milleniaalit valitsevat usein pienempien yritysten tuotteita suurempien
sijaan. Niitd pidetddn persoonallisempina, toiminnaltaan lapinakyvamping ja
eettisemping, toisin kuin massiivisia, globaaleja brandeja. Yrityksiltd odotetaan lisaksi
persoonallisuutta ja jokahetkista saavutettavuutta. Milleniaalit ovat erityisen aktiivisia
sosiaalisessa mediassa, jossa he ovat valmiita esittelem&éan tuotteita, joista pitavét ja
toisaalta myds antavat herkasti kritiikkia. Ostop&éattksia tehdaankin ik&tovereiden
mielipiteiden perusteella, eika enaa uskota perinteisiin markkinoinnin keulakuviin tai

yritysten asiantuntijoihin. (Lehto 2014.)
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Kohderyhméandkemyksen kannalta voidaan nahda siitd olevan seké hyotya ettéa haittaa,
ettéd kuulumme kaikki itse kohderyhmaan. Teemme helposti tulkintoja sen perusteella,
mitd itse tunnemme ja teemme. Kuten mainittu, ihminen ei aina itse edes tiedd, mihin
omat paatokset perustuvat. Lisédksi olemme myds hyvin pieni otanta
kohderyhméstamme. Perustamme siis tulkintamme hyvin rajattuun ryhm&an ihmisia. En
nae tata kuitenkaan taysin negatiivisena asiana. Usein yritysten markkinoinnissa tuntuu
olevan se ongelma, ettd tuotteita markkinoidaan "vahan kaikille’. Koen ehdottomasti
paremmaksi vaihtoehdoksi, ettéa kohderyhmaa kasitelladn hyvin kohdistetusti, silla silloin

markkinointi on vahemman ymparipytreaa ja se voidaan kokea mielenkiintoisempana.

3.3 Katsaus valittuihin oluttyyppeihin ja valo-teemaan

Hanki Brewingin taustatarinassa kuvailtiin, ettd panimon tarkoituksena on toteuttaa
ensimmaisend olutsarjanaan perusoluista koostuva, Suomen vuodenaikoja ja luontoa
ylistdva ja sitd kunnioittaen toteutettu sarja. Hanki Brewing valitsi oluttyypit
vuodenaikoihin sen perusteella, minka itse koki mihinkin sopivan. Oluttyypeiksi
valikoituivat vehnaolut, IPA, stout ja lager. Alla olevassa kaaviossa (Kuvio 3 seuraavalla
sivulla) on esitetty eri oluttyypit niiden varin perusteella. Kuten kaaviosta néakee, Hanki
Brewing on valinnut yleisia oluttyyppeja seka vaaleista, keskitummista ettd tummista
oluista. Tassa luvussa tutustun naihin oluttyyppeihin ja kerron samalla niitd yhdistavasta
valo-teemasta. Kerron my6s Hanki Brewingin taustatarinaan pohjautuvan

esimerkkitilanteen, jossa kyseista olutta nautittaisiin, avatakseni niille valittuja nimia.
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Ale
Pale ale

Indian pale ale (IPA)

American pale ale (APA)
Mild
Barley wine
Bitter
Kriek
Sahti
Savuolut
Bock
Doppelbock
Trappist
Portteri

Stout

10

Kuvio 3. Yle.fi:n (2015) kaaviosta mukailtu oluttyyppien varikartta, jossa turkoosilla kehystettyna

olutsarjamme oluttyypit.

Vehnaolut (ks. Kuvio 3 toisiksi ylimpéana) on runsaasti vaahtoava pinta- tai pohjahiivaolut

(Mantymaa 2015). Se sisaltda useimmiten 30-70 prosenttia vehnadmallasta. Loput

maltaasta on tavallista ohramallasta. Vehndssd on ohraan verrattuna runsaasti

enemman proteiinia, miké& johtaa pitkakestoiseen makuun. Kyseinen proteiini aiheuttaa

myo6s vehnaoluisiin niiden sakeuden. (Eddings 2017.)
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Kuvio 4. Tyypillinen vehnéaolut.

Vehnd tuo olueen melko vahadn makua, mutta se tekee vehn&oluen silkkisen
suutuntuman (Eddings 2017). Maultaan vehnéolut on tyypillisesti kevyt ja hedelméinen
ja sité pidetdan hyvana kesdoluena (Eddings 2017; Mantymaa 2015). Vehné&oluella on
lukuisia alalajeja ja niita I0ytyy monen varisia. Tyypillisenéd vehn&oluen varina pidetaan
kuitenkin kellertavan oranssia (ks. Kuvio 4). (Eddings 2017.)

Hanki Brewing valitsi vehnaoluen kevatoluekseen eli Kajoksi. Siita huolimatta, etta
vehnaolutta pidetaan hyvana keséoluena, Hanki Brewing halusi kevatoluekseen kevyen,
hedelmaisen oluen. Se sopii hyvin mielestamme yhteen Kajo-oluen ajatukseen kevaan
ensimmaisistd, puiden takaa kajastavista kasvoja lammittdvistd auringonsateista, kun
valoisuus hiljalleen lisdantyy. Hedelméainen olut tuo eloa ankeaan alkukevéaseen ja
enteilee kesaa ensimmaisten kukkien puhjetessa kukkaan. Sain mielikuvan Hanki
Brewingin kaveriporukasta viettamassa porukalla vappua Helsingin Kaivopuistossa,
jossa he kippistavat kuohuviinilasillisten jalkeen lasillisilla vehnéolutta. Vaikka kevat on
ollut suomalaiseen tyyliin hyinen, tulee vappupaivan aurinkoisesta saasta vihdoin usko,
etté kesa tulee oikeasti.

IPA eli India Pale Ale kehitettiin alun perin 1700-luvun Britanniassa olueksi, joka kestaisi
merimatkan Britanniasta Intiaan. Tasta johtuen siita tehtiin normaalia olutta vahvempaa.
Nykypaivan moderni IPA kehittyi Yhdysvalloissa vasta 1900-luvun loppupuolella ja on
brittiesi-isaédnsé vahvempaa (6—7 %). (Eddings 2018a.)
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Kuvio 5. India Pale Ale.

Vériltdan IPA on kultaisen ja meripihkan oranssin vélilté (ks. Kuvio 5). Hyvassa IPAssa
humalan maun ja maltaan makeuden pitaisi olla tasapainossa. Humala toimii oluissa
seka mausteena (tuo olueen sen kitkeryyden) ettd pidentaa niiden sailyvyytta. (Eddings
2018a.)

Hanki Brewing valitsi IPAn kes&oluekseen. IPAssa kaytetdén usein sitrushedelmi, jotka
tekevat siitéa raikkaan, hedelmaéisen ja hyvin keséan sopivan. IPAsta mieleeni tuli Hanki
Brewing viettdmassa juhannusta Saimaan rannalla saunoen ja lettuja paistaen. Sanana
Paahde kuvaa seka niitd harvoja suomalaisia kesapaivia, jolloin kirkkaalta taivaalta
paistavan auringon lampd tuntuu paahtavalta ettda kesamokin puusaunassa nautittuja,

paahtavia loylyja.
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GUINNESS.

T DRAUG

Kuvio 6. Irlantilainen Guinness on maailman tunnetuin stout (Mantymaa 2015).

Stout on brittityylinen pintahiivaolut. Sen historia on epéselvd, mutta sen puhutaan
olevan kehittynyt toisen oluttyypin, portterin pohjalta. Stout on olutsarjamme tummin ja
maultaan vahvin oluttyyppi. Variltddn se on tummanruskea tai lahes musta (ks. Kuvio 6).
Maku on paahteinen, mutta joissain tapauksissa myds makeahko. Maailmalla tunnetuin
on irlantilainen stout, jonka maku on paahtuneen kuiva ja intensiivinen. (Eddings 2018b,
Mantymaa 2015.)

Asiakas valitsi syysoluekseen stoutin, silla heidan mielestaén sen vahva, tumma maku
sopii syksyn pimenevien iltojen tunnelmaan. Itse sain mielikuvan Hanki Brewingin
kaveriporukan Nuuksion kavelyretkestda syksyn ruskassa, jossa stoutia nautittaisiin
iltanuotiolla. Tassa vaiheessa stoutin Loiste-nimi vaihtuikin Leiskuksi, koska se sopi
mielestani paremmin seka mielikuvaan ruskan oranssinpunertavasta vériloisteesta etta

iltahdmaréassa leiskuvista nuotion liekeista.

Lager-sana tulee saksan kielesta ja tarkoittaa varastoa. Silla viitataan lagerin melko
pitkdkestoiseen, viiledssa tapahtuvaan varastokaymiseen (Lindgren 2014). Lagerilla

tarkoitetaan yleisesti kaikkia pohjahiivaoluita.
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Kuvio 7. Vaalea lager on variltdan keltaista.

Suurin osa tuotetusta oluesta on vaaleaa lageria, joka on Suomessakin juoduin
oluttyyppi. Vaalea lager on vériltdan kirkkaan keltaista, kuten yllaolevasta kuvasta (Kuvio
7) ndkyy (Mantymaa 2015). Vaikka lageristakin on erilaisia variaatioita, voidaan silti
tiettyja piirteita pitaa niitd yhdistavina. Niiden maku on tyypillisesti raikkaan kirpsakka,
mutta kuitenkin tayteldinen ja tasapainoinen. (Eddings 2018c.) Oluttyyppina olen kuullut

lageria pidettavan helposti juotavana, “bileisiin sopivana” oluena.

Hanki  Brewingin  taustatarinassa  Kkerrottin ~ kaveriporukan  aikuistuneesta
suhtautumisesta alkoholiin. Aikuistumisesta huolimatta nuoren porukan vuoteen kuului
niitd muutamia villimpia juhlia, jolloin viihteella viihdyttiin normaalia pidempaéan. Tata
kuvatakseen Hanki Brewing halusi valita olutsarjaansa yhden kevyen, helposti
nautittavan perusoluttyypin eli lagerin. Kuvittelin tallaiseksi tilanteeksi Hanki Brewingin
talvisen Lapin laskettelureissun, jonka viimeisend iltana porukka innostuisi nauttimaan
yhdessa lageria revontulien loimutessa, tarkoituksenaan menna viela mydhemmin
klubikeikalle.

Halusin, ettd valo-teemassa tuotaisiin esiin valon erilaisia ominaisuuksia, ja mielestani
onnistuimme siind asiakkaan kanssa. Kajo edustaa lisdantyvan valoisuuden liséksi valon
séteitd, Paahde edustaa valon tuottamaa fyysista tuntemusta eli lamp64a, Leisku vareja

(joita ei ilman valoa olisi olemassa) ja tulta ja Aurora valoilmiota eli revontulia.
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3.4 Kilpailuympéaristo ja kilpailijakartoitus

Koska suhtaudun asiakkaaseeni pienpanimona ja olutsarjaan  heidan
kasityoolutsarjanaan, maarittyy Kkilpailuymparistoksi pienpanimoala. 2015 voimaan
tulleen s&&nndksen mukaan pienpanimoiksi kutsutaan pienid olutvalmistajia, joiden
kalenterivuoden aikana tuottama oluen maard on enintddn 15 000 000 litraa.
Pienpanimoiden oluesta suoritettava alkoholijuomavero on tavallista panimoa matalampi
(Eduskunnan asetus alkoholi- ja alkoholijuomaverosta 383/2015, 98) Vuoden 2017

lopussa Suomessa oli 85 pienpanimoa ja lisaa perustetaan yha (Vesalainen 2017).

Pienpanimot ovat viime vuosina olleet paljon otsikoissa. Johtuen sek& niiden
rajahdysmaisesta suosiosta erityisesti milleniaalien keskuudessa (Kirchoff 2012) etta
niiden toimintaan ja tulevaisuuteen vaikuttavasta, alati syynissa olevasta alkoholilaista.
Opinnaytetytni teon aikaan viimeisin mullistus oli alkoholilain 1.3.2018 voimaan tullut
kokonaisuudistus, joka mm. mahdollisti korkeintaan 4,7 prosentin vahvuisten oluiden
sijaan 5,5 prosentin oluiden myynnin ruokakaupoissa. Pienpanimoilla on uudistuksen
myota myds mahdollisuus myydéa oluitaan omasta myymalastaan. (Sosiaali- ja
terveysministerio 2018.) Muutoksen tuulet alalla vaikuttaisivat varmasti myos

mielikuvituspanimo Hanki Brewingin toimintaan tulevaisuudessa.

Paatin suunnata Espoon kauppakeskus Ison Omenan Pien-nimiseen pienpanimo-
oluisiin erikoistuneeseen olutkauppaan tekemé&an kilpailijakartoitusta. Nettisivuillaan

Pien (n.d.) kuvaa toimintaansa nain:

Pien tarjoaa parhaalla palvelulla Suomen laajimman kotimaisiin pienpanimoihin
erikoistuneen olutvalikoiman ja meilla on lisaksi tihedsti uudistuva ulkomaalaisten
oluiden valikoima. Meiltd l6ytyy lahes kaikki kotimaiset pienpanimo-oluet ja
erikoiserdoluita, joita ei muualta saa. Kun tulet myymaladémme, tulet varmasti
yllattyméaén valikoiman runsaudesta, joita hoidamme suurella rakkaudella oluita
kohtaan. (Pien n.d.)

Kuvauksen perusteella kauppa vaikutti taydelliseltda paikalta kilpailijakartoitukselleni.
Kooltaan se oli melko pieni, mutta valikoima oli silti kattava. Olutlajeja seka eri tyylisia
olutetiketteja 16ytyi varmasti jokaiseen makuun. Etikettien visuaalinen maailma vaihteli
amerikkalaisesta jalkapallosta pelkistettyyn, typografiseen tyyliin. Viimeistaan
kyseisessa kaupassa kaydessani ymmarsin, miten vapaata pienpanimo-olutetikettien
suunnittelu on perinteisempiin elintarvikepakkauksiin verrattuna — teemat voivat todella

olla lahes mita tahansa. Kuvasin kaupan valikoimasta kiinnostavimmat hyllynakymat ja
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suomalaiset olutyksilét. Teen niista tulkintoja perustuen enimmakseen omiin
havaintoihini, mutta pyysin lisaksi kommentteja kahdelta kohderyhmaan kuuluvalta

henkilolta.

Kuvio 8. Pienpanimo oluisiin keskittyneen Pien-myymalan hyllynakyma.

Varimaailmoiltaan monet taméan hyllyn etiketit olivat osittain yllattavan tunkkaisia eivéatka
kovin erottuvia (esimerkiksi melkein koko alarivi). Parhaiten erottuivat tasta
hyllynakymasta (Kuvio 8) omaan silmaéni ne, joissa oli kaytetty kirkkaita véareja ja suuria
varikontrasteja, kuten toisiksi ylimman hyllyn sarja, jossa on kaytetty tumman taustan
lisdksi yhta korostusvéria. Kyseinen sarja on varikoodattu selkeasti, jolloin eri olutlajit
erottuvat vaivattomasti toisistaan. Itse koin vaaleiden taustojen erottuvan tummia
paremmin, mutta koska niita on hyllynakymassa paljon, ne muuttuvat herkasti katsojan
silmissa yhdeksi massaksi. Myds suuret, raikeén variset varipinnat, (kuten punainen
etiketti vasemmalla ylarivissd) erottuivat edukseen. Molemmat haastateltavistani
sanoivat samaisen tummataustaisen olutsarjan ndkyvan hyllystd parhaiten, ja toinen

lisési ylarivin kirkkaan punaisen etiketin myos erottuvimpien listalle. Jos siis
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tamanlaisesta hyllyndkymastd haluttaisiin - erottua, kannattaisi suosia kirkkaita,

mahdollisesti isoja varipintoja ja suuria kontrasteja.

#
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Kuvio 9. Toinen Pien-liikkeen hyllynakyma.

Tassa hyllynakymassa (Kuvio 8) esiintyy edelliseen ndkymaan verrattuna huomattavasti
varikkaampid sarjoja. Tavallisen marketin oluthyllyssa varikkyydella saattaisi erottua
selkeasti muista oluista, mutta pienpanimo-oluiden ollessa tyylillisesti ilmeisen paljon
rajoittumattomampia ja vahemman konservatiivisia, ei varillisyydellakaan erotu yhta
varmasti. Tasta hyllystd parhaiten omaan silm&ani osuivat ylimman hyllyn vasemmalla
olevan olutsarjan suurikontrastiset kuvitukset ja alahyllyn olutsarjan makeat, suorastaan
karamellimaiset véaripaletit. Vaikka kuva on otettu sen verran kaukaa (ja sen verran
huonolla kameralla), etta etikettien varsinaisesta sisallosta ei saa juuri selvaa, pystyy

ylarivin olutsarjan susihahmot hahmottamaan. Valkoiset tekstit toimivat mielestani
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etiketissa hyvin sekéd erottuvuuden, etta etiketin sisdisen tasapainon kannalta. Tasta
hyllystd toinen haastateltavani nimesi erottuvimmiksi alarivin varikkaat tolkkioluet ja
niista erityisesti yksilon, jossa on tumma tausta ja pinkki hahmo. Toinen haastateltavani

taas valitsi saman olutsarjan kanssani.

Koen, ettd Pien-liikkeen kaltaisessa ymparistdssa erottuminen on hankalampaa, kuin
tavallisessa marketissa, silla erilaisia olutetiketteja on hyvin paljon. Varienkaytolla
voidaan erottua, mutta riippuu paljolti hyllysijoituksesta, millainen varienkaytté erottuu.
Kuvissa nakyvat Pien-liikkeen hyllyt oli jarjestetty olutsarjojen mukaan, eika esimerkiksi
oluttyyppien mukaan, joten jo yhden olutsarjan ulkoasulla on suuri vaikutus yhteen
hyllynakymé&an. Ensimmaéisessd hyllynakymé&ssa voitaisiin  erottua rohkealla
varienkaytolld, kun taas toisessa hyllyndakymassa hillitymmalla. Hyllysta riippumatta
vareja tulee mielestani aina kayttaa johdonmukaisesti. Saman sarjan oluiden tulee erota
toisistaan tarpeeksi, jolloin esimerkiksi varikoodaus on jarkevaa. Itse pidan selkeimpana
ja omaa silmaani miellyttdvimpana vaihtoehtona, ettd etiketissa kaytetddn vain
muutamaa varia, joista yksi on selkeasti korostusvari eli kirkas, pitkalle nakyvéa, huomion
kiinnittdva vari, ja muut neutraaleja vareja, kuten mustaa ja valkoista. Pien-liikkeen
hyllyssa valkotaustaiset etiketit erottuivat tavallaan mustataustaisia paremmin, silla pullot
itsessadn ovat tummia. Valkotaustaisia oli kuitenkin sen verran paljon, etta niista tulee
kuluttajan silmissa helposti yksi massa, joten mustataustaiset saattavatkin erottua
helpommin. Mustataustaisista etiketeista kirkkaat korostusvérit erottuivat hyvin.

Etiketeista suuria, kirkkaita varipintoja sisaltavat erottuivat myos hyvin.

Valitsin tarkempaan tarkasteluun muutaman oman olutsarjamme kanssa Kkilpailevan
olutyksilon, jotka tayttivat kaksi kriteeria: se olisi suomalainen, ja sen visuaalisessa
teemassa viestittdisiin  suomalaisuudesta. Aluksi tarkastelen ensimmaisessa
hyllynakymassa (Kuvio 8 sivulla 15) nakynytta Lapin Panimon Lappi-teemaista, Kaamos-
nimista olutta. Se lapaisee kriteerini helposti, silla se on jopa nimetty samalla nimella
kuin Hanki Brewingin talviolut projektin alussa. Kerron jokaisesta Kkilpailijasta omia

ajatuksiani liittyen niiden visuaalisuuteen ja teemaan.

metropolia.fi WM etropolia



19

Kuvio 10. Lapin Panimon Kaamos Dark Lager.

Kaamos (Kuvio 10) oli Pien-liikkeen valikoimasta visuaalisesti eniten omaan makuuni.
Sommittelu oli etiketissa tasapainoinen ja kokonaisuutena se viesti laadukkuutta,
suomalaisuutta ja perinteikkyytta olematta liian vanhanaikainen. Varikoodaus ei ollut
sarjassa kovin selked, mutta suuri, ndkyva typografia otsikossa auttoi erottamaan
olutyksilot toisistaan. Typografiset valinnat ja kuvitukset olivat huolella tehtyjd, ja
kokonaisuuden viimeisteli kuparinvérinen, ovaalinmuotoista etiketin etuosaa kiertava
foliointi. Folioinnilla tarkoitetaan menetelm&, jossa painotuotteen pintaan kiinnitetdan
metalli- tai pigmenttikalvo, jolla pyritdan korostamaan valittua aihiota (Grafinish n.d.).
Henkilokohtaisesti pidin lastenkirjanomaisista kuvituksista, mutta voin kuvitella, etta
monet saattaisivat pitda niita lilan sop6ind. Valittu otsikkokirjaintyyppi rikkoi kuitenkin
lastenkirjamaista  tunnelmaa  sopivasti.  Seuraavaksi  tarkastelen  toisessa

hyllynakymassa (Kuvio 9 sivulla 16) nakynyttd Panimo Hiisin Rakki-olutta.
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Kuvio 11. Panimo Hiisin Rakki Pale Ale.

Mydskin suomalaisen Panimo Hiisin Rakki-olut (Kuvio 11) oli toisesta hyllyndkymasta
(Kuvio 9 sivulla 16) mielestani erottuvimpia. Suomalaiseen tarustoon viittaavassa
kuvituksessa on kaytetty suuria, pitkélle nakyvia varikontrasteja ja varipintoja, eika vareja
ole lilan useita, jolloin etiketti pysyy selkeand. Oluen nimi erottuu paksulla, valkoisella
kirjaintyypilla hyvin tummalta pohjalta. Etiketti on visuaalisesti Lapin Panimon Kaamos-
olutta ronskimpi ja karheampi, mika istuu mielestani hyvin olutpulloon. V&haisella
oluttietamyksellani en saanut Rakin oluttyypista selvaa, silla en ymmartanyt olutpullossa
nimen alla lukevaa "humaloilla Iajaytetty olut” -tekstia. Oletin kyseessa olevan jokin
oluentekotekniikka tai vain outoa huumoria. Tarkistin panimon nettisivuilta oluttyypiksi

Pale Alen.
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Kuvio 12. Panimo Hiisin Norppa Pale Ale.

Myohemmin tarkastellessani Pien-olutlikkeen tarjontaa heidan nettisivuiltaan tuli
vastaani Panimo Hiisin hiukan erilaista, joskin edelleen suomalaisuudesta viestivaa
tuotantoa. Kyseessa on Norppa Pale Ale (ks. Kuvio 12). Voisin kuvitella kyseisen
olutsarjan olevan Hiisin vanhempaa tuotantoa, silla se on panimon muihin oluihin
verrattuna kuvitukseltaan taysin erityylinen, eika sita 16ydy edes panimon nettisivuilta.
Pidan panimon nykyisesta tyylistda enemman, silla se on mielestani kuvituksiltaan
taidokkaampi, viimeistellympi ja erottuvampi, seka sopii paremmin yhteen Panimo Hiisi
-nimen kanssa. Tasta huolimatta en voi kieltdéd Saimaannorpan suloisuuden positiivista

vaikutusta itseeni.

Kuten sanottu, naista kolmesta oluesta Kaamos oli visuaalisesti eniten omaan makuuni.
Se vaikutti oluista hinnaltaan arvokkaimmalta ulkoasun perusteella, johtuen varmasti
suurelta osin siind kaytetysta folioinnista. Painossa kaytetyt erikoistekniikat tekevat
etikettien tuotannosta kallimpaa, mutta niilla saa helposti visuaalista lisédarvoa tuotteelle.

Kerron ndista tekniikoista enemman luvussa 5.6. Rakki-oluessa vareja oli kaytetty
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taidokkaasti, tehden tuotteesta ehk& Kaamostakin paremmin hyllystd erottuvan.
Valjuimmaksi ndista kolmesta jai Norppa-olut. Siindkin oli vareja kaytetty mielestani
hyvin, sinisen ja mustan kontrasti tuntui toimivalta. Jokin visuaalisuudessa ja teemassa
jai kuitenkin puuttumaan. Ehka tuotteen ideointiin ei ollut nahty yhta paljon vaivaa kuin
kahteen muuhun, vaan luotettu suloisen norpan tekevan tuotteesta myyvan. Ainakin

itselleni jai sellainen vaikutelma tuotteesta.

Tarkastelemissani kolmessa oluessa oli tuotu suomalaisuutta esille kolmella tavalla:
Suomen luonnolla, suomalaisella tarustolla, ja ainoastaan Suomessa esiintyvalla
Saimaannorpalla, joka edustaa maamme eldinkuntaa. Niissd nakyi perinteisiin oluihin
verrattuna hyvin moderni visuaalinen ote. Koen oppivani nailta oluilta, ettd hyvalla varien
kaytolla, kuten suurilla, kirkkailla véaripinnoilla ja varikontrasteilla voidaan vaikuttaa niiden
erottuvuuteen. Musta vari kera kirkkaan korostevarin ja nakyvan otsikon tuntui toimivalta
ratkaisulta. Omaan etikettiini toivoisin naita etiketteja yksinkertaisempaa toteutusta, joka
hyoédyntéisi kuitenkin edella mainittuja, nakyvyytta edistavia keinoja. Visuaalisesti
minimalistisempi etiketti voisi erottua n&istd kolmesta, joissa elementteja on melko

runsaasti.

3.5 Tuote-etiketin tehtava

Tuotepakkaus on brandin ja kuluttajan valinen rajapinta ja tuotteen kayttéliittyma, eli
tarked osa tuotteen ja sen tekijan markkinointia (Joutsela 2016). Sen tehtava on suojata
tuotetta, mutta myds kertoa, mité4 pakkaus siséltdd, kuka sen on valmistanut ja mista
raaka-aineista. Hyvin toteutettu ja houkutteleva pakkaus myy todennékodisemmin, eli
lisda tuotteen myyntid. (Ruokatieto n.d.) Oluen pakkaus on lasipullo, mutta etiketti on silti
osa pakkaussuunnittelua. Etiketin tehtdva on tuotteen suojaamista lukuun ottamatta
sama kuin tuotepakkauksen. Tuote-etiketti on sanakirjamaaritelman mukaan
tuotteeseen tai pakkaukseen Kkiinnitettdvad nimilappu (Kielitoimiston sanakirja 2018).
Hovi-Wasastjerna kuvaa tutkimuksessaan etiketin tarkoitusta nain: Etiketin ensisijainen
tarkoitus on kertoa tuotteen valmistajasta, nimestd ja tavaraselosteesta seka
kayttétarkoituksesta (Hovi-Wasastjerna 1995, 5). Lisaksi sen tarkoitus on houkutella
ostajia, varsinkin tuotteissa, joiden kuluttaminen perustuu mielihaluun (Koskimies 2017),

kuten makeisissa ja alkoholituotteissa.
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Tuote-etiketti on ollut kehityksess&an sidottu pakkaus- ja kirjapainotekniikan kehitykseen
(Koskimies 2017, 20-22). 1800-luvun puolivalissa tulitikkurasiat olivat ensimmaisia
standardipakkauksia (Davis 1967, 66—68 Hovi-Wasastjernan 1995, 13 mukaan),
muutoin tuotteita myytiin enimmaékseen irtotavarana, jolloin pakkauksia ei tarvittu (Hovi-
Wasastjerna 1995, 51). Ensimmadiset modernit etiketit Suomessa voidaan ajatella
sijoitettavan 1920-luvulle, jolloin tuotteita alettiin irtomyynnin sijaan pakata ja
mainostoiminta organisoitui (Pauligin arkisto n.d. Hovi-Wasastjernan 1995, 21, 52
mukaan). Ajatus brandista ja pakkauksen tehtavasta tuotteen “hiljaisena myyjana” alkoi
hiljalleen kehittya (Koskimies 2017, 36-38).

' = JALOSTAA
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Kuvio 13. Erilaisia Suomessa myytéavia elintarviketuotteita, joissa kaytetaan tuote-etikettia.

Itse madrittelisin etiketteja kaytettavan silloin, kun tuotepakkauksessa kaytetaan
materiaalia, johon on helpompaa sijoittaa erillinen tuoteseloste, kuin painaa
pakkaukseen itseensa. Tallaisia materiaaleja ovat esimerkiksi lasi, tietyt muovit ja
metallit (kuten Kuvion 13 tuotteissa). Elintarvikkeita, joissa etiketteja kaytetddn sisaltavat
yleensa nestettd huomattavasti, joten ne tarvitsevat tukevan pakkauksen. Tallgin
erilaiset purkit, pullot ja tolkit ovat jarkevia vaihtoehtoja. Tallaisia elintarvikkeita ovat mm.

juomat, hillot ja erilaiset valmiskastikkeet.
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4  Olutetiketin tekniset vaatimukset

4.1.1 Eviran elintarvikkeiden markkinointisaannot

Etsiessani ohjeita alkoholituotteiden pakollisiin merkintoihin 16ysin tietoa kolmelta
taholta. Elintarviketurvallisuusvirasto Eviran nettisivuilla oli saantéja yleisesti
elintarvikepakkauksien merkintdjen sisaltéon liittyen. Sosiaali- ja terveysalan lupa- ja
valvontavirasto Valvira taas ohjeisti erityisesti alkoholipakkausten merkinnoissa.
Kolmannelta taholta, eli Suomen palautuspakkaus Oy:lta, Ioytyi ainoastaan tieto
panttimerkin ja viivakoodin pakollisuudesta niissa tuotteissa, jotka kuuluvat pantilliseen
palautusjarjestelmaan (Palpa n.d.). Otan muilta tahoilta opinnaytetydssani kasittelyyn
vain ne sdadnnot, jotka koen olennaiseksi oman tyéskentelyni kannalta, eli joilla on jotain
tekemistéa pakkauksen tai etiketin visuaalisuuden tai visuaalisen teeman kannalta.

Ensimmaisena kasittelen Eviran elintarvikkeiden markkinointisaantoja.

Tuotteesta on annettava totuudenmukaiset ja riittavat tiedot ja harhaanjohtavien tietojen
antaminen on Kkielletty. Vastuu tietojen oikeellisuudesta on toimijalla eli yrittajalla.
Kuluttajaa ei siis saa johtaa harhaan. Tam& tulee huomioida kaikessa tuotteen
markkinoinnissa, joka sisaltad myods elintarvikkeiden merkinnat, tuotteen ulkonadn ja
pakkauksen ja olosuhteet, missa nama esitetaan. Tuotetta ei myoskaan saa markkinoida
ladkkeellisesti, eli luvata sen ennalta ehkaisevéan, hoitavan tai parantavan sairauksia.
(Evira 2017.) Esimerkiksi talvioluemme Auroran ei siis voida vaittda auttavan
kaamosmasennukseen, mutta toisaalta alkoholin vaaroista ei tarvitse myodskaan
valistaa, toisin kuin esimerkiksi tupakkatuotteiden pakkauksissa. Eviran sivuilla oli myds
ohjeistus elintarvikepakkauksien pakollisiin merkintdihin, mutta en ota sitd kasittelyyn,
silla kaikki kohdat sisdltyvat Valviran alkoholipakkausten pakollisten merkintojen

ohjeistukseen.

4.1.2 Valviran ohjeet alkoholien pakkausmerkinndista

Valviran ohjeistus koski tarkemmin alkoholijuomien pakkausmerkintdja ja sisélsi siita
syysta huomattavasti enemman oman tydskentelyni kannalta hyddyllista tietoa. Valviran
pakkausmerkintavaatimukset pohjautuvat Euroopan parlamentin ja neuvoston

1169/2011 elintarviketietojen antamisesta kuluttajille. Kielta ja eratunnusta koskevat
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vaatimukset ovat Maa- ja metséatalousministerion asetuksesta 834/2014. (Valvira 2014.)

Tarkastelen merkintdja Valviran esimerkkietiketin (kuvio 11) avulla.

S - HELMI j

juoman (juomaryhmaj nimi =
/ Olut -0l L
Alk. 4.7 til-% \\I Alkoholipitoisuus
Sissltas ohramallasta Yiiherkkyyita aineuttavat ainesosat,
innahaller kammalt vaihtoehtoisesti korostettuna
ainesosaluettelossa
Ainesosaluetielo Ainekset: vesi, ohramallas, humala
Ingredienser: vatten, kornmalt, humle
; ; ; PullottsjaButeljerare Parasia ennen
Vastuullisen elintarvi- — ;
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/ 00100 HELSINKI L0124 .
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Kuvio 14. Valviran kaavio, joka sisaltdd esimerkkietiketin, johon pakolliset tiedot on merkitty
(Valvira 2018).

Ensimmainen saantd koskee juoman nimea, eli elintarvikkeen virallista nimed. Omassa
tapauksessani on siis kyseessa sana "olut” (ks. Kuvio 14, ylhaalla vasemmalla). Jos
virallista nimea ei ole, kaytetdan tuotteelle vakiintunutta nimea tai nime4, jolla kuvataan
tuotetta mahdollisimman tarkasti. Juoman nimed ei tule sekoittaa kaupalliseen

tuotenimeen tai tavaramerkkiin, jotka ovat vapaaehtoisia merkintgja. (Valvira 2018.)

Toinen pakollinen pakkausmerkinta on allergioita ja intoleransseja aiheuttavat aineet ja
tuotteet. Ne ilmoitetaan etiketin ainesosaluettelossa, jossa ne tulee korostaa ladonnalla
siten, etté ne erottuvat selvasti muista ainesosista, kuten erottuvalla kirjaintyypilla, sen
leikkauksella tai taustavarilla. Koska yli 1,2 tilavuusprosenttia alkoholia siséltavét juomat
on vapautettu ainesosaluettelon tai ravintoarvoilmoituksen lisdamisestd pakkaukseen,
voidaan yliherkkyyttd aiheuttavat ainesosat ilmoittaa merkinndissa (ks. Kuvio 14,
keskella etikettid) ja niita tulee edeltaa sana "sisaltaa”. Myos sellaisista ainesosista, jotka
saattavat muuten aiheuttaa kuluttajalle terveydellistd tai taloudellista haittaa on

ilmoitettava. Tallaisia ainesosia ovat mm. makeutusaineet ja kofeiini. (Valvira 2018.)
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Seuraavaksi Valviran ohjeessa on maaritelty pakolliseksi tuotteen sisallon maara, joka
tulee ilmoittaa litroina, senttilitroina tai millilitroina. Yleisin olutpullon koko on 330
millilitraa, ja se ilmoitetaan yleensa juuri millilitroina tai vaihtoehtoisesti litroina (ks. Kuvio

14 oikeassa alareunassa). (Valvira 2018.)

Enintddn 10 tilavuusprosenttia alkoholia sisaltdvien juomien pakkausmerkinndissad on
iimoitettava vahimmaissailyvyysajankohta eli parasta ennen -paivays (ks. Kuvio 14
oikealla, sisallon maaran ylapuolella). Jos tuotteen sailyvyys on pidempi kuin kolme
kuukautta, on kuukauden ja vuoden ilmoittaminen riittdvaa. Ajankohtaa ennen on oltava
joko "parasta ennen ...” -teksti, jos ajankohta ilmoitetaan pdaivan tarkkuudella (joka
merkitaan jarjestyksessa paiva, kuukausi, vuosi) tai "parasta ennen ... loppua”, mikali

ajankohta ilmoitetaan kuukauden tarkkuudella. (Valvira 2018.)

Tuotteen alkuperamaa ja lahtdpaikka on ilmoitettava, mikéli sen poisjattaminen voi
johtaa kuluttajia harhaan. Téllainen tapaus olisi esimerkiksi sellainen, jossa tuotteen
muut elementit viittaavat erilaiseen alkuper&dén kuin mika se todellisuudessa on. (Valvira
2018.) Jos esimerkiksi toteutettaisiin meksikolaistyylinen olut, mutta se olisi kuitenkin
Suomessa tehty, taytyisi etiketissa ilmoittaa tuotteen alkuperamaaksi Suomi, jottei sen
luulisi olevan Meksikosta. Erityiset sailytysolosuhteet ja/tai kayttolosuhteet on myoés
ilmoitettava. Jos tuote vaatii esimerkiksi kylmasailytysta, on taman nayttava etiketissa.
(Valvira 2018.)

Toimijan, eli tassa tapauksessa Hanki Brewingin nimi tai toiminimi ja osoite tulee merkita
etikettiin (ks. Kuvio 14, vasemmalla, alkuperamaan ylapuolella). Elintarviketiedoista
vastuussa oleva elintarvikealan toimija on toimija, jonka nimella tai toiminimella
elintarviketta myydaan, tai jos tdma toimija ei ole sijoittautunut unioniin, tuontia unionin
markkinoille harjoittava toimija. Kuten mainittu, tuotteen tietojen oikeellisuus on taméan
toimijan vastuulla. Vastuussa oleva toimija voi olla esimerkiksi juoman valmistaja,
valmistuttaja, pullottaja tai myyja. Kuluttajalle voidaan vapaaehtoisena lisétietona
tasmentaa toimijan roolia lisddmalld nimen eteen “valmistaja”, "pullottaja” tms. Rooli
tulee lisé&ta niissa tapauksissa, jossa sen puuttuminen voisi johtaa kuluttajaa harhaan.

(Valvira 2018.)

Kayttoohje tulee merkitd, jos tuotteen kayttd ilman sitd on vaikeaa (Valvira 2018).
Sinansa olutpulloihin ei tarvita kayttoohjetta, mutta usein niissa kerrotaan, milla tavoin

nautittuna tuote on parhaimmillaan. Useimmissa tapauksissa oluen nauttimista
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suositellaan kylmana. Taman lisaksi toisinaan nakee myos suosituksia erilaisista ruuista
tai olosuhteista, jotka sopivat yhteen kyseisen oluen kanssa. Hanki Brewingin oluiden
tapauksessa voitaisiin esimerkiksi kertoa, mille vuodenajalle tuote on tarkoitettu, tai

millaisissa saéolosuhteissa nautittuna se on parhaimmillaan.

Tuotteen alkoholipitoisuus tulee aina olla alkoholijuomissa (ks. Kuvio 14 nimen
alapuolella). Se ilmoitetaan yhden desimaalin tarkkuudella (esim vol. 4,7 %). Selvyyden
vuoksi ilmaisu "til-%” (ruotsiksi “volymprocent”) on merkittdva alkoholipitoisuutta
ilmoittavan luvun jalkeen, ja luvun edelld voi olla sana "alkoholi” tai lyhennys “alk.”.
Alkoholipitoisuutta ilmoittava luku on sijoitettava samaan nakymaan tuotteen nimen
kanssa, jotta kuluttaja ymmartaa tuotteen olevan alkoholijuoma, eik& esimerkiksi tuotetta

vastaava alkoholiton versio. (Valvira 2018.)

Yli 1,2 tilavuusprosenttia alkoholia sisdltavissa tuotteissa tulee olla merkinta, jonka avulla
tuote-erd pystytaan tunnistamaan. Tuotetunnuksen eteen merkitdan kirjain L, jos tunnus
ei ole muuten selvasti erotettavissa muista etiketin tiedoista. Tuotetunnuksen sijaan
voidaan kayttaa parasta ennen -paivaykseen liittyvid ilmaisuja, kuten "parasta ennen” -
tekstia ja paivamaaraa, joka ilmoitetaan jarjestyksessa paiva, kuukausi ja vuosi. Eran
maarittaa ja tunnuksen merkitsee tuottaja, valmistaja, pakkaaja tai Euroopan unionin

alueelle sijoittunut ensimmainen tuotteen myyja. (Valvira 2018.)

Pakolliset pakkausmerkinnat on tehtava seka suomeksi etté ruotsiksi (ks. Kuvio 14).
Poikkeuksia tasta ovat esimerkiksi oluttyyppien nimet, joilla ei ole suomenkielistd nimea

tai jotka ovat vakiintuneet yleiseen kayttéon (esimerkiksi lager tai liqueur). (Valvira 2018.)

Pakolliset pakkausmerkinnat tulee sijoittaa niin, ettd ne ovat helposti havainnoitavissa ja
luettavissa. Niiden huomioarvoa ei saa vahentaa milladn tavoin, kuten sumentamalla,
katkaisemalla tai liian pienella koolla. Pienin x-korkeus, mita pakollisissa merkinndissa
saa kayttaa, on 1,2 mm, paitsi tuotteissa, joiden suurimman pinnan pinta-ala on 80 cm2,
jolloin pienin sallittava x-korkeus on 0,9 mm. X-korkeudella (ks. Kuvio 15) tarkoitetaan
kirjaintyypin gemenakirjainten, eli pienten kirjainten korkeutta ilman yla-, tai

alapidennyksia kuten kuviossa 12 on esitetty. (Valvira 2018.)
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Kuvio 15. Valviran (2018) mukailtu kaavio, jossa on esitetty tekstin korkeuteen liittyvia termejé. X-
korkeus on merkitty punaisella laatikolla.

Tuotteen luonnonmukaiseen tuotantotapaan saa viitata ainoastaan, jos tuotteen
valmistaja kuuluu EU:n luomuasetuksen mukaiseen valvontajarjestelmaan.
Luonnonmukaisuuteen viittaavia sanoja ovat esimerkiksi luonnonmukainen, ekologinen,
biologinen seka niiden yleiset lyhennykset luomu, eko ja bio, joko yksin tai toiseen
sanaan yhdistettynd. Koska luonnonmukaisuus kerrotaan Hanki Brewingin
taustatarinassa sen yhdeksi tarkeimméksi arvoksi, ovat olutsarjan oluet luomutuotantoa.
Siksi aion ottaa etiketissa kayttoon EU:n lehtimerkin, joka on pakollinen kaikissa

pakatuissa luomuelintarvikkeissa (Luomu.fi n.d.).

5 Olutetikettisarjan toteutus

5.1 Olutetiketin muoto

Asiakas ilmoitti minulle pullon muodon, jonka jalkeen aloin pohtia etikettien muotoa. Pullo
oli hyvin perinteisen muotoinen olutpullo (ks. Kuvio 16), mik& ei toisi erityisia rajoitteita
etiketin suunnittelulle. Vastaavan muotoisia olutpulloja on markkinoilla paljon, joten
inspiraatiota omien etikettieni muotoon olisi helppo l6ytaa. Paatin etsia esimerkkeja
internetistd, koska sielta 16ytyisi paljon my6s ulkomaisia etiketteja tarkasteluun. Teen

muutamasta esimerkistd havaintoja, joita kdytdn omien etikettieni muodon suunnitteluun.
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Kuvio 16. Asiakkaan valitsema olutpullon muoto.
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Kuvio 17. Brew by Numbersin stout—oluen etiketti on yksinkertaisen muotoinen suorakaide.

Asiakkaan valitseman (Kuvio 16) tyylisiin pulloihin liimattavista etiketeistd standardeiksi
osoittautuivat pullon keskiosaan liimattava paaetiketti ja pullonkaulaetiketti (termit ovat
itse méadrittelemiani). Oman kokemukseni mukaan p&aetiketti sisaltdd suurimman osan
tuotetiedoista, mutta pullonkaulaetiketin siséltd vaihtelee enemmaéan. Molempien

etikettien muoto vaihteli internetissa |8ytamisséni esimerkeissa perinteisesta
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suorakaiteesta (ks. Kuvio 17) erikoisempiin, erilaiseen muotoon leikattuihin yksil6ihin (ks.
Kuvio 18). Toisissa padaetiketti oli kapea, vain ndkyvén sivun kokoinen, toisissa etiketti
ympardi lahes koko pulloa, kuten Kuvio 17 pullossa. Pullonkaulaetiketti oli toisissa
lahempand korkkia (kuten Kuviossa 18 vasemmalla) ja toisissa matalampi ja

keskemmalla pullonkaulaa (kuten Kuviossa 18 oikealla).

BREWERYe

Kuvio 18. Valkovenaldisen Lindskae Breweryn ja kuvitteellisen Kuma Breweryn oluissa on
kaytetty erikoisen muotoisia etiketteja.

Pullonkaulaetiketteja ei kayteta kaikissa oluissa, johtuen varmasti ainakin siita, ettd ne
kasvattavat etiketeistd koituvia kuluja. ltse innostuin pullonkaulaetiketeista, silla ne
laajentavat tuotteen graafista ilmetta nayttavasti. Esimerkiksi ylla olevaan kuvaan (Kuvio
18) kokoomani olutsarjat jaisivat mielestani visuaalisesti valjummaksi, jos niissé olisi
pelkat paaetiketit. Pullonkaulaetiketit tuovat myoés lisda pinta-alaa tuotetiedoille. Nain
olutpullon, jossa oli kyseisen panimon sosiaalisten kanavien yhteystietoja
pullonkaulaetiketissd. Se oli mielestéani hyvin toimiva ratkaisu sekd tuotteen
markkinoinnin kannalta, etta tilankaytollisesti. Jos oluen etiketti on Kkiinnostavasti
toteutettu, ottavat kuluttajat pullosta helpommin sosiaaliseen mediaan paatyvia kuvia.
Ne toimivat ilmaisina mainoksina tuotteelle. Jos kuvassa on né&kyvissd panimon
sosiaalisen median kayttgjatunnuksia, kuvan nakevat ihmiset paatyvat tuotteesta
kiinnostuessaan tutkimaan niitd. Nain he tulevat tietoisemmaksi panimosta ja sen

ajatusmaailmasta.
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Kuvio 19. Pullonkorkit voidaan suunnitella etiketteihin sopiviksi.

Useimmissa olutpulloissa kiinnitetddn huomiota myds pullonkorkin visuaalisuuteen.
Siihen voidaan sijoittaa esimerkiksi panimon tunnus ja vari voidaan valita etikettien
varimaailmaan sopivaksi. Yllaolevassa kuvassa (Kuvio 19) korkit sopivat hyvin etikettien
pastellinsavyiseen véarimaailmaan. Hanki Brewingin olutsarjassa sijoittaisin logotyypin
myds korkkiin.

10 cm

ETIKETTI

Hyllyssd ndkyvd osa n. 10,5 cm |

18,2 cm

Kuvio 20. Hanki Brewingin etiketteihin valittu muoto. Vasemmalla nékyy etiketin korkeus, alla
etiketin nédkyvan osan leveys ja koko etiketin leveys.
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Paadyin Hanki Brewingin olutsarjan etiketin suunnittelussa suorakaiteen muotoiseen
etikettiin  (Kuvio 20), joka kiertaisi lahes koko pullon ympari. Valinta muodon
yksinkertaisuudesta johtui osittain projektin teknisista rajoitteista ja osittain siitd, etta
halusin muodon tukevan tavoittelemaani yksinkertaista tyylid. Mittasin olutpullosta
nakyvan kerrallaan noin 10,5 cm levyisen kaistaleen, johon tulisin sommittelemaan
etiketin kuvituksen, nimen, tuotteen nimen eli olut-sanan, logotyypin, alkoholipitoisuus-
luvun ja tuotteen koon. Nain oluen térkein info olisi nakyvissa kuluttajille heti kaupan
hyllyssa. Nakyva osa on merkitty kuviossa 19 keskelle, mutta se voi olla etiketissa missa
kohdassa tahansa.

PULLONKAULAETIKETT!

10,7 cm ‘

Kuvio 21. Tekemani kaavio pullonkaulaetiketin muodosta. Vasemmalla ilmoitettu etiketin korkeus
ja muodon alla etiketin leveys. Valkoisella raidoituksella merkitty limaamiseen varattu
alue.

Paadyin myds pullonkaulaetiketissa (Kuvio 21) yksinkertaiseen ratkaisuun, joka sopisi
yhteen paaetiketin kanssa. Pullonkaulaetiketti kiertaisi koko kaulan ympari niin, ettd sen
paat liimattaisiin hiukan paallekkdin. Koska pullonkaula ei ole taysin tasapaksu,
jouduttaisiin sen etiketti suunnittelemaan kaarevaan muotoon, jotta se liimautuisi
suoraan. Otin samanmuotoisen olutpullon etiketin muodosta mallia, jotta saisin etiketit
helpommin sopimaan pullon muotoon. Suunnittelin sijoittavani pakolliset tiedot
paaetikettiin ja vapaavalintaisia tietoja pullonkaulaetikettiin, kuten Hanki Brewingin
sosiaalisen median yhteystietoja. Hanki Brewingin logotyypin voisi lisata paéaetiketin
lisaksi myos pullonkaulaetikettiin ja pullonkorkkiin, jotta panimo jaisi varmasti kuluttajien

mieliin.
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5.2 Varien kaytto

Opiskellessani edellisessa oppilaitoksessani minulle opetettiin, ettd graafisessa
suunnittelussa kaikkien elementtien tulee olla mietittyjd, ja kaikki taytyy pystya
perustelemaan. "Koska se nayttda kivalta” ei koskaan tulisi olla ainoa peruste tehda
suunnittelua. Tata ohjetta olen pyrkinyt noudattamaan oli kyseessa sitten sommittelu,
varivalinta tai kuvituselementti. Varien kaytolla pystytaan vaikuttamaan hyvin vahvasti
seka mielikuviin etta tunteisiin, mita tuote herattda. Tasta johtuen vérien valinnassa tulee
olla erityisen tarkkana, jotta luodut vaikutukset ovat halutun kaltaisia. Eri kulttuureissa
vareja tulkitaan eri tavoin, mutta koska Hanki Brewingin tuotteita myytaisiin ainakin aluksi

vain Suomessa, jatan varien tulkinnan kulttuurierot opinnaytetyoni ulkopuolelle.

Vareillda on taiteessa ja graafisessa suunnittelussa seké esteettinen ettd symbolinen
tehtdva. Lisaksi niilla on monia kaytanndllisyyttd ja turvallisuutta tukevia funktioita
esimerkiksi liikenteessa. Varien avulla voidaan jasentdaa ja korostaa visuaalista
informaatiota, erottaa ja yhdistaa visuaalisia elementteja ja johdattaa katsetta keskeisiin
asioihin. Ne ovat siis korvaamattomia tytkaluja graafikolle. Kuten Kkilpailijakartoitusta
tehdessani huomasinkin, myytavien tuotteiden huomioarvoon ja huomion ohjaamiseen
etiketin sisdlla voidaan vaikuttaa hyvalla kontrastilla. Vaalea kohde erottuu parhaiten
tummalta taustalta ja tumma vaalealta. Jos kaytetyissa vareissd ei ole tarpeeksi

vaaleuseroa, savyero auttaa tunnistamaan tarkeita kohteita. (Arnkil 2011, 138.)

Varikoodauksessa tunnistevérien tulisi erottua seka taustasta etta toisistaan. TAméa on
ehdottoman tarkeaa tuotesarjan ilmettd suunniteltaessa. Parhaita tunnistevareja
erottuvuutta ajatellen ovat havaintojarjestelmén omat perusvarit: punainen, vihreg,
keltainen, sininen, musta ja valkoinen. Hyvalla kontrastilla toteutettu varikoodaus on sitéa
hankalampaa mitd enemmaéan tuotesarjassa on tuotteita. On huolehdittava, etta ne
eroavat toisistaan riittdvasti eli sijaitsevat tasajakoisessa variavaruudessa. Nain voidaan
varmistaa niiden visuaalinen erottaminen. Perusvérit ovat tehokkaimpia
katseenvangitsijoita. (Arnkil 2011, 142-146.)
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Kuvio 22. Tekeméani kaavio, jossa on esitetty olutsarjan oluiden nimet, oluttyypit ja niille valitut
korostevarit.

Hanki Brewingin tuotesarjassa on nelja tuotetta, joihin hain inspiraatiota niille valituista
vuodenajoista. Kevatoluelle eli Kajolle valitsin korostusvariksi vihredn, joka sopii kevaan
kasvillisuuden lisdksi Kajon oluttyyppiin eli kevyen hedelmaiseen vehnaolueen (Kuvio 22
vasemmalla). Kesdoluen ja syysoluen varit tuottivat eniten paanvaivaa. Halusin
Paahteen huomiovariksi oranssihtavan keltaisen, joka kuvaa kesan auringon paahdetta.
Paahteen oluttyyppi IPA on hedelm&inen maultaan, joka sopii my6s ajatuksena hyvin
valittuun variin. Leiskuun eli syysolueen halusin taas oranssihtavan punaisen
korostusvariksi. Tastd saattaisi koitua ongelmia kuvitusten tekoon, silla Paahteen ja
Leiskun varimaailmat olivat lahelld toisiaan. Halusin oranssihtavan punaisen Leiskuun
valttamattd, koska se sopisi ajatukseen syksyn ruskasta ja iltanuotion liekeista. Lisaksi
sen oluttyypin, eli stoutin maku on sarjan oluista vahvin, joten vahva vari olisi etiketissa
tarpeen. Talvioluen korostusvariksi valikoitui helposti turkoosihtavan sininen, joka
erottuu muista véareista selkeasti. Se myos sopii kevyeen lageriin ja ajatukseen talvesta

ja siniturkooseista revontulista.

Taiteessa, viestinnassa ja omassa tapauksessani graafisessa suunnittelussa on kyse
merkitysten luomisesta. Myf6s téssa varien rooli on olennainen. Vareja on kaytetty
tuhansia vuosia symboliikan valineina uskonnollisissa ja sosiaalisissa rituaaleissa, kuten
haissé ja hautajaisissa. Varisymboliikka ei kuitenkaan ole mustavalkoista. Niiden tulkinta
riippuu vahvasti asiayhteydesta, kulttuurillisesta ympéristosta, missa ne esitetaan ja
niiden tulkitsijan taustasta. (Arnkil 2011, 146 ; Ciotti 2016.) My0s tietyn varin eri savyilla,
ymparoivilla vareilld, tekstuureilla ja muilla visuaalisilla ominaisuuksilla on vaikutus niiden
havainnointiin. (Arnkil 2011, 146-178.) Vareilla voidaan kuitenkin katsoa olevan joitain
yleisid, automaattisia assosiaatioita ja symbolisia ulottuvuuksia. Niitéd voidaan kayttaa
graafisessa viestinndssd ohjaamaan ja opastamaan katsojaa, jolloin niilla voidaan
tehostaa viestin ymmarrettavyytta. Huovila (2006) véittaa kirjassaan punaisen olevan

psykologisesti vaikuttavin véri. Hanen mukaansa se viestii toimintaa, kiihtymysta ja
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kilpailua, mutta toisaalta myds rakkautta. Vihreaa ja sinisté han taas pitdé rauhoittavana
ja valkoista puhtaudesta viestivana varind. Keltainen viestii mustasukkaisuudesta, mutta

toisaalta taas onnellisuudesta. (Huovila 2006, 45-46)

Joillain véreillda koetaan olevan fyysisiakin vaikutuksia. Punaisen vérin uskotaan
kohottavan verenpainetta ja kiihdyttavan pulssia. Tata on selitetty mm. sill, etta liitamme
punaisen, keltaisen ja oranssin l&mpoon. Sinisen ja vihrean sévyt taas koetaan
rauhoittavina, koska ne liitetddn veden ja puiden viilentdvaan vaikutukseen. Naita
vditteita ei kuitenkaan voida pitad faktatietona, silla tutkimuksia on ollut seka niiden
puolesta ettd vastaan. (Arnkil 2011, 246-251.) Tarkeintd véarien kayttssa on tiedostaa,

etté visuaalinen viesti, my@s vari, on riippuvainen siitd, missa sita kaytetaan.

5.3 Kuvitukset

Kuvitus valaisee ja tulkitsee visuaalisesti tekstia, sisaltda tai muuta kontekstia. Sen
tarkoitus on herattaa ihmisissa mielenkiintoa ja luoda oikeanlainen tunnelma kuvituksen
aiheesta. Tyylillisesti kuvitus voi olla oikeastaan mita tahansa — perinteinen maalaus tai
vaikka digitaalisesti toteutettu kollaasi. Taiteen ja graafisen suunnittelun voidaankin

sanoa yhdistyvan juuri kuvituksessa. (Graafinen 2015.)

Kuvalla haetaan huomiota tuotteelle. Tarvitaan kuvaarsyke, ettd tuote huomataan ja
tuote ostetaan (Hovi-Wasastjerna 1995, 52). Tiesin jo projektini alkumetreilld, etta
haluaisin kayttdd Hanki Brewingin etikettisarjassa jonkinlaisia kuvituksia. Luontoteeman

ins-piroimana niista voisi tulla nayttavia.
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Kuvio 23. Kokosin yhteen Suomen vuodenaikoihin ja niiden valoon liittyvia kuvia, joista voisin
saada ideoita kuvitusten ty6st66n (Deburgh 2013 ; Pexels n.d.)

Kokosin tydskentelyani varten kuvakollaasin (ks. Kuvio 23) Suomen vuodenaikoihin ja
valon ominaisuuksiin liittyen. Kuten luvussa 3.3 kerroin, jokainen vuodenaika eli jokainen
etiketti edustaa valon eri iimenemismuotoa. Kajo edustaa auringonsateita, Paahde sen
lamp64, Leisku vareja ja Aurora valoilmiéta eli revontulia. Nama nakyvat myoés kuvio 22:n

kollaasissa ja toimivat kuvitusten inspiraation lahteené.

Hyvin varhaisessa ideoinnin vaiheessa mieleeni tuli fysiikan tapa esittéaa erilaisia ilmi6ita
kaavioina. Muistin, ettd ainakin aanta esitetdan aaltoliikkeenda. Aaltoliikkeesta mieleeni
tulivat valonsateet, ja eras kayttamani vektorigrafiikkaohjelma Adobe lllustratorin tyokalu,
jolla voisi muodostaa kuviota mielesséni olevasta aaltoliikkeesta. Aloitin hahmottelun
Aurorasta, jonka aaltoileviin revontuliin  uskoin ideani varsinkin  sopivan.
Opinnaytetyossani tulen avaamaan Aurora-oluen kuvituksen tyostoa

yksityiskohtaisemmin ja muiden kuvitusten tydstda suurpiirteisemmin.
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AURORA

ager

Kuvio 24. Ensimmaiset hahmotelmat Aurora—etiketin kuvituksesta ja otsikosta.

Kokeilin toteuttaa revontulimaisia muotoja (Kuvio 24) mainitsemallani tyokalulla. Valitsin
kaksi eri varia, tummansinisen ja vihrean, joiden valille tulisi variliuku. Niilla sai tuotettua
kuvion, joka muistutti mielestani selvasti revontulia. Halusin luoda muodosta sellaisen,
ettd se jatkuisi olutpullon ympari. En kuitenkaan ollut vield tyytyvainen muotoon, joten

jatkoin sen kehittamista.

En ollut paattanyt etikettien taustavaria vield korostusvaria valitessani, joten paatin
kokeilla hahmottelun yhteydessa erilaisia vaihtoehtoja. Jouduin kuitenkin toteamaan
haluamieni varien nayttavan liian valjulta vaalealla taustalla (Kuviossa 24 vasemmalla),
joten paadyin hyvin nopeasti valitsemaan mustan taustavariksi. Mustalla taustalla varit

nayttivat miellyttavan hehkuvilta jo ensimmaisissa luonnoksissa.
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Kuvio 25. Kuvituksen muoto kehittyy.

Halusin kokeilla luoda ty6kalulla muodon sijaan kuvioinnin. Huomasin, etta tyokalulla
pystyy tekem&an kolmiulotteisen tyyppistd kuviota, josta innostuin. Sain silla aikaan
mielestani mielenkiintoisen, revontulimaisen kuvion sen olematta liian ilmiselvasti
revontuli (Kuvio 25). Kuviota tuijottaessani alkoi melkein tuntua, etté raidoitus aaltoilisi
silmissani. Taméa oli mielestani hieno ajatus, silla oikeat revontulet liikkuvat taivaalla
aaltomaisesti. Kokeilin lisatd kuvion ympyran sisddn, jota pidin visuaalisesti
kiinnostavana ideana. PyoOredstd muodosta mustalla taustalla tuli myods mieleeni
ulkoavaruus, planeetat ja sita kautta kuu ja aurinko, jotka ovat valonlahteitd. Se taas sopi
ajatuksena valo-teemaan mainiosti. Ympyrén sanotaan myos kuvaavan jatkuvaa liiketta
tai syklid, kuten vuodenaikarytmia (Huovila 2006). Valonldahde mustalla taustalla el
pimeydessa viesti teemastamme mielestani onnistuneesti. Halusin kuviosta kuitenkin
viela nakyvamman. Kirkkaista vareista huolimatta se tuntui edelleen uppoavan tummaan

taustaan.
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Kuvio 26. Lopullinen kuvitus Aurora—olueen.

Tiivistin kuvituksen raidoitusta ja lisasin sille liukuvaritaustan, jotta kuvitus nakyisi
mustasta taustasta selkeammin (ks. Kuvio 26). Tein lisdksi pyoreasta taustasta vapaalla
kadella piirretyn ympyran, jotta kuvitus ei olisi lilan jaykka. Olin lopulliseen kuvitukseen
tyytyvainen. Siind oli mielestani sopivan mystinen tunnelma ja se viittasi revontuliin
sopivan hienovaraisesti. Olin tyostanyt kuvitusta suuremmassa koossa mita se olisi
etiketissa, mika aiheutti ongelmia. Raidoitus muuttui hiukan kuvitusta pienentdessa,
mutta olin loppujen lopuksi tyytyvéainen tulokseen, koska raidoitus naytti aikaisempaa

enemman kynalla piirretylta.
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Kuvio 27. Kuvituselementit etiketissa.

Kokeilin kuvituselementin asettelua etiketin valittuun muotoon (Kuvio 27). Halusin, etta
kuvituksen luoma mystinen tunnelma jatkuisi lapi etiketin, joten kaytin aaltoilevaa
raidoitusta etiketin ylakulmissa. Halusin pitaa lisakuvitukset kuitenkin taustalla haiveen
omaisina, jotta etikettiin tulevat tiedot erottuisivat taustasta selkeasti. Lisakuvitukset
muistuttivat mustalla taustalla yétaivaalla loimuavia revontulia, joka sopi tunnelmaan
mainiosti. Seuraavaksi kerron, miten onnistuin jalostamaan kuvitustyylid muihin sarjan

kuvituksiin.

KAJO PAAHDE LEISKU AURORA
VEHNAOLUT INDIA PALE ALE sTOUT LAGER

Kuvio 28. Oluiden lopulliset kuvituselementit.
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Paahteen ja Leiskun kuvitusten tydstossa ilmeni ongelmia (Kuviossa 28 keskimmaiset
kuvitukset). Niiden vérimaailmat olivat melko l&helld toisiaan, joten yksil6llistaminen
osoittautui haastavaksi. Paadyin lisaamaan Leiskun kuvitukseen vihreaa varia punaisen
lisdksi. Se seka auttoi erottamaan Leiskun Paahteesta ettd viesti vihrean metsén
muutoksesta kirkkaan punertavaksi syksyn ruskassa. Pyrin myds tekemaéan kuvitusten
raidoituksista selkeén erilaiset. Paahteen raidoitus viestii auringosta, ja sen raidoitus
alkaa laheltd muodon keskustaa. Leiskussa taas on siksak-tyyppista raidoitusta, joka
viestii seka puiden latvojen luomasta kuviosta etta leirinuotion liekeista. Kajon kuvituksen
toteutus oli Paahdetta ja Leiskua huomattavasti suoraviivaisempi. Kuvitus oli
varimaailmaltaan hyvin muista erottuva. Pyrin esittdmaan Kajon raidoituksella kevaist,
matalalta paistavan auringon viistoja sateitd, jotka paistavat viela puiden lomasta.
Kokeilin jo tassé vaiheessa muidenkin kuvitusten asettelua etiketteihin, mutta esittelen

niitd vasta seuraavissa tyosttvaiheissa.

Kuvio 29. Kuvitusten raitaa kaytettiin pullonkaulaetikettien elavoittamiseksi.

Halusin, etta pullonkaulaetiketeissa toistuisi jollain tavalla kuvituksissa kaytetty raidoitus.
Jotta ne sopisivat yhteen paaetikettien kanssa, halusin niissa nakyvan my6ds mustaa
pohjaa, joten tein raidoituksesta (ks. Kuvio 29) valjempaa. Lisasin raidoituksen

lapindkyvyytta, jotta halutut tiedot erottuisivat niiden paalta.

5.4 Typografiset valinnat

Graafinen (2015) maarittelee typografialla tarkoitettavan tekstiin, kirjaintyyppeihin,
kirjainten asetteluun ja véritykseen liittyvad suunnittelua ja sommittelua. Se on
merkittava osa graafista suunnittelua (Graafinen 2015). "Hyvéa typografia herattaa lukijan

kiinnostuksen ja on vaivatonta lukea”, toteaa Markus Itkonen (2007) Typografian

metropolia.fi WM etropolia



42

kasikirja -teoksessaan. Toisaalta typografian sanotaan olevan hyvaa juuri silloin, kun sita
ei huomata (Hékkinen 2015). Mielestani se on yhdistelm& naitd molempia: kilnnostavaa

ja helppolukuista.

Aloitin etikettien typografisen suunnittelun tuotteen otsikosta. Se oli typografisista
elementeista tarkein ja méaarittelisi osaltaan etiketin tyylillistd suuntaa. Otsikot ovat
visuaalisesti hallitsevia, joten niiden typografian pitéisi olla erityisen viimeisteltyé (Iltkonen
2007, 96). Otsikkokirjaintyypin pariksi voitaisiin myéhemmin valita siihen sopiva toinen
kirjaintyyppi, jolla tuotetiedot ladottaisiin etiketteihin. Tiesin suunnittelua aloittaessani,
ettd halusin viestid typografisilla valinnoillani laadusta. Kuten ensimmaisista
kuvitushahmotelmistani (kuvio 23 sivulla 36) nakee, kokeilin ensin antiikvaa, eli
paatteellista kirjaintyyppia otsikkoon (ltkonen 2007, 11). Se alkoi kuitenkin tuntua liian
perinteiseltd  vaihtoehdolta ajatukseeni modernin  yksinkertaisista etiketeista.
Geometrisuus, joka toteutuu paatteettbmissa kirjaintyypeissa paremmin, tukisi modernia
visuaalisuutta (Itkonen 2007, 42). Itseéni kiehtoi my6s ajatus vertikaalisti asetellusta
otsikosta, koska en nahnyt sellaisia kilpailijakartoitusta tehdesséani. Kuvitusten

muotoutuessa en kuitenkaan kokenut sitd enaa toimivaksi ratkaisuksi.

AURORA

LuoMU LAGER

Kuvio 30. Otsikkoon valikoitunut Kirjaintyyppi.

Lopulta 16ysin otsikkoon groteskin eli paatteettéman kirjaintyypin (Itkonen 2007, 11).
Montserrat-kirjaintyyppi sopi mielestani seka tyylillisesti etiketteihin ettd erottui
kuvituksen paalta selkeasti (ks. Kuvio 30) (Itkonen 2007, 11). Lisdksi halusin, etta
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tyylikés kuvitus ei peittyisi otsikon alle liikaa. Kaytin saman kirjaintyypin ohuempaa
leikkausta "Luomu lager” -tekstissd, jonka sijoitin myds kuvituksen paalle. Totesin
kilpailijakartoituksessa valkoisen otsikon nakyvan myyntihyllysta pitkalle, joten paatin
kokeilla sitd omassa tydsséni. Erottuvuuden lisaksi valkoinen tuntui rauhoittavan

etikettid, mik& miellytti itse&ni, joten paatin pitdd sen otsikossa.

Valitsin etiketin tuotetiedoissa kaytettdvaksi Open Sans -kirjaintyypin. Mielestani
visuaalisesti neutraalina kirjaintyyppina se sopi Montserratin tyyliin jattaen sille kuitenkin
paahuomion. Valviran ohjeistuksessa (2018) maariteltiin elintarvikepakkauksissa
kaytetyn kirjaintyypin minimikooksi 1,2 mm. Pakkaussuunnittelua tehdesséa tilanpuute
tuntuu olevan liikkaa tilaa yleisempi ongelma, joten aloitin tuotetietojen taiton

minimikoosta.

Varsinkin tekstin ollessa pientd, on ehdottoman tarkedd huolehtia sen hyvasta
luettavuudesta. Kerroin aiemmin varikontrastien tarkeydestd. Se patee myos
typografiaan. Tekstin ja taustan vélinen kirkkausero on tarkeada luettavuuden kannalta.
Kontrastin tulisi olla sitd suurempi, mita pienempi tekstin pistekoko olisi. Hanki Brewingin
etiketeissa teksti tulisi olemaan pientd ja mustalla taustalla, joten ainoa nakyva
varivaihtoehto pienimmalle tekstille oli valkoinen. Valkoista tekstia mustalla taustalla
pidetddn hyvana yhdistelmana. (Arnkil 2011, 147.) Taman lisdksi tulisin kayttamaan

etiketin teksteissa aiemmin (luvussa 5.2) méaéarittelemi&ni korostevéreja.

AINESOSAT: INGREDIENSER:
Vesi, OHRAmallas, Vatten, KORNmailt,
humala, HUNAJA, hiiva | humle, HONUNG, jést Hanki Brewingin pehmea

SUODATTAMATON, ALKUPERAMAA: Suomi luomu Aurora™ -lager on

PASTOROIMATON, LISA- | URSPRUNGSLAND: Finland | Syntynyt Suomen kaamoksen

JA SAILONTAAINEETON pimeydessa kera ystavyyden,
Suomen luonnon antimien ja

VALMISTUTTAJA: intohimon olutta kohtaan.
EBC. 7 | Hanki Brewing Oy

EBU. 30 Riistavuorenkuja 3,

= TTRA Nauti kylmana. Parantavaa
00320 Helsinki

vaikutusta kaamosmasen-
nukseen ei ole todistettu.

Sailytetdan avaamattomana
hucneenldmmossa.

o v
&5
&
bl

e =
o>
i
¥
T

oz
E>»
Am
I::
m >
z"h

Kuvio 31. Lopulliset, ladotut tuotetiedot.
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Kaytin tuotetiedoissa muutamaa eri Open Sansin leikkausta (ks. Kuvio 31). Jouduin
vaihtamaan hiukan paksumpiin leikkauksiin ja pistekokoihin ensimmaéisen
testitulostuksen jalkeen, koska tulostaessa valkoiset tekstit sulautuvat herkasti mustaan
taustaan. Talléin niiden luettavuus heikkenee. Kaytin allergeeneissa Valviran ohjeiden
(2018) mukaisesti selvasti muista erottuvaa esitystapaa, eli kursiivia ja versaaleja.
Otsikot ladoin versaaleina ja paksuimmalla leikkauksella, mydskin erottuvuussyista.
Tuotekuvauksessa kaytin hiukan suurempaa pistekokoa, jotta se erottuisi tuotetiedoista.
Ylld nakyva asettelu (Kuvio 31) tulisi lopulliseen etikettiin kaannettynd 90 astetta
vasemmalle, jolloin ainoastaan parasta ennen -pdaivays olisi aseteltuna horisontaalisti ja
loput vertikaalisti. Suunnittelin  jokaiseen etikettin  my6s tuotetietojen viereen
humoristisen lauseen, jonka ladoin etikettiin korostusvarilla, lihavoidulla Montserrat-

kirjaintyypilla. Kerron lauseista liséd myéhemmissa luvuissa.

5.5 Sisallon sommittelu

Kuvallisen ilmaisun elementit eli piste, viiva, pinta ja kolmiulotteisuus luovat yhdessa
viestid sommittelutilassa. Naiden elementtien vareilla, varikontrasteilla, etdisyyksilla,
muodoilla, tummuusarvolla, lukumaaralla, sijoittelulla, suunnalla ja maaralla voidaan
luoda erilaisia jannitteitd ja talla tavoin mielenkiintoa. Lisaksi niilla voidaan luoda ja
vahvistaa haluttua viestia, tuottaa vastakkainasetteluja, kokonaisuuksia ja vihjeita siita,

mitd sommittelussa ei nay. (Huovila 2006, 41-43.)

Sommittelussa elementit sijoitetaan sommittelutilaan. Halusin Hanki Brewingin etikettien
sommittelusta, etenkin hyllyssa kuluttajalle n&kyvasta osiosta vahaeleisen ja kuvitusten
huomioarvoa tukevan. Keskelle tilaa sijoitettua sommitelmaa pidetddn tasapainoisena ja
levollisena, mik& ajatuksena tuki pysahtyneen rauhallista tunnelmaa, jonka kuvituksilla
loin (Huovila 2006, 46—47).
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Kuvio 32. Aurora-oluen etuosan lopullinen sommittelu.

Kaytin etiketin etuosan sommittelussa (Kuvio 32) keskitettya sommittelua (Huovila 2006,
47). Kuvituksen ja otsikoiden liséksi sisallytin etuosaan ainoastaan ne tiedot, jotka joko
olivat pakollisia tai koin pakollisiksi. Kuvituksen alla olevat tiedot méaariteltiin pakolliseksi
Valviran (2018) ohjeissa. Tiedoista I6ytyy juoman alkoholipitoisuus, tuotteen nimi eli
olut” kolmella kielella (joista suomi ja ruotsi ovat pakollisia), seké tuotteen koko eli 330
millilitraa. Kaytin ilmaisua "Vol.” (volymprocent) ilmaisun "til-%” sijaan, silla muita
olutpulloja tarkasteltuani tdmé oli yleinen kaytantd ja minusta se oli visuaalisesti
miellyttdvampi. Logotyyppi ei kuulunut pakollisiin merkintdihin, mutta se esiintyy
tuotepakkauksissa lahes poikkeuksetta sen yritykselle tuoman néakyvyyden takia. Sijoitin
nama tiedot etiketin yla- ja alareunaan (ks. Kuvio 32), jotta kuvituksella ja Aurora-otsikolla

olisi mahdollisimman suuri huomioarvo.
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Kuvio 33. Valmis Aurora-etiketti.

Paanakyman oikealle puolelle sijoitin tuotteen viivakoodin (Kuviossa 33 oikealla), jonka
ylapuolelta |6ytyy EU:n lehtimerkki (Luomu.fi n.d.) ja panttimerkki (Palpa n.d.). Alareuna
tuntui loogiselta paikalta viivakoodille, jonka yhteyteen p&étin sijoittaa muutkin merkit.
Tuotetiedot sijoitin toiseen alareunaan vertikaalisti, kuten myo6s tuotekuvauksen ja
humoristisen lauseen, joka on jokaisessa oluessa erilainen. Koin asettelun tuovan
mielenkiintoa ja vahentdvan etiketin sommittelun staattisuutta. Kéaytin korostusvaria
elementeissd, jotka halusin erottaa muusta massasta, esimerkiksi humoristisessa

lauseessa.

Kaytin lopullisessa asettelussa vérillisté viivaa korostamaan pakollisia tuotetietoja (ks.
Kuvio 33). Suoraa viivaa pidetdan rauhallisena ja tasapainoisena, ja silla voidaan
yhdistaa tai erottaa kokonaisuuksia (Huovila 2006). Kuluttajan olisi helpompi erottaa
tuotetiedot muusta tekstillisestd sisallosta, niiden ollessa erotettuina muista

elementeista.
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Kuvio 34. Hanki Brewingin valmiit etiketit: Kajo, Paahde, Leisku ja Aurora.
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Kuvio 35. Hanki Brewingin valmiit pullonkaulaetiketit: Vasemmalla ylhaalla Kajo, oikealla ylhaalla
Paahde, vasemmalla alhaalla Leisku ja oikealla alhaalla Aurora.

Sovelsin Auroran etiketin sommittelua muihin etiketteihin (ks. Kuvio 34 edellisella
sivulla). Paahteen etiketti oli toteutukseltaan ongelmallisin, silla siind oli eniten
tekstisisaltoa. Siirsin sen paanakymaa hiukan oikealle, koska en halunnut muun sisallon
nakyvan paanakymassa, ja viivakoodin ja paanakyman valilla oli varaa tiivistaa. Sijoitin
pullonkaulaetikettien etuosan keskelle Hanki Brewingin logotyypin ja pullonkaulan
takaosassa nakyvaan oikeanpuoleiseen osaan Hanki Brewingin Facebookin ja
Instagram-kuvapalvelun  kayttgjatunnuksen. Kommentoin  toiminnallisen  osan

onnistumista tarkemmin luvussa kuusi.
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5.6 Painamiseen liittyvia erikoistekniikoita visuaalisuuden viimeistelyyn

Vaikka omaan tyohoni ei sisallykdan erityispainotekniikoiden kayttéd, koen silti
jarkevaksi tuoda lyhyen katsauksen niista opinnaytetydhoni. Muuten painotekniikoihin en
tydssani paneudu, mutta otan kasittelyyn yleisesti kaytettyja tekniikoita, joilla voidaan
olennaisesti vaikuttaa etikettien painotydn visuaalisuuteen. Tallaisia tekniikoita ovat mm.
foliointi, lakkaus, preeglaus ja stanssaus. Foliointi ja lakkaus toteutetaan yleensa
tuotteen painamisen yhteydessd, muut mainituista painamisen jalkikasittelyna.
(Painopirtti Oy n.d. ; Toro 1999.)

Folioinnista kerroin luvussa 3.4 Kkilpailijakartoituksen yhteydessa. Yhdella Hanki
Brewingin olutsarjalle maarittelemallani kilpailijalla oli kaytetty etiketeisséaan
pronssinvarista foliointia, jonka kerroin vaikuttaneen laadukkuuden tuntuun mielestani
merkittavasti. Folioinnilla saadaan aikaan kiiltdvda, metallinvarinen pinta, joka lisaa
tuotteen huomioarvoa, erottuvuutta ja kestavyytta (Painopirtti Oy n.d.). Lakkauksella taas
tarkoitetaan paperin pintakasittelymenetelmaa, jossa paperin pintaan painetaan kiiltdva
tai mattapintainen lakkakerros. Menetelmélla voidaan joko korostaa haluttua aluetta
painotuotteessa, tai suojata sen pintaa. (Kirjapaino Assa n.d.)

Kuvio 36. Yhteen kerdamani kuvat, joista vasemmanpuoleisessa on kaytetty foliointia ja
preeglausta ja oikeanpuoleisessa stanssausta.

Preeglaus on painatusmenetelma (ks. Kuvio 36 vasemmalla), jossa painotuotteen kuvio

tai teksti puristetaan paperista ylés- tai alaspéin. Preeglattu kohta voi olla joko varillinen,
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tai painotuotteen painopaperin varinen kohokuvio. Stanssauksessa painotuote leikataan
haluttuun muotoon (ks. Kuvio 36 oikealla). Tuotteeseen voidaan leikata reika, tai sen

reunat voidaan muotoilla halutulla tavalla. (Toro 1999.)

6 Hanki Brewingin valmis olutetikettisarja

Tassa kappaleessa tulen esittelemaan opinnaytetyéni toiminnallisen osuuden eli valmiin
etikettisarjan. Kertaan myods tiiviisti idean sen takana. Kuten aiemmissa vaiheissa,

esittelen ensin tarkemmin yhden olutetiketin, jonka jalkeen esittelen muut olutyksil6t.

Paadyimme asiakkaan kanssa alun ideointivaineen jalkeen ideaan neljan etiketin
sarjasta, joka ylistaisi Suomen luontoa ja suomalaisia vuodenaikoja. Jokaiselle
vuodenajalle olisi yksi olut, jonka oluttyypin asiakas oli valinnut. Koin aluksi
haasteellisena sen, ettd idea tuntui tietyissa maarin tyypilliseltd suomalaisuutta
ajateltaessa. Asetin tavoitteekseni luoda laadukkaan, mutta hienostuneen etikettisarjan,
joka olisi jotain muuta, kuin perinteinen esitys Suomen vuodenajoista. Lopulta p&adyin
lisaamaan etikettin myos huumoria. Kommentoin onnistumistani tavoitteisiini liittyen

tarkemmin yhteenvedossa.
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Kuvio 37. Aurora-oluen valmis etiketti havainnekuvassa.

Paadyin etiketeissd sommitelmaan, jossa tekemani nayttavat kuvitukset olisivat
paaosassa. Kaytin kuvituksissa varikoodausta, jolloin ne erottuisivat hyvin toisistaan.
Jokainen kuvitus viesti tiettyd valon olomuotoa vuodenajassaan, esimerkiksi ylla
nakyvan Aurora-oluen (Kuvio 36) kuvitus viesti revontulista. Kuvituksia yhdisti seka
niiden muoto etté niissa kaytetty aaltoileva, varillinen viivoitus, joka muodosti elavéan
kuvion. Kuvio jatkui myds etiketin reunoissa ja pullonkaulaetiketeissa, joihin sijoitin myos
isolla Hanki Brewingin logotyypin. Pullonkorkkeihin valitsin mustan varin, joka sopii
yhteen muun tuoteilmeen kanssa. Pullonkorkkiin voitaisiin my6s sijoittaa Hanki
Brewingin logotyyppi. Sommittelin suurimman osan tuotetiedoista etikettien vasemmalle
puolelle. Viivakoodi, panttimerkki ja EU:n luomulehtimerkki |oytyivat etiketin oikealta

puolelta.
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Kuvio 38. Havainnekuva koko etikettisarjasta.

Suunnittelin  jokaiseen etikettin  humoristisen runomaisen lauseen, joka liittyi
tilanteeseen, jossa Hanki Brewingin kaveriporukka nauttisi kyseista olutta. Aurora-
oluessa tama lause oli: "Pohjoisen taikaa, "Nyt sité oluttal”, laulu raikaa”. Lause liittyi
ajatukseen kaveriporukan talvisesta laskettelureissusta Lapissa. Kajo-oluessa lause oli:
"Kun kevat vasta himmailee, voi silti innostua rillailee”. Tama lause viittasi suomalaiseen,
monesti hitaasti etenevaan kevaaseen. Sen voisi liittéd myods esimerkiksi vappupaivaan,
jota Hanki Brewingin kaveriporukka viettdisi Kaivopuistossa kertakayttogrillin ja oluen
parissa. Paahde-oluen lause Kun saunasta jarveen viuhahtaa, olut mieleen juolahtaa”
viittasi Hanki Brewingin juhannuksen viettoon jarvi-Suomessa. Viimeisin eli Leisku-oluen
lause "Notski poskia lammittéaa, stout kurkkua viilentd&” viittasi kaveriporukan retkeen
Nuuksion luonnossa, jossa he viettéisivat yhdessa aikaa nuotion darella illan pimetessa.
Runomaiset, humoristiset lauseet toivat mielestani sopivasti kontrastia etikettien muutoin
rauhalliseen tunnelmaan. Rauhallinen tunnelma valittyy etenkin etikettien padnakymasta

(ks. Kuvio 37). Kommentoin sarjan onnistumista lisaa yhteenvedossa.
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7 Yhteenveto

Asetin johdannossa tavoitteikseni visuaalisesti tyylikkaan ja laadukkuudesta viestivan
etikettisarjan toteutuksen nautiskeluun tarkoitetuille pienpanimo-oluille. limoitin myds
haluavani laajentaa ja kehittdd omaa osaamistani uudelle graafisen suunnittelun
alueelle. Onnistuin mielestani tavoitteissani erittdin hyvin. Tutustuin etikettisuunnitteluun
kaytannon tydskentelyn ja kirjallisen teorian avulla ja onnistuin luomaan etikettisarjan,
johon saatoin itsekin olla tyytyvainen. Perehdyin seka kirjallisiin etta digitaalisiin lahteisiin

ja hyédynsin omaa havainnointiani.

Asiakkaani oli valmiiseen etikettisarjaan hyvin tyytyvainen. Han kommentoi sarjan olevan
modernin tyylikds ja pitdvansa erityisesti kuvituksista. Etikettisarja vastasi kuulemma
toiveita ja vylittikin odotukset. Olin kommentteihin erittain tyytyvainen, silla pidin itsekin
lopputuloksesta kovasti. Sain positiivista palautetta mybds sekda muutamilta
kohderyhmé&éan kuuluvilta ettd kuulumattomilta tutuiltani. Kokonaisuudessaan projektin

seka toiminnallinen etté teoreettinen osa ylitti omat toiveeni sen onnistumisesta.

Olin tyytyvainen myds siihen, etta tydssani tuli vastaan rajoitteita, silla halusin projektista
mahdollisimman realistisen. Minun tuli ottaa huomioon asiakkaani toiveet, mika kehitti
kykyjani myo6s asiakaskommunikaatiossa. Innostuin alun ideoinnissa erilaisesta
lahestymistavasta kuin asiakkaani, joten jouduin tekem&an kompromisseja alusta
alkaen. Vaikka se saattoi kyseisend hetken&d harmittaa, koen sen kehittdvana. Valittu
idea, eli "valo suomalaisissa vuodenajoissa” tuntui alussa kliseiseltd. Otin kuitenkin
haasteekseni tehda aiheesta mielenkiintoisen toteutuksen, missa onnistuin seké omasta
ettd asiakkaani mielestd. Halusin etiketteihin harmonista luonnonrauhaa, tekemaéatta
niista kuitenkaan liian tylsid. Huumoripitoiset lauseet etiketeisséa rikkoivat rauhallisuutta
sopivasti, vieden niitd lahemmé&s Hanki Brewingin nuorekasta luonnetta. Varivalinnat
olivat kilpailijakartoituksen avulla onnistuneita. Kirkkaat varit erottuivat mustalta taustalta
hyvin ja ne herattdisivat varmasti kaupan hyllyssd huomiota. Projektia voisi helposti
jatkaa esimerkiksi tuotteiden markkinointimateriaaleihin, koska pelkéan visuaalisuuden
sijaan panostin tydssani myos tuotteen luonteeseen. limeesté ja etikettien hauskoista
lauseista saisi helposti jalostettua esimerkiksi baareissa naytettavia mainosjulisteita tai

vaikka myyntihyllyn.
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Projektissa haasteita toi etikettien méara, mika vaikutti kuvituksiin. Niiden piti olla hyvin
erotettavissa toisistaan. Paahde-oluen ja Leisku-oluen varimaailmat olivat l&hella
toisiaan, mutta onnistuin mielestani tekem&én niistd hyvin erottuvat. Kuvituksien
tyostéssa ongelmaksi ilmeni se, ettéd suunnittelin ne alun perin suurempaan kokoon kuin
missad ne tulisivat etiketeissd olemaan. Kuvituksia pienentdesséa niiden kuvio muuttui

hiukan rosoisemmaksi, mutta pidin niista loppujen lopuksi jopa enemman sellaisina.

Loysin kehitettavad myos tydskentelysséani. Koska etiketteja oli nelja, tulisi yksi muutos
korjata lopulta kaikkiin. Koen, etta tein ylimaaraista ty6ta siita johtuen, ettd muokkasin
korjaukset aina heti kaikkiin etiketteihin. Olisin voinut valttaa ylimaaraisen tyon tekemalla
ensin yhden etiketin valmiiksi asti, jonka jalkeen olisin voinut kayttda sitd pohjana

seuraaviin.

Onnistuneiden etikettien liséksi koin hyodtyneeni opinnaytetyostani tavoilla, joita en
osannut alussa odottaa. Ymmarsin taustatyon tarkeyden ja I6ysin parannettavaa omissa
tyoskentelytavoissani. Normaaleissa koulun tai tydeldméan projekteissa ei ajatustyodlle ole
valttamatta yhtd vapaasti aikaa kuin opinndytetydn teossa, joten pyrin ottamaan siita
kaiken irti. Opinnaytetydssa kaikki ajatukset tuli kirjoittaa ylos, jolloin omia valintoja tuli
perusteltua enemman kuin tavallisessa koulu- tai tyoprojektissa. Uskon télla olleen
huomattavan positiivinen vaikutus tyéhoni. Koen pystyneeni perustelemaan valintojani
jarkevasti, mik& tekee niistd johdonmukaisia. Taustatyon tarkeyttd ei voi siis liikaa
painottaa. Uskon huolellisen ideoinnin ja ajattelutydn olevan avain timanttiseen
ajatukseen ja tata kautta ammattimaisen laadukkaaseen graafiseen suunnitteluun. Itse

koen saaneeni ajattelutydstani paljon irti ja uskon sen nakyvan tyoni lopputuloksessa.
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