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THVISTELMA

Opinnaytetyon aiheena oli kuo-
sisuunnittelu kotimaiselle vaa-
temerkille Vimmalle. Aihepiiria
ei rajattu yrityksen puolesta,
vaan annettiin vapaat kadet
suunnitteluun.

Tavoitteena oli suunnitella
kaupallisia kuoseja, jotka ovat
Vimman nakdisia ja samalla
IImentavat myos suunnittelijan
omaa visuaalista tyylia seka so-
pivat seka lapsille etta aikuisille.
Vimmalla samat kuosit toistuvat
seka lasten etta aikuisten vaat-
teissa, joten tasta oli luonnol-
lista muodostaa opinnaytetyon
tutkimuskysymys: minkalainen
on seka lapselle etta aikuiselle
sopiva vaatekuosi?

Tutkimusmenetelmina kaytettiin
haastatteluja, benchmarkingia

eli vertailuanalyysia, havain-
nointia ja itsedokumentointia.
Lisaksi kaytettiin sahkoisia ai-
neistoja tiedonkeruuseen.

Tyossa tutkittiin omaa suun-
nitteluprosessia seka selvitet-
tiin, mita asioita on otettava
huomioon suunnitellessa seka
lapselle etta aikuiselle sopivaa
vaatekuosia. Tyosta voi lukea
myos kotimaisten lastenvaate-
merkkien suosioon liittyvasta
aitiysblogi-ilmiosta seka Vim-
man kuosien paaasiallisena
painomenetelmana olevasta
digiprinttauksesta.
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ABSTRACT

The subject of this thesis was
pattern design for a Finnish
clothing brand Vimma. The
company didn’t set any limits

to the subject of the patterns,
so the designer was free to
express her own style in design-

Ing.

The goal was to design patterns
that look like Vimma and at the
same time also express the de-
signers own visual style and fit
both children and adults. Vim-
ma uses the same patterns on
all their clothes, so that formed
the research question: what
kind of clothing patterns fit both
children and adults?

Research methods used in the
thesis was interviews, bench-
marking, observation and

self-documentation. In addition,
digital material for data collec-
tion was used.

The thesis examines the de-
signers own design process and
investigates what to consider
when designing a pattern that
fit both children and adults. It's
also telling about the "Mommy
Blog" -phenomenon that is re-
lated to the popularity of Finn-
ish clothing brands for children,
and about the digital printing
method that Vimma uses in
most of their patterns.
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JOHDANTO

pinnaytetyoni aiheena on

kuosisuunnittelu kotimai-

selle vaatemerkille Vim-
macompany Oy:lle eli Vimmalle.
Rajaan tyoni suunnittelupro-
sessiin ideoinnista valmiiseen
kuosiin saakka.

Olin viime syksyna kaksi kuu-
kautta Vimmalla tyoharjoitte-
lussa, jonka jalkeen jain yrityk-
seen toihin opintojeni ohelle.
Harjoittelun lopussa sovimme
Vimman toimitusjohtajan Mar-
jut Rahkolan kanssa, etta teen
myods opinnaytetyoni heille. Har-
joitteluni aikana paasin hyvin
sisaan Vimman maailmaan ja
tutustumaan kuoseihin seka
suunnittelun ohjaukseen. Olen
jo ennen opintojeni aloitusta
tiennyt haluavani kuosisuunnit-

telijaksi, joten opinnaytetyoni

ydin oli itselleni selva jo pitkaan.

Tutkimuksellista nakokulmaa
mietimme Rahkolan kanssa
yhdess3, jotta se palvelisi seka
minua etta Vimmaa. Pallotel-
tuamme ideoita paatin tarttua
ajatukseen siita, minkalainen
on seka lapselle etta aikuiselle
sopiva vaatekuosi. Aihe kiin-
nosti Rahkolaa, silla Vimman
vaatteissa kaytetaan aina sa-
moja kuoseja seka lapsille etta
aikuisille. Koin, etta aihe tukee
myods omaa suunnitteluani nyt
ja tulevaisuudessa.

Koska kuosisuunnittelu on
alusta saakka ollut paamaarani
opintojen suhteen, hakeuduin
tyoharjoitteluun paikkoihin jotka
tukevat ammattihaavettani.
Erityisesti kuosien suunnitte-

lu lapsille on lahella sydantani
mahdollisuudesta leikkisyyteen

ja vari-iloitteluun. Tahan kun
viela yhdistaa eettiset ja ekolo-
giset arvot, on unelmatyoni sii-
na. On ilo huomata, miten naita
arvoja toteuttavia vaatemerkke-
ja on viime vuosina alkanut tulla
lisaa.

Ensimmaisen harjoitteluni tein
Aarrekidilla. Seka Aarrekid etta
Vimma harjoittelupaikkoina
antoivat minulle paljon, kum-
pikin eri tavoin. Aarrekidilla
paasin tutustumaan suunnitte-
lijan nakokulmaan Piia Kedon
kautta ja osallistumaan hanen
asiakastoihinsa, kun taas Vim-
malla nain asiakkaan puolen eli
kuinka valitaan suunnittelijoil-
ta tuotantoon tulevia kuoseja.
Opinnaytetyoni aihe antaakin
mahdollisuuden kehittaa omaa
asiantuntijuuttani. Haluan sy-
ventaa taitojani suunnittelu-
prosessin hallinnassa alusta



loppuun saakka seka kehittaa
vankan pohjan tyoelamaa var-
ten. Henkilokohtaisen merkityk-
sen lisaksi uskon tyosta olevan
hyotya myos muille alan opiske-
lijoille seka toki Vimmalle.

Opinnaytetyossani kayn lapi
suunnitteluprosessin ja tutki-
muskysymyksen tueksi myos
aiheeseen liittyvaa ajankoh-
taista blogi-ilmiota. Suosi-
tuissa aitiysblogeissa nakee
paljon yhteistyota bloggaajien
ja lastenvaatemerkkien valilla.
Bloggaajat pukevat seka itsensa
ettd lapsensa merkkiuskollises-
ti eettisten ja persoonallisten
vaatemerkkien vaatteisiin, jotka
vahvistavat myos tavallisten
kuluttajien ostokayttaytymis-
ta. Haastattelen kahta aitiys-
bloggaajaa, Mari Lehtista (Rak-
kautta & Mamarkiaa) ja Riikka
Timosta (Hunajaista) sekd myds

Vimman nakokulmasta Marjut
Rahkolaa. Lisaksi haastattelen
kahta Vimman kuosisuunnitteli-
jaa Linda Linkoa ja Riikka Kois-
tista saadakseni myos suunnit-
telijoiden mielipiteita mukaan.
Lisaan opinnaytetyohoni myos
hiljaista tietoa, jota olen saanut
opintojeni aikana, tyoharjoitte-
luiden kautta seka aikaisem-
masta tyostani lasten parissa
paivakodissa.

ltse toimin opinnaytetyossani
suunnittelijan roolissa. Kayn
tyossani lapi suunnittelupro-
sessini eri vaiheet seka esitte-
len valmiit kuosit. Kerron myos
lyhyesti Vimmalla paaasiassa
kaytossa olevasta painome-
netelmasta digiprinttaukses-
ta, jotta kuosin koko prosessi
paperilta kankaalle hahmottuu
lukijalle. Avaan myGs alan ter-
mistoa, joka muuten saattaa

jaada aiheesta tietamattomille
lukijoille epaselvaksi.

Tutkimusmenetelmina opinnay-
tetyossani kaytan aikaisemmin
mainittujen haastatteluiden
lisaksi benchmarkingia vastaa-
vien yritysten valilla seka ha-
vainnoin myos suuren vaateket-
jun kuositarjontaa eri osastoilla.
Keskityn kuitenkin suomalaisiin,
pienempiin yrityksiin ajankoh-
taisuuden, aiheeseen sopivuu-
den seka oman kiinnostukseni
vuoksi.

Yrityksena Vimma on kokei-
leva ja ennakkoluuloton, joten
suunnittelulla ei ole niin tark-
koja raameja. Tavoitteeni onkin
suunnitella myyvia kuoseja,
joista loytyy Vimman DNA ja
jotka samalla ilmentavat omaa
visuaalista tyyliani seka sopivat
seka lapsille etta aikuisille.



TERMIT
Kuosi — tekstiilin koristekuvio (Wikipedia 2018), esimerkiksi eldinkuosi, kukkakuosi tai raitakuosi.
Raportti — kuosin toistuva osa.

Printti — painokuva, yksittaispainatus (esim. t-paidassa), ei jatkuva raportti, kdytetdan myds englanninkielista
nimea placement print.

Photoshop — Adoben kuvankasittelyohjelma, jota kaytan kuosisuunnitteluun kuvankasittelysta raportin raken-
tamiseen.

Moodboard — inspiraatiotaulu, johon kerataan esimerkiksi sahkoisesti tai konkreettisesti kuvia hahmottamaan
kyseessa olevan asian ydinta. Suunnitteluprosessissa tallainen asia voisi olla esimerkiksi kuosin varimaailma.

Pinterest — internetissa sijaitseva sosiaalinen kuvapalvelu, josta haetaan inspiraatiota esimerkiksi pukeutumi-
seen, sisustamiseen ja tassa tapauksessa kuosisuunnitteluun. Pinterestissa luodaan moodboardeja erilaisista
aihepiireista, seurataan kiinnostavia profiileja tai yksittaisia kuvakansioita seka ollaan vuorovaikutuksessa
muiden kayttajien kanssa "pinnaamalla” heidan kuviaan omiin kansioihin tai kommentoimalla niita.

Blogi — verkkosivusto, jonne yksi tai useampi henkilo tuottaa sisaltoa usein henkilokohtaisesta nakokulmasta
ja enemman tai véhemman saanndéllisesti (Wikipedia 2018). Blogeissa voidaan kayda keskustelua lukijoiden

kanssa kommenttiosiossa.

Postaus — blogipostaus eli blogissa oleva yksittdainen kirjoitus (vrt. artikkeli), jota lukijat voivat kommentoida.
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Opinnaytetyoni rakentuu suun-
nitteluprosessin ymparille, joten
se on viitekehykseni (kuvio 1)
keskeisin kasite. Suunnitte-
luprosessi sisaltaa ideointia,
Inspiroitumista, luonnostelua ja
itse suunnittelua. Otin mukaan
viitekehykseen tekijat, jotka vai-
kuttavat suunnitteluprosessiini
ja joita kasittelen opinnayte-
tyossani.

Opinnaytetyon toimeksiantaja
on Vimma, jolle suunnittelen
vaatekuoseja. Tavoitteeni on
suunnitella kuoseja, jotka so-
pivat Vimman tyyliin ja jotka
IImentavat myos omaa visu-
aalista tyyliani. Suunnittelun
tueksi ja kohderyhman hah-
mottamiseksi olen haastatellut
bloggaajia, Vimman toimitus-
johtajaa seka suunnittelijoita.
Bloggaajat avaavat enemman
kohderyhman nakokulmaa ja

aitiysblogi-ilmiota suosittuine
lastenvaatemerkkeineen ja muut
taas enemman itse suunnitte-
luprosessia ja ajatuksia siita,
minkalaiset kuosit sopivat seka
lapsille etta aikuisille. Lisaksi
teen benchmarkingia muutaman
kotimaisen vaatemerkin valil-

la hahmottaakseni tarjontaa ja
nahdakseni, miten merkit ovat
lahestyneet asiaa suunnittelus-
saan. Havainnoin myos yhden
suuren ketjuliikkeen tarjontaa
seka kaytan nettilahteita syven-
tamaan aihetta.



VIMMA

"DON'T FORGET TO PLAY"
(Vimma 2018).

Tassa luvussa esittelen opin-
naytetyoni toimeksiantajan,
kotimaisen lastenvaate-
yrityksen Vimman.




VIMMACOMPANY OY

Imma on kotimainen las-
tenvaatteisiin keskittynyt
yritys, jonka Marjut Rah-

kola, kuuden lapsen aiti, perusti
marraskuussa 2013. Rahkola on
koulutukseltaan katilo ja hanella
on taustaa myos Marimekolla
ja Helsinki Design Schoolissa.
Ensimmaisen tyttolapsensa
synnyttya han innostui ompele-
misesta, joka toimi alkusysayk-
sena myohemmin perustetulle
omalle vaatemerkille (Toikka
2017). Alussa yritys toimi verk-
kokauppana Rahkolan kotoa
kasin, mutta yllattavan nopean
kasvun myota oli etsittava
uudet tyotilat. Samalla avattiin
myos Vimman ensimmainen
kivijalkaliike elokuussa 2016.
Joulukuusta 2017 lahtien myy-
mala loytyy Helsingin lisaksi
myos Oulusta.

Suurin osa ihmisista tuntee
Vimman Maija Louekarin suun-
nittelemasta super-suositusta
lettikuosista (kuva 3), jota on
tahan paivaan mennessa tuo-
tettu lukuisissa eri varivaihtoeh-
doissa. Vimman keskiossa ovat
nimenomaan leikkisat ja kokei-
levat kuosit, jotka tulevat useilta
eri freelance-suunnittelijoilta.
ltse vaatteiden mallit ovat Rah-
kolan kasialaa.

Vimmalta |oytyy vaatteita paa-
asiassa lapsille, mutta myos
aikuisille. Naisille on muun
muassa erilaisia mekkoja, pai-
toja seka leggingseja ja miehille
sopivat unisex-mallit. Samat
kuosit toistuvat seka lasten etta
aikuisten vaatteissa. Itse mal-
lit ovat selkeita ja rauhallisia,
jolloin kuosit saavat olla varik-
kaita ja villejakin. Vimmalla el
ole perinteista mallistoajattelua

sesongeittain, vaan uusia kuo-
seja tulee myyntiin tasaiseen
tahtiin pitkin vuotta. Kuoseja el
myoskaan valita suoraan trendi-
en mukaan, vaan Rahkola luot-
taa vahvasti intuitioonsa siita,
mika toimii ja mika el.

Vaatteiden lisaksi merkilla on
myos viime syksyna Habita-
re-messuilla lanseerattu VIM-
MAlife-mallisto eli lifestyle- ja
kodintuotteita tutuilla kuoseilla.
Mallistoon kuuluu talla hetkella
pussilakanasetteja, kangaskas-
seja, pussukoita ja penaaleja,
tapetteja seka muki.

Laatu, vastuullisuus ja lapi-
nakyvyys ovat tarkeita asioi-
ta Vimmalle. Merkin vaatteet
ommellaan Virossa, osa myos
Suomessa, ja kankaat tulevat
paaosin Baltian maista (Vim-
ma 2014-2017). Viron tehtailla



vieraillaan saanndllisesti, jolloin
opitaan tuntemaan ompelijat
seka pystytaan antamaan ta-
kuu hyvasta laadusta ja hyvista
tyooloista. Vimma osallistuu
myos saannollisesti erilaisiin
hyvantekevaisyysprojekteihin, ja
kehittaa kampanjoita myos itse.
Harjoitteluni alussa paasin esi-
merkiksi kokoamaan ja pakkaa-
maan vaatelahetyksia perheille,
jotka ovat kokeneet kovia. Tana
kevaana Vimma teki yhteistyota
Brother Christmasin ja Turun
Yliopistollisen keskussairaalan
kanssa suunnitellen lasten ja
nuorten syopaosastolle Maija
Louekarin kanssa piristavan ja
kaytannollisen asun potilaille.

Vimman slogan on "Don't forget
to play”, joka kuvastaa yritysta
ja sen vaatteita hyvin.

VIMMASTORE
Albertinkatu 16

00120 Helsinki

puh. +358 40 1497638
Kirkkokatu 23

90100 Oulu

puh. +358 400 527715

WWW.vimmacompany.com

16

3. Letti




MINKALAINEN ON
SEKA LAPSELLE

=l TA AIKUISELLE
SOPIVA VAATEKUOSI?

Opinnaytetyoni tutkimuskysy-
mys on "Minkalainen on seka
lapselle etta aikuiselle sopiva
vaatekuosi?" Lahestyn aihetta
benchmarking-menetelmalla
eli vertailemalla ja havainnoi-
malla muutamia alan yrityksia.
Myos aitiysblogi-ilmio linkittyy
vahvasti tahan pukeutumistren-
diin, joten haastattelin kahta
bloggaajaa aiheeseen liittyen.
Lisaksi mukana on myos kah-
den suunnittelijan ajatuksia
seka Marjut Rahkolan haastat-
telu Vimman nakokulmasta.




6. Blurri

BENCHMARKING

yodynsin aihetta tutkies-

sani benchmarking-me-

netelmaa, jonka avulla
havainnoin muita Vimman (ku-
vat 5—7) kaltaisia vaatemerkke-
ja. Kayn lapi muutamia kotimai-
sia yrityksia, jotka myyvat seka
lasten etta aikuisten vaatteita.
Tutkin, minkalaisia kuoseja
vaatteissa on ja ovatko samat
kuosit kaytossa seka lapsilla
etta aikuisilla. Tarkasteltavat
yritykset ovat Aarrekid, Mainio,
Marimekko, Nosh ja Papu. Li-
saksi otin vertailuun mukaan
kansainvalisen muotiketjun
H&M:an nahdakseni, toistuuko
lasten ja aikuisten osastoilla
mitaan samankaltaisuuksia ta-
manlaisella isolla merkilla. Lo-
puksi kasittelen lyhyesti myos
Vimman saadakseni suoraa
vertailua muihin merkkeihin,



AARREKID on perustettu vuonna
2009 (Aarrekid 2018) ja merkilla
on alun perin ollut vaatteita vain
lapsille, mutta nykyaan loytyy
myos muutamia malleja aikui-
sille. Aarrekidin tyyli on tunnis-
tettava: valkopohjaisia, mustalla
piirrettyja kuoseja, joissa seik-
kailevat elain- ja satuhahmot
harkittuine varipilkkuineen (kuva
10). Kuosit ovat selkeasti suun-
nattuja lapsille, ja naisten mal-
listoon niista on paatynyt vain
yksinkertainen, mustavalko-
raidallinen Stripe (kuva 8). Sen
lisaksi naisille 10ytyy yksivaris-
ta mustaa ja miehille t-paitoja
lastenmallistossakin nakyneella
Pollo-printilla (kuva 9).
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Vuonna 2013 perustettu MAINIO
(Mainio 2015) valmistaa graafi-
sia, street style -henkisia vaat-
teita (kuvat 11-14). Lasten ja
naisten mallistot muodostavat
yhdessa ehean kokonaisuuden,
silla samat kuosit ovat nahta-
vissa molemmissa mallistoissa.
Tyyli on hyvin leikkisa, mutta
sopii mielestani myos aikuisille,
silla runsasta varitysta ja ku-
viointia tasapainottaa kuosien
abstraktius.



MARIMEKKO on benchmar-
king-esimerkeista varmasti
tutuin. Historiaa yritykselle on
kertynyt jo vuodesta 1951 saak-
ka (Marimekko 2018), ja brandi
on pysynyt hyvin tunnistetta-
vana kaikki nama vuodet. Mari-
mekosta tulevat ensimmaisena
mieleen voimakkaat kuosit ja
naisten vaatteet, mutta myos
lapsille [6ytyy omansa, joskin
valikoima on melko suppea. Ta-
saraidan ja Unikon lisaksi nais-
ten ja lasten mallistoja yhdistaa
vain yksi kuosi, Nurmu (kuvat 15
ja 17). Miehille ja unisex-mallei-
na on myynnissa Tasaraitaa ja
Jokapoika-paitaa (kuva 16).

15. Nurmu
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17. Nurmu



18. Katse

19. Joutsen
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20. Joutsen

NOSH on perustettu vuonna
2009 ja ensimmainen naisten-
vaatemallisto lanseerattu vuon-
na 2014. Tana paivana naisten-
vaatteet muodostavat jo yli 60 %
Noshin liikevaihdosta. (Nosh
2018.) Edella mainittuihin yri-
tyksiin verrattuna Noshin vaat-
teet ja kuosit ovat tavanomai-
sempia ja itselleni tulee mieleen
esimerkiksi Prisman vaatevali-
koima. Noshin vaatteissa lapsil-
le ja naisille on selkeasti omat
kuosinsa, mutta myos joitakin
samoja nakyy (kuvat 19-20).
Lapsille loytyy esimerkiksi
elainhahmoja (kuva 18) ja nai-
sille graafista tyylia. Yksivarisia
vaatteita on huomattava maara
molemmille.



PAPUnN tarina alkaa vuodesta
2012, ja kuten Aarrekid myos

se valmisti aluksi vain lapsille
vaatteita (Papu 2018). Merkin
kuosit ovat leikkisia ja varien
kaytto kaunista (kuva 23). Kuo-
seja tukee tarina ja hahmot ovat
hauskasti piirrettyja elaimia, oi-
keita ja keksittyja. Naisilla kay-
tossa on paaasiassa valikoiman
graafisemmat ja abstraktimmat
kuosit (kuva 24), ja lisaksi loytyy
yksivarisia vaatteita malliston
varimaailman mukaan (kuva
22). Patch-leggingseja (kuvat
21-22) hauskan varisilla pol-
vipaikoilla valmistetaan seka
lapsille etta naisille.

23

|
24 Ro{ute charcoal




25. Vaaleanpun

27. Kukka
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Edella mainittujen kotimaisten
merkkien vertailun lisaksi kavin
H&M-myymalassa tutkimassa
kuositarjontaa eri osastoilla.
Nakyma oli hyvin stereotyyp-
pinen; tytoille vaaleanpunaista
(kuva 25), sop6ja elaimia seka
teksteja kuten “Love" ja pojille
tummia vareja, katu-uskottavia
printteja ja dinosaurus-kuose-
ja (kuva 26). Naisten osastolla
suurin osa kuoseista oli kuk-
ka-aiheisia (kuva 27), myos
joitakin graafisia loytyi. Kukat
olivat ainoa yhteinen tekija
tyttojen ja naisten valilla, eika
niistakaan loydy yhtaan yhteis-
ta kuosia. Miesten osastolla ol
hillityn tumma varimaailma ja
lahinna ruutu- ja raitakuoseja
(kuva 28).



Otin tahan lukuun mukaan myo6s
VIMMAN, jotta vertailu muihin
onnistuu paremmin. Vimmalla
on laaja valikoima malleja nai-
sille seka muutama unisex-vaa-
te. Kuosit ovat kaikki samoja
kuin lapsilla. Vimma on esimer-
keista ainoa, joka kayttaa taysin
samoja kuoseja lapsille ja aikui-
sille. Valinnanvaraa on paljon ja
mallisto erottuu edukseen. Kuo-
seja on laidasta laitaan — graa-
fista ja mustavalkoista (kuvat
30—-31) seka villia ja varikasta
(kuva 29).

-
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BENCHMARKINGIN
YHTEENVETO

Tarkasteltuani edella mainittuja
vaatemerkkeja koin, etta Vimma
erottuu joukosta omaperaisyy-
dellaan ja laajalla valikoimal-
laan. Vimman lisaksi Mainio ja
Papu kayttavat eniten samoja
kuoseja lasten- ja naistenvaat-
teissaan, mutta Mainiolla ai-
kuisten vaatevalikoima on hyvin
suppea, kuten myos Aarrekidilla.

Marimekko, Nosh ja H&M ovat
vaatemerkkeina melko erilaisia
Vimmaan verrattuna. H&M on
selkeasti suuren massan tavan-
omainen vaatemerkki, jossa ei
nay yhtalaisyyksia lastenvaat-
teiden ja aikuisten vaatteiden
valilla. Nosh on samankaltainen,
vaikka toki pienempi ja erilaiset
arvot omaava. Marimekolla on
myos paaosin omat kuosit lap-
sille ja aikuisille.

Tarkasteltavista merkeista Papu
on eniten samankaltainen Vim-
man kanssa. Papun vaatteet
ovat kuitenkin hillitympia, kun
taas Vimma on hyvin kokelile-
va ja ennakkoluuloton kuosien
suhteen. Vimman valikoima
paivittyy jatkuvasti, kun taas
Papulla vaatteet ilmestyvat
sesongeittain selkeina kokonai-
suuksina.

Havaintojeni perusteella voin
todeta, etta edella mainituilla
merkeilla lasten ja aikuisten
vaatteissa kaytettavat saman-
laiset kuosit ovat paaasiassa
abstrakteja kuvioinniltaan. Vaik-
ka markkinoilla on jonkin verran
"samisteluvaatteita”, erottuu
Vimma kuitenkin selkeasti jou-
kosta monipuolisuudellaan seka
vaatteiden mallien etta kuosien
suhteen.
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SUUNNITTELIJOIDEN
NAKOKULMA

Haastattelin sahkopostitse kah-
ta Vimman suunnittelijaa, Linda
Linkoa (kuva 32) ja Riikka Kois-
tista (kuva 33). Tassa osiossa
avataan hieman heidan suun-
nitteluprosessejaan seka poh-
ditaan lasten ja aikuisten sa-
manlaista pukeutumista. Lisaksi
haastattelin Vimman toimitus-
johtajaa ja vaatesuunnittelijaa
Marjut Rahkolaa, joka valottaa
omaa nakemystaan kuoseista
ja niiden valintaan vaikuttavista
asioista.
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LINDA LINKO on suunnitellut
Vimmalle kuoseja vuodesta
2014 eli yrityksen alkuajoilta
saakka. Linko toteuttaa kaiken
kasin ja suunnitteluprosessin
han pyrkii pitamaan mahdol-
lisimman avoimena loppuun
saakka. Usein lopputulos voi
nayttaa hyvinkin erilaiselta
verrattuna alkuperaiseen mieli-
kuvaan. Valmiin kuosin on nay-
tettava omalta, siind on oltava
sarmaa, jotakin uutta ja vahan
outoutta (kuva 34). Kuosin
skaalan ja varityksen han lyo
lukkoon aina viimeisena. (Linko
2018.)

Kuosi, joka sopii seka lapselle
etta aikuiselle, on yksinker-
tainen eika lilan naiivi. Linkon
mielesta lapsetkin voivat hyvin
kayttaa vahan "rokimpia" kuo-
seja liiallisen sopdstelyn sijaan,
ja nykyaan lapset puetaan ai-
kuismaisemmin kuin esimer-
kiksi Linkon lapsuudessa 70- ja
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80-luvuilla. (Linko 2018.)

Myo6s Linko itse pukeutuu toisi-
naan lapsensa kanssa saman-
laisiin vaatteisiin. Hanesta on
ihanaa olla lapsen kanssa tiimi,
ja aamuinen pukeutumisrutiini
sujuu helpommin, kun nayttaa
lapselle esimerkkia. Vimman
vaatteiden lisaksi heilla on
kaytossaan samanlaisia verk-
kariasuja ja lenkkareita. (Linko
2018.)

Linko kokee, etta skandinaavi-
nen design on lahella suoma-
laisten sydamia ja osittain siksi
myos kotimaiset vaatemerkit
ovat suosiossa. Suomalai-
sessa tekstiilisuunnittelus-

sa on tietynlaista outoutta ja
omaleimaisuutta, joka hanen
mukaansa erottaa sen muista.
Design-vaatteilla on myos hyva
jalleenmyyntiarvo, joka varmasti
helpottaa ostopaatosta. (Linko
2018.)
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RIIKKA KOISTINEN on suunni-
tellut Vimmalle useita kuoseja
ja lahestyi alun perin yritysta
itse, koska koki etta hanella on
suunnittelijana paljon annetta-
vaa. Vimmassa hanta kiinnosti-
vat nimenomaan rohkeat kuosit.
(Koistinen 2018.)

Koistinen on mieltynyt suuren
mittakaavan kuoseihin, jolloin
jokaisesta vaatteesta tulee
uniikki kuvioinniltaan. Han an-
taa ideoiden ensin muhia hetken
paassaan, ja tyostaessaan niita
paperille han usein yhdistelee
eri ideoita ja tekniikoita, kunnes
lopputulos on mieleinen. (Kois-
tinen 2018.)

Saman kuosin suunnittelemista
seka lapselle etta aikuiselle han
pitda haastavampana. Taytyy
huomioida koko, jotta kuvios-
ta el tule lilan pienta aikuisen

vaatteeseen ja myos liika lap-
sellisuus on rajattava pois.
Koistinen yrittaa saada kuosiin
mukaan aina jotakin yllattavaa
ja jotain, joka tekee siita lapsen
mielesta kiinnostavan ja halut-
tavan. (Koistinen 2018.)

Nykyaan kuosit ovat yleisesti
ottaen rohkeampia ja sukupuo-
lineutraalimpia, jonka Koistinen
uskoo suurimmaksi syyksi sille,
etta lapset ja aikuiset puetaan
samanlaisiin vaatteisiin. Tietty
hempeys ja alleviivattu lapsen-
omaisuus on hieman harvinai-
sempaa kuin ennen, ja tama
tekee monesta kuosista sopivan
seka lapselle etta aikuiselle.
(Koistinen 2018.)

Oma suosikkini Koistisen ku-
oseista on kuvassa 35 nakyva
mustavalkoinen Suo.




MARJUT RAHKOLA (kuva 36)
suunnitteli Helsinki Design
Schoolissa paattotyonaan mal-
liston, jossa oli samalla muoto-
kielella valmistettuja vaatteita
lapselle ja aidille. Tasta kantoi
ajatus myohemmin Vimman
mallistoon, jossa idea jalostui
koskemaan paaasiassa kuosien
samankaltaisuutta. Tama "sa-
mistelu” oli siihen aikaan melko
uutta, mutta on myohemmin
yleistynyt muillakin lastenvaate-
merkeilla. (Rahkola 2018.)

Kun Rahkola valitsee kuoseja
Vimmalle, on hanen tarkein tyo-
kalunsa intuitio. Sen lisaksi on
tiettyja tekijoita, jotka tekevat
kuosista Vimman brandiin so-
pivan. Parhaassa tapauksessa
sama kuosi toimii skaalaltaan
seka isona etta pienena, sopii
seka arkeen etta juhlaan, toi-
mii erilaisissa materiaaleissa ja
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vaatekappaleissa seka sopii niin
lapselle kuin aikuisellekin. (Rah-
kola 2018.)

Aikuisten vakava maailma kai-
paa Rahkolan mielesta rentout-
ta ja leikkimielisyytta kaiken
graafisuuden ja mustaval-
koisuuden keskelle. Vimman
kuoseilla han haluaa haastaa
aikuisia heittaytymaan lapsen
maailmaan, mutta sailyttaen
tyylikkyyden. Han el halua rajata
valintojaan liikaa vaan on hyvin
rohkea ja kokeileva mallistoi-
hin valittavien kuosien suhteen.
(Rahkola 2018.)

Lisaksi monessa Vimman kuo-
sissa on takana jokin tarina tai
sanoma, jota Rahkola toivoo
pystyvansa korostamaan jat-
kossa enemman. Hyva esimerk-
ki tasta on maaliskuun lopussa
lanseerattu 5-vuotiaan Uhtu
Saukkosen Lapsen aani -kuosi
(kuva 37), joka tuo esille las-

ten ajatukset ja sen, miten me
aikuisina suhtaudumme lapsiin.
Annammeko tarpeeksi aikaa ja
kuuntelemmeko todella, mita
lapsilla on sanottavaa? (Rahkola
2018.)

"Samisteluvaatteiden” trendiin
han uskoo vaikuttaneen ha-

lun kuulua mukaan johonkin
iImioon. Esimerkkina Vimman
suurta ihastusta herattava,
Maija Louekarin suunnittelema
Letti-kuosi. Halutaan, etta vaate
tunnistetaan kadulla kulkiessa.
Han kokee, etta naissa ilmidissa
kuluttajat myos korostavat sei-
sovansa yrityksen edustamien
arvojen takana ja nain ollen
myos brandaavat itsedan. (Rah-
kola 2018.)

Tarkea tekija on myos halu olla
lapsen kanssa tietynlainen tiimi,
jota samanlaisiin vaatteisiin pu-
keutuminen korostaa. (Rahkola
2018.)
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AITIYSBLOGIT JA KOTIMAISTEN
VAATEMERKKIEN SUOSIO

Tassa alaluvussa kayn lyhyes-
ti lapi aitiysblogi-ilmiota. Otin
aiheen mukaan opinnaytetyoho-
ni siita syysta, etta design-las-
tenvaatemerkit ovat kyseisissa
blogeissa suuressa suosiossa.
Niissa nakyy villitys aidin ja
lapsen samankaltaisiin vaat-
teisiin pukeutumisesta, ja blo-
gien tavoittaessa suuria maaria
lukijoita ne toimivat inspiraatio-
paikkana ja hyvana markkinoin-
tikanavana. Tassa luvussa tar-
kentuu myds mielikuva Vimman
paaasiallisesta kohderyhmasta.
Liitan mukaan haastattelemani
kahden bloggaajan ajatuksia
aiheeseen liittyen. Molemmis-
sa valitsemissani blogeissa on
nakynyt esimerkiksi Vimman
vaatteita niin lasten kuin aikuis-
tenkin paalla.




Olen seurannut aktiivisesti
erilaisia blogeja usean vuoden
ajan. Suosikkejani ovat olleet
aitiys- eli mammablogit, jot-

ka kategorioidaan usein myos
lifestyle-blogeiksi. Niiden kautta
olen alun perin loytanyt kotimai-
set vaatemerkit, kuten esimer-
kiksi juuri Vimman ja Aarrekidin.

Ulkomailla "Mommy Blogeista”
tuli ilmid jo vuosia sitten (vauva.
fi 2012). Samaa on ollut sel-
keasti havaittavissa Suomes-
sakin. Suurta suosiota selittaa
elamantilanteeseen samais-
tuminen ja arjen vertaistuki
(vauva.fi 2012), niin bloggaajan
kanssa kuin lukijoidenkin kes-
ken.

Aitiysblogeissa esitelldén taval-
lisesti perheiden arkea kaup-
pakassin sisallosta kodinsi-
sustukseen seka kaydaan lapi

syvallisempia aiheita liittyen
esimerkiksi parisuhteeseen,
lasten kasvatukseen tai vaikka sesta.
tyoelamaan. Suurta nakyvyyt-

ta saavat luonnollisesti myos

lastenvaatteet. Iso osa bloggaa-

jista ja blogien lukijoista on

skandinaavista sisustustyylia

suosivia ja lastenvaatteisiin

panostavia tyylikkaita, laatu- ja
trenditietoisia pienten lasten

aiteja. Kotimaiset design-merkit

ovat aitiysblogeissa suuressa

suosiossa ja yritysyhteistyo-

postauksia nakee paljon. Lukija-

kunta on omistautunutta: mo-

net blogeissa esitellyt tuotteet

nousevat lukijoiden suosioon ja

joskus jopa myydaan loppuun.

Blogeista haetaan vinkkien ja
inspiraation lisaksi myos yh-
teenkuuluvuuden tunnetta.
Lukijakunta muodostaa tietyn-
laisen yhteison, ja juuri esimer-
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kiksi Vimman vaatteet viestivat
tietynlaiseen ryhmaan kuulumi-



Mari Lehtinen:
Rakkautta & Mamarkiaa

Rakkautta & Mamarkiaa -blo-
gissa kasitellaan lapsiperheen
arkea, aitiytta ja niita tarkeita
omia juttuja (Lehtinen 2018).

Mari Lehtisen oma pukeutumis-
tyyli on selkea, ennakkoluuloton,
ja han kiinnittaa huomiota laa-
dukkaisiin leikkauksiin ja run-
saaseen siluettiin. Mikaan "leg-
gings-mutsi” han ei ole, mutta
on kayttanyt samanlaisia vaat-
teita lapsen kanssa blogikuvissa
ja alkaisemmin vauva-aikana.
Nykyaan samanlaisuus nakyy
silloin talloin esimerkiksi pel-
kissa vareissa kuosien sijaan.
(Lehtinen 2018.)

Abstraktit, maalaukselliset tai
graafiset kuosit sopivat Leh-
tisen mielesta seka lapsille
etta aikuisille. Kuosin kuvioi-
den muodot ja varit herattavat
lapsen mielikuvituksen ja ovat
aikuiseen makuun tyylikkaita,
kuten Vimman Maailma Muo-
vautuu (kuva 39). Myds hanen

lapsensa pitaa eniten tallaisis-
ta kuoseista elainhahmojen ja
muiden hauskojen esittavien
kuosien rinnalla. Esittavista
aiheista kukka- ja kasvikuosit
sopivat Lehtisen mielesta kaikil-
le ikaan tai sukupuoleen katso-
matta. (Lehtinen 2018.)

Lehtinen uskoo, etta samanlai-
siin vaatteisiin pukeutumisen
suosio johtuu pitkalti sosiaa-
lisesta mediasta ja nykyajan
jatkuvasta valokuvaamisesta.
Samanlaisilla vaatteilla saa-
daan luotua kuviin visuaalista
yhtenevaisyytta, joka miellyttaa
silmaa. (Lehtinen 2018.)

Lehtinen suosii kotimaisia de-
sign-vaatemerkkeja paaasiassa
eettisten ja ekologisten arvojen
takia. Rakkautta & Mamarkiaa
-blogin lukijat ovat hanen mu-
kaansa olleet kiinnostuneita
postauksista, jotka liittyvat
naihin merkkeihin, ja han kokee,
etta lukijat ovat juuri oikeaa
kohderyhmaa tahan aihepiiriin.
(Lehtinen 2018.)
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Riikka Timonen:
Hunajaista

Riitkka Timosen Hunajaista-
blogi on sisustuspainotteinen
lifestyleblogi, ja myds Vimman
vaatteita on nakynyt paljon
Timosen kuvissa.

Bloggaajan oman pukeutumis-
tyylin ydin on mukavat, valjat
vaatteet hauskoilla leikkauksilla
tal nayttavilla kuoseilla. Graafi-
suus, muoto ja varit ovat tarkei-
ta, ja joskus Timonen pukeutuu
samaan kuosiin paasta var-
paisiin. Hanen lapsensa pitaa
saman tyyppisista vaatteista
kuin aitinsakin: mukavat vaat-
teet ja leggingsit ovat kovassa
kaytossa. Vareista tytar vieras-
taa ruskeaa ja pinkkia, eika ole
koskaan halunnut prinsessa-
vaatteita. Vaikka molemmilla
on paallaan paljon esimerkiksi
Vimmaa, eivat he koskaan pu-
keudu samoihin kuoseihin yhta
aikaa. (Timonen 2018.)

Samanlaisten vaatteiden kayton
Timonen mieltaa tiettyyn "aiti-

ryhmaan” kuulumisen korosta-
misena. Ihmiset haluavat erot-
tua massasta ja han muistaa
itsekin, miten hauskalta tuntui,
kun vastaan kaveli samanhen-
kinen aiti-lapsipari. (Timonen
2018.)

Timosen mielesta Vimma on
tyylikkain taman kaltaisista vaa-
temerkeista, silla merkin kuosit
eivat ole lilan lapsellisia. Seka
lapselle etta aikuiselle sopivat
kuosit saavat hanen mieles-
taan olla graafisia tai hieman
outoja, kuten esimerkiksi Vim-
man Human (kuva 40). MyG6s
Afrikka-vaikutteet ovat Timosen
mieleen. (Timonen 2018.)

Blogin lukijat kiinnostuvat usein
hankkimaan samoja vaatteita,
joita blogikuvissa nakyy. Ti-
monen kokee, etta Vimma on
korvannut Marimekon jattaman
aukon trikoovaatepuolelle, ja
tuntee olonsa kotoisaksi Vim-
man vaatteissa. Tama varmasti
valittyy lukijoille saakka. (Timo-
nen 2018.)



SUUNNITTELU-
PROSESSI

Inspiraatio-, ideointi-, luonnos-
telu- ja suunnitteluvaihe

Tama luku kasittelee omaa
suunnitteluprosessiani inspi-
raatiosta lopulliseen kuosiin.

En noudata prosessissa mitaan
tiettya kaavaa, vaan havainnoin
ja dokumentoin omaa tapaani
suunnitella. Kerron, mista ideat
ovat tulleet ja kuinka olen lahte-
nyt niita tyostamaan seka min-
kalainen on lopputulos.



tse kuosien suhteen ei ol-

lut Vimman puolelta mitdan

rajoitteita, vaan sain vapaat
kadet suunnitteluun. Tama voi
olla seka hyva ettda huono asia,
silla asiakkaan toive voi hel-
pottaa suunnittelun rajaamista
ja uppoutumista tiettyyn aihe-
piiriin. Toisaalta taas vapaus
antaa enemman mahdollisuuk-
sia toteuttaa itsedan ja ideoida
laajemmin. Tassa tilanteessa
vapaus sopli itselleni hyvin, silla
halusin paasta kokeilemaan
mielessani muhineita ideoita ja
antaa luovuuden virrata vapaas-
ti. Myoskaan Vimmalla eniten
kaytossa oleva painomenetelma
digiprinttaus el asettanut rajoja
suunnittelulle esimerkiksi varien
kayton suhteen. Digiprinttauk-
sesta kerron lisaa kappaleessa b.

Opin prosessin aikana paljon
omasta tyoskentelytavastani.
Huomasin, etta itselleni omi-
naista ei ole koostaa varsinaisia
moodboardeja kutakin kuosia

varten, vaan idea saattaa tulla
mista vaan milloin vaan. Toki
kaytan Pinterestia aktiivisesti ja
keraan sinne kuvia, jotka kiin-
nostavat minua jollain tapaa ja
saatan palata nithin myohem-
min. Kuitenkin idea yksittaiseen
kuosiin tulee enemmankin kuin
"salama kirkkaalta taivaalta”,
enka aina edes osaa yhdistaa,
mista se tulee. Saatan nahda
luonnossa jonkin kiehtovan
muodon, kadulla inspiroivan
pukeutujan tai betoniseinas-

sa kauniin savyn. Valilla myos
sanat, tekstit, aanet, tunnetilat
ja tunnelmat muuttuvat mieles-
sani visuaaliseen muotoon kuin
itsestaan. Taytyy vain huomata
tarttua ideaan silloin, kun se
tulee, tai se saattaa menna ohi.
Joskus kun en ole siihen tart-
tunut, se tulee uudestaan ikaan
kuin muistuttamaan ja tajuan,
etta olen ajatellut sita jo aikai-
semmin, mutta en osaa enaa
yhdistaa, mista idea alun perin
on tullut. Tunnen vain voimak-

kaasti, etta siithen on tartuttava
ja alan tyostaa ideaa suoraan
paperille.

Tuntuu, etta en itse keksi aiheita
vaan ideat ikaan kuin roikkuvat
hedelmina puissa, joiden alla
kavelen ja kypsan hedelman
sattuessa kohdalle poimin sen
mukaani. Sen jalkeen mietin,
syonko sen sellaisenaan vai val-
mistanko siita jotakin.

Tata tapaa voisi kutsua myos
intuitioksi. Minulla on hyvin
vahva intuitio elaman muilla
osa-alueilla, ja luettuani Jaa-
na Wahlstenin opinnaytetyon
Tavallisesta merkityksellista:
Painokuosin suunnittelu Nordic
Bakerylle (Wahlsten 2013) jossa
kasitellaan intuitiota suunnit-
teluprosessin rinnalla, hahmo-
tin, kuinka intuitio nakyy myos
omassa tyoskentelyssani.
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' KISSAELAIMET tarkoituksen mukaan.
\ 4 ' .
Aloitin suunnitteluprosessin Tutkin erilaisten kissaelainten
selaémalla Pinterestia ja pyo- kuvia ja erityisesti minua kieh-
> rittelemalld ideoita paassani. toi liike. Halusin mukaan useita
erw (Olen viimeisten vuosien aikana eri elaimia, ja valintani tehtya
3 / kerannyt Pinterestiin kattavasti piirsin ensin mustalla tussilla
* ; kansioita muun muassa aiheille viivapiirrokset (kuva 43), jonka
J o J variyhdistelmat, pinnat ja kuo- jalkeen maalasin hahmot vesi-
'}‘ A / sit, taide ja niin edelleen. Sielta vareilla (kuva 44). Skannattua-
?;" y on hyva ammentaa inspiraa- ni kuvat koneelle aloin pienen
%'2 % tiota, eika tarvitse aina aloit- hienosdadon jalkeen rakentaa
% taa nollasta. Jostakin olin jo raporttia Photoshopilla ja sen
. aikaisemmin saanut ajatuksen jalkeen miettia variyhdistelmia,
8.0 kissaelaimista ja mieleeni tuli joita testasin taysin intuition
\ [ heti naisten bombertakki villil- pohjalta seka luottaen omaan
\ |a kissaelainkuosilla. Ajattelin, varisilmaani. Taman kuosin
t) etta sellainen kuosi sopisi hyvin suunnittelemiseen kului aika
kaikenikaisille, silla elainhah- paljon aikaa, silla piirtamiani
mot luonnollisesti kiinnostavat elaimia oli paljon (kuva 45),
lapsia, ja kun niita ei piirra liian ja raporttia sai pyoritella jon-
lapsellisiksi sopivat ne mai- kin aikaa, kunnes eri malliset
niosti myos aikuisille. Erilaisilla kissaelaimet asettuivat siihen
varityksilla saa myos helposti hyvin ja olin tyytyvainen toistu-
vaihdettua kuosin tunnelmaa vuuteen.
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Karsinta

Lahetin kuvat Kissaelaimet-
kuosista Marjut Rahkolalle
sahkopostilla, ja sovimme ta-
paamisen Vimma Storelle. Ha-
nen mielestaan kuosi oli erittain
onnistunut, hyvin vimmamainen
seka myos minun nakoiseni.
Kuosissa korostuu liike ja leikki,
joka istuu hyvin Vimman sloga-
niin “Don't forget to play”. Rah-
kola halusi kuosin tuotantoon,
mutta toivoi sen kooksi hieman
pienempaa isommasta versios-
tani, silla lilan suurena kuosi voi
leikkaantua niin, etta elainhah-
mosta nakyy vain esimerkiksi
yksi jalka ja pienena versio-

na taas kuosin luonne haviaa,
eika se ole enaa niin nayttava
tai mielenkiintoinen (kuva 46).
(Rahkola 2018.)

Onnistuin siis tavoitteessani
suunnitella kuosi, josta loytyy
Vimman DNA ja joka ilmentaa
samalla myos omaa visuaalista
tyyliani.



Kuvassa 47 nakyy suunnitte-
lemiani varivaihtoehtoja, joista
musta ja valkoinen olivat Rah-
kolan mielesta selkeasti toimi-
vimmat. Kumpaakin kannattai-
si kuitenkin hieman savyttaa
esimerkiksi harmaaseen, silla
pikimustassa nakyy nopeammin
kankaan mahdollinen haituva ja
puhdas valkoinen taas on hel-
posti liian kova. Lastenvaatteis-
sa vitivalkoista saatetaan myos

valtella, silla se on arka tahroil-
le. (Rahkola 2018.)

Siniliila ja turkoosi olivat Rah-
kolan mielesta turhan raikeita
ja hieman muovisen nakaisia,

vaikkakin varmasti kaupallisia.
Lapset luultavasti valitsisivat

jommankumman niista, mutta
aikuisille el nailla varityksil-

la kannattaisi vaatteita tehda.

(Rahkola 2018.)
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Mustan ja valkoisen rinnalle
nousi harmaa, josta Rahko-

la pyysi tekemaan viela yhden
version, jonka savy olisi jotakin
kahden ensimmaisen ehdotuk-
seni valilta. Lisaksi han toivoi
kissaelainten todelliseen eli-
nymparistoon viitaten vihreaa
versiota. Avainsanoja savylle
olivat muta, safari ja viidakko.
(Rahkola 2018.)



Lahdin tyostamaan harmaa-

ta versiota eteenpain, savytin
mustan ja valkoisen seka hah-
mottelin oikeaa vihrean savya
neljanneksi varivaihtoehdoksi.
Harmaan (kuva 48) valitsin suo-
raan ensimmaisten versioiden
valista ja vihreaa varten poimin
savyja Pinterestista viidakko- ja
safari-aiheisista valokuvista.
Paadyin lopulta kolmeen eri
savyyn jotka nimesin oliiviksi
(kuva 49), vihreaksi (kuva 50)

ja petrooliksi (kuva 51). Lahe-
tin niista kuvat sahkopostitse
kommentoitavaksi. Kaikki kolme
olivat Rahkolan mielesta upei-
ta ja vahvoja, mutta niihin voisi
lisata hieman tummuutta, jotta
savyt olisivat sammuneem-
pia tal murretumpia. Han antoi
kuitenkin minulle vapaat kadet
paattaa lopputuloksesta itse
(Rahkola 2018).

ltse koin, etta savya ei kannata

lahtea tummentamaan, jotta se
sailyy selkeasti omana varinaan
eika ole lilan lahella mustaa ja
harmaata. Ajattelin myads, etta
lapset pitavat varmemmin kuo-
sista, mita selkeampi sen vari
on. Vihreista vaihtoehdoista va-
litsin lopulta oliivin sen luonnol-
lisuuden vuoksi ja sen vuoksi,
etta se vastasi mielestani vaih-
toehdoista eniten myds Marjutin
ajatusta mutaisuudesta, safa-
rista ja viidakosta.
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Lopullinen kuosi

Kissaelaimet-kuosista valittiin
tuotantoon ensimmaisena sa-
vytetty mustapohjainen versio.
Useasta samanaikaisesta vari-
vaihtoehdosta nousee yleensa
yksi kaupallisin ylitse muiden,
joten on jarkevampaa aloittaa
yhdesta ja halutessa tuottaa
muut varivaihtoehdot myohem-
min (Rahkola 2018).

Kangas (kuva 52) valmistui teh-
taalta huhtikuussa ja Vimman
vaatteissa tama kuosi nahdaan
myohemmin tana vuonna.
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BOTANICAL GARDEN

Sain jostakin ajatuksen mus-
tavalkoisesta kasvikuosista ja
pohdin mielessani, toteuttaisin-
ko sellaisen. Sain vahvistuksen
asiaan toissa Vimmalla, kun
kollegani mainitsi nahneensa
Instagram-tilillani eraan vanhan
piirrokseni, joka sopisi hanen
mielestaan kuosiksi. Kyseessa
oli juuri mustavalkoinen kasvi-
aiheinen piirros enka aikaisem-
min muistanutkaan, etta olen
sellaisen joskus tehnyt. Piirrok-
sen inspiraationa oli ollut retki
Kaisaniemen kasvitieteelliseen
puutarhaan, joten palasin siella
ottamieni valokuvien pariin.

Koen kasviaiheen sopivan kuo-
sina koko perheelle. Paatin ot-
taa mukaan vain kaksi kukkaa,
jotta kuosi on selkeasti kasvi-
eika kukkakuosi. Nain se olisi

myos sukupuolineutraalimpi.
Mustavalkoinen varitys tekee
kuosista helpommin lahestyt-
tavan koko kohderyhmalle, oli
kyseessa sitten body pienelle
tyttovauvalle tai t-paita isalle.

Piirsin tussiluonnoksia erilai-
sista kasveista (kuvat 54-55),
jonka jalkeen skannasin ne
tietokoneelle (kuva 56). Siisti-
misen ja pienen kuvankasitte-
lyn jalkeen aloin rakentamaan
kuvista kuosiraporttia. Raportin
teko oli jonkin verran nopeam-
paa kuin Kissaelaimet-kuosissa,
silla kasvit saivat asettua sat-
tumanvaraisemmin kuin elai-
met. Halusin kuosin rytmista
epasaanndllisen, silla se toimi
mielestani visuaalisesti parhai-
ten (kuva 57).
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55. Luonnos

56. Kuvankasittelya
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Palaute

Pidimme jalleen palaverin Vim-
ma Storella ja kavimme lapi
Rahkolan ajatuksia kuosista.
Hanen mielestaan se oli erittain
taidokkaasti tehty ja hyvin kau-
pallinen. Kaunis, siisti ja tarkka.
Havainnekuvissa (kuvat 65—-68)
nakyva skaala oli hanen mieles-
taan hyvin toteutettavissa seka
lasten etta aikuisten vaatteisiin.
(Rahkola 2018.)
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Parhaiten kuosi toimisi Rahko-
lan mielesta joko aikuiselle tal
pienelle vauvalle, mutta ei valt-
tamatta leikki-ikaiselle lapselle.
Sen ikaisille kuosi voi nayttaytya
lilan hillittyna tai aikuismaisena.
(Rahkola 2018.)

Kesasesonkiin han ei myoskaan
kuosia valitsisi, silla kokee tar-
vetta karsia runsasta kuviointia
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luonnon heratessa ja pitaa esi-
merkiksi kukka-aiheiden yh-
distamisen kesamekkoon liian
IImeisena valintana. Talvella
kun luonto kuolee, han kallistuu
enemman taas kukkiin ja muihin
runsaisiin kuoseihin. Talvise-
sonkiin Botanical Garden sopisi
hanen mielestaan loistavasti.
(Rahkola 2018.)

Pohjalla oleva inspiraatiotarina
tuo Rahkolan mielesta kuosille
ehdottomasti lisdarvoa, ja ta-
rinankerronta onkin juuri seik-
ka, johon han haluaa jatkossa
panostaa Vimman kuoseissa
enemman. (Rahkola 2018.)

Ainesta siistissa ja tarkkarajai-
sessa Botanical Garden -kuo-
sissa on, ja se toimisi Vimman
kokonaisuuden kannalta parhai-
ten kontrastia tuovana parina
jollekin muulle kuosille tai vaat-

teessa, jonka malli tai materi-
aali on jo itsessaan boheemi tai
rosoinen. (Rahkola 2018.)

Kuosi jaa toistaiseksi konsepti-
tasolle.
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Digiprinttaus tarkoittaa nimen-
sa mukaisesti digitaalista tu-
lostamista, tassa yhteydessa
kankaalle. Se on moderni ja
kehittyva painomenetelma, joka
mahdollistaa pienten yksityis-
kohtien seka rajattoman varien
kayton. Sen avulla voidaan tois-
taa kankaalle esimerkiksi valo-
kuvaa tai vesivarimaalauksen
tekstuuria tarkasti. Digiprint-
taus painomenetelmana antaa
siis enemman liikkkumavaraa ja
mahdollisuuksia suunnittelijal-
le toteuttaa omaa visiotaan ja
kadenjalkeaan.

Digiprinttaamalla on mahdollis-
ta tuottaa pienempia eria esi-
merkiksi vain tilausten mukaan,
joka on ekologisempaa kuin
suurten maarien tuottaminen,
jos ne lopulta paatyvat kaato-
paikalle (Helminen 2013). Digi-
printtaaminen on myos nopeaa,

silla tulostettava kuosi viedaan
suoraan tietokoneelta tulostuk-
seen eikd painokaavioita tarvita
ollenkaan, toisin kuin perintei-
sessa silkki- eli kaaviopainanta-
menetelmassa, jossa jokaiselle
kaytettavalle varille tehdaan
oma painokaavio (Printscorpio
2018). Perinteiset tekniikat ku-
luttavat myos paljon enemman
vetta, variaineita ja kemikaaleja
kuin digiprinttaus, joten sita voi-
daan pitaa ekologisena paino-
menetelmana (Paju 2017).

Variaineina digiprinttaukses-
sa kaytetaan pigmenttivaria,
happovaria, dispersiovaria tai
reaktiivivaria. Esimerkiksi reak-
tiivivaria kaytettdessa kangas
esikasitellaan painopastalla,
jonka jalkeen variaine tuloste-
taan suoraan kankaalle. Lopuk-
si tehdaan jalkikasittely, joka
kiinnittaa varin kankaaseen ja
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poistaa ylimaaraiset kemikaalit.
Esi- ja jalkikasittely maaraytyy
kaytetyn variaineen mukaan.
(Pellonpaa-Forss 2016 174~—
175.) Luonnonkuiduille on kay-
tossa reaktiivivari, joka kiinnit-
tyy kuituun kemiallisesti. Talloin
kuidun pehmeys sailyy, jonka
takia reaktiivivari on erinomai-
nen juuri vaatetuskankaille (Pel-
lonpaa-Forss 2016, 114, 180).
Sita pidetaan myos laadukkaana
hyvan pesunkeston seka varin
intensiteetin ansiosta. Lopulli-
sen varin nakee kuitenkin vasta
viimeistyspesun jalkeen kuival-
la kankaalla. Varien toistumi-
nen samanlaisina tietokoneen
ruudulta kankaalle onkin viela
haasteena digiprinttauksessa.
(Pellonp&aa-Forss 2009, 114.)



YHTEENVETO

Itsearviointi ja pohdintaa

Minkalainen on seka lapselle
etta aikuiselle sopiva vaate-
kuosi? Yhta oikeaa vastausta ei
tutkimuskysymykseeni ole, vaan
se on pitkalti mielipidekysy-
mys. Joitakin tekijoita voidaan
kuitenkin maarittaa. Tekemani
haastattelut osoittautuivat hy-
vaksi keinoksi kartoittaa kuo-
sien maailmaa, vaikka sainkin
vastaukset kysymyksiin vasta
sen jalkeen, kun olin jo aloitta-
nut suunnitteluprosessin. Valit-
semani teemat osuivat kuitenkin
hyvin yhteen haastatteluvas-
tausten kanssa.

Tutkimustulosteni perusteel-
la seka lapselle etta aikuiselle
sopiva vaatekuosi on abstrakti

eika lilan lapsellinen tai naiivi.
Yksinkertaisuus, maalauksel-
lisuus tai graafisuus sopii mo-
lemmille, ja lapset voivat hyvin
pukeutua kuoseihin joissa on
sarmaa pelkan sopostelyn si-
jaan. Toisaalta myos aikuiset
voivat heittaytya lapsen maail-
maan olemalla silti tyylikkaita.
Kultaisena keskitiena voisi pitaa
abstrakteja kuoseja, joissa on
kuitenkin esimerkiksi kiinnos-
tava varimaailma. "Samistelu-
vaatteissa” voi myos esimer-
kiksi olla sama kuosi, mutta eri
varitys. Myos elain- ja luontoai-
heet sopivat molemmille kohde-
ryhmille.

Opinnaytetyoni tavoite oli suun-
nitella kuoseja, jotka ovat it-
seni tyylisia, kaupallisia seka
Vimman nakoisia, ja onnistuin
mielestani tavoitteessani hyvin.
Halusin myos kehittaa omaa
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asiantuntijuuttani kuosisuun-
nittelussa, ja koen olevani nyt
itsevarmempi astumaan tyoela-
maan. Tulen opinnaytetyoni an-
siosta nakemaan ensimmaisen
oman kuosini myynnissa ja ih-
misten paalla, ja tama innostaa
minua jatkamaan valitsemallani
tiella.

Opin paljon nimenomaan Vim-
man tyylista ja kuoseista, vaikka
ne seikat patevat toki vain ky-
seiseen merkkiin. Sain kuitenkin
paljon mielenkiintoisia ideoita ja
nakokulmia, joita pystyn var-
masti hyodyntamaan tulevai-
suudessa freelancer-suunnitte-
lijana.

Olen erittain tyytyvainen siihen,
etta valitsin opinnaytetyoni ai-

heeksi kuosisuunnittelun. Pro-

jekti on ollut antoisa ja sita on

ollut todella mukava tehda.



Suuret kiitokset Vimmalle ja
erityisesti Marjut Rahkolalle
tasta mahdollisuudesta ja hyo-
dyllisesta palautteesta, jota sain
projektin aikana. Kiitos!

Toimeksiantajan palaute:

"Upeaa, Hanna — olen ylpea sinusta
ja naista ailkaansaannoksistasi.
Erinomainen opinnaytetyo!”

— Marjut Rahkola
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LITTTEET

HAASTATTELUT

Linda Linko

1. Miten paadyit suunnittele-
maan Vimmalle kuoseja?

Vimmasta ottivat yhteytta suo-
raan minuun. Tama tapahtui
Vimman historian alkuvaihees-
sa, joskus vuonna 2014. Tassa
vaiheessa Vimmalla oli vain yksi
kuosi, Maija Louekarin lettikuo-
si. Olin aina halunnut suunni-
tella kuoseja, mutta minulla ei
ollut siita silloin kauheasti ko-
kemusta. Olen oppinut samalla
kun olen tehnyt. Viela on paljon
opittavaa.

2. Minkalainen on oma tyylisi

suunnitella?

Toteutan kaiken kasin, ja ennen
sita minulla on paassani jon-
kinlainen mielikuva siita, mihin
pyrin. Usein kay niin, etta loppu-
tulos on kaukana alkuperaises-
ta tavoitteesta, mutta nykyaan
yritan olla poukkoilematta liikkaa
suunnitteluprosessin aikana.
Vahvin kasitys tekovaihees-

sa minulla on tekniikasta jota
kaytan, ja se vol varioida maala-
uksen, piirustuksen tai kollaasin
valilla.

Tekstiilikuvioita suunnitellessa
niin moni asia vaikuttaa loppu-
tulokseen, etta on usein vaikea
sanoa etukateen mika lopullinen
"fiilis" tulee olemaan. Skaala ja
varitys ovat muuttujia joiden
lukkoon lyomisen jatan viime
metreille. Usein lopputulos on
itsellenikin yllatys. Kuosi nayt-
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taa ihan erilaiselta originaali-
piirustuksena ja digitaalisena
tietokoneen ruudulla verrattuna
sithen kun kangas on painettu ja
sen nakee ensimmaisen kerran
rullatavarana.

Kuosien suunnittelu Vimmalle
on aika paljon myds yhteistyota
ja pohdintaa siita, miten kuvio
sopii yhteen muun malliston
kanssa. Tosin usein innostum-
me jostakin kuvasta, tunnel-
masta tai tekniikasta ihan yksi-
naan ja menemme silla. Usein
Marjut Rahkolalla on my&s visio
kuosista, jonka pohjalta minun
on mielekasta tyoskennella.
Vimman kanssa mennaan aika
tunnepohjalla, mika on kivaa
tekemisen kannalta.

3. Minkalaiset vaatekuosit so-
pivat mielestasi seka lapsille
etta aikuisille, tai mitka seikat



siithen vaikuttavat?

Yksinkertaiset, ei lilan naiivit
kuviot. Mielestani lapsille suun-
nitellessa voi hyvin olla vahan
rokkimeininkia eika liiallista
sopostelya.

4. Kuinka paljon mietit edel-
|a mainitsemiasi asioita itse
suunnitellessasi?

Pidan suunnitteluprosessin
suhteellisen vapaana, mutta
aina lopuksi mietin onko kuo-
sin tunnelma oikea. Onko siina
tarpeeksi sarmaa, onko kuvio
itseni nakoinen, onko mukana
tarpeeksi outoutta, onko kuosil-
la tarpeeksi uutta "sanottavaa"?

5. Kotimaiset design-vaate-
merkit seka lapsen ja aidin
"samisteluvaatteet" ovat suu-
ressa suosiossa. Minka seik-

kojen luulet vaikuttaneen tahan
trendiin?

Hmm. En osaa sanoa. Kotimai-
suus on varmasti aina plussaa,
ja skandinaavinen design lahella
suomalaista sydanta. Suomalai-
sessa tekstiilisuunnittelussa on
tietynlaista outoutta ja omalei-
maisuutta, jotka erottavat sen
muista. Suomalaisten lasten-
vaatemerkkien jalleenmyyntiar-
vo on korkea. Myos lastenvaa-
temuoti on muuttunut siihen
suuntaan, etta lapsi puetaan
enemman aikuismaiseksi kuin
ennen, kuten esimerkiksi omas-
sa lapsuudessani 70- ja 80-lu-
vuilla.

6. Pukeudutko itse lapsesi
kanssa samanlaisiin vaattei-

siin?

Toisinaan. Minusta on ihanaa
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ettda olemme tiimi, ja aamuinen
pukemishassakka sujuu hel-
pommin, kun naytan esimerk-
kia. Lapseni on viela siina iassa
ettad ihailee minua ja vaatteitani,
vaikka on poika. Vimman vaat-
teiden lisaksi ostan meille sa-
manlaisia verkkariasuja ja lenk-
kareita.

Riikka Koistinen

1. Miten paadyit suunnittele-
maan Vimmalle kuoseja?

Lahestyin Marjut Rahkolaa, kos-
ka tuntui etta minulla oli paljon
annettavaa Vimmalle. Olen aina
pitanyt kuoseista ja Vimmalla
oli paljon rohkeita ja kiinnosta-
via kuoseja.

2. Minkalainen on oma tyylisi
suunnitella?



Usein kuosit muhivat mielessani
hetken, ja kun aloitan tyosta-
maan ideoita paperille kokeilu-
jen kautta, alkavat ideat elaa.
Yhdistelen ideoita, koitan erilai-
sia tekniikoita. Vahitellen kuosi
alkaa muodostumaan mielei-
seksi. Pidan ideasta tehda tosi
suurta skaalaa. Kaavoja leika-
tessa vaatteista tulee uniikkeja,
ja jokainen vaate on erilainen.

3. Minkalaiset vaatekuosit so-
pivat mielestasi seka lapsille
etta aikuisille, tai mitka seikat
siihen vaikuttavat?

Mielestani kuosin suunnittele-
minen seka lapsille etta aikui-
sille on haastavampaa. Kuosia
suunnitellessa pitda huomioida,
etta skaala ei ole lilan pieni ai-
kuisten vaatteisiin. Kuosi ei saa
olla liilan lapsenmielinen eika
lapsellinen, jotta aikuiset pitavat

kuosista. Yritan aina ajatella jo-
tain yllattavaa ja mielenkiintois-
ta kuosiin, jotakin miksi lapsi
valitsee itse vaatteen.

4. Kuinka paljon mietit edel-
|a mainitsemiasi asioita itse
suunnitellessasi?

Olen pyrkinyt miettimaan asioita
paljon.

5. Kotimaiset design-vaate-
merkit seka lapsen ja aidin
"samisteluvaatteet” ovat suu-
ressa suosiossa. Minka seik-
kojen luulet vaikuttaneen tahan
trendiin?

Ehka nykypaivana ollaan roh-
keampia kayttamaan rohkeita
ja erilaisia lastenvaatteita, sen
vuoksi aikuiset voivat kayttaa
samoja kuoseja lasten kans-
sa. Nykypaivana kuosit eivat
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ole enaa hempeita, lapsellisia
ja vain lapsille sopivia, vaan
rohkeita, varikkaita, sukupuoli-
neutraaleja ja trendikkaita, ja ne
kaikki sopivat myos aikuisille.

Marjut Rahkola / Vimma

1. Mista lahti ajatus suunnitella
lapsille ja aikuisille vaatteita
samoilla kuoseilla?

Halusimme tarjota vallitseville
markkinoille jonkin lisaarvon
asiakkaille, silla mielestamme
tata ei ollut silloin viela teh-

ty, ainakaan riittavan laajas-

ti tai nakyvasti. Tein Helsinki
Design Schoolin paattotyona
“mama-lapsi’-malliston, jossa
tutkittiin asiaa muotojen kautta,
eli tehtiin samalla muotokielella
vaatteita seka aidille etta lap-
selle. Kun kuosit valikoituivat



Vimman “jutuksi”, lahdimme
jalostamaan tata ajatusta sii-
hen, kuinka yhtenaisyys toimii
kuosien puolella.

Ajatuksen taustalla on myds
oman kokemukseni kautta se,
etta aidin halutessa hemmo-
tella itseaan, han hemmotte-
lee usein lastaan. Menet muka
itsellesi ostamaan jotakin kivaa
piristysta ja aina loydat itsesi
lastenvaatepuolelta ostamassa
lapselle sita piristysta. Se on
sita omaa hyvaa mielta myos.
Mietimme kuinka yhdistaisim-
me naita asioita niin, etta mu-
kana on yhteenkuuluvuuden
tunne, "samistelu”, mama-lap-
si — olemme tiimi, kuulumme
yhteen. Viela silloin lastenvaa-
teliikkeet eivat myyneet kovin
paljon aikuisten vaatteita. Niita
el ollut kuin tietenkin tavara-
taloissa, mutta el yhdistettyna

yhden merkin alle kovinkaan
paljon. Vimman aloitettua nais-
tenvaatteiden myynnin, huoma-
sin, etta siita tuli aikamoinen
trendi. Hyvin moni lastenvaate-
lilke alkol sen jalkeen tekemaan
naisille myos malleja. Tama oli
aika uutta ja erilaista siihen ai-
kaan viela kun me aloitimme.

2. Mitka asiat vaikuttavat paa-
toksiisi tuotantoon tulevien
kuosien valinnassa?

Luotan paljon intuitioon, mutta
Vimman DNA:ta maarittaa kui-
tenkin selkeasti tietyt asiat. Nii-
ta ovat esimerkiksi juuri se, etta
sama kuosi toimii seka lapsen
ettd aikuisen vaatteessa. My0os
skaalan on oltava mahdolli-
simman monikayttoinen. Par-
haimmillaan kuosi toimii seka
arjessa etta juhlassa, kovassa
ja pehmeassa materiaalissa,
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yla- ja alaosassa. Aika paljon on
vaatimuksia, mutta siita huoli-
matta tuntuu, etta sopivia kuo-
seja loytyy edelleen lilkaa. En
ole osannut tarpeeksi kurin-
alaisesti ostaa kuoseja, tarjon-
taa on niin paljon tana paivana.
Viikoittain tulee ehdotuksia ja
koen aina loytavani helmia. Tas-
sa joutuu tarkastelemaan omaa
ostokayttaytymista, etta onko
tullut oltua vahan liian karkki-
kaupassa. Kun hyvia tekijoita

on niin paljon ja saa tehda toita
aivan mielettoman taitavien tai-
teilijoiden kanssa, sithen myds
vahan sokaistuu niin, ettei enaa
valttamatta osaakkaan joka
kantilta ajatella asiaa valintoja
tehdessa.

Vimman kuoseissa on mukana
tarina tai sanoma useammin

kuin mita edes saamme sanoi-
tettua asiakkaille asti. Esimer-



kiksi Lauri Ahtisen Play-kuosi,
jossa on sormiaakkosilla P, L, A
ja VY, kuvastaa alusta asti mu-
kana kulkenutta sloganiamme
“Don't forget to play". Meidan
pitdaisi useammin osata kertoa
myos asiakkaille niista valivai-
heista, mista esimerkiksi jokin
kuosin idea on lahtenyt, mika
siita on tullut ja miksi. Uusin
kuosimme, 5-vuotiaan Uhtu
Saukkosen suunnittelema Lap-
sen aani, on hyva esimerkki siita
kuinka monta ulottuvuutta kuo-
sissa voi olla. Haluamme nostaa
esille ajatuksen, etta kuunte-
lemmeko riittavasti lasta, onko
meilla aikaa tarpeeksi, ymmar-
rammeko, olemmeko lasna ja
miten tulkitsemme lasta. Isoja
asioita, joiden kanssa monissa
perheissa varmasti painitaan
paljon. Lapsen aani -kuosissa
Saukkonen on alunperin harjoi-
tellut piirtamaan numeroa 9 ja

me aikuiset naemme sen puhe-
kuplana. Siita tuli tama lapsen
aani, puheenvuoro, sanoma
siita, etta "mekin osaamme!”.
Emme aikuisina aina ymmarra,
kuinka paljon isoja asioita lap-
sen paassa liikkuu.

Ei tarvitse aina olla se huip-
pudesigneri tal se iso taitelija,
jotta pystyy tekemaan tallaiselle
talolle kuosin, vaan se voi olla
ihan yhta hyvin se 5-vuotias,
jolta syntyy niin kelvollinen
kuosi, etta sita voidaan oikeasti
kayttaa koko mallistoon.

Instagramissa Vimmalla oli pie-
ni tarinanpatka, jolla halusimme
sanoittaa Lapsen aani -kuosia:
"Kerran mun aiti vastas joojoo,
kun kysyin miksi dinosauruksia
ei enaa oo. Miksihan niita ei 00?
Ja mun isi sanol etta oon va-
synyt vaikka en kylla ollu. Mua
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kiukutti. Kiukutti se kerhojuttu.”
Tama korostaa sita, kuinka me
aikuiset tulkitsemme ja ana-
lysoimme omalla tavallamme,
emmeka aina oikeasti kuuntele,
mika on lapsen pointti tai ym-
marra mika se todellinen asia
on.

Haluamme Vimman kuoseilla
usein viestia jotain paljon suu-
rempaa.

3. Minkalaiset kuosit sopivat
sinun mielestasi seka lapsille
etta aikuisille?

Vimmalla haluamme, etta kuo-
seissa on aina mukana ren-
tous, tietty rouheus, kadenjalki
nakyvissa, ehka pieni huumori,
leikkimielisyys... Tama aikuisten
vakava maailma kaipaa vahan
asennetta ja sita, ettei kaiken
tarvitse olla niin kontrolloitua,



kurinalaista, mustavalkoista,
graafista, selkeaa ja pelkistet-
tya. Haluamme tuoda vaatteisiin
rouheaa meininkia.

Pidan taiteellisesta kadenjal-
jesta, jossa nakyy varien leikkia
tai sattuman kautta syntyneita
asioita ja sommitelmia. Tyk-
kaan myos leikitella skaaloilla
niin, etta valilla laitetaan se niin
suureksi, etta joka vaatteesta
tuleekin uniikki. Yllatyksellisyyt-
ta, ennalta-arvaamattomuutta...
Hyvin rohkeita olemme Vim-
malla kayttamaan kuoseja, enka
jaottele selkeasti, ettda nama
kuuluvat esimerkiksi sisus-
tuksen puolelle ja naita el voi
kayttaa vaatetukseen, vaan olen
aika kokeileva. Toisaalta tarvit-
semme mallistojen taytteeksi
myos kaupalliset vaatimukset
tayttavia graafisempia, selkeasti
Ison massan kuoseja. Tama on

jatkuvaa tasapainoilua. En halua
raamittaa liikaa itseani tai tehda
esteita ja estoja sille, etta mika
sopii ja mika el sovi, vaan ha-
luan hyvin rohkeasti kokeilla.

4. Kotimaiset design-vaate-
merkit seka lapsen ja aidin
“samisteluvaatteet” ovat suu-
ressa suosiossa. Minka seik-
kojen luulet vaikuttaneen tahan
trendiin?

Nykyaan ei osteta vaatetta
tarpeeseen, vaan enemman-

kin hyvaa mielta ja arvoja, joita
vaatteita myyva yritys kantaa.
Halutaan olla sellaisessa ilmi-
0ssa mukana joka tunnetaan
iIsommin ja laajemmin, esimerk-
kina Vimman lettikuosi. Halu-
taan, etta se tunnistetaan ka-
dulla ja ettd muutkin huomaavat
etta "ai, sullakin on toi" tai etta
"sa oot onnistunut saamaan
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noi". Vaatteiden ostajien taytyy
allekirjoittaa kaikki yrityksen
kantamat arvot. Tunnistettava
vaate, mutta ilman etta se huu-
taa yrityksen nimea.

"Samistelu”-trendissa halutaan
olla tiimi, ja halutaan, etta lap-
si kokee hanella olevan jotain
niin hienoa, etta se sama kelpaa
myos aikuiselle. Usein ajatel-
laan, etta lasten ja aikuisten
maailmat ovat kovin erilaisia
keskenaan, mutta mielestani ne
voi helposti yhdistaa, ja silloin
se haastaa vanhempaa heit-
taytymaan tietylla tapaa lapsen
maailmaan. Esimerkiksi kun
otimme Vimmalle Minni Havak-
sen End of the rainbow -kuosin
yksisarvisineen, haastoimme
juuri aikuista. Ja myos lasten
heittaytyminen graafisempaan
tyyliin — kun lapsi saa yhdistaa
asuun sen oman tyllimekkonsa



tal muun vaaleanpunaisen unel-
man. Samalla opetellaan komp-
romissien tekoa heti pienesta
pitaen: "okei aiti saa valita sulle
naa poksyt koska aitikin laittaa
samat” ja sitten niista tehdaan
kuitenkin oma tyyli ja saadaan
olla ikaisensa tasolla.

Mari Lehtinen / Rakkautta &
Mamarkiaa

1. Miten kuvailet omaa tyyliasi?

Oma tyylini on uudistuva ja
yllatyksellinen. Yhdistelen en-
nakkoluulottomasti, mutta
melko "cleanilla" tavalla. Tyylini
kulmakivi on erilaiset housut,
runsaat siluetit ja laadukkaat
leikkaukset ja yksityiskohdat. En
missaan nimessa ole "leggings-
mutsi”, ja mekkojakin kaytan
usein vain housuihin yhdistettyna.

2. Minkalaisista vaatteista lap-
sesi pitaa?

Oma lapseni tykkaa sitten taas
niista leggingseista, ne eivat
hairitse kovaa menoa (moto-
risesti aika lahjakas tyyppi) ja
toisaalta sopivat puikelo-mallil-
le parhaiten, eli pysyvat jalassa.
Loysat trikoopaidat, colleget ja
taskumekot ovat suosikkeja.
Maalatun tai varitetyn nakoiset
ei-esittavat kuviot ovat suosik-
keja, mutta han tykkaa myos
hauskoista, esittavista kuvioista
kuten flamingoista. Ei osaa viela
haluta tiettyja vareja, mutta ky-
syttaessa taipuu yleensa vihre-
aan tal mustaan.

3. Kotimaiset design-vaate-
merkit seka lapsen ja aidin
“samisteluvaatteet” ovat suu-
ressa suosiossa. Minka seik-
kojen luulet vaikuttaneen tahan

67

trendiin?

"Samisteluvaatteiden” suosion
syy johtunee somesta ja innos-
tuksesta kuvaamiseen. Yksi
tapa luoda visuaalista yhtene-
vaisyytta, perusajatus kaikessa
stailaamisessa.

4. Kaytatteko itse paljon “sa-
misteluvaatteita"?

Olen kayttanyt "samisteluvaat-
teita” tehosteena blogikuvissa
(yhteistyd) ja jossakin vau-
va-aikaisessa hassuttelussa.
Nykyaan "samistelemme” vain
teemalla, eli saatamme lahtea
vaikka ravintolaan niin, etta
kaikilla on vaatteissa esimerkik-
si jotain harmaata ja sinista. Ei
kuitenkaan samoissa vaatekap-
paleissa tai samoissa printeis-
sa.



5. Minkalaiset vaatekuosit so-
pivat mielestasi seka lapselle
etta aikuiselle?

Kaytan itse vahan kuoseja, tai
pyrin valitsemaan ajattomia
kuoseja, yksinkertaista ja graa-
fista. Lapselle sopii mielestani
melkein kaikki, kunhan ne ei-
vat ole samaan aikaan paalla.
Ei-esittavat vari-iloittelut tai
esittavat hahmot. Lapsekas
kuosi on hurjan monimuotoinen
kasite, pikkutyypithan innos-
tuvat mista vain. Lapsen omia
kuosisuosikkeja ovat olleet
Vimman Maailma muovautuu ja
Mustepiste, mutta tykkaa toi-
saalta myos kuoseista joissa
on kaloja, tiikereita tai nakkeja.
Mielestani ei-esittavat, maala-
ukselliset tai graafiset kuosit
sopivat seka lapselle etta ai-
kuiselle. Esimerkiksi Lakritsa,
Mustepiste ja Maailma muovau-

tuu -kuosit Vimmalta. Kuvion
muoto ja varien kaytto antaa
tilaa lapsen mielikuvitukselle ja
toisaalta on aikuisen makuun
tyylikkaampi. Toki kukka- ja
kasvikuosit esittavista kuoseis-
ta ovat yleisia ja sopivat kenen
tahansa vaatteisiin, ikaan tai
sukupuoleen katsomatta.

6. Miten olet kokenut seuraa-
jiesi suhtautumisen tai kiinnos-
tuksen somessa esittelemiisi
design-merkkien vaatteisiin?

Olen saanut hyvaa palautetta
Mallistosuosikit-juttusarjasta-
ni, jossa keraan suomalaisten
lastenvaatemerkkien uusien
mallistojen omia suosikkejani
yhteen. Uskon, etta seuraajani
ovat naiden merkkien kohde-
ryhmaa, silla en myoskaan ole
saanut juurikaan negatiivista
palautetta aiheesta. Itselleni
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design-merkkien valinnassa on
kyse suomalaisen suunnittelun
ja tyon tukemisesta, halusta
ostaa luomupuuvillaa tai lahella
tuotettua lapseni ja ymparis-
ton parhaaksi, seka kiinnostus
taidokkaasti tehtyja, skandinaa-
visia arvoja vastaavia vaatteita
kohtaan.

Riikka Timonen / Hunajaista
1. Miten kuvailet omaa tyyliasi?

Oma tyylini on rento, olen mu-
kavuudenhaluinen. Vaatteiden
tulee olla valjia ja hauskoja
leikkauksiltaan. Leikkaus on
erittain tarkea tai sitten vaat-
teen kuosi. Ennen Vimmaa
pukeuduin Marimekkoon, sita
ennen turbaaniin ja urheiluvaat-
teisiin. Leggingsit ovat olleet
aina juttuni ja myos afrikkalais-



henkiset kuosit, joita Vimmalta
loytyy. Tykkdaan myos pukeutua
samaan kuosiin afrikkalaiseen
tyyliin paasta varpaisiin. Graafi-
suus, muoto ja varit! Tai totaa-
lisen mustavalkoinen pukeutu-
minen.

Tykkaan tuottaa iloa ihmisille
vaatteillani, ja usein niita kehu-
taankin. Jalkaan yhdistan kerai-
lemiani sneakereita.

2. Minkalaisista vaatteista lap-
sesi pitaa?

Siiri rakastaa mukavia vaattei-
ta ja leggingseja kuten mina.
Kaikki muut varit menevat paitsi
ruskea ja pinkki. Siiri ei ole kos-
kaan halunnut prinsessavaattei-
ta.

3. Kotimaiset design-vaate-
merkit seka lapsen ja aidin

“samisteluvaatteet” ovat suu-
ressa suosiossa. Minka seik-
kojen luulet vaikuttaneen tahan
trendiin?

Vaatteiden avulla aidit kuuluvat
johonkin "aitien ryhmaan”. Kylla
niilla halutaan erottautua mas-
sasta ja alunalkaen oli mahta-
vaa, kun vastaan kaveli saman-
henkinen aiti-lapsipari.

Vimma on minusta tyylikkain

ja tietylla tapaa kantaa paras-
ta imagoa siina mielessa, etta
vaatteet eivat ole liian lapselli-
sia. En halua pukeutua kuosei-
hin, jotka ovat lilan lapsellisia.

4. Kaytatteko itse paljon “sa-
misteluvaatteita"?

ltse en pukeudu Siirin kans-

sa samaan kuosiin yhta aikaa
ikina. Panostan nimenomaan
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siihen, etta meilla ei ole samaa
kuosia paalla, vaikka Vimmaa
molemmilla olisikin.

5. Minkalaiset vaatekuosit so-
pivat mielestasi seka lapselle
etta aikuiselle?

Graafiset kuosit, jotka eivat
selkeasti esita mitaan. Myos
Human-kuosin kaltainen omitui-
suus iskee, eika kuosi ole kui-
tenkaan lilan lapsellinen. Kaikki
Vimman kuosit ovat onnistunei-
ta matkan varrella ja minusta
outous on hyva ja juuri Afrikka-
vaikutteet.

6. Miten olet kokenut seuraa-
jiesi suhtautumisen tai kiinnos-
tuksen somessa esittelemiisi
design-merkkien vaatteisiin?

Vain positiivisena, lukijani ha-
luavat sita mita meilla on ja se



on Vimman kannalta hyva juttu.
Vimma tuntuu paallani oikeasti
minulta, joten negatiivista pa-
lautetta ei tule. Jos vetaisin Hil-
figeria paalleni mainosmielessa,
alahtaisivat lukijat heti.

Vimma on jatkoa sille aukolle,
jonka Marimekko muutoksineen
jatti trikoovaatepuolelle.

Uskon Vimman menestyksen
vain lisaantyvan!
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