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Tassa opinndytetydssa suunnitellaan ja toteutetaan esittelyvideo hierontayritykselle.
Toimeksiantajana toimii  yksityinen elinkeinonharjoittaja lda Huuki, joka on koulutettu
ammattihieroja. Tarkoituksena on luoda yksinkertainen, selkea ja informoiva esittelyvideo, jonka
avulla uudet seka vanhat asiakkaat saavat tietoa yrityksen toiminnasta.

Esittelyvideon avulla toimeksiantaja toivoo saavansa uudenlaista nakyvyyttd sosiaalisessa
mediassa ja nain ollen lisattya asiakkaiden tietoisuutta yrityksesta. Toimeksiantaja toivoo, etta
videolla esitettaisiin yrityksen likemerkki, sijainti, toimitilat, tarjottavat palvelut seka pihaymparisto.
Hanelld on mahdollisuus kommentoida tyota ja esittaa parannusehdotuksia projektin edetessa.

Tama opinnaytetyo mahdollistaa lukijalle tutustumisen videokuvaamisen perusteisiin ja tarkeimpiin
tydvaiheisiin videoprojektia tehdessa. Tasséa tapauksessa tyOvaiheet kasittavat kasikirjotuksen
laadinnan, kuvauspaivan kulun ja videon loppueditoinnin. Lisaksi tyossa kasitellaan
videokuvaamisen historiaa, onnistuneen videon ominaisuuksia ja yritysvideoiden kayttoa
markkinoinnissa.

Tyon tuloksena saadaan aikaan valmis esittelyvideo, joka rakentuu toimeksiantajan toiveiden ja
tavoitteiden mukaisesti. Lopputulos miellyttdd toimeksiantajaa ja han aikoo julkaista videon
yrityksensa Facebook-sivulle. Julkaisun mydta han on kokenut videon vaikuttaneen positiivisesti
yrityksen tunnettavuuteen ja asiakkaat ovat kehuneet videon sisaltoa hyodylliseksi.
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In this thesis, the author is planning and implementing a promotional video for a massage company.
The client is a private business practitioner Ida Huuki, who is a professional masseuse. The aim
was to create a simple, clear and informative video that will give new and old customers information
about the company's operations.

The goal of the video was to gain visibility in social media and thus increase customer awareness
of the company. The client hoped that the company's logo, location, business premises and their
services offered would be presented in the video. The client had the opportunity to comment on the
work and to give suggestions for improvement during the project.

This thesis allows the reader to get acquainted with the basics of video filming and the most
important steps in making a video project. In this case, the steps include creating a manuscript,
progression of the video shooting, and editing of the video. In addition, the thesis also offers
information about the history of video editing, successful video features and the use of promotional
videos in marketing.

As a result, a promotional video was created based on the client's wishes and goals. The client
was pleased with the end result and she published the video on her company’s Facebook page.
After the publication of the video, she experienced that the video had a positive impact on the
company's reputation, and customers have found the content of the video very useful.

Keywords: video, promotional video, scriptwriting, video editing
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1 JOHDANTO

Videokuvaamista voi harrastaa kuka tahansa ottamalla kameran kateensd ja taltioimalla
ymparillaan tapahtuvia asioita. Kuitenkin on hyva muistaa, etta videokuvaamisesta saattaa saada
paljon enemman irti, kun on sisaistanyt kuvaamiseen liittyvia ohjeita ja vinkkeja. Sen vuoksi on
tarkeaa perehtya huolellisesti videokuvaamisen perusteisiin jo etukateen ennen videoprojektin
aloittamista. Taman opinnaytetyon aiheenvalinta pohjautuu tekijan oman innostuksen ja
mielenkiinnon ymparille videokuvaamiseen liittyen. Aiheen avulla han kehittaa ja samalla haastaa

itsedan oppimaan paljon uutta videokuvaamisesta.

Opinnaytetyon tarkoituksena on suunnitella ja toteuttaa esittelyvideo yritykselle. Toimeksiantajana
toimii yksityinen elinkeinonharjoittaja Ida Huuki, joka omistaa hierontayrityksen. Yritys on perustettu
maaliskuussa vuonna 2017 ja se sijaitsee Pohjanmaalla Teerijarven kunnassa. Toimeksiantajan
ollessa fiiviisti mukana projektin edetessa, hanellda on mahdollisuus vaikuttaa lopulliseen
tuotokseen ja esittaa parannusehdotuksia. Tavoitteena on luoda yritykselle edukseen oleva

esittelyvideo, jossa tulee ilmi yrityksen keskeisimpia toimintaperiaatteita.

Opinnaytetyossa kasitelldén videokuvauksen historiaa, videokuvan rakennetta, hyvan videon
ominaisuuksia ja yritysvideon kayttoa markkinoinnissa. Lisaksi tydssa kaydaan lapi opinnaytetyon
keskeisia aiheita, eli videokuvaamisen perusteita sekd esittelyvideon suunnittelu- ja
toteutusvaiheita aina kasikirjoituksesta loppueditointiin asti. Tyd mahdollistaa lukijalle tutustumisen

videokuvauksen perusteisiin ja tarkeimpiin tydvaiheisiin videoprojektia tehdessa.

Esittelyvideon avulla yrityksen asiakkaat saavat nykyaikaisen, selkean ja visuaalisesti silmaa
miellyttavan tietopaketin yrityksesta videon muodossa. Videon julkaisemisen my6ta toimeksiantaja
saa uudenlaista nakyvyyttd ja mainontaa etenkin sosiaalisessa mediassa. Toimeksiantaja saa
halutessaan julkaista valmiin videon yrityksen Facebook-kanavalle tai muihin mahdollisiin

julkaisukanaviin.



2 VIDEOKUVAUS

21 Videokuvan historia ja rakenne

Ihmisilla oli mahdollista kuvata ensimmaista kertaa 1900-luvun puolessavalissa valokuvien lisaksi
myos liikettd. Taman ilmion mahdollisti kaitafilmikamera, jolla pystyi kuvaamaan filmipatkia.
Kehityksen myotda 1980-luvulla markkinoille saapuivat myds analogiset videokamerat.
Kaitafilmikameroissa kuva valottui filmille, kun vastaavasti analogisissa videokameroissa
kuvakennon muodostama kuva tallentui sahkoisesti magneettinauhalle. Videokuvaus mullistui
1990-luvun aikana, kun markkinat valtasivat digitaaliset videokamerat. Digitaalisissa
videokameroissa kuva tallentuu edelleen magneettinauhalle, mutta digitaalisesti. (Valikyla 2005, 2
-3)

Alkuaikoina digitaalisen tallennukseen kaytetyt videokamerat olivat kallita hankintoja. Kameroita
hankkivat ammattilaiset, kuten my0s alan harrastajatkin. Alkujaan harrastajille tarkoitetut kamerat
yleistyivat myds ammattilaisten kayttdon. Samalla kameroiden pieni koko nousi suosioon, koska
niita oli helpompi kasitelld verrattuna sen aikaisiin ammattimalleihin. Pienempi kuvauskalusto
helpotti merkittavasti dokumenttituotantoa. Kameroille riitti kevyempi alusta ja niita jaksoi kannatella
kasien varassa pidempaan. Lisaksi ne mahtuivat paremmin ahtaisiin paikkoihin ja kulkuneuvoihin.
(Leponiemi 2010, 8 - 10.) Digitaalisen videon yleistyminen mahdollisti muutoksen elokuvanteossa.
Se toi mukanaan markkinoille kokonaisen kirjon uusia mahdollisuuksia kuvaamiseen, joka toimi
aikoinaan vain ammattistudioiden leipatyona. Digitaalisten videokameroiden ja tietokoneiden
yleistymista pidetdan suosion rajahdysmaisen kasvun avaintekijana, internetin vaikutuksesta
puhumattakaan. (Ang 2006, 12.)

Videokuva koostuu noin 50-100 kuvasta sekunnissa, jolloin muodostuu perakkainen kuvasarija.
lhmisen aivot pyrkivat toimimaan niin, ettd ne korjaavat silmien valittdmaa tietoa ja perakkain
naytetyt valokuvat sulautuvat ndyttdmaan yhtenaiselta liikkeelta. Todellisuudessa videokuva siis

rakentuu monesta paikallaan olevasta yksittdisesta kuvasta. (Valikyla 2005, 2.)



2.2 Hyvan videon ominaisuudet

Lahtokohtana onnistuneelle videolle on hyva tarina, joka herattaa katsojassa mielenkiintoa ja
tunteita (katso kuvio 1). Videolla esiintyvalla konkreettisuudella saadaan vaikeasti ymmarrettavat
asiat selitettya helposti havainnollistavalla tavalla. Konkreettisten asioiden avulla luodaan myos
katsojalle muistijalki videon tapahtumista. Videon sisallon ollessa asiantuntevaa ja ammattitaitoista,
herattaa se katsojassa luottamuksen esitettdvaan asiaan. Videon ollessa yksinkertainen, katsojan
huomio kiinnittyy haluttuun sisaltoon. Videota ei suositella pelkistamaan liian yksinkertaiseksi,
koska silloin katsoja voi kyllastya. Odottamattomilla tapahtumilla voidaan palauttaa katsojan
mielenkiinto. (Heath & Heath 2007, 16 — 19.)

Toimiva tarina

Turiteita

Luottiava heratEv

Hyvan videon

ominaisuudet

Ykeinkeriainen

Fonkreettinen

KUVIO 1. Hyvén videon ominaisuudet (Heath & Heath 2007)

Laadukkaan videon teko vaatii sen tekijalta aikaa ja tyota. Katsojan tunteiden herattamista voidaan
pitaa videon vahvuutena seka heikkoutena. Kun video herattaa katsojassa erilaisia tuntemuksia ja
reaktioita: iloa, huvittuneisuutta, artymysta tai myodtatuntoa, se auttaa katsojaa muistamaan
paremmin videon sisallon seka katsomaan videon alusta loppuun. (Ailio 2015, 4.) Videon ollessa
tarpeeksi mielenkiintoinen, se herattaa kokonaan katsojan huomion. Katsojan mielenkiinto tulisi
sailyttaa koko videon keston ajan. Videon tulisi tarjota katsojalle tarpeeksi vaihtelua, jannitysta ja
oivalluksia. Videon osoittamaa sanomaa tulisi myds tarkentaa niin, ettei katsojalle ja& epaselvaksi

videon perimmainen tarkoitus. (Hirvonen 2003, 117 — 118.)



2.3  Yritysvideon kaytté markkinoinnissa

Sanotaan, ettd kuva kertoo enemmén kuin tuhat sanaa. Yhdistdmalld staattiseen kuvaan
likkuvuutta ja aanta, saadaan aikaan video, jolla voidaan kertoa kokonaisia tarinoita.
Videomarkkinoinnin suosio on kasvanut vuosien aikana varsinkin yritysten parissa. Tama
viestintamuoto on valtaamassa alaa esimerkiksi perinteisemmilta viestintakanavilta kuten
sanomalehdilta. Videoita kayttamalla yritykset saavat aikaan enemman nakyvyytta ja mainoksien
kohdennettavuutta voidaan saadelld helpommin. Videot eivat myoskaan katoa pysyvassa
julkaisukanavassa yhta helposti kuin televisio- ja sanomalehtimainokset. Kuluttaja voi halutessaan
katsoa videon useamman kerran, jolloin todenndkoisemmin se herattaa katsojalle videon sisallosta

pysyvan muistijaljen. (Subrat 2014, viitattu 5.2.2018.)

Yritysten kannalta esimerkiksi Facebook ja YouTube toimivat hyvind videomateriaalien
julkaisukanavina. Tallin videot voivat saavuttaa suuriakin katsojamaaria ja nain tuoda yritykselle
haluttua nékyvyytta. On syyta miettia, minkalaisia videoita yritys julkaisee. Televisiomainonnassa
yritys maksaisi jokaisesta naytetysta sekunnista. Sahkdisessa markkinoinnissa videon kestolla ei
ole yhta suurta merkitysta, vaan videoista voi tehda pidempia ja nain ollen sisaltérikkaampia.
Yritysvideoista olisi kuitenkin syyta saada ftiivita paketteja, joissa mahdollinen juoni kulkisi
jatkuvasti eteenpain, eika aiheuttaisi katsojassa pitkastymisen tunnetta. Yritysvideot, joissa
neuvotaan ihmisia kayttamaan yrityksen tuotteita tai palveluita, ovat hyodyllisia molempien
osapuolien kannalta. Inmisten saadessa ajankohtaisia ja tasmallisia tietoja, he ovat tyytyvaisempia
ja taten luottavaisempia yrityksen toimintaa kohtaan. (Suomen Digimarkkinointi Oy 2015, viitattu
6.2.2018.)

Sosiaalisessa mediassa visuaalisuuden rooli on kasvanut merkittavasti. Sisaltomuotona varsinkin
videoiden kayttd on nousemassa suosituksi tavaksi edustaa ja markkinoida. Videomainonnan
suosioon voi vaikuttaa myds edelld mainitun hinta, joka on muihin mainonnan muotoihin verrattuna
kustannustehokas. Sosiaalista mediaa kaytetdan entista enemman mobiilisti, eli alypuhelimilla ja
muilla kannettavilla laitteilla, mik& johtaa siihen, ettd pitkien tekstien lukemisen sijaan ihmiset
katsovat mieluummin kuvia ja videoita. Facebookista on tullut varteenotettava videopalvelu
suositun YouTuben rinnalle. Yksi syy tahan lienee se, ettd Facebookissa on kaytdssa autoplay-
toiminto, jonka avulla videot kaynnistyvat automaattisesti kéyttajien uutisvirroissa. Nain ollen

Facebookin kayttajat ehtivat nakemaan erilaisten videoiden alkuja muutamien sekuntien ajan. Se,



katsooko kayttaja videon loppuun asti, maarittaa videon alku ja sen kiinnostavuus. (Valtari 2015,
viitattu 6.2.2018.)
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3 VIDEOKUVAAMISEN PERUSTEITA

3.1 Videokameran kasittely ja kuvausasento

Videokameran lukuisista ominaisuuksista ei ole hy6tya, jos kuvaaja ei tiedd, minka vuoksi ne ovat
olemassa. Sen vuoksi alussa onkin tarkeaa, etta kuvaaja opettelee kayttamaan kameraa etukateen
ohjekirjan avulla. Tutustumalla ohjekirjaan kuvaaja voi varmistaa, ettei yksikdan kameran
ominaisuus jaa kayttamatta. (Valikyla 2005, 25.) Nykykamerat ovat suunniteltu helppokayttoisiksi,
mutta kameran kayttéa ja sen toimintoja kehotetaan harjoittelemaan etukateen laadukkaan ja
onnistuneen kuvaushetken varmistamiseksi. Harjoitellessa kannattaa huomioida painikkeiden

opettelu, jotta painikkeita painaessa kamera ei paasisi likahtamaan. (Ang 2006, 59.)

Tarkein asia kameraa kasitellessa ja samalla hyvan videon lahtokohtana on vakaa kuva. Tukeva
kuvausasento takaa videoon vakaan ja rauhallisen kuvan, jota katsoja jaksaa katsoa. Lisaksi
lihakset eivat paase jannittymaan, joka aiheuttaisi lihasten vasymisen ja tarinan.
Peruskuvausasennossa ihminen seisoo jalat erillaan, painon jakautuessa tasaisesti molemmille
jaloille. Olkavarret ovat rennosti, mutta tukevasti vartaloa vasten ja kamera on kasissa paan
korkeudella. Kuvausasentoja valitessa on oleellisinta, etta kameralla olisi mahdollisimman monta
tukipistetta. (Valikyla 2005, 26 — 27.) Jalustan kayttoa videokuvauksen aikana korostetaan ja sita
kehotetaan kayttamaan aina, kun se on mahdollista. Tama varmistaa taréhtelemattoman

lopputuloksen ja samalla videon laatu paranee. (Ang 2006, 59.)

3.2 Valkotasapaino ja varilampétila

Paivanvalo on tyypillisesti viilean sinista ja sisavalaistus on variltdén lampiman oranssia, eli valon
vari muuttuu valonlahteen mukaan (katso taulukko 1). Ihmisen aivot osaavat tulkita taman ilmion,
mutta videokamera ei sitd huomaa. Kuvatessa videota on otettava huomioon, ettd videolle
tallentuvat valon varit ovat oikeanmukaiset, koska niiden korjaaminen jalkeenpain on haastavaa.
Useimmista videokameroista 16ytyy valkotasapainolle sis&- ja ulkovalon esiasetukset, joita

suositellaan kayttamaan. (Juniper & Newton 2011, 86.)
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TAULUKKO 1. Erilaisten valonléhteiden vérildmpdtiloja (Leponiemi 2010, viitattu 19.12.2017)

Valonlahde Varilampatila (K)
Varjossa 10000 K
Pilvinen taivas 7000-8000 K
Keskipaivan auringonvalo 5600 K
Halogeenivalo 3200 K
Auringon nousu ja lasku 3000 K
Hehkulamppu 2600-2700 K
Oljylamppu 2000 K
Kynttilanvalo 1900 K

Valon vari iimaistaan kelvinasteissa, jonka lyhenteena kaytetaan kirjainta K. Varilampatilan ollessa
pieni, valon vari on keltaisempi tai punaisempi kuin varilampdtilan ollessa suuri. Varilampatila
noustessa valo muuttuu tasaisesti punaisesta oranssiin ja keltaisen kautta vaaleansiniseen aina

tummansiniseen asti. (Ang 2006, 105.)

3.3 Valotusaika

Videokameran vakionopeus on 25 k/s (25 kuvaa sekunnissa), kun taas elokuvakameroissa nopeus
on 24 k/s (24 kuvaa sekunnissa). Videokameran nopeus on lahtdisin Euroopassa kaytettavasta
verkkotaajuudesta, joka on 50 Hz (50 varahdysta sekunnissa). Valotusajan perusohjeena on, etta
yhden kuvaruudun valotusaika olisi 1/50 sekuntia. Valotuskorjauksia voi tehdé kameran aukon

kokoa muuttamalla ja kayttamalla tarvittaessa harmaasuodatinta. (Leponiemi 2010, 24.)

Videon oikeanlainen valotus on olennainen osa koko kuvausprosessia. Yleensa videokameroissa
toimii automaattivalotus, joka huolehtii siita, ettei videolle tallentuva kuva ole liian kirkas tai tumma.
Hamarassa valoa tarvitaan enemman, jolloin kameran aukko on enemman auki. Puolestaan
kirkkaassa valossa ylivalottumista estetaan pitamalla kameran aukko mahdollisimman pienena.
(Valikyla 2005, 32.)
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3.4 Sommittelu ja huomiopisteet

Sommittelun oleellisia osia ovat kuvan rajaus ja kohteiden asettelu. Hyvin sommiteltu kuva on
rauhallinen ja se vaikuttaa katsojasta mahdollisimman luonnolliselta. Vaikutelma saadaan, kun
kaytetaan kultaisia leikkauksia. Kultaisilla leikkauksilla tarkoitetaan sita, kun kuva jaetaan
pystyviivoilla kolmeen osaan ja sen jalkeen vaakaviivoilla kolmeen osaan. Muodostuneista neljasta
risteyskohdasta syntyy kultaisia leikkauspisteita (katso kuvio 2). Tama on hyva ja turvallinen tapa

sommitella kuva, kun sijoittaa kuvattavat kohteet kyseisiin pisteisiin. (Valikyla 2005, 38, 41.)

KUVIO 2. Kuvan kultaiset leikkaukset (Vélitalo 2015, viitattu 9.1.2018)

Huomiopiste on se osa kuvakentasta, johon katsojan huomio Kiinnittyy ensimmaisena.
Huomiopisteita kayttamalla, saadaan katsojan katse kohdistumaan haluttuun kohtaan ja nain ollen
videon seuraaminen helpottuu. Huomiopiste on usein kontrastinen ympéristddnsa nahden. Tama
tarkoittaa sitd, ettd huomiopiste poikkeaa ja erottuu muun joukosta. Sen voi saada aikaan

tietynlainen muoto, vari, koko, likkeen suunta, nopeus tai valaistus. (Leponiemi 2010, 80.)

3.5 Tarkennus ja tarkennuspisteet

Kameran automaattitarkennusta suositellaan kdyttdmaan kuvaamisessa ja tarkeinta on valita juuri
oikea tarkennustapa kuvaustilanteeseen néhden. Valittavissa on yleensa kolme paavaihtoehtoa:

automaattinen  kertatarkennus, jatkuva automaattitarkennus ja  manuaali-tarkennus.
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Tarkennustavan lisaksi automaattitarkennusta voi ohjata valitsemalla tarkennuspisteet. (Pylkko
2017, 52.)

Kuvaajat tulevat harvoin ajatelleeksi, etta tarkennuspisteen kaytto kuvaamisessa tuo kuva-alaan
sopivaa vaihtelua ja mielenkiintoa. Yleensa kuvaaja on jo valinnut kuvattavan kohteen
kuvausvaiheessa, jolloin tarkennuspisteen valinta on selva. Kuvan voi tarkentaa yhteen
pisteeseen, esimerkiksi Iahikuvassa ihmisen silmiin. On syyta miettia, toimisiko kuva paremmin, jos
vain yksi tai muutama kohde erottuisi joukosta teravana. Talldin on paatettava ennen kuvausta,
mihin kohteisiin kuva tarkennetaan ja mitkd puolestaan jaavat taustalle pehmedpiirtoisina.
(Freeman 2007, 94.)

3.6 Kuvakoot ja niiden kaytto

Kuvan rajaustapoja on olemassa monenlaisia, mutta yleisesti kaytdssa on kahdeksan kuvakoon -
jarjestelmd. Naiden kahdeksan kuvauskoon avulla kuvaaja voi rajata videota kuvausvaiheessa.
Jarjestelma kattaa videokuvauksen kaikki tarvittavat kuvausetaisyydet. Videota kuvatessa
kuvaajan tulisi muistaa, etta kahden kohtauksen valilla kuvakoon tulisi muuttua vahintaan kahden
koon verran. Liian pieni kuvakoon muutos ei yleensa nayta hyvalta lopputuloksessa, koska videon
leikkausta ei saada nayttamaan luonnolliselta. (Valikyla 2005, 36.) Alla on lueteltuna kaikki
kahdeksan kuvauskokoa. Suluissa ovat kokojen Iyhenteet, joita kaytetddn esimerkiksi

kuvakasikirjoitusta kirjoittaessa.

Yleiskuva (YK)
Yleiskuva on laajin kuvakoko, milléa voidaan kuvata helposti ymparistoa ja miljoota. Yleiskuvassa
esiintyvilla yksityiskohdilla ei ole suurta merkitysta. Tata kuvakokoa kaytetaan yleensa kohtauksien

alussa tarinan johdantona. (Valikyla 2005, 36.)

Suuri kokokuva (SKK)

Yleiskuvasta seuraavaksi laajin kuvakoko on suuri kokokuva. Tam& kuvakoko on astetta
lahempéné kuvattavaa kohdetta, esim. ihmista, eldinta tai rakennusta. Suuressa kokokuvassa
kohde néakyy kokonaan ymparistineen ja on ensimmainen kayttokelpoinen tapa rajata kuva, jos
haluaa kohdentaa sen erottuvaksi. Sisatiloissa kuvatessa suuri kokokuva on yleensa laajin
mahdollinen tapa kuvata. (Valikyla 2005, 36.)
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Kokokuva (KK)

Kokokuvaa kaytetaan, kun halutaan nayttaa yhdella kerralla kaikki tarpeellinen. Kokokuvassa
kuvattava kohde nakyy kokonaan, jolloin kuva-ala on kohteen korkuinen. Tassa kuvakoossa
taustalla olevalla ymparistolla on viela merkitysta. Kokokuvassa rajauksen kuuluisi olla tarpeeksi
avara, jos kuvattavana on ihmisia, koska henkilot tulisivat olla kuvassa koko pituudeltaan ja nain

ollen vaara paan tai jalkojen leikkautumista pois kuvasta vahenee (Juniper & Newton 2011, 50.)

Suuri puolikuva (SPK)

Ihmishahmoa kuvatessa suuri puolikuva rajataan kuvattavan reiden kohdalta. Rajaus ei kuitenkaan
saa ylettyda ihmisen polvinivelin. Ympariston vaikutus suuressa puolikuvassa on vield
havaittavissa, mutta katsojan huomio kiinnittyy etenkin kuvattavan ulkon&kdon ja vaatetukseen.
Suuri puolikuva on yleinen tapa aloittaa videon kohtaukset ja lisaksi sitd kaytetaan usein

haastattelutilanteissa yhdessa puolikuvan ja lahikuvan kanssa. (Valikyla 2005, 37.)

Puolikuva (PK)

Perinteinen kuvanrajaustapa on puolikuva. Puolikuvassa ihminen rajataan navan kohdalta.
Kuvausympariston merkitys on olematon, silla katsojan katse kiinnittyy nyt kuvattavan ihmisen
ilmeisiin. (Valikyla 2005, 37.)

Puolilahikuva (PLK)
Puolilahikuvassa kuva rajataan alkamaan ihmisen kainaloiden alapuolelta. Tata rajausta kaytetaan
etenkin puhekohtauksissa, silla kamera ei ole silloin liian lahelld kuvattavan kasvoja.

Puolilahikuvassa ihmisen iimeet ovat jo tarkat ja erottuvat selkeasti. (Valikyla 2005, 37.)

Lahikuva (LK)
Lahikuvassa kuvattava ihminen rajataan hartioista. Tata rajausta kaytetdan esimerkiksi ihmisten
passikuvissa. Lahikuvassa kasvot ovat padosassa ja ymparilla oleva tausta on merkitykseton.

Tassa kuvakoossa asetelma on todella intensiivinen ja tiivis. (Valikyla 2005, 37.)

Erikoislahikuva (ELK)

Erikoislahikuvassa kuvataan kohdetta erittdin laheltd. Tassa rajauksessa halutaan korostaa
kuvattavan kohteen yksityiskohtaa, esimerkiksi ihmisen silmaa tai suuta. Erikoislahikuvaa tulisi
kayttaa vain erikoistilanteissa, koska se on todella tehokas kuvauskulma. Normaalissa

puhekohtauksessa kuvakoko voi olla lian ahdistava katsojalle. (Valikyla 2005, 37.)
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3.7 Valaisun periaate ja valaisimet

Valo mahdollistaa videokuvaamisen teknillisesti. Taiteellisen toteutuksen kannalta valolla luodaan
videoon tunnelma. Nain ollen valon hallinta on tarkeassa roolissa videota kuvatessa. Kaikki
luonnollinen vaikuttaa ihmissiimaan hyvalta ja tata periaatetta on helppo soveltaa videon valaisua
suunnitellessa. Valaisimia kayttamalla pyritaan tallentamaan tunnelma samanlaisena kuin se
valittyy luonnostaan, toisin sanoen todellisuutta pyritaan jaljittelemaan mahdollisimman tarkasti.
(Leponiemi 2010, 126 - 129.)

Oikeanlaista valaistusta varten tarvitaan valaisimia. Aurinko mainitaan yhtend tarkeimmista
valolahteista. Auringonvaloa heijastamalla ja pehmentamalla saadaan aikaan luonnollista valoa
seka hehkua. Heijastamiseen voi kayttaa myos siihen tarkoitettuja heijastimia, valkoista paperia tai
styroksia. Heijastimia on olemassa varustettuina eri savyilla ja voimakkuuksilla. Jos kaytossa ei ole
auringonvaloa, voidaan kayttaa lisavalaisimia. Nykyaan markkinoilla on tarjolla monenlaisia
valaisimia eri tarkoituksiin ja kuvaustilanteisiin, mutta jo pelkélld tydomaavalolla voi saada

valaistuksesta miellyttavan. (Valikyla 2005, 56.)

3.8 Videokameran liike

Videokameralla tehdyt likkeet on syyta suunnitella etukateen ennen kuvaamista. Lahtokohtana on
miettia, mista liike alkaa ja mihin se paattyy. Lisaksi kuvaajan kannattaa miettia, mihin rajaa liikkeen
alkamisen ja sen paattymisen. Hyvana apukeinona toimivat erilaiset merkit, esimerkiksi
likennemerkki tai puunrunko, joka kuvaan tullessaan varoittaa kuvaajaa kameraliikeradan
loppumisesta. Nain kameran liiketta voidaan hidastaa ennakoidusti ja lopettaa otos tyylikkaaseen

rajaukseen. (Leponiemi 2010, 62.)

Videokameraa likuttamalla saadaan videoihin lisaa eloa. Kameran liikuttaminen onnistuu parhaiten
jalustaa kayttamalla. Talldin kamerasta kannattaa kytkeéd pois paalta kuvanvakaaja, joka pyrkii
korjaamaan kuvaa ja saa aikaan valjaliikettad. Saatamalla jalusta oikein saadaan kameran liikkeet
tasaisiksi seka sulaviksi. Talla tavalla valtetddn turhia nytkahdyksia, jotka vaikuttaisivat
negatiivisesti videokuvan laatuun. Kameran paalikesuuntia on kaksi: panorointi ja tilttaus (katso
kuvio 3). Panorointi tapahtuu kuvatessa vaakasuoraan ja tilttaus puolestaan pystysuoraan.
(Valikyla 2005, 42.)
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Panorointi Tilttaus

Vaakatasossa tapahtuva litke (ka@nnos) Pystytasossa tapahtuva liike

KUVIO 3. Videokameran kaksi paéliikesuuntaa (MediaBitti 2016, viitattu 28.2.2018)

Videokameran zoomauksen kayttoa kehotetaan harkitsemaan, silla pumppaavan kuvan
katsominen on rauhatonta. Kun kohdetta taytyy kuvata ensin kaukaa ja saada se sitten nopeasti
lahemmas, kannattaa otokset kuvata erikseen ja liikkua itse lahemmas kohdetta. Nain toimien
saadaan ammattimaisemmat kuvaotokset aikaiseksi. Videota kuvatessa taytyy muutenkin muistaa
rauhalliset likkeet. Jalustan kayttoa korostetaan suuresti, koska sita kayttamalla kuvasta saadaan
tarisematon. (Pylkkd 2017, 69.)
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4 ESITTELYVIDEON SUUNNITTELU

Tassa opinnaytetyon osiossa kasitellaan kasikirjoittamista, joka on syntyvien videotuotoksien
tarkein alkuvaihe. Lisaksi kerrotaan toimeksiantajan toiveet tulevan esittelyvideon suhteen. Osion
lopussa aletaan rakentamaan toiveiden perusteella esittelyvideon lopullista kasi- ja

kuvakasikirjoitusta.

41 Kasikirjoittaminen

Kasikirjoitus on lahtdisin ideasta, josta videota lahdetdan rakentamaan. liman ideaa ei synny
videota, koska ideoitua sisaltoa ei ole. Siksi on tarkeaa, ettd alussa on jonkinlainen hahmotelma
siitd, mitd videon tulisi sisaltaa. Idean pohjalta aletaan kirjoittamaan videolle kasikirjoitusta.
Kasikirjoitus edustaa videontekijan nakemysta kaytanndllisessd muodossa. Siitd selviad muun
muassa mahdolliset henkil6t, tarina, juoni, otospaikat, ottojen pituus, videon kokonaispituus seka
budijetti. (Rea & Irving 2015, 15.)

Kasikirjoitus jakautuu kohtauksiin, joissa selvitetaan mita, milloin ja missa tapahtuu. Kohtauksiin
kirjoitetaan tarvittaessa my0s mahdolliset dialogit, eli vuoropuhelut, seka teknisia ohjeita
esimerkiksi  valaistuksen suhteen. Lisaksi voidaan kayttaa myds kuvakasikirjoitusta.
Kuvakasikirjoituksella tarkoitetaan kasikirjoituksen pohjalta tehtya kuvahahmotelmaa, jossa
naytetddn otosten sommittelua piirroksina. Kuvakasikirjoitus on ikaan kuin sarjakuvapiirros
kuvattavasta videosta. Piirrokset tiivistavat ruutu ruudulta kuvattavan toiminnan seka samalla muun

muassa kuvauskulman ja valaistuksen maaran. (Juniper & Newton 2011, 222 - 224.)

4.2 Toimeksiantajan toiveet

Toimeksiantaja toivoo, etta kuvattavassa esittelyvideossa tulisi ilmi yrityksen likemerkki, sijainti,
kéytdsséa oleva toimitila, eri palvelumuodot seka ymparistd, joka ymparoi yritysta ulkoapain. Lisaksi
han toivoo, etta puheosuuksia olisi videolla vain rajoitetusti. Videolla saa kayttaa taustamusiikkia.
Videon keston suhteen han toivoo, ettei se ylittaisi kahta minuuttia. Esittelyvideolla on tarkoitus

nayttda neljd erilaista hierontaosuutta. Toimeksiantajan toiveena on, ettd kuvattaessa
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hierontaosuuksia kuva kohdistuisi tydskenteleviin kasiin ja muuhun oleelliseen. Han haluaa nayttaa

kasvojaan videolla mahdollisimman vahan.

Esittelyvideon avulla toimeksiantaja lisaa asiakkaiden tietoisuutta yrityksesta. Han uskoo saavansa
lisaa asiakaskuntaa ja erilaista nakyvyytta sosiaalisessa mediassa, jota han kayttaa yrityksen
mainonnassa. Toimeksiantajan mielestda tuleva esittelyvideo tulisi olla olemukseltaan
mahdollisimman yksinkertainen ja asiallinen, mutta myos tietynlainen rentous saisi valittya
katsojille. Lisaksi han pyytaa, etta yrityksen vaikeaa sijaintia havainnollistettaisiin videolla, jotta
asiakkaat loytaisivat paikan helpommin. Tavoitteena on siis luoda informoiva esittelyvideo, jonka

avulla uudet ja vanhat asiakkaat saavat yrityksesta hyodyllisia tietoja.

4.3 Esittelyvideon kasikirjoitus

Tassa projektissa kasikirjoitus  suunnitellaan yhdessa toimeksiantajan kanssa. Ennen
kasikirjoituksen laadintaa tekija on perehtynyt kasikirjoituksen tekemiseen kayttdmansa
lahdekirjallisuuden avulla. Kappaleen lopussa olevassa kuviossa on esiteltynd tulevan
esittelyvideon késikirjoitus (katso kuvio 4). Kasikirjoituksen jokainen vaihe, eli erilliset otokset ovat
perusteltuja ja toimeksiantajan toiveiden mukaisia. Videon tarkemmat kasikirjoitussuunnitelmat on
rakennettu havainnollistavampaan kuvakasikirjoituksen muotoon, joka 1dytyy liitteesta (katso liite
1). Kuvakasikirjoituksesta ilmenee muun muassa alustavat otoksien kestot, kuvakoot lyhenteina ja

kameroiden liilkesuunnat.

Esittelyvideon taustalla soi taustamusiikki, jonka toimeksiantaja saa valita annetuista
vaihtoehdoista. On huomioitava taustalla soivan kappaleen tekijanoikeudet ja niiden oikeaoppinen
merkitseminen valmistuvaan videoon. liman musiikkiteoksen tekijan lupaa, teoksen kayttaminen eli
sen kopiointi, jakelu, julkinen esittaminen tai tallennus levylle, videolle tai elokuvaan ei ole sallittua.
(Teosto, viitattu 29.1.2018). Oletettavasti valitun kappaleen lahdetiedot tulevat nakyville videon

lopputeksteihin.

Videoon lisataan tarkkaan suunniteltuja kuvateksteja, joissa kerrotaan lyhyesti yrityksesta ja sen
toiminnasta. Videolla kerrotaan muun muassa yrityksen sijainnista ja sen tarjoamista erilaisista
palveluista. Erityistd huomiota kiinnitetddn tekstien sopivaan kestoon ruudulla, jotta

helppolukuisuus sailyisi. Kuvatekstien suunnittelussa otetaan myds mahdollisesti huomioon
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paikkakunnan kaksikielisyys. Alueella puhutaan suomen kielen lisaksi ruotsin kielta. Kuvatekstit

suunnitellaan yhdessa toimeksiantajan kanssa.

Kasikirjoitus
e Aloitus:
o Yrityksen liikemerkki
o Animaatio karttanakymasta, johon ilmestyy punainen nasta yrityksen kohdalle
e Ulkona:
o Kuvataan yrityksen kylttia pihatien varressa
o Kuvataan pihatieta ja yrityksen rakennusta
o Kuvataan yrityksen ulko-ovea
o Yrittdja avaa oven iloisesti ja toivottaa "Tervetuloa, Valkommen.”
o Sisalla:
o Kuvataan hoitohuonetta
o Kuvataan sivupoydalla olevia hierontaan kaytettavia aineita
o Kuvataan eri palvelut
= klassinen hieronta
= urheiluhieronta
= jasenkorjaus
= vauvahieronta
e Loppuun:
o Yrityksen yhteystiedot + Facebook-sivut

o Kiitokset ja tervetuloa-toivotukset

KUVIO 4. Esittelyvideon késikirjoitus
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5 ESITTELYVIDEON TOTEUTUS

Tassa opinnaytetyon osiossa kasitellaan esittelyvideon toteutukseen tarvittavia laitteita ja
ohjelmistoa paapiirteittain. Lisaksi osiossa kerrotaan esittelyvideon toteutushetkista, eli
kuvauspaivasta ja sen kulusta. Osion lopussa kaydaan lapi videon muokkaamisvaiheita, eli videon

loppueditointia.

5.1 Videon tekoon kaytetyt laitteet ja ohjelmisto

Onnistuneeseen kuvaushetkeen tarvitaan yleensa muutakin kuin pelkka videokamera.
Kuvaamiseen tarkoitetut apuvalineet ja raakavideoiden editointiin kaytetyt laadukkaat ohjelmistot
mahdollistavat hyvan videon syntymisen. Opinndytetyon tekijalla ei ollut kaytettavissaan
kuvaamiseen tarvittavia laiteresursseja, joten tassa tyossa kaytetyt kuvaus- ja apuvalineet seka

ohjelmisto on lainattu Oulun ammattikorkeakoulun Teuvo Pakkalan kadun -kampuksen puolesta.

CANON LEGRIA HF G25 -videokamera

LEGRIA HF G25 -videokameralla (katso kuvio 5) on paljon hyvia ominaisuuksia varsinkin luovaan
kuvaamiseen. Videokamera sisaltdd muun muassa edistyneen HD CMOS Pro -kennon, jonka
avulla kuvaaminen onnistuu vahaisessakin valaistuksessa. Lisaksi kamerassa on alykas optinen
kuvanvakain, joka korjaa videossa esiintyvien tarahtelyiden vaikutuksia. Kamera sisaltaa myos
taydet kasisaadaot, eli kuvaa voi esimerkiksi tarkentaa saatorenkaan avulla tai vaihtoehtoisesti

saataa kasin valotusta, valotusaikaa ja aukkoa. (Canon Oy 2018, viitattu 29.1.2018.)
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KUVIO 5. CANON LEGRIA HF G25 -videokamera (Canon Oy 2018, viitattu 29.1.2018)

SONY HDR-CX240E -videokamera

HDR-CX240E -videokamerassa (katso kuvio 6) on Exmor R™ CMOS -kenno, joka nayttaa kuvien
yksityiskohdat tarkasti. Se sisaltdd myds tehokkaan BIONZ X -kuvaprosessorin, joka vahentaa
kuvakohinaa. Videokamerassa on kaytetty SteadyShot -kuvanvakautinta, joka tasaa tarinan
vaikutuksia liketunnistimien avulla. Lisaksi videokamerassa on kestava akku, jonka vuoksi silla voi
kuvata yhtajaksoisesti jopa 130 minuuttia. (Sony 2018, viitattu 29.1.2018.)

KUVIO 6. SONY HDR-CX240E -videokamera (Sony 2018, viitattu 29.1.2018)

GoPro Hero 5 Black -kamera
GoPro Hero 5 Black on kamera (katso kuvio 7), joka on vesitiivis ja iskunkestava rakenteeltaan.
Kamerassa on kosketusnaytto ja sisdanrakennettu GPS, jonka avulla voi videoon lisata muun

muassa nopeusnayton. Kamerassa on digitaalinen vakaaja ja &aniohjaustoiminto, jolla voi
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esimerkiksi ohjata kameraa ottamaan kesken videon valokuvan. (Digitarvike.fi 2018, viitattu
12.2.2018.)

KUVIO 7. GoPro Hero 5 Black -kamera (Digitarvike.fi 2018, viitattu 12.2.2018)

GoPro Karma Grip -kuvausvarsi

GoPro Karma Grip -kuvausvarren (katso kuvio 8) avulla kuvasta saa heilumatonta. Laitteessa on
kolmen akselin vakaaja, joka poistaa videolta ylimaaraisen tarinan ja heilunnan. Laitteen avulla
videoista saa ammattimaisempia ja nain ollen niitd on mukavampi katsoa. (Digitarvike.fi 2018,
viitattu 7.2.2018.)
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KUVIO 8. GoPro Karma Grip -kuvausvarsi (Digitarvike.fi 2018, viitattu 7.2.2018)

LED-valaisin

LED-valoja kaytetdan tuomaan lisavaloa kuvaustilanteisiin, jos kuvattava paikka on liian
vahavaloinen. Markkinoilla on tarjolla paljon erilaisia kokoja ja malleja. Tassa tyossa kaytetaan
LED-paneelia. LED-paneelissa on enemman tehoa ja ne soveltuvat hyvin myos vaativaan

videokuvaamiseen (Fotoman 2018, viitattu 7.2.2018).

MANFROTTO-jalusta

Videokuvaamisessa jalustan kaytosta on suuri apu, koska sen avulla kuvaamisesta saadaan
vakaampaa. Jalustan asettaminen oikeaan asentoon on tarkein vaihe, koska kameran taytyy liikkua
tasaisesti iiman ylimaaraisia pysahdyksia. Keskipylvaan ollessa pystysuorassa maata vasten, saa
jalustan asetettua erittéin tukevasti. Jalustan vesivaakoja seuraamalla saadaan se asetettua myos

luotettavasti suoraan. (Ang 2006, 78.)

Glidetrack-kamerakisko

Yleensa kamerakiskot koostuvat metallisesta kiskosta ja luistinosasta, jossa kiinnitetty kamera
liukuu kiskoa pitkin. Kiskon avulla kameraa voi liikuttaa sivuttaissuunnassa, eli suorittaa niin sanottu
kamera-ajo. Hyvan lopputuloksen saavuttamiseksi kiskon tulee olla tukevasti paikoillaan, jotta
kamera-ajosta tulisi mahdollisimman tasainen. Laitetta voi tukevoittaa asettamalla ylimaaraiset

painot kiskon péalle. (Juniper & Newton 2011, 102.)
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ADOBE PREMIERE PRO CC -videoeditointiohjelmisto

Adobe Premiere PRO CC on videoharrastajien ja ammattilaisten kayttdma videoeditointiohjelmisto.
Sen avulla raakavideoita voidaan muokata, saataa ja viimeistella halutulla tavalla. Adobe Premiere
PRO CC tukee laajasti eri videotiedostomuotoja, kuten esimerkiksi HDV, HD, Sony RAW,
QuickTime, Canon XF, Canon RAW, GoPro Cineform ja AVI -tiedostoja. Adobe Premiere PRO
CC:n avulla videoiden teko on helppoa ja nopeaa. Sen ainutlaatuisten tyokalujen avulla videoista

saa tehtya korkealaatuisia ja toimivia kokonaisuuksia. (Jago 2017, 2.)

5.2 Esittelyvideon kuvaaminen

Esittelyvideon kuvaaminen suoritettin yhden paivan aikana toimeksiantajan kanssa sovittuna
ajankohtana. Ennen kuvauspaivaa tekija tutustui valmiiksi kuvauslaitteisiin ja tarvittaviin
apuvalineisiin, jottei kuvausaikaa tuhlaantuisi kayton opetteluun paikan paalla. Kuvaukset aloitettiin
sisatilassa otettavilla otoksilla. Sisatilan otoksien kuvaamiseen kaytettiin kahta eri videokameraa
merkeiltdédn Canon ja Sony. Toinen kameroista oli tuettuna jalustan paalla ja toisella kuvattiin
kasivaralla. Kasivaralla kuvattaessa Canonin videokamera osoittautui paremmaksi painonsa takia,
koska painavampaa kameraa oli helpompi pitad vakaana kuvaamisen aikana. Kahden kameran
kayton hyodyllisyys korostui varsinkin vauvahierontaa suorittaessa, koska kuvaukset taytyi
suorittaa lyhyessa ajassa lapsen ollessa hyvalla tuulella. Hierontaotoksiin osallistui tekijan ja
toimeksiantajan lisaksi tekijan poikaystava seka toimeksiantajan oma lapsi. Taten haluttiin taata

videoon aito tunnelma hierontojen suorittamisesta oikeisiin ihmisiin.

Kuvauspaivana saa oli puolipilvinen seka lisaksi satoi lunta, mika vaikeutti ulkokuvauksien
suorittamista. Esittelyvideon kuvaamiseen kaytettin yhteensa kolmea erilaista videokameraa
merkeiltdédn Sony, Canon ja GoPro. Kayttamalla useita kameroita, pystyttin kuvaustilanteissa
hyddyntamaan erilaisia kuvauskulmia, mika puolestaan vahensi uusintaotosten maaraa. Samalla
voitiin maarittaa otoksiin erilaisia kuvakokoja, jotta videoon saataisiin lisdd vaihtelevuutta ja
mielenkiintoa. Eri kuvakokojen kayttd jo kuvausvaiheessa puolestaan vahentaa tyomaaraa, silla

videokuvaa ei valttamatta tarvitse rajata enda uudestaan editointivaiheessa.
Kuvaamiseen kaytettiin apuvalineind jalustan lisaksi kamerakiskoa ja lisavaloa eli led-paneelia.

Sisatiloissa ikkunoista tuleva valo riitti valaisemaan videokuvan ja lisavalon tarve oli sinénsa

vahaista. Kameroissa kaytettiin kuvatessa valmiita automaattitoimintoja ja k&sisaatoja kameroiden
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kuvaan ei tehty. Jokainen otos sommiteltiin etukateen ennen kuvaamista ja erityista huolellisuutta
taytyi noudattaa videon jatkuvuutta ajatellen, ettei esimerkiksi tavaroita liikutettu eri paikkoihin tai
tyohuoneen ovea jatetty auki kuvaamisen aikana. Kameran liikeratoja suunniteltiin myos etukateen,

jotta videokuvasta tulisi sujuvaa ja tarahtelematonta.

Otosten kuvaamisessa otettiin huomioon alkuperainen késikirjoitus ja toimeksiantajan asettamat
toiveet. Kuvaaminen eteni myotaillen kasi- ja kuvakasikirjoitusta, vain kuvausjarjestys muuttui,
koska kuvaukset aloitettiin sisaltd ulkokuvauksien sijaan. Toimeksiantaja oli videon
suunnitteluvaiheessa viela sitd mielta, ettd haluaisi nayttaa kasvojaan videolla mahdollisimman
vahan. Kuvauksien edetessa han kuitenkin pyorsi paatoksensa. Ennen kuvauksien lopettamista
kaytiin kasikirjoitus vield kertaalleen lapi toimeksiantajan kanssa tarkistaen, etta kaikki suunnitellut

otokset tulivat kuvattua.
5.3 Esittelyvideon editointi

Videon loppueditointiin kaytettin Adoben Premiere Pro CC 2017 -ohjelmistoa, joka oli tekijalle
ennestaan tuttu opintojen ohella. Tekijalla itsellaan ei ollut kaytossaan sopivia ohjelmistoresursseja
tyon suorittamiseen, joten tyota valmisteltin Teuvo Pakkalan kadun kampuksen Hypla-tyotilassa.
Tyo aloitettiin lataamalla kameroista videot tietokoneelle ja muistitikulle. Ladatut videot jarjesteltiin
kansioihin tydhon kaytettyjen kameroiden mukaan (katso kuvio 9). Taman vaiheen jalkeen jokainen
video katsottiin lapi ja onnistuneiden videoiden numerot kirjattiin paperille. Samalla videoista

kirjattiin ylos tarpeellisia ja lyhyita huomioita esimerkiksi videon alun ollessa parempi kuin lopun.

(| = | Kaikki videot
Home Share View

<« v » KINGSTON (D:) » Heinin » Opinndytetyd » Esittelyvideo » Kaikki videot
MName Date modified Type
7 Quick access
Canen File folder
[ This PC GoPro File folder
Sony File folder

- KINGSTON (D:)

¥ Metwork

KUVIO 9. Ladattujen videoiden kansiojarjestys

Videon editointi aloitettiin luomalla uusi pohja Premiere Pro CC -ohjelmistoon. Luotuun pohjaan
siirrettiin valmiiksi valitut videoleikkeet. Siirrettavat leikkeet jarjesteltiin kansioihin, jotta videon
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runkoa olisi helpompi l&htea rakentamaan (katso kuvio 10). Taman jalkeen videoleikkeet aseteltiin
mieleiseen jarjestykseen videon runkoon. Tassa tapauksessa rungon rakentaminen eteni
kasikirjoituksen mukaisesti, eli alkutekstien jalkeen tulivat ulkona kuvatut otokset. Videon edetessa

siirryttiin ulkoa sisatiloihin hierontaotoksien pariin ja lopulta lopputeksteihin.

Project: Esittelyvideo

KUVIO 10. Leikkeiden jasentely Premiere Pro CC -ohjelmistossa

Seuraavassa vaiheessa leikkeet leikattin sopivan mittaisiksi. Tama tydvaihe vaati aikaa ja
karsivallisyytta, koska tdssa vaiheessa videosta pyrittin rakentamaan toimiva kokonaisuus.
Kyseinen vaihe ratkaisi myds videon lopullisen keston, joten leikkaaminen oli yksi tarkeimmista
tydvaiheista. Toimeksiantajan toiveisiin kuului, ettd esittelyvideosta tulisi alle kahden minuutin

kestoinen. Tama otettiin huomioon leikkausvaiheessa, jotta videon kesto ei ylittaisi sovittua pituutta.

Videoleikkeiden leikkaamisen jalkeen videoon lisattin valmiiksi suunnitellut kuvatekstit.
Kuvateksteja lisattaessa oli huolehdittava, ettd osoite, puhelinnumero, kaytetyt ammattitermit ja
muut sanavalinnat olivat kirjoitettu oikein. Taman jalkeen videoon lisattiin siirtymaefektit leikkeisiin
ja kuvateksteihin. Toimeksiantajan toivoessa videosta mahdollisimman yksinkertaista ja selkeaa,
poissuljettiin erikoisimmat ja nayttavimmat efektit. Tassé tydssa kéytettin padsaantoisesti neljaa

eri efektia.

Videon yhtendisen kokonaisuuden takaamiseksi oli syytd tarkastella myds leikkeiden
varimaailmoja ja valotuksia. Tassa tapauksessa ulkona kuvattuihin otoksiin joutui tekemaan

varikorjauksia pilvisen saan vuoksi. Valotuksen tasapainottamisen jalkeen ulkona kuvatut otokset
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olivat yleisilmeeltaan valoisampia (katso kuvio 11). Taman jalkeen videoon lisattiin toimeksiantajan
valitsema taustamusiikki. Kappale sovitettin videoon ja sen muokkaamiseen kaytettin Audio
Effects -toimintoja, joilla voitiin sdadella kappaleen alkamista ja paattymista. Tassa tydssa kaytettiin
yhta taustakappaletta, joka oli lahtdisin Bensound.com -sivustolta. Valittu kappale oli ilmainen,
mutta kappaleen kayttoon liittyi ehto. Ehdon mukaan kappaleen alkupera ja nimi oli julkaistava

videon yhteydessa.

| Jilkeen:

KUVIO 11. Valotuksen tasapainottamisen lopputulos

Hienosaadon ja viimeistelyn jalkeen video oli valmis siirrettdvaksi lopulliseen julkaisumuotoon.
Tassa tyossa valmis video paadyttiin siirtdmaan tiedostomuotoon H.264-videostandardi. Tata
tiedostomuotoa suositeltiin kaytettavaksi Facebookin mainostajan ohje- ja tukikeskuksen -sivuilla.
Valmistunut esittelyvideo luovutettiin toimeksiantajan kayttoon lahettamalla tiedosto Google Driven

kautta.

28



6 YHTEENVETO

Opinnaytetyon tarkoituksena oli suunnitella ja toteuttaa esittelyvideo, jonka kasikirjoitus oli
kirjoitettu yhdessa toimeksiantajan kanssa. Kasikirjoituksessa otettiin huomioon toimeksiantajan
asettamat tavoitteet ja toiveet. Tavoitteena oli tehda yritykselle edukseen oleva esittelyvideo, joka
kertoisi lyhyen ja nykyaikaisen tietopaketin yrityksen toiminnasta uusille seka vanhoille asiakkaille.
Toimeksiantajan toiveisiin kuului, etta esittelyvideolla esiintyisi yrityksen liikemerkki, sijainti, eri

palvelumuodot, toimitilat seka pihaymparisto.

Videon kuvauspaiva eteni kasikirjoituksen mukaan sen vaiheita noudattaen. Ainoastaan
kuvausjarjestys muuttui niin, etta ensin kuvattiin sisalla toimitilat seka hierontaotokset ja sen jalkeen
siirryttiin kuvaamaan ulos. Poikkeuksia kasikirjoitukseen tehtiin vasta videon editointivaiheessa,
jolloin siihen tuli muutoksia ja kohtauksia jatettin pois tai korjattiin toisella yhdessa sovitulla
ratkaisulla. Tekija raportoi videon edistymisesta suoraan toimeksiantajalle ja pyysi mahdollisia

muutos- ja parannusehdotuksia videoon liittyen.

Toimeksiantaja toivoi, ettd esittelyvideo tulisi olemaan olemukseltaan mahdollisimman
yksinkertainen ja asiallinen, mutta samalla rento. Tama loisi asiakkaille asiantuntevan, mutta
ystavallisen vaikutelman yrityksestad ja mahdollistaisi asiakkaan siirtymisen kayttamaan yrityksen
tarjoamia palveluita. Toimeksiantaja mainitsi myds, etta uskoo videon lisddvan asiakaskuntaa ja
tuovan uudenlaista nakyvyyttd varsinkin sosiaalisessa mediassa. Esittelyvideoon valittiin
luonteeltaan iloinen ja meneva taustakappale, joka lisasi videoon positiivista ja rentoa vaikutelmaa.
Yksinkertaisuutta ja asiallisuutta pyrittin luomaan selkeilld kuvateksteilla ja ndyttavyydeltdan
hillityilla siirtymaefekteilla. Kuvatekstien luettavuuteen haluttiin myos kiinnittd@ huomiota lisaamalla
niihin sopivan pituinen viive. Taten hitaammin lukeva ihminen pystyy hahmottamaan kuvatekstin

sisallon paremmin.

Esittelyvideo alkaa yrityksen liikemerkilla, jonka jalkeen kuvataan ulkona pihatie, polku yrityksen
sisaankaynnille ja yrittajan tervetulotoivotukset suomeksi ja ruotsiksi. Yrityksen sijainnin
tarkentamiseen ja korostamiseen oli aluksi suunniteltu kartta-animaatiota, jossa vaikea sijainti
hahmottuisi paremmin asiakkaille. Kuitenkin tama animaatio jatettiin kokonaan pois ja vastaavasti
sijainti kerrotaan alussa kuvatekstin avulla. Ratkaisu vaikutti yksinkertaisemmalta ja videon
luonteeseen paremmin sulautuvalta. Ulkokuvauksissa kaytettiin kuvakokoina yleiskuvaa ja suurta
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kokokuvaa, jotta yrityksen pihaymparistd nékyisi mahdollisimman laajasti. Liséksi otoksiin kaytettiin

likesuuntana panorointia, joka lisasi otoksiin kuva-alan laajuutta ja vaihtelevuutta.

Ulkokuvauksien jalkeen video siirtyy kuvaamaan toimitilaa sisélle. Sisatiloissa kuvakokoina toimivat
parhaiten kokokuva ja suuri puolikuva. Otoksissa kaytettiin likesuuntina tilttausta ja panorointia,
jotta koko toimitila nakyisi kokonaisuudessaan. Kuvatekstien avulla videossa kerrotaan yrityksen
tarjoamista palveluista ja palveluiden hinnoittelusta. Lisaksi kuvateksteissa pyydetaan ottamaan
yhteytta soittamalla tai hakeutumaan yrityksen Facebook-sivulle, jossa on tarkemmat tiedot
hintoihin liittyen. Hierontaan kaytettavien aineiden kuvaaminen jatettin videosta pois
toimeksiantajan pyynndsta. Tahan syyna oli se, ettei purkeissa ollut jaljella etiketteja iimaisemaan
tuotteiden sisaltoa. Tama olisi vaikuttanut epailyttavalta ja epamaaraiselta asiakkaiden silmissa ja

vahentanyt videolla valittyvaa asiantuntevuutta.

Seuraavaksi videossa naytetaan hierontapatkia. Hierontojen jarjestys eteni kasikirjoituksen
mukaisesti, eli ensimmaisena klassinen hieronta, urheiluhieronta, jasenkorjaus ja lopuksi
vauvahieronta. Hierontaotoksia kuvatessa kaytettiin vaihtelevasti kuvakokoina kokokuvaa, suurta
puolikuvaa, puolikuvaa ja puolilahikuvaa. Nain ollen hierontaliikkeitd voitiin havainnollistaa
tarpeeksi tarkasti ja vaihtelevasti. Lahikuvaa ja erikoislahikuvaa ei koettu tarpeelliseksi tassa

videossa, koska ne olisivat olleet liian intensiivisia videon luonteeseen nahden.

Videon loppuun ilmestyy loppuruutu, jossa toivotetaan asiakkaat tervetulleeksi suomeksi ja
ruotsiksi. Taman lisaksi ruudussa kehotetaan soittamaan ja varaamaan oma aika. Esilla on myos
yrityksen puhelinnumero, tarkempi osoite, maininta Facebook-sivusta ja videossa kaytetyn
taustamusiikin tiedot. Toimeksiantajan toiveen perusteella videon kesto ei saanut ylittaa kahta
minuuttia. Valmiin videon kokonaiskesto noudatti tata toivetta ja oli kestoltaan 1 minuutti 58

sekuntia.

Edella mainitun perusteella voi todeta tassa kohtaa, ettd opinndytetydn tuotos, eli valmistunut
esittelyvideo on edennyt laaditun kasikirjoituksen mukaisesti ja tayttanyt hyvin toimeksiantajan
asettamat tavoitteet ja toiveet videoon liittyen. Esittelyvideo antaa hierontapalveluita kayttaville

asiakkaille hyvan kokonaiskuvan yrityksesta ja sen toiminnasta.
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7 POHDINTA

Opinnaytetyoni aihe valikoitui oman mielenkiinnon ja toimeksiantajan tekeman tarve-ehdotuksen
pohjalle. Tyon tarkoituksena oli suunnitella ja toteuttaa toimeksiantajalle asiakkaita informoiva
esittelyvideo, jota han voisi kayttaa jatkossa yrityksensa mainostamiseen sosiaalisessa mediassa.
Toiminnallinen ja kaytannonlaheinen opinndytetyd antoi minulle mahdollisuuden kehittaa omia
taitojani ja tietdmystani, soveltaa jo valmiiksi opittua sekd oppia lisaa asioita
videokuvaamisprojektiin liittyen. Yhteisty0o toimeksiantajan kanssa kehitti myds hyodyllisia
yhteistyotaitoja tulevaa tydelam@a varten. Minulla on ennestdan kokemusta vastaavanlaisista
videoprojekteista vain eri tytiimien kanssa, joten itsendinen tyoskentely projektin alusta loppuun

asti tuli uutena asiana.

Tyon alkuvaiheessa laadittiin suunnitelma, joka sisalsi myds aikataulun opinnaytetyon eri vaiheille.
Tama aikataulu ei kuitenkaan pitanyt, vaan tyo valmistui myohemmin suunnitellusta. Jalkeenpain
ajateltuna aikataulun noudattamista olisi voinut edesauttaa laatimalla tarkan paivamaaran
esimerkiksi esittelyvideon valmistumisesta toimeksiantajan kanssa. Nain ollen tyon edistamiseen
olisi riittanyt enemman tyoskentelymotivaatiota ja tyo olisi voinut valmistua aikaisemmin. Tyon
haasteeksi muodostui my0s aihealueen rajaaminen, silla videokuvaamiseen liittyvaa materiaalia

on olemassa huomattavasti kattavammin, mita tama opinnaytetyoraportti sisaltaa.

Ennen opinnaytetyoni aloittamista halusin tutustua aiheeseen kattavasti muun muassa
lahdekirjallisuuden avulla.  Henkilokohtaisesti  koin  kirjallisen lahdemateriaalin  olevan
lahdekriittisyydeltdan luotettavaa. Samalla tiedonhakutaitoni sai tarvittavaa kehitysta.
Videokuvaamisen perusteisiin tutustuessa huomasin tietdvani aiheesta suppeammin kuin alkuun
oletin. Siksi oli tarkedd perehtya asiaan kokonaan ja opetella uudet asiat kaytannossa. Téata
edesauttoi muun muassa videokameroiden ja muiden lisalaitteiden kayton opettelu etukéteen

ennen kuvauspaivan suorittamista.

Esittelyvideon kasikirjoitus laadittin yhdessa toimeksiantajan kanssa. Ennen kasikirjoituksen
laadintaa tutustuin kasikirjoittamiseen kayttamieni lahteiden avulla. Videon kuvaaminen suoritettiin
toimeksiantajan kanssa valmiiksi sovittuna ajankohtana, eli tdssa tapauksessa yhden paivan
aikana. Kuvausmateriaalia kertyi odotettua enemman, koska joitakin otoksia jouduttiin kuvaamaan
useampaan kertaan. Tama puolestaan monipuolisti editointivaihetta, koska valinnanvaraa otoksien
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valilla oli enemman. Kuvauspaivana kuvausolosuhteet eivat olleet suotuisat, koska tihea lumisade
hairitsi ulkokuvauksia. Ulkokuvaaminen talvella tuotti siis omat haasteensa, joten myohempia
kuvausprojekteja suunnitellessa kannattaa huomioida kuvauspaivan saatila ja siirtaa tarvittaessa
kuvauksia toiselle paivalle. Tassa tapauksessa kuvauspaivan siirtaminen ei tullut kysymykseen,

koska kuvausmatka kohteeseen oli huomattavan pitka.

Yhteistydomme toimeksiantajan kanssa toimi koko projektin aikana sujuvasti iiman ylimaaraisia
vaarinkasityksia. Yhteydenpito hoitui puhelimen ja sosiaalisen median valityksella. Olin valmis
ottamaan toimeksiantajalta palautetta ja parannusehdotuksia tydstaessani videota ja tehdessani
siihen muutoksia. Toimeksiantajan aito kiinnostus valmistuvaan videoon ja nopea vastausreagointi

lis&si tyonteon mielekkyytta.

Min& ja toimeksiantajani olimme molemmat tyytyvaisia valmistuneeseen esittelyvideoon. Taten
opinnaytetyolleni asetettu tavoite on saavutettu ja tulokseksi on saatu molempia ty6hon
osallistuneita osapuolia miellyttdva lopputulos. Toimeksiantaja julkaisi videon sosiaaliseen
mediaan, eli tassa tapauksessa yrityksensa Facebook-sivulle. Julkaisun myota han kokee videon
vaikuttaneen positiivisesti yrityksensa toimintaan ja sen tunnettavuuteen. Myos yrityksen asiakkaat

ovat kehuneet videon sisaltoa hyodylliseksi.

Jatkosuunnitelmana olemme suunnitelleet toimeksiantajan kanssa kuvattavaksi esittelyvideoon
uudet ulkokuvausotokset keskikesan aikana. Nain ollen videolla nakyva talvinen pihaymparisto saa
uudenlaisen seka varikkaamman ilmeen. Uudet otokset lisataan entisten videoleikkeiden paalle

kayttamalla videoeditointiohjelmaa.
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