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l.Johdanto

Tassa kappaleessa esitellaan tyonkuvaus ja projektin tavoitteet. Projektin tyyppi ja sen
vaiheet maéritellaan. Tutuksi tulevat my6s Kuopio-shop ja tyénkohde.
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1.1 Ty6onkuvaus

Opinnaytety6n aiheena on pakkausten
suunnittelu Kuopion uudistuneen brandin
mukaisesti.

Ty6n tarkoituksena on luoda pieni sarja
tuotepakkausideoita Kuopion kaupungille uuden
brandi-ilmeen mukaisesti.

Kuopion kaupungilla ei ole viela kehitettyja
pakkauksia olemassa oleville tuotteille, joten
kyseessa on uusi aihealue. Tahan asti suunniteltuna
on tuotelappu ja paperikassi.

Kyseessa on pakkausmuotoiluideoiden kehittamisty6.
Lopputuloksena on sarja ideoita, joita esittelen
asiakkaalle seka projektin aikana etté lopulliset
versiot projektin paattyessa. Pakkauksia kaytetdan
annettaessa Kuopio-shopin tuotteita liikelahjoina.
Tasté valikoimasta olen rajannut pakattavaksi
kohteeksi jo valmiina olevat Kuopio-shopin tuotteet,
vihkon ja kynan. Otan pohtiessani huomioon myo6s
sen, miten kyseiset ideat taipuisivat toisille tuotteille.

En tule valmistamaan prototyyppeja, mutta teen
tuotekuvia 3D-mallinnusta ja kuvanmuokkauksia
hyvéksi kéyttéden. Projektiin kuuluu tiedonhakua,
varsinkin projektin alussa liittyen projektin
paateemoihin, ja projektin mukana tarkeiksi nouseviin
vaiheisiin. lIdeointiin liittyy myds benchmarkingia
olemassa olevista vastaavista ratkaisuista.

Esittelen kuvittamiani ideoitani asiakkaalle,
joista teen jalostustettuina 3D-mallinnoksia ja

kuvanmuokkauksia. Alustavasti opinnaytetyon aikana
ei tehda fyysisia prototyyppeja. Lopullisena tuloksena
esitdn sarjan tuotepakkausideoita. Lapi projektin
kirjoitan ja péaivitan opinndytetydn raporttia.

Opinnaytety6 antaa asiakkaalle uusia ideoita
pakkausmuotoiluun ja se tuo lisda nayttavyytta
annettaviin liikelahjoihin. Taméan liséksi se on
konkreettisena osana uudistunutta brandid. Projektilla
on potentiaalia olla nakyva, silla se tapahtuu kunnan
tasolla. Se antaa myds minulle hyvan tydreferenssin
ja kokemusta minulle kiinnostavasta aiheesta.



1.2. Kuopio shop ja Tydnkohde

Kuopio-shopilla on Kuopion uuden brandin mukaisia
tuotteita, kuten sateenvarjoja, t-paitoja ja pinssejéa.
Naista saa hyvaa referenssia myos pakkauksien
suunnitteluun, silla niista nakyy konkreettisesti, miten
brandi ilmenee tuotteissa.
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2. Tietoperusta

Kappaleeseen siséltyvat termien avaus, kaupunkibréndiin perehtyminen ja Kuopion
uudistuneen brandin ohjeiston esittely. Taman liséksi tutustutaan pakkausmuotoilun
ulottovuuksiin ja niiden vaikutuksesta projektiin, kuten mydés graafisiin ja rakenteellisiin
pakkauselementteihin.




2.1. Teoria

Brandi on kohteen ymparille muodostunut
maine. Voidaan kuvailla tiivistelmana palvelun
tai tuotteen siséllosta tai identiteetista.
(Suomen mediaopas) Se on imagon ja maineen
yhdistelm4, joka tuo lisaarvoa (brandnews).
Siihen voivat kuulua esimerkiksi nimi, logo ja
mielikuvat, mutta taman lisaksi siihen liittyy
kohderyhman tunnistaminen ja hyvan tarinan
luominen ja sen onnistunut kiteyttaminen
(Torméla, 2016).

Brandi-identiteetti on yrityskeskeinen,
yrityksen oma identiteetti, minka se haluaa
ilmaista eteenpdin asiakkaille (Lindberg-Repo
2005, 67-68).

Brandi-imago on kuluttajakeskeinen kuva joka
asiakkaille on syntynyt yrityksesta. (Lindberg-
Repo 2005, 67).

Imago on strategisesti paatetty kuva, minkéa
yritys tai henkild haluaa valittad muille. Tama
voidaan kertoa suoraan lupausten ja sloganin
kautta. (Peltomaa, 2018)

Markkinointi on toimenpiteita, joilla pyritaan
vaikuttamaan asiakkaan ostospaatdokseen, seka
tuotteen ettd palvelujen puolella. Tata ohjaa
vahvasti Asiakastyytyvaisyys, joka on myds
markkinoinnin onnistumisen. (yritystoiminta,
tieto.osaavayrittaja.fi)

Konseptisuunnittelu on teoriatasolla oleva
alkuvaihe, joka antaa pohjaa mydhemmalle
suunnitteluprosessille. Siihen liittyy esimerkiksi
kohderyhman tarpeiden ja toiveiden
huomioonottamista sek& skenaarioiden
miettimista. (Maenpéaa, 2009)

Benchmarking on tuotteiden
vertailukehittamista, vastaavanlaisten, jo
olemassa olevien tuotteiden tutkimista (Tolonen,
2016).

Mock up on esimerkiksi ndyte tai mallikappale
josta nakyvat formaatti, sisélto ja asettelu.
Kaytetdan mm. lehtien sivujen layouttien
esittelyssa, nettisivujen suunnittelussa tai
pakkausmuotoilun puolella. (Merriam Webster)

Rendaus (eng. rendering) on kuvan
luominen kolmiuloitteisesta mallinnuksesta,
josta néakyvat sen varit ja materiaalit. Myos
kappaleen ymparistd voi olla osana rendausta.
Tassa projektissa kaytetaan 3D-mallintamiseen
Solidworks-ohjelmaa, ja lopullinen
rendaaminen tapahtuu Keyshot-ohjelmalla.

Kuopion/metsaa talvella
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2.2. Kaupunkien brandays ja viestinta

Koska projekti tehddan Kuopion kaupungille,
siind nousee vahvasti esille kaupungin oman
brandiuudistuksen liséksi yleisesti kaupungin
bréandays ja viestinta kunnan tasolla.

Yritysten tavoin myds kunnilla ja kaupungeilla

on noussut tarve erottautua ja tavoittaa yha
enemman ihmisia. Kunnat Kilpailevat tydpaikoista,
investoinneista seka osaavasta tydvoimasta, joilla
on tarked merkitys talouden yllapitamisessa.
Kunnat ja kaupungit tarvitsevat vetovoimaa naiden
tavoittamiseen. (Rainisto 2004, 32, 44, 49)

Kaupunginhallituksen poytakirjassa 25.09.2017
Kuopion kaupunki korostaa asukkaille kohdennetun
viestinnan ja markkinoinnin tarkeyttd imagon ja
maineen kannalta, ja pyrkii tunnistettavuuteen
yhtenevaisyyden kautta ndiden aihepiirien kautta
(Kaupunginhallitus Poytakirja 25.09.2017/Pykéala
114).

Muun muassa kulttuurin ja paikan hengen ohella
myo6s brandi ja sen luomat mielikuvat kuuluvat
Rainiston luettelemiin paikkakuntien

myo6s tukee elinvoimaisuuden lisaksi myds
paikkakunnan houkuttelevuutta, joka parhaassa
skenaariossa tarkoittaa uusia asukkaita, yrityksia,
matkailijoita ja investointeja. Sisdistd merkitysta
ei tule mydskaan vaheksya, silla kunnan brandays
vaikuttaa oleellisesti myds ilmapiiriin, varsinkin
tekojen kautta. (Alenius 2017, 32-34)

Kaupungin tai kunnan brandia voidaan myds
verrata yrityksen tai tuotemerkin brandiin.
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Yritykseen verrattuna paikkamarkkinointi on usein
monialaisempi, silla siihen liittyy vahvasti sosiaalinen
aspekti, jota ei voida varastoida tai hinnoitella. Toisin

“Vahva brandi on kaupungin tarkein
kilpailuetu. Se on ainutlaatuista
aineetonta omaisuutta, jota kukaan
ei voi kopioida.”

-Ote Kuopion brandikirjasta 2018

kuin yritys, kunta on julkinen organisaatio ja néin
voittoa tavoittelematon. Yritykselle ja sen tarjoamille
tuotteille tai palveluille voidaan myds helpommin
maaritella kohderyhma, kun taas paikkakunnan
markkinointi koskee erilaisia ryhmia, joilla voi olla
vastakkaisia tavoitteita. Tama puolestaan vaikuttaa
myo6s markkinoinnissa kaytettyjen jakelukanavien
kayttoon ja markkinoiden analysoimiseen. (Rainisto
2004, 9-10, 55-57)

Kirjassa Kaupungin imago Virtanen P. V. luettelee
kaupunkeja eristaviksi tekijoiksi muun muassa

sen syntytavan ja ian, sijainnin luontosuhteineen

ja kulttuurin. Muita tekijoita ovat vakiluku ja
kaupungin suuruus, tiiviys ja arkkitehtuuri. Joidenkin
kaupunkien mielikuva tiivistyy yhteen maamerkkiin,
kuten Pariisi ja Eiffel-torni tai Ké6penhamina ja

Pieni merenneitopatsas. Nama nahtavyydet toimivat
identiteettisymboleina kaupungeilleen. Historiallisesta
nakokulmasta osa kaupungeista ovat myo6s tunnettuja
tapahtumista tai aikakausista. ltaliassa sijaitseva
Firenze on renesanssikaupunki ja Kreikassa sijaitseva
Ateena on antiikin demokratian ja filosofien kaupunki.
(Virtanen, 1998, 19-40)
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“Taalla inspiraatio
on luonnonvoima”

2.3. Kuopion kaupungin
brandiuudistus

Alueen kattobrandin kehitysta laitettiin alulle vuonna
2011 lahtotilanneanalyysin kautta, johon kuuluisi
imagon lisaksi matkailu, opiskelijarekrytointi ja
osaajarekrytointi. Lopputavoitteena oli mielikuvan
ja houkuttavuuden parantaminen Kuopio-keskeisen
markkinoinnin kautta. (Kuopion kaupunki)

Seuraavan kuuden vuoden aikana brandistrategia
eteni, Kuopio-Tahko syntyi ja Kuopio convention
Bureau, kokou- ja kongressimatkailumarkkinointi
sai alkunsa. Vuonna 2016 alkoi brandistrategian
lopullinen muovaaminen. Vuoden 2018 vaihteessa
uusi brandi-ilme otetaan kaytt6on eri osa-alueilla
pikkuhiljaa, ja joiltain osin muutamat elementit ovat
tulleet jo kayttoon (Soininen, 2017).

Grafiikoissa kaytetaan kehysta, johon sisaltyy
avainsana kuten inspiraatio, kasvu tai ilo, kuten
oikeanpuoleisessa esimerkissa sana kutsu. Kehyksen
voi yhdistda kuvaan tai esimerkissa nakyvaan
kuvitukseen. Nait elementteja hyddynnetaan

myos erillisind kuvituksina elamaittamassa
markkinointimateriaaleja. Tatad ohjeistossa
maéaariteltya kuvitustyylia hyddynnan myos
pakkausmuotoilun grafiikoissa.

Muutoksien myé6ta Kuopio on parantanut sijoitustaan
kuntien imago 2017 -tutkimuksessa, joka kuntien
elinkeinoelamiin liittyviin mielipiteisiin. Mainittavina
sijoituksina ovat markkinoinnin sijoittautuminen
kolmanneksi. Positiiviseksi asioiksi miellettiin muun
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muassa dynaaminen ilme, kasvava kehitys ja hyvat
asuinolosuhteet. (Kuopion kaupunki, 2017)




Kaytossa olevien kehysvariaatioiden lisaksi brandiin
kuuluvat olennaisesti kolme fonttia: U8, Effra ja
vaihtoehtoinen Verdana.

U8 on paéafontti, kuten myds kehyksissa nakyvéa
fontti. Effra-fontti on sisalté- ja nettisivuilla
kaytetty fontti. Molemmat naistd ovat kéytossa
markkinointimateriaaleissa. Verdana on
vaihtoehtoisfontti, mikali lisenssoityja fontteja ei
ole kaytdssa. (Kuopion kaupungin harjoittelijan
perehdytysmateriaali, 2017)

Kuopion aiempi slogan “lupa innostua” muotoutui
taysin uuteen formaattiin “T&alla inspiraatio on
luonnonvoima” joka k&antyy englanniksi “Here
inspiration is force of nature”. Sloganin takana on
ajatus, etta Kuopiossa olevat piirteet, vahvuudet

ja “savolainen spiritti” ovat kuin luonnonvoimia,
jotka osaltaan kuljettavat aluetta eteenpéin. Ne
ovat isompia voimia, jotka kuvastavat minkalaista
Kuopiossa on elaa ja mikéa tekee siitd omanlaisensa.
(Soininen, 2017)

Tama slogan valjastuu brandin omiksi karkiviesteiksi,
joissa sana inspiraatio korvataan toisella sanalla.

Naista on eri variaatioita eri kayttotarkoituksiin
kuten esimerkiksi vetovoimaisuuteen tehtaava

“Here Inspiration is
a force of nature”

“tdalla yhteisty6 on luonnonvoima” ja matkailuun
puoleen kdantyva “taalla seikkailu on luonnonvoima”.
Karkiviesti voidaan muotoilla markkinointiviestinnassa
myos siten, etté loppuosa liitetdan asiayhtydeltéd
sopivaan, kehottavaan etuosaan. “Koti on sielld missa
leikki on luonnonvoima”. (brandikirja 2018)

P&avareina toimivat punainen (koodi), miké& oli
kdytdssa myos aiemman bréandi-ilmeen kanssa,
Sininen (R41G35B188) ja musta (ROGOBO0), punainen
(R255GO0B0) ja keltainen (R255G255B0). Julkaisuissa
on useasti valittu yksi eloisa korostusvari, joka

voi nakya esimerkiksi kehyksessa ja sloganissa tai
esitteissa korostomassa osiota.

Uudistuneen logon ohella myés | love Kuopio - nappi
ja business Kuopio logo paivitettiin uuden brandin
mukaisiksi.

Taman opinndytetydn raportin pohja on tehty Kuopion
brandin hengessa.
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KUOPIO

kuva 15: Kuopion uusittu logo
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kuva 16: Uudistunut | love Kuopio - nappi
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2.5. Mista Kuopio on
tunnettu?

“Kuopio on paikka, jossa on
oivallettu elamasta jotakin.”
-Ote hissipuheesta, Kuopion brandikirja 2018

Kuopio on vuonna 1775 perustettu kaupunki
Pohjois-Savossa. Suomessa se on yhdeksanneksi
suurin kaupunki. (Kuopion kaupunki)

Kuopio korostaa ympéaroivan luonnon
olennaisena osana omaa vetovoimaisuuttaan
ja tunnettavuuden tekijoista. Iso osa
kaupungista on metsan peitossa tai jarvien
ympéaroimaéd. Taman lisaksi Kuopiosta I6ytyy
osaamista valtakunnallisesti muun muassa
hyvinvoinnin ja terveysteknologian osalta. Se
on yliopistokaupunki, joka vetda kaupunkiin
opiskelijoita ja lisad osaamista.

Kuopioon liittyy vahvasti myds kuopiolaiset ja
erityten savolaisuus. Paikoista nousee esiin Puijo
ja keskustan tori (Kuopion bréndikirja 2018).
Kirjassaan Kaupungin imago P. V. Virtanen
luettelee Kuopion tunnettujen asioiden joukossa
aiempien kohteiden lisédksi myds henkil6ita jotka
yleensa liitetadn kaupunkiin; Minna Canth, J.W.
Snellman ja Hannes Kolehmainen. (172)




2.6. Pakkausmuotoilun ulottovuudet

Tarkoitus

Pakkauksien tarkoitus on ensisijaisesti suojata
tuotetta, esimerkiksi rikkoutumiselta tai lampdétilan
vaihteluilta ja silla pystytdan sailyttamaan tuotteen
ominaisuudet. Joskus pakkaus suojaa ymparistoa ja
kayttajaa tuotteelta tai parantaa kayton turvallisuutta
ja hygieniaa. (Jarvi-Kaaridinen & Ollila 2007, 11-12)

Pakkaukset ovat myds osana jakelujarjestelmas, ja
voivat hyvin suunniteltuina sdastad kustannuksissa
kuljetuksen, varastoinnin ettd myymalan puolella.
Pakkauksissa olevat sinetit takaavat, ettei tuotetta ole
avattu ennen ostamista. (Kultanen, 2018) Pakkausta
voidaan kayttaa myds tuotteen sailyttamiseen oston
jalkeen ja joskus se voi jopa vahvistaa tuotteen
kayttomukavuutta. (Jarvi-Kaariainen & Ollila, 2007,
12)

Tassa projektissa pakkauksia kaytetaan silloin kun
Kuopio-shopin tuotteita annetaan liikelahjoina.
Halusin myo6s miettia sita, etta voisiko pakkaus
toimia miltei osana tuotetta ja pysya kaytossa sen
vastaanottamisen jalkeen.

‘S/A Vaatimuksia

Vaatimuksiin vaikuttavat pakattavien tuotteiden
lisdksi niiden kuljetusmatkat ja -tavat, kuten myoés
ymparisto ja lainsdadantd (Jarvi-Kaaridinen & Ollila
2007, 11, 232, 252-253). Pakkauksia suunnitellessa
pitaéd kiinnittda huomiota myo6s tuotteen elinkaareen
(Kultanen, 2018). Suunnittelussa voidaan ottaa
huomioon ekologisuus eli kierratettavyys ja
hyddynnettavyys my6hemmin energiana (Jarvi-
K&ariainen & Ollila 2007, 12).

Alunperin haastavuutta projektiin tuo sen avoimuus
ja eraénlainen laajuus tuo omat haasteensa ja
riskinsé suunnitteluun. Brandiuudistuksen jalkeinen
tuotevalikoima ei ole viel& iso.

Taman haastavuuden minimoiseksi kohde on
rajoitettu kahteen tuotteeseen: kynaan ja vihkoon.
Vaatimuksena sille on helppo avattavuus, tuotteiden
suojaus ja pitaminen yhdessa. Paafunktiona on

silti tuoda lisdarvoa liikelahjoihin korostaen brandi-
ilmetta.

Ekologisuus voidaan ottaa huomioon mietittdessa

tulevaisuudessa mahdollisten kaytettavien
materiaalien valintaa.
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Mahdollisuuksia

Pakkaus voi tuoda tuotteelle lisaarvoa. Se viestii
tuotteen laadusta ja toimii eraanlaisena “yrityksen
kayntikorttina” osana yrityksen luomaa kuvaa (Jarvi-
Kaariainen & Ollila 2007, 9). Pakkauksen ulkopintaan
liittyvat myos pakkausmerkinnat; seka pakolliset etta
vapaaehtoiset merkinnat (Kultanen, 2018), mihin

sulautuu myds graafinen ilme. Hyvin suunniteltuna
se viestii tuotteesta, kertoo kaytosta ja markkinoi
yritysta (Jarvi-Kaariainen & Ollila 2007, 12).

Pakkaus voi toimia myds osana
kokemusmarkkinointia, jossa tavoitteena on hallita
asiakkaan kokemusta tuotteesta, silla se on osa
tuotteen olemusta. Tuotteeseen voidaan luoda
kokemuksellisesti uusia kokemuksia muunmuassa
aistien, tunteiden ja ajatusten herattelyn kautta.
(Lindberg-Repo 2005, 155-156). Pakkaus ei puhuttele
ainoastaan ulkonadlldaan vaan esimerkiksi myas silla,
milta materiaali tuntuu kasissa ja milta pakkauksen
avaaminen kuulostaa. (Jarvi-Kaariainen & Ollila 2007,
38-39)
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Kaavio 1: Mukautettu Kaavio Pakkausviestinnan muodostavista elementeista ja

viestintdan vaikuttavista tekijoistd - Elina Rusko (Kehittyva Elintarvike 4/11)

2.7. Pakkausviestinnan
elementit

Pakkausviestintd on kokonaisuus, mihin kuuluvat
elementit voidaan luetella joko graafisiin tai
rakenteellisiin elementteihin. Graafisiin elementteihin
lukeutuvat esimerkiksi pakkauksen kuvat, logot,

varit ja kaytetty typografia, kun taas rakenteelliset
elementit koskevat enemman pakkaukseen kaytettyja
materiaaleja, sen kokoa ja fyysistd muotoilua.
(Rusko, 2011)

Pakkaus viestii enemmaéan kuin siséltavasta tuotteesta;
se kertoo myo6s valmistajasta ja kayttajasta.

Graafiset elementit

Varit ovat osana laatumielikuvan rakennuksessa,

ja se on elementeista hallitsevin (Lallukka,

2017). Esimerkiksi musta liitetaan laatuun ja
hienostuneisuuteen, sininen viestii rauhallisuutta,
luonnonlaheinen vihreéa yhdistetdan ekotuotteisiin,
oranssia kaytetdan usein edullisuuden yhteydessé ja
valkoinen symboloi puhtautta, miksi se onkin usein
kaytetty ihonhoitotuotteissa (Forsberg, 2013).

Kontrasti tarkoittaa elementtien valilla olevaa
vastakohtaisuutta tai erilaisuutta. Se voi nakya
varien valinnassa, fontin yhdistelyssa tai tekstuurien
vaihtelussa. Kontrastia voidaan kayttad huomion
vangitsemiseen tiettyyn kohteeseen ja asioiden
korostamiseen. (Farley, 2009)

Kuvalla on iso merkitys viestinnéssa. Se konkretisoi
monimutkaisia asioita ja luo mielikuvia. (Nelimarkka,
2017) Véarien kanssa se herattdéd huomiota ja tuo
nakyvyytta (Nelimarkka, 2017).




Symbolit ja logot nostavat tarkeitd kohtia
pakkauksesta, jotta asiakas voi nahdéa ne
ensisilmaykselld. Symbolit voivat kertoa esimerkiksi
kayttbohjeista tai viitata arvoihin, sisaltoon ja
valmistukseen; Avainlippu merkitsee Suomessa
valmistusta, Luomu-merkki viittaa nimenséa
mukaisesti luonnonmukaisesti valmistettuihin
tuotteisiin ja Reilun kaupan logo kertoo kaytetyn
tyovoiman oikeuksista (ET-lehti, 2010).

Sanat ja typografia. Sisallollisten piirteiden,
kuten sanavalintojen ja kaytettyjen kielten liséksi
typografialla on iso vaikutus niin pakkauksen
ymmarrettavyyteen kuin vastaanottamiseen. Tadhan
siséltyvat asettelu, kirjaintyyppi - ja koko, tyhja tila
ja véarikontrastit (Rusko, 2011).

Rakenteelliset Elementit

Materiaali. K&dytdnnon asioissa pakkausmateriaalin
valintaan vaikuttavat sen kriteerit: aaltopahvi
soveltuu tuotteelle, jonka pakkaukselta vaaditaan
lujuutta ja painettavuutta, mutta kosteutta se

ei kesta (Kultanen, 2018). Materiaalilla voidaan
vaikuttaa kadyttomukavuuteen, milta pakkaus tuntuu
tai jopa sen tuoksuun. (Rusko, 2011).

Koko. Pakkauksille on maaritetty standardisoituja
mittoja, ja niiden noudattamattomuus voi vaikuttaa
muun muassa hyllytykseen ja logistiikan sujuvuuteen
(Kultanen, 2018). Pieni koko voi joskus viestia
laadusta, mikali grafiikat onnistuvat tukemaan tata
mielikuvaa. Toinen vastakohta talle on iso ja tukeva

pakkaus, joka viestii puolestaan edullisemmasta
hinta-maaré-suhteesta. (Roberge, 2017)

Muoto. Joskus pakkauksen muoto viestii kuluttajalle,
mink&tyyppinen tuote on kyseessa ja vaikuttaa
osaltaan ostopaattkseen (Roberge, 2017).

Muoto otetaan huomioon myds logistiikan kannalta,
silla esimerkiksi hankalan muotoiset pakkaukset
ovat hankala kasata jarkevéasti pinoon ja tuovat nain
haasteensa kuljetukseen tai hyllyille lastaamiseen.
(Roberge, 2017)

Tahan elementtiin liittyy vahvasti myds
avaamismekanismit. Hankala avaus saattaa
saada asiakkaan vaihtamaan merkkia ja toimiva
sulkemismekanismi voi olla iso valtti varsinkin
elintarviketuotteissa. (Roberge, 2017)

Pakkauksen muoto voi olla maskuliininen, eli
muodoiltaan voimakkaampi ja jyrkempi, tai
feminiininen, joka on puolestaan muotokieleltdan
pehmeampi ja pyoreampi. Perinteisesti maskuliinisyys
yhdistetdan usein voimaan, kun taas feminiinisyys
nahdéaan lempedmpana (Roberge, 2017). Tama
otetaan huomioon suunnitellessa tuotepakkausta
tietylle kohderyhmalle ja vastaamaan sitd tunnelmaa,
mika itse tuotteella on.
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3.Suunnitteluvaihe

Tassa kappaleessa kdydaan lapi suunnitteluprosessi benchmarkingista luonnoksiin. Tassa
my0s eritelladn luonnoksia ja niiden takana olevia ideoita ja potentiaalia jatkokehityksessa.




3.1 Benchmarking 1

Pakkaus + kuvitukset

Esiin nousee kuvitusten

e | {y- L\ WK muovaaminen kuvioksi ja véariteemalla

——— a 2 ~e Nk @ 2 - leikittely; niiden monokromaattisuus,
T : WY ~ y kuten myds vastavarit. Nahtavissa on
myds kehysten kayttd osana grafiikkaa,
mik& on mielenkiintoinen havainto,
ottaen huomioon Kuopion brandiin
kuuluvan kehikko-grafiikan.
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3.2 Benchmarking 2

Pakkaus + avaus-
mekanimsit

Kuva 32

Kuva 29

Kuva 31




3.3. Luonnostelun vaiheet

Luonnostelussa lahdin liikkeelle ideoimalla pakkauksen
ulkokuorta, ja minkalainen ulkomuoto silla olisi.
Halusin miettia myds pakkauksia, jotka voisivat toimia
miltei osana tuotetta.

Toisenaalkoinmiettid graafisiaelementtienilmentymista
pakkauksissa. Kuopion kaupungilla on talla hetkella
kaksi pakkausmuotoilua lahella olevasta esimerkkia;
brandilla varustettu paperikassi ja tuotelappu. Niissa
nakyy toistuvan kehyksen lisdksi varitys, tehostevérin
kaytto ja varipaneelin hyédyntaminen.

Taman jalkeen valitsin luonnoksista osan, jotka

skannasin ja kasittelin lllustrator-ohjelmalla
puhtaamman ja ymmarrettavamman nakoisiksi. Nama
toisen vaiheen luonnokset lahetin Kuopion kaupungille
katsottavaksi.

Tata seurasi muutaman idean 3D-mallinnoksien
mallintaminen Solidworksilla ja grafiikoiden variointi
Keyshotilla  rendattuihin  kuviin.  Naista syntyi
esiteltavia ideoita siihen, miten brandi-ilme voisi nakya
graafisesti pakkauksissa esimerkiksi varein, kuvituksin
tai sijottelun kautta.

Ensimmaisessad vaiheen Iluonnoksissa paapaino oli
rakenteellisten elementtien tutkimisessa, ja toisen
vaiheen mallinnoksissa se oli enemman graafisten
elementteihin perehtymisessa.
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3.4. Luonnoksia

Luonnos 1

Kuopion brandinmukaisella kuvitustyylilla kuvitettu
lahjapaperi. Se suljetaan ymparille kiertyvalla
lipareella. Koska alla oleva paperi on niin runsas,
paélle tuleva osa on parempi pelkistettyna. Siihen
saadaan sijoitettua halutut tekstit ja logot.

Tama idea tuo persoonallisen ilmeen yksilolliselle
liikelahjalle, mutta se on ty6las isommassa
mittakaavassa.

Alemmassa variaatiossa sailytetdan sama muoto
ja idea ilman lahjapaperia. Taman sijaan kansi
on lapindkyva, ja sisalle olevat tuotteet pakataan
sijoitellusti.

Toinen idea on Kkieryvan lipareen sijasta kortti, joka
on Kiinni joustavassa kuminauhassa. ldeana on,
etta se soveltuisi usemman tuotteen ympérille,
eika siita tarvitsisi tehda useampaa variaatiota.
Kortti voisi olla erikseen suunniteltu tuotekortti

tai esimerkiksi jo olemassa oleva postikortti tai
kayntikortti. Taman alle voisi niputtaa yhteen myds
esitteen tai vihkosen.

kuva 36: luonnos 1




Luonnos 2

Tuotteen ymparille taitettava pakkaus, joka
koostuu yhdesta osasta.

Lisaannoksen varia toisi korostusvari taitteen
sisapuolella. Sisdpuolelle voisi sijoittaa tekstid, joka
paljastuisi pakkausta avatessa.

kuva 37: luonnos 2




o 58 Luonnos 3
Kirjekuorimainen pakkaus, joka ja suljetaan

neljalta sivulta tuotteen paalle. Sen voisi
kiinnittaa tarralla, aiemmalla kuminauhakortilla tai
esimerkiksi nauhalla.

=123

Taman tyylinen pakkaus sopii parhaiten litteille
tuotteille, kuten vihkolle ja kynélle, jotka valitsin
kohteiksini tassé suunnittelutydssani.

1
PIO

kuva 38: luonnos 3
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Luonnos 4

Variaatio kirjekuoripakkauksesta, jossa kyné toimisi
sulkemismenetelméana osana pakkausta.

kuva 39: luonnos 4
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Luonnos 5

Varitaatio kirjekuoripakkauksesta, jossa on
erilainen . Taitosten suunnat sailyvat samoina,
mutta keskiosan sijoittuminen ja taitettavien osien
mittasuhteiden erot saavat aikaan epasymmetrisen
lopputuloksen.

Tassa ideassa pieneksi haasteeksi nousee sen
sulkeminen, silla kaikkien karkien kohtaamaa
keskipistetta ole. Se voitaisiin sulkea yhdella linjalla
vasemmasta ylakulmasta oikeaan alakulmaan
esimerkiksi jonkinlaisella teipilla, mutta koko
pakkauksen lapi kulkeva teippi olisi todennakdisesti

lilan massiivinen. Paalla kiertdva kaitale aiemmista
ideoista taas peittaisi epasymmetrisen taitoksen,
joka on koko pakkauksen idea.

kuva 40: luonnos 5




Luonnos 6

Perinteinen laatikkoratkaisu, jossa on syventeet
tuotteille.

Alla on laatikkovariaatio taitettavalla kannella. Se
on kallimman ja juhlavamman oloinen.

kuva 41: luonnos 6
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) Luonnos 7

Laatikkovariaatio, jonka lapileikkaus kulkee lyhyen
sivujen sijaan pidempien sivujen valilla.

Ylaosa on pelkistetty ja yksivarinen. Sen
ylakulmassa sijaitsee valkoisella kirjoitettu logo.
Alaosa on yksinkertaistettu aariviivapiirros joko
Kuopiossa sijaitsevasta rakennuksesta tai paikasta.
Vareina toimivat kaksi brandin paavareista; sininen
ja punainen.

B

Graafisten elementtien kontrasti kahden osan
1] ‘ 0 valilla tekee pakkauksesta mielenkiintoisen.
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viivaa ja vahentamalla kuvitettuja elementteja.
Tama jattaisi myods enemman tilaa niiden valille.
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kuva 42: luonnos 7
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Luonnos 8

Rakenteellisia variaatioita laatikkopakkauksesta.

Ylhaéalla olevan pakkauksen avauslinja kulkee
keskilinjan sijaan kulmasta kulmaan.

Vasemman alakulman luonnoksessa taas seka yla
- etta alaosat aukeavat, ja laatikosta puuttuvat
sivureunat.

Oikean alakulman ideassa taas tuote jaa

laatikkomaisen taskun siséan, ja kansi taittuu
kirjamaisesti sen paalle.

kuva 43: luonnos 8







Luonnos 10

Kirjamaisesti suljettavan pakkauksen variaatio.

N /—\ Tassa kyna toimii sulkemismenetelméana, nain ollen
) : ", A :I osana pakkausta.
SAN PR | R Vihko on oikeanpuoleisen sivun puolella
sijaitsevassa taskussa.

kuva 45: luonnos 10
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Luonnos 11

Kirjamaisesti suljettavan pakkauksen variaatioita.

Ylemmassa ideassa hyddynnetaan samaa ideaa
kuin aiemman sivun luonnoksessa, mutta talla
kertaa se avautuu lyhyemman sivun puolelta. Sen
kanteen pystytaan myos Kiinnittamaan esimerkiksi
postikortti, joka tuo henkilokohtaisuutta lahjaan.

Alemmassa ideassa kyné sijaitsee pakkauksen

sisalla; joko sen taitteessa tai sivulle jaavan
lipareen pinnassa.

kuva 46: luonnos 11




4. Valmiit konseptit

Viimeisimpana kaydaan lapi aiemmista luonnoksista poimituista tdista tehdyt 3D-mallinnukset.
Kappaleessa pohditaan lisaa graafisten elementtien integroimisen mahdollisuutta. Paatéksena
viimeisessa osiossa on pohdintaa ja lisda asiaa jatkokehityksesta.




4.1 Mallinnokset

Valitsin luonnoksia eri kategorioista mallinnettavaksi
eteenpain; yksi kirjekuorimainen, laatikkomainen
ja eri muotoihin soveltuvampi lahjapaperi-idea.
Naista luonnoksista lahdin tekemaan mallinuksia
Solidworks-ohjelmalla, jonka jalkeen tein kokeiluja
grafiikoista yhdistellen osittain materiaalia mita olin
jo saanut Kuopion kaupungilta.

Sovelsin  kuvituksia yksittaisind elementteina
ja yhdisteltyina kuvioiksi. llmeeseen sai paljon
vaihtelua vaihtelemalla niiden kokoa, sijoittelua
ja tiheytta. Kokeilin myds yhdistaa brandi-ilmeen
punaisen kehyksen pakkauksiin, jolloin ne saivat
hyvin graafisen ilmeen.

Sovelsin brandin paavareja; punaista, sinista ja
keltaista, ja yhdistin niitéd yksinkertaiseen valkoiseen.
Periaatteessa pakkauksiin sopisivat myds muutkin
tehostevairit, silla kaytettévissa olevat varit eivat ole
rajoittuneet juuri naihin kolmeen, mutta paavareilla
on vahvempi liitos bréndi-ilmeen kanssa.

kuva 47: mallinnos 1




kuva 48: mallinnos 2

Mallinnos johon on integroitu kehys
ohjeiston grafiikasta. Ilme on pelkistetty
mutta huomiota herattéava.




kuva 50: mallinnos 4

Variaatio monokromaattisesta

aariviivakuvituksesta, jossa viivojen

sijaan pohja on vaérillinen. Kuvitus nousee

enemman esille ja ulkonadsta tulee

graafisempi.







kuva 52: mallinnos 6

Pelkistetty versio kirjekuoripakkauksesta
ja | love Kuopio - tarrasta.
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kuva 53: mallinnos 7

Mallinnos lahjapaperi-ideasta
monokromaattisella varimaailmalla.
Valkoisella pohjalla oleva pakkauslappu
tuo pakkaukseen hieman kontrastia
nostaen logon kuvituksineen esille,
sailyttéden yhé vallitsevan yksivarisyyden.




kuva 54: mallinnos 8
Pakkauksen sivunakyma.
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kuva 55: mallinnos 9

Sininen vérivariaatio lahjapaperi-ideasta.
Brandinmukaisen voimakkaan punaisen
varin kayttd logossa ja kuvituksessa
saavat ne nousemaan esille taysin eri
tavalla. Graafisten elementtien valilla on

kontrastia.




kuva 56: mallinnos 10

Mallinnos kaupungintalo-pakkauksesta
omalla alkuperéaiskuvituksella.
Yksivarinen tausta antaa tilaa hyvin
yksityiskohtaiselle pohjaosalle ja
kaupungin talo erottuu paremmin, kun
aariviivoissa kaytetty vari on kaukana
ylédosan yksivarisesta taustasta.




kuva 57: mallinnos 11

Variaatio kaupungintalo-pakkauksesta
ohjeistuksen kehyksella. Vahvat
varivalinnat tekevat pakkauksessa
graafisen nakdisen.
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kuva 58: mallinnos 12

Logollinen vérivariaatio kaupungintalo-
pakkauksesta. Kaytetyt savyt ovat
lahempana toisiaan, joka antaa vari-
maailmaltaan pakkaukselle pehmeadmman
ilmeen.
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4.2 Pohdinta ja arviointi

Projekti on ollut minulle erittain
mielenkiintoinen, silla olen kiinnostunut
brandayksesta, pakkausmuotoilusta seka
tyoskentelysta graafisen suunnittelun
ja teollisen muotoilun valimaastossa.
Mielestdni sain aikaan runsaasti ideoita,
joista sain hyvan vastaanoton.

Alussa taistelin lilan ison kokonaisuuden
kanssa, mutta heti tiukan rajauksen
jalkeen projekti lahti lentam&an eteenpain.
Sen sijaan etta olisin miettinyt yleisesti
eri tuotteille pakkauksia, keskityin vain
tuotepariin, kyndan ja vihkoon, jotka
kulkevat luonnollisesti yhdessa.

Rajaus on mielestdni onnistunut, silla
pystyin  keskittymd&n  juuri  naiden
tuotteiden ominaisuuksiin ja muotoon.
Minun ei myodskaan taytynyt taysin olla
huomioimatta muita tuotteita, vaan
pystyin pohtimaan, taipuisiko taméa
pakkaus myos muille tuotteille, ilman etta
eksyin sivuteille projektini kanssa. Kun
valitsin luonnoksia kéasiteltavaksi mietin,
olisiko silla potentiaalia olla kenties
monikayttdinen vai onko se tdsmépakkaus
juuri talle tuotteelle.

Projektissamielenkiintoistaolityéskennella
eri ohjelmilla ja tavoilla; siihen lukeutui
késin luonnostelua, luonnoksien kasittely

rendaamista Keyshotilla. Viimeisimpana
kuvienmuokkaus Photoshopilla.

3D-mallinnuksessa haastavaksi osattautui
Sheet metals-toimintojen muistelu. Naita
kaytettiin kirjekuorimaisen pakkauksen
taitosten tekemiseen.

Jatkokehitys

TyOpanokseni sijoittui ideointivaiheeseen,
josta seuraavana tulisi tarkempi
materiaalivalinta ja sen mukana tulevien
mahdollisuuksien ja vaatimuksien
huomioonotto. Materiaaleja valitessa
voidaan miettia myds niiden
ekologisuutta.

Taman projektin loppuvaiheessa

sain erittain positiivista palautetta ja
tekemani tyot valitetaan naytettavaksi
liikelahjatoimittajalle. Kuopion
kaupunki on kaynyt lahettamani

kuvat markkinointitiimin kokouksessa
Huhtikuussa 2018 ja ne

esitelladn Toukokuussa 2018 Kuopio
Shopin kehittamiskokouksessa.
Kaynnissa on vield kartoitusta siita,
minkalaisille tuotteile olisi kysyntaa,
mutta kansiomainen idea ja lahjapaperi-
idea ovat heratténeet jo mielenkiintoa.
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