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Tama opinnaytetyo kasittelee journalistisin keinoin tuotettua sisallontuotantoa osana urhei-
lutapahtuman markkinointia. Opinnaytetyd on toteutettu produktiivisesti vuosina 2017—
2018 Suomen Urheilugaalalle. Projektissa tuotettiin vuoden ajan sisalttéa sosiaalisen me-
dian kanaviin ja verkkosivuille.

Projektin tavoitteena oli Iapi vuoden kestava viestinta, jolla nostettaisiin suomalaisen urhei-
lun arvostusta ja tuotaisiin esiin urheilijoita, jotka eivat muuten saa palstatilaa mediassa.
Myds urheilijoiden taustajoukot ja liikunnan ilon korostaminen haluttiin saada osaksi Urhei-

lugaalan viestinnan sisaltda.

Opinnaytetytssa tutkitaan erityisesti nakyvyyden lisdéantymistéd jatkuvan ja tasaisen sisal-
I[6ntuotannon tuloksena. Lisdksi pohditaan journalistista paatoksentekoa sisalléntuotannon
toteutuksessa ja kasitelldadn markkinointia osana organisaation viestintda. Taman tyon tar-
koituksena on korostaa niiden eroavaisuutta ja selventaa myos eroja lukijalle.

Urheilugaala teetti palautekyselyn tapahtumien sekd markkinointiyhteistyon tutkimuksiin
keskittyvan tutkimusyritys Sponsor Insightin kanssa heti vuoden 2018 gaalaillan jalkeen.

Tassa opinnaytetydssa analysoidaan tdman tutkimuksen tuloksia viestinnan nakoékulmasta.

Tarkoituksena on my6s antaa Urheilugaalalle ideoita viestinnén kehittdamiseen ja luoda

pohja tuleviin viestinnallisiin ratkaisuihin.
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sosiaalisessa mediassa




Tiivistelma
L
¥ Haaga-Helia

ammattikorkeakoulu Oy

Sisallys
L JONAANTO ...t 3
2 Urheilugaala tutuksi sosiaalisessa MediasSSa........ccceeeeevviiiiiiiiiiiieeeeceeiee e 4
2.1 Sosiaalinen media KaSittEENA. .............eiiiiiiiiiiiii e 4
2.2 FaceboOoK VIESHINTAKANAVANA. ..........uuvriiiieeiiiiiiiiii e a e 6
2.3 Mainonta Facebook-paivitysten tuKena ............coooiiiiiiii 6
2.4 Markkinointi ja sisallontuotanto urheilutapahtumassa...........cccccccvvvviviiiiiiiiiiinennnn. 9
2.5 Urheilumarkkinoinnin kompastuskivet SUOMESSA.............ccevvviviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeee, 10
2.6 Oman yleiSONSE tUNTEMINEN ........coiiiiiiiiiiiii i 12
2.7 Profiili ja imago ovat peruspilarit vieStinnalle ...............ccccovvviviiiiiiiiiiiiiiii 14
2.8 Profiloinnista journalistiseen pa&atoksentekoon .............ccuvvvvviviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeee, 15
3 Teoriasta KAYTANTOON...........ccoiiiiiiiii e 18
3.1 Urheilugaalan kyselyn IEpIKAYNTI...........uuuwemeiiiiiiiiiiiiiiii e 19
3.2 TeemMOItETUL PEAIVIEYKSEL ... ...uuieiiiietiitiiiiiiietiieiieiiie bbb nnenennees 20
3.2.1 Suomalaiset UrheilUSUOITUKSEL. .........ccoiiiiiiiiiiiiiie e 20
I \\ 011 = [ | = SRR 22
3.2.3 KUMPPANISISAIID......ceviiiiii i 22
3.2.4 Gaala ja GANESIAMINEN .......ccoiiiiiiee e 23
3.2.5 Tapahtumat ja ajankohtaisSuudet ...............viieeii i, 24
3.2.6 VIO Ja KUVAL .......coviiiiiiii i e e 25
4 Tarinoilla tUEUMIMAKST .......eeeiiiieii e e e e e 27
4.1 Suksihuoltajat Reino Holck ja Antero Nuuttila............c..ooooiiiiiiiin e, 27
4.2 Rullalautailija Kasperi KIOPSU.......c..oveuuiiiiiiii et 28
4.3 Lentopalloilija TOMMI STFIA ..........eueuiiiiiiiiiiiieiiii e 29
4.4 Lumilautailija ENNi RUKGJAINVI.........uueiiiiiiiiiiiiieiiiieiieiieieiieieeeeeeeeeeneeeeesseneeeeneeennnneeee 30
4.5 Aikuisurheilijat Minna Haka-Risku ja Ake Lund.............c.coooovieiieereeeececceeeeee, 31
4.6 TriathloniSti K@ISA SaAli ... ...uuueuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiibiie bbb eeeaeeneenaennes 32
4.7 Alamakiluistelija Mirko Lahti ...........uuueuueeiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeieeeeneeneeeeeeeeeeeeenenaeeee 33
4.8 Kumparelaskija Janne Lahtela.............uuuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieisieeeeeeeeeeeeeeenennennes 34
5 Viestinnéllinen kehittdminen syntyy rohkeasti kokeilemalla.................cccooeeiei. 36
6 Kokemusta KAYtANNON KAULTA..........ccooe e 41
6.1 Elamyksellisempa& VIESTINTAA. ..........oovviiiiiiiiiiiiiiiieeee e 41
6.2 Raataloidympad sisaltOa yleisolle ... 42
6.3 Urheilumaailma tutuksi viestintédprojektin kautta .............ccooooeiiiiiiiin e, 42



Tiivistelma
L
¥ Haaga-Helia

ammattikorkeakoulu Oy

= 01 (5T ] S SURPPPRPR 44
T SRR 48
Liite 1 Suksihuoltajat Reino Holck ja Antero Nuuttila ..., 48
Liite 2 Rullalautailija KasSperi KrOPSU ........cooiiiiiiiieieeeeeeeeeeeeee e 52
Liite 3 Lentopalloilija Tommi Siiril&...........ooooriiii 55
Liite 4 Lumilautailija ENNi RUKQJAIVI ........ooooeiiieieeeeee e 58
Liite 5 Aikuisurheilijat Minna Haka-Risku ja Ake LUN ...........cooveeveviiiiecece e 60
Liite 6 Triathlonisti Kaisa Sali...........cooovviiiiiiii 62
Liite 7 Alamakiluistelija Mirko Lahti............cooooviiiiiiiiicce e 64
Liite 8 Kumparelaskija Janne Lahtela..............cccoooeeeiiiiiiiiiii e, 67



Tiivistelma
L
¥ Haaga-Helia

ammattikorkeakoulu Oy

1 Johdanto

Tassa opinnaytetydssa tuotimme sisaltda journalistisin keinoin Urheilugaalan sosiaalisen
median kanaviin vuosina 2017-2018. Padkanavaksi sisallontuotannolle ja nakyvyyden
kasvattamiselle valittiin Urheilugaalan Facebook-sivut. Tarkoituksena oli luoda eri sosiaali-
sen median kanavista ehyt kokonaisuus yhdessa verkkosivujen kanssa. Vaikka tarkoituk-
sena oli Urheilugaalan markkinointi ja nakyvyyden lisaaminen, se haluttiin tehdé journalis-
tisia keinoja kayttaen. Tassé opinnaytetyossa tarkastellaan nimenomaan Urheilugaalan
Facebook-sivuja, vaikka niiden liséksi paivitettiin aktiivisesti Twitteria ja Instagramia.

Teoriaosuudessa kasitelladn asiasanoja ja sen liséksi pureudutaan syvemmin Faceboo-
kiin viestintédkanavana. Tyossé kasitelladn myds suomalaista urheilumarkkinointia sosiaa-
lisen median markkinoinnin liséksi. Opinnaytetydn neljannessa luvussa esitelldan tuotet-
tua sisaltda ja niitd koskevia journalistisia paattksia. Samalla tarkastellaan sisaltdjen ta-
voittavuutta ja lukijamaéria. Johtopaatoksissa kaydaan lapi onnistuneita ratkaisuja ja poh-
ditaan parannusehdotuksia tulevaan gaalaviestintaan. Lopuksi arvioidaan myds omaa op-

pimista ja projektin onnistumista.

Sosiaalinen media ei ole nykypaivana enaa kayttgjilleen ainoastaan alusta, jossa jakaa
kuvia, uutisia ja mielipiteitd. Se on avannut myés uudet mahdollisuudet myyntiin, markki-
nointiin ja mainontaan. Yha useampi yritys l0ytyy sosiaalisen median kanavista, joissa
mainostetaan tuotteita erilaisin sisélloin. Mainonta ja markkinointi integroituvat yha enem-
man osaksi sosiaalista mediaa, joka tarjoaa loputtomat mahdollisuudet erilaisiin sisallén-
tuotantoihin. Siséllon laatu ja monipuolisuus ei riitd, vaan entista tarkeampéaé on kulutta-
jien optimointi, jotta I0ydetééan juuri oikea kohdeyleiso sisalldlle, jolle haluamme nakyvyytta

ja lukijoita.

Projektin tavoitteena on ollut vuoden mittaisessa projektissa tavoittaa mahdollisimman
moni suomalainen sosiaalisen median kautta. Kysymyksesi ja&, mista tavoittaa ja l6ytaa
oikea kohdeyleisd, jotta saadaan lukijoita julkaistulle siséllolle? Saadaanko Urheilugaalan
profiilia nostettua siten, ettd jokainen olisi tietoinen sen olemassaolosta? Edistaaké jour-
nalistisin keinoin tuotettu siséltd myyntia? Saadaanko sosiaalisen median kanavista ja
nettisivuista muodostettua toisiaan tukeva kokonaisuus, joka tarjoaa lukijoille monipuoli-

sen lukuelamyksen urheilun parissa?
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2 Urheilugaala tutuksi sosiaalisessa mediassa

Urheilugaala on vuosittain pidettava palkintogaala, jossa palkitaan ansioituneita urheili-

joita, taustavaikuttajia ja urheiluilmioita. (Urheilugaala 2018a.) Voittajat valitaan Suomen
Urheilutoimittajien liiton ja eri palkintolautakuntien toimesta seka yleisbaanestyksilla. Ur-
heilugaala on jarjestetty jo yli kymmenen vuoden ajan ja se esitetdan vuosittain suorana

TV-lahetyksena Ylen TV2:lla ja Yle Areenassa.

Urheilugaala on moniomisteinen organisaatio, jolla on monia oikeudenhaltijoita: Suomen
Olympia- ja Paralympiakomitea, Starsquad Oy, Veikkaus seka Yle. Juhlaillan tarkoitus on
nostaa urheilun ja likunnan arvostusta yhteiskunnassa ja palkita kuluneen vuoden mai-

neikkaat urheilijat. Gaalan missio kiteytetdan Urheilugaalan verkkosivuilla seuraavasti:

"Urheilu saattaa meidat monesti yhteen ja muovaa kansallisidentiteettiamme. Liikun-
nallinen arki on meidan jokaisen hyvinvoinnin perusta. Seurat ovat liikunta- ja har-
rastusyhteisdjen sykkiva sydan. Pulssin kohotessa huippu-urheilijat inspiroivat meita
ja tarjoavat unohtumattomia elamyksia. Urheilugaalassa on kyse muustakin kuin mi-
taleista. Merkittéavien hetkien lisaksi urheilijan tarinaan kuuluu useita tarkeita ihmisia.
Yhtena iltana olemme kaikki saman katon alla: fanit, perheet, taustajoukot, valmen-
tajat, urheilijat. Yhdessa saamme voimaa urheilusta. Unelmat mahdollistavat menes-
tyksemme. Matkalla tarvitsemme rohkeutta ja sisua. Innostus luo uutta — ilo antaa
energiaa. Rehellisyys ja aitous ovat sisintamme. Kaikki perustuu toistemme arvos-
tukseen. Yhdesséa, unelma, rohkeus, sisu, ilo, rehellisyys, arvostus. Niin kauan kuin
pidamme arvoistamme kiinni, suomalaisen urheilun ja liikunnan tekijat saavat ansait-
semansa tunnustuksen. Suomalaista urheilua — seuraavatkin 100-vuotta.” (Urheilu-
gaala 2018b.)

Viestintaa lahdetiin toteuttamaan Urheilugaalan sosiaalisen median kanaviin ja verkkosi-

vuille ndiden arvojen pohjalta.
2.1 Sosiaalinen media kasitteena

Sosiaaliseksi mediaksi kutsutaan internetin viestintaymparistoja, jotka aktivoivat kayttaji-
aan tuottamaan erilaista sisaltéa. Kyseessa ovat siis palvelut ja sivustot, jotka perustuvat-
kin kayttgjien valiseen vuorovaikutukseen (Jaakkola 2013, 158). Nykypaivana sosiaalinen

media on arkipaivaé niin kansalaisille kuin viestinnan ja journalismin ammattilaisille. Sita
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kayttaa niin vanhempi kuin nuorempi sukupolvi tiedonvalityksen ja yhteydenpidon véli-

neena.

Yh&a enemman myads yritykset ja organisaatiot etsivat sosiaalisen median osaajia ri-
veihinsad. Sosiaalisessa mediassa tapahtuu jatkuvaa kansalaisviestintaa, jossa sen kaytta-
jat ovat aktiivisia siséllontuottajia aina amatdoreistd ammattilaisiin. Jaakkolan (2013, 158—
159) mukaan sosiaalisen median palvelut ja sovellukset tarjoavat toimittajille ja viestinnan
ammattilaisille erilaisia inspiraation lahteit, ideoita ja tietoa ajatusten kehittelyyn. Olemme
samaa mieltd Jaakkolan kanssa, etta jatkuva yhteys lukijoihin lisda vuorovaikutuksen tun-
netta. Myds ammattitaitoisesti tuotettu sisalto rikastaa ja luo luotettavuuden tunnetta sosi-
aalisen median viidakossa, jossa jokainen voi olla oman elamansa toimittaja. Tasta syysta
tarvitaan journalistisin ottein tuotettua sisaltdd my6s organisaatioviestinndssa. Myos Suo-
men Urheilugaala tarvitsee jatkuvaa ja ammattitaitoisesti tuotettua sisaltta pitaakseen it-

sensa nakyvana ja kaikkia palvelevana yhteis6na sosiaalisessa mediassa.

Sosiaalinen media toimii nykypéivana yhtena suurimmista markkinoinnin alustoista. (Ka-
bani 2010, 35.) Siksi onkin tarke&d markkinoida siell&, missé ihmiset ovat. Tutkimusten
mukaan 49 prosenttia verkkokayttdjistd on tehnyt ostopdatoksen sosiaalisessa mediassa
nakyvien suositusten perusteella. (2010, 35.) Sosiaalisen median markkinointi avaa valta-
vat mahdollisuudet kontaktoitua potentiaalisten ostajien kanssa. Sosiaalista mediaa ei kui-
tenkaan saa sekoittaa suoramarkkinointiin, jossa tyrkytetddn palveluita tai yritysta asiak-
kaille. Sosiaalinen media perustuu sisaltomarkkinointiin, jossa autetaan toisia, jaetaan tie-
toa ja ohjataan hyvien lahteiden &arelle. Monipuoliset mahdollisuudet erilaisissa kanavissa
antavat luovan tavan toteuttaa juuri halutun kohdeyleison mukaista markkinointia. (Korte-
suo 2018, 20.)

Urheilugaalan nakdkulmasta sosiaalisen median markkinointia kaytetaan yleisen tietoisuu-
den ja nakyvyyden lisaamiseen. Nain viestinta tukee gaalan perimmaista tarkoitusta: ur-
heilun ja likunnan arvostuksen lisddmista. Sosiaalisen median markkinoinnin tuoman na-

kyvyyden avulla halutaan myo6s kasvattaa lipunmyyntia ja yleisbdanestyksen aanimaaria.
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2.2 Facebook viestintakanavana

Facebook perustettiin vuonna 2004 Harvardin yliopistossa neljan nuoren opiskelijamiehen
lopputy6nd. Facebookin perimmaisena tarkoituksena on ollut toimia kansainvélisesti yli-
opistojen kohtaamispaikkana, mutta sivusto avattiin kaikille avoimeksi jo ensimmaisena
vuotena, jolloin se ylitti miljoonan kayttajan rajan. Nykypaivana Facebook toimi alustana

erilaisille markkinointiratkaisuille ja nopealle tiedon valittamiselle. (Juslén 2013, 17-19.)

Kauppalehden tekemasta artikkelista kay ilmi, etta talla hetkella Facebookia kayttadd maa-
ilmanlaajuisesti noin 1,4 miljardia ihmista paivittain ympari maailmaa. (Kauppalehti 2018.)
Tietokirjailija ja sosiaalisen median tutkija Harto Pénkan tekemasta tilastokatsauksesta

kay ilmi, etta vuonna 2017 Facebookia kaytti 74,5 prosenttia koko Suomen vékiluvusta.

(Pdnka 2017.) Kayttbaste ei eroa merkittavasti muista Pohjoismaista, silla Ruotsissa, Nor-
jassa ja Tanskassa luvut ovat noin 80 prosentin luokkaa. Vaikka kayttdaste Suomessa on
muiden Pohjoismaiden tasoa, sosiaalisen median trendit rantautuvat kotimaahamme noin

vuoden myohassa. (Ponkéa 2014.)

Kaikista sosiaalisen median kanavista Facebook valittiin pdédkanavaksi, silla siellda kohde-
yleis6 on rajatumpi ja helpommin tavoitettavissa kuin esimerkiksi mikroblogialustoilta,
Twitterista tai Instagramista. Ratkaisevia avaintekijoitd alustan valinnassa olivat myos Fa-
cebookin monipuoliset mahdollisuudet erilaisen sisallon tuottamiseen ja tapahtuman
markkinointiin. Facebookissa Urheilugaalan kohderyhma kattaa lahes kaikki urheilusta
kiinnostuneet suomalaiset. Urheilugaalan Facebook-sivujen paatavoitteena on lipunmyyn-
nin edistdminen ja yleisbdanestyksien vilkastuttaminen. Tavoitteena oli myds lisata Urhei-
lugaalan nakyvyytta ja tuoda Facebook-sivuille lisaa yleis6d. Tammikuussa 2017 sivusta
tykénneita henkildita oli 3 312. (Facebook 2018a.)

2.3 Mainonta Facebook-pdivitysten tukena

Jotta Facebookissa tavoitetaan enemman kayttajia, on syyta kayttad mainontaa. Face-
bookissa mainonta tehdaan asettamalla tietylle paivitykselle mainoksen budjetti, kesto ja
kohderyhmd. Nain saadaan kohdennettua tietty paivitys tietylle yleisolle. Mitd suurempi
budjetti, sen suurempi ndkyvyys. Joskus kuitenkin pienellakin budjetilla saatetaan tehda
merkittavia tuloksia. Tasta esimerkkinéd painijalegenda Pertti Ukkolan Hall of Fame -nosto,

jolle asetettiin 20 euron budjetti ja kohderyhmaksi yli 25-vuotiaat painista kiinnostuneet
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henkil6t. Paivityksen mainonta kesti yhden péivan. Oheisessa kuvassa nakyy mainonnan
tulokset. Se tavoitti orgaanisesti eli ilman mainontaa 6 630 henkilda ja mainonnan avulla
vield 2 512 henkiloa lisaa. Paivitys sitoutti 232 kertaa. Sitoutumisella tarkoitetaan noston
nahneiden reaktioita aina tykkaamisesta kommentointiin kyseisessa paivityksessa. Aina
suuri budjetti ei siis ole avain suureen tavoittavuuteen. Valilla pienempikin budjetti riittaa,

jos kohdennus on tehty oikein.

Urheilugaala L eee

Valitsit kohdentamiseen miehet ja naiset, 25— E
nsoroitu D_‘

65+, joiden asuinpaikkana on 1 sijainti ja joilla on
1 kiinnostuksen kohde.

— "100 vuotta suomalaista urheilua"
Nayta koko yhteenveto
Pertti Ukkola — Suomen painimaineen

T&ta markkinointia ndytettiin 1 péiva. : palauttaja.
Pertti Ukkola voitti urallaan kaiken mahdollisen:
Taman markkinoinnin kokonaisbudjetti oli 20,00 olympiakultaa, maailmanmestaruuden ja
EUR. Euroopan mestaruuden. Painille... Lisaa
Pertti
2512 232 20,00 € Ukkola

Tavoitetut henkil6t [?] Sitoutumiset - i ;
Kulutus yhteensa

Toimet Ihmiset Maat

Kuvan kikaukset Y s

Linkin klikkaukset

Sivutykkéykset _ 7

Kommentit

| X Urhellugaale
Lisda budjettia ja kestoa

@ © Anitra Antola ja 316 muuta
11 kommenttia 21 jakoa

, Lisd4 8,00 EUR ja 1 lisapaivaa

Kuva 1. Esimerkki sponsoroidusta julkaisusta ja sen tavoittavuudesta verraten orgaani-
seen tavoittavuuteen. Oikealla esimerkkijulkaisu Hall of Fame -péivityksesta (Facebook
28.12.2017)

Urheilugaalalla on ollut aktiivinen Facebook-sivusto kaytossa vasta vuodesta 2016. Aiem-
min sisélldontuotanto ei ole ollut aktiivista tai suunniteltua. Tyon tuloksia on siis mahdoton

verrata edellisvuosiin, silla on selvad, etta tulokset ovat niihin verrattuna positiivisia.

Facebookissa kayttaja tuottaa vuorovaikutteisesti siséltoa itse henkilékohtaisella profiilil-
laan. Nykypaivana alusta toimii myds yhtena suurimmista markkinointikanavista. Siella toi-

mii talla hetkelld aktiivisesti peréti yli 60 miljoonaa yrityssivua (Facebook 2018a). Sivujen
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kautta yritys voi tavoittaa haluamaansa kohdeyleis6a, brandaté itseaéan markkinointityoka-
lujen avulla ja tiedottaa seuraajiaan reaaliajassa. Mediakirja 2017 (Blafield 2017, 114) ker-
too, etta verkkomainonta rajahti eksponentiaalisesti 2000-luvun alussa. Vuoteen 2010
mennessa kasvua oli tapahtunut perati 200 miljoonalla eurolla. Vuoteen 2016 mennessé

kasvua on tullut miltei puolet lisaa.

Facebookin kaltaisella alustalla viestittdessa on erityisen tarkeda toimia aktiivisesti, jotta
oma kohderyhma ja halutut kayttajat voidaan tavoittaa. Facebook tarjoaa sivustoillaan
opastusta siella tapahtuvaan markkinointiin. Voit itse luoda mainoksesi oman yrityssivusi
kautta: voit markkinoida omaa sivuasi, yhta tiettya julkaisua tai luoda raataloityja tarjouk-
sia. Voit myos luoda kokonaisia kampanjoita haluamallesi ajanjaksolle, kohdentaa kam-
panjan maaritetylle kohdeyleisolle ja asettaa halutun budjetin. Budjetti maarittaa sen,
kuinka paljon paivitys tavoittaa haluttua kohdeyleisda. Tosin Facebook-markkinointi jattaa
my0s kayttdjansa epatietoisuuteen siitd, miten budjetti ja kohdeyleiso korreloivat toisiaan
tavoitettavuudeltaan. Toisinaan 20 euron budjetti tavoittaa tuhansia, jolloin oletettavaa on,
ettd budjettia kasvattamalla tavoittavuus kasvaa samassa suhteessa. N&in ei kuitenkaan
tapahdu, vaan tavoittavuus saattaa pysya samana.

Facebookin erilaiset markkinointi- ja tiedonkeruumenetelmat tekevat sivuston aktiivisuu-
den ja yleisdn seurannan helpoksi. Page Manager -applikaation ja Business Manager -si-
vuston avulla kayttaja pystyy helposti ndkemaan tietyn paivityksen klikkauksien, tykkaajien
ja tavoittavuuksien maaran. Tarkennettakoon, etté kaksi yll& mainittua sivustoa ovat sa-
manlaiset mutta toimivat eri alustoilla: Page Manager -applikaatio toimii puhelimessa ja
Business Manager -sivusto toimii tietokoneella. Sivustojen avulla on helppo seurata esi-
merkiksi talouden hallintaa mainoskampanjoissa reaaliajassa, silla kayttdja nakee mahdol-
liset mainonnan pullonkaulat tai jos jokin osa-alue ei toimi optimaalisesti. Nain ollen sisal-
I[6ntuotannon tuloksien seuraaminen on helppoa ja sen pohjalta voidaan seurata sisaltdjen

toimivuutta ja nakyvyytta Facebookissa.

Facebookin avulla voi selvittdd my6s parhaimman ajankohdan tavoittavuudelle ja julkaisu-
jen kerdamalle nakyvyydelle. Tavoittavuus kertoo, kuinka moni henkilé on nahnyt julkai-
sun omalla etusivullaan. Jos suunnittelee nostot oikeaan péaivaan ja kellonaikaan, ne ta-
voittavat parhaiten seuraajia kyseisené ajankohtana. Business Manager —sivustolta sel-

vida, etta parhaiten tavoittaneet paivitykset on julkaistu arkipaivana kello 8.00-10.00,
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11.30-13.00 tai illalla 19.30—21.30. Nain ollen voidaan todeta, etta otollisimmat julkaise-

misajat sijoittuvat arkipaiviin: aamuun, keskipaivaan ja iltaan.
2.4 Markkinointi ja siséllontuotanto urheilutapahtumassa

Seuraavaksi pohditaan markkinointia ja journalismia urheilutapahtuman viestinnassa.
Nama kaksi kasitetta kohtaavat toisensa sosiaalisessa mediassa ja kietoutuvat yha ristirii-
taisemmin toisiinsa. Markkinointi hyédyntaa yha enemman tarinallisen kerronnan otteita
markkinointimateriaaleissaan. Hyvana esimerkkina ovat artikkelimaiset mainokset, jotka
harhaanjohtavat lukemaan artikkelin, jonka taustalla onkin tdysin suunniteltu ja puolueelli-
nen mainosmateriaali. Sen takia markkinointi ja sisalldntuotanto olisi syyta pitaa erillaan
selkeasti. Sisallollisesti niiden on palveltava lukijaa rehellisesti tyylinsd mukaisesti — mark-

kinointi myy ja journalismi tuo faktat esiin tarinallisesti inmisten tietoisuuteen.

Erkki Alajan (2000, 27-28) mukaan urheilumarkkinoinnilla pyritdén tyydyttamaan urheilu-
kuluttajan tarpeet ja toiveet. Alajan mielesta urheilusta on tullut kaupallistumisen myota
enemman viihdetta. Tasta syysta urheilumarkkinoijan taytyy tuoda viihteen keinoin urheilu
entistd enemman yleisolle esiin. Taméa on lisannyt kaupallisten intressien lisaantymista.
Paatavoitteena urheilumarkkinoinnissa on kuitenkin urheilutuotteiden esiin tuominen ur-
heilukuluttajalle urheilusponsoroinnin kautta. Urheilumarkkinointi voidaan jakaa kahteen
osa-alueeseen: harrastajamarkkinointiin ja yleisémarkkinointiin. (Alaja 2000, 27-28.)
Tassa projektissa keskityttiin yleisomarkkinointiin journalistisen siséllontuotannon liséksi,

jossa tavoitteena oli saada katsoja seuraamaan urheilutapahtumaa.

Jaakkolan (2013, 13) mukaan journalismi tuo faktat esiin tarinallisin keinoin. Se toimii yh-
teiskunnallisena tiedonvalittajana ja pyrkii puhuttelemaan kaikkia. Journalismi suunnataan
suurelle yleisolle ja siksi sita kutsutaan myos joukkoviestinnaksi. Jaakkola (2013, 14) jaot-
telee joukkoviestinnan kahdeksaan erilaiseen toimintatapaan: journalismi, tiedottaminen,

mainonta ja markkinointiviestintd, taide, viihde seka kansalaisviestinta.

Tassa projektissa kaytettiin erityisesti kansalaisviestintda ja markkinointiviestinnan tarkoi-
tusperid hyodyksi. Myds journalistinen tarinankerronta oli yksi Urheilugaalan viestinnan
peruspilareista. Jaakkola (2013, 100) maarittelee tarinallisen kerronnan kirjassaan seuraa-

vasti: "Tarina on draaman kaarta noudatteleva kertomus, jossa alussa luodaan jannite,
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mika kehittyy pitkin lukukokemusta ja laukeaa lopussa ratkaisuksi.” Objektiivisuus on jour-
nalismissa hyvin kiistelty aihe, mutta perusperiaatteeltaan tarkoituksena on tuottaa néke-
myksesté tai asenteesta rippumatonta ja tasapuolista sisaltta lukijalle. (Jaakkola 2013,
19.)

Kirjoitimme kahdeksan pitk&aé artikkelia Urheilugaalan verkkosivuille, joita kasitella&n tar-
kemmin kolmannessa kappaleessa. Juttuaiheita ei valittu suosikkiurheilijoiden tai -lajien
perusteella, vaan etsimme perustellut syyt sille, miksi valitusta aiheesta kirjoitetaan. Jour-
nalistisen sisallontuotannon liséksi teimme markkinointiviestintdd Urheilugaalan Face-
book-sivuille. Markkinointiviestinta on tarkoituksenmukaisesti suunniteltu edistaméaan jon-
Kin tuotteen tai palvelun myyntid ja nakyvyytta. Tassa tapauksessa haluttiin tuoda Urheilu-
gaalaa nakyvammaksi tapahtumaksi kansalaisille yhteistydkumppaneiden kautta ja edis-
taa gaalaillan lipunmyyntia. Paasaantoisesti pysyimme kuitenkin kansalaisviestinnan pa-
rissa, jolloin teimme sisaltéa nettiyhteisdéon eli Facebookiin ja pyrimme aktivoimaan kaytta-

jia keskusteluun tapahtuman sivuilla.

Jaakkolan (2013, 14) mukaan sosiaalisessa mediassa jaetut viestit saattavat tavoittaa
yht& suuria tai jopa suurempia yleis6ja kuin perinteiset joukkoviestimet. Nain tapahtui
myds Urheilugaalan kohdalla. Facebookin hallintasivun mukaan tavoitimme parhaillaan

kymmeni& tuhansia ihmisia yhdell& kohdennetulla ja sisaltérikkaalla paivityksella.

Jaakkola (2013, 15) toteaa, ettd vaikka kaikki yllamainitut ovat osaltaan joukkoviestinnan
paamuotoja, voidaan journalismi erottaa muista joukkoviestinndn muodoista sen tiettyjen
ammattinormien ja kaytantdjen perusteella. Journalistisien toteutuksien tulisi olla tosiasioi-
hin perustuvia, ajankohtaisia ja faktapohjaisia. Nain toimittiin myds Urheilugaalan sisallon-
tuotannossa. Juttujen aihevalintoja tehdessa pyrittiin valikoimaan juttuaiheet journalistisin
perustein ja mahdollisimman objektiivisesti ajattelematta lajin, tapahtuman tai urheilijan

markkinointia tai muuta suosimista.
2.5 Urheilumarkkinoinnin kompastuskivet Suomessa

Yle Puheen kahden tunnin mittaisessa Urheiluilta-keskusteluohjelmassa (Yle Puhe 2015)
k&siteltiin 14. elokuuta 2015 laajasti urheilumarkkinointia Suomessa. Ohjelmassa Jere
Pehkonen haastattelee Kauppatieteiden tohtori Arto Kuuluvaista, HIK:n markkinointijoh-

taja Sari Mikkonen-Mannilaa ja Sport Business School Finlandin lehtori Vili Nurmea.
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Haastateltavat kertovat, etta yleinen mielipide suomalaiseen urheilumarkkinointiin on ne-
gatiivinen, eik& se monellakaan urheilujoukkueella tai lajiliitolla ole 1&hesk&aéan sellaisella
tasolla, jolla sen kuuluisi olla tAman hetkisessa diginatiivissa yhteiskunnassa. Ohjelmassa
keskustelleiden urheiluammattilaisten mielesta hyvina esimerkkeina oikeaan suuntaan
menevasta markkinoinnista ja onnistuneesta brandayksesté nousivat helsinkilainen urhei-
luseura HIK ja pesépallojoukkue Sotkamon Jymy. Nailla onnistuneilla urheiluorganisaati-
oilla on Urheiluillan mukaan selkeé ja suunniteltu viestintastrategia, joka ilmentyy niin ka-
tumainoksissa kuin sosiaalisen median paivityksissa. Graafinen yhdenmukaisuus ja omin-
takeinen kieli Kirjoitusasussa kiinnittavat lukijan huomion ja jattda muistijaljen lukijan verk-

kokalvoille.

Urheilugaalan visuaalinen ilme uusittiin ja yndenmukaistettiin vuoden 2017 gaalailtaan.
Taten myos Urheilugaalassa pyritddn noudattamaan visuaalista yhdenmukaisuutta. Visu-
aalisen ilmeen muovautuminen tunnistettavaksi vaatii kuitenkin aikaa. Tavoitteena on, etta
Urheilugaalan sisaltdé on visuaalisen ilmeen mukainen ja nayttaytyy katsojalle tuttuna

brandina.

Urheiluseura HIK:n markkinointijohtaja Sari Mikkonen-Mannilan (2015) mukaan urheilu-
markkinoinnin ongelmat piilevat Suomessa urheiluorganisaatioiden pienuudessa. Han kui-
tenkin muistuttaa, ettd edistysaskelia on jo otettu. Hanen mielesta urheilumarkkinoinnista
pitaisi tehda entistd enemman kokemuksellista ja vuorovaikutteista. "Ei vain katsota, vaan
koetaan ja vuorovaikutetaan urheilua myos viestinnallisesti”, toteaa Sari Mikkonen-Man-

nila Ylen Urheiluillassa.

Urheilumarkkinoinnin pioneeri Arto Kuuluvainen (2015) muistuttaa ohjelmassa, ettd Suo-
messa on huomioitava muista maista poikkeavat olosuhteet. "Aina puhutaan, ettei urheilu-
kulttuuria ole Suomessa. Taallahan sitd nimenomaan on. Missa muualla ihmiset menevat

15 asteen pakkasessa ladun varteen kannattamaan omiaan kuin Suomessa?”

Olemme Kuuluvaisen kanssa samaa mieltd Suomen urheilukulttuurista. Myds Urheilugaa-
lan vuorovaikutteisista Facebook-paivityksista pystyi havaitsemaan, etta urheilu herattaa
kaikenlaisia tunteita. Menestyksen tullen se yhdistaa koko kansan riemuitsemaan saavu-
tuksesta. Urheilugaalan viestinnassa yksi tavoitteistamme oli korostaa yhteenkuuluvuuden
tunnetta ja korostaa urheilukulttuurin merkitysta. Urheilugaalan Facebook-péivitykset oli-

vat vuorovaikutuksellisia ja herattivat keskustelua lukijoiden valilla. Halusimme taman
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kautta luoda keskustelua ja yhteenkuuluvuuden tunnetta tarkoituksenmukaisesti, vaikka

keskusteluissa olikin havaittavissa myos erimielisyyksia.

Tykk#4 - Vastaa - Viesti - 9 vk

Terttu Nurmio Oikein®

Tykkaé - Vastaa - Viesti - 9 vk

Anne Lehmuskoski Tdém& on @
Tykk&a - Vastaa - Viesti - 9 vk

Pekka Miettinen Todella&s &

Tykkéa - Vastaa - Viesti - 9 vk

Jouko Turunen Joka kerta kun tdmén nékee
silmékulma kostuu. Varmasti tulee uusia
sykédhdyttavia hetkid mutta tatd on vaikea
ohittaa.

O P«

Tykkaa - Vastaa - Viesti - 9 vk

Anneli Pitko =i Tunteikas hetki.
Tykkas - Vastaa - Viesti - 8vk @ |
Henry Korpela No,nyt meni oikealle henkilSlle

Tykkaé - Vastaa - Viesti - 8 vk

Pekka Kuosmanen Pysé&yttéva hetki!
Tykka3 - Vastaa - Viesti - 8 vk

Rixi Saatsi Oikea valinta 9 O
Tykkaé - Vastaa - Viesti - 8 vk
Irma Hanhela Ei ollut. Kylld Niskasen ja

Jauhojérven kulta norjalaiseen jg&@minen on
sykédhdyttévin. Tosin eniten vituttaaa.

Tykkas - Vastaa - Viesti - 8 vk
Heikki Olavi Hopponen Aivan ehdottomasti
oikea valinta ...

Tykk&a - Vastaa - Viesti - 8 vk

Taina Nevalainen En kyl ymmérra miks tuo??
P

Tykkaa - Vastaa - Viesti - 8 vk

®© &8 ved 6o

Kai Kottila Kun sai 43nest&3,tdma tuli heti
mieleen.Valtavasti tunnetta téssé
maaliintulossa,valmentajan poi: se ettd
Marin monivuotinen ty lopulta palkittiin.

Tykkéaa - Vastaa - Viesti - 8 vk

0
2
o

¢ e

-

@2 0 o ¢

Henna Knuutila 5
Tykkas - Vastaa - Viesti - 15 vk

Tommi lhalainen 5

Tykkaa - Vastaa - Viesti - 15 vk

Arto lhatsu Se kun Lahti tippu mitalitaistelusta
viimeiselld maajoukkue tauolla on sykdhdyttévin
hetki. Kaikki ndytti heiddn osalta ihan mitalilta
mut sitten tapahtui jotain sykdhdyttavaa

mut T

Tykka4 - Vastaa - Viesti - 15 vk

% 1vastaus

Juha Ristaniemi 8
Tykkaa - Vastaa - Viesti - 15 vk
Leila Vasama Miten voi valita vain yhden? Itkin
melkein jokaisen ehdokkaan kohdalla =%
O

Tykkas - Vastaa - Viesti - 15 vk

Antti Poyry Aapo Hyyryldinen matumbaman
Tykkas - Vastaa - Viesti - 15 vk

likka Piirainen Missd Matti Heikkisen MM-
pronssi?

Tykk&a - Vastaa - Viesti - 15 vk o‘

Sanna N&jd Ehdottomasti 8! @ § ¢
Tykkaa - Vastaa - Viesti - 15 vk
Essi Kultanen 1. livo Niskanen 2.Susijengi

3.Mari Laukkanen Hienoja hetkija kaikki mitd
listalla on.

Tykkaa - Vastaa - Viesti - 156 vk

Ville Rusama 8. O

Tykkas - Vastaa - Viesti - 15 vk

Akseli Olin Kylla se on tuo hiihto,, kyyneleet
nous sillo silmiin ,, ja toinen on kylld mm ralli

esa pekka lappi vaikka ei mmaailmamestaruutta
tullukkaa

Tykkas - Vastaa - Viesti - 15 vk Os

% 1vastaus

Kuva 2. Vasemmalla kuvakaappaus Mari Laukkasen voittopaivityksesta 18.1.2018, voitet-

tuaan Vuoden Sykahdyttavin Urheiluhetki 2017 -yleisddanestyksen. Oikealla kiivasta spe-

kulointia Sykahdyttavimman urheiluhetken valinnasta ennen gaalailtaa 2.12.2017 (Face-

book 2018)

2.6 Oman yleisbnsa tunteminen

Arto Kuuluvainen painotti Ylen Urheiluillassa 14.8.2015 my6s oman yleisénsa tuntemista.

Organisaation taytyy tuntea yleisonsa, jotta viestintd ja markkinointi voi kohdata lukijansa.

Urheilugaalan yleiso on laaja, silla se kattaa kaikki suomalaisesta urheilusta kiinnostuneet

ihmiset, i&sta riippumatta. Tasta syysta viestinndn kohdentaminen tietylle yleisdlle on

mahdotonta. Jotta viestintaan on saatu jonkinlainen punainen lanka, on kohdentamiseen

hyddynnetty tulevan gaalan teemaa. Vuonna 2018 gaalateemana olivat lapset ja nuoret,
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joita pyrimme tuomaan esiin Urheilugaalan viestintaratkaisuissa. Teimme muun muassa
sosiaalisen median sisdltéa Helsinki Cupista, joka on Suomen tunnetuin lasten ja nuorten
jalkapalloturnaus. Turnauksesta kuvattiin video, jonka paéaroolissa olivat ala-asteikaiset
jalkapalloilijat. Video tavoitti 1 480 henkil6d ja 13 reaktiota.

Urheilugaala s

Julkaissut Ellinora Pelamo
13. heindkuuta 2017 - &

Vastaukset olivat selkeat, kun kysyimme mika on
parasta Helsinki Cup 2017 turnauksessa.

Naista tulevista jalkapallotdhdista ei suomalaista sisua
ja itsevarmuutta uuvu! Asenne kohdillaan pienesta
pitden!

Os 11 2 jakoa 276 nayttos &~

Kuva 3. Urheilugaalan tiimi kavi tutustumassa Suomen tunnetuimpaan lasten ja nuorten

jalkapallotapahtumaan, Helsinki Cupiin kesalla 2017 (Facebook 13.7.2017)

Myos Juslén (2013, 65) painottaa, etta esimerkiksi Facebook-mainonta toimii tehokkaam-
min, jos sen tekija tuntee kohderyhmansa ajattelutavat ja tarpeet. Jotta voi menestya, pi-
taa perehtya omaan kohdeyleistonsa. "Tietotekniikkaa tarkedmpaa on aito kiinnostus ih-

misten motiiveja, tarpeita ja toiveita kohtaan”, Juslén toteaa (2013, 65).

Facebookista pystyy Page- tai Business Managerin avulla helposti kerddmaéan dataa
oman sivustonsa lukijoista. Urheilugaalan Facebook-kayttgjia tutkittaessa kay ilmi, etta
jopa 61 prosenttia sivun faneista on naisia ja 38 prosenttia on miehid. Suurin osa tykkaa-
jista on 35-54 vuotiaita. Facebookin antamat tiedot pohjautuvat Facebookin méaarittelemiin
algoritmeihin, jotka laskevat automaattisesti lukijoista tiettya dataa Facebookin Page Ma-
nager -applikaatiossa ja Business Manager -sivuille.
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Sivustasi tykkaavien kdyttdjien demografiset koontitiedot kdyttdjien profiileissaan maarittdman idn ja sukupuolen
perusteella.

0,
15% 14%

Naiset 9% .
7% 8% 6%
@ 61%
O
55-64

13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 65+

Miehet ———— 8
= - - —
| 38% — 4%

5% 5%
Fanisi 8% 8%

Kuva 4. Facebookin kerddman datan avulla pdasee helposti tarkastelemaan kohdeyleistn

ikaa, sukupuolta, asuinkaupunkia tai muuta aktiviisuutta (Facebook 2018)
2.7 Profiili jaimago ovat peruspilarit viestinnalle

Yllapitaaksemme ja edistadksemme Urheilugaalan imagoa olemme huomioineet sen jo-
kaisessa sosiaalisen median paivityksessa ja sisallontuotannon kokonaisuudessa. Urhei-
lugaalalle on muodostunut vahva imago suomalaisten keskuudessa reilun kymmenen
vuoden aikana. Projektin aikana pyrittiin tuomaan Urheilugaalaa esiin seuraavien arvojen
pohjalta, joiden mukaan gaala on rakentunut: yhdessé, unelma, rohkeus, sisu, ilo, rehelli-
syys ja arvostus. Urheilugaala 2018b.)

Alajan (2000, 35) mukaan imago luodaan monimutkaisen syntyprosessin kautta, joka al-
kaa identiteetista ja jalostetaan profiiliksi. Imago on lopputulos, joka syntyy lahettdjansa
pyrkimyksistd, vaikka rakentuu myos monista muista havainnoista. Alaja muistuttaa, etta
imagon syntyyn vaikuttavat myos vastaanottajan omat arvot, ennakkoluulot ja mielipiteet.
Imagoa luodaan ja rakennetaan my6s pienemmissa puitteissa, yksittaisissa tilaisuuksissa,
kahdenvalisissa tapaamisissa seka julkaisujen ja kirjeiden kautta. "Imago todentuu seka
sanoissa etta teoissa.” (Alaja 2000, 35.)

Alajan mukaan (2000, 34) imago voidaan jakaa viela kahteen pienempaéan osaan: tavoite-
kuva (profiili) ja omakuva, jotka ovat profiloinnin tulosta. Profilointi on strategiaa, menetel-
mi& ja toimenpiteitd, joilla toivottuun tavoitekuvaan eli profiiliin pyritdan. Se on tarkeda

siksi, etté sen avulla luodaan organisaation viestinnallinen perusta. Profilointi vaikuttaa
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kaikkiin viestinnan toteutuksiin, my6s mainontaan. Alaja (2000, 34) painottaa, etta profi-
loinnin avulla muodostetaan mielikuvakytkentoja pitkajanteisen rakentamisen tuloksena

kohdeyleison tajuntaan.
2.8 Profiloinnista journalistiseen paatoksentekoon

Aiheita ja tarinoita suomalaisesta urheilusta riittdd. Pitadkseen Urheilugaalan arvoja ylia,
mit& tahansa tarinoita tai videoita ei ole soveliasta julkaista. Projektin aikana punnittiin
journalistisen paatoksenteon tavoin aiheiden painoarvoa ja vaikuttavuutta suomalaisessa
urheilussa. Kohdeyleiso on laaja, miltei maarittelemattdmissa. Sisalldntuotannon suunnit-
telussa pyrittiin tuomaan monipuolisesti esiin niin perinteisia kuin uusia lajeja, vanhempia
uranuurtajia ja tulevia urheilulupauksia. My6s ilmiét ja tapahtumat maariteltiin ajankohtai-
suuden ja laajuuden perusteella osaksi siséllontuotantoa, jotta gaalaviestinta olisi mahdol-

lisimman monipuolista ja tasa-arvoista niin katsojia, lajeja kuin urheilijoitakin kohtaan.

Vaikka projektissa tehtiin organisaatioviestintaa, jossa korostui Urheilugaalan imagon ylla-
pito, pyrimme noudattamaan journalistisen tydprosessin vaiheita Jaakkolan (2013, 61) lis-
taamien vaiheiden mukaan: ideointi ja suunnittelu, tiedonhankinta, koonti, arviointi ja
muokkaus, julkaisu seka palaute. Pyrimme tekemaéan aihevalinnat journalismia ohjaavien
arvojen perusteella. Niihin kuuluvat ajantasaisuus, todenmukaisuus, puolueettomuus, itse-

naisyys, edustavuus ja vastuullisuus. (Jaakkola 2013, 18-19.)

Ideointivaiheessa pyrimme punnitsemaan idean kontekstia eli asiayhteytté ja vaikutta-
vuutta suomalaiseen urheiluun. Onko aihe millaén tapaa ajankohtainen? Onko jutun hen-
kild saavuttanut jotain sellaista, mik& on aiheellista tuoda henkilokuvan tavoin esiin? An-
taako juttu jonkinlaista lisaarvoa lukijoille tai tuoko se jotain uutta tietoa esiin? ldeavaiheen
jalkeen siirryimme juttusuunnitelmaan, jossa kasittelimme seuraavia journalistisen tydpro-
sessin vaiheita. Kaytimme apunamme Maarit Jaakkolan (2013, 68) maarittelemia kysy-

myksid Hyva Journalismi -kirjasta.
Aihe ja sen perustelut: Miksi valikoimme henkilokuvaan esimerkiksi lentopalloilija Tommi

Siirilan. Miksi lentopallosta pitda ylipaansa tehda artikkeli juuri nyt? Keta aihe erityisesti

kiinnostaa?
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Nakokulma ja sen perustelu: Miksi rajasimme Siirilan henkildkuvan lentopallotapahtu-
man ymparille? Mitd halusimme saada selville tapahtumasta ja Siirilasta?
Haastateltava ja lahteet: Millaista taustatietoa tarvitsemme ja mista sen saamme?

Ydinkysymykset: Mik& jutussamme on olennaista? Tarvitseeko alkuperaistd nakokulmaa

muuttaa saadun tiedon pohjalta?

Tekstin rakenne: Miten saimme rakennettua punaisen langan esimerkiksi lentopallota-

pahtuman ja lentopalloilijan henkiltarinan valille? Miten jaksottelimme artikkelin, jotta lu-
kija pystyy ymmartamaan, minkalaisesta tapahtumasta on kyse ja miten lentopalloilija on
siihen osallinen? Mista aloittaa ja mihin lopettaa? Mitka padasiat haluamme jutussa kay-

van ilmi?

Kantola & Mo6ra (1988, 15) kasittelevat kirjassaan journalistista objektiivisuutta ainoana oi-
keana tapana tuottaa journalismia. Subjektiivisempi eli yksil6llisempi ja elamyksellisempi
tapa, johon meidankin tybmme perustuu, oli viela 30 vuotta sitten ennemmin hdmppéaa ja
mielipidekirjoittelua. Nykypaivana se on kuitenkin tullut osaksi organisaatioviestintdd. Ob-
jektiivisuuskasitys ei ole niin yksiselitteinen, mit& ennen puolueettomuuden ja riippumatto-
muuden kautta on ajateltu. Yhad enemman journalismi hyvaksyy subjektiivisempaa lahes-
tymistapaa, jossa henkilokohtaisten kokemusten ja yksittaistapausten kautta voidaan ker-
toa monista asioista mielenkiintoisemmin, myds patevammin kuin tilastoilla ja mielipide-
tiedusteluilla. (Kantola & Mora 1988, 16.) Tassakin yli 30 vuotta vanhassa teoksessa nah-

tiin kaupallistumisen vaikuttavan journalismiin tulevaisuudessa.

Muuttuvan mediakentan seurauksena myds tapa tuottaa journalismia muuttuu. Nain ollen
my0s journalistiset ideologiat, kuten objektiivisuus ja subjektiivisuus muotoutuvat uudella
tapaa yhteen. Vaikka aiheet luokiteltaisiin koviksi uutisiksi, juttukokonaisuudet halutaan
kokea elamyksellisemmin ja viihteellisemmin. Tata ilmiota tarkastelee online-journalismia
k&sitteleva kasikirja, jossa painotetaan tarinan kerronnan uusia muotoja jatkuvasti kehitty-
van teknologian kanssa. Kolme tarkeintd huomiota online-journalistin tydssé on antaa aani
aanettomalle, tehda piilotetusta tiedosta I6ydettavaa ja tehda yhteys yhteisoihin. Myds tie-
don varmistaminen ja paljastaminen ajantasaisesti ovat yksi tarkeimpi& nykypéaivan jour-

nalistin ohjenuoria. (Bradshaw 2018, 3.)
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Bradshawn mukaan (2018, 3) sosiaaliseen mediaan tuotetun journalistisen sisallén avain-
tekijoité ovat visuaalisuus, videot ja linkitetyt sisallot, kysymykset ja numeroidut faktat.
Myds otsikot ovat erityisen suurennuslasin alla sosiaalisessa mediassa. Nama tulisi erot-
tua selkeasti printtiversion otsikoista. Verkkojuttujen pitaisi olla melko lyhyité ja aiheiltaan
houkuttelevia luettavaksi. Ehdottoman tarkeana Bradshaw (2018) pitdd kokeilemisen ja
mittaamisen kautta tulleita tuloksia online-journalismissa. Se mihin yleisé on reagoinut
parhaiten, on todennakoisesti onnistunut jokaisella mitattavissa olevilla osa-alueilla par-
haiten. Sosiaalinen media on tullut osaksi journalismia. Tekstien ja muiden kokonaisuuk-
sien taytyy vain taipua uusiin muotoihin, jotta juttukokonaisuudet istuvat eri media-alusto-
jen tyyliin. (Bradshaw 2018, 115-119.)

Koska kyseessa on journalistisin keinoin tuotettua urheilutapahtuman viestintaa, eivat
kaikki journalistiset kysymykset olleet kasittelyssamme aihevalinnoissa. Emme nostaneet
vditteita tai ristiriitaisia aiheita tai teemoja juttusuunnitelmaan. Talla tapaa halusimme pitaéa
ylla Urheilugaalan imagoa ja pitaé tarinankerronta mahdollisimman positiivisena ja kan-

nustavana.

Teimme kuitenkin rohkeitakin paatoksia nostaessamme pinnalla olevia aiheita esiin. Kirjoi-
timme muun muassa e-urheilusta eli elektronisesta urheilusta, jonka tiesimme herattavan
paljon tunteita. Tiesimme, etta aihe herattaa keskustelua puolesta ja vastaan, joten
otimme aiheeseen mahdollisimman puolueettoman [&ahestymistavan. Emme halunneet Ur-
heilugaalana ottaa aiheeseen kantaa, vaan tuoda sen ihmisten tietoisuuteen urheilulajina

siind missa muutkin.

Bradshawn (2018, 3) kolmea journalistista huomiota hyédyntéaen, halusimme erityisesti
antaa "aanen aanettomalle”, kuten esimerkiksi palkittujen suksihuoltajien tarinassa. Piilo-
tetun tiedon I6ytamista korostaen tarjosimme Urheilumuseon materiaalia kunniagalleriaan
nimetyista suomalaisen urheilun sankareista. Kaytimme myos jokaisessa nostossa

Bradshawn (2018) suositusten mukaisesti joko kuva- tai videomateriaalia.
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3 Teoriasta kaytantéon

Koko projektin idea sai alkunsa vuoden 2016 lopussa, kun Urheilugaalan paasihteeri Riia
Martinoja saapui esittelemaan gaalapaivan tyétehtavid Haaga-Helian opiskelijatydryh-
malle. Martinoja kertoi tavoitteena olevan lapi vuoden kestéava viestinta, jolla nostettaisiin
suomalaisen urheilun arvostusta ja tuotaisiin esiin urheilijoita, jotka eivat muuten saa pals-
tatilaa mediassa. Myds urheilijoiden taustajoukot ja liikunnan ilon korostaminen haluttiin
saada osaksi Urheilugaalan viestinnan sisaltéa. Aiemmin gaalaviestinta on ollut hajanaista
ilman viestintastrategiaa. Viestinta on painottunut ainoastaan gaalaa edeltaviin kuukausiin
ja sen jalkeiseen loppuspekulointiin. Nama ajatukset ja ongelmakohdat punomalla yhteen
saimme lopputulemana aikaan opinnaytetyéehdotelman, joka lopulta johti vuoden mittai-

seen viestintaprojektiin.

Tyo6 sisélsi sisallontuotantoa niin Urheilugaalan sosiaaliseen median kanaviin kuin verkko-
sivuille. Olimme osana viestinta- ja markkinointitiimi&, jossa ideoimme sisélt6ja pitkin
vuotta. Lisaksi osallistuimme itse gaalaillan viestinnan suunnitteluun. Saimme gaalaillaksi
apuun noin kaksikymmenté journalismiopiskelijaa ammattikorkeakoulu Haaga-Heliasta.
He tuottivat sisaltdad sosiaalisen median kanaviin. Toimimme taman opiskelijaryhméan neu-

vonantajina ja koordinaattoreina.

Olimme osana Urheilugaalan ydintiimia koko vuoden. Osallistuimme kuukausipalavereihin
ja yksittaisiin viestintdpalavereihin, joissa katsoimme aina tulevaan ja suunnittelimme uu-
sia sisaltdja. Syksya kohden aloimme panostaa my6s markkinointiin, silla halusimme

saada Urheilugaalan sosiaalisessa mediassa mahdollisimman nakyvaksi.

Perustimme ryhmia pikaviestinpalvelu WhatsAppiin, jossa olimme Urheilugaalan tiimin
kanssa ldhes paivittdin yhteyksissa toisiimme. Saatoimme esimerkiksi pohtia, tulisiko
tehdéa Facebook-nosto hienosta urheilusuorituksesta tai tunnetun urheiluvaikuttajan pois-
menosta. Nama ryhmat toimivat hyvina tiedonvalittdjing, silla nopeassa mediamaailmassa
kaikki uutiset eivat valttamatta kantaudu omiin korviin. Oli hyva, ettd useammat silméat ja

korvat aistivat mediakenttéda Urheilugaalan ndkékulma mielessa pitaen.
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Lahdimme toteuttamaan Urheilugaalan viestintda muutamalla selkealla karjella:

1. Viikoittaista paivittAmistd Facebookissa. Gaalaillan lahestyessa tahti kiristyy ja

markkinointipaivitykset tulevat osaksi viikkosuunnitelmaa.

2. Tarinoita urheilijoista, ilmitisté ja taustajoukoista, jotka ansaitsevat nakyvyytta

teoillaan ja ovat esimerkillisia toimijoita suomalaisissa urheilupiireissa.

3. Kuukausittain yksi pitkd henkilokuva verkkosivuille luettavaksi. Tavoitteena nostaa
eri lajien ja henkildiden tunnettavuutta ja tietoisuutta. Tarinoita ihmisista ja ilmi-

Oista, jotka eivat saa nakyvyytta valtamediassa.
4. Uutiskirje gaalavieraille ja gaalasta kiinnostuneille noin kerran kuukaudessa.

5. Erityisena karkena lapset ja nuoret: miten edistaa liikunnan laji- ja harrastetietoutta

ja tehda urheilua yleisesti tutummaksi?
3.1 Urheilugaalan palautekyselyn lapikaynti

Tapahtumien sek& markkinointiyhteistyon tutkimuksiin keskittyva tutkimusyritys Sponsor
Insight teetti vuoden 2018 Urheilugaalan jalkeen palautekyselyn, jonka tuloksia tarkastel-
laan osana opinndytety6ta. Tutkimus toteutettiin sdhkopostikyselyn&, jonka kohderyh-
mana olivat seka paikan paalla olleet kutsuvieraat, yhteistydkumppanit ja katsojat seka
Urheilugaalan TV-lahetysta seuranneet henkilot. Kutsuvieras- ja kumppanikyselyyn vas-
tasi 119 henkilda ja TV-katsojakyselyyn 879 henkiloa.

Sponsor Insight on pohjoismaissa toimiva sponsoroinnin suunnitteluun ja mittaamiseen
erikoistunut tutkimusyritys, joka toteuttaa raataloityja tutkimuksia halutulle kohdeyleisélle
(Sponsor Insight 2018). Tutkimuksessa jaettiin yleisé kahteen erilaiseen tutkimusryhmaan:

paikan paalle olleisiin vieraisiin ja TV-katsojiin.

Tutkimuksen mukaan 36 prosenttia kutsuvieraista ja 32 prosenttia TV-katsojista sai tietda
tapahtumasta sosiaalisen median kautta. Myds mainonta tavoitti toiseksi eniten yleis6a
sosiaalisessa mediassa. Peréti 52 prosenttia gaalavieraista ja 33 prosenttia TV-katsojista

nakivat Urheilugaalaan liittyvdéd mainontaa nimenomaan Facebookissa. Muut sosiaalisen
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median kanavat tavoittivat mainonnalla keskimaarin noin 14 prosenttia yleisosta. Tutkimus
osoittaa, etta kutsuvieraista 48 prosenttia ja TV-katsojista 31 prosenttia seuraa Urheilu-
gaalaa Facebookissa. (Sponsor Insight 2018.)

Tutkimuksesta kay ilmi, etté suurin osa kyselyyn vastanneesta yleisésta asuu Suomen
suurimmissa kaupungeissa. Tyttehtavien perusteella yleis6 jakautuu selvéasti gaalavie-
raissa johtotehtavissa tydskenteleviin ihmisiin, kun taas TV-katsojat painottuvat elakelai-
siin. Ikdjakaumaltaan Urheilugaala tavoittaa parhaiten kutsuvieraissa keski-ikaisia, 40-59
vuotiaita tyossakayvia, kun taas tv-katsojien ikdjakauma painottuu yha vanhempaan suku-
polveen. Naméa samat tiedot voidaan havaita myds Facebookin tarjpamasta ikdja-

kaumasta.

Kuten opinnaytetyon alussa kerrottiin, Urheilugaalan paatavoitteena on urheilun ja liilkun-
nan arvostuksen lisddminen Suomessa. Sponsor Insightin teettdman kyselyn mukaan 84
prosenttia kutsuvieraista ja 70 prosenttia TV-katsojista oli tdysin samaa mielta siita, etta
on hyva nostaa urheilukulttuuria esiin Urheilugaalan kaltaisen palkintogaalan avulla. Loput
vastanneista olivat jokseenkin samaa mielta. Yksik&&n vastaajista ei ollut vaitteen kanssa

eri mielta.

3.2 Teemoitetut paivitykset

Teimme Facebookiin erityylisia paivityksia. Ne voidaan karkeasti luokitella viiteen eri kate-
goriaan: suomalaiset urheilusuoritukset, nostalgia, kumppanisiséltd, gaala ja danestami-
nen seka urheilu ja ajankohtaisuudet.

3.2.1 Suomalaiset urheilusuoritukset

Seurasimme arvokisoja ja suomalaismenestyksen tullen kirjoitimme onnittelut Urheilugaa-
lan Facebookiin. Rajasimme menestyksen karkeasti kirkkaimpaan mitaliin ja teimme on-

nittelupaivityksen vain arvokisavoittajalle. Nain ollen loimme itsellemme tiukat raamit, joka

helpotti onnittelup&ivitysten tekemista.
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Urheilugaala
Julkaisija: Annika Uusikari

tty - 24. heindkuuta 2017 - ©
Onnea MAAILMANMESTARI Amanda Kotaja!
Vuoden 2014 Nuori Urheilija kelasi Lontoossa

uransa toisen MM-kullan! Hieno p&atés hienoille
kisoille!

@ Merkitse kuva & Merkitse tuotteita

©Q Liséa sijainti ¢ Muokkaa

o) Tykkid (O Kommentoi 2> Jaa @~
@O Erkki Rauhala, Katja Nieminen ja 159 muuta
1 jako

é Kirjoita kommentti... @ © @

Kuva 5. Esimerkki onnittelupaivityksesta Urheilugaalan Facebook-sivuilla (Facebook
24.7.2017)

3.2.2 Nostalgia

Urheilumuseo nimeaa suomalaisen urheilun Hall of Fame -kunniagalleriaan vuosittain ur-
heilun sankareita, jotka ovat kuuluneet lajissaan maailman huippuihin ja ndin ollen vaikut-

taneet kansallisen identiteetin rakentumiseen.

Teimme nostalgiapaivityksia viikoittain. Nostimme Suomen Hall of Fame -kunniagalleriaan
kuuluvia urheilijoita kuvan ja lyhyen esittelytekstin kera Facebookiin. Teimme nostalgiapai-
vityksia kerran viikossa tunnuslauseella "100 vuotta suomalaista urheilua”. Tarkoituksena
oli arvostaa ja kunnioittaa suomalaisurheilijoita Suomen itsenéisyyden juhlavuotena. Ihmi-
set kirjoittivat paivityksen alle omia muistojaan kyseisesta henkilosta ja tdméan urheilusuo-

rituksista.

Nostalgia-kategoriaan kuuluvat myds muistokirjoitukset, joita teimme suomalaisen urheili-
jan tai merkittdvan taustavaikuttajan menehdyttya. Kirjoitimmekin vuoden aikana useam-
man muistokirjoituksen "respect’-nakokulmalla. Taméa on myds tarkea osa koko Urheilu-
gaalan olemusta: muistetaan urheiluhistoriaa ja niiden tekij6itd. Sponsor Insightin tutki-
mukseen vastanneista 75 prosenttia olikin tdysin samaa mielta siité, ettd on tarke&& muis-

taa urheiluhistoriaa itse palkintogaalassa.
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é Urheilugaala
Julkaisija: Ellinora Pelamc

Tykkaa téstd sivusta - 14. tammikuuta - Muokattu

Juha
Mieto

Hiiht[o{(

"100 vuotta suomalaista urheilua”

Juha Mieto — Suomen urheiluhistorian kuuluisin
hopeamitali.

Neljiss& olympialaisissa kilpaillut "Mietaa" kerasi
urallaan yhdeksan arvokisamitalia, joista viisi
olympialaduilta ja neljd MM-kisoista.

Lake Placidin 15 kilometrin hiihdon
sadasosasekunnin tappio vuonna 1980 on yksi
Suomen urheiluhistorian tunnetuimmista
arvokisahavidista.

Mieto on nimennyt tuon olympiamitalinsa

toisen henkildkohtaisen olympiahopeansa samoissa
kisoissa 50 kilometrilld ja kiri Suomen neljannelta
sijalta pronssille 4 x 10 km:n viestissa. Uransa
komeimpaan suoritukseen Mieto ylsi Innsbruckin
1976 olympiaviestissa nostaen Suomen reiluun
johtoon matkalle kohti kultaa. Maailmancupin
kokonaiskilpailun han voitti 1976 ja -80.

Lisaa suomalaisen urheilun sankareista |6ydat taalta
osoitteesta: http://urheilugaala.fi/100-vuotta/
Urheilugaalaa juhlistettiin 100 vuotta suomalaista
urheilua -teeman tunnelmissa. Samassa hengessa
esittelemme viikottain Suomen urheilun Hall of
Fame nimityksen ansainneita urheilun sankareita.

Kuva: Urheilumuseo

Urheilugaala

g Kirjoita kommentti... © @

.
Kuva 6. Hall of Fame -péivitys. Lahteena paivitysten kuva- ja tekstisisaltoon kaytimme
Suomen Urheilumuseon materiaalia. Kuvien graafisesta ilmeesté vastaa graafisen suun-

nittelun toimisto Kobra Agency (Facebook 14.1.2018)

3.2.3 Kumppanisisalto

Urheilugaalalla oli vuoden 2018 gaalassa 22 yhteistydkumppania, joista kuusi niin sanot-
tua paayhteistydkumppania. Kumppanisisallon tarkoituksena oli tuoda yhteistyékumppa-
neita nakyviin kanavissamme. Helpoin ja nopein tapa oli jakaa kumppaneiden tuottamia
siséltdja uudelleen, mutta toisinaan tuotimme sisaltéd myos itse. Joidenkin kumppaneiden
nakyvyyksisté oli sovittu sopimuksissa etukéateen, kun taas joitakin tahoja halusimme nos-

taa vain hyvan sisallon takia vapaaehtoisesti.
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Urheilugaala seka Ladkarikeskus Aava.
Julkaisija: Annika Uusikari [?] - 22. joulukuuta 2017 - Maksettu - &

Laakarikeskus Aava on Urheilugaalan uusi kumppani ja palkinnonjakaja!

Uusi yhteistydkumppani jakaa tulevassa Urheilugaalassa Uno-palkinnon
Suomen Aktiivisin TyOpaikka -kategorian voittajalle.

Lue lisda nettisivuiltamme:
https://urheilugaala.fi/laakarikeskus-aava-urheilugaalan-u.../

Suomen Olympiakomitea #UG18 #suomenaktiivisintydpaikka

Katarina Segerstahl

-

>

2 10 484 henkil®3 tavoitettu " 5 :
w

Kuva 7. Esimerkki videomuotoisesta kumppanisisallosta. Teimme erilaisia kuva- ja video-

nostoja kumppaneiden kanssa etukateen sovituista aiheista. Tassa videossa esittelimme
Urheilugaalan uuden yhteistydkumppanin, Laakarikeskus Aavan (Facebook 22.12.2017)

3.2.4 Gaala ja danestaminen

Taman kategorian paivitysten maara kasvoi loppuvuotta kohti. Naiden paivitysten tarkoi-
tuksena oli kannustaa ihmisia osallistumaan yleisbdanestyksiin ja lippuarvontoihin. Ja-
oimme myds vuoden 2017 Urheilugaalan kuvia ja tunnelmavideoita nostattaaksemme
gaalatunnelmaa. Niiden yhteyteen saatoimme toisinaan laittaa linkin katsomolipunmyyn-
tiin, jolloin niill& oli my6s markkinoinnillinen tarkoitus. Teimme myds gaalan valmisteluihin
liittyvia paivityksia aina menumaisteluista ehdokasjulkistustilaisuuteen. Naiden yhteyteen
lisdsimme aihetunnisteen #kohtigaalaa.
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Urheilugaala

Tykkaa tasta sivusta

€

Urheilugaalan lavalle nousee valovoimainen
tahtikaarti!

Nyt viimeistaan kannattaa suunnata lippuostoksille:

https://www.ticketmaster.fi/event/219777

@ Merkitse kuva g Merkitse tuotteita

Q Liséa sijainti ¢ Muokkaa
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Q0% 735 Aikajarjestyksess v
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Kuva 8. Facebook-paivitys Urheilugaalassa esiintyvista artisteista. Editoimme kuvakoko-
naisuuden itse artisteilta saaduista pressikuvista Urheilugaalan graafisen ilimeen mu-
kaiseksi (Facebook 15.1.2018)

3.2.5 Urheilu ja ajankohtaisuudet

Seurasimme tiiviisti urheilumaailmassa tapahtuvia asioita, joita voisimme harkitusti nostaa
Urheilugaalan Facebook-sivuille. Vuonna 2017 Suomessa jarjestettiin useat arvokisat,

joita pyrimmekin nostamaan esiin. Teimme my6s Facebookiin julkaisuja erilaisten juhlapy-
hien aikana, kuten isdnpdaivana, jouluna ja kansainvalisena tyttdjen paivana. Yritimme aina

I6ytaa naihin urheilundkdkulman tai ainakin Urheilugaalan brandin mukaisen ulkoasun.
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é Urheilugaala

Urheilugaala toivottaa kaikille hyvaa joulua ja
onnellista uutta vuotta!

17 - €

@ Merkitse kuva g Merkitse tuotteita

©Q Lisaé sijainti  # Muokkaa
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Ari Kanerva Mukavaa joulua!

Tykkaa - Vastaa - Viesti - 13,

Kuva 9. Teimme ajankohtaisia nostoja esimerkiksi juhlapyhina Urheilugaalan visuaalisen

iimeen mukaisesti. Kuva julkaistiin Urheilugaalan Facebook-sivuilla jouluaattona 2017 (Fa-
cebook 24.12.2017)

Jotta olisimme ajan hermolla Urheilugaalasta puhuttavista aiheista, hyddynsimme media-
seurantapalvelu Meltwateria. Sen avulla saimme tietdd, jos gaalasta puhuttiin eri sosiaali-
sen median kanavilla tai mediasivustoilla. Nain meidan oli helppo reagoida ajankohtaisiin

puheenaiheisiin, mikali se oli tarpeellista.

3.2.6 Videot ja kuvat

Halusimme luoda mahdollisimman paljon erilaista sisdltdéa. Valokuvien ja tekstien lisaksi
tuotimme itse videoita, joita kuvasimme erilaisista urheilutapahtumista. N&it& olivat muun
muassa taitoluistelun ja joukkuevoimistelun MM-kisat seka koripallon EM-kisat. Videoiden
avulla halusimme tehda Urheilugaalan seuraajat tietoisiksi isoista arvokisoista ja nostattaa
kisahuumaa. Videot saivat sosiaalisessa mediassa hyvan vastaanoton ja elavoittivat Fa-
cebook-tilia likkuvalla kuvalla. Urheilugaalan Facebook-tililla julkaistiin vuoden aikana yh-
teensa 28 videota, joista 16 kuvasimme ja editoimme itse. Loput 12 videota oli tuotantoyh-
tidilta tilattuja tunnelmavideoita edellisestd Urheilugaalasta tai koostevideoita Sykahdytta-
vin Urheiluhetki -Aanestykseen liittyen.

Videoiden suosio on kasvanut sosiaalisessa mediassa viime vuosien aikana suuresti. So-
siaalisen median asiantuntijatoimisto Kurio teki ennakkoraportin vuoden 2017 somemark-
kinoinnin trendeista. Raportissa eri yrityksien sosiaalisen median markkinoinnin tekijat ja

nakijat uskoivat videoiden kaytdn kasvavan entisestaén. (Kurio 2017, 3.)
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Raportin mukaan sosiaalisen median markkinoinnin trendeihin lukeutuvat myos live-vi-
deot, joita tuotimme Urheilugaalan Facebook-sivuille harkitusti. Teimme live-videota muun
muassa ehdokasjulkistustilaisuudesta, jolloin padstimme seuraajat ikdan kuin kulissien

taakse nakemé&an, mitd tapahtuu TV-kameroiden ulkopuolella.
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4 Tarinoilla tutummaksi

Yhtena viestinndllisena punaisena lankana toteutimme pitkia henkildkuvamaisia artikke-
leita Urheilugaalan verkkosivuille. Kirjoitimme artikkelin suunnilleen kuukausittain ja ja-
oimme sen Urheilugaalan sosiaalisen median kanaviin. Tavoitteena oli saada muun mu-
assa Facebook-seuraajat siirtyméaéan Urheilugaalan nettisivuille lukemaan artikkeleita ja
tutustumaan nettisivujen muuhun tarjontaan. Kirjoitimme kahdeksan pitk&a artikkelia ja ku-
vasimme ja videoimme my®6s juttuun sopivia kainalojuttuja mahdollisuuksien mukaan.
Seuraavaksi esittelemme kaikki kahdeksan artikkelia tavoittavuuksineen. Selitimme myds
lyhyesti, miksi paadyimme valittuun aiheeseen tai henkildon journalistisen p&atoksenteon

kriteerit huomioon ottaen.
4.1. Suksihuoltajat Antero Nuuttila ja Reino Holck

Ensimmainen artikkeli julkaistiin huhtikuussa 2017 Urheilugaalan verkkosivuilla. Artikkelin
paahenkildiksi valikoituivat vuoden 2017 Urheilugaalassa elamantydpalkinnon saaneet
suksihuoltajat Reino Holck ja Antero Nuuttila. Valitsimme heidét artikkelin paahenkildiksi
tuoreen Uno-palkinnon mydéta, joten Urheilugaalan nakodkulmasta aihe oli ajankohtainen.
Nakokulma aiheeseen nivoutui heidan elaméntarinoiden ja -urien ymparille. Halusimme

jakaa Holckin ja Nuuttilan tarinat kaikelle urheilukansalle luettavaksi.

Haastattelu suoritettiin sijainnillisista syista johtuen puhelimitse. Olimme laatineet suunni-
tellun kysymyspatteriston, jossa oli selkeita teemoja ja ydinkysymyksia, joiden pohjalta ke-
rdsimme tietoa Holckilta ja Nuuttilalta. Haastattelut kestivat Iadhemmaksi kaksi tuntia, silla
tarinaa ja kerrottavaa riitti kummallakin suksimestarilla. Elamantarinat kaytiin [api aina lap-
suudesta tdhan paivaan asti. Tiedon ja vastauksien maara oli valtaisa. Journalistisin ottein
pyrimme nostamaan ne ydinkysymykset, jotka osuivat juttusuunnitelman punaiseen lan-
kaan: keita ovat Reino Holck ja Antero Nuuttila ja miten he aikanaan ajautuivat suksihuol-
tajiksi? Halusimme tuoda myds jotakin uutta henkil6istd ihmisten tietoisuuteen. Minkalaisia

Holck ja Nuuttila ovat suksitdiden ulkopuolella?

"Parin vuoden tydpestin paatyttya Japanin makijoukkueen huoltotehtévissa vuonna
2008 Nuuttila palasi Suomen yhdistetyn maajoukkueen huoltotiimiin. Nykyaan Nuut-
tila tekee satunnaisia voitelukeikkoja, mutta kulta-aika suksihuoltajana on ohitse."
(Pelamo & Uusikari, Urheilugaala 2017a.)
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Koska tarinassa esiintyi kaksi paahenkil6d omine tarinoineen, piti kirjoitusvaiheessa tasa-
painotella kahden tarinan valill4, jotta kumpikin sai ansaitun huomionsa. Kaytimme artik-
kelissa paljon sitaatteja, mutta myds kertojan aanella tehtyja tekstiosuuksia.

”Siind me hiihdimme perédkanaa, Kekkonen etujoukoissa ja mina perapaassa. Tauolla
huolsin ja voitelin sukset sdan mukaiseksi, Holck muistelee." (Pelamo & Uusikari, Urheilu-
gaala 2017a.)

Tarinasta tehtiin Facebook-nosto 3.4.2017. Reaktioita eli tykkayksia, ihastumisia ja jakoja
se tavoitti 2 246 henkiléa ja 32 reaktiota. (Facebook 2018a.) Suurin kavijapiikki artikkelin
verkkosivulla on ollut heti julkaisupaivan jalkeen, kun sivu kerasi yhden paivan aikana 207
katselukertaa. Koko vuoden aikana sivulla on vierailtu 477 kertaa. (Google Analytics
2018.)

@ Sivun katselut
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tiistaina 4. huhtikuuta 2017
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Kuva 10. Artikkelisivun kavijamaara ensimmaisen julkaisuviikon aikana (Google Analytics,
2018)

4.2 Rullalautailija Kasperi Kropsu

Paatimme nostaa kevaan tullen jonkin ajankohtaisen lajin esille. Skeittaaminen eli rullalau-
tailu valittiin uudeksi lajiksi Tokion kesaolympialaisiin vuonna 2020, joten halusimme hie-
man esitelld lajia ja ehkapa jopa karistaa joitakin ennakkoluuloja skeittaamiseen ja sen

harrastajiin liittyen.

Haastattelimme yhtd Suomen kovimmista skeittaajista, 23-vuotiasta skeittauksen Suomen
mestaria Kasperi Kropsua. Kyselimme hanelta lajiin liittyvista ennakkoluuloista ja tulevai-
suuden nakymista. Artikkeli julkaistiin Urheilugaalan nettisivuilla 9. toukokuuta 2017, joten

ajankohtaisuus oli myds lajin harrastamisen kannalta otollinen. Kadut oli lakaistu hiekasta
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ja skeittipuistot alkoivat tayttya kevatauringossa rullailevista nuorista. Teimmekin haastat-
telun Kropsulle tutussa paikassa, Helsingin Elaintarhan skeittipuistossa. Kuvasimme Krop-
susta myo6s videomateriaalia, jota k&ytimme Urheilugaalan muissa sosiaalisen median ka-

navissa.

Jaoimme Kropsusta ja skeittaamisesta kertovan artikkelin Urheilugaalan Facebookissa
9.5.2017 ja houkuttelimme nain ihmisia lukemaan koko artikkelin Urheilugaalan nettisi-
vuilta. Kropsu jakoi linkin artikkeliin myds omalla Facebook-sivullaan, jolloin se tavoitti
enemman juuri lajista kiinnostuneita ihmisia. Urheilugaalan Facebook-nosto tavoitti 2 545
henkil6a ja keréasi 22 reaktiota. (Facebook 2018a.) Suurin kavijapiikki Urheilugaalan verk-
kosivuilla julkaistun artikkelin kohdalla oli heti julkaisupaivana, kun sivuja katseltiin yh-
teensa 1 124 kertaa. Vajaan vuoden aikana artikkeli on kerannyt yhteensa 1 700 katselu-

kertaa. (Google Analytics 2018.)

@ Sivun katselut

1200

tiistaina 9. toukokuuta 2017
= Sivun katselut: 1124

800

9. toukok. 10. toukok. 11. toukok. 12. toukok. 13. toukok. 14.to...

Kuva 11. Artikkelisivun kavijamaara ensimmaisen julkaisuviikon aikana (Google Analytics,
2018)

4.3 Lentopalloilija Tommi Siirila

Kesan tullen halusimme nostaa erityisesti kesélajeja ja tuoda uudella kulmalla esiin perin-
teisisia suomalaisia joukkuelajeja. Yksi tapahtuma heratti mielenkiintoa ylitse muiden:
maailman suurin lentopallotapahtuma Power Cup. Tapahtumaan oli ilmoittautunut vuonna
2017 yli 865 joukkuetta.

"Maailman suurin lentopallotapahtuma, Power Cup -turnaus, kerasi 159 lentopalloseuraa
ja 865 joukkuetta yleisGineen Vantaan Myyrmaen urheilupuistoon. Itse Power Cup -kon-
kari ehti nauttia my6s omien liigaotteluiden jalkeen vapaa-ajasta tapahtumassa.” (Pelamo
& Uusikari, Urheilugaala 2017b.)
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Journalistisessa paatbksenteossa ajattelimme, etta tapahtuma on melko vaikuttava ja
suuri urheilutapahtuma Suomessa. Myds lentopallon "trendiaika" on ollut kuumimmillaan
miesten lentopallojoukkueen menestyksen myota. Tapahtuman keskipisteena olevat lap-
set ja nuoret osuivat juuri ndkdkulmaltaan loisteliaasti Urheilugaalan teemaan. Monen len-
topalloa pelaavan lapsen ja nuoren esikuva, lapimurtoa maajoukkuekentalla tehnyt Tommi
Siirila valikoitui henkilokuvan paahenkiloksi. Siirila on samaistuttava persoona nuoren
ikansa vuoksi monelle tulevalle lentopalloilijalle ja myds esimerkillinen idoli noustessaan
pienen seuran kasvattina kansainvalisille pelikentille. Haastattelu toteutettiin itse Power

Cup -turnauksessa, josta saimme myos otollista kuvamateriaalia ja videota.

Artikkeli nostettiin Facebookiin 20.6.2017 ja se tavoitti 6 662 henkilda. Reaktioita nostoon
kertyi 156 kappaletta. (Facebook 2018a.) Urheilugaalan verkkosivun kavijapiikki saavutet-
tiin heti julkaisupaivana, jolloin sivua katseltiin 289 kertaa. Yhteensa sivulla on vierailtu
huhtikuuhun 2018 mennessa 429 kertaa. (Google Analytics 2018.)

@ Sivun katselut
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Kuva 12. Artikkelisivun kavijamaara ensimmaisen julkaisuviikon aikana (Google Analytics
2018)

4.4 Lumilautailija Enni Rukajarvi

Kuulimme lumilautailija Enni Rukajarven jarjestamasta tiedotustilaisuudesta ja paatimme
osallistua siihen. Tilaisuus jarjestettiin Helsingissa koskien Rukajarven uutta yhteistyo-

kumppanuutta. Paatimme kuitenkin tehda artikkelin eri ndkékulmasta. Rukajarvi palkittiin
vuoden 2017 Urheilugaalassa Vuoden esikuvaksi, joten halusimme lahestya hanta tasta
nakokulmasta. Kysyimmekin haneltd muun muassa, millainen esikuva hén haluaa olla ja
miten han nékee lumilautailun tulevaisuuden. Koimme myds Rukajarven olevan ajankoh-

tainen urheilija lahestyvien talviolympialaisten takia. Haastattelu kesti noin kymmenen mi-
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nuuttia, jonka jalkeen otimme viel& valokuvan artikkelia varten. Kaytimme kuvaa myds Ur-
heilugaalan muissa sosiaalisen median kanavissa ja yritimme néin houkutella kavijoita Ur-

heilugaalan nettisivuille.

Teimme artikkelista noston Facebook-sivuille 11.8.2017. Nosto tavoitti 2 424 henkil6a ja
kerasi 21 reaktiota. (Facebook 2018a.) Verkkosivun kavijapiikki tavoitettiin 12.8.2017, joka
tosin jai hyvin vahaiseksi. Tuolloin sivun katselukertoja oli nimittéin vain 47 kappaletta. Si-
vua on kayty kuitenkin katsomassa mythemminkin, silla se on kerannyt vuoden 2018 huh-

tikuuhun mennessa kavijoita yhteensa 154 kappaletta. (Google Analytics 2018.)

@ Sivun katselut
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Kuva 13. Artikkelisivun kavijamaara ensimmaisen julkaisuviikon aikana (Google Analytics
2018)

4.5 Aikuisurheilijat Minna Haka-Risku ja Ake Lund

Viidennen artikkelin aiheeksi valikoitui aikuisurheilu. Vaikka Urheilugaalan paateemana
vuonna 2018 gaalassa olivat lapset ja nuoret, paatimme tuoda myos aikuisurheilun esiin
huiman menestyksen myota. Mielestimme Urheilugaalan taytyy palvella kaikkia lukijoi-
taan ja tarjota nakyvyytta myos aikuisurheilun parista. Ajankohtaisesti artikkelissa kasitel-
tiin juuri saavutettuja EM-sijoituksia. Tarinan paahenkildiksi valikoituivat aikuisurheilussa
menestynyt keski-ikdinen perheenaiti, Minna Haka-Risku ja moninkertainen aikuisten ar-
vokisojen voittaja ja yksi vanhimmista aktiivisista urheilijoista, 86-vuotias Ake Lund. Tari-
nalla halusimme korostaa aikuisurheilun merkittavyytta ja kannustaa myds aikuisia tavoit-

teellisen urheilun pariin.
Haastattelu tehtiin puhelimitse sijainnillisista syista johtuen. Kuvamateriaalin saimme val-

miina haastateltavilta. Taustahaastattelun suoritimme Suomen Aikuisurheililiiton silloisen

puheenjohtajan Vesa Lappalaisen kanssa.
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Artikkeli nostettiin Facebookiin 11.9.2017. Se tavoitti 2 437 henkil6a ja kerasi reaktioita 21
kappaletta. (Facebook 2018a.) Facebook-nosto tehtiin sunnuntaina keskipéaivan aikaan.
Tama kellonaika ja viikonpaivéa ovat keskivertoa heikompi tavoittavuudeltaan, kuin esimer-
kiksi arkipaiva samaan aikaan. Kellonajat, jolloin on oletettavaa, etté ihmiset ovat lounas-
tamassa, tauolla, tai esimerkiksi ruuhkabussissa matkalla kouluun, téihin tai kotiin tavoitta-
vat huomattavasti enemman nakyvyytta.

Verkkosivujen kavijapiikki saavutettiin vasta kolme péaivaa julkaisupaivan jalkeen. Yh-
teensa sivua on katsottu huhtikuuhun 2018 mennessé 209 kertaa. (Google Analytics
2018.)
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Kuva 14. Artikkelisivun kavijamaara ensimmaisen julkaisuviikon aikana (Google Analytics
2018)

4.6 Triathlonisti Kaisa Sali

Yhdysvalloissa asuva triathlonisti Kaisa Sali jarjesti tiedotustilaisuuden Helsingissa
12.6.2017. Tama olikin loistava tilaisuus pééasta haastattelemaan Suomen karkitriathlonis-
tia. Sali valmistautui syksylla jarjestettaviin Havaijin Ironman-triathlonkilpailuihin, joista han

tiedotustilaisuudessaan kertoi.

Triathlon on Suomessa hieman tuntemattomampi laji, joten halusimme artikkelissa kertoa,
mista siina on kyse. Sali oli lahddssa Havaijin kilpailuihin toista kertaa, joten han osasi
kertoa kokemuksistaan ja odotuksistaan. Halusimme tuoda artikkelissamme esiin lajin
rankkuutta. Lajissa nimittéin uidaan 3,8 kilometria, pyoréilladn 180 kilometria ja juostaan
paalle taysi maraton. Kilpailu kestaa noin yhdeksan tuntia. Halusimmekin tietaa, mika Sa-

lia motivoi harjoittelemaan ja kisaamaan vuodesta toiseen.
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Teimme videohaastattelun, jota k&ytimme artikkelin pohjana. Teimme myos videosta ly-
hyen version, jota kaytimme artikkelin markkinoinnissa. Teimme Facebook-noston
18.9.2017, jossa oli videon lisaksi linkki kirjoittamaamme artikkeliin. Julkaisu tavoitti 5 345
henkil6a ja video kerasi 2 511 nayttokertaa eli noin 718 minuuttia. Video kerasi 26 reak-
tiota. (Facebook 2018a.) Kaisa Sali jakoi julkaisun myds omilla Facebook-sivullaan, jolloin
paivitys tavoitti viela enemman hanen fanejaan.
Sivun katselukerrat jaivat kuitenkin pieniksi. Julkaisuviikolla se tavoitti vain 39 katseluker-
taa. Vuoden 2018 huhtikuuhun mennessa sivua on tarkasteltu 78 kertaa. (Google Analy-
tics 2018.)
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Kuva 15. Artikkelisivun kavijamaara ensimmaisen julkaisuviikon aikana (Google Analytics
2018)

4.7 Alamékiluistelija Mirko Lahti

Toiseksi vimeisimpana laajana artikkelina haastattelimme alamaékiluistelun junioreiden
maailmanmestaria Mirko Lahtea. Journalistisen paatoksenteon tavoin ja Urheilugaalan
lasten ja nuorten teemaa tukien pyrimme etsimé&én aiheen ja ihmisen, joka olisi valtavir-
rasta hieman poikkeava ja jollakin tapaa opettavainen tarina nuorille tavoitteellisesta ur-
heilusta. Lahti osui juuri naihin kriteereihin, joita havittelimme. Han on ialtdan nuori, mutta
saavuttanut lajissaan paljon. Loukkaantumisiltakaan ei ole valtytty. Traagiset onnettomuu-
det ovat siivittdneet nuoren miehen menestysta muutamien vuosien ajan, mutta luovutta-
misesta ei ole ollut puhettakaan. Kuvamateriaalin saimme valmiina suoraan haastatelta-

valta.
Sivu kerasi kavijoita Urheilugaalan verkkosivuilla viiden kuukauden aikana yhteensa 448

kappaletta. Kavijapiikki oli kaksi paivaa julkaisupaivan jalkeen, jolloin sivu keréasi 235 kat-
selukertaa. (Google Analytics 2018.) Facebookissa 20.11.2017 tehty nosto tavoitti 1 267
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henkil6a ja kerési reaktioita vain yhdeksan kappaletta. (Facebook 2018a.) Muissa sosiaa-
lisen median kanavissa, kuten Instagramissa juttu levisi monien kayttajien profiileissa

muun muassa Mirko Lahden ja Super Park -sisaliikuntapuiston kayttajatileilla.
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Kuva 16. Artikkelisivun kavijamaara ensimmaisen julkaisuviikon aikana (Google Analytics
2018)

4.8 Kumparelaskija Janne Lahtela

Viimeisen henkiléhaastattelun teimme respect-nakokulmalla. Tasavallan presidentti Sauli
Niinistd myoénsi joulukuussa 2017 kaikille olympia- ja paralympiavoittajille Suomen Leijo-
nan ritarikuntien I-luokan ritarimerkin soljin. He kaikki saivat myos kutsun vuoden 2018 Ur-
heilugaalaan. Halusimmekin tehda yhdesta heista artikkelin, jonka nakékulmana olisi ur-
heilijan elama uran jalkeen. Valitsimme haastateltavaksi entisen kumparelaskijan, Janne
Lahtelan. Lahtela on myds palkittu Urheilugaalassa vuonna 2016, kun hanet valittiin suo-
malaisen urheilun Hall of Fameen. Nain ollen hanellda on myo6s suora kytkds gaalaan. Lah-
tela siirtyi urheilu-uransa jalkeen valmentajaksi, joten pohjasimme haastattelumme siihen.
Teimme haastattelun puhelimitse sijainnillisista syista johtuen. Kuvamateriaalia Lahtelasta

I6ysimme Urheilugaalan kuvapankista. Saimme kuvia myds Lahtelalta itseltaan.

Artikkeli julkaistiin Urheilugaalan verkkosivuilla 22. joulukuuta 2017. Tuolloin kavijoita oli
vain seitseman kappaletta. Nostimme artikkelin Facebookiin 3.1.2018 eli noin kaksi viik-
koa ennen gaalailtaa. Nosto tavoitti 2 942 henkilda ja sai 106 reaktiota. (Facebook
2018a.) Facebook-nosto aiheutti myds liikennettd verkkosivuille. Noston jalkeen sivua kat-
seltiin yhden paivan aikana 236 kertaa. Neljan kuukauden aikana sivua on katseltu yh-
teensa 467 kertaa. (Google Analytics 2018.)

34



Tiivistelméa

AP
Haaga-Helia

ammattikorkeakoulu Oy

@ Sivun katselut

300
keskiviikkona 3. tammikuuta 2018
150 = Sivun katselut: 236
e - - - - - - - - - J P d
@ ® & @& @ @ & @ @ @ @ o
25. jouluk. 29. jouluk. 2. tammik. 6. tammik.

Kuva 17. Artikkelisivun kavijamaara ensimmaisen julkaisuviikon aikana (Google Analytics

2018)
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5 Viestinnallinen kehittdminen syntyy rohkeasti kokeilemalla

Onnistuimme kasvattamaan Urheilugaalan Facebook-seuraajien maaraé tuhansilla seu-
raagjilla. Sivutykkaajien maara oli vuoden 2017 alussa 3 312 kappaletta. Vuoden 2018 tam-
mikuun lopussa tykkaajien maara nousi 5 760 kappaleeseen. (Facebook 2018a.) Tykkaa-
jien maara kasvoi projektin aikana nopeasti. Niiden maara on kuitenkin Urheilugaalan TV-
yleis66n nahden erittdin pieni. Uskommekin, etta tykkaajien maara tulisi jopa tuplata, jotta
siella tehtavan mainonnan hyddyt kasvaisivat. Taman ei pitéisi olla mahdottomuus, silla
tykk&ajien maaraa saisi kerrytettya esimerkiksi erilaisten arvontojen kautta, joiden osallis-
tumiskriteerin& olisi Facebook-sivujen seuraaminen. Toki sisallén monipuolisuus ja kiin-
nostavuus ovat edellytyksia kayttajien omatoimiselle tykkaamiselle ja seuraamisen jatku-
vuudelle. Jotta tAma seuraajamaéard saadaan kasvuun, on syyta jatkaa aktiivista viestintaa
myd0s jatkossa.

Julkaisuja ja sisélt6ja tulee pohtia viela tarkemmin, jotta ne osuvat gaalaan ajankohtai-

sesti. My0s erilaisia teemoitettuja paivityksia tullaan jatkamaan ja kehittdmaan entista

strategisempana toimintana. Kaiken kaikkiaan jatkuvan viestinn&n tuottaminen journalisti-
sin keinoin Urheilugaalaan lisasi nakyvyytta ja tunnettuutta onnistuneen markkinoinnin rin-
nalla. Se pystyttiin havaitsemaan myos lipunmyynnista, silla parannusta edellisen vuoden
lipunmyyntiin tapahtui noin 500 lipun verran. Lisaksi Sykahdyttavin urheiluhetki -dénestys
ylitti ensimmaista kertaa 100 000 aanestajan rajapyykin. Tama oli aktiivisen markkinoinnin

ja oikeanlaisen kohdennuksen ansiota.

Total Page Likes as of Today: 5 757

Total Page Likes

Kuva 18. Urheilugaalan Facebook-sivujen tykk&ajien méaéaran kehitys 1.8.2017-1.3.2018
(Facebook 2018a)
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Koemme, etta onnistuimme tuomaan niin huippu-urheilijoita, taustavaikuttajia kuin pelkkia
likunnan harrastajiakin esiin ja néin ollen nostamaan liikunnan merkitysté ja arvostusta
yhteiskunnassa. Talla tavalla teimme Urheilugaalaa nakyvaksi toimijaksi, joka ei keskity
pelkastddn muistamaan onnistujia palkintogaalassa, vaan nostamaan tarinoita urheilu-
maailmasta myos gaalaillan ulkopuolella. Uskommekin, ettéd onnistuimme pitdmaan Urhei-

lugaalan positiivista brandimielikuvaa ylla aktiivisella paivittamisella.

Teimme Urheilugaalan Facebook-sivuille vuoden aikana yhteensa 154 paivitysta. Aktiivi-
nen paivittdminen selkeasti kannatti, silla niin kuin aiemmin todettiin, Sponsor Insightin te-
keman tutkimuksen perusteella 36 prosenttia kutsuvieraista sai tietda tapahtumasta Urhei-
lugaalan sosiaalisen median kautta. Tehtavaa on kuitenkin viela paljon, silla tutkimus
osoittaa, ettd paikan paalla olleista 42 prosenttia ei seuraa Urheilugaalaa sosiaalisessa
mediassa. TV-katsojien kohdalla luku on huimat 64 prosenttia. Tama tosin selittyy osittain
silla, etta TV-katsojien ikdjakauma painottuu elakeikaisiin, jotka eivat valttamatta kayta so-

siaalista mediaa lainkaan.

Sponsor Insightin tutkimuksen mukaan Urheilugaalan Facebook-tili toimi myds hyvana
markkinointikanavana, silla 52 prosenttia kutsuvieraista néaki Urheilugaalaan liittyvaa mai-
nontaa Facebookista. Televisio toimi edelleen suurimpana markkinointikanavana, silla 70
prosenttia kutsuvieraista naki Urheilugaalaan liittyvd& mainontaa sité kautta. TV-katsojien
kohdalla tAma lukema oli huimat 89 prosenttia.

Kokonaiskattavuus
Niiden ihmisten maara, jotka ovat ndhneet mita tahansa sivusi sisaltda tai sivuusi liittyvaa sisaltoa.

Orgaaninen Maksettu

Kuva 19 Urheilugaalan Facebook-sivujen kokonaiskattavuuden maara 1.11.—31.1.2018
(Facebook 2018a)
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Oheinen kuva havainnollistaa kokonaiskattavuuden maaraa eli sitd, kuinka moni ihminen
on ndhnyt mitd tahansa sisaltdéd Urheilugaalan Facebook-sivuilla. (Facebook 2018b.)
Voimme havaita, ettd vuoden 2017 marraskuusta vuoden 2018 tammikuun loppuun koko-
naiskattavuuden mééara kasvoi ja kohosi jopa 150 000 ihmiseen. Suurin piikki kohdistuu
luonnollisesti itse gaalailtaan ja sen ymparille.

Tulevaa Urheilugaalaa varten tulisi tehda selkea viestintasuunnitelma erityisesti sosiaali-
sen median kanaviin. On tarkeaa, etta sisaltd on Urheilugaalan nakoista, jotta lukijat osaa-

vat heti yhdistaa sisallon itse gaalaan.

Viestinta voisi nojata enemman ennakointiin, jotta nostoja tehtéisiin tasaiseen tahtiin. Sel-
keda viestintastrategia ja kalenteritarkka suunnitelma nostoille hahmottaa niin meille sisal-

[6ntuottajille kuin katsojille selkeda viestintasyklia, jonka mukaan olisi helpompi toimia. On
kuitenkin tarke&a olla myo6s ajan hermolla ja reagoida nopeasti pinnalla oleviin ilmi6ihin ja
keskusteluihin. Tasta hyvana esimerkkind muistokirjoitukset edesmenneista urheiluvaikut-
tajista Urheilugaalan Facebook-sivuilla. Naita emme tietenk&an voineet ennalta arvata, jo-
ten tilanteeseen taytyi reagoida pikimmiten ja muuttaa paivakohtaista viestintdsuunnitel-

maa, jos tarve vaati.

Myo0s kielellista persoonaa on varaa kehittdd Urheilugaalan viestinnassa. Persoonallinen
aani ja kiinnostava ilmaisutapa ovat nimittéain nettivaikuttamisen avaimet. (Kortesuo 2018,
43.) Se, millainen aani tai kirjoitustyyli julkaisuissa puhuu, voisi olla Urheilugaalan kohdalla
viela personoidumpi. Mielestamme ravakat tai humoristiset sosiaalisen median paivitykset
ovat yleensa kiinnostavampia kuin neutraalisti kirjoitetut. Toki ravakkyydella ja huumorilla
on oma kaantdépuolensa, mutta sosiaalisen median aikakaudella se on hyvaksyttavampaa

kuin ennen.

Otimme gaalaviestintaéan mukaan myos uutiskirjeen, jonka koostimme noin kerran kuussa
tehtyjen siséltojen ja tarvittavien markkinointitarpeiden mukaan Mailchimp-ohjelmalla. Uu-
tiskirje lanseerattiin uutena kaiken kokoavana kirjeena katsojille ja gaalan kumppaneille.
Kirjeen lukijaprosentti vaihteli 30—45 prosentin valilla. (Mailchimp 2018.) Uutiskirje oli yksi
mainioista onnistumisista projektissa. Se edesauttoi kumppaniviestinnédssa, toimi markki-
nointikanavana lipunmyynnissé ja teki gaalaviestinnastéa lapinakyvampaa. Aiomme jatkaa

uutiskirjeen tuottamista myos tulevaisuudessa.
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Katsoessamme nyt projektia taaksepdin, tekisimme monet asiat toisin. Aloitimme viestin-
nallisen kehittamisen rohkeasti kokeilemalla, aivan kuten Bradshaw kirjassaan neuvoi.
Lahdimme muun muassa kokeilemaan, miten pidemmat henkilohaastattelut tavoittavat lu-
kijoita. Emme koe, etta naiden artikkeleiden tekeminen olisi pienista lukijamaarista huoli-
matta ollut turhaa. Painvastoin, ne tukevat ajatusta monipuolisemmasta ja elamykselli-
semmasta viestinnasta. Sen kautta saamme myods nostettua suomalaisen urheilun ja lii-
kunnan arvostusta yhteiskunnassa. Jotta ne tavoittaisivat jatkossa enemman lukijoita, tu-
lisi niiden markkinointiin panostaa huomattavasti enemman. Tiedamme nyt paremmin, mil-
laiset paivitykset ja sisallot kannattavat erityisesti Facebookissa, jotta nékyvyys ja tavoitta-

vuus ovat paivityksen arvoisia.

Pyrimme rakentamaan Facebookista, Instagramista, Twitterista ja verkkosivuista ehean,
Urheilugaalan néakdisen kokonaisuuden. Jokaisen kayttamamme kanavan kautta oli
helppo l6ytaa lisatietoa aiheesta tai pystyi siirtymaéan tietolahteen aarelle mutkattomasti.
Tallaisen toimivan erikanavaisten kokonaisuuksien yhteen tuominen vaatii aikaa, eiké so-
siaalisen median rakentaminen tai ihmismassan tavoittaminen tapahdu valttamatté yh-
dessa vuodessa. Taman kehittamista jatkamme tulevaisuudessakin, mutta ensimmainen

vuosi antoi jo hyvaa esimerkkia siita, etta turhaa tyéta emme ole tehneet.

Taman projektin pohjalta lahdemme rakentamaan tulevaa gaalakautta suunnitelmallisen
viestinnan keinoin. Tieddmme nyt selkeat kehityskohteet Urheilugaalan sisalldntuotan-
nossa, joihin pyrimme léytamaan parempia ratkaisuja tulevaisuudessa. Projektin toimeksi-

antaja jatkaa yhteistydta kanssamme myos jatkossa.
Kehityskohteina listasimme seuraavat asiat:

e Selkean viestintdsuunnitelman teko gaalakauden alussa

¢ Nostojen huolellinen aikatauluttaminen esimerkiksi Excel-taulukon avulla

e Sosiaalisen median péaivitykset persoonallisemmalla tyylilla

¢ Enemman osallistavampaa ja vuorovaikutteisempaa sisaltoa

e Seuraajien maaran kasvattaminen monipuolisemmalla ja kohdennetummalla sisal-
|dntuotannolla

e Selkeampi erottelu markkinoidun ja journalistisin keinoin tuotetun sisallon valilla
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Projekti jattaa asioita kyseenalaiseksi. Koska tama viestintdprojekti toteutettiin ensim-
maista kertaa, sen parempi vertailu ja kehittaminen on jatkossa mahdollista. Uskomme
my0s, etta erilaiset tutkimusmenetelmat kehittyvat l&hitulevaisuudessa siten, etté datan
ker&&minen ja analysoiminen on helpompaa. Esimerkiksi viiden vuoden kuluttua pys-
tymme tekemd&an selvasti syvallisemman ja pitkdjanteisemman analyysin seuraajista ja

katsojista. Pystymme myts hahmottamaan kanavien kehitysté ja tarkoitusperaa.

Urheilugaalan viestintaa kehitetaan mydos tulevana gaalavuonna. Kaikki nama jo saadut
tulokset mahdollistavat entistd suunnitellumman viestinnan ja entista tietoisemman kéasi-

tyksen seuraajista.

Uskomme myo6s vahvasti, ettéa uudenlaiset tutkimusmenetelmaét tekevéat vasta tuloaan,
silla monet organisaatiot hankkivat vasta nyt riveihinsa sosiaalisen median sisallontuotta-
jia. Tama ilmi6 luo uusia erilaisia tydmahdollisuuksia meille media-alan osaajille ja lisaa

varmasti tutkimustyota sen sisalla.
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6 Kokemusta kaytdnnon kautta

Tyomme tarkoituksena ei ollut edistdad markkinoinnin ja journalististen tapojen sulautu-
mista entistd enemman yhteen, vaan korostaa niiden eroavaisuuksia ja pitaa tietyt sisallot
tarkasti markkinointina ja tietty sisallontuotanto journalistisia keinoja hyddyntavana. To-
tuus on, etta organisaatioon tehty sisallontuotanto on aina jonkun yhteistn tai asian edun
mukaisesti tuotettua. Yha entista enemman tapahtumat ja organisaatiot hakevat markki-
noinnin rinnalle sisalléntuottajia. Mielestamme tama on merkki siitd, ettd organisaatio- ja
tapahtumaviestinnan halutaan olevan neutraalisti tuotettua sisaltéa puhtaan markkinointi-

sisallon lisaksi.

Nain sisallontuottajien ndkdkulmasta tavat, joilla tehdaan markkinointia ja journalistisin
keinoin tuotettua sisaltta, tulisi pitdd vahvasti erillaan, vaikka ne toimivatkin samalla alus-
talla. Seuraajien puolesta néiden erot ovat varmasti haastavampaa erottaa, silla he eivat
nae eettisia valintoja tai perusteltuja syita juttujen nostamiseen. He nakevat ennemminkin
kaiken markkinointina tai mainosmateriaalina. Nykya&n moniin sisaltihin tulee merkata
"yhteisty®” -tunnus, jos siséltd on mainosmateriaalia. Tama edistdd onneksi mainonnan ja
siséalléntuotannon eroavaisuutta. Pyrimme Urheilugaalan Facebookissa tuomaan yhteis-
tydna tuotetun sisallén selkedasti esiin kumppanikarjella ja erottamaan sen journalistisin
keinoin tuotetusta sisallésta. Niin kuin Jaakkola (20013, 18) toteaa objektiivisuudesta,
emme Vvoi tuottaa sisaltda organisaatiossa taysin ajattelematta Urheilugaalan etua (katso
s.15). Nain ollen siséltdomme ei ole taysin puolueetonta, mutta olemme pyrkineet toimi-

maan mahdollisimman objektiivisesti juttuvalintoja tehdessa.
6.1 Elamyksellisempdaa viestintaa

Kuten Kantola ja Moréa (1988) jo ennustivat, elamyksellisempi ja subjektiivisempi tapa tuot-
taa viestintda on yleistynyt niin organisaatioissa, aikakauslehdissa kuin blogeissakin
(katso s.16). Monet tabut halutaan rikkoa ja vaikeistakin aiheista uskalletaan puhua &a-
neen. Voitaisiinko ajatella, ettd myds viestintaa tulisi kehittdd organisaatioissa ja tapahtu-
missa entista kriittisemmaksi myds itsedan kohtaan? Puolueellisuuden sijaan voitaisiin pu-
hua daneen myds omista heikoista kohdista ja myontaa kehityskohdat rehellisesti. Pystyt-
taisiin ottamaan parempi vastuu siitd, etta aiheutetaan keskustelua myés oman organisaa-
tion toiminnasta. Esimerkiksi voisimme kuvitella kirjoittavamme pohdiskelevan artikkelin

Urheilugaalan sivuille siita, kuinka Urheilugaala ei ole erityisesséa arvostuksessa kaikkien
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urheilijoiden keskuudessa. Kasittelisimme aihetta Urheilugaalasta nousevien syiden
kautta siten, ettd myoénndmme Urheilugaalan kaytannoéissa olevan myds kehitettdvaa, joita
pyrimme kehittdmaan vuosittain. Eiko tallainen kriittisyys voisi kehittaa tiettyihin kaavoihin
ja normeihin kangistuneen organisaation tai tapahtuman toimintaa ja tehda siita entista Ia-
pinakyvamman toimijan? Tallaisen avoimemman ja rehellisemman viestimisen kautta voisi

I0yty& my0Os uusia yhteistybkumppaneita organisaatioiden ja tapahtumien ymparille.
6.2 Raataldidympaa sisaltéa yleisdlle

Vaikka saimme nostettua gaalaseuraajien maaraa roimasti kuluneella kaudella, on viela
suurin osa katsojistamme tavoittamatta. Niin kuin Sponsor Insightin teettdmasta tutkimuk-
sesta kay ilmi, perati 42 prosenttia kutsuvieraista ja 64 prosenttia TV-katsojista eivat seu-
raa gaalaa mistaan sosiaalisen median kanavista. Se on paljon. Nykypaivana sosiaalisen
median kanavat ovat jakautuneempia kuin aiemmin: Facebook tavoittaa entistd enemman
vanhempaa sukupolvea. Senioreiden maara on kasvanut eniten viime vuosien aikana.
(Mikrobitti 2017.) Sen sijaan Instagram, Twitter ja muut vuorovaikutteiset applikaatiot ta-
voittavat yha nuorempia. Voisiko tdma olla johtopaatds siitd, ettéd nykypaivana sisallontuo-
tanto tulee olla entistd enemman suunnitellumpaa kanavakohtaisesti? Esimerkiksi Face-
bookissa tarjpamme sisélt6d vanhemmalle sukupolvelle, kun taas Instagramiin tarjoamme
samaa sisaltoa raataloidympana nuorekkaaseen ndkokulmaan. Tama tarkoittaa entista
suunnitellumpia ja monipuolisempia kokonaisuuksia. Nakokulmien valintaa taytyisi hioa
entistd enemman, ja lI6ytaa punainen lanka tuotettavaan sisaltdoon ja sen katsojiin. Niin
kuin Juslén painottaa (katso s.13), on menestyksekkaan viestinnan salaisuus aito kiinnos-
tus ihmisten motiiveja, tarpeita ja toiveita kohtaan. TAma tukee myds aiemmin teoriaosuu-
dessa mainitun Bradshawn ajatuksia siita, etta sosiaalinen media on tullut osaksi journa-

lismia ja juttukokonaisuuksien taytyy taipua eri media-alustojen tyyliin (katso s.17).
6.3 Urheilumaailma tutuksi viestintaprojektin kautta

Yli vuoden mittainen projekti Urheilugaalassa oli monelta osin opettavainen. Olemme ol-
leet etuoikeutetussa asemassa, kun olemme paasseet nakemaan viestinndn moniulottei-
suutta isossa ndkyvassa tapahtumassa. Padsimme kehittamaéan itsedmme sisallontuotta-
jina. Opimme vuoden aikana runsaasti niin valokuvaamisen kuin videokuvaamisen tekni-
sia taitoja ja editointia, silla tuotimme suurimmilta osin kaikki kuvat ja videomateriaalit itse.

Myds toimivat haastattelumetodit teravdityvat monenlaisten tilanteiden ja inmisten kautta.
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Erilaisten sisaltojen liittAminen Urheilugaalan arvojen mukaiseksi opetti aihevalintojen
pohtimista ja perustelemista. Me siséallontuottajina opimme myos tyéelamantaitoja. Mo-
nenlaiset tilanteisiin reagoimiset tarvitsivat nopeaa paatoksentekoa, mutta eettisesti oikein
ajateltua lopputulosta. Myods karsivallisyys ja erilaisten ihmisten kanssa toimiminen antoi

uusia valmiuksia selviytya itselle epamukavista tilanteista ammattimaisesti.

Projektin toimeksiantajan kanssa yhteistydmme sujui mutkattomasti. Gaalaorganisaation
toiminta oli lapinakyvaa ja olimme alusta asti osana ydintiimia. Saimme myds oman &a-
nemme kuuluviin ja padsimme paattamaan sisalldontuotannosta itsenaisesti. Kommuni-
koimme viestintapadallikdn kanssa toteutettavista sisélldista ja mahdollisista ongelmatilan-
teista. Nain pystyimme kehittamaan viestintiosaamistamme ammattilaisen avustuksella ja

varmistumaan, ettd olemme sisalléntuottajina menossa oikeaan suuntaan.

Itse gaalapaivana saimme toimia ohjaajina Haaga-Helian opiskelijaryhmalle, joten saimme
myds pientd esimakua esimiestehtavista. Kdvimme kouluttamassa ja kertomassa gaala-
paivaan liittyvat tehtavat tydryhmalle ennen gaalaa ja toimimme gaalaillan heidén koordi-

naattoreina.

Todella monitasoinen kokemus Urheilugaalan viestinta- ja markkinointitiimissa on opetta-
nut katsomaan asioita monesta eri nakékulmasta. Opimme huomioimaan asiat niin tapah-
tumatuotannon, markkinoinnin kuin viestinnankin saralta. Nykypaivana sosiaalisessa me-
diassa yhdistyvat miltei kaikki tapahtuman osa-alueet. Tasta syysta kokonaisvaltainen ym-
martaminen edesauttaa monipuolisen kokonaisuuden tuottamisen viestinnallisesti. Jotta
mainonta ja journalistisin keinoin tuotettu sisaltd pysyvat erillaan, on toimittava tiettyjen
normien ja saadodsten mukaan myos sosiaalisessa mediassa. Naista hyvana esimerkkina
ovat journalistin ohjeet, joita me sisallontuottajina pyrimme noudattamaan paatoksente-

0ssa, vaikka emme tydskentelekdan varsinaisessa uutismediassa.
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Liitteet

Liite 1. Suksihuoltajat Reino Holck ja Antero Nuuttila

Suksihuollon Mestarit: Antero Nuuttila ja Reino Holck

Urheilugaalassa elamantydsta suksihuoltajina palkitut Reino Holck ja Antero Nuuttila dimistelevat
yha pokattuja Uno-palkintoja. Intohimoisen hiihtoharrastuksen kautta syntyneet eldamantyot suk-
sihuoltotiimeissa ovat antaneet Reinolle ja Anterolle kasan tarinoita kerrottavaksi nuoremmalle

sukupolvelle.
"Ei sitd olisi uskonut mitenkaan, millainen seikkailu harrastuksesta sitten tuli”, Holck hammaste-

lee.

Muoniossa asuva Reino Holck ja Orimattilassa asuva Antero Nuuttila eivdt osanneet odottaa edes

kutsuja Urheilugaalaan.

"Totesin postinkantajalle, ettd taas mainoksia, kun gaalakirje ilmestyi kdteeni. Tajusin vasta jal-

keenpain, etta sehan oli kutsu”, Holck toteaa.
Holck tunnustaa harkinneensa saapumistaan tammikuussa jarjestettyyn gaalaan.

”"Mietimme vield vaimon kanssa, ettd kannattaako tdaltda Muoniosta sinne Helsinkiin asti [dhtea.

Kylla kannatti!” Holck naurahtaa.

"Tuntuu upealta, ettd urheilussa myos taustajoukkoja aletaan arvostaan. Eihdn noita Unoja niin

hirveasti jaeta”, Nuuttila myhailee.

Holck on toiminut maastohiihdon parissa, kun taas Nuuttila on tydskennellyt enemman makihyp-
padjien suksihuoltajana. Yksilolajit, kuten maastohiihto ja makihyppy, ovat pitkalle tiimity6ta,

jotka vaativat estotonta yhteisty6ta niin valmentajan, urheilijan kun muun tiimin kanssa.

"Testijoukot testaavat sukset. Kdymme paljon keskustelua suksen toimivuudesta koko porukalla.
Myds saata pitdaa osata ennakoida. Onneksi nykyaan saatutkat ovat melko pettamattomia”, sanoo

Holck.
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Nykypaivana lumilatu on vaihtunut makitornissa jaalatuun. Taman myota tyonkuva suksihuolta-

jana on muuttunut. Sddolosuhteet eivat enaa vaikuta samalla tavalla kuin ennen ja voitelut teh-

daan melko samalla tavalla kisoista riippumatta.

Antero Nuuttilan omistautuminen hiihdolle alkoi jo varhain lapsuudessa. Silloin koulumatkat hiih-
dettiin ja ladut raivattiin hiihtamalla itse. Nuorimies hiihti kilpaa maastohiihdossa mutta teini-ikai-
sena muut mielenkiinnot veivat huomion muualle. Armeijan jalkeen Nuuttila |16ysi jalleen kipinan

hiihtoon, joka jatkui kansallisella tasolla sekad Euroloppett-hiihdoissa aina 90-luvun alkuun asti.

”Oman hiihtdmisen jaadessa, paatin menna kuitenkin suksivoitelukurssille vuonna 1991. Siita asti
olen tehnyt satunnaisia maastosuksien voiteluita, ja siita vahitellen aloin voidella makisuksia”,

Nuuttila sanoo.

Ura alkoi avautua monien tuttavien ja sattumien kautta. Nuuttila tapasi yhdistetyn maajoukkueen
padvalmentajan sattumalta ystavansa hadissa. Taman kohtaamisen myo6ta avautui paikka yhdiste-

tyn ja makijoukkueen suksihuoltajaksi ja myohemmin pesti huoltopaallikoksi makijoukkueeseen.

Parin vuoden tyOpestin paatyttya Japanin makijoukkueen huoltotehtavissd vuonna 2008 Nuuttila
palasi Suomen yhdistetyn maajoukkueen huoltotiimiin. Nykyaan Nuuttila tekee satunnaisia voite-

lukeikkoja, mutta kulta-aika suksihuoltajana on ohitse.
"”Kaikki loppuu aina jossain kohtaa, ja vaihtelu virkistda” Nuuttila toteaa.
Nykyaan Nuuttila keskittyy omiin harrastuksiin: hiihtamiseen, lavatansseihin ja karaokeen.

”Sain muista harrastuksistani johtuen eraalla kisareissulla lempinimekseni Travolta” Nuuttila nau-

raa.

Samaan aikaan Muoniossa, “VIP-aitioksi” kutsuttu kotisohva on vallattu ja maksukanavat viritetty

kisatunnelmaan. Reino Holck on paattanyt katsoa kaikki hiihtokisat kotoaan Muoniosta.

”No tuossa katseltiin hiihtoa telkkarista. Lahdimme myds hiihtdmaan vaimon kanssa mokkisaa-

reen grillaamaan makkarat. Kylla taalla Lapin maisemissa sielu ja mieli lepdavat”, Holck sanoo.
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Holckin mukaan nykyaan on taas aikaa nauttia itse hiihdon katselemisesta ja sen harrastamisesta.

Menneet vuodet ovat olleet tydtayteldisia niin hiihtoleirien, kuin suksihuoltotéiden parissa.

Myos Holck on pikku pojasta lahtien harrastanut hiihtoa. Han menestyi kilpatasolla maastohiih-

dossa ja tunnettiin yleisesti kovana urheilumiehena jo nuoresta miehesta lahtien.

Kaikki sai kuitenkin alkunsa Holckin toimiessa rajavartijamiehena Lapin rajavartiostossa. Rajavarti-
jana ja hilhdon ammattilaisena tunnettu Holck valittiin Presidentti Kekkosen joukkoihin suksihuol-

tajaksi.

"”Siind me hiihdimme perakanaa, Kekkonen etujoukoissa ja mina perapaassa. Tauolla huolsin ja

voitelin sukset sdan mukaiseksi”, Holck muistelee.
Elamansa luonnon helmassa viettanyt Holck on oppinut aistimaan sdan muutoksia.

"Entisaikaan taytyi itse aistia mihin sad on muuttumassa. Kylla siind oppi tuntemaan ilmavirrat ja

reagoimaan suksien voiteluun”, Holck tuumaa.

Rajavartijatyon ohella Holck toimi aktiivisesti harrastehiihdon parissa ja jarjesti leireja hiihtajille
muun muassa Kilpisjarvella. Ei mennyt aikaakaan, kun puhelin soi ja Holck pyydettiin ampumahiih-
tajien taustajoukkoihin suksihuoltajaksi. Hiihtdjien keskuudessa perinteiksi muodostuneet Kilpis-
jarven hiihtoleirit poiki Holckille paikan myds maastohiihtojoukkueeseen, jossa mies teki tiivista

yhteisty6ta Aino-Kaisa Saarisen ja Sami Jauhojarven kanssa.

”Sain toimia hiihtajille my6s pienesti isallisessa roolissa. Jarjestin paljon asioita, jotka eivat kuulu-

neet tydhoni. ” Holck kertoo.

Tiivisyhteistyd muodostui myos elaman mittaiseksi ystavyydeksi. Holck antoi mahdollisuuden hiih-

tajilleen majoittua luonaan ja tulla harjoittelemaan Muonion kevathangille.
”Aikku aina soitti, ettd ma tulisin nyt teille”, Holck naurahtaa.
Saarinen ja Holck pitavat viela tana paivana paljon yhteytta toisiinsa.

Rajavartijatyd mahdollisti kisakaudella virkavapaat ja siirtymisen aikaisin elakkeelle. Holck paasi

elamatyonsa pariin aina maailmancupeista Olympialaisiin ja muihin arvokisoihin. Nykyaan Holck
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nauttii itse hiihtdmisesta ja tarjoaa Muoniossa kuntohiihtajille mahdollisuuden tuoda sukset voi-

deltavaksi.

"Tuolla on kamppeita verstas tdynna. Vastaus on aina myontava, kun joku kysyy, etta saako tuoda

sukset huollettavaksi, vaikka en enda kilpatasolla suksia aiokaan huoltaa”, Holck sanoo.
Maastohiihdon ja makihypyn tulevaisuus huolettaa kumpaakin hiihdon elamantyolaista.
”"Nuo nykynuoret hengastyy jo suksien kantamisesta”, Holck napauttaa.

Nuuttila sen sijaan haluaa muistuttaa nuoria siita, ettei kaiken tarvitse aina edeta huipulle
asti. Lapsuuden harrastus voi jaada osaksi elamaa vuosikymmeniksi, vaikka menestysta arvoki-

soista ei ole. Tasta Nuuttilalla on ainakin yksi Uno-palkinto todisteena.

”Paaasia etta pitaa harrastusta aktiivisesti ylla, verkostoituu ja jarjestaa vaikka pienia piirikisoja

kavereiden kesken”, Nuuttila kannustaa.

Kumpikin hiihdon uranuurtajista toivoo, etta suomalaiset kansallislajit; hiihto ja makihyppy, sailyt-

taisivat suosionsa suomalaisten keskuudessa niin kilpa- kuin harrastetasolla.

”Hieman huolestuttavalta ndyttdaa, mutta onneksi meilld on loistavia esimerkkeja lajien parissa
edelleen, kuten esimerkiksi livo Niskanen ja Ahosen poika”, Holck ja Nuuttila myhadilee yhdesta

suusta. Nuuttila uskoo myos naisten makihypyn nostavan suosiotaan tulevina vuosina.

”Kylla meidan taytyy Reinon kanssa Uno-kahvit ja —konjakit palkintojen kunniaksi juoda. Yllattavan
harvoin olemme kisamatkoille térmanneet, mutta sen mita olemme, niin loistavasti tulemme jut-

tuun”, Nuuttila toteaa.
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Liite 2. Rullalautailija Kasperi Kropsu

Kasperi Kropsu — Tokio 2020

Skeittaus eli rullalautailu on yksi viidestd uudesta lajista, joka nahdaan Tokion Olympialaisissa
2020. Edustusjoukkuetta ei ole olympialaisiin valittuna, mutta yksi skeittaajaehdokas on tavoit-
teistaan vakuuttunut; 23-vuotiaan Kasperi Kropsun haaveena on paastd edustamaan Suomea
olympialaisiin. Sinnikds harjoitteleminen on jo alkanut, mutta skeittaajan rentoa olemusta noudat-

taen eli ilman turhaa stressia.
Kun 5-vuotias Kasperi Kropsu sai enoltaan syntymapaivalahjaksi oman rullalaudan, se oli menoa.
Kaksisataa markkaa maksanut liekkikuvioinen rullalauta oli Kropsun ensi kosketus skeittaamiseen.

"Siita asti en ole ollut varmaan paivadkaan erossa laudasta.”

Kun skeittiharrastus alkoi, kaikki muu jai. Muun muassa lumilautailu kuului Kropsun harrastuksiin,
mutta loukkaantumisriski rinteessa sai nuorenmiehen jattaytymaan laskettelusta skeittaamisen

vuoksi.

Aidin kanssa Oulussa varttunut Kropsu jatti Pohjois-Pohjanmaan taakseen ja asuu nykyaan paa-
kaupunkiseudulla. Edes pitka talvikausi ei esta harjoittelemista, silla lunta paasee pakoon sisdhal-

leihin, joita ainakin padkaupunkiseuduilta 16ytyy Kropsun mukaan melko kiitettavasti.
Media-assistentti, kokki ja skeittaaja

Tulevaisuuden haaveammatti on ollut jo pienesta pitaen selvilla. Skeittaus on edelleen ainut, mika
tyydyttaa skeittilupauksen intohimoa. Varasuunnitelmia kuitenkin 16ytyy, silla Kropsulla on seka

media-assistentin etta kokin tutkinnot suoritettuina.

Vuonna 2009 voitettu Suomen mestaruus antoi varmuutta, ettd haave ammattiskeittauksesta

voisi jonain padivana sittenkin toteutua.

"Viikon paasta mestaruudesta soi puhelin ja tarjottiin ensimmaista sponsorisopimusta. Silloin ajat-

telin, ettd ehka tasta saattaa tulla jotain”, Kropsu muistelee.

52



Tiivistelma
L
¥ Haaga-Helia

ammattikorkeakoulu Oy

Kisat ovat kuitenkin hanelle toissijainen asia.
"Tykkaan kdyda niissa tapaamassa kavereita ja ovathan ne tietenkin hienoja kokemuksia.”

Suomen mestaruuden jalkeen Kropsu on mennyt paivittdin kohti unelmiaan, haaveammatti taka-
raivossa kolkuttaen. Skeittaajalupaus vannoo, ettei kertaakaan ole ollut hetked, etta lauta tekisi

mieli heittda seinaan.

”"Mita enemman ikda tulee, sitd mukavammalta skeittaus tuntuu. Olen saanut sellaisen tatsin

paalle, ettd lauta vaan tottelee.”

Polte ulkomaille on kova. Marraskuussa tehty matka maailman arvostetuimpiin amatooriskeittikil-
pailuihin Floridaan jai mieleen uskomattomana kokemuksena. Vaikka taso SM-kisoissakin on kova,
se ei ole Kropsun mukaan mitdan verrattuna kansainvalisiin kilpailuihin. Floridassa Kropsu naki la-

jista kokonaan toisen puolen.
”Sielld olin ihan kuin jossain Mekassa”, Kropsu huokaisee.
Hanen haaveena on skeitata joku paiva ulkomailla ja tehda siita itselleen kokopaivainen tyo.

”Jos haluaa tienata talla lajilla elantonsa, valitettavasti se ei ole ainakaan Suomessa viela talla het-

kelld mahdollista.”

Kropsu sanoo kaiken olevan itsesta kiinni. Han ottaa kuitenkin rennosti, eika aseta itselleen turhia

paineita.

"Elamaéssa on niin paljon muutakin huolehdittavaa, niin en jaksa turhaan murehtia skeittiurastani.

Pitda vaan skeitata ja katsoa, mita tulevaisuus tuo.”
”Lauta kateen ja testaamaan”

Skeittaus on lajina monelle vielda melko tuntematon, vaikka se on ollut olemassa pitkaan. Joillekin
tietamys lajista perustuu pelkastaan mielikuviin — laudasta lahtee kova dani, kaatumiset aiheutta-
vat paljon loukkaantumisia ja lajiin yhdistetaan ystavaporukan kesken pieni alkoholinmaistelu

skeittiparkilla. Skeittaaminen on todellisuudessa kuitenkin kaikkea muuta.
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Kropsu sanoo lajin kultavuosien olleen Suomessa reilut kymmenen vuotta sitten. Nyt laji on kui-
tenkin taas nostanut suosioitaan. Yhtena syyna lajin suosioon Kropsu pitda sosiaalisen median ai-
kaa, joka on mahdollistanut sen, ettd lajia on helppo seurata eri kanavissa. Tasta syysta yha nuo-

remmat ovat kiinnostuneita lajista.

Skeittikaupassa tyoskentelevaa Kropsua arsyttda vanhemmat, jotka eivat anna lapsiensa edes ko-
keilla skeittaamista. Vanhemmat sanovat sen olevan vaarallista, eivatka sen takia osta lautaa lap-

selle.

”Se on mielestani kaikista eniten vaarin. Jos lapsi on kiinnostunut skeittaamisesta, niin ostakaa se

lauta ja antakaa testata. Mita siind voi menettadkaan?”

Kropsu peilaa asiaa omaan lapsuuteensa ja sanoo harrastuksen alkaneen juuri talld tavalla. Eika
han kadu paivaakaan, painvastoin. Ylaasteella koulukiusattu Kropsu purki tunteensa skeittaami-

seen ja on nyt lajinsa huipulla.

"Voisin sanoa, etta selvisin kiusaamisesta skeittauksen takia. Halusin tulla oikeasti hyvaksi ja nyt

olen taalla. Joten kiitos vaan niille, jotka kiusasivat koulussa.”
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Liite 3. Lentopalloilija Tommi Siirila

Siirilan tie mailanvarresta verkon vartijaksi

Urheilugaalan tiimi kavi jututtamassa Mestaruusliigassa pelaavaa lentopalloilija Tommi Siirilaa,
23, Power Cup -turnauksessa. Kasvattiseuran merkitys ei ole havinnyt, vaikka pelikentat ovat siir-

tyneet ulkomaille.

"ltse asiassa on outoa, ettei minusta tullut pesapalloilijaa”, toteaa lentopalloilija Tommi Siirila.

Syksylla Italian SIR Volley Perugia -joukkueeseen siirtyvan Siirilan lentopalloura alkoi ensimmaisen
kerran 7-vuotiaana, mutta paattyi parin vuoden harrastamisen jalkeen. Viela tuolloin Alajarvelta ei

I6ytynyt sopivaa lentopallojoukkuetta. Lajin valinta oli helppo: pesapallo.
“Lentopallo ei ole Alajarvella mikaan iso juttu, vaikka sen suosio onkin nyt vahan kasvanut.”

Siirilalla ei omien sanojensa mukaan ollut minkaanlaisia lentopallotaitoja, kun Nurmon Jymy pyysi
hanet mukaan harjoituksiin. Yldasteikaisen Siirilan pituus kiinnitti huomiota ja nain pesapallo vaih-
tui lentopalloon. Taman jalkeen Siirilalla ei ole ollut hetkea, milloin lentopallon lopettaminen olisi

kdynyt edes mielessa.

“En tieda mita tekisin, jos en pelaisi. Minulla ei ole varasuunnitelmia, lentopallo on ollut aina ykko-

”

nen.
Junnupelaajasta esikuvaksi

Maailman suurin lentopallotapahtuma, Power Cup -turnaus, kerasi 159 lentopalloseuraa ja 865
joukkuetta yleisdineen Vantaan Myyrmaen urheilupuistoon. Itse Power Cup -konkari ehti nauttia

myo6s omien liigaotteluiden jalkeen vapaa-ajasta tapahtumassa.

“Uusiin ihmisiin tutustuminen ja vanhojen kavereiden nakeminen tekee tasta tapahtumasta kau-

den kohokohdan. Hauskanpitoa unohtamatta!”

Viimeisen Power Cup -turnauksen Siirila pelasi vuonna 2011. Taman jalkeen lentopalloura on ollut

nousujohteista, ja on vienyt Alajarveldisen keskitorjujan luomaan kansainvalista peliuraa.
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Monen nuoremman lentopallolupauksen esikuvaksi noussut Siirila ei ota roolistaan turhia pai-

neita.

"Tottakai tuntuu hyvalta saada olla jollekulle esikuva. Pyrin tekemaan koko ajan omaa juttuani,

enka rupea esittdmaan jotain, mita en ole”, Siirila sanoo.

Kasvattiseura on antanut Siirildlle avaimet ammattiurheilijaksi seka tarjonnut intohimoiselle urhei-

lijalle selkdrangan ja perustan koko uralle.

“Alajarvi on minulle aina koti ja Ankkurit on aina minun kasvattajaseura. Se ei muutu mihinkaan,

ihan sama misséa menee.”

Siirildan mielesta ammattiurheilijaksi voi ponnistaa pienestadkin seurasta. Hanen mielestaan kaikki

on omasta panostuksesta ja asenteesta kiinni.
“Joka seurasta voi nousta huipulle, jos pistaa itsensa tarpeeksi likoon”, Siirila vakuuttaa.
Omistautumista ja periksiantamattomuutta

Lentopallon suosio on kasvanut Suomessa viime vuosina, mutta jaa vield monen muun joukkuela-
jin varjoon. Lentopallon harrastajaméaarat ovat kasvaneet ja maajoukkuetoiminta on virkedmpana

kuin koskaan ennen.

Miesten maajoukkueen menestys on nostattanut lajitietoutta, ja on herattanyt myos kiinnostusta

harrastepiirien ulkopuolella.
Siirilan mukaan suomalaisen lentopallomenestyksen salaisuus piilee rutiininomaisessa tyonteossa.

”"Me ammattipelaajat pelaamme kaudet ulkomailla ja tulemme keséaksi leireille Suomeen. Kesan
jalkeen lahdemme takaisin sen hetken liigajoukkueeseen. Vuodessa ei ole montaa viikkoa vapaa-

aikaa lentopallosta, jos ollenkaan.”

Kaiken jaksamisen perustana Siirildlle on ajatus siita, ettd my6s ammattipelaajana taytyy nauttia

joka hetkesta ja pitda hauskaa.
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"Kaiken keskella pitda muistaa nauttia lentopallosta ja pitda ymparilla olevien ihmisten kanssa

hauskaa”, Siirila summaa.
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Liite 4. Lumilautailija Enni Rukajérvi

Tiukka ote arvomaailmaan, rento ote rinteessa: esikuva

Enni Rukajarvi

Helmikuussa kaytaviin talviolympialaisiin valmistautuva Enni Rukajarvi tunnetaan vahvoista ar-
voistaan, noyrasta olemuksesta ja aitoudesta. Vuoden esikuvaksi palkittu kuusamolainen katsoo

maailmaa ja lautailua vahvan arvomaailman lavitse.

"Sellainen, joka omalla esimerkilla rohkaisee tekem&dan omia valintoja ja olemaan oma itsensa.”

Sellainen esikuva lumilautailija Enni Rukajarvi, 27, haluaa olla — ja onkin. Vuoden 2017 Urheilugaa-
lassa esikuva-palkinnon saanut Rukajarvi kertoo tunnustuksen olevan merkittava asia ja todista-

van, ettd on tehnyt jotain oikein.

” Ammattiurheilu voi olla tosi itsekasta toimintaa ja se on valilld hairinnyt minua. Haluan omalla

julkisuudella tuoda mahdollisimman paljon hyvia asioita esille.”

Helmikuussa kdytaviin talviolympialaisiin valmistautuva Rukajarvi ei kuitenkaan ota esikuvana ole-

misesta paineita.

”Keskityn vaan laskemiseen, enka oikeastaan mieti sita. Pyrin aina muutenkin kadyttaytymaan hy-

vin, mutta tunnustuksen saatua kiinnitan siihen ehkd vahan enemman huomiota.”

Rukajarvelld on myds vahvat arvot, joiden pohjalta han tekee paatoksia. Paasponsorina ollut ener-

giajuomayhtio sai vaihtua kotimaiseen kauratuotteita valmistavaan yritykseen.

Myds ympariston puolestapuhujana Rukajarvi yrittda tehda mahdollisimman paljon hyvia valin-

toja.

”Joudun reissaamaan paljon, mika ei ole kovin ymparistoystavallista. Yritdn muilla asioida kom-

pensoida sita ja tuoda asioita julki.”
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Rukajarvi pitda myos tiukkaa arvomaailmaa ylla lautaillessa. Klassinen laskija haluaa oppia asiat

tietyssa jarjestyksessa ja perinteisella tyylilld eika ottaa niin sanotusti oikotieta onneen.
Tukea juniorilaskijoille

Rukajarvi tunnetaan myos nuorten laskijoiden tukijana. Han on muun muassa lahjoittanut palkin-
torahojaan ja vanhoja lumilautojaan juonirilaskijoille. Rukajarven mukaan juniorivaiheessa on vai-
keampi saada tukijoita, koska kukaan ei tunne. Han haluaakin tehda junioriurheilun eteen mah-

dollisimman paljon.
"Qlisihan se hienoa, etta saisimme mahdollisimman paljon juniorilaskijoita maailmalle.”

Rukajarvi ndkeekin lumilautailun tulevaisuuden mielenkiintoisena. Han veikkaakin, etta tulevai-
suus tulee olemaan hieman eri ndkdinen, vaikkakin positiivinen. Isoista arvokisoista on tullut niin
iso juttu, etta kisalaskemisessa moni lautailija treenaa vain niihin. Isot arvokisat ovat tulleet mo-

nelle lautailijalle tavoitteeksi pienella aikaa.

"Tama on silleen aika uusi laji ja lyhyella aikavalilla arvokisoista on tullut niin iso juttu naissa pii-

reissd, ettd moni treenaa vain niita varten.”

Lumilautailijat tunnetaan rennosta kulttuurista, johon liittyy my6s vapaampi lautailu ja vahva vi-
deointikulttuuri. Rukajarvi pohtii ja harmitteleekin, etta tulevaisuudessa kisalaskijat ja muut lau-

tailijat saattavat erottua vield karkeammin toisistaan.

Vaikka Rukajarvi on vankka ammattilainen lautailussa ja esikuva urheilijana, haluaa han pitaa tiu-

kasti kiinni lumilautailijalle omimmista arvoista.

”Haluan pitad rennon meiningin ylla ja sailyttaa pilkkeen silmakulmassa.”
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Liite 5. Aikuisurheilijat Minna Haka-Risku ja Ake Lund

Aikuisurheilu — mitaleita, menestysta ja yhdessaoloa

Suomea voidaan kutsua Euroopan mahtimaaksi aikuisurheilussa monestakin syysta. Sen todisti
heinad-elokuun taitteessa Tanskassa pidetyt EM-kilpailut, joista Suomi kahmi itselleen perati 118
mitalia: 36 kultaa, 40 hopeaa ja 42 pronssia. Suomi on aikuisurheilussa Euroopan kolmanneksi pa-

ras.

Suomen joukkueessa oli 169 urheilijaa. Yksi heista oli 40-vuotias kestavyysjuoksija Minna Haka-

Risku. Han kuvailee ensimmaista kisakokemustaan huippu-urheilun tasoiseksi.

"Vaikka tunnelma oli rento, siellad jokainen oli tosissaan. Urheilijat miettivat ruokansa tarkkaan,

lepasivat minka pystyivat ja antoivat kisasuorituksessa kaikkensa.”

Haka-Risku harjoitteli nuorempana huippu-urheilutasolla. Aikuisurheilun han aloitti parinkymme-
nen vuoden tauon jalkeen, silld kaipasi omaa aikaa toisen lapsen synnyttya. Vahva kilpailuvietti

[oytyi jalleen, joten han paatti osallistua arvokisoihin.

Haka-Risku muistuttaa, ettei nuoruuden harrastuneisuudella ole merkitysta. Lajin voi aloittaa

koska vain ja toisinaan se on myos valttikortti, jos taustaa ei ole.

”Ne jotka aloittavat ilman urheilutaustaa, eivat omaa valmiiksi mitdan urheilun aiheuttamia rasi-

tusvammoja. Se on monelle etu ja menestyksen avain.”
Perheellinen ja tydssakayva Haka-Risku ei anna kiireisen arjen estda harrastamista.

”Se on vain priorisointi kysymys. Silloin kun lapsilla on treenit, niin minulla on aikaa menna len-

kille.”
Elakkeella maailmanmestariksi

Tanskassa pidettyihin EM-kisoihin osallistui my&s 86-vuotias Ake Lund. Moninkertainen EM- ja
MM-mestari palasi kisoista hieman pettyneena, silla niista ei tullut edellisvuoden kaltaista menes-

tysta.
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"Tana vuonna sain yhden EM-kultamitalin. Viime vuonna Australian MM-kisoissa sain nelja kulta-
mitalia: korkeus-, pituus-, ja seivashyppy seka 80 metrin aidat. Samana vuonna EM-kilpailuista

sain vield 4 kultamitalia.”

Lundilla ei ole aiempaa kilpaurheilutaustaa. Han hurahti aikoinaan aikuisurheilun pariin ystavien

kautta.

”Lihoin parikymmenta kiloa muutettuani nuorena poikana Helsinkiin. Tyokaverini yllyttivat minut
osallistumaan suunnistuskilpailuihin ja siita sitten ajauduinkin yleisurheiluun. Urheilu alkoi tuntua

mukavalta ja menestysta alkoi tulla, kun olo keveni ja kunto koheni.”

Ystavat myos motivoivat moninkertaista arvokisavoittajaa. Kaveriporukka harjoittelee kahtena il-

tana viikossa ja niista pidetaan kiinni.
"Ei siina liian usein tule harjoiteltua”, tokaisee Lund.
Aikuisurheilu ei vaadi valttamatta menestysta

Haka-Riskun mukaan monet ottavat liian kovia paineita liikkuntaharrastuksen aloittamisesta aikuis-

ialla. Harrastaa voi pelkasta lilkkkumisen ilosta ja kisoihin voi osallistua vain haastamaan itsedan.

”Liikunta on loistavaa vastapainoa tyolle ja perhe-elamalle: kovassa treenissa en voi keskittya

muuhun kuin itseeni ja treeniin”, han rohkaisee.

My®6s Lund kannustaa aikuisurheilemaan ja sen aloittaminenkin on hdnen mielesta helppoa. Har-
joituksissa on mukava nahda kavereita, joiden kanssa ollaan yhteyksissa my6s harjoitusten ulko-

puolella.

Haka-Risku nostaa myos sosiaalisen puolen esiin. Kiireisen arjen lomassa ystavia tulee nahtya niin

harjoituksissa kuin kisoissakin.

”Siindhan ne kuulumiset tulee vaihdettua lenkin lomassa.”
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Liite 6. Triathlonisti Kaisa Sali

Kaisa Sali — Suomen oma terasnainen

Ironman-triathlonkilpailut kdydaan Havaijilla 14. lokakuuta. Kilpailuun valmistautuu myos Kaisa
Sali, joka matkustaa Havaijille toista kertaa — tavoitteena olla ensimmaista kertaa maailmanmes-

tari.

Tarvitseeko triathlonisti enemman rautaista kuntoa vai suomalaista sisua?

”"No ehdottomasti kumpaakin! Ne tulevat mielestani aikalailla kasi kddessad”, vastaa Suomen kar-

kitriathlonisti Kaisa Sali (0.s. Lehtonen).

36-vuotias Sali valmistautuu talla hetkelld legendaariseen Havaijin tdyden matkan triathlon-ki-
saan. 14. lokakuuta kisattavissa Ironmanin maailmanmestaruuskilpailuissa uidaan 3,8 kilometri3,

pyoraillaan 180 kilometria ja juostaan taysi maraton.

Kilpailu kestaa noin yhdeksan tuntia, joten rautaisen kunnon lisaksi tarvitaan myos henkista kesta-

vyytta.

Sali luettelee kisan sisupaikkoja, joista ensimmainen tulee jo ennen ldhtoviivaa. Han kertookin pa-

nikoivansa ennen jokaista kilpailua.
"”Jo pelkastaan starttiviivalle pddseminen vaatii hieman sisua.”
Toinen sisun paikka tulee uinnissa, silld uintiosuus tulee aloittaa todella kovaa.

”On tarkeaa olla hyvissa asemissa ensimmaisella poijulla. Kaikki sisu taytyy kasata siihen, ettd an-

taa ensimmaisten satojen metrien aikana kaikkensa.

Seuraavat sisupaikat tulevat noin 50 kilometrin jalkeen. Siina vaiheessa kilpailua on jo pari tuntia

takana, mutta viela tulisi pyorailla 130 kilomeria ja juosta kokonainen maraton.

"Siita |ahtee kayntiin enemman ja vahemman seka hyvat ettd mustat hetket. Sisua tarvitaan, etta

mustista hetkistd paasee eteenpain.”
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“llo on iso voimavara”

Sali lahtee Havaijille nyt toista kertaa. Vuonna 2016 han sijoittui viidenneksi ja kuvailee kilpailun

olevan yksi urheilu-uransa hienoimpia kokemuksia.

”Saarella oli kuumaa ja tuskaista. Vastaan tuli kaikenlaisia haasteita, joista piti selvita. Fiilis ja kan-

nustus kisoissa oli aivan tajuttoman upea”, Sali muistelee.
Nyt han ldhtee tavoittelemaan maailmanmestaruutta erittdin innostuneena.

"Toista kertaa sinne on viela kivempi lahted, koska tietda mita odottaa. On mielenkiintoinen

haaste ndahda, miten selvian kilpailusta nyt.”

Sali kertoo tulevista kisoista levea hymy kasvoillaan. Hanesta paistaakin suunnaton ilo ja intohimo

lajia kohtaan.
”Suurin voimavarani urheilijana on alyton ilo — tykkaan urheilusta ihan tosi tosi tosi paljon!”
Vaikka Salin harjoittelumaarat ovat kovia, han nauttii silti jokaisesta hetkesta.

"Kylla melkein jokaisessa treenissa tulee hetki, kun on vahan vasynyt ja pitaa vaan jaksaa menna

sen vasymyksen yli.”

Havaijin kisojen jalkeen on pienen loman aika. Vastapainoa rankalle lajille Sali hakee 16h6ilemi-
sestd, television katselusta ja ruoanlaitosta ystavien ja aviomiehen kanssa. Rentoutumisessa ha-

nelld on kuitenkin vield hieman harjoiteltavaa.

"Kylla ma oon enemman sellainen tyyppi, ettd koko ajan pitaa tehda jotain. Aika huonosti maltan

olla paikallani.”
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Liite 7. Alamakiluistelija Mirko Lahti

Alamakiluistelun junioreiden maailmanmestari: “Suomalai-

set ovat lilan vaatimattomia kisatilanteissa”

Vauhtia, musiikkia ja tuhatpainen yleis6. Alamakiluistelurataa koristavat suuret sponsorimainok-
set ja komeat valaistukset. Kilpailuhetkella yleisé mylvii ja kilpailijat viuhahtavat ohitse muuta-
massa sekunnissa. Suuret showelementit ovat kohdallaan.

Vaikka tapahtumat rakennetaan suurin elkein, on alamakiluistelu varsin marginaalilaji maailmalla

puhumattakaan Suomesta.

"”Jenkeissd on muutama alamakiluistelija, jotka eldttavat silld itsensa. Suomessa se on viela taysin

mahdotonta”, toteaa alamakiluistelun junioreiden maailmanmestari Mirko Lahti.

Suomessa toimii talla hetkella kolme alamakiluistelurataa: Jyvaskyldssa, Rautalammilla ja Saari-
selalla. Lajin kasvusta kertoo noussut harrastajamaara ja pari vuotta sitten perustettu maailman-
laajuinen lajiliitto. Sen my6ta moniin maihin, kuten Suomeen on perustettu oma lajiliitto. Talla

hetkellda Suomen menestyneimmat alamékiluistelijat tekevat lajia tutummaksi minka pystyvat.

"Teemme kaikkemme, jotta saisimme lajitietoutta eteenpain. Pyrimme toteuttamaan erilaisia ta-

pahtumia, joissa on mahdollisuus kokeilla lajia aina lapsista aikuisiin saakka.”

Haasteita lajiin kehittymiseen tuovat resurssien puute. Alamakiluisteluradan yllapitdminen on sen
verran kallista, ettei moni suomalainen ole viela rohjennut |lahtemaan rakennuttamaan tiluksilleen
omaa rataa. Vaikka harrastuspaikkoja on Suomessa vain muutama, ovat suomalaiset niittaneet
mainetta lajin parissa: junioreiden maailmanmestaruus, Mirko Lahti (kevat 2017) ja vuonna 2011
maailmanmestaruuteen luisteli Arttu Pihlainen. Nykypadivana alamakiluistelu keraa tuhatpaisen

yleisén niin Suomessa kuin muualla maailmalla.

”Se etta liittotoiminta kehittyy ja silhen panostetaan, motivoi se myds meita urheilijoita omistau-

tumaan lajille enemman.”

Jadkiekosta alamakiluisteluun
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Mirko Lahti on pienesta pitden harrastanut extreme-lajeja. Esimerkiksi 4-vuotiaana han aloitti mo-
tocrossin. Han on myo6s seurannut alamakiluistelukilpailuita lapsesta saakka. Itse lajin pariin han

ajautui yhdistamalla kaksi pitkaaikaisinta harrastustaan: jadkiekon ja laskettelun.

"”Jaakiekko ja laskettelu antavat loistavan pohjan alamakiluisteluun. Erityisesti laskettelutausta on

paljon hyotya.”

Jadkiekko yhdistetaan helposti alamakiluisteluun. Samankaltaiset varusteet ja luistimet, ovat aja-
neet monet jadkiekkoilijat testaamaan lajia. Lahti kuitenkin katkaisee siivet huhulta, etta jadakiekko

olisi valttamatta avain lajissa menestymiseen.

"Ennemmin laskettelu on se laji, josta alamakiluistelussa on hyotya. Totta kai jaakiekkotausta on
hyodyksi luistinten hallintaan, mutta onhan kuitenkin suksi ja luistin taysin eri asia. Ehka latkapii-
reissa vaan uskalletaan menna kokeilemaan lajia ja sitd kautta levittda sanaa eteenpain”, pohtii

Lahti.

Lahti painottaa, ettd avain alamakiluistelussa menestymiseen on monipuolinen liikunta- ja harras-

tustausta. Alamakiluistelussa yhdistyy monia elementteja monista eri lajeista.
”Mitda monipuolisemmin olet treenannut, sitd helpommin alamakiluistelu luonnistuu.”
Extremesta adrenaliinia

Mirko Lahti voitti maailmanmestaruuden kevaalla 2017. Tie junioreiden maailman mestariksi ei
ole ollut itsestdanselvyys. Hurjapaaksi itsedan kuvaileva Lahti koki surkean sattumusten sarjan,

kun han joutui kahtena perdkkaisena kesana vakavaan onnettomuuteen.

"Ensiksi kaaduin rullaluistimilla ja pohjeluu katkesi. Siitd toivuttua seuraavana kesana jouduin ke-
vytmoottoripyoralla onnettomuuteen, jossa viisi kylkiluutani katkesi ja perna repesi. Se vaati hie-

man pidemman toipumisen ja urheileminen jai toissijaiseksi.”

Onnettomuuksien myo6ta nuori urheilijalupaus joutui siirtdmaan haaveita alamakiluistelun aloitta-

misesta.
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"Kun padsin ensimmaista kertaa laskettelemaan onnettomuuksien jalkeen, oli selvaa, etta aion

panostaa alamakiluisteluun. ”

Kaikkien onnettomuuksienkaan jalkeen ei miesta pelota kaarteet, hyppyrit tai vauhti jaisessa ma-

essa. Painvastoin.

”Pahoja loukkaantumisia on ollut ja ne ovat myds kasvattaneet. Oikeastaan tuntuu silta, ettei
loukkaantumiset enda pelota. Saan adrenaliinin virtaamana mitda enemman on vauhtia ja vaaralli-

sia tilanteita.”
Rohkeus on opeteltavissa

Vaikka laji ndyttaa katsojan silmiin hurjalta ja jopa vaaralliselta, ei Lahti pida itsedan erityisen roh-

keana. Laji ei vaadi sen enempaa rohkeutta kuin muutkaan extreme-lajit.

"Rohkeus on opeteltavissa. Ainahan ensimmainen kerta jannittaa lajissa kuin lajissa, mutta sen jal-

keen siihen tottuu eika se vaadi erityista rohkeutta. Alamakiluistelu aloitetaan askel kerrallaan.”

Yleisesti hallitseva junioreiden maailmanmestari toteaa, ettd suomalaisten taytyisi olla ylpeampia

siita mita ovat.

”Suomalaiset menevat monesti liian vaatimattomalla asenteella kisatilanteeseen: kdydaan nyt ko-
keilemassa ja katsomassa, jos ennatykset paukkuisivat. Ei. Kisaan mennaan kohteliaan royhkeana
ja rinta rottingilla ylpeana tehdysta harjoittelusta. Siind ei enda "kattella” tai pyydelld vastustajalta

mitadn anteeksi”, pamauttaa Lahti itsevarmana.

Lieneeko tdssa salaisuus nuoren alamdkiluistelijan huikeaan uranousuun. Viimeinen kausi juonior-

sarjassa asetetaan koviin tavoitteisiin.

"Mina lahden kehittamaan itsedni eteenpain. Molemmissa sarjoissa kilpaileminen palvelee kehit-
tymista hyvin. Maailmanmestaruuden uusiminen on nuorten sarjassa paaasiallinen tavoite. Mies-

ten sarjassa pyritadn kiilaamaan karkipadhan ja haastamaan huiput,” paattaa Lahti haastattelun.
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Liite 8. Kumparelaskija Janne Lahtela

Janne Lahtela — kumparekuninkaasta ritariksi

Taman vuoden Urheilugaalaan on kutsuttu kaikki olympia- ja paralympiavoittajat, joille tasavallan
presidentti myonsi joulukuussa Suomen Leijonan ritarikuntien I-luokan ritarimerkin soljin. Yksi
kutsutuista on Salt Lake Cityn olympialaisissa vuonna 2002 olympiakultaa voittanut kumparelas-

kija Janne Lahtela.

Ritarimerkin lisdksi Janne Lahtela palkittiin vuonna 2016 Urheilugaalassa, kun hanet valittiin suo-
malaisen urheilun Hall of Fameen. Urheilijana palkittu ja menestynyt Lahtela on |6ytanyt urheilu-

uran jalkeen uuden uran.

Kun kumparelaskija Lahtelan ura ammattiurheilijana paattyi vuonna 2006 Torinon olympialaisiin,
siirtyma valmennuspuolelle oli luontevaa. Valmennuskokemusta oli jo kertynyt Lahtelan pitdmista

leireistd Kanadassa ja Japanissa.
Padvalmentajaksi nousevan auringon maahan

Kilpauran paattymisen jalkeen Lahtela paatyikin valmentamaan Japanin maajoukkuetta, joka oli
hanelle luonnollinen valinta. Lahtelalla oli japanilaiset sponsorit kilpaurallaan, joten kulttuuri oli

hénelle entuudestaan hyvinkin tuttu.
”Suomessa olisin valmentanut omia kavereitani. Se vaihtoehto ei kdynyt edes mielessa.”

Lahtela valmensi Japanin joukkueessa kahdeksan vuoden ajan, mutta nyt han on siirtynyt Suomen
kumparemaajoukkueen valmennustiimiin. Kulttuureissa on Lahtelan mukaan eroa kuin yolla ja

paivalla.

”Japanissa vanhempien kunnioittaminen on vahva osa kulttuuria. Leirien jalkeen urheilijat tulivat

aina kiittdmaan minua valmennuksesta.”
Lahtela my0s kertoo japanilaisten olevan noyria ja kovia tekemaan toita.

”Qlenkin meidan junnuille sanonut, ettad ottakaa heista mallia.”
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”Ei ole olemassa oikotietd onneen”

Lahtela kertoo valmentamisen olevan pilkun viilaamista. Perusasioita hiotaan ja vdannetdan rau-
talangasta. Han kertoo ammentavansa valmentamisessaan koko 40-vuotista laskuhistoriaansa.

Kilpalaskijana Lahtela koki viidet olympialaiset, useat loukkaantumiset ja nousut takaisin huipulle.

Menestyksekkaan valmennusuran salaisuudeksi han kertoo kovan tyonteon. Han kertoo, ettei val-

mentaminen ole mitadn rakettitiedetta.
"Mita enemman lajin parissa on toiminut, sitad yksinkertaisemmaksi asiat yrittda tehda.”

"Ei menestymisen mittarina ole se, kuinka paljon tulee mitaleita poytdan. Urheilija asettaa itse ta-

voitteensa ja minun tehtdva valmentajana on yrittaa auttaa heita paasemaan niihin.”

Tavoitteena hanelld onkin vain opettaa parhaansa mukaan ja tehda toita niin hyvin kuin mahdol-

lista.
Vapaa-aika on harvassa
Kun Lahtelalta kysyy miten han vapaa-aikansa viettad, vastaus on mietiskeleva ”jaa a”.

Nain Olympiavuotena painetaan pitkia paivia ja vapaa-aika on harvinaista. Takana onkin yli 40 pai-

van putki sorvin daressa.

Kun vapaa-aikaa on, han tykkaa harrastaa omin sanoin kaikenlaista aina BMX-pyorailysta fris-

beegolfiin.
Kemijarvelta kotoisin oleva Lahtela viihtyy myds luonnossa metsastden ja kalastaen.
"Yritdn myos hiihtda murtsikkaa niin usein, kun mahdollista.”

Omalta kilpauralta Lahtela ei kerro kaipaavansa juurikaan mitaan, silld hanella ei ole tapana jaada

haaveilemaan. Lahtela sai kisata omien sanojensa mukaan niin paljon, kuin sielu sietaa.

Han kertoo ammattiurheilijan elaman olleen kuitenkin alyttéman simppelia, vaikka pitikin tehda

kovasti toita.
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”Qlihan se mahtavaa aikaa, kun ei tarvinnut tehda mitdan muuta kuin harjoitella ja sy6da.”
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