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1. JOHDANTO

11

Vaateteollisuus valmistaa nykypdivdana yha enemman ja nopeammin vaat-
teita. Kun vaatteita tehdaan nykyisella tahdilla ja tekstiilijate on ongelma,
nousee esiin halu tietdad, miksi vaatteista luovutaan niin nopealla syklilla.
Eivatko vaatteet vain yksinkertaisesti kesta kulutusta? Mitka seikat vaikut-
tavat siihen, ettd vaate ei kesta kauempaa? Minkalaisia ovat vaatteet, jotka
kestavat kymmenien vuosien ajan kaytdssa ja mitka tekijat vaikuttavat
vaatteen ikaan?

Opinndytetyossani perehdyn vaatteiden pitkaikaisyyteen. Millainen on pit-
kdikdinen vaate ja minkalaisia ovat vaatteet, jotka kestavat pidempaan
kuin yhden kauden verran? Nykypaivan vaateteollisuus on muuttunut niin
paljon, ettd kuluttajien on usein vaikeaa tunnistaa vaatteet, jotka todella
kestavat kulutusta ja aikaa. Lehdissd ja internetissa mainostetaan pit-
kdikaisten ja ajattomien vaatteiden mahtavuutta. Mutta miten kuluttaja
voi kuitenkaan tunnistaa tallaiset vaatteet? Miten suunnittelijat voivat vai-
kuttaa vaatteen pitkaikdisyyteen? Suunnittelulla ja tuotekehitykselld on
merkittava rooli tuotteen loppukayton ymparistovaikutusten ja elinkaaren
kannalta. Sen vuoksi hyvin suunniteltu, ajaton, laadukas ja kaytanndllinen
tuote on vastuullinen valinta. (Marimekko 2018.)

Tulevaisuus vaatii vaatetusalan muuttumista ekologisemmaksi ja kesta-
vammaksi, ja siihen tarvitaan innovatiivisuutta ja ratkaisuja. Lahtokohtana
on tarkoitus estaa kertakayttokulutusta. Opinndytetyollani lahden omalta
osaltani haastamaan kertakayttokulutuksen ajattelumallia. Laadukas ja
pitkdikdinen vaate on jo itsessaan ekoteko (a la LOUKO 2018). Suurin osa
vaatteista on todella lyhytikdisia ja talloin niiden tuottamiseen kaytetyt
luonnonvarat, energia ja tydmaara ovat epasuhdassa vaatteeseen saatuun
hyotyyn kayton aikana (Vihredt vaatteet 2017). Pitkdikdinen vaate ei kui-
tenkaan suoraan tarkoita, etteikd se olisi voinut olla huonoissa olosuh-
teissa tehty, eika ekologinen vaate mydskaan tarkoita automaattisesti pit-
kaikaista tuotetta.

Aiheen valinta

Valitsin aiheekseni vaatteen pitkdikadisyyden tutkimisen sen ajankohtaisuu-
den ja kiinnostavan ajatuksen vuoksi, sekd halustani olla osana selvitta-
massa vaatteen mahdollisuuksia. Olen aina tuntenut maailman painostuk-
sen valitsemallani polulla. Olen valinnut ty6skennella alalla, joka kuluttaa
paljon raaka-aineita, vetta sekd energiaa, ja rasittaa monella tapaa niin
alalla tyoskentelevid ihmisid kuin ymparistoakin (Vihreat vaatteet 2008).
Vaate- ja tekstiiliteollisuudessa on viimeisten vuosien aikana puhuttu yha
enemmadn vastuullisesta suunnittelusta ja tuottamisesta, mutta muutos on
hidasta. Koko ajan kuitenkin etsitdan ja keksitdaan uusia ratkaisuja vaate-
tusalan ongelmakohtiin. Mutta sen sijaan, ettd ldhtisin keksimaan uutta
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ratkaisua olemassa oleviin ongelmiin, haluan palata aikaan, kun vaatteet
tehtiin kestamaan. Haluan ymmartaa millaisia nama vaatteet ovat ja mika
saa juuri ndma vaatteet kestdamaan vuosien ajan kulutusta ja muotien vaih-
telua.

Coco Chanelin mukaan muoti muuttuu, mutta tyyli pysyy. Muotimaailma
muuttuu nopeasti, joten pitkaaikeisempi vaihtoehto on valita tyylikkaita ja
ajattomia vaatteita. Vai onko? Ajaton tai klassinenkin vaate ollaan voitu
tuottaa huonosti ja kestamattomista materiaaleista, mutta jos vaatteet
olisi tehty todella kestavaksi onko ajaton ja klassinen vaate siltikaan kyt-
koksissa pitkaikaisyyteen? Tahan ja muihin kysymyksiin haluan saada sel-
vyyden taman tyon kautta.

Tavoitteet ja rajaus

Opinndytetyoni keskeinen idea on tutkia aihetta, joka on mietityttanyt mi-
nua jo pidemman aikaa. Tutkin valitsemaani aihetta haastattelemalla eri
ryhmia. Opinndytetydni on tutkimuspohjainen opinnadytetyd. Tyollani ei
ole erillista tilaajaa vaan se on itsendinen projekti, jota aion mahdollisesti
hyédyntaa mydhemmin siirtyessani tydelamaan.

Opinnadytetyoni keskeinen tavoite on edistdd omaa osaamistani, parantaa
tietamystani aiheesta ja |6ytaa ratkaisuja vaatteen pitkaikdisyyteen. Ha-
luan myos |6ytaa pitkaikdisyyden ainesosia, joita voin hyodyntdd myohem-
min vaatteiden suunnittelussa ja niiden teknisissd ratkaisuissa. Rajaan
tyoni maantieteellisesti haastatteluiden suhteen Suomeen.

Kysymyksenasettelu ja tiedonhankintamenetelmat

Opinndytetyon kysymyksiin pyrin vastaamaan tiedonhankinnan kautta
saamallani tiedolla. Haen aineistoa kirjallisuudesta, lehdista, nettiartikke-
leista, seka yritysten nettisivuilta. Haastattelen tyohoni alan yrityksia, niin
vaatemerkkeja kuin liikkeita, seka kuluttajia. Opinnaytetyo pyrkii vastaa-
maan yhteen paakysymykseen ja kahteen alakysymykseen.

Opinndytetyon paakysymys on:
Millainen on pitkdikdinen vaate?

Tarkentavia kysymyksia, eli alakysymyksia ovat:
Mitka seikat edesauttavat vaatteen pitkaa kayttoikaa?
Mitka materiaalit ja varit toimivat parhaiten pitkaikaisessa vaatteessa?

Suurin tietopohja opinndytetyohon saadaan haastattelujen kautta. Haas-
tateltavia ryhmia on kolme. Ryhmia ovat vaatemerkit, vaateliikkeet ja ku-
luttajat. Haastattelut toteutan sdhkopostilla tai kasvotusten. Muodoltaan
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ne ovat asiantuntijoiden puolistrukturoituja ja strukturoituja haastatteluja.
Jokaisella ndista ryhmista on erilainen tapa lahestya pitkaisyytta ja vastuul-
lisuutta, joten ne tuovat hyvin esille eri ndakékulmia pitkdikdiseen vaattee-

seen.

Tietopohjaa ja taustatietoa aiheesta hankin myds alan kirjallisuudesta, net-
tisivuilta, nettiartikkeleista, tutkimuksista ja blogeista.

1.4 Prosessikaavio

PITKAIKAINEN VAATE

AIHEEN MAARITTELY

HAASTATTELUT

MERKIT

LIIKKEET

KULUTTAJAT

»

MUUT LAHTEET

AIEMMAT TUTKIMUKSET

KIRJALLISUUS -
ARTIKKELIT, KIRJAT,
BLOGIT YMS.

s i

HAASTATTELUIDEN
TULOKSET

TULKINTA

(3

Kuva 1.

SYVENTYMINEN

VARIT
MATERIAALIT
VAATTEEN MALLIJA
ISTUVUUS
AJATTOMUUS

MILLAINEN ON PITKAIKAINEN

VAATE?

TULOS

L 2

HYODYT
HAASTEET

Prosessikaavio

e

Prosessikaavio kuvaa opinndytetyoni keskeisia tekijoita. Aihetta lahdetaan
lahestymaan pitkdisen vaatteen madrittelyn kautta. Tiedonhankinnan
kaksi elementtid (haastattelut ja muut Idhteet) kulkevat vierekkain toisiaan
tukien. Aineistossa kasitelladan haastattelujen tuloksia ja syvennytaan vaat-
teen pitkaikaisyyteen vaikuttaviin tekijoihin. Viimeisessa osiossa kootaan
vastaus paakysymykseen, jonka jalkeen pohditaan pitkdikdisen vaatteen
hyotyja ja haittoja.
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Keskeiset kasitteet

Kertakulutus

Luonnonkuidut

Lapinakyvyys

Muuntokuitu

Pikamuoti

Slow fashion

Kotitaloudessa tehtavat hankinnat luokitellaan
niiden kestavyyden mukaan neljagan ryhmaan:
palveluihin, kertakulutushyddykkeisiin, kesto-
kulutushyoddykkeisiin ja puolittaisiin kestokulu-
tushyddykkeisiin. Kertakulutushyédykkeet kes-
tavat kerran, parin kayttokertaa. (Tilastokeskus
n.d.)

Kuituraaka-aineita, jotka luonto on valmistanut
ja ihminen keraa, erottaa ja puhdistaa kayt-
toonsa (Boncamper 2011, 11).

”Lapinakyvyys on vastuullisesti toimivan yrityk-
sen olennainen, avoimuutta kuvaava piirre. La-
pindkyva yritys raportoi avoimesti ja oikea-ai-
kaisesti toiminnastaan ja sen seka positiivisista
ettd negatiivisista vaikutuksista ymparistdon,
ihmisiin ja talouteen niin, etta tieto on helposti
kaikkien saatavilla. Ulkoisesti varmennettu yri-
tysvastuuraportointi parantaa lapindkyvyytta.
Lapinakyvyys lisaa vastuullisuutta ja pienentaa
mm. korruptioriskid.” (FIBS 2015).

Muuntokuidut ovat teknisesti tekokuituja, silla
ne tuotetaan teollisesti. Muuntokuidun raaka-
ainemolekyylit saadaan luonnosta. Yleisimmat
muuntokuidut ovat selluloosapohjaisia. (Virtu-
aali ammattikorkeakoulu n.d.)

Pikamuoti (Fast Fashion) on termi kuvaamaan
halpoja vaatteita, joka siirtyy muotindytosten
lavoilta nopeasti kauppaan vastaamaan uusia
trendeja. Se on vaatetus ja asusteteollisuuden
haara, johon kuuluu halvat hinnat, jatkuvasti
tulevat uutuudet ja tavaran nopea kierto. Va-
rastoja ei kdytannossa ole vaan tavara siirtyy
suoraa tehtailta kauppaan. (INVESTOPEDIA
2018.)

Slow Fashion —termin on luonut Kate Fletcher
vuonna 2007. Termin tarkoitus on selittaa il-
miotd, joka on muodostunut Fast fashion muo-
titeollisuuden rinnalle. Se on vaihtoehtoinen



Tekokuidut

Zero Waste

ajattelumalli, miten vaatteita kannattaa valmis-
taa ja tuottaa paremmin huomioiden ekologi-
set ja eettiset tekijat. (Slow F 2015.)

Kuituraaka-aineita, jotka ihminen saattaa teks-
tiilikuidun muotoon erilaisten kemiallisten ja fy-
sikaalisten prosessien avulla (Boncamper 2011,
11).

Zero Waste on ajattelumalli tai muotoilun peri-
aate, jolla pyritdan maksimoimaan kierratysta,
minimoimaan jatteiden tuotantoa, vahentaa
kulutusta ja varmistaa, etta tuotteet on tehty
kaytettavaksi useaan kertaan, korjattavaksi tai
kierratettavaksi takaisin luontoon tai paikkaan
mistd se on hankittu. (GrassRoots Recycling
Network n.d.)
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Tassa luvussa kasitelldan vaatteeseen liittyvia teknisia ja suunnitellussa
vastaan tulevia seikkoja, jotka selvastikin vaikuttavat vaatteen pitkaikai-
syyteen. Alkuun tdssa luvussa maaritelldan vaatteen pitkaikaisyys. Lisaksi
luodaan katsaus vaatteen pitkdikaisyyteen vaikuttavista lahtokohdista ja
miten suunnittelulla, jalleenmyynnilld ja kuluttajalla on mahdollisuus tu-
kea vaatteen pitkaikaisyytta.

Vaatteen pitkaikdisyyden maarittely

Kun sanakirjasta etsii sanaa pitkaikdinen, saadaan sen synonyymina kolme
sanaa: kestava, pysyva ja pitkdaikainen (Suomisanakirja 2018). Maari-
telma ihmisian pitkaikaisyydelle on keskiméaaraisen elinajanodotteen ylit-
tdminen (Alusta! 2018). Samaa maaritelmaa voidaan mielestani soveltaa
vaatteen pitkdikaisyyteen. Kun vaatteen keskimaarainen kayttoika ylittyy,
voidaan puhua pitkdikdisestd vaatteesta. Madrittelen siis vaatteen pit-
kaikaisyyden sen mukaan, kuinka kauan vaate kestaa suhteessa sen keski-
maardiseen kayttoikdan. Toisin sanoen miten pitkdan vaate kestda sen
paatyessa kuluttajan matkaan kaupasta sen viimeisiin hetkiin ennen mate-
riaalin rispaantuessa kdyttokelvottomaksi tai materiaalin muuttuessa liian
kuluneeksi, niin ettei korjaaminenkaan sitd enaa pelasta. Vaatteen ja ma-
teriaalin elinkaari voi tamankin jalkeen kuitenkin jatkua kierratettyna ja
siitd voidaan valmistaa vaikkapa rasymattoja, mutta se ei kuulu varsinaisen
vaatteen kayttoikaan.

Taysin yksiselitteistd vastausta siihen, kuinka pitkaan vaatteen tulee kes-
taa, ei ole olemassa. Vaatteen elinkaareen kuluu monia vaiheita ja sen tuo-
tannon alkuvaiheet vaikuttavat sen kayttéikdan monella tapaa. Kun vaate
on tuotettu laadukkaasti se kestda aikaa. Laissa olevia yleisia sdaanndksia
voidaan kuitenkin soveltaa yhta lailla vaatteisiin kuin vaikka kodinkoneisiin
tai autoihin.

Kilpailu- ja kuluttajaviraston lakimies Jukka Kaakkola kertoo Turusen
(2015) haastattelussa laissa sanottavan ett tavaran tulee kestaa kuluttajan
perusteltujen odotusten mukaan. Siihen ei vaikuta pelkastdaan kuluttajan
olettama, vaan sita arvioidaan objektiivisesti yleisen olettaman mukaan.
Kaakkolan mukaan tuote, jota on myyty ja markkinoitu tietylla tavalla tulee
myos soveltua samaan kayttotarkoitukseen.

Jonkinlaisen ohjenuoran oletettuun kestoikdan tarjoaa kuluttajansuojala-
kiin saadetty kuuden kuukauden virheolettama. ”Se tarkoittaa, ettd jos
tuotteessa ilmenee virhe kuuden kuukauden kuluessa ostotapahtumasta,
niin silloin oletetaan, etta virhe oli tuotteessa jo myyntihetkellad ja vastuu
siitd kuuluu myyjalle.” (Kaakkola 2015). Kilpailu- ja kuluttajaviraston laki-



mies Jukka Kaakkola huomauttaa Turusen (2015) haastattelussa, ettd tuot-
teen hinta vaikuttaa asiakkaan laatu- ja kayttéidnodotuksiin ja siten myo6s
kuuden kuukauden virhesaannon soveltamiseen. Kaakkolan mukaan mita
kalliimpi tuote on, sitd paremman laatuinen sen voidaan olettaa olevan.
Hinta on siis oleellinen tekija arvioidessa tuotteen kayttoikaa. Kaakkolan
mukaan: “Hyvin halpakaan tuote ei silti saa olla ihan kayttokelvoton. Kylla
viiden euron t-paidallakin on jokin oletus kestavyydesta. Se ei saa olla ker-
takayttoinen tai heti pilalla.”

Mika on sitten eri vaatteiden todellinen kaytt6ika? Vastauksia tahan kysy-
mykseen 16ytyi Kristiina Aallon (2014) Helsingin Yliopistossa teettamassa
tutkimuksessa. Tutkimuksessa Aalto perehtyi kuluttajien tekstiilikierratyk-
seen liittyvid toimintatapoja tarkastelemiseen. Aallon (2014, 19) tutkimuk-
sen mukaan vaate, jolla on lyhin kayttdika, on sukat (runsaat 2 vuotta).
Alusvaatteista poistettiin kaytosta keskimaarin noin kolmen vuoden jal-
keen ja T-paitoja kaytettiin noin 4,5 vuotta. Noin 5,5 vuotta oli keskimaa-
rainen ika puseroille, paidoille, housuille, hameille ja kengille. Keskimaarai-
sesti pisin kayttoika oli ulkovaatteilla, joista noin 10% oli kaytdssa viela
kymmenen vuoden jalkeen (Kuva 1).

Naisten vaatteiden kayttoika

Alusvaatteet

T-paidat
Housut/hameet

Kengat

| Alle vuosi
50% -

m5-10v

53% B ..

I o.%

[12% 51% [MEeEqTe - s
13%

| 13%

Puserot/paidat

0% 20% 40% 60 % 80% 100 %

Kuva 2. Poistettujen naisten vaatteiden kayttoikdjakauma, % (Aalto
2014, 20).

Kun tarkastellaan Aaltosen taulukkoa poistettujen naisten vaatteiden kayt-
tojakaumasta, selvida vaatteiden pisin ja lyhin kayttoika. Siita saadaan sel-
ville vaatteiden korkein kayttoika. Jatan vaatteen pitkaikaisyytta tutkiessa
vahemmalle huomiolle sukat ja alusvaatteet ja keskityn enemminkin isom-
piin kdyttovaatteisiin eli t-paitoihin, housuihin ja hameisiin, puseroihin ja
paitoihin ja ulkovaatteisiin. Naiden vaatteiden pisin kayttoika on noin 10-
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20 vuotta ja pieni prosentti vaatteista kestdaa jopa yli 20 vuotta. Eli pit-
kdikdisena vaatteena voidaan pitdd vaatetta joka kestaa kymmenesta kah-
teenkymmeneen vuoteen.

Pitkdikaisyys on hyvin hdilyva kasite vaatetusta ajatellen ja joskus paraskin
vaate menee pilalle ennen kuin se kerkedaa materiaalinsa puolesta saavut-
taa todellista loppuaan. Maarittelisin kuitenkin vaatteen pitkaikaisyyden
sen ihanteellisen tapauksen mukaan eli tilanteen mukaan, kun vaate on
sailynyt kdytossa pitkaan ilman ulkoisten tekijoiden (hajoamisen, varjaan-
tymisen tai tahriintumisen) vaikutteita.

Varit

Kuten muotiin kuuluu, on olemassa tietyt trendivarit, jotka vaikuttavat tie-
tyn sesongin ajan pukeutumisessa ja sisustuksessa. Naita vareja maaritte-
lee mm. kansainvalinen varineuvosto Intercolor. On kuitenkin olemassa
my0s selkeitd vdreja, jotka eivat tule koskaan menettamaan asemaansa
niin kuluttajien vaatekaapissa kuin suunnittelijoiden luomuksissa. Naita va-
reja ovat muodin ammattilaisen ja toimittaja Johanna Salovaaran (2005)
mukaan neutraalit varit eli valkoisen, harmaan, ruskea seka beigen eri sa-
vyt. Lisdksi vaatetuksessa kaytetyimpia vareja olevat musta ja sininen
(Kuva 3.). Nama klassiset perusvarit ovat neutraaleja ja sopivat hyvin vaa-
tekaapin perustaksi ja ovat selkeasti pitkdikdisia vareja, joihin trendien
muutokset eivat vaikuta. (Salovaara 2005, 68.)

Kuva 3. Pitkdikaiset varit (2018).

VALKOINEN: Valkoinen tuo esille muita vareja ja toimii ns. taustana muille
vareille. Sopii lahes kaikkien varien kanssa yhdisteltavaksi. Kay hyvin perus-
variksi varsinkin kesaaikaan. (Salovaara 2005, 78.)
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RUSKEA JA BEIGE: Ruskean eri savyja on paljon. Ruskea ja beige ovat klas-
sisia ja hyvida pukeutumisen perusvareja. Ne kuitenkin kaipaavat seurak-
seen voimakkaampia kontrasteja, kuten vaaleita pastellin savyja tai kirk-
kaita vareja. (Salovaara 2005, 76.) Beige ja erilaiset ruskeat kaipaavat kui-
tenkin yhdistelmissa tarkkaa pohdintaa, ettei lopputuloksesta tule ankea
(Salovaara 2005, 71).

HARMAA: Harmaa on neutraali perusvari. Muilla vareilla voidaan elavoit-
tdaa harmaata. Harmaa tehostaa muiden varien savyja. Harmaa on neut-
raali, arkipdivainen ja asiallinen (Dollel & Eberle 2003, 228).

SININEN: Sininen on klassikkovari, jolla on suomalaisessa yhteiskunnassa
vankat kannattajansa. Sinisesta |0ytyy paljon eri sdvyja, joten yhdistellessa
muita vareja kannattaa pysya tarkkana, etta kokonaisuus toimii hyvin. (Sa-
lovaara 2005, 72.)

MUSTA: Kaytetyimpia perusvadreja. Se on ajaton ja tyylikas vari pukeutumi-
sessa. Musta toimii hyvin tehokkaana taustana, kirkkaammille vareille.
Mustan sanotaan olevan muodissa aina. (Salovaara 2005, 77.)

Vaatteiden varit ovat yksi pukeutumisen olennaisimmista tekijoista — sa-
notaankin ettd vareilld voi vaatettaa. Varit ovat yksil6llinen asia, koska sii-
hen, miten ne sopivat henkilon tyyliin vaikuttavat esimerkiksi ihon, silmien
ja hiusten varit sekd olemus kokonaisuudessaan. Ihmiset luovat nopeasti
mielikuvia tapaamistaan henkilGista, ja pukeutumisessa kadytetyt varit ovat
silloin keskeisessa asemassa. Jos joku on pukeutunut tummansiniseen tai
harmaaseen pukuun ja valkoiseen paitaan, moni olettaa hdanen olevat hy-
vassa asemassa ja arvostavan laadukkuutta. Neutraaleja ja klassisia vareja
kayttavan on helppo pukeutua tyylikkdasti ja jokaiseen tilanteeseen sopi-
vasti. Trendikkyytta voidaan kuitenkin lisdata asusteilla, joissa ilmenee kau-
den trendivarit. (Pukeutumisesta poweria n.d.)

Vaatteen malli ja istuvuus

Vaatteen malli on yksi vaikuttava seikka vaatteen pitkaikaisyydessa. Vaat-
teen tulee olla kayttajalleen istuva, sopivan mallinen ja tyylinen, valttaak-
seen jaamista kaapin pohjalle. Hyvin istuva vaate on mukava paalla, nayt-
taa ryhdikkaalta ja tasapainoiselta ja korostaa kaytattajansa parhaita puo-
lia huonompia puolia hdivyttden (Studio Merilinna n.d.). Istuvuus on tar-
kea seikka myds vaatteen ostotilanteessa, silla harva asiakas valitsee vaa-
tetta, joka ei tue vartalon muotoja tai istu kauniisti. Vaatteita sovittaessa
onkin myyjalla mahdollisuus tukea oikeanlaisen vaatteen loytamista. Kun
vaate on kayttajalleen sopiva se ei kirista tai pussita ja tuntuu mukavalta.
Krisitiina Aallon (2014) tutkimuksen mukaan naisten vaatteissa sopimaton
koko oli toiseksi yleisin vaatteiden poiston syy 57% erittdin merkittava syy,
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28% jossain madrin merkittava syy). Taman perusteella vaate pysyy omis-
tajallaan pidemman aikaa kaytdssa, kun vaate on oikean kokoinen ja is-
tuva.

Ajaton vaate, pitkdikdinen vaate?

Oma hypoteesini vaatteen pitkaikadisyytta ja mallia miettiessani on yksin-
kertaisuuden ja ajattomuuden olevan keskeinen piirre vaatteissa. Yksi ta-
vallisimmista neuvoista hyvan vaatekaapin rakentamiseen on ajattomiin
vaatteisiin panostaminen. Se ei vain auta nayttamaan hyvalta vaan myos
saastdamaan rahaa. Kun rahaa kayttaa ajattomiin ja laadukkaisiin vaattei-
siin, se samalla tarkoittaa vaatteita, joilla on pidempi kayttoika. (Curtis
2015). Nama ajattomat vaatteet tuntuvat liittyvan aina klassiseen pukeu-
tumistyyliin, joten oman tyyliinsa naita voi soveltaa sopivissa maarin. Aja-
ton vaate on tarkoin suunniteltu ja kestaa ajan vaihtumista.

Puvustaja ja muotitoimittaja Filep Motwary vaittaa Lavinia Banin (2014)
artikkelissa, ettei ajattomuudella ole mitdaan tekemistd muodin kanssa:
”Ajaton on mitd tahansa, jolla on vahva viehatys itsessdaan, mika jatkaa elo-
aan vuosien, ellei vuosisatojen jalkeenkin.” Richard Sorger, muotisuunnit-
telija ja vanhempi luennoitsija Middlesexin yliopistossa, mainitsee, ettd
ajattomat vaatteet ovat vaatteita joita ei edes tule huomioitua. Hanen mie-
lestadn ajattomat vaatteet ovat niin neutraaleita ja kaikkialla ldsndolevia,
ettd niista tulee nakymattomia.

Toisaalta Muotikaupan ja markkinoinnin asiantuntija Celia Stall-Meadows
kokee, etta kun asiakkaat vuosienkin jalkeen kadyttavat tiettya tyylia, kuten
jakkua, trenssia tai ruutukuviota, muodinkulun mukaan tyyli saatetaan
merkitd ajattomaksi, kun todellisuudessa ajattomalla vaatteella on vain pi-
dempi kiertokulku kuin muilla muotivaatteilla. (Lavinia Banin 2014.)

Ajattomuudesta voidaan olla siis montaa mieltd, eika suoraa vastausta sii-
hen miksi jokin vaate on ajaton nayta olevan. Ehkei ajatonta vaatetta ole-
kaan olemassa, vaan kaikki on loppujen lopuksi sattumaa. Ajattomuudel-
lakin on oma aikansa, ja tdman vuosisadan ajattomat vaatteet patevat nyt.
Kuitenkin tulevaisuuden ajaton vaate voi olla taysin muuttunut, kuten
muodin ja yhteiskunnankin rakenne koko ajan muuttuu. Tutkiessani net-
tiartikkeleita yleisemmista ajattomista vaatteista, joita kaikkien naisten tu-
lisi omistaa nousivat seuraavat vaatteet esiin:

Trenssitakki Silla on syynsa, etta trenssi on pysynyt tyylik-
kdana vuosikymmenien ajan. Trenssi on kaytan-
nollinen, imarteleva ja klassinen takki, joka toi-
mii kaikilla vartalotyypeilla. Se on helppo yhdis-
tellad ja luo nopeasti ammattimaisen lookin. Pe-
rinteinen trenssi on neutraalin vaalean beige.
(Curtis 2015.)
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Farkut |6ytyvat jokaisen naisen vaatekaapista,
mutta jos pitda valita mika on kestavin vaihto-
ehto, kannattaa valita mustat, omalle vartalo-
tyypille toimivat housut. (Curtis 2015.)

Kyndhame on klassinen ja imarteleva vaate jo-
kaiselle vartalotyypille. Polveen tai sen ylapuo-
lelle yltava kyndhame nayttaa hyvalta melkein
kaikilla ja on sopiva melkein joka tilaisuuteen.
Neutraalin varista kyndahametta voi kayttaa
melkein kaiken kanssa. (Curtis 2015.)

Kauluspaita joka istuu kayttdjalleen taydelli-
sesti, on klassinen ja pitkaikdinen vaate. Valkoi-
nen kauluspaita on kaikista klassisin vaihto-
ehto, mutta omaa persoonallisuuttaan voi
tuoda esiin eri vareilla ja kuoseilla. (Curtis
2015.)

Hyvin istuva, klassinen jakku on selvastikin aja-
ton vaate. Jakunkin muoti on hyvinkin vaihte-
leva, mutta klassisilla leikkauksilla, lantiolle yl-
tava jakku on klassisin ja ajattomin vaihtoehto.
(Curtis 2015.)

Ajattomin ja helpoin vaate naista vaihtoeh-
doista on valkoinen t-paita. Se on hyvin moni-
kayttdinen vaate, joka sopii kaikkien varien
kanssa. (Curtis 2015.)

Sanotaan, ettd jokaisen naisen vaatekaappiin
kuuluu alkujaan Coco Chanelin kehittama pik-
kumusta eli koko musta yksinkertainen ja tyyli-
kas mekko. Pikkumusta on oikealla suunnitte-
lulla ajaton, monikayttéinen ja tyylikds vaate-
kaapin perusta. Pikkumustaa voi hyédyntaa hy-
vin monipuolisesti erilaisissa asukokonaisuuk-
sissa yhdistelemalla siihen erilaisia asusteita.
(Curtis 2015.)

Materiaalit ja vaatehuolto

Yksi tarkeimmista ja oleellisimmista teknisistd seikoista, joka vaikuttaa
vaatteen pitkdikaisyyteen, on materiaali. Jos vaate on malliltaan kaunis ja
ajaton, mutta materiaali alkaa kulumaan huomattavasti jo ensimmaisen
pesun jalkeen, sitd ei voi maaritella pitkaikaiseksi. Vaatetusmateriaaleja on
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laajasti ja niilld on kaikilla omat hyvat ja huonot ominaisuutensa. Paadyin
tutkimaan tyohoni materiaaleja, joita oman havainnointini mukaan tulee
eniten vastaan vaateliikkeissa. Kdydessani lapi materiaaleja kiinnitin huo-
miota naihin seikkoihin: kestavyys, tuntu (ja hengittdvyys), ekologisuus,
hoito ja materiaalin hyvat ja huonot puolet yleisemmalla tasolla. Pitkaikai-
syyden kannalta kulutusta kestavat materiaalit ovat parhaimpia, mutta jos
otetaan mukaan myos ekologisuuden nakdkulma, on materiaaleissa huo-
mioitava sen tunnun lisaksi sen tuotantotavat.

Vaatteen kulutusta huomioidessa taytyy ottaa huomioon materiaalin kes-
tavyyden lisdksi aiemmin mainittu vaatehuolto. Vaatteiden huolto kattaa
kaiken vaatteen huoltoon liittyvat toimenpiteet kuten pesun, oikeiden pe-
suaineiden, tuulettamisen ja vaatteiden korjauksen/parsimisen. Oikeanlai-
nen huolto on helppo tapa varmistaa, etta kuluttajan hankkima vaate kes-
tda mahdollisimman pitkaan. (Siivous.Info 2018.)

Yksittdainenkin vaate vaatii paljon resursseja, ja siksi niista on pidettava hy-
vaa huolta (Vaatevallankumous 2018). Pesu on vaatteen elinkaaren kuor-
mittavin vaihe. ”Yksi koneellinen pyykkia kuluttaa jopa 20 litraa vetta ja 60
kWh sahkod, minka lisaksi pesuaineet rasittavat ymparistdéa. Vaate myods
kuluu pesussa, jolloin sen kayttoika lyhenee.” (Hietalahti 2017). Vaatteen
elinkaaren aikana vaatehuollon ymparistovaikutuksen osuus on siis mer-
kittava. Vaatteiden huoltamiseen kuluu paljon energiaa ja vettd, joten eko-
logisinta olisi panostaa ja valita tuotteisiin materiaaleja, joita ei tarvitse
pesta tai huoltaa niin usein. Toinen vaihtoehto on pidentda vaatteen elin-
ikaa esimerkiksi pesemallad sita pienemmissa lampotiloissa ja laittamalla
sen harvemmin kuivausrumpuun, eli ihan kuivattamalla vaate luonnolli-
sesti. (Vaatevallankumous 2018.). My6s materiaalien kehitys, tehokkaam-
mat pesumenetelmat seka kuluttajien tietoisuuden lisddminen vaatteiden
oikeanlaisesta huollosta ja pesusta, sisdltden niin oikean pesulampétilan
kuin -aineenkin, vaikuttavat merkittavasti tekstiilien aiheuttamaan ympa-
ristokuormitukseen ja niiden kestavyyteen (Suomen tekstiili ja muoti n.d.).

Kankaiden laatu on my0s tarkedssd osassa materiaaleja tutkiessa. Vaikka
materiaali olisi pehmoinen ja hengittava puuvilla, se voi olla laadultaan to-
della huonolaatuista, jolloin se voi kulua kayttokelvottomaksi jo parin pe-
sun jalkeen. Mita enemman kankaassa on sdikeita, sitd kauemmin se tulee
todennakaoisesti kestamaan (Bain, Quartz 2016).
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VAATTEEN ELINKAAREN
PIDENTAMINEN
9 KUUKAUDELLA
PIENENTAISI SEN HIILI-, JATE-
JA VESIJALANJALKEA 20-30%.

N_J \\

#VAATEVALLANKUMOUS

Vaatteen elinkaaren pidentamisen hyoty (Vaatevallankumous
2018).

Akryylikuitu on tekokuitu, joka valmistetaan maadljysta. Toisi
sanoen akryyli on muovipohjaista materiaalia, joka ei maadu. Ak-
ryylin valmistukseen kaytetdaan tekokuiduista eniten vettd ja
energiaa. Sen tuotanto on halpaa, jonka takia sita valmistetaan
paljon tuotteita, joiden materiaali on ostohetkellda pehmea,
mutta laatunsa takia se nukkaantuu hetkessa ja menettdaa muo-
tonsa, joten se ei ole todellakaan pitkdaidginen materiaali vaattei-
siin. Lisaksi akryylista, kuten muistakin muovipohjaisista materi-
aaleista, irtoaa mikromuoveja, jotka paatyvat vesistdjen kautta
lopulta sen elidihin. (Nudge 2016.)

Akryylin muita ominaisuuksia ovat auringonvalon ja sdankesto,
keveys ja hyva lammonsailytyskyky. Negatiivisena puolena ak-
ryylissa, vield aiemmin mainittujen lisdksi, on sen sdhkostaatti-
nenlatautuminen, mika edesauttaa materiaalin likaantumista.
(Markula 2001, 118.)
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Clothes and textiles are the #1 source of
primary microplastic to the oceans,
accounting for 34.8% of the global total

#FASHIONREVOLUTION

Kuva 5. Vaatteet ja tekstiilit ovat suurin merien mikromuovipaastdjen ai-
heuttaja, kattaen kaiken kaikkiaan 34,8% kaikista maailman mik-
romuovipaastoista (Vaatevallankumous 2018).

Polyesteri

Polyamidi

Polyesteri on tekokuitu, joka akryylin tavoin valmistetaan
maadljystd, joten sekdan ei maadu ja silld on samat tuotan-
nolliset saastuttajat. (Vihredt vaatteet 2017, 60.). Kestavaa,
helppo hoitoista ja joustavaa. Polyesterin ominaisuuksia ovat
hyva auringonvalon ja sdankesto, rypistymattomyys, suuri lu-
juus, elastisuus ja hankauksenkesto, sen muoto pysyy hyvin,
polyesterivaate silida helposti ja kuivuu nopeasti. Negatiivi-
sina puolina polyesterissd on sen sdahkostaattinenlatautumi-
nen, mikd edesauttaa materiaalin likaantumista ja sen erai-
den kuitujen nyppyyntyminen. (Markula 2001, 115.)

Polyamidi, kauppanimeltaan nylon on tekokuitu, joka on po-
lyesterid kestdvampaa, mutta ei sekddan maadu (Vihreéat vaat-
teet 2008). Polyamidituotteiden hyvida ominaisuuksia ovat
suuri lujuus ja kulutuksenkesto, joustavuus ja elastisuus. Po-
lyamidi on kevyttd ja sen pesuominaisuudet ovat hyvia, se
kuivuu nopeasti ja sen muoto pysyy hyvana. Sen huonoja
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puolia on sen pieni kosteuden imukyky, sahkdstaattinenla-
tautuminen, nyppyyntyminen ja huono auringonvalon- ja
ldmmonkesto. (Markula 2001, 111.)

Viskoosi on selluloosamuuntokuitu eli sen raaka-aine on lah-
toisin luonnosta, mutta se jalostetaan pitkalle ennen kuin se
on tekstiilikuitu (Orneule n.d.). Viskoosi on hengittdva ja
miellyttava iholla, se kestaa hyvin kulutusta ja laskeutuu kau-
niisti, ei sahkaoisty ja silla on hyva kosteudenimemiskyky. Se
rypistyy ja kutistuu helposti, joten sen hoito voi olla haasteel-
lista. (Markula 2001, 92.)

Mohair on luonnonkuitu (eldinkuitu). Silkin kaltaista villaa.
Pehmeaa, lamminta ja kestavaa. Toimii kuitenkin parhaiten
sekoitteena. Samoja ominaisuuksia kuin villalla, mutta huono
vanumiskyky. (Markula 2001, 75.)

Villa on luonnonkuitu, jota saadaan lampaasta. Erilaisia villa-
laatuja on monia esim. merinovilla, mutta yleisesti villan hy-
via ominaisuuksia ovat pehmeys, [ampimyys, ilmavuus, lian
hylkivyys, hyva kosteudenimemiskyky ja joustavuus. Villan
huonoja ominaisuuksia ovat vanuvuus, joka voi olla my®os joi-
tain tuotteita valmistaessa toivottu ominaisuus ja joka voi-
daan poistaa nykyisilla menetelmilld, heikko hankaus- ja mur-
tolujuus sekd rypistyminen vesipesussa. Kuitenkaan kar-
keissa kuiduissa hankauslujuus ei ole kovin huono. (Markula
2001, 73.)

Luonnonkuitu, jota saadaan kashmirvuohesta. Perinteinen
vuohien kasvatus pienissa laumoissa on suhteellisen ekolo-
gista, mutta kuidun halventuessa ja kysynnan kasvaessa sen
tuotanto on tuonut mukanaan ymparistolle omia ongelmi-
aan. (Nudge 2016.). Samat ominaisuudet mitd muullakin vil-
lalla.

Puuvilla on talla hetkella yksi kdaytetyimmista ja samalla epa-
ekologisimmista luonnonmateriaaleista. Puuvillan kasvatus
vaatii paljon lampd6a ja vettd, mika tehotuotannon myota
koyhdyttdaa maaperaa ja saastuttaa vesistoja. Se vaatii myos
paljon kemikaaleja lannoitukseen ja hydnteisten torjuntaan,
jotka taas ovat vahingollisia ihmisille ja eldimille. Tehotuote-
tun puuvillan vaihtoehtona on kuitenkin luonnonmukainen
tuotantotapakin, jolla tuotetaan luomupuuvillaa.
(SUSTAINABLE COTTON RANKING 2017.)

Puuvillan hyviin ominaisuuksiin kuuluu sen pesunkestavyys,
hengittavyys, miellyttava tuntu, kosteudun imukyky, sahkdis-
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tymattomyys, suhteellisen hyva kestavyys ja helppo varjayty-
vyys. Puuvillan negatiivisia taipumuksia on sen taipumus ry-
pistymiseen, likaantumiseen ja kutistumiseen pesussa, mutta
naita ominaisuuksia voidaan poistaa viimeistelymenetelmien
avulla. (Markula 2001, 51.)

Silkki on mulperiperhosten toukan kotelosta saatavaa luon-
nonkuitua. Jotta kotelon kuitu saadaan ehyena kayttoon,
toukat héyrytetaan kuoliaaksi. Eettisempi valinta on villi-
silkki, jonka toukat saavat kuoriutua rauhassa. (Nudge
2016.). Silkkituotteiden ominaisuuksiin kuuluu hyva lam-
moneristyskyky ja kosteudenimemiskyky, silidavyys, miellyt-
tava tuntu, lianhylkimiskyky seka suuri lujuus ja kulutuksen
kesto. Se on myds ohutta, taipuisaa ja silla on kaunis kiilto.
Silkin huonoja puolia on sen huono auringonvalonsietokyky
ja hienkesto, seka kankaiden liestymisalttius ja vaurioitumi-
nen kemikaalien ja lammon vaikutuksesta. (Markula 2001,
81.)

Pellava on vanhin tunnettu tekstiilikasvi. Pellavalla on erit-
tdin hyva [ammonjohtokyky (se tuntuu viiledlla [ampimalta
ja lampimalla viilealta), sen kiiltava ja siled pinta on miellyt-
tavan tuntoinen ja kdytanndllinen sen hylkiessa likaa ja puh-
distuu helposti. Pellavan huonona puolena on sen helppo
rypistyminen ja se ei kesta koneellista pesua yhta hyvin kuin
puuvilla. (Nudge 2016). Se kestaa kuitenkin oikein pestyna
kauan aikaa (Markula 2001, 59.).

Nahka on selvasti luonnonmateriaaleista kestavimpia tasta
joukosta, mutta usein sen tuotannosta aiheutuu paljon ym-
paristohaittoja, mm. eldinten tehotuotannon kautta maape-
ran koyhtymistd, vesistdjen saastumista ja eroosiota. Nahka
kromiparkitaan usein, joka hidastaa sen maatumista. Talle
parempi vaihtoehto on kasviparkitseminen, jossa kaytetaan
kasviperaisia tanniineja. Nahka on kestava ja miellyttava ma-
teriaali, joka pehmenee ja muotoutuu kaytossa. Se kestda
yleensd hyvin huollettuna kaytossa vuosikausia. (Nudge
2016.)
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3 TIEDONHANKINTA

3.1

Tassa luvussa kasitelldan tiedonhankinnassa haastateltuja ryhmia ja hei-
dan taustojaan. Kayn lapi haastatteluiden kautta saamiani vastauksia ja
tarkastelen havainnoimiani yrityksia. Haastattelin kolmea ryhmaa: vaate-
merkkeja, vaateliikkeita ja kuluttajia (Kuva 6). Kustakin ryhmasta haastat-
telin vahintaan viitta kohdetta. Kokosin haastatteluita varten kysymyksia
kohderyhmaan, arvomaailmaan, pitkaikaisyyteen, tyyliin, vareihin, kaytto-
mukavuuteen, ajattomuuteen ja materiaaleihin liittyen. Eri ryhmilla on eri
nakokulmat vaatteen pitkdikaisyyteen sen elinkaaren eri vaiheissa.

Haastattelukysymykset olivat jokaiselle ryhmalle eridgvat, mutta samat tee-
mat toistuivat kaikilla ryhmilla (Liite 1.).

Vaatemerkit Liikkeet Kuluttajat
o Flare Trading o Pédivanmari (Raahe) * Armi
o Sopiva o Chic Pieni ¢ Marjo
o AR Anna Ruohonen Muotihuone (Oulu) e Sanna
o Vietto o Non Boutique * Milla
o Riva Clothing (Oulu) e Emma
o Chic Mallisto o My Milou  Maria

(Hdmeenlinna)
o Seele (Tampere)

Kuva 6. Haastateltavat ryhmat.

Yritysten haastattelut

Haastattelujen tavoitteena oli kartoittaa tietoa ja vastauksia, jotka autta-
vat minua selvittamaan vaatteen pitkaikdisyyteen vaikuttavia seikkoja val-
mistajien ja jalleenmyyjien nakdkulmasta. Haastateltavat yritykset valitsin
brandin, arvojen ja tyylin perusteella. Halusin kuitenkin saada erilaisia vas-
tauksia kysymyksiini, joten valitsin viisi yritysta, joilla on eridavat kohderyh-
mat ja erilainen brandi. Suuren osan vaatemerkkien haastatteluista toteu-
tin sdhkopostitse ja ne olivat puolistrukturoituja haastatteluita, eli vapaa-
muotoisia ja joustavia.

Tarkoituksenani oli saada erilaisia vastauksia vaateliikkeiltd pitkaikaisyy-
teen liittyen, joten yritykset valikoituvat eridvien kohderyhmien, sijainnin
ja/tai myytavien merkkien perusteella. Haastattelut kaytiin paikan paalla
yrityksissa ja ne olivat strukturoituja asiantuntijahaastatteluita. Haastatte-
luiden dokumentointi tapahtui aanittamalla.
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3.1.1 Flare Trading

Vuonna 1993 perustettu Flare Trading on yritys, jonka alla toimii kaksi eri
vaatemerkkia: Flare Collection ja Dixi Coat. Yrityksen juuret menevat kui-
tenkin jo 1960-luvulla kun Raimo Aaltonen ajautui vaatetusalalle. (Flare
Trading 2018.). Flare Trading suunnittelee ja tuottaa laadukkaita, keskihin-
taluokan naisten takkeja globaaleille markkinoille (Aaltonen 2018).

Tein syksylla 2016 ja kevaalla 2017 Hameen ammattikorkeakoulun puo-
lesta Flare Tradingin kanssa tyoelamayhteistyota, joten tiesin heti halua-
vani saada mielipiteita vaatteen pitkdikaisyyteen heiltd. Haastattelin Anu
Aaltosta, jonka kanssa olin tekemisissa aiemminkin. Haastattelu suoritet-
tiin sahkopostilla ja siihen oli vastaamassa Anun lisaksi muitakin Flare Tra-
dingin tyontekijoita.

Aaltonen (2018) kertoo Flare Tradingin kohderyhman olevan yritykset, joi-
den naisasiakkaat arvostavat laadukkaita vaatteita, joissa hinta-laatusuhde
on kohdallaan. Flare Tradingin asiakkaat haluavat pukeutua tyylikkaasti,
mutta samalla kdaytannollisesti ja saan mukaisesti. Aaltonen kertoo jokai-
sen naisen olevan laadukkaan takin arvoinen ikaan ja kokoon katsomatta.
Heidan vaatteissaan korostuu istuvuus, klassinen tyylikkyys ajan henkeen
sovitettuna, kaytannollisyys ja laadukkaat materiaalit.

Kuva 7. DIXI COAT AW17 (Flare Trading 2017).

3.1.2 \Vietto

"Vietto on itsendinen ekomuotimerkki, joka perustettiin 2007 Minna Kaar-
tisen toimesta. Vietto tekee innovatiivista, tuoretta ja yllattavda muotia
ekologisista materiaaleista 100% eettisesti Suomessa.” (Vietto 2018).
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Otin yhteytta Viettoon alun perin tutustuttuani sen verkkosivustoon. Ha-
lusin haastatella merkkia, joka selkeasti liputtaa ekologisuuden ja vaattei-
den muuntautumiskyvyn puolesta ja Vietto edustaa juuri naitd arvoja.
Haastattelin sahkopostin valityksella yrityksen perustajaa Minna Kaartista.

Kaartinen (2018) kertoi Vieton idean olleen perustamisesta lahtien tarjota
ekologisia vaatteita ja asusteita tyylista tinkimatta. Vieton tuotteissa eko-
logisuutta ja kestavaa ajattelua toteutetaan muillakin tavoilla kuin vain
materiaalivalinnoilla. Vietolla on ollut jo pitkaan mallistossa esim. muun-
neltavia vaatteita, joilla Kaartinen kertoo olevan tarkoitus pitaa ylla kayt-
tajansa mielenkiintoa, jolloin vaatteisiin ei kyllasty. Vieton muotokieli on
ajatonta, mutta kuitenkin aina pienella jujulla, jotta tulos ei ole tylsa. Vie-
ton mallit eivat vaihdu sesongeittain, vaan tuotteet ovat tuotannossa use-
ampia vuosia.

Kaartinen (2018) kertoi Vieton kohderyhman olevan oman tyylinsa |6yta-
neet naiset idsta ripppumatta ja jotka hakevat simppeleita vaatteita twis-
tilla. Ensi syksyna (2018) Vieton mallistoon tulee mukaan muutamia
unisex-malleja.

Kaartinen (2018) kertoo Veiton vaatteiden kayttoian riippuvan tuotteesta
ja he pyrkivatkin pidentamaan sita jo suunnittelussa. Ajattomuus, muun-
neltavat tuotteet ja kestavat materiaalit ovat avain asemassa suunnitte-
lussa. Kaartisen mukaan esim. 100% hamppua olevat tuotteet kestavat to-
della hyvin kulutusta ja pesuja, samoin pellava ja paksu puuvillainen neu-
los. Kaartisen mukaan niista tehdyt vaatteet voivat hyvin pidettyina kestaa
10 vuotta tai vaikka enemmankin. Merinovillaneulokset taas ovat peh-
meitd, jolloin ne vaativat kayttdjiltdan huoltoa, mutta oikein huollettuna
nekin kylla kestavat vuosia.

Kuva 8. Vietto Wildflower Garden S/S18 (Vietto 2018).
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3.1.3 SOPIVA

SOPIVA on suhteellisen uusi suomalainen yritys, silla sen ensimmainen
mallisto syntyi talvella 2016. Yrityksen ajatuksena on ollut alusta ldhtien
yhdistaa yrityksen perustajan ja suunnittelijan Mirjami Petro-Uotilan vaa-
teosaaminen ja Kiina-tuntemus eettisyyteen, ekologisuuteen ja korkeaan
laatuun. Haastattelin Petro-Uotilaa, jolla on monien vuosien kokemus
alalta mm. suurten ostoerien hankkijana ja ns. halpakauppaketjujen vali-
koimavastaavana (SOPIVA 2018).

SOPIVANn mallisto on luotu kayttajalle, joka pukeutuu klassisiin luksustuot-
teisiin, muta joka arvostaa pukeutumisessaan laatua ja eettisyytta. Petro-
Uotila (2018) ei halunnut rajata kohderyhman ikaa, mutta tavallisimmin
heidan asiakkaansa on keski-ikdinen nainen. Petro-Uotilan mukaan SOPIVA
-malliston tuotteissa kaytetddan korkealaatuisia luonnonmateriaaleja ja
mallistosta |6ytyy vaihtoehtoja niin arjen luksukseen kuin juhlavampaankin
kayttoon. Petro-Uotila kertoo tuotteiden suunnittelun lahtokohtana ole-
van aina materiaali ja ne suunnitellaankin klassisiksi ja yksinkertaisiksi, jol-
loin ne ovat automaattisesti ajattomampia ja pitkdikaisempia kuin seson-
kituotteet. Tavoitteena on pitkdikaisyys. Toinen suunnittelun periaate on,
ettda SOPIVAN vaatteet sopisivat mahdollisimman monenlaiselle vartalolle.
Lisdaksi SOPIVAlla on zero waste -periaate eli ettei tuotannon aikana syn-
tyisi ylimaaraista jatetta.

Petro-Uotilalla (2018) ei ole tarkkaa perspektiivia viela siitd kuinka kauan
SOPIVAnN tuotteet tulevat kestdmaan. Hanen toivomuksensa ja pyrkimyk-
sensa kuitenkin on, ettd mahdollisimman pitkdan. Heidan nettisivuillaan
on kattavat hoito-ohjeet, etta tuotteet sailyisivat mahdollisimman pitkaan
hyvana. Kashmirneuleiden ostajat saavat mukaansa kashmirkamman, etta
neuleesta irtoavat kuidut saa kammattua ojennukseen.

Kuva 9. SOPIVA SILVA poncho (SOPIVA 2018).
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3.1.4 Anna Ruohonen Paris

Haastattelin Helsingissa sijaitsevan Anna Ruohonen Concept Storen Kati
Wettersteinia, joka kertoi merkista ja sen mielipiteista pitkaikaisyyteen liit-
tyen. Wetterstein (2018) kertoi yrityksen arvomaailmasta, johon kuuluu
ajaton design, yhdistettyna korkealuokkaisiin materiaaleihin seka laaduk-
kaaseen valmistukseen. Heidan suurin kohderyhmansa ovat kaikenikaiset
naiset, jotka haluavat tehda eettisia valintoja ostopaatoksissaan. Heilla on
my0Os miesten mallisto, vaikkakin pienimuotoisempana. Anna Ruohosen
tyyli on arkkitehtoninen, vaatteiden leikkaukset ovat harkittuja ja yksinker-
taisen tarkoituksen omaisia (Anna Ruohonen Paris 2018). Anna Ruohonen
Concept Storesta l16ytyy White Label — ja Black Classics -mittatilausmallis-
tot, sekd AR by Anna Ruohonen -valmisvaatemallisto, jota valmistetaan
Suomessa. Wettersteinin (2018) mukaan heiddn vaatteissaan korostuu
laatu ja hyva muotoilu. Lokaali tuotanto (Suomessa ja Ranskassa). Anna
Ruohosen suunnittelu alkaa usein materiaalista ja jokaisella vaatteen yksi-
tyiskohdalla on tarkkaan harkittu paikkansa.

Anna Ruohosen periaatteena on tuottaa vaatteita, jotka kestavat aikaa ja
kulutusta pitkdan. Ruohosen kestavan ja eettisen muodin avainajatuksena
on yhdistaa ajaton design korkealuokkaisiin materiaaleihin ja laadukkaa-
seen valmistukseen (Anna Ruohonen Paris 2018). Wettersteinin (2018)
mukaan Anna Ruohonen Parisin vaatteiden tarkkaa kadyttoikdaa on mahdo-
tonta maaritella, koska se on sidoksissa vaatteen kaytto- etta pesu- ja huol-
tokerroista. Asiakkailtaan he ovat tosin kuulleet, ettd heilld on kaytossa
vield jopa kymmenen vuotta vanhoja tuotteita. Heidan vaatteidensa huo-
lellinen valmistus seka laadukkaat materiaalit takaavat pitkdan kayttoian,
josta he pyrkivat pitamaan kiinni.

Kuva 10. AR by ANNA RUOHONEN (Anna Ruohonen Paris 2017).
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3.1.5 RIVA Clothing

RIVA Clothing on perustettu kolmen opiskelijan voimin huhtikuussa 2016
ja verkkokauppa naki paivanvalon kesakuussa 2016. Yritysta aloitti pyorit-
tdmaan kaksi ihmistd, Eeva ja Riku, ja taloushallinnosta vastaa kolmas pe-
rustaja, Jarna. (RIVA Clothing 2018.). RIVA Clothing on nuorin haastattele-
mani yritys, mutta koin haluavani myds vahemman aikaa alalla olleen yri-
tyksen mielipiteita, nahdakseni tulisiko heilta eroavia nakemyksia vaatteen
pitkdikaisyyteen liittyen. Vastauksia kysymyksiini tarjoili RIVA Clothingin
toinen perustaja Riku Keihasniemi.

Keihdsniemi (2018) kertoo Rivan arvomaailmassa nakyvan vahvasti ekolo-
gisuus, eettisyys ja omaperaisyys. Heidan vaatteensa ovat valmistettu hy-
vin ekologisesti ja eettisesti, ja niissa olevat printit ovat yleensa saaneet
inspiraation luonnosta ja yhteiskunnallisesti ajankohtaisista asioista. Li-
saksi Keihdsniemi kertoo hyvantekevadisyyden ja muiden auttamisen ole-
van tarkeita arvoja heidan yritykselleen. Heidan kohderyhmanaan on noin
20-30-vuotiaat nuoret aikuiset, erityisesti naiset, joiden kulutusarvoihin
kuuluu vastuullisuus ja vihreys. Keihdasniemen mukaan heidan vaatteensa
toimittaa hameenlinnalainen Belik Oy, eli he suunnittelevat valmiisiin vaat-
teisiin printit. Laaduntarkkailu on tarkkaa, ja vaatteet ovat erittdin hyvalaa-
tuisia. Materiaalivalinnat olivat Keihdsniemen mukaan my0s isossa roo-
lissa, kun he etsivat sopivaa yhteistydkumppania. Heidan vaatteissaan kay-
tetdan luomu- ja kampapuuvillaa, jotka ovat kestavia ja laadukkaita mate-
riaaleja. Printtien ldhtokohtana ovat aina ajatukset ja aatteet, joiden ta-
kana he voivat itse seisoa. (Keihdsniemi 2018.)

RIVA Clothing on toiminut vasta kahden vuoden ajan, joten Keihdsniemella
(2018) ei ole vield kaytannon kokemusta heidan vaatteidensa kayttoiasta.
Heidan ajatuksenaan on kuitenkin tarjota asiakkaille vaatteita, jotka par-
haimmillaan kestavat kymmenia vuosia. He ovat panostaneet vaat-
teidemme laatuun ja ajattomuuteen, joten Keihdsniemen mielesta tama
on taysin mahdollinen tavoite.
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Kuva 11. Be awesome (RIVA Glothing 2018)
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3.1.6 Pieni Muotihuone CHIC

Pieni Muotihuone Chic on Oulun keskustassa toimiva vaatetusalan yritys.
Yrityksen takana on suunnittelija Outi Sulkala, jota kdvin hdanen Oulun liik-
keessadn haastattelemassa. Haastattelin Sulkalaa yhdistaen vaatemerk-
kien ja liikkeiden kysymyksid, koska koin sen jarkevammaksi vaihtoehdoksi.
Chic-tuotteet valmistetaan heiddn omassa ompelimossaan, missa he tar-
joavat myos ateljeessa tehtavia tilaustoita.

Outi Sulkalalla on vankka ja pitka kokemus yrityksen pyorittamisestd. Han
aloitti yrityksensa 23-vuotiaana Oulussa ja se on muuttanut vuosien aikana
moneen otteeseen muotoaan ja sijaintiaan Oulun sisalta Helsinkiin asti.
Nyt yritys on 32 vuotta ja palannut kahdeksan vuotta sitten takaisin Ou-
luun. Helsingissa yritys toimi parinkymmenen vuoden ajan, ja silloin Sulkala
aloitti tekemalla tilaustoita, iltapukuja ja artistien esiintymisasuja. Ouluun
palatessa Sulkala teki vain tilaustoita, mutta aloitti sitten oman malliston
tekemisen. Sen jalkeen hanen liikkeeseensa tuli myyntiin myds muutamia
muita merkkeja ja suomalaisia korumalleja. (Sulkala 2018.)

Pieni Muotihuone Chicin arvomaailmaan kuuluu tuottaa ja tarjota pitkan-
linjan vaatteita, jotka eivat ole kertakayttoisia. Sulkala (2018) mukaan vaat-
teiden lahtokohtana on aina ollut luonnonmateriaalit, jotka ovat kesta-
vampia ja laadukkaita. Heidan potentiaalisimpia asiakkaitaan ovat noin 35-
65-vuotiaat tydssdkayvat naiset. Lisdksi Sulkalan (2018) asiakkaita ovat
nuoret naiset, jotka kaipaavat valmistujais- tai tanssiaispukua. Syy tahan
lienee se, ettd vaatteet ovat vahan kalliimpia, hyvan ja laadukkaan materi-
aalin ja tilaustoiden takia. Sulkalan mallistossa tehd&dan niin pienta sarjaa,
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ettd han on padatynyt suunnittelemaan arkisempaa vaatetta. Vaatteen tu-
lee toimia arkena ja olla helppohoitoinen. Sulkalan mukaan mallin tulee
olla yksinkertainen, ja muutamalla leikkauksella saadaankin vaatteesta hy-
van nakdinen ja yksinkertainen valmistaa.

Pienessa Muotihuone Chicissd myydaan Sulkalan oman malliston tuottei-
den lisaksi loanna Kourbelan ja MariMarin tuotteita. Sulkalan mallistoa lu-
kuun ottamatta loanna Kourbelalla on parhaiten tarjolla pitkdikaisia vaat-
teita. (Sulkala 2018.)

Kuva 12. Chic AW17 Collection (Pieni Muotihuone Chic 2017).

3.1.7 Paivanmari

Paivanmari on pitkdn historian omaava naistenvaatteiden erikoisliike Raa-
hen keskustassa. Liike tunnetaan parhaiten Marimekon itsendisena jal-
leenmyyjana. Paivanmarin valikoimasta I6ytyy myos Ritva Fallan ja loanna
Kourbelan mallistot (Pdivanmari 2018). Pdivanmarin omistaa yrittaja Mari
Rehula, jota kdvin haastattelemassa Raahessa hanen liikkeessaan.

Rehula (2018) kertoi haastattelussa laadukkaiden tuotteiden olevan tér-
kein osa Paivanmarin arvomaailmaa. Liikkeen ajatuksena on enemman li-
festyle-periaate kuin perinteinen Marimekko-jalleenmyynti. Vaatteissa se
tarkoittaa vahan kalliimpaa hintaluokkaa, mutta laadukkaampaa materiaa-
lia, sekd kestdavampaa muotokieltd. Pdivinmarin tyypillinen asiakas noin
40-vuotias nainen, mutta niin sanottujen virkanaisten ikdantyessa kohde-
ryhma on alkanut laajentumaan. Asiakkaat ovat myds merkkiuskollisia. Pai-
vanmarissa myydaan Marimekkoa; Ritva Fallaa, jonka mallisto on hyvin
naisellinen ja laadukasta; kreikkalaista loanna Kourbelaa, joka tarjoaa puu-
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villasta ja pellavasta monikayttoisia tuotteita; seka Nansoa, joka suomalai-
sena merkkina tarjoaa laadukkaita vaatteita vahan halvempaan hintaluok-
kaan.

Kuva 13. Paivanmari (Rehula 2018).

3.1.8 Non Boutique

Osuuskunta Non Everything perustettiin syksylla 2007 Oulussa. ldea yhtei-
sesta yrityksesta syntyi kolmen oululaisen tekstiili- ja vaatetussuunnitteli-
jan, Rebecca Ahavan, Tiina Merildisen ja Laura Sunin, kohdatessa toisensa.
Vuosien varrella osuuskunnan toiminta ja kokoonpano on elanyt ja muut-
tanut muotoaan. Osuuskunnan jasenistoon kuuluu muotoilijoita tekstiili-
ja vaatetusalan lisaksi korumuotoilun ja graafisen suunnittelun alalta. (Non
Boutique 2018.)

Haastattelin putiikkia alusta asti pyorittanytta ja osuuskunnan toimitusjoh-
taja Tiina Merildista. Merildinen (2018) kertoi toiminnan kantavana ajatuk-
sena olleen alusta asti, etta putiikin tuotteet ovat suomalaista suunnitte-
lua, ja etta putiikki toimii ndyteikkuna suomalaisen suunnittelijoiden tuot-
teille. Merildinen kertoo, ettd han haluaa myymiensa tuotteiden alkuperan
olevan selvilla ja valittyvan myds asiakkaille. Tuotantoketjun lapinakyvyys
on oleellista, jotta voi seista myymiensa tuotteiden takana.

Merildinen (2018) kertoo eettisyyden ja ekologisuuden olevan oleellinen
osa heidan arvomaailmaansa. Han kannustaa myo6s asiakkaita harkitse-
maan ostopdatdksidan ja ostamaan harvemmin, mutta laadukkaampaa ja
ajatonta vaatetta, joka kestda pitkdan. Monilla heidan myymilldaan mer-
keillda onkin mallisto, joka kestda aikaa. Merildisen mukaan heiddn asiakas-
kuntansa on melko laaja, eikd han halua maaritella ikdhaarukkaa liian tar-
kasti. Asiakkaita 16ytyy 18-vuotiaista aina 80-vuotiaisiin, mutta 35-45-vuo-
tiaat ovat kuitenkin suurin yksittdinen ryhma. Non Boutiquen asiakkaat
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ovat tiedostavia ja kiinnostuneita eettisyydesta, ekologisuudesta, tuottei-
den alkuperasta seka kestavasta kehityksesta.

Non Boutiquessa myytdvia merkkeja ovat mm. oululaiset KIKS ja Kooma.
Lisaksi heilta 16ytyvdat mm. Planet Planet. Alina Piu, Papu, YO ZEN, Uhana
Design, Second Chance, Lumoava, ArcticQueen, LILLE ja Mukava. Yhteista
kaikille merkeille on pyrkimys pitkadikaisten vaatteiden tuotantoon. (Meri-
lainen 2018.)

Kuva 14. Non Boutique (Merildinen 2018).

3.1.9 My Milou

My Milou on Hameenlinnan keskustassa, kavelykatu Reskalla, toimiva vaa-
teliike. Haastattelin sahkdpostin valityksella My Miloun yrittdjaa Mari Huh-
tamaked. Huhtamden (2018) mukaan myymaldssa halutaan tarjota asiak-
kaalle parasta palvelua elamyksellisessa ostoymparistossa. He myyvat
tuotteita, joiden laadun takana he voivat seisoa. Lisdksi Huhtamaelle on
tarkeda, etta asiakas tavoittaa heidat kaikissa kanavissa, myymaldssa ja
verkossa.

Huhtamaen (2018) mukaan My Miloun asiakkaita ovat aikuiset naiset,
jotka arvostavat ajankohtaista tyylin lisdksi tuotteiden korkeaa laatua. Asi-
akkaat arvostavat ja haluavat korkea tasoista palvelua ja ammattitaitoista
pukeutumisneuvontaa. My Milou on myo6s asiakkaille inspiraation lahde.
My Miloussa on tarjolla mm. By Malene Birgerin, Tiger of Swedenin, No
Man's Landin, Busnelin ja Ted Bakerin vaatteita. Lisdksi heilla myydaan eri
valmistajien kenkid seka laukkuja ja koruja.



Kuva: Led Exgrts

Kuva 15. My Miloun myymalassa (My Milou 2018).

3.1.10 Seele

"Seele — Sustainable Lifestyle Store on vuonna 2013 perustettu vaateliike,
joka on syntynyt halusta tdydentda Tampereen vaatetarjontaa kestavaa
kehitysta tukien. Valikoimassa paadyttiin pelkdstaan naisten vaatteisiin ja
asusteisiin, jotta valtyttaisiin siltd, etta on kaikkea vahan, mutta ei oikein
mitaan kattavasti. Tarkoituksena on tarjota vaatteita, joille on mahdolli-
simman paljon kadytt6a elaman eri hetkissa.” (Seele 2018).

Seele perustetiin viisi vuotta sitten Tampereen Kauppakadulle ja nykyaan
se toimii Aleksis Kiven kadulla. Yrityksen perustajan Taru Heindsen (2018)
mukaan kaikki liikkeessa myytavat merkit ovat valikoituneet vastuullisuu-
den perusteella, eli kaikkien merkkien on pitanyt olla vastuullisuuskriteerit.
Vuosien saatossa ja tietoisuuden kasvaessa kuluttajien parissa heidan vali-
koimassaan on enda vain suomalaisia merkkeja. Heindsen mukaan Seelea
ei voida profiloida pelkastaan ekokaupaksi, silla ekologisuuden lisdksi tuot-
teissa yhdistyy tyylikkyys, laadukkuus ja monikayttoisyys. He huolehtivat
valmiiksi asiakkaan puolesta tuotteiden vastuullisuudesta.

Heindanen (2018) kertoo, ettd verrattuna moneen muuhun vaateliikkee-
seen heilld on etulyontiasema siind, etta suunnittelijat ottavat hyvin huo-
mioon laajan kohderyhman. Sama vaate sopii parikymppiseltad kuusikymp-
piselle ilman, etta se nayttdad kummallakaan sopimattomalta. Heidan tar-
koituksenaan on tavoittaa kaikenlaisia asiakkaita, mutta usein heidat |6y-
taa niin sanottujen "tiedostavien” kuluttajien ryhma. Seelen keskiver-
toasiakas on noin 25-60-vuotias tyossakayva nainen.
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Heindsen (2018) mukaan Seelessa on myynnissa noin 30 kotimaista merk-
kia. Heilla on myynnissa mm. seuraavat merkit: Second Chance, Lumoava,
Vietto, With love Sanna Hopiavuori, Vimma, TAUKO, Papu, LILLE, Nouki,
Globe Hope, Jolier, Kaino ja Uhana Design. Mitdan naista merkeista han ei
alkanut nostamaan esille toista pitkaikdisempana, silla he pyrkivat valikoi-
maan jokaisen tuotteensa sen mukaan, etta niita voi kdyttaa hyvin viiden-
kin vuoden paasta.

Kuva 16. Seelen sisdlla (Seele 2018).

Kuluttajien haastattelut

Haastattelin kaikkia kuluttajaryhman jasenia kasvotusten. Haastatteluiden
pohjalla toimi maarittelemani kysymykset, jotka kasittelivat muun muassa
vaatteiden kestoa, pitkaikdisen vaatteen ominaisuuksia ja varien ja mate-
riaalien merkitysta heidan vaate valinnoissaan. Haastattelut olivat puo-
listrukturoituja haastatteluita, eli vapaamuotoista keskustelua oli mukana
haastattelukysymysten lomassa. Haastattelin kuutta eri ikaistd ja/tai eri
elamantilanteessa olevaa naista.

Kysyessani kuluttajilta, kuinka kauan vaatteiden tulisi heidan mielestaan
kestaa, sain kolmenlaisia vastauksia. Maria Miettusen (2018) mukaan hy-
van vaatteen tulisi kestdad kymmenen vuotta, eli saman verran mita maari-
tellessani pitkdisen vaatteen sain (noin 10-20 vuotta). Suurin osa haasta-
teltavista toivoi kestdavimpien vaatteiden (esim. takkien) kestdvan noin 5-
vuotta. Vahiten aikaa annettiin niin sanotuille kulutusvaatteille eli hou-
suille ja t-paidoille. Kolme kuudesta vastaajasta arvioivat kokemuksensa
perusteella, etta t-paidat ja housut pysyisivat hyvina noin vuoden ja loput
haastateltavista noin 3 vuotta. Pitkdikdisyyden kannalta tama on todella
lyhyt aika.
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Kysyin my6s haastateltavilta, mitka seikat vaikuttavat heidan ostopaatok-
siinsd vaatteiden suhteen. Kaikki haastattelemani naiset vastasivat vaat-
teen tyylin ja ulkonddn olevan keskeisena seikkana vaatteita valitessa.
Vaatteen kayttotarkoitus, materiaali, hinta, istuvuus ja sopivuus omalle
vartalolle nousivat my0s esiin vastauksista. Myds vaatteen monikayttoi-
syys nousi yllattden esiin kolmannesosalla vastaajista.
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4 TULOKSET

4.1

Tassa luvussa luodaan katsaus haastatteluissa nousseisiin vastauksiin ja lo-
puksi luodaan yhteenveto vaatteen pitkdikdisyyteen vaikuttavista sei-
koista.

Haastatteluiden tulokset

Aaltosen (2018) mukaan pitkaikainen vaate on tehty huolellisesti ja laaduk-
kaista materiaaleista. Sen ulkonakd ei ole pintatrendeissa kiinni, mutta
siind nakyy ajanhenkisyys. Vastaukseksi siihen, millainen on pitkaikainen
vaate, nousi samoja paapiirteita kaikilta ryhmilta. Materiaalin kestavyys,
ajaton malli ja muotoilu, seka laatu olivat yritysten haastatteluissa nous-
seet padasiat. Kuluttajien haastatteluista laadukkaat ja kestavat materiaa-
lit, mukavuus, ajaton muotoilu, joka kestda muotien vaihtelut, sekd neut-
raalit varit ovat avain tekijoita pitkdikdisessa vaatteessa.

Wettersteinin (2018) mukaan tuotteeseen sopiva materiaali, seka tarkoin
harkitut yksityiskohdat tekevat vaatteesta sopivasti ajattoman. Petro-Uo-
tila ja Rehula (2018) nostivat esiin myds vaatteen materiaalin huollettavuu-
den tarkeyden. Vaatteen tulee olla helppohoitoinen ja kulutusta seka pe-
suja kestava, jotta siitd tulee pitkaikainen.

Sulkalan (Chic 2018) mielesta pitkaikdisessa vaatteen ei tule muodin mu-
kana nousseita yksityiskohtia, jotka jattdisivat sen vain yhden sesongin
tuotteeksi. Pitkdikdinen tuote on kayttdkelpoinen useammalla sesongilla,
eikd jaa vaatekaappiin. Heindpaan (2018) mukaan pitkdikaisessa vaat-
teessa ei ndy muodin muuttuminen, ja parhaimmillaan ndma tuotteet paa-
tyvat merkkien klassikkomallistoon.

Heindpaan (2018) mielesta vaatteen pitkaikdisyyden voi maaritella kah-
della tapaa. Ensimmainen, selkedmpi tapa on, kun vaate on tuotettu hyvin
ja kestadvista materiaaleista, etta se fysikaalisilta ominaisuuksiltaan niin laa-
dukas, etta se kestdaa kayttéa. Toinen tapa on ajaton suunnittelu ja vaat-
teen istuminen, vaikka kayttajan vartalo muuttuisi vuosien aikana.

4.1.1 Ajattomuus

Haastatteluissa nousi esiin useamman kerran esiin ajattomuus. Haastat-
telin ensimmaisena vaatemerkkejd, joten en siind vaiheessa viela ollut ta-
junnut kysya heilta ajattomasta vaatteesta, mutta paatin lisata ajattomuu-
den vaateliikkeiden kysymyksiin.
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Keskustellessani liikkeiden kanssa ajattomasta vaatteesta, esiin nousi hy-
vin samankaltaisia vastauksia. Tietty selkeys ja simppeliys olivat ensimmai-
sena ajatuksena vaatteen ajattomuudesta puhuttaessa. Laatu ja kestavyys
olivat selkeitd ajattomuuden piirteitd. Merildisen (2018) mukaan ajatto-
maan vaatteeseen kuuluu tietynlainen selkeys mallissa ja printissa. Esimer-
kiksi ettei printti ole liian selked, etta asiakas kyllastyy siihen. Vareista esi-
merkiksi tummansininen ja valkoinen koetaan ajattomiksi. Huhtamaen
(2018) mukaan ajattomaan vaatteeseen kuuluu hyvat ja klassiset leikkauk-
set, jotka on helppo yhdistaa erilaisiin vaatteisiin. Heindsen ja Sulkalan
(2018) haastatteluissa ajaton vaate on yksinkertainen, ja siind on tiettya
klassisuutta. Sulkalan mielesta pikkumusta on selkeasti ajaton vaate. Pik-
kumustia mekkoja on hyvin monenlaisia, mutta Sulkalan mukaan pikku-
mustasta tekee viela ajattomamman, se kun siind on klassinen pyo6rea
paantie ja polven tienoolle yltava pituus.

Kysyin kuluttajilta, kuinka tarkeina seikkoina he pitavat vaatteen ajatto-
muutta ja kestavyyttd. Noin puolelle ryhmasta ne olivat erittdin tarkeita
tekijoita. Toiselle puoliskolle se riippui vaatteen kadyttotarkoituksesta. Jos
kyseessa on vaate, jonka ajatuksena on muutenkin pysya kauan kaytossa,
nousee ajattomuus ja kestavyys tarkeiksi tekijoiksi.

Rehula (2018) kertoi haastattelussa, kuinka monet asiakkaat kertovat os-
taneensa aikoinaan jonkin vaatteen, joka on myéhemmin paatynyt heidan
lastenlastensa kayttoon. Niissa vaatteissa on selvaa ajattomuutta, joka pi-
taa vaatteen tyylikkdana viela vuosienkin jalkeen. Rehula pohti myos sitd,
voiko vaate olla loputtomiin ajaton, silld vaikka vaate olisi taydellisesti mi-
toitettu ja hyvin tehty, sen muotokieli vanhenee silti jossain vaiheessa. Se,
pitddko ajattoman vaatteen tullakaan kestamaan pitkdaan, on Rehulan mie-
lesta kiinnostava ajatus.

4.1.2 Materiaalit ja huolto

Wettesteinin (2018) mukaan materiaalien on oltavia kestavia ja tuottee-
seen sopivia. Yritysten mielesta hyvat materiaalit kestavat kayttoa ja ovat
kdytossa mukavia. Aaltonen (2018) muistuttaa, ettd materiaalissa selvasti
laadukkuus ja huolettavuus olivat keskeisimpia asioita materiaalin kesta-
vyydestd puhuttaessa. Petro-Uotilan mukaan materiaaleissa huolletta-
vuus, kestavyys ja ihana tuntu ovat tarkeita myos pitkaikadisyytta ajatellen.

Myds Non Boutiquessa Merildinen ja Chicissa Sulkala (2018) kallistuvat
suosimaan luonnonmateriaaleja. Sulkala jatkoi kuitenkin, ettd "toki teko-
materiaalienkin laatu on paranemassa, eika heti voi sanoa, ettd ne ovat
huonoja. Kun miettii ekologisuutta, tekokuidut voivat olla loppupeleissa
parempiakin. Onkin mielenkiintoista seurata materiaalien kehitysta”. Kan-
kaan hyvat materiaalit vaikuttavat myds siihen, ettd vari pysyy niissa pa-
remmin, sitd kautta vaatteesta tulee myos pitkdikdinen (Merildinen 2018).
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Suurimman osan kuluttajien vaatekaapista 16ytyi sekalaisesti eri materiaa-
leja, ja harva osasikaan niitd nimetd. Materiaaleista puuvillakankaat, de-
nim ja trikoo mainittiin useinten. Maria Miettunen (2018) sanoi suosivansa
yleisesti luonnonmateriaaleja niiden hyvan tunnun ja hengittdavyyden ta-
kia.

Vaatteiden korjaaminen on osa vaatteen huoltoa ja pitkaikdisyyden takaa-
mista. Viisi kuudesta kuluttajasta kertoi korjaavansa itse vaatteitaan, ja
kaksi kuudesta kaytti myos korjauspalveluita hyvakseen. Yksi vastaajista
kertoi ennen heittdneensa vaatteensa suoraan roskiin niiden mennessa
rikki, mutta nykyaan yrittaa korjata sen, mita itse kykenee.

Yrityksista My Milou, Pieni Muotihuone Chic ja Seele tarjoavat korjaus-om-
pelua osana palvelua. Heindsen (2018) mukaan Seelelld on sopimus kor-
jausompelimon kanssa, jonka perusteella he voivat tehda pienta korjaus-
ompelua yli sata euroa maksaviin tuotteisiin. Sulkala (2018) kertoi, ettei
Chicissa toimintaa mainosteta, mutta omille asiakkailleen he tarpeen mu-
kaan siitd mainitsevat. Pdivanmarissa ja Non Boutiquessa ei tarjota kor-
jausompelua, lukuun ottamatta Non Boutiquessa KIKSin vaatteisiin ja Pai-
vanmarissa joskus sovittaessa lahkeen lyhennysta (Rehula & Merildinen
2018).

Vaatemerkeilla ei kelldan ole suoranaista korjauspalvelua, mutta he tarjoa-
vat kuitenkin tarpeen mukaan apuaan asiakkaan ottaessa yhteytta. Kaarti-
sen (2018) mukaan Vietossa voidaan myds tehda vaate alun perinkin mit-
tamuutoksilla, silla iso osa heiddn vaatteistaan tehdaan pienompelimo-
tyona. Han myos piti korjauspalvelun tarjoamista hyvana ideana. Wetter-
steinin (2018) mukaan heille ei ole tdhan mennessa tullut korjauksen tar-
vetta, mutta sanoo etta sellaisen tilanteen sattuessa he tilanteen mukaan
pyrkivat tekemaan kaiken mahdollisen. Keihdasniemen mukaan RIVA Clot-
hingin ei korjaa vaatteita, mutta jos tuote on viallinen tai hajoaa liian no-
peasti kdytossd, he korvaavat aina tuotteen hinnan.



4.1.3 Varit

Kuva 17. Vieton SS18 malliston varimaailmaa (Vietto 2018).

Haastattelut vahvistivat aiemmin mainitsemieni neutraalien varien, kuten
beige, harmaa ja valkoinen, sekd mustan ja sinisen pitkaikaisyytta. Huhta-
maen (2018) mukaan juuri ndma klassiset varit pitavat pintansa sesongista
toiseen.

Trendivarit lyhentavat vaatteen ajankohtaisuutta, ja pitkaikaisempi vaihto-
ehto on valita vaatteisiin neutraaleja vareja. Non Boutiquessa ja Seelessa
nakyykin harvemmin juuri tasta syysta trendivareja. Aaltonen (2018) to-
teaa, ettd kun tuotteen varista ei heti voi havaita tuotantovuotta, se on
yleensa pitkaikaisempi kaytossa kuin trendivareissa oleva tuote.

Kysyessani kuluttajilta, miten vaatteiden varit ja kuosit vaikuttavat vaat-
teen kayttoikadn sain samankaltaisia tuloksia. Kaikki vastaajat kokivat
vaatteen kayttoidn lyhenevan, jos niissa on kaytetty kauden trendivareja.
Vastaajat myos kokivat, ettd aiemmin mainitsemani varit ovat pitkaikai-
sempi vaihtoehto vaatteissa. Armi Nikola (2018) tosin totesi lempivarien
olevan niin mieluisia, ettd ne kestavat myos aikaa.
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4.1.4 Istuvuus ja mukavuus

Petro-Uotila (2018) ajattelee vaatteen pitkdikaisyyden niin, etta ihan en-
simmaisena vaatteen tulee olla kdyttajalleen mieluinen, mielelldan taydel-
linen. Ihmiset kayttavat loppuun lempivaatteensa oli aika tai muoti mika
tahansa. Kysyessani kuluttajilta heidan lempivaatteestaan ja mitkd seikat
vaikuttavat siihen, nousi ykkostekijana esiin vaatteen mukavuus. Kun ma-
teriaali, vari ja vaatteen mittasuhteet ovat oikeat, paatyy vaate haastatte-
lemieni kuluttajien luottovaatteeksi.

Kysyin kayttomukavuuden tarkeydesta vaatteissa kuluttajilta, jokainen
heista piti sita erittain tarkeana seikkana. Armi Nikolan (2018) mukaan mu-
kavimmista vaatteista ei tee mieli luopua ollenkaan, ja vaikka ne olisivat jo
parhaan paivansa nahneet, silla ei ole valia. Hanelle mukavuus on yhta tar-
kea kuin vaatteen ulkonaké. Eli mitda mukavampi vaate, sita pidempi elin-
kaari silla on.

Kysyin myos vaateliikkeilta, kuinka usein vaatteen kayttomukavuus on tar-
kedna tekijana asiakkaiden valitessa vaatteita, ja vastauksista ilmeni sen
olevan hyvin tarkea tekija. Heindsen (2018) mukaan se on aina lahtokoh-
tana. Tarkeda on, etta vaate nayttaa hyvalta, mutta tuntuu mukavalta. Re-
hulan (2018) mukaan mukavuus tulee materiaalin kautta. Kun materiaali
tuntuu hyvalta ja vaatteen muoto on hyva, on vaatteessa hyva olla.

4.1.5 Liikkeiden pisimpdaan myynnissa olevia vaatteita

Kysyessani liikkeilta heilld pisimpaan myynnissa olleista vaatteista vastauk-
set olivat erilaisia, mutta niiden takaa I6ytyvat syyt olivat kuitenkin hyvin
samankaltaisia. Rehula (2018) kertoi Marimekon malliston tasaraitapaidan
(Kuva 20) olevan yksi pisimman aikaa myynnissa olleista vaatteistaan. Non
Boutiquessa Merildinen (2018) nosti esiin oululaisen KIKS:in takkimallit
(Kuva 18).

Seelessd Heindanen (2018) nosti esiin Tauko-merkin Picnicleija-mekon
(Kuva 19). ”Siinad on niin nerokkaat leikkaukset, ettad vaikka kangas ei juu-
rikaan jousta, se sopii ja istuu noin 8/10 asiakkaalle, jotka sitad sovittivat.
Se on niin hyvaa suunnittelua. Se on niin monikayttdinen ja se toimii ar-
kena ja juhlana, eri asusteilla muokattuna. Lisaksi se on kestava ja laadu-
kas.”

Sulkalan mukaan Chicin mallistossa ei ole vain yhta vaatetta ylitse muiden,
mutta hetken mietittyddan mainitsi tunikan, jossa leikkaus tulee rinnan alle
ja joka toimii hyvin “aikuisella” naisella. Se on ollut monessa Chicin mallis-
tossa hieman muuttuvilla yksityiskohdilla.
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My Miloussa pisimman aikaan myynnissa olleita vaatteista ovat By Male-
ne Birgerin Adanis-housut ja Elenasoo-nahkalegginsit. Molempien housu-
jen malli on klassinen ja helppo yhdistaa erilaisiin asukokonaisuuksiin. Mo-
lempien housujen leikkaus on vartaloa imarteleva ja kummatkin ovat help-
pohoitoisia vaatteita.

Kaikkien naiden vaatteiden takana on monikayttdisyys, laadukkaat ja kes-
tavat materiaalit seka hyva suunnittelu.

i
{
:

Kuva 18. KIKS Jacket (KIKS ja Merildinen 2018).
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Kuva 19. PICNICLEIJA DRESS (TAUKO 2018).

Kuva 20. Marimekon tasaraitapaita (Marimekko 2018).

lhan kiva, mutta

Yleensa kaikilla on vaatekaapissaan niin sanottuja turhia vaatteita, jotka
eivat ole kaytossa. Ne ovat niin sanotusti ihan kivoja, mutta loppupeleissa
niitd ei kayteta. Kysyin kuluttajien ryhmalta, onko heidan vaatekaapissaan
tallaisia vaatteita ja mitka seikat ovat vaikuttaneet siihen mikseivat ne ole
paatyneet kayttoon?

Kaikilla vastaajiltani I0ytyi nadita vaatteita. Viisi kuudesta vastaajasta totesi
syyksi vaatteen vaaran koon tai sopimattomuuden omalle vartalolle. Muita
syita olivat trendien vaihtuminen, oman tyylin muuttuminen, epamiellyt-
tdva materiaali ja pienet viat. Usein ndistd vaatteista ei halua luopua,
vaikka ne eivat istuisikaan tai olisi ihan omaan tyyliin sopivia, koska kulut-
taja pitaa niista ja he toivovat joskus niiden olevankin istuvia. Toinen syy
on siihen kaytetyn rahan hukkaan heittamisen tunne. Milla Nordstréom
(2018) kokee myos, ettd han sailyttaa tallaisia vaatteita, koska han kokee,
ettei niita valttamatta saa enda mistadan ostettuakaan.
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4.1.7 Klassikkovaate

Huhtamaen (2018) mukaan pitkaikdinen vaate on suunnittelultaan ja mal-
listaan ajaton ja klassinen. Klassisuus nousi esiin monissa yhteyksissa lah-
tiessani tutkimaan pitkaikaista vaatetta, joten paatin ottaa sen osana haas-
tatteluihin. Kysyin yrityksiltd ja kuluttajilta mm. millainen on klassikko-
vaate.

Keihdsniemen (2018) mukaan tuotteen tulee nousta jossain vaiheessa elin-
kaartaan ilmioksi, jotta siita voi tulla klassikko. Hyva materiaali, kaunis
muotoilu ja ajattomuus mallissa ja vareissa ovat yritysten mukaan keskei-
sia tekijoita, jotta vaatteesta tulee klassikko. Klassikkovaate myds istuu
kantajalleen hyvin ja myy vuodesta toiseen. Merildisen mukaan klassisuus
ja ajattomuus kulkevat kasi kadessa. Klassikko on vaatekaapin perusta, jo-
hon on helppo yhdistda muita vaatteita. (Merildinen 2018). Kysyin vaate-
merkeiltd myos, onko heidan tuotannossaan klassikkovaatetta, joka on
aina asiakkaiden suosiossa. Sulkalan (2018) mukaan heilld ei ole mallis-
tossa perinteista klassikkotuotetta, kuten jakkua tai pikkumustaa. Chicissa
tehdaan jakkuja vain tilaustyona, koska jakun kuuluu olla oikein mitoitettu
ja istua kayttajalleen. Perusmallinen mittatilaustyona tehty jakku kestaa
Sulkalan mukaan hyvinkin 10 vuotta.

Wettersteinin (2018) mukaan Anna Ruohonen Parisin mallistosta suurin
osa koostuu klassikkovaatteista. Klassikkovaatteet ovat yksinkertaisia ja
hyvistd materiaaleista valmistettuja. Lisaksi niissa on usein jokin harkittu
yksityiskohta, joka tekee vaatteesta mielenkiintoisemman. Useimmat
ndistd vaatteista kestavat yli kymmenen vuoden ajan. Wettersteinin mu-
kaan suunnittelijalla on muutamia tunnistettavia yksityiskohtia tuotteis-
saan, jotka toistuvat eri tuotteissa vahan eri tavalla. Lisdksi heilld on myos
tuotteita, joista on ns. kesa- ja talviversiot, eli sama malli on toteutettu
esim. villakankaasta ja pellavasta.

Vieton neppareilla muunneltavat mekot ja tunikat ovat olleet tuotannossa
jo kuuden vuoden ajan. Ne ovat nousseet Kaartisen (2018) mukaan heidan
klassikkotuotteekseen, silla asiakkaat pitavat vaatteen muuntautumisky-
vystd, materiaalista ja vartaloystavallisesta mallista. Kaartisella on itselladn
vield hyvassa kunnossa oleva nepparitunika, joka on kestanyt viiden vuo-
den ajan. Suunnittelijan mukaan nepparimekkoa (Kuva 21.) on muokattu
useampaan otteeseen: siitd on tehty lyhyempaa ja pidempaa mallia, lyhyt-
hihaisena tunikaa ja nyt viimeisimpana kesaversiossa on vahan kevennetty
helma ja lyhyet hihat.

Flare Tradingilla on Aaltosen (2018) mukaan klassikkotuotteita, joita val-
mistetaan kokonaan tai pienin muutoksin vuosien ajan. Aaltosen mukaan
heidan klassikkotuotteensa ovat yleisesti mitoitukseltaan reiluhkoja ja kay-
tannollisia takkimalleja, jotka istuvat hyvin erikokoisille naisille. Heilld on
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myos tuotetyyppejd, kuten trenssi ja duffeli, jotka ovat asiakkaiden jatku-
vassa suosiossa.

A
fea

-

Kuva 21. Vietto nepparimekko (Vietto 2018).
Kuva 22. ”Al3 hyljeksi”-huppari (RIVA Clothing 2018).

SOPIVA ja RIVA Clothing ovat nuoria yrityksia, joille ei ole kummalekaan
kerennyt tulla klassikkovaatteita. Petro-Uotila (2018) voisi kuitenkin kuvi-
tella, ettd SOPIVAn SALLA- kashmirponcho on tulevaisuuden klassikko. Ta-
han samaan sarjaan SOPIVAlla on samasta langasta neulottu SAANA-huivi
seka pienempi toispuoleinen poncho. Petro-Uotilan mukaan tuote on tar-
koitus pitdaa hyvin samanlaisena, mutta joku uusi vari otetaan valilla mu-
kaan ja joku toinen taas poistuu.

RIVA Clothing valmistaa vuoden aikana noin viisi mallistoa, joiden tuotteita
tehdaan vain rajallinen maara. Tdma on lisannyt paitojen haluttavuutta ja
pidentdnyt niiden kadyttoikaa rajallisen maaran takia. Tdhan mennessa mui-
den paitojen ylitse on Keihdsniemen (2018) mukaan noussut heidan ”ala
hyljeksi” -printti (Kuva 22.), joka kerasi todella paljon suosiota sympaatti-
sen aiheen ansiosta. Sen kohdalla he tekivat poikkeuksen ja toteuttivat li-
saeran kyseista paitaa. Kyseinen paita julkaistiin vasta puoli vuotta sitten,
joten viela ei voida puhua mistaan varsinaisesta klassikosta, mutta Keihas-
niemen mukaan heiddan nakékulmastaan voidaan ehka jo puhua pienesta
klassikosta. Tulevaisuutta varten he ovat poimineet tasta printista ideoita,
jotta loydettadisiin uusi samankaltaiselle huumorilla varustettu idea.

Yhteenveto

Yhteenvetona vaatteen pitkaikdisyys riippuu monista tekijoista. Vaatteen
pitkdan ikaan vaikuttaa vahvasti sen tekniset seikat, materiaalin kestavyys,
huolto ja laadukkuus seka laadukas tuotantojalki. Lisdksi siihen vaikuttavat
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varit, kuosit, leikkaukset, mukavuus, ajattomuus, klassisuus, istuvuus ja so-
pivuus. Vaatteet, jotka on luotu jotain tarkoitusta varten, ovat usein myos
niita jotka kestavat pisimpaan.

Suunnittelulla ja valmistuksella on tarkea rooli vaatteen pitkaikdisyyden
kannalta. Suunnittelija aloittaa vaatteen ian maarittamisen valitessaan va-
reja, materiaaleja, muodon ja leikkaukset. Se, tuleeko vaatteeseen tulevan
kauden trendeja vai ajattomia leikkauksia ja yksityiskohtia, on suunnitteli-
jan ja merkin harteilla. Lisaksi vaatteen materiaalin kestavyys, valmistuk-
sen laadukkuus ja tuotantotavat ovat valintoja, jotka vaikuttavat siihen, tu-
leeko vaatteesta niin kestava, etta se yltaa pitkaikdaisyyden maaritelmaan.

My0s vaateliikkeet voivat vaikuttaa vaatteen kayttoikaan. He voivat vaatia
merkeiltad lapinakyvyytta ja kestavyytta. Myyjat voivat myos avustaa asia-
kasta l6ytamaan sopivan kokoiset, istuvat ja variset vaatteet. Tarkeda on
myo0s se, ettd he levittavat tietoa vaatteen materiaalista ja sen huolletta-
vuudesta. Kuluttajan harteille jaa oman tyylinsa tunteminen, etta turhilta
ostoksilta valtyttaisiin, seka vaatteen oikeanlainen huolto. Lisaksi he voivat
tutkia omia kulutustottumuksiaan ja valita, ostavatko he klassisia, ajatto-
mia vaatteita vai tdman padivan trendeja. Pitkdikdinen vaate on monen te-
kijan summa, mutta mielestdni tarkein vaikuttava seikka on kuitenkin se,
ettd vaate on kdyttdjalleen mieluinen ja hanen paallaan kaunis ja ajaton.
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5 POHDINTA

Opinndytetyon tavoitteena oli selvittaa, millainen on pitkdikdinen vaate.
Halusin saada vastauksia vaatteen pitkaikaisyyteen liittyen, selvittdaakseni
vaatteen mahdollisuuksia ja laajentaakseni tietamystani omaa suunnitte-
luani varten. Mielestdni paasin opinndytetydssani alussa maarittelemiini
tavoitteisiin. Tiedonhankintaa kaytettiin monipuolisesti saavuttamaan vas-
tauksia esitettyihin kysymyksiin. Haastatteluilla oli suurin paino opinnayte-
tyoni tulosten saavuttamisessa. Toinen aineistonhankinnan lahde olivat
kirjalliset lahteet. Kummastakin saatua tieto kaytettiin monipuolisesti hy-
vaksi tulosten selvityksesta. Opinndytetyo valmistui aikataulussa ja se vas-
taa asetettuihin kysymyksiin. Tyésta on myds apua tulevaisuudessa jatka-
essani tydelamaan, silla nyt osaan tunnistaa piirteitd, jotka lisdavat vaat-
teen kayttoikaa.

Jatin opinnaytetyoni raportista pois trendiennusteet (Liite 1.), paadyttyani
sen olevan aiheeseen liittymaton kysymys. En kokenut sen loppujen lo-
puksi olevan mitenkdan oleellinen pitkaikdisyyteen liittyen, eniten se vain
kertoi yritysten suhtautumisesta trendeihin ja kuinka paljon se vaikuttaa
heidan tuotantoonsa ja tarjontaansa.

Tulevaisuudessa aiheen tutkimusta voidaan jatkaa monista ndakdkulmista.
Alussa mainitun Aallon (2014) tutkimuksesta vastaajista yli 90 % oli joko
taysin tai jokseenkin samaa mielta siita, etta he yrittavat hankkia vaatteita,
joita voisi kdyttdda mahdollisimman pitkaan, seka siitd, ettd he hankkivat
vain vaatteita, jotka voi itse pesta. (Aalto 2014, 15.). Jos kuluttajat pyrkivat
ostamaan vaatteita joita he ajattelevat kdyttdavansa mahdollisimman pit-
kaan, miten voi olla mahdollista, ettei vaatteiden keski-ika ole kuitenkaan
yhtaan sen pidempi? Jos lahtisin tutkimaan pitkaikdisyytta vield laajemmin
tulevaisuudessa, olisi tama yksi seikoista mihin voisin pureutua tarkemmin.
Lisaksi minua kiinnostaa vaatteen pitkaikdisyyden todentaminen itse suun-
nittelemani vaatteen kautta. Tama tyo oli pienimuotoinen katsaus pit-
kdikaiseen vaatteeseen ja tulevaisuudessa sita voisi jatkojalostaa oikeaan
tutkimukseen, jossa haastateltavien ryhma olisi paljon isompi.

Toinen seikka, jota tulevaisuudessa voisi tutkia on ajattomuus vaatteissa.
Kasittelin ajattomuutta lyhyesti tyossani, mutta se on laaja aihe, josta saisi
varmasti omankin aiheen.

Pitkaikaisyytta tutkiessa itsellani nousi myos kysymys siita, voiko pitkaikai-
silla vaatteilla tukea nykypaivaista kapitalistista elamantapaa. Miten pit-
kdikainen vaate istuu yhteiskunnan vaateisiin ja yrittdjyyteen on myds mie-
lenkiintoinen kysymys, johon voisi pureutua lisaa.

Kaiken kaikkiaan vaatteen pitkaikaisyyden tutkiminen oli itselleni ajankoh-
tainen ja tuottelias prosessi. Sain vastauksia kysymyksiin, jotka olivat vai-
vanneet itsenani jo pidemman aikaa, ja opin prosessoimaan ja hakemaan
tietoa laajemmalta alueelta. Loin myos uusia kontakteja yrityksiin, joista
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uskon olevan paljon hyotya tulevaisuudessa. Tyo vastasi kaikkea mita toi-
voin, ja en voisi olla siihen tyytyvdisempi.
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Opinnaytetyon haastatteluiden kysymykset 7.3.2018
Salla Nikola

Vaatemerkkien kysymykset

uhwnNeE

LN

11.
12.
13.

14.

Kertokaa lyhyesti yrityksenne aatteita.

Mika on kohderyhmanne?

Mitka seikat korostuvat vaatteissanne?

Mitka ovat suunnittelunne lahtékohdat ja periaatteet?

Millainen on mielestanne pitkdikdinen vaate? Ja mitka asiat kuuluvat pitkaikai-
seen vaatteeseen?

Miten hyédynnatte trendiennusteita ja miten se ilmenee tuotteissanne?
Miten varit materiaalit vaikuttavat vaatteen pitkaikaisyyteen?

Kuinka pitka kayttoika teidan vaatteillanne on?

Pyritteko jotenkin liséamaan tuotteidenne kaytt6ikaa? Jos pyritte, niin milla ta-
valla?

. Onko teilla selvasti tuotannossanne asiakkaiden suosimaa “klassikkotuotetta”?

Jos on, niin mitka seikat luulette vaikuttavan sen suosioon?

Mika tekee tuotteesta klassikon?

Kuinka pitka elinkaari edellisen kysymyksen tuotteella on?

Kaytatteko tdman tuotteen tyylia muissa yhteyksissa? Uudistatteko tata vaa-
tetta?

Tarjoatteko vaatteiden korjauspalvelua asiakkaillenne?

Halutessanne voitte viela lisata pitkaikdisyyden kannalta tarkeita aspekteja.

Liikkeiden kysymykset

N

Kertokaa lyhyesti yrityksenne arvomaailmasta.

Ketka ovat asiakkaitanne?

Mita merkkeja teillda on myynnissa ja milla ndistda merkeista on mielestanne par-
haiten tarjolla pitkaikaisia vaatteita?

Miten maarittelisit vaatteen pitkaikaisyyden?

Mika on pisimman aikaa myynnissa ollut vaatteenne, joka on sailyttanyt aina
suosionsa? Minka seikkojen luulet vaikuttavan vaatteen suosioon?

Millainen on mielestdanne pitkdikdinen vaate? Ja mitka asiat kuuluvat pitkaikai-
seen vaatteeseen?

Ajattomuus on selkeasti osa pitkdikaisyytta. Miten maarittelet ajattoman vaat-
teen?

Miten hyddynnatte trendiennusteita ja miten se ilmenee valikoimassanne?
Miten varit ja materiaalit vaikuttavat vaatteen pitkaikdisyyteen?



10.

11.

12.
13.
14.
15.
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Kyselevatko asiakkaat vaatteiden kestavyydestd? Kuinka usein luulet kestavyy-
den ja ajattomuuden olevan vaikuttavana tekijana asiakkaiden ostaessa vaat-
teita?

Kuinka usein vaatteen kdayttdmukavuus on tarkeana tekijana asiakkaiden osta-
essa vaatteita?

Onko teilld myynnissa asiakkaiden suosimaa “klassikkovaatetta”?

Mika tekee vaatteesta klassikon?

Tiedatko, kuinka pitka elinkaari edellisen kysymyksen vaatteella on?
Tarjoatteko vaatteiden korjauspalvelua asiakkaillenne?

Halutessanne voitte viela lisata pitkaikdisyyden kannalta tarkeita nakdkulmia.

Kuluttajien kysymykset

ukhwWwN R

No

10.

11.
12.
13.
14.
15.
16.

Mitka seikat vaikuttavat ostaessasi vaatteita?

Miten maarittelisit pitkaikdisen vaatteen?

Jatka lausetta "Vaate on pitkdikainen, kun se kestaa...”.

Miten kauan vaatteen kuuluisi mielestasi kestda? Anna esimerkkeja.

Kuinka tarkeina seikkoina kestavyytta ja ajattomuutta pidat vaatteita valites-
sasi?

Millainen on lempivaatteesi? Mitka seikat vaikuttavat siihen?

Millainen on mielestdanne pitkdikdinen vaate? Ja mitka asiat kuuluvat pitkaikai-
seen vaatteeseen?

Mika on pitkaikaisin vaatteesi? Ja kuinka usein tdma vaate on/oli kdytossasi?
Yleensa kaikilla on vaatekaapissaan vaatteita mitka ovat ihan kivoja, mutta
joista ei osata luopua. Onko teilld tallaisia vaatteita ja mitka seikat ovat vaikut-
taneet siihen, ettei ne ole kdytdssa?

Kuinka tarkeana pidat kayttomukavuutta? Kuinka paljon mukavuus vaikuttaa
vaatteidesi kayttoikaan?

Mita materiaaleja suosit pukeutumisessasi?

Miten varit ja kuosit vaikuttavat vaatteidesi kayttoikaan?

Mika on “klassikkovaate”? Anna esimerkki klassikkovaatteesta.

Omistatko klassikkovaatteita?

Kuinka pitka elinkaari edellisen kysymyksen vaatteella on?

Korjaatko vaatteitasi tai kaytatkd hyvaksi vaatteiden korjauspalveluita?

Halutessanne voitte viela lisata pitkaikdisyyden kannalta tarkeita nakokulmia.



