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1 OLIPA KERRAN

Opinnaytetydmme sai alkusykayksensa Helsingin Muoessuilla tammikuussa 2007.
Matkalla Helsinkiin olimme p&attaneet tehda tyomlg$sa seka toivoneet saavamme
aiheeksemme jotakin toiminnalliseen vaatetukse&gviid. Kiinnostuksemme tahan
aiheeseen pohjautuu opintoinimme kuuluviin leikidisten lasten ulkoiluvaatteen

seka toiminnallisen vaatteen suunnittelu- ja valnsigrosesseihin.

Tapasimme samaisilla messuilla lastenvaatteitaauan Q. B. Partners Oy:n Antti
Laitasen. Pienen jutustelutuokion jalkeen sovimimeigtyosta ja vaihdoimme yhteys-
tietoja. Tehtavaksemme sovittiin Green Hill -tuotgkin lasten ulkovaatemalliston
suunnittelu seuraavalle talvisesongille 2008—2@@unnitteluty6hon saimme melko
vapaat kadet, ainoaksi tavoitteeksi toimeksiantejammaaritteli tdssa vaiheessa tyylin

reippaan uudistamisen.

Opinnaytetyomme toimeksiantaja Q. B. Partners Oyotti Laitasen ja Asko Uusitu-
van lastenvaateyritys. Yritys valmistuttaa lastékou ja villavaatteita Green Hill -
tuotemerkilla. Mallistoja tuotetaan kaksi vuodessalyvisesongin tuotteet tulevat
markkinoille syksyisin ja valikausivaatteet kevaisT uotteita markkinoidaan ja valite-
taan Q. B. Partners Oy:n lisdksi Antti LaitasendBlard Oy:n ja Asko Uusituvan
Quickman Oy:n kautta agentuuri- eli ulkoiseneduséukperiaatteella. Yrittajat hoita-
vat tuotantoprosessin ulkoistettua suunnitteluagbmistusta lukuun ottamatta itse.
Yrityksen ulkovaatteet, joihin my6s suunnittelemaenmallit kuuluvat, suunnitellaan
Suomessa ja valmistetaan alihankintatyona Virdssaen Hill -tuotteita on paaasiassa
saatavissa Internetin valityksella monien verkkiglagaatekauppojen ohella Blackbird
Oy:n www.lastenvaatekauppa.fi -verkkokaupasta geddilta jalleenmyyjilta eri puo-
lita Suomea. Green Hill -tuotteiden nykyinen kilpaykyisyys selittyy muihin mark-

kinoilla oleviin tuotteisiin ndhden edullisemmilénnoilla.

Tybssamme tarkastelemme kaupallisen lasten ulkteratsuunnitteluun vaikuttavia
tekijoitd lainsdadannoén ja vaatetusfysiologian delattajakayttaytymisen, kaupalli-
suuden ja trendien nakokulmista. Naitd nakokanhy@adyntden on tarkoitus luoda

turvallinen ja kaupallisesti menestyva lasten udatemallisto.



2 AARREKARTTA SYSTEEMIIN

Systeemilla tarkoitetaan ilmi6ta, jonka eri osila keskenddn vuorovaikutusta. Sy-
vemmin tarkasteltuna se voidaan kasittaa vuorovakseksi, jolla on jokin tehtava tai

tarkoitus. Tasmennettyna systeemissa on kyse jtallessoita, jotka toimivat yhdessa
paamaaran saavuttamiseksi. (Anttila 2006, 431-43ginnaytetydmme kohdalla sys-
teemi merkitsee erilaisia teoreettisia nakokulmiadigtavaa lastenvaatemalliston

suunnitteluprosessia.

Anttilan (2006, 433, 435) mukaan systeemianalyysrkitsee tarkoituksellisesti laa-
dittuja tai valittuja mallinnuksia sisaltavaa sgbit ja kuvausjarjestelmaa. Mallinnus
siséltdd yleensa huomattavasti vahemman elemekttgj&kohteensa, mutta sen tulee
olla niin tarkasti laadittu, etta itse systeemitonnistettavissa siitd. Mallinnuksia tar-
kasteltaessa on huomioitava, ettd ne ovat sis#lidlaina subjektiivisia tulkintoja ku-
vattavan systeemin todellisuudesta. Systeemianay®ngelmaa tarkastellaan koko-
naisuutena ja kontekstissaan seka suoritetaanigateghtoehtojen vertailua niiden
oletettavien vaikutusten nakokulmista. Analyysisgé@skentelyprosessia lahestytaan
kolmesta nakodkulmasta: systemaattisesti tutkimatihtoehtojen paremmuutta ja
soveltuvuutta identifioimalla sekd tarpeen vaatieparempia vaihtoehtoja laatien.
Kaupallisen lastenvaatemalliston suunnitteluprasesdahtokohdiltaan laaja-alainen
ja siksi se vaatii myos lahestymista useista nékistia, jotka rajautuvat ja tarkentu-
vat systeemin edetessa. Lahestymistavan etunattissiksessa on tuotosten eli mal-
liston tuotteiden palautteen ja vertailun avullpatatuva kehittyminen ja tasmentymi-

nen.

Pehmea systeemianalyysi (Soft Systems Methodolpgy)stuu amerikkalaisen Peter
Checklandin 1986 luomaan metodologiaan, joka souedrityisesti kaytannonlaheis-
ten ja tulostavoitteisten kehittdmishankkeiden né#miseen. Lahtokohtana menetel-
massa toimivat epatarkasti maaritellyt eli pehnméjelmat ja se keskittyy vastaa-
maan samanaikaisesti kysymyksiin "mita?” ja "'miter(Anttila 2006, 436.) Kun tut-

kimuskysymys alkaa sanalla miten, on silloin tatkeianalysoida prosessia (Ruoho-
nen 2009, 132). Systeemianalyyseisséd ongelmaaHkasitkin kokonaisuutena, minka
vuoksi ratkaisuun johtaneen prosessin tutkiminerylaé tarke&éa kuin prosessin lop-

putulos (Anttila 2006, 435; 437). Opinnaytetydpsssmme tarkoituksena on lopputu-
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loksena syntyvan malliston lisaksi sekd ymmartaé étta luoda ymmartamysta nor-

maalia monivivahteisempaa suunnittelutehtavaarpsgssia kohtaan.

Anttilan (2006) sovellus pehmeéan systeemisuunaoittehallista (KUVIO 1) jakautuu
kahteen osa-alueeseen: reaalimaailman seké ide@deorioiden kenttiin. Toimin-
nan iteraatio eli kierto tapahtuu liikkumalla keett valilla. Mallissa tdsmennetaan
aluksi ongelmaa ja myohemmin ratkaisuvaihtoehtajeittain ja vertailemalla. Vii-
meisessa vaiheessa toimivimmiksi osoittautuned&gisut muuttuvat kaytdnnon toi-
minnaksi. (Anttila 2006, 436—437.)

7,
1 Toiniinta
. L elmien
lasentymd&ton < ralkomsemiseks
ongelma
Todellisuus
. 9. 5.
Jasen i
onge}r\'!ngt 4.ja2. [ (N | B
T iteraatio

deoi ja
feoriatden
maailma

6.
Soveltuvat ;o
toivoltava
muutokset

4.
Soveltuvat
ratkaisumaliit,

4a. |
Teoreettiset
perusteet

KUVIO 1. Pehmean systeemisuunnittelun malli (Checldnd 1986, soveltanut
Anttila 2006.)

Perusratkaisujen
madrittely.
Ygl nvisiot

Koska opinnaytetydomme aihe, lastenvaatetus onenggraampi eika sita kasittelevaa
kirjallista aineistoa ole juuri saatavilla, tuke&sinentava ja vertaileva prosessimalli
tyoskentelydamme erinomaisesti. Kuviossa 2 sovellanpghmeén systeemisuunnitte-
lun mallia oman suunnitteluprosessimme kuvaamisAattilan (2006; kuvio 1) mal-
lin tavoin mallimme jakautuu todellisuuden sekéoiden ja teorioiden maailman

kenttiin, joiden valilla suunnitteluprosessissiutiaan.



Lasten ulkovaatemallisto MALLISTO
Q. B. Partners Oy:lle GREEN HILL TALVI 08/0g

MALLIEN VALINTA:
GREEN HILL -MALLISTON VISUAALINEN jatkokehittely & viimeistely N
UUDISTAMINEN SESONGILLE TALVI 08/09
< (Crosdily )
[ A

YDINVISIOT & PERUSRATKAISUT

. Lasten ulkovaate = toiminnallinen vaate
. Kaupallisen lasten vaatteen elementit? LASTENVAATE TEOREETTISISTA
nelikentts NAKOKULMISTA
- Lainsdadanto & standardit

- Alkuluonnostelu f \

Kaupin (2006) TyGvaatteen
suunnittelun lahtékohdat

. Vaatetusfysiologia

. Kuluttajakdyttdytyminen &
kaupallisuus

LAHTOTILANNE
. Green Hill

. Markkinoilla olevat
tuotteet

KUVIO 2. Pehmean systeemisuunnittelun malli (sovedinut Kormano & Kayhko-

Kasper 2009)

Anttilan (2006, 437) mukaan pehmea systeemianakggnnistyy, kun jossakin ole-
massa olevassa asiassa havaitaan tarve kehittimidehlyysissa edetdan seka tar-
kentamalla etta pelkistamalla ongelmaa tai tehtd@@innaytetydomme kaynnistyi
toimeksiannosta suunnitella lasten talviulkovaatésta Q. B. Partners Oy:lle tal-
visesongille 08/09. Tassa vaiheessa kehittamistaldh viela varsin epamaarainen eli
pehmead, silla teollisella vaatesuunnittelulla owveauudistua aina seuraavaksi seson-
giksi. Suunnittelutehtdvamme rajautui toimeksiaamanaarittelemaan malliston visu-
aalisen ilmeen uudistamiseen. Esimerkiksi vaatterd&enteellisten ratkaisujen kehit-

taminen jai tarkoituksellisesti toimeksiantajantéetinannon ulkopuolelle.

Ongelman jasennyttyd maaritellaan toimintamallikermne ja elementit, joilla on
mahdollista paasta toivottuun lopputulokseen. Redadtaan mallin tulee olla niin
tasmallinen, ettd se kannustaa jarjestelmallisgéskentelyyn, mutta myds sopivan
avara rohkaistakseen keksimaan mahdollisimman mlooia ratkaisuvaihtoehtoja.
(Anttila 1992, 190-194; 2006, 436-437.) Mallinnuksee (kuvio 2) edustaa raken-
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teeltaan vaatesuunnitteluprosessia. Sitd seuratdmelppo edetd huomioiden kaikki
onnistuneeseen tuotokseen, tassa tapauksessa kasipalliseen ulkovaatteeseen,

vaikuttavat tekijat.

Tavoitetta kohti lahdetd&n etenemaan vertailemallbeittain perusratkaisuja keske-
naan ja asettamalla niita tarkeysjarjestykseenkdist on, ettei suunnittelija ole en-
nakkoon arvottanut perusratkaisuja, vaan ratkgmrtistuvat vallitsevaan tilantee-
seen. (Anttila 1992, 190.) Systeemimme ydinvisiakséiarittelimme lasten ulkovaat-
teen kuuluvan toiminnallisten vaatteiden tuoterygmaTaman jalkeen ryhdyimme
kerddamaan ydinvisiotamme tukevaa aineistoa eriigigip lahteistd kuten Kirjoista,
lehdista ja esitteistd. Kerattya ja jasenneltydeigina hyddynsimme luodessamme
tilanteeseen soveltuvia perusratkaisuja eli alkmhoksia. Seuraavaksi etenimme
luonnosteluvaiheeseen eli soveltuviin ratkaisunitalie joita vertailtiin todellisuuteen
eli rajattuun toimeksiantoon. Vertailu on systeemienosalta seka objektiivista aineis-
tolahtoista ettd subjektiivista. Subjektina tasg@atksessa toimii ohellamme toimek-
siantaja. Vertailu tuottaa seuraavaan vaiheesegatlebkehittelyyn tarvittavat tiedot
luonnoksiin soveltuvista ja toivottavista muutoksis€Edellisen vaiheen kautta edetéan
suunnitteluprosessin ja jasennellyn tehtdvan paéaaajoka tassa tapauksessa tar-
koittaa valmista mallistoa. (Vrt. Anttila 2006, 43E37.)

3 LASTENVAATTEEN ARVOITUS

Pehmea systeemianalyysi kaynnistyy todellisuudé&@ s#eoiden ja teorioiden maail-
mojen valilla toimivan systeemin maarittelysta (#lat2006, 436). Omassa tydossam-
me systeemi tarkoittaa lasten ulkovaatteen suwhmittosessia. Ensimmaisessa vai-
heessa "ongelma” eli tehtdva on viela hahmottumaléssa vaiheessa luodaan mah-
dollisimman monipuolinen kuva suunnittelun kohteeStoisessa vaiheessa ongelma,
kysymys tai tehtavananto jasentyy ja tarkentuuttffan1992, 192.) Jasentymattomana
ongelmana prosessissamme on alustava toimeksiardsten talviulkovaatemalliston
suunnittelu Q. B. Partners Oy:lle. Tehtavdmme tdgymerarsinaisen toimeksiannon
ja sopimuksen teon myo6ta yrityksen Green Hill -&moerkin ulkovaatemalliston visu-

aalisen ilmeen uudistamiseen talvisesongille 08/09.
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Suunnittelumallin kolmannessa vaiheessa siirryid@oiden ja teorioiden maailman
puolelle ja maaritellddn ratkaisuun sopivat perustngdinvisiot. Esille otetaan useita
mahdollisia vaihtoehtoja, joiden avulla tehtavadaain olettaa ratkaistavaksi. Ne voi-
vat olla myds parannusehdotuksia johonkin olemadeeaan tilanteeseen. (Anttila
1992, 192.) Tama vaihe kuuluu ndkemyksemme mukahm rrahansa suunnittelu-
prosessiin. Erityisen hyvin se soveltuu kuvaamaaminnallisen vaatteen eli tyo-,
urheilu- tai lasten ulkovaatteen suunnitteluprasedahtokohtia, missa eri osa-

alueiden keskinaiset painotukset vaihtelevat vstitunakokulmasta riippuen.

Olemme l&hteneet prosessissamme liikkeelle Kalg0q) Tydvaatteen suunnittelun
lahtbkohdat -esimerkin mukaan. Lahtokohdat jakaaituneljgén kokonaisuuteen: tie-
don hankinta, selvitys nykyisesta vaatetuksestan tya tydympariston maaritykset
seka vaatetuksen pesu ja huolto. Esimerkki on itk varsinaisesti yksil6llisten
ty6- ja urheiluvaatteiden suunnittelijalle, muteasopii myds lasten ulkovaatteen taus-
ta-aineiston hankkimisen tueksi. Mallin kayttd ésd4a tapauksessa mielestamme pe-

rusteltua, koska se auttaa huomioimaan myo6s pjermetiposti unohtuvat seikat.

Tiedon hankinta -vaiheessa kartoitetaan aihettsd@dannon, aikaisempien tutkimus-
ten, muun kirjallisen aineiston, mahdollisten jadonakdisten tapaturmien seka kil-
pailevien tuotteiden nakodkulmista (Kauppi 2006)eld mainitut seikat koemme eri-
tyisen tarkeiksi seka lasten ulkovaatteen kaytgyiden etta kaupallisuuden kannalta.
Erityisen tarkkaa perehtymisté vaatii mielestamnedkn tuore ja ajankohtainen lain-
saadannon ja sen maarittelemén tuoteturvallisuudidddkulma, jota kasittelemme
tarkemmin luvussa 4.1. Kilpaileviin tuotteisiin stuminen uuden suunnittelutyon
kohdalla on meille ennestdan tuttu ja luonteva tapastya vieraampaa aihetta. Kil-
pailevia tuotteita kuvailemme luvussa 5.2. Aikaipentutkimuksia aiheeseemme

emme ole valitsemastamme kaupallisuuden nakokutni@gtineet.

Kaupin (2006) mukaan toisessa osavaiheessa laaditaitys nykyisestd vaatetuk-
sesta. Koska tarkoituksenamme on kehittdd Greénttiotteiden ilmetta, on luonnol-

lista, ettda perehdymme yrityksen nykyiseen tarjantaHavainnoissamme olemme
keskittyneet mallien yksityiskohtiin ja varienk&ydin, joista lisdé luvussa 5.1. Nykyis-
ta tarjontaa voisi tarkastella myds materiaaliekRggttéominaisuuksien nakdkulmista

(Kauppi 2006).



Tyon ja tydympariston nakokulmia sivuamme tyossammaegetusfysiologisista nako-
kulmista luvussa 4.2. Tarkoituksenamme ei ole gleuerityisesti vaatteen mitoituk-
sia tai valmistusmateriaaleja koskeviin valintoiwiahvikemateriaalien kayttéa ja vi-
suaalisia seikkoja lukuun ottamatta. Taman vuoisigdooloja ja likkumavaljyyksia
koskevia nakokulmia sivutaan vain kevyesti. Vadsém pesu ja huolto -
kokonaisuuden olemme todenneet huomioitavaksi, antgportoinnin ulkopuolelle

jatettavaksi seikaksi. (Kauppi 2006.)

Kun tutkimusongelma on jasentynyt ja siihen vaikutt perusratkaisut ovat selkiyty-
neet, on aika maaritella kohdetta kehittavat jaaptavat ydinvisiot (Anttila 2006,
437). Ydinvisiot voidaan kasittdd karkeaksi ratkaisiliksi, tassa tapauksessa pelkis-

tykseksi kaupallisesti toimivasta lasten ulkovasgta (Kuvio 3).

J/ \\-
Fa
||’l.’
l Turvallinen
\‘H -
/ Y v / ™\
y /
i h J Y
|" Visuaalisesti | { Kaupallinen | |" Sopivan
| miellyttivi | | lastenvaate | \ hintainen

A\
LY

— —

KUVIO 3. Kaupallinen lasten ulkovaate

Turvallinen vaate on lainsaadannon ja standardiekamen. Suunnittelussa huomioi-
daan erityisesti nauhojen ja ny6rien seka heijsstikaytto ja sijainti. Myos materiaa-
lin tulee olla turvallinen kayttdd, mika tarkoittiestenvaatteiden nakékulmasta seka
nakyvyyttad ettd kemikaalijgdmien rajoitusten mulkatta. Toimiva lasten talviulko-
vaate on lammin, ulkoiselta kosteudelta suojaaka séljyyksiltdan lapsen liikkumis-

tarpeet salliva. Visuaalinen miellyttavyys liittiaupallisissa tuotteissa monesti niiden
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ulkonadlliseen uutuusarvoon, jonka suunnittelijavsdtaa esimerkiksi trendien tun-
Vaatteen visuaalisia elementtejd ovat muun muasgd, lyksityiskohdat ja varit. So-

piva hinta puolestaan on itsestdén selva edellytyiteen kaupalliselle menestykselle.

4 SEIKKAILU TIEDON MERELLA

Systeemimallinnuksessa edetaan hakemalla tandtthsatietoa ydinvisioiden ja pe-
rusratkaisujen tdsmentamiseksi. Ydinvisioiden tar&minen on tarkead, ettei ratkai-
sumallista muodostu puutteellinen tai viallinen kBig@yksen tarkentaminen voidaan
aloittaa esimerkiksi tutustumalla teoreettiseerstaaineistoon. (Anttila 1992, 193;
2006, 436—437.) Prosessissamme teoriatausta \aakjattydinvisioihin ja perusratkai-
suihin. Halusimme maarittdd tarvittavan lisatiedéasa vaiheessa, jotta osaisimme
huomioida kaikki suunnittelua maarittavat tekijatvissa ajoin. Halusimme myos
varmistaa, ettemme suunnittelisi ratkaisuja, jatkat lainsaadannon vastaisia tai jol-

lakin muulla tavalla epasopivia.

Anttilan (2006, 430) mukaan tuotekehitysprojektissaerityisen tarkedd hyodyntaa
jarjestelmallisesti aikaisemmin tutkittua ja jo mlassa olevaa tietoa. Tuotekehitystoi-
minta vaatii yleensa monialaista ja -tieteista kak&ymista eri alojen asiantuntijoiden
kesken. Meidan prosessissamme tdma& monialaisuas tlmhi teoreettisen tausta-

aineiston valinnassa, silla kuten jo edellisessédsa todettiin, ei lastenvaatemallisto
voi perustua ainoastaan trendien tuntemukseen. NRyi¥onen (2009, 133) toteaa
oikein valitun teoreettisen tiedon auttavan tutkskmhteen jasentdmisessa. Tallainen
tieto kertoo, mihin asioihin tulisi kiinnittd& eyista huomiota. On kuitenkin huomioi-

tava, ettei teoria yksin ratkaise itse tutkimuskyggta tai -ongelmaa, vaan sen joutuu

tekemaan tutkiva suunnittelija oman ajattelunsamogna.

4.1 Lastenvaatteiden turvallisuudesta

Suomessa lainsdadantt edellyttaa tavaroiden jelpaden olevan kuluttajille turvalli-

sia. Vastuu tuoteturvallisuudesta on ensisijaigagt tuottavilla yrityksilla. Tuotetur-

vallisuutta valvotaan viranomaisten toimesta. Sgkaituksena on ehkéaista onnetto-
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muuksia ja sellaisen sattuessa varmistaa, etteardeattainen tilanne péase toistu-
maan. Esimerkiksi my6hemmin tassa luvussa esittal@me SFS-EN 14682: 2005 -
standardi on syntynyt lastenvaatteiden rakentesHigatkaisuista aiheutuneiden on-
nettomuuksien johdosta. Tuoteturvallisuusvalvonmasurssit ovat rajalliset, joten
valvonnassa on keskitytty tuoteryhmiin, joiden alliguudella on erityinen merkitys
kuluttajille. N&ita ovat esimerkiksi lelut seka tasshoitotarvikkeet ja -vaatteet. Tietoa
koko Euroopan alueella vaarallisiksi havaituistattieista on saatavilla Internet-
pohjaisesta Rapex-jarjestelmasta
(http://ec.europa.eu/consumers/safety/rapex/indektm). (Lounema 2005, 96, 99,
102.)

Standardit ovat kullakin alalla yhteisesti hyvakgg kasitteita ja méaaritelmia, joiden
kayttdé on vapaaehtoista. Toisaalta viranomaisetatgaatoksissaan edellyttaa niiden
noudattamista. Standardit ovat tunnustetun pudli®ein tahon hyvaksymia. Kan-
sainvalisen standardin tunnistaa ISO-etuliitteeStdgomen kansallisen standardisoi-
misjarjeston tunnus on SFS ja Euroopan alueellperiestaan EN. Standardit ovat
yleisesti saatavilla olevia asiakirjoja ja ne orktgtettu yleiseen ja toistuvaan kayt-
toon. (Mika on standardi? 2008.) Standardit péi&da nykyisin pdédasiassa eurooppa-
laisena yhteistytnd, mika takaa samojen vaatimusterattamisen koko Euroopan
alueella (Lounema 2005, 101).

Standardien on tarkoitus hyodyttada kaikkia yhtemsian jasenia kaikilla eri aloilla,
teollisuudesta tutkimukseen ja hallintoon. Niideml& pyritaan vahentamaan vaarin-
kasityksia ja virheitd seka tekemé&an tuotteistiyghaista ja menetelmista varsinaisiin
kayttotarkoituksiinsa ja olosuhteisiinsa sopivitarlardien avulla pyritdéan myos valt-
tamaan kohtuuttomien riskien aiheuttamista innasiéllaimille tai ymparistolle. Ku-
luttajaa standardit auttavat kilpailevien tuotteideertailussa ja tuotteiden vapaassa
liikkumisessa markkinoilla. Taméan myo6ta eduksi a@d katsoa myds kuluttajahinto-
jen aleneminen ja palvelutason parantuminen. (Sraeh tarkoitus ja hyodyt 2008.)
Kuluttajien kannalta merkittdvimmat standardit ki@&evat tuoteryhmien turvallisuus-
vaatimuksia. On kuitenkin huomioitava, etta staddagivat ole sama asia kuin lain-
saadantd. (Lounema 2005, 100-101.) Tassa tyosstamk@ynmeSFS-EN 14682:
2005. Lastenvaatteiden turvallisuus. Lastenvaatteidauhat ja kiristysnyorit. Vaati-

mukset.-standardi perustuu vahvasti tuoteturvallisuutiakevaan lainsdadantoon. Se
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auttaa myods huomioimaan erityiset vaaranaiheetrstialutygssa ja on siksi mieles-

tamme tarkea tiedostaa ja tuntea lastenvaattaitangeltaessa.

SFS-EN 14682: 2005 -standardi maarittelee lastetardan nauhojen ja Kiristys-
nyorien vaatimukset ja sen tarkoituksena on minitadastenvaatteiden nauhojen tai
kiristysnydrien riski tarttua vahingossa johonktandardissa on huomioitu lapsen ika
ja kehitystason mukainen normaali kayttaytyminentgeminta. Vaaratilanteita voi
aiheutua esimerkiksi leikkipuistossa leikkiessasga kiipeillessa tai linja-autolla tai
junalla matkustettaessa. Erityista vaaraa piefalpsille (0—7 vuotta ja 0-134 cm) on
aiheuttanut hupun nauhojen tarttuminen leikkikesétti@eisiin, esimerkiksi liukuma-
kiin. Erityisesti joustavat nappulapaiset nauhanyaérit voivat aiheuttaa myos silméa-
ja hammasvammoja lasten pureskellessa ja venwallagtd hampaillaan (Pienten
lasten tekstiileiden..2009). Vanhemmille lapsille ja nuorille (7—14 viagtpojat 134—
182 cm ja tyt6t 134-176 cm) vaaroja ovat aiheugamaatteiden vyotardlla ja ala-
helmoissa olevien nauhojen ja nydrien tarttuminéduviin kulkuneuvoihin kuten
linja-autojen oviin, hiihtohisseihin ja polkupydrii Osa vaaratilanteista on johtanut
lasten vakaviin vammautumisiin ja kuolemiin. Stamlita soveltamisala ei kuitenkaan
kata kaikkia niitda mahdollisia tekijoita, jotka wait tehda vaatteesta vaarallisen. (Tau-
lukko 1.) Seuraavassa tuomme esille standardiayfkonl tulkinnan kannalta olen-

naiset seikat.

SFS-EN 14682: 2005 -standardissa lastenvaatteeddiitellaan kaikki vaatteet, jotka
mallin, tuotanto- tai myyntireitin perusteella aarkoitettu korkeintaan 14-vuotiaille
lapsille. Lastenvaatetus sisaltaa kaikki vaatjedta on tarkoitettu alle 182 cm pitkille

pojille ja alle 176 cm pitkille tytoille.

Kiristysnyoriksi maaritellaan tekstiilistd tai muasmateriaalista valmistettu nauha,
ketju tai nyori, joka kulkee kujan, silmukan, silkmiden, tai renkaan, renkaiden tai
vastaavan lapi ja jolla voidaan sadatdd aukon taiteen osan kokoa tai sulkea vaate.
(SFS-EN 14682:2005.)

Toiminnalliseksi nauhaksi maaritellaan tekstiilishdd muusta materiaalista valmistettu

maaramittainen nauha, ketju tai nydri, jota kayieté@ukon koon tai vaatteen osan
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saatamiseen tai vaatteen sulkemiseen. Nauhassaipka ei ole koristetta, esimer-
kiksi nappula, pompula, sulka tai helmi. (SFS-EN82:2005.)

Koristenauhaksi méaaritella&n tekstiilista tai maustateriaalista valmistettu maara-
mittainen nauha, ketju tai nyori, jota ei kaytetdkk@n koon tai vaatteen osan saatami-
seen tai vaatteen sulkemiseen. Nauhassa joko @n a& koristetta, esimerkiksi nap-

pula, pompula, sulka tai helmi. (SFS-EN 14682:2D05.

Lastenvaatteiden nauhoille ja kiristysnyoreille esitetty seuraavia yleisia vaatimuk-
sia. Nappuloita saa kayttaa vain kiristysnyoreissa spisi ole vapaita paita, tai koris-
tenauhoissa. Lastenvaatteisiin ei saa suunnitélistysnyorejd, koristenauhoja eika
toiminnallisia nauhoja, joiden p&at ovat vaattestaha tai jotka on solmittava selka-
puolelle. Jos kiristysnydrit ovat sallittuja, ne kimnitettava esimerkiksi trenssaamalla
tai salvalla vahintaan yhdesta kohdasta muualta klgstulokohdista. Vaatteesta ul-
konevien kiinteiden, esimerkiksi sulkemiseen kdgigen silmukoiden ymparysmitta

saa olla korkeintaan 75 mm. (SFS-EN 14682:2005.)

Vartalo voidaan jakaa SFS-EN 14682: 2005 -standdedkasteltaessa kolmeen aluee-
seen, joille standardi esittda erilliset vaatimak®eiva 1). Alue A kuvaa hupun ja
paantien aluetta. Vyotaron alueelle asetetut vasktset koskevat koko keskivartalon

aluetta (B) ja puolestaan vyotarén alapuolisin@iala kasitetaan kuvan 1 alue C.

KUVA 1. Standardissa SFS-EN 14682: 2005 maaritellyastenvaatteen alueet



12

TAULUKKO 1. Lasten ulkovaatteissa erityisesti huombitavia seikkoja (SFS-EN

14682: 2005
huppu ja | huppu ja vyotaron alue| vyotaron ala-| hihat
paantien | paantien alue puolen ala-
alue vanhempien helmat
pienten | lasten vaat-
lasten teissa
vaatteissa
kiristysnyorit | kielletty | ei vapaana | vaate tasoon | lantion ala- pitkahihaisten
riippuvia levitettynd puolelle ulot- | hihansuissa
paita saavat tyon- | tuvissa ala- kokonaan
tya esiin helmoissa vaatteen sisa
vaatteen ol- | kork. 140 kokonaan puolella
lessa tasossa mm molem- | vaatteen sisa-
esiin ei saa | mista pdista, | puolella tai kyynarpaan
tyontya sil- | kiristettynd | vaatteen ulko-| ylapuolelle
mukkaa, ki- | 280 mm puolella littei- | ulottuvissa
ristettyna na vaatetta hihoissa sal-
silmukan vasten vaat- | littuja, vaat-
ymparysmittal teen ollessa | teen ollessa
kork. 150 kiristettyna tasoon levi-
mm tettyna nau-
toiminnalli- | kielletty | molempien | pituus kork. | esiin tyontyvat| han esiin
set nauhat paiden pituus 140 mm mu- | kielletty nilk- | tydntyva pi-
kork. 75 mm | kaan lukien | kapituisten tuus kork.
mahd. koris- | vaatteiden 140 mm
eivat saa olla| tenauhan alahelmoissa
koristenauhat kielletty | joustavia koriste
HUOM. jal-
kalenkit sal-
littuja
vyolenkit litteind vaat-
teiden pintaa
vasten

Kaikissa muissa taulukossa mainitsemattomissa eaatosissa kiristysnydrien, toi-

minnallisten nauhojen ja koristenauhojen paat dapamtya esiin korkeintaan 140

mm, kun vaate on avattu suurimmilleen. (SFS-EN 24@805.)

Erityisen ongelmalliseksi koimme sen, ettei stad@dasovelleta voihin ja olkaimiin.

Ajattelimme kuitenkin, ettd osana ulkoiluhaalam@agyityisesti vaatteen selkapuolella

vy6t aiheuttavat lapsille takertumisvaaroja, emmseké olisi halunneet suunnitella

niitd mallistomme tuotteisiin. Ajattelimme mydsiéjos vyd on osana haalaria, se ei
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kuulu erilliseen voéiden tuoteryhmaan. Kiinteananasalkoiluhaalaria vyon voidaan
kasittdad kuuluvan toiminnallisiin nauhoihin, koskigd kaytetaan vaatteen osan saata-
miseen. Vyo6taron alueella toiminnallisten nauhgpmus saa olla enintdédn 140 mm
(SFS-EN 14682: 2005, 12).

Vaatteissa nakyvyys on tarkeéd osa turvallisuutégkyMyyttd voidaan parantaa heijas-
tavien materiaalien kaytolla. Mita suurempi hegastn materiaalien yhteispinta-ala
on, sitd ndkyvampi vaate luonnollisesti on (vrimeskiksi SFS-EN 471 Nékyva va-

roitusvaatetus ammattikaytt6on). Myos varisavyjendittavuudessa on eroavaisuuk-
sia. Rihlaman (1997, 107) mukaan punainen, keltaiomnssi ja vihrea ovat fyysises-
sa mielesséd helpommin havaittavia vareja, kun v@alstti on huonosti havaittava.

Sinisella varilla on myds nakyvyyden kannalta negiaen vaikutus, silla se pienentaa
kokovaikutelmaa (Wetzer 2000, 94-95). HeijastimMaikutetaan havaittavuuteen
ainoastaan pimealld, mutta lastenvaatteiden taliai helposti havaittavia myds pai-

vasaikaan. Suunnittelijan kannattaakin hyodynté@tavuoksi tietoa varien havaitta-

vuusominaisuuksista.

4.2 Lasten ulkovaatteiden kaytettavyys

Lasten ulkoiluvaatteet ovat lasten tyOvaatteitatajde kayttavat pdivittain. Niiden
tulisi kestaa kovaa kulutusta, jolle ne altistulagisen leikkiesséa toisinaan rajujakin
leikkeja kuluttavissa olosuhteissa. Suomen vailitglesddolot seka talvivaatteiden
kayttdajan ulottuminen syksyn ensimmaisista paldtasktevaan loskakauteen asetta-
vat molemmat omat kovat vaatimuksensa ulkovaagteillama tarkoittaa sita, etta
vaatteen pintamateriaali altistuu seka hiekan, humttéd jddn aiheuttamille kulumille
ja kuran seka loskan kosteudelle. Vaatteen tulisjata lasta kylmalta, tuulelta ja sa-
teelta seka olla samalla my6s hengittava. Lisakdhdkead huomioida, etta vaatteessa
on tarpeeksi liikkumavaljyytta. Taman vuoksi vaatesaa olla lilan pieni, mutta ei
mydskaan liilan suuri. Vaate ei siis saisi rajoitigasen liikkumista vaan lapsen pitaisi
pystyd tekemé&an vaikkapa kuperkeikkoja ja spagaateyllaan. Vaatteen tulisi myos

olla turvallinen, pimeallékin nakyva seka helppabimien. (Kuva 2.)
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KUVA 2. Esimerkki lasten ulkovaatteen kayttotilanteesta

Varsinkin leikki-ikéiset lapset peuhaavat paljon ljikkuvat usein huomaamatta
enemman kuin aikuiset. Aikuinen pukee lapselle ugdimaaraisia vaatekerroksia,
vaikka lasten perinteiset toppapuvut hikoiluttat@ihuavaa lasta helposti. Toisaalta
lapset saattavat talvellakin istua ulkona pitkigog paikoillaan esimerkiksi pulkassa
tai potkukelkassa. Lapselle pitdisikin pukea vatatikikkumisen mukaan. (Arvonen
2001, 42, 48.) On vaikeata ennustaa, kuinka pa§psi tulee liikkumaan ulkoilles-
saan. Yleistd ohjetta lapsen pukemisesta talvidimsuhteisiin on siis vaikea antaa,

mutta tavallisimmin lapsille puetaan vaatteitadakkuin lilan vahan.

4.2.1 Vaatetusfysiologiset seikat

Lampoa siirtyy ihmisesta ymparistoon sateilemaliéraan iholta ja vaatekerrosten
l&pi, kuljettumalla paljaalta iholta, vaatetuksépilja vaatteiden aukoista, johtumalla
lampimammasta pinnasta kylmempaén niiden koskestiagsisiaan seka kosteuden
haihtumisen avulla. Vaatetuksen lammoneristavyyt®me on sidoksissa ihmisen
omaan lammodntuotantoon ja ympaéristdoloihin. Mit&raman ihminen tuottaa lam-
poa, sitd vahemmalla vaatetuksella han tarkeneateMgsessaan ei siis lammita ih-
mistd, vaan sen avulla vahennetaan elimiston maitalammaon siirtymista ymparis-
toon. Lammon siirtymiseen vaikuttavat vaatteen |l&memnistavyys, ilmanlapaisevyys,
vesihoyrynlapaisyvastus, ihmisen liike seka ympaokot, kuten tuuli ja lampdtila.

(Risikko & Marttila-Vesalainen 2006, 27-31, 44.) niéoneristavyyden tarve on

kaikkein suurin vauvoilla kehittymattoman lammortefii ja elimistén [&mpimiin
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olosuhteisiin mukautumisen vuoksi. Mydskaan leilkigisten ja koululaisten kehon
lammonsaately ei ole vield taysin kehittynyt. Lapgestyvat kuitenkin turvaamaan
paaosan lammontarpeestaan liikkumalla, milloin davaatteen hengittavyydelle ko-
rostuu. Suunnittelijan tydn kannalta tdama merkitsg@emion kiinnittamista erityisesti

materiaalivalintoihin.

Liikkumaton, kuiva ilma on paras lammoneriste. Tggsa ilmassa paikallaan olevan
ihmisen ihon ymparille muodostuu liikkkumaton ilmaikes, joka toimi lammoneris-
teen tavoin. Tama ilmakerros poistuu ihmisen ligdkeai tuulen vaikutuksesta. Kan-
kaan lammoneristavyys on sidoksissa siihen, kupdtpn liikkumatonta ilmaa se voi
sisaltdd. Lammoneristavyys kasvaa materiaalin palesu kasvaessa. Paksut ja ilma-
vat materiaalit, esimerkiksi untuva, turkis, vilanos, vanut, fleece ja tikkikangas
ovat parhaita lammadneristeitd. Avoin ja ilmava matdi ei kuitenkaan suojaa tuulel-
ta, koska liikkuva ilma paasee kuidun rakenteegaekuljettaa lampoa pois. Lam-
moneristemateriaali suojataankin paallys- ja vukaalla, jotka estavat lammon
kuljettumista ja heijastavat ruumiinlamp6a takaisiesindyrya voi haihtua myods vaa-
raan suuntaan, alustasta vaatteeseen, esimestikisaessa maralla alustalla. (Risikko
& Marttila-Vesalainen 2006, 32, 57.) Polvissa jhai@muksessa kaytettavien vahvike-
materiaalien toisena funktiona onkin estaa edediinitiua haihtumista. T&man vuoksi
monissa vahvikemateriaaleina kaytettavissa kankaasvahvemman sidoksen ja eri-
laisen kuitusisallon lisdksi paksumpi suojakalvasingerkiksi toimeksiantajamme
kayttdmasta Finlaysonin Action Arctic -vahvikemaatin kuitusisallosta reilu nel-
jannes, on suojaavan kalvon muodostavaa polyurietalumn taas miehustamateriaa-

lissa sita on viidennes.

Vesihoyry tiivistyy vedeksi tarpeeksi alhaisessapéatilassa. Tarpeeksi kylmisséa olo-
suhteissa hikoilusta syntyva vesihoyry tiivistyyde&si vaatekerrosten valissa tai vaat-
teen sisalla. Kovalla pakkasella vesi voi jopayjaa@&nnen kuin se on paassyt vaattees-
ta ulos. Kylmissa oloissa mikdan kangaskerros siypgpaisemaan kaikkea hikoilua.
Liséksi kankaan vedenpitavyyden parantaminen suti&alvoilla heikentaa hengit-
tavyyttd. (Risikko & Marttila-Vesalainen 2006, 56lurme (1999, 29) toteaa vaateker-
roksiin tiivistyneen kosteuden alentavan huomatfwaatetuksen lammaoneristavyyt-
t4, yhdessa tuulen kanssa jopa 80 %. Aikuistenetaegessa tallaiset ongelmat on

ratkaistu tavallisesti sdadeltavien tuuletusaukkayeulla, joita lastenvaatteissa ei kay-



16
tannonsyista kayteta. Lasten ulkovaatteissa ilmatwgerustuu yleensa hyviin mate-
riaalivalintoihin. Valtaosa markkinoilla olevistaidtteista valmistetaankin nykyisin

hengittavilla mikrohuokoisilla kalvoilla suojatugstateriaaleista.

4.2.2 Vaatteen mallin ja rakenteen vaikutus suojaavuuteen

Myds vaatteen malli vaikuttaa oleellisesti sen éltal suojaavuuteen. Tiiviisti suljetta-
vat hihan- ja lahkeensuut, kaulus, helma ja hupgardavat vaatteen suojaavuutta
tuulisissa oloissa. Vaatteen malliratkaisuilla, nesikiksi tuuletusaukoilla voidaan
my0ds hyoddyntaa ilmavirtauksia ylimaaraisen lammaérhikoilun poistamiseksi seka
lampo6tasapainon sailyttamiseksi. Tuuletusaukkojgingin ja rakenteen tulisi mah-
dollistaa mahdollisimman tehokas ilmankierto vasdsa. lImanvaihtoon tulee kiinnit-
tdd huomiota erityisesti tiiviita vedenpitavia pgskankaita kaytettaessa, koska kaikki
hikoilukosteus ei poistu kankaiden lapi viileissdoissa. (Risikko & Marttila-
Vesalainen 2006, 73.) Ongelmallista ilmanvaihdorhdmdlistaminen on lasten usein
kosteussuojatuissa ulkovaatteissa, koska pieagtigilla ei ole fyysisia eikd psyykkisia
valmiuksia kayttaa saadeltavia tuuletusaukkojatdrasilkovaatteissa ei voi myoskaan
kayttda jatkuvasti avoimia tuuletusaukkoja, kosiaskt ovat puuhissaan usein pitkia

aikoja paikoillaan kosketuksissa kosteisiin ja kiympintoihin.

Aikuisten ulkoiluvaatteissa ylavartalon tuuletustzidaan edistdd saatamalla kauluk-
sen ja hupun ulkoreunaa seka helmaa kuminauhaldyjarihihansuita tarralla. Alavar-
talon tuuletusta voidaan puolestaan tehostaa dsdksevyotaron ja lahkeensuiden
saatomahdollisuuksilla. (Risikko & Marttila-Vesalan 2006, 73—75.) Lasten ulko-
vaatteissa naitd saatomahdollisuuksia ei voidailjaan kayttaa tuoteturvallisuuden
vuoksi. Ongelma ei ole niinkdan suuri helman taofen osalta, joissa sdatémekanis-
meja voidaan kayttdd kunhan ne pysyvat vaatte@pwidella. Paan ja kaulan alueella

ei sen sijaan pienten lasten vaatteissa saa olkakn ulostulevia nytreja (vrt. 4.1).

Pinnoitettuja kankaita ommeltaessa on huomioita# neula tekee vedenpitavaan
kalvoon reikia. Saumojen vedenpitavyys voidaan vstam teippaamalla ommelten
kohdat. Myo6s taskujen, brodeerausten ja muiden dtajee yksityiskohtien taustat
voidaan teipata. Teippaus nostaa tuotteen valnkigstannuksia ja hintaa. (Risikko &

Marttila-Vesalainen 2006, 64.) Useita vaatteita d&an virheellisesti vedenpitavina
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pelkan vetta pitdvan materiaalin kayton perusteéiddvivaatteissa tdma ei muodosta-
ne niink&an suurta ongelmaa kuin valikausivaatgissla talvella pddosa ulkoa tule-
vasta kosteudesta on leikkien tiimellyksessa sufarlunta. Erés keino vaatteen toi-
mivuuden parantamiseksi ja hintatason kohtuullisteksi on haalarinalaosien ja hou-

sujen saumojen lukumaérien vahentaminen ja teipiesm

Kerrosvaatetus paan alueella toteutuu hyvin lastiebiluvaatetuksessa. Alimmaisena
oleva ohut kyparadmyssy suojaa niskaa ja kaulaa jmiellyttava ihoa vasten. Kypa-
ramyssyn paalle puetaan usein villainen lampodéeaspipo. Kovalla pakkasella paa-
han vedetadan myos huppu, joka suojaa tuulelta. Higywjaa pééata, korvanlehtia,
otsaa, kaulaa, niskaa ja osittain myods kasvoja.uHaytto vahentad lammonhukkaa
ja lammittda hieman sisdan hengitettdvaa ilmaauggaa taten myos hengitysteita.
Hupun muoto ja leikkaukset vaikuttavat oleellisestn toimivuuteen ja suojaavuu-
teen. Hyvaa huppua voi sdadella tarpeen vaatiassa gallii kaikenlaiset paanliikkeet
eikd se kavenna nakodkenttaa. Toimiva huppu on linga ja sallii ilmanvaihdon,
mutta myos sailyttdd suojaavan ilmakerroksen. kRsi& Marttila-Vesalainen 2006,
79.) Nykyisin paasaantoisesti kaikissa lasten wdlateissa onkin huppu lukuun otta-
matta joitakin kaupunkitakkeja. Hupun miellyttdwa/oidaan lisata kayttamalla sisa-
pinnan materiaalina esimerkiksi fleeceé perintaisteorikankaiden sijaan. Huppujen
osalta turvallisuutta lastenvaatteissa on lisdggparikiinnityksilla. Tallainen huppu
irtoaa jaadessaan kiinni esimerkiksi leikkivaliness eika siten aiheuta takertumis- tai

tukehtumisvaaraa.

4.2.3 Ikaryhmien erityispiirteet

15-18 kuukauden ikainen lapsi kévelee vakaastiseléa alustalla, juoksee jaykasti ja
menettdd helposti tasapainonsa. Kahteen ikdvuotegmessa lapsi on yleensa oppi-
nut kdvelemaan vakaasti. Liikkkuminen vaatii kuitenihé keskittymista. Kaksivuoti-
as lapsi pysyy jo niin tukevasti pystyssa, etta kemtaa isoja esineita ja selvida por-
taista tuetta. Noin kahden vuoden ikaisena lapssamvuttanut puolet arvioidusta ai-
kuispituudestaan. Jalat ovat pitemmat ja lihaksstnekkaammat ja kiinteammat
mahdollistaen taitavamman liikkumisen, suuremmapenden ja entista tarkoituk-
senmukaisemmat liikkeet. (Woolfson 2001, 38, 501¢ kaksivuotiailla lapsilla vaat-

teiden oikealla koolla ja liikeratavaljyyksilla auuri merkitys liikkumisen harjoitte-
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lemisen mielekkyyden kannalta. Erityisen suurelasitteen koon merkitys muodostuu

juuri liikkumaan oppineella noin vuoden ikaiselsella.

Kolmivuotias lapsi liikkuu paljon ja mielellaan.ikkuminen alkaa jo olla sulavaa ja
ketterdd. Kolmevuotias juoksee, tekee akkipysahdyeskaannoksia, hyppii tasajal-
kaa, tanssii, kvelee portaita vuoroaskelin, laské&ed, ajaa kolmipyodraisella seka
tasapainoilee. Kolmevuotias nauttii oppimisestagajoittelee itse vaatteiden puke-
mista ja riisumista. (Kahri 2003, 11.) Nakemyksenmmgkaan helppojen pukemisme-
kanismien, esimerkiksi tarrojen, kayttd vaatteissanustaa jo tdssa iassa lasta itsendi-
syyteen ja itsenédiseen pukemiseen. 4-5 -vuotias dapitsevarma ja toimelias ja osaa
pukeutua ja riisuutua itse. Nelivuotias hallitsaékkeensa jo melko hyvin ja nauttii
likkumisesta ja liikkuntaleikeista niin sisalla kuulkonakin. Han juoksee ja pomppii,
hyppii yhdella jalalla, potkii ja heittda palloagikuu, kiipeilee ja temppuilee. Leikeis-
sa on enemman voimaa kuin aiemmin ja ne voivatrajlgakin. Viisivuotias hallitsee
likkeensa hyvin ja liikkkuu ketterasti ja sulavadtian kokeilee mielellaan nopeuttaan,
tasapainotaitoaan ja kestavyyttaan. Viisivuotiastiekiipeilystd, hyppimisesta, tans-
simisesta ja peleista. Viisivuotiaalla on hyvatwaldet oppia esimerkiksi hiihtamaan,
luistelemaan, pelaamaan pallopeleja ja uimaan.iWimdiaan lapsen nékdkentta on
kapea, han on altis hetken mielijohteille eik& Mekoisuutensa vuoksi née eikd nay
likenteessa riittavan hyvin. (Kahri 2003, 17, 26)2Tama ikéavaihe asettaa ulkoilu-
vaatteelle aiempia ikdkausia kovemmat vaatimuksstdvyyden ja nakyvyyden suh-
teen. Runsas heijastavan materiaalin ja nakyvielerv&aytto ulkoiluvaatteissa onkin

entista tarkeampaa.

Kuusivuotiaan henkinen ja fyysinen kasvu on nop&bmean ja voimakkaan kasvun
seurauksena lapsi saattaa taantua eika pystyskaiigan liikkeitdan yhta hyvin kuin
aiemmin. Liikkuminen on kuusivuotiaalle erityisefirkeaa, koska liikkumalla lapsi
saa tuntumaa nopeasti muuttuvaan kehoonsa jalogdpisemaan liikkkeitdan. Erilaiset
likuntamuodot, kuten keinuminen, kiipeily, voimedti, tanssiminen, pyoraily, hiihto,
maenlasku, luistelu, pallopelit ja pihaleikit, kiefaat lasta. (Kahri 2003, 35.) Tassa
kehitysvaiheessa lasta itsedan fyysisesti ja visgghi miellyttavan vaatteen merkitys
korostuu silla se kannustaa héanta tarkedan liikkaem ja leikkimiseen. Lapsen vaate

alkaa myds muistuttaa enenevassa maarin aikuidteluyaatteita. On kuitenkin
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muistettava, etta kuusivuotias on viela lapsi jesishanen kuuluu pukeutua lapsen

eika nuoren tavoin.

Hyva lastenvaate on pehmed, toimiva ja joustaveéldi siina on tilaa liikkua ja se
kestaa lapsen rankkaakin touhuamista. (Mutikain@092 Ulkoiluvaatteen tulisi
mahdollistaa kaikki lapsen ikéavaiheelle tyypillidgtkumisen muodot. Lisaksi kiinni-
tysmekanismien tulisi olla helppokéayttbisia, joltgset voisivat itse pukea ja riisua
vaatteet. Yksi keskeinen osa lapsen haalarin puettea ovat vetoketjut, joiden kay-
tettédvyydessa ja kestavyydessa on suuria keskinérsija. Myods tarranauhan kaytto
tuulilistoissa ja taskuissa nappien ja nepparegi@an tekee vaatteesta lapselle itsel-
leen helpomman kayttaa. Nykyisin suosituille, peisille pukemisratkaisuille olisi-
kin hyva kehitell&d vaihtoehtoja kaytettavyyden nédkénasta esimerkiksi toimintatut-

kimuksen prosessimallia ja havainnointia hyddyntéen

4.3 Kuluttajakayttdytymisen tarjoamia nakokulmia

Suomalainen yhteiskunta ja kaupan kansainvalis@iritaymparistot ovat muuttuneet
voimakkaasti kuluneina vuosikymmenind. Samalla #ajan kaytettavissa olevat va-
rat ovat jakautuneet uudella tavalla, mika on asaltjohtanut kuluttajien mielenkiin-
nonkohteiden suuntautumisen markkinoiden uusiirttéigin. (Pirinen 2005, 61.)
Vaurastumisen myoéta vaatteisiin ja pukeutumisednt&tiu rahamaara on kuitenkin
vahentynyt. Hausenin ja Grundstromin (2004, 44) aamktama johtuu yhdelta osin
globalisaation aiheuttamasta tuontitavaroiden hdlveisesta. Vaatteita ei siis osteta
juuri aiempaa vdhemman vaan yksittaisten tuotteldeta on laskenut. Myds Pirinen
(2005, 64) toteaa kansainvalistymisen tuoneen madarkuluttajahintojen vaihtelua
seka muuttaneen tuotevalikoimia, toisaalta sillid@an n&hda olevan vaikutuksia
my0ds kuluttajien eettisiin valintoihin. Pukeutummssuhteen globalisaatio merkitsee
maiden valisten tyylierojen pienentymista. Suur@dainvaliset ketjut, kuten Hennes
& Mauritz, myyvat samoja mallistoja ympari maailmharmonisoiden samalla eri
kansojen makutottumuksia. (Hausen & Grundstrom 2@64) [Imio ei koskene niin-
kaan lasten talviulkovaatteita, silla niiden k&gtaijoittuvat padosin pohjoisiin mai-
hin kuten Suomi ja Ruotsi. Vaativista sd&olosulagishtuen ei samoja pukineita pys-

tyta kayttdmaan Suomen kovissa pakkasolosuhteasKagki-Euroopan nollakeleilla.
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On my6s hyva huomioida, etté ainakin talla hetkpidosa Suomessa myytavista las-

ten talviulkoiluvaatteista edustaa kotimaisia tonoeekkeja.

Ruohosen (2009, 132) mukaan Schulze (1997) on mdeneidan elavan elamysyh-
teiskunnassa. Nykyisin on siirrytty valttamattonkylsituksesta kuluttamaan mieliku-
via ja elamyksia. Tuotteiden ja palveluiden elanajksyytta pidetaankin yhtena tule-
vaisuuden merkittdvimmista Kkilpailukeinoista ja amvlisdgjista (Ryynanen 2009,
134). Vaatteet ja kayttoesineet ovat varsinaisgidykeominaisuutensa lisaksi suun-
nittelijaimagon ja kuluttajaidentiteetin rakentajigata nakokulmaa tukee myoés Karp-
pisen (2009, 26) ndkemys siita, ettd kaupallisestmestyvalla ja katsojaansa kiinnos-
tavalla tuotteella on varsinaisen kayttotarkoitulsse lisaksi tietynlainen henki el
taustafilosofia. Erityisesti tama sdantd patee hanakaansa korkealuokkaisesti

suunniteltuihin ja toteutettuihin seka ajattomigsn-tuotteisiin.

Millainen on sitten teollisen sarjatuotteen taukiabfia? Karppinen (2009, 26) antaa
tasta esimerkiksi saksalaisen kodin pientavaroafmistavan Koziolin tuotteiden
huumorin. Vaatetusalan vahvaksi esimerkiksi voiainita kierrdtysmateriaaleja hyo-
dyntavan Globe Hopen, jonka tuotteiden taustaffiaksi mainitaan esteettisyys, kay-
tannollisyys ja oivaltavuus eettisyyden ja ekolagden ohella (Globe Hope 2010).
Kurikkalaisen lasten YES YES -malliston taustafiibgksi mainitaan puolestaan ni-
menomaisesti lapselle ja lapsen tarpeisiin suuatauken seka krumeluurittomuus
(Nomparelli 2009). Avautuuko tallainen taustafilbadavalliselle kuluttajalle, ja jos
ei niin, kuinka ilmeinen ja nakyva sen tulisi oll@&ollisissa sarjatuotetuissa vaatteissa
taustafilosofia on nakemyksemme mukaan sidottu astihntuotemerkkiin, joskin se
voi tulla joissakin uusissa ja innovatiivisissattessa esiin. Tallaisia uusia innovaati-

oita edustavat talla hetkella esimerkiksi kierratygvista valmistetut ulkoiluvaatteet.

Menestyminen yltakyllaisista markkinoista johtuveadgihtyvassa kilpailussa vaatii
seka kilpailijoista erottautumista etta ryhméaan lkumista. Markkinoiden menestyjat
valitsevat luonnollisesti asiakkaat, joiden emadialisia, funktionaalisia ja symbolisia
arvoja brandit ja yksittdisen tuotteen muoto kyegesti edustavat. (Ryynanen 2009,
132.) Kaikkia tuotteen ominaisuuksia ja hankintapsi@ voidaan lahestya Maslow:n
tarvehierarkian kautta, jossa edetddn vaatetuka&iiknlmasta fyysisten ja suojaa-

vuuden tarpeiden kautta sosiaaliseen yhteenkuutegnuja edelleen esteettisten ja
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itsensa ilmaisemisen tarpeiden tayttdmiseen. Emsimittujen eli alempien tasojen
tarpeiden tulee yleensa tayttya ennen viimeksi ittaja eli ylemman tason tarpeita,
mika johtaa kuluttajien asettumiseen hierarkiantasoille. Vaatteen ulkonakao liittyy
kuitenkin jokaiseen tasoon, aina kuitenkin suhtedsseisen tason tarpeeseen. Kes-
keiseksi visuaaliset seikat muodostuvat vasta staitdarpeita tayttavilla kuluttajilla.
(Vejlgaard 2008, 22—-23.) Eras menestystuotteenusmerkki on henkildkohtaisuus,
silla kuluttajat haluavat viestia valinnoillaan ml@ntyylinsa liséksi seka yksilollisyy-
desta ettd johonkin ryhnmaan kuulumisesta. Muotcguulla luodut ominaisuudet vai-
kuttavatkin usein ratkaisevasti ostopaatoksen syisgen. (Ryynanen 2009, 132-
133.) Lansimaisia kulutusmarkkinoita voidaan nalelitnaavan menestystuotteiden
seka korkeatasoisen muotoilun, mutta kuluttajiltehyvinkin erilaisia tarpeita vaat-
teille. Esimerkiksi lastenvaatteissa voisi kuvaeibiminnallisten ominaisuuksien vai-
kuttavan eniten ostopaattkseen, mutta toisaalt@riaatien ja rakenteiden suojaa-
vuutta pidetddn todennékdisesti itsestaanselvyikstunsaan ja laadukkaan nykytar-

jonnan vuoksi valintapaatokseen vaikuttaa vahvastteen ulkonako.

Myds Pirinen (2005, 65) toteaa, etta ostopaatokseekuttavat jarkisyiden ohella

mielikuvat ja joissakin tapauksissa sosiaalisendmsgn asettamat odotukset. Kulut-
tajilla on yleensa ennakkokasityksia ja tietoa rstantuotteista, vaikka tarvetta uudelle
tuotteelle ei olisikaan. Kun tarve uudelle tuotieedyntyy, kuluttaja etsii lisda tietoa
tarpeen tayttavista tuotteista. Tietoa tuotteidemnaisuuksista ja toimivuudesta saa-
daan median valityksella, suoraan muilta kuluti@jthi heidan pukeutumisensa véli-
tyksellda seka mainoksista. Kuluttaja arvioi saarsaga hankkimaansa tietoa ja muo-
dostaa asenteita tuotteita kohtaan. Arvioinnin ganéeiden muodostumisen jalkeen
kuluttaja tekee ostopaatoksen tai ei valttamatta ostaan. Hankittuaan tuotteen ku-
luttaja testikayttaa sita ja tekee paatdksen jaiitiista. (Sproles & Burns 1994, 76,
264-265.) Vaikka kuluttaja jatkaisi tuotteen kagttéi han valttamatta ole tyytyvainen
tuotteeseen. Talldin kuluttajan ja tuotemerkin ldsimssuhde voi loppua yhteen os-
tokseen. Huono kokemus voi johtaa my6s negatiivisBarmaation jakamiseen muil-

le kuluttajille. Tyytyvaisyys voi puolestaan johtdigdostoksiin (Sproles & Burns

1994, 76).

Kuluttajien ostokayttaytymista vaatehankintojentseh voidaan tarkastella kuudesta

nakokulmasta. Osa kuluttajista etsii laadukkaitattaita jarkevilla hinnoilla ja toiset
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mukavuuden, toimivuuden ja monikayttdisyyden nakidiasta. Vaatevarastoa yllapi-
detddn ajan tasalla myds hankkimalla yksittaingmdéatava trendituote. Toisaalta
vaate voidaan ostaa vain todelliseen tarpeesessillan, kun sitd halutaan kayttaa
heti. Yksi ostokayttaytymiseen vaikuttava tekija mmkavuus. Mukavuudenhaluiset
kuluttajat haluavat tehda shoppailusta mahdollisamrhelppoa ja nopeaa, koska heil-
|& ei ole siihen ylimaaraista aikaa tai energi&an@s 2008, 73.) Tallaisten kuluttajien
ansiosta verkkokauppojen kaytté on lisaantynyt.téfazhdan edellisen kaltaisille ku-
luttajille tuovat palvelun edellyttgjat. Fringsi@Q08, 73, 40) mukaan ostopaatoksen
kannalta ratkaisevaa heille on henkilékohtainervegdal seka vaatteiden saatavuus eri
vareissa ja kokonumeroissa. Nykyisin kuluttajattivadkin yha parempia ja halvem-
pia tuotteita, tuotteiden jatkuvaa saatavuutta selgllyttdvaa ostokokemusta. Osta-
misen tulisi siis olla mukavaa ja helppoa. Ostamiselppous ja nopeus on kokemuk-
semme perusteella pienten lasten vanhemmille tarlst#&a harva lapsi viihtyy pitkia
aikoja varsinkaan vaateostoksilla. Erds aikammenasiki helposta saatavuudesta
ovat verkkokaupat, joita myds toimeksiantajamme.@8&tners Oy tehokkaasti hy6-

dyntaa.

Vaatteen ostopaatokseen vaikuttavia kaytannondigkipvat hinta, vaatteen istuvuus,
mukavuus ja tarkoituksenmukaisuus, brandit ja tmetit, vaatteen materiaali ja sen
huolto-ominaisuudet seka laatu ja kestavyys. Kajatthaluavat parhaan tuotteen par-
haalla mahdollisella hinnalla. Hinta on luultavasdikista tarkein kaytdnnon asia kes-
kivertokuluttajalle. Oikea koko ei aina takaa veatt hyvaa istuvuutta, silla jokaisella
yrityksella on omat mittajarjestelmansa. Kuluttajatvitsevat eri tilanteisiin sopivia
vaatteita. Kuluttajat arvioivat myds millaiset @&t sopivat heidan vartalotyypilleen,
persoonallisuuteensa, omiin véareihinsa (iho ja $etikseka ikaansa. Eri valmistajien
tuotteet tunnistetaan tuotemerkin avulla. Jotkuluttajat ostavat tuotteita brandin
maineen perusteella. (Frings 2008, 74-75.) Vaatlisuudessa tuotemerkkeja kos-
kevilla mielikuvilla onkin suuri merkitys. Omien twaintojemme mukaan erilaisten
tuotemerkkien suosio maarittyy lastenvaatetuksetanyleensa vertaisryhmien kes-
kuudessa vaikkapa hiekkalaatikon reunalla tai h@tn keskustelupalstalla. Hyva- ja
keskituloiset perheet panostavatkin mielelladnsgsii hyvaksi todettuihin ja laaduk-
kaisiin brandituotteisiin. Fringsin (2008, 75) makamyds vaatteen kestavyys ja hoi-
don helppous tai hankaluus vaikuttaa merkittavégtittajien ostopaattksiin. Monet

kuluttajat suosivat helppohoitoisia kankaita. Teksollisuudessa onkin kehitelty
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kankaille erilaisia viimeistyskasittelyja, jotkalpettavat vaatteiden huoltoa. Kulutta-
jat ovat tulleet yha laatutietoisemmiksi. Jotkututtajat pitavat korkealaatuista tuotet-
ta sijoituksena ja kayttavat paljonkin rahaa la&aisiin tuotteisiin. Lasten ulkovaat-
teita hankittaessa ostopaatokseen vaikuttaa nalssmyke mukaan hyva hinta-

laatusuhde, jossa laadun osalta korostuvat toiflisetaominaisuudet.

Kaupalliset tuotteet miellyttavat kuluttajia ja nesét hyvin kaupaksi. Kuitenkin eri-
laiset kuluttajat etsivat erilaisia tuotteita. Kenghman edustaja 16ytdd kaupallisen
tuotteen helposti. Kaupallisilla tuotteilla onkinisshyvat myyntikanavat. Toisaalta
kulutustarvetta voidaan luoda myos keinotekoisagtiressiivisella markkinoinnilla
(Frings 2008, 40). Kuluttajat eivat valttamaéatta £teda tarvitsevansa tuotetta, mutta
haluavat ostaa sen, kun nékevét sen. Tuotteen si@mwoi siis perustua kayttajalah-
tbiseen tai keinotekoiseen tarpeeseen. Kuluttajéygigvainen kaupalliseen tuottee-
seen ja aikoo myds ostaa uudelleen saman tuotemeriditeita. Kaupallisessa tuot-
teessa yhdistyvat hyva hinta-laatusuhde, hyvattbrarhinaisuudet, helppo saatavuus
seka miellyttavad ulkondkd. Visuaalisuus voi merkitdsinaan trendien mukanaan

tuomaa uutuusarvoa ja toisinaan tuttua seka hyvikaittua peruslinjaa.

4.3.1 Lastenvaatteet kaupallisesta nédkdkulmasta

Markkinat ovat osa lasten elaméaa jo pienesta pitdaoset ovat aktiivisia kuluttajia ja
yha merkittavampi markkinasegmentti. Lasten kuligiigmuksista ja villityksista
kerataan tietoa tutkimuksilla. (Partanen & Lahileair2008, 68—69.) Myos Lapsiasia-
valtuutetun vuosikirja 2009 toteaa lapsien kiinagah markkinoijia kohderyhmana
kasvavassa maarin, silla lapsilla on nykyisin enémmahaa kaytettdvanaan ja he
myo6s vaikuttavat perheen kulutusvalintoihin. Tanv@iloksi myds markkinointi koh-
distuu yha useammin suoraan lapsiin. (Lapsellaikeu@sia kuluttajana 2009.) Lap-
silla on runsaasti informaatiota vaatteista, jotenosaavat olla kuluttajina vaativia.
Vanhemmat taas edellyttavat vaatteilta turvallirukestavyytta ja muunneltavuutta.
(Jones 2005, 59.) Partasen ja Lahikaisen (2008n6kpan lapset sailyvat aikuisidssa
tietyn brandin kuluttajina sitd paremmin mitd nuopena heidat on saatu innostumaan
tastd tuotemerkkiperheesta. Jo 4-vuotiaat ovabisiet useista tuotemerkeista kuten
Nike ja Coca-Cola (Jones 2005, 59). Vaikka lapseitekayta omia rahojaan vaate-

hankintoihin, vaikuttavat he jossain maarin vasdtm koskeviin ostopaatoksiin. Esi-



24
merkiksi vari tai kuvio voi tehda vaatteesta esgn miellyttdvan tai epamiellyttavan
pienelle lapselle. Kokemuksemme mukaan jo kolmilasomuodostaa vaatteita kos-

kevia mielipiteita ja tuntee useita tuotemerkkeajdisia kiinnostuksen kohteistaan.

Pirisen (2005, 66) mukaan vaatteita voidaan pii@akan osittain valttamattomina
hankintoina. Lastenvaatteita ostetaankin yleenskllisessa tarpeessa, kun vanhat
vaatteet ovat jddneet pieniksi. Lastenvaatteideyntiiy vaikuttavat tuotemerkin mai-
ne ja muiden kayttokokemukset, hinta-laatusuhdesatlisuus, toimivat materiaalit,
puettavuus, helppohoitoisuus seka vaatteen ulkoriZgienvaatteen ulkonéén tulisi
miellytta& vaatteen ostajaa eli yleensa vanhengka saatteen kayttajaa eli lasta. Pie-
nelle lapselle voi jopa olla tarpeen kastumisetik@antumisen varalta hankkia use-
ampi ulkovaatekerta, silla paivaan mahtuu yleens@tamia ulkoilukertoja. Lasten-
vaateliike Nomparellin kauppiaan Marjo Koivistonkemmuksen mukaan lastenpukeu-
tumiseen kiinnitetadan myos aiempaa enemman huoniMtdikainen 2009), joten
tarvetta voi olla haalareiden liséksi niin san@uWbupunkitakille. Laukkasen (2009)
mukaan perinteinen toppahaalari onkin nykyisin néki hoitopaivaa ja ulkoilua var-
ten. Kaupunkivaatteeksi puetaan monesti kaksiosaa®el, joka voidaan riisua esi-

merkiksi kaupassa oleskelun ajaksi.

Lastenvaatealalla on paljon kilpailua, koska kaljattt ovat erittdin laatutietoisia. Van-
hemmat eivat halua kayttaa paljon rahaa vaatteigiista lapset kasvavat nopeasti
ulos. (Frings 2008, 83.) Suomessa asiaa voida&adi@ila toisinkin, ekologisen ja

eettisen kuluttamisen ndkokulmasta. Lastenvaadtigesierityisesti toimiviin ulkovaat-

teisiin ollaan valmiita satsaamaan, silla kiern@itéen ei ole vanhemmille vieras aja-
tusmalli. Ehjat vaatteet etenevét kaytettavaksigmemille sisaruksille tai sukulaislap-
sille. Laadukkaita ja hyvakuntoisia vaatteita ondshelppo myyda edelleen, kiitos
toimivien kierratysjarjestelmiemme. Lisaksi on pat8, jotka hankkivat lastensa vaat-
teet joko taloudellisista tai eettisista syistdoastaan kaytettyind. Luukko (2005, 77—
78, 81) puolestaan toteaa kuluttajien hintatietoidlen pitdvan tason kohtuullisena,
vaikka hinnoittelun voidaan sanoa olevan Suomeapaata ja siten tuottajan ja kaup-
piaan paatettavissa. Hinnat vaihtelevat meilld eskiksi vuodenaikojen mukaan,

etenkin sesonkituotteissa, mikd on hyva huomioidsitkltdessa lasten ulkovaatteita.

Osa vanhemmista nimittain hankkii ulkovaatteet aavalle kaudelle valmiiksi kulu-
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van sesongin alennusmyynneista. Tyypillistd tadainkuluttajakayttédytyminen on

etenkin hintavampien ja brandiltd&n vahvempientéidén kohdalla.

Fringsin (2008, 84) mukaan lastenvaatteiden tygihtelevat huomattavasti eri koko-
ryhmien valilla ja ne voidaan jakaa kahteen eregatiaan: perinteiseen ja trendikkaa-
seen. Perinteista lastenvaatekategoriaa voisi esuvaonnehtia YES YES -

tuotemerkin vaatteita suunnittelevan Leena Ujaiséeamuksella, etta ulkonaéllisesti
toimiva lastenvaate on yksinkertainen ja varikassa ei konstailla turhilla yksityis-

kohdilla. (Mutikainen 2009.) Toimeksiantajamme teet edustavat juuri tata ryhmaa.
Trendikkaita lastenvaatteita edustavat yksinkdrtarsllaan suurten vaateketjujen,
kuten Lindex ja H&M, tuotteet. Havaintojemme mukeuomessa edella mainittuun
listaan voitaisiin viela lisata trendeja ja peritdeyhdistava seka kaytettavyytta ja laa-
tua korostava ryhma, jota edustaa Reima-konseatemerkeilladn Reima, Lassie ja
Tutta. (Reima 2010.) Lisayksen tarpeellisuutta aait perustella poikkeavilla luon-
nonolosuhteilla ja vuodenaikojen selkeilla vaihiédu Jonesin (2005, 59) ndkemyksen
mukaan nykyista lasten pukeutumista voidaan luctmelapaa-ajanvaatetuksen ter-
milla. Hanen mukaansa lastenvaatteet ovat jakaatymenotuksiltaan ika- ja koko-

ryhmiin, joilla on vaatteelle erilaiset tarpeewgatimukset.

Reiman markkinointipaallikké Riikamaria Paakkunaissukaan keskeista taméan pai-
van lasten ulkovaatetuksessa ovat vetta hylkivdtiiet, kyparamyssyt ja kerrospu-
keutuminen (Laukkanen 2009). Jotta laadukkaistaijaivista, lahinn&a hengittavista,
paallysvaatteista on hyotya, tulee erityisesti alan kerroksen vaatteisiin kiinnittaa
huomiota. Perinteisesti suosittu puuvilla ei russia&osteutta imevana ja helposti
maraltd tuntuvana materiaalina ole siis se kaytismivaihtoehto. (Vrt. 4.2.) Paak-
kunainen toteaa paksujen toppavaatteiden suosioentgneen ja jopa joidenkin ete-
laisen Suomen vanhempien hankkivan lapsilleen ataaa vetta pitdvan valikausi-

haalarin viimeaikaisten rantatalvien vuoksi (Laukéa 2009).

4.3.2 Trendinakokulma

Trendi voidaan maaritellda vastamuodiksi, joka toiheratteena, karjistada ja kyseen-

alaistaa olemassa olevia saantgja ja niita rikk@amab uusia sdént6ja. Trendien oh-

jailuvoimaa voisi karjistaen pitda jopa muutoksekkona, jotta uusia vaateita voitai-
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siin koko ajan tuottaa kuluttajille. Teollisestilrastetut vaatteet eivat ole niin heikko-
tekoisia, ettd ne kuluisivat kaytossa rikki yndesangin aikana, joten muoti tuhoaa
itse itsensd olemassa olevien tuotteiden kustamtiakun trenditarinat heréttavat
huomaamaan uutuustuotteen, ne kyseenalaistavaed@tfjan ja jouduttavat sen
muuttumista kuluttajien mielissd vanhanaikaisel@songin alun hallinnan liséksi
trendit hallitsevat myds sesongin loppumista. (hWart 2004, 235.) Vauvojen ja las-
ten muoti on kuitenkin aikuisten muotia pysyvampsiia useissa tapauksissa vaat-
teen tulee kestda useampi kuin yksi kayttdja (Muién 2009). Lastenvaatteissa tar-
peet ovat muutoinkin erilaisia. Lapsen kasvaesgalj#itaessa vaatteita huomattavasti
aikuista nopeammassa syklissad ei keinotekoisestetwile uutuusarvolle ole niin

suurta tarvetta ja tapahtuvat muutokset ovatkiltymipia.

Vauvat puetaan tytoksi tai pojaksi heti syntymdatitien, mutta ei nykyisin kovin
pitkdan vauvamaisesti. Vauvan vaatteet muistuttghatvarhemmin isompien lasten
ja aikuisten vaatteita. Vauvan yksilollisyyttd halankin korostaa vaatetuksella.
Useimmiten lastenvaatemallistoissa tytOille onditajpunaisia ja pojille sinisia vaat-
teita. Perinteisten varien lisaksi tarjolla on myésndivarisia vaatteita(Tutta — ja
turvallinen 2006, 12-13.) Keskeinen trenditekijatémvaatteissa ovatkin varit (Muti-
kainen 2009). Yha pienemmille lapsille tarjotaarkyigin varsinaisesti teini-ikaisille
suunnattua muotia. Lastenvaateketju Jesper Jusgornsyymalavastaavana toimivan
Korhosen mukaan myds perinteiseen lasten maailma@inissa vaatteissa nakyy val-
litsevien trendien vaikutus. (Konnéla 2008.) Mydsiien havaintojemme mukaan
trendien vaikutus nakyy yha varhaisemmassa iasséauoille on tarjolla trendivari-
sid ja runsaasti yksityiskohtia sisaltavia vaadtejbissa lapsenomaisuus on kuitenkin

pystytty sailyttamaan.

T. Nuutisen (2004, 8-9) mukaan ilmié voi noustandi&si, jos se kiinnostaa useita
ihmisia. Oleellista trendien ennustamisessa onkimisten kiinnostuksen kohteiden
huomaaminen. Myds muotimarkkinointi vaikuttaa themd syntyyn yksittdisessa
maassa. Muoti ei siis aina maaraydy kuluttajientté§yymisesta. Kuluttajat ovat poh-
jimmiltaan laiskoja ja ostavat sitd mitd saa help&iomalaiseen muotiin vaikuttavat
jalleenmyyjien valikoimat seka myyjien henkilokoiman myyntityd. Nakemyksemme

mukaan harva teollisuuden palveluksessa tyoskestedeunnittelija paasee maaritte-
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lemé&an trendeja itse ja tavallisempaa onkin sewataisteita ja yleisia kunkin tuote-

ryhman virtauksia.

Suomisen (2008a) haastatteleman Antwerpenin lag&@messujen jarjestajan Sophia
Bastin mukaan lastenvaatteiden muoti noudattelean wskuisille suunnattua muotia.
Pohjoisissa Euroopan maissa lapsia ja heidan mukiaan viel& kunnioitetaan, kun
taas Keski-Euroopassa pienet tytdt voidaan pukeadikkdiden naistenvaatteiden
pienoismalleihin. Reiman tuotep&allikkdé RiikamaRaakkunainen toteaa kuitenkin
suomalaisen lastenvaatemuodin eurooppalaistunesikkanen 2009). Myds Suomi-
sen (2008a) artikkelissa todetaan lastenvaatemus@jen liittyvan lahinna hetero-
geenisuuteen aiempien kansallisten erojen sijagRyihen suuntaus on siis pukea
lapset oman elamanfilosofiansa mukaan, esimerkigsdimamma pukee todenn&kai-
sesti myds lapsensa pintamuodin mukaan. Jos lasttnista halutaan lahteéd erotte-
lemaan varsinaisia trendeja, kuuluvat ne yleenaggilan kokonaisuuksiin. Téallaisia
ovat esimerkiksi Suomisen (2008a) mukaan keva@@B2ocktyyli, ekologisuus seka
varsin hinnakkaaksi muodostuva paallysvaatteidemisgteiden ja asusteiden luoma

kerroksellisuus.

Muodin kansainvalisilla nimilla, kuten Diorilla, oomat mallistonsa lapsille. Naita
vaatteita eivat leimaa sen enempaa kaytannolligpsen kannalta kuin huolettavuus-
kaan, silla todella rikkaille luksuksen tulee adiatista luksuksempaa ja erottuvampaa.
(Suominen 2008b.) Myods Suomessa alkaa Tiia Vanlmtga Hanna Sarénin mukaan
olla tilaa lasten satojakin euroja maksaville degaatteille (Mantynen 2008). Desig-
nereiden lasten tuotteita 16ytyy myds Suomen makka ja suomalaisilta kayttajilta,
mutta keskivertokuluttajien keskuudessa trendit kitggvat toista. Havaintojemme
mukaan kilpavarustelu lastenvaatteissa on tangpaiyleistd. Muutoinkin trendik-
kyys lasten ulkovaatteissa tuntuu talla hetkellakkeyvan yksittaisiin tuotteisiin ja
tuotemerkkeihin, joista se ykkdnen ja eniten ksift keskustelua aiheuttava ovat
Reimatec-vaatteet ja -asusteet. Talla hetkell@hastateiden trendit ovat jakautuneet
Suomessa karkeasti arvioiden kolmeen ryhmééan, guitestavat ekologisuus, kierrat-
taminen ja retrohenkisyys, markkinoiden ykkostudt#a kayttdminen seka vaatteen

tekniset ominaisuudet.
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4.4 Teollisen malliston suunnitteluperiaatteita

Teollisen vaatesuunnittelun tavoitteena on luodikokéma, jonka tekemiseen kuluu
mahdollisimman pieni maara kangasta, jonka valmigapahtuu mahdollisimman
nopeasti ja joka siirtyy oikeaan aikaan mahdollisiam nopeasti kuluttajille. Mallis-
tosta tulisi myods saada mahdollisimman suuri vofftlounnittelijan tulisi tuntea teolli-
sen valmistuksen tekniikat ja osata optimaaligegidyntda tehtaan resursseja. (Nuu-
tinen 2004, 179.) Lasten ulkovaatteiden kohdallatamnon resurssien tuntemus on
erityisen tarkeaa, silla esimerkiksi niisséa kagedt toiminnalliset materiaalit muodos-
tavat jo suuren osan kustannuksista. Lisaksi omimitava, ettei suunnitelluista yksi-
tyiskohtien valmistuksesta synny huomattavia lisé&anuksia. Kaupallisuus taytyy-

kin arvioida jokaisen yksittaisen tuotteen kohdalli&seen (vrt. Nuutinen 2004, 227).

Hyvin muotoillulla tuotteella on kolme ehtoa: ajamkainen, hyvannakoéinen ja omis-
tajastaan myonteisen kuvan antava (Ryynanen 2@, Kuluttajilta olisi kuitenkin
mahdotonta kysya, millaisiin vaatteisiin he haluggakeutua vuoden tai kahden ku-
luttua, he eivat luultavasti tietaisi sitd itsekada@aman vuoksi suunnittelijoiden, val-
mistuttajien ja jalleenmyyjien taytyy oppia ennakaan kuluttajien halut ja tarpeet.
Muotia ennustettaessa on perehdyttava kuluttajamatapoihin, esimerkiksi talou-
delliseen tilanteeseen sek& myyntilukuihin ja itemsjokapaivaiseen pukeutumiseen
sen hetkisten ja nousevien tuotteiden I6ytamiséBeimyds oltava perilla niin oman
alan vallitsevasta tilanteesta ja kehityssuunrkata yhteiskunnan yleisesta ilmapiiris-
tékin. (Frings 2008, 90-91.) Ennusteet tehdaarekalksen myota kehittyvan arvos-
telukyvyn ja intuition avulla (Sproles & Burns 199284). Ideoiden kerddminen ja
asennoituminen suunnittelutyéhon aloitetaan pernséitya siihen, mitd markkinat voi-

sivat kaivata.

Nuutisen (2004, 227) mukaan intuitiivisuus koosstuwnnittelijan henkilékohtaisista
ominaisuuksista sekd sesongin tuotteisiin liittiavitekijoista. Subjektiivisia taustavai-
kuttajia ovat "min&-halu”, joka saa uudet asiatttimmaan oikeilta, motivaatio luoda
uutta jokaisen sesongin alussa sekd suunnitteifamattitaito. Vaatesuunnittelijan
intuitio vahvistuu kokemuksen kautta. Omalla kokataime intuition kehitys voidaan

nahda suunnittelutdiden ajanhenkisyyden lisaangmdisopintojen edetessa. Taman
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prosessin kohdalla palautetta intuitiomme paikkpit@ayydestd saamme saman se-

songin kilpailevien tuotteiden ilmestyttya myyntiin

Ihanteellisessa tuotteessa yhdistyvat hyva materiagva vari tai kuosi sekéd hyva
design ja siind on vain yksi idea (Nuutinen 20049)1 Samat tekijat yhdistyvat myos
vaatesuunnittelijan kaytettavissd olevissa suuringtementeissa: materiaali, vari,
viiva seka muoto. Keskeisin asia vaatesuunnittalassmateriaalin valinta. Materiaa-
lit voidaan valita joko ennen varsinaista suunhitigai sen jalkeen. Suunnittelija va-
litsee materiaalit trendien, kankaan laadun, hinkaitusisallon, sidoksen, kuvioinnin
seka varien perusteella. Vaatteessa viivoja muaslastesimerkiksi leikkaussaumat,
muotolaskokset, laskokset, halkiot, tikkaukset gamut. Kaikilla vaatteen viivoilla
tulisi olla jokin merkitys ja niiden tulisi jatkugthtendisind vaatteen osasta toiseen,
esimerkiksi etukappaleelta takakappaleelle. Vaattggiviivat muodostavat vaatteen
siluetin ja muodon, johon vartalon muoto olenndidegyy. Muoti vaikuttaa vaatteen
muotoon, toisinaan valjempi siluetti on muodikasgsihaan vartalonmyoétaisempi si-
luetti. Vaatteen muodolla voidaan myos korostadytievartalon osaa. (Frings 2008,
222-229.) Lasten ulkovaatteissa siluetti ja masdiga tekniset ominaisuudet pysyvat
suhteellisen muuttumattomina pitkia aikoja. Vaattetkonakoon vaikutetaankin eni-

ten varin ja viivan kaytolla.

Kuluttajat reagoivat ensimmaisena vaatteen vaaingein joko valitsevat tai hylkaa-
vat vaatteen juuri varin perusteella. Véri on ésgy tarkeaa nykymuodissa. Malliston
varien valitsemiseen kaytetddn usein apuna vargteia. (Frings 2008, 226-228.)
Variennusteiden luominen perustuu yleisen trendistamisen kanssa samoihin me-
netelmiin. Eras erityisesti vapaa-ajan seké lastemorten vaatteiden vareihin merkit-
tavasti vaikuttava tapahtuma on olympialaiset. €302005, 118-119.) Nuutisen
(2004, 169) mukaan kaupallisten trenditoimistojélcgtamat varit eivat juuri kos-
kaan paady sellaisenaan suomalaisiin mallistokaska suomalaiset kuluttajat eivat
osta kovin erikoisen varisia vaatteita. Muotivar@mgelmana ja haasteena on myos
yleistettdvyys. Vaikka materiaalivalmistajat tagaf asiakkailleen sesongin alussa
laajaa varikarttaa, se supistuu niihin vareihimtajtilataan eniten. Lisaksi massamyyn-
ti supistaa véarivalikoimaa edelleen eikad yksil@dlisnieltymyksia voida ottaa huomi-

oon.
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Suunnitteluelementtien onnistunut kaytt6 riippuiden suhteesta toisiinsa vaatteessa.
Elementteja yhdistelladn suunnitteluperiaatteideula, joita ovat mittasuhteet, tasa-
paino, toisto seka painopiste. Mittasuhteilla té#etaan vaatteen osien keskinaisia
suhteita. Kaikkien vaatteen osien leveyden ja pigunutulisi olla miellyttdvassa suh-
teessa toisiinsa ja vaatteen siluettiin, elleijotapsaa haluta erikseen korostaa. Yleen-
sa erikokoisiin osiin jaettu vaate on mielenkiisempi kuin samankokoisiin. Vaatteen
mallin taytyy olla tasapainossa, jotta se voi olisuaalisesti miellyttava. Vaate voi
olla malliltaan symmetrinen tai epasymmetrinen. dypdmetrialla voidaan saavuttaa
mielenkiintoisempi ja dramaattisempi vaikutus. iy véarin, muodon tai yksityiskoh-
tien toistamisella voidaan tuoda vaatteen teemauilék ja luoda mielenkiintoa. Pai-
nopiste on vaatteen osa, johon huomio kiinnittygiemaisena ja jota muut suunnitte-
luelementit tukevat. Se korostaa vaatteen teemaaigiman saavuttaa vareilla, merkit-
tavilla muodoilla tai yksityiskohdilla, toisensa laavilla viivoilla (esimerkiksi sau-
moilla) tai yksityiskohtien ryhmalla. (Frings 200&29-231.) Vaatteen mittasuhteisiin
ja painopisteeseen ei lasten ulkovaatteissa voidia yaikuttaa suhteessa suuren yla-
vartalon vuoksi. Huomio pitaisikin kiinnittaa tasapoon, ettei ideoita sijoiteta esi-
merkiksi pelkastddn vaatteen yldosaan alaosan rkustaella. Vaatesuunnittelijat
eivat valttamatta ajattele tietoisesti suunnitteligmtteita, mutta jos mallissa on jokin
ongelma, sita lahdetaan korjaamaan periaatteideifaa\rylsankin mallin voi pelastaa
yksityiskohtia varioimalla tai osuvalla vari- ja teaaalivalinnalla. Suunnittelijan
intuitio ja ammattitaito tulevat esille elementtignsuunnitteluperiaatteiden sesonki-
kohtaisena soveltamisena. (Frings 2008, 229; Nantk004, 180, 227.)

5 RETKI VAATEVIIDAKKOON

Anttilan (1992, 193; kuvio 1, s. 3) mukaan vaihee8ls muu systemaattinen ajattelu
tarkistetaan, [0ytyyko hyddyllisia tai ratkaisuaan#avia erityissysteemeja. Prosessis-
samme tallaisiksi erityissysteemeiksi voidaan ka@aituotannon rajoitukset ja mahdol-

lisuudet seka markkinoilla oleviin kilpaileviin ttteisiin tutustuminen.
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5.1 Tuotannon resurssit

Toimeksiantajamme maaritteli suunniteltavan malhstavoitteeksi tuotteiden visuaa-
lisen ilmeen uudistamisen. Tuotteissa on vakiorek&suuntainen tuotemerkki tuuli-
listassa seka tuotenauhasta valmistettu vedinn8oei myos laativamme ulkovaattei-
den varikartaston syksy/talvi 2008—2009 sesongiieeen Hill -malliston ulkovaat-
teissa kaytetaan paaosin kotimaisten valmistajiaterimaleja. Tuotteiden miehustan
materiaalina kaytetd&n Finlaysonin, nykyisin Foxg§ ©Borssa Textilen, Action-
kankaita. Green Hill -tuotteiden saumoja ei teigatatantokustannusten laskemiseksi.
Vaikka tuotteita markkinoidaan vedenpitaving, einatsiis tayta kaikkia vedenpita-
vyydelle méaariteltyja ominaisuuksia. (Vrt. 4.2.Zyotteissa kaytetty vanu on suoma-
laista tuotantoa. (Laitanen 2007.) Tuotannon mdisdolkksista ja rajoitteista emme

saaneet toimeksiantajalta tietoa, vaikka tiedustek asiaa useaan otteeseen.

Foxa Oy:n Action-kankaat on tarkoitettu vaativiyo4 ja ulkoiluolosuhteisiin. Talla
hetkella niitd on saatavissa neljassa eri kuitusek@ vahvuusvaihtoehdossa. Naissa
materiaaleissa kaytetty Action-sively on rakenseeit hydrofiilinen, joka merkitsee
vesimolekyylien kulkeutumista materiaalissa ulosgai haihtumista lopulta héyryna
sen pinnalta (Risikko & Matrttila-Vesalainen 2003,) 6Materiaali on seka ulkoiselta
kosteudelta suojaava ettd hengittava. Action-kaldaipinta on kasitelty likaa hylki-
parhaan mahdollisen hyddyntamisen nakoékulmastaaider pesukerta kuluttaa vii-
meistyskasittelyjd, mink& vuoksi kankaan pinnasieet vettd imeva ja materiaalin

hengittavyys heikkenee.

Action Mistral (kuva 3) on kevyt ja taipuisa (146%) materiaali moniin perinteisiin
ulkoilu- ja tybvaatekankaisiin verrattuna. Myds kaassa kaytetty sively on ohut.
Materiaalin kestavyydesta kertonee se, ettd Adtlostralia kaytetdan ulkoiluvaattei-
den ohella esimerkiksi maastokuosisena armeijateisi@t. Naista nakokulmista tar-
kasteltuna se on toimiva ja laadukas valinta Giédin-tuotteiden ylaosiin. Haalarei-
den alaosat ja housut, erityisesti pepun ja polk@rdat, joutuvat lastenulkovaatteissa
erityisen suurelle rasitukselle alttiiksi (vrt. 42 Taméan vuoksi Green Hill -
mallistossa on paadytty kayttdmaan vaatteiden aksmsesimerkiksi haalareissa taka-

kappaleilla vyotarosta ja edessa reisista alaspation Arctic -materiaalia (kuva 4).
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Action Arctic on paitsi Action Mistralia paksump#&210g/m?), myods paksummalla
kalvolla varustettu seka suuremmalla rasitukseétistavien tydvaatekankaiden tavoin

valmistettu polyesterin sijaan polyamidista. (Far$extile 2009; 2010.)

KUVA 3-4. Forssa Action Mistral (80% Polyester, 20% Polyuretaani);Forssa
Action Arctic (74% Polyamidi, 26 % Polyuretaani)

Ensimmaisen kosketuksemme toimeksiantajamme ulkenedlistoon saimme Hel-
singin Muotimessuilla tammikuussa 2007. Havaintgj@mmukaan tuotteet edustivat
peruslinjaa, jossa ei ollut ndhtavissa mitaan isety savayttavaa. Lisdksi hengeltdén
ne edustivat lahinna 1990-luvun lastenvaatteitanekiksi tyttdjen toppahousuissa
polvesta alaspain selkeasti levenevat lahkeet. mhéhe tutustuimme kevaan ja syk-
syn 2007 tuotteisiin  toimeksiantajamme Green Hill astenvaatekauppa
(www.lastenvaatekauppa.fi) ja Lastenvaateputiikkietklila (www.metkula.com)
verkkokauppojen valityksella. Tuotteiden keskeigetuaaliset elementit havainto-
jemme mukaan ovat (kuvat 5-6)

o0 Kaksivarisisyys: savyina marjapuuro, kanerva, viinipunainen, lagkrnvaa-

leanpunainen, tummanruskea, keskisininen, siniharma

0 Leikkaussaumat sekava vaikutelma, koska eivat jatku yhtenaisemtteen
osasta toiseer> merkitseva varivaikutelmien kannalta (kuva 5)
Huppu: keskikaitale tehostevarista
Taskut: molemmilla puolilla, vetoketju seka yksi tai kakaitaletta

Tuulilista: kiinnityksena tarrat tai nepparit

o O O O

Heijastimet: oikeassa hihassa ja lahkeessa, molemmissa hahoissankor-
keudella, hupussa takana

0 Tereet kankaasta, tehostevarin mukaisia
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KUVA 5-6. Green Hill tuotteita edellisiltéa sesongdia

5.2 Kilpailevat tuotteet

Muodostaaksemme kohdemarkkinoista kattavan proftilavainnoimme Kkilpailevia
sesongin talvi 07/08 tuotteita kaupoissa seka nastetuotemerkkien, esimerkiksi
Lassie ja Remu, wwwe-sivuilta. Lisdksi tutustuimmemmeen sesongin talvi 06/07
tuotteisiin muodostaaksemme kuvan siita, mihin samm lastenvaatetus oli kehitty-
massa. Edellissyksyinen lastenvaate-opintojaksiittynit markkinoilla olevien tuot-

teiden tarkastelu auttoi havaitsemaan sesonkiésevéinuutoksen suunnan.



34
Pienimmille lapsille oli tarjolla hempeita pastsivyja seka kirkkaita perusvareja,
jaettuna tyttdjen ja poikien savyihin. Malliltaamatteet olivat yksinkertaisia ja paa-
osin kaksivarisia. Tuotteissa oli yleensa yksi géigyota taydensi tehostevéri pienina
pinta-aloina. Heijastavaa materiaalia naissa nssliéeoli vain vahan. Epasymmetriaa
kaytettiin vauvojen ja taaperoiden vaatteissa hogmme mukaan melko harvoin.
Siluetiltaan vaatteet olivat valjia, myos vyotaédlvaltaosa tuotteista oli haalareita.
(Kuva 7.) Tata kollaasia kaytimme hyvaksi ideoidessie vauvahaalareita. Tar-
keimméksi suunnittelutydssa huomioitavaksi seikal@isi vaatteiden klassisuus ja

yksinkertaisuus.

Lassie G-tech
» Koot R0-140 rm

KUVA 7. Taaperon tuotetaulu
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Leikki-ikaisten lasten ulkovaatteissa savyt olipénten lasten vaatteita tummempia
seka selvasti yleisia varitrendeja enemman noudatt&simerkiksi maanlaheiset sa-
vyt, kuten ruskea ja beige, seké printtikuosit alitulossa lasten vaatteisiin, kun taas
perinteisten tumman sinisen ja punaisen kayttéaienemassa. Sesongin 07/08 tren-
divari oli yleisten havaintojemme perusteella di@ed lila. Malliltaan leikki-ikaisten
vaatteet olivat niukkalinjaisempia seka varienggkkaussaumojen osalta runsaampia.
Aiempaan verrattuna tuolloin korostuivat kaarexamkapenevat varialueet seka epéa-
symmetria. (Kuva 8.) Tama kollaasi antoi meille mautta ideoida aiempaa moni-

mutkaisempia ja runsaampia malleja. Lisaksi ymmamse kiinnittdd suunnittelutyos-

samme huomiota trendikkaisiin variyhdistelmiin.

KUVA 8. Leikki-ikaisen tuotetaulu
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Koululaisten vaatteet olivat selkeasti aikuisemroboisia ja siis verrattavissa aikuis-
ten ulkoiluvaatteisiin. Varien kirjo oli nuorempidasten vaatteita laajempi sisaltaen
seka perusvareja etta trendisavyja. Poikien vasteetallitsivat tummat sévyt ja puo-
lestaan tyttjen vaatetuksen varit olivat vaalearpi hempeampia. Isompien lasten
vaatteissa yksityiskohtien, kuten heijastimien t@gékanismien ja kuviointien kayttd
oli runsaampaa tehden vaatteista teknisempia. Kaudille oli lisdksi tarjolla perin-
teisten takkien ja haalareiden lisaksi esimerkiiogipaliivejd. (Kuva 9.) Kollaasin

tuotteet vahvistivat ndkemystdmme koululaisten tegd¢n ulkoiluvaatemaisuudesta

seka trendien voimakkaasta vaikutuksesta.

KUVA 9. Koululaisen tuotetaulu
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6 KAKSITOISTA ILOISTA VESSELIA

Luvussa kasiteltdva varsinainen visuaalinen sutelniyd kattaa tdssd tapauksessa
loput mallinnuksen (kuvio 2, s. 4) mukaiset vaihd&hmean systeemisuunnittelun
mallin vaiheessa nelja kasitelladn soveltuvia natkaalleja ja maaritellaan kaikki
toiminnot, joita tarvitaan prosessin toteuttamise$iela ei ole tarkoitus kuvata todel-
lisia tapahtumia vaan oletettujen toimintojen stoukia. TAssa vaiheessa muodoste-
taan ideaalimalli, johon my6hemmin voidaan vertaellisuudessa tapahtuvia seik-

koja. (Anttila 1992, 193.) Oma ideaalimallimme ilnee miellekartasta (kuvio 4).

MALLISTON RAKENNE TAVOITTEET:
UUDISTAMINEN &
1. VAUVAT 62-80 CM LAPSENOMAISUUS
sOpoys
viattomuus UUDENNAKOISYYS
haavoittuvuus suunnitteluelementtien variointi
materiaali
VAUVAHAALARIT painokuosit
sOpot kuvioinnit Vari
brodeeraukset uudet varit & variyhdistelmat
lempeéat varit GREEN HILL viiva & ryhmittely
) MALLISTO leikkaussaumat
2. LEIKKI-IKAISET 80-134 CM SYKSY/TALVI tikkaukset
) 2008-2009 heijastinnauhat
TYTOT POJAT muoto
tyttdmaisyys poikamaisuus poimutukset
réyhelét
rusetit vauhti
poimutukset koneet uudet tuotteet
royhelot tekniikka liivi
kukkakuviot henkselit tyttotakki
sydamet pelit
puhvihihat rakenneratkaisut
3. KOULULAISET 122-164 CM
trendikkyys
sporttisuus
TOIMIVA  TURVALLINEN  KAUPALLINEN

KUVIO 4. Mind map omasta mallistostamme

Muotoilijaa on perinteisesti pidetty kuluttajan ethjana yritysmaailmassa, minka
vuoksi se asettaa yksittaiselle muotoilijalle palpaatimuksia. Yleisen alan teknisen
tietdAmyksen lisaksi visuaalisen osaajan tulee tugteéyksen tuotannon resurssit tuo-
tantokoneistosta kaytettavissa oleviin materiaaieitaloudellinen tila ja markkinat
seka olla selvilla teollisuudenalansa kehityksé¢stt luku 5). Vaikka muotoilija on

kuluttajan edustaja, on hén nykyisin myos kulutiegamoilla. Yksinkertaisuudessaan
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kuluttajalla on oikeus ja vapaus valita: "tyylidyMannakoisyytta, kaytannollisyytta,
laatua, kestavyytta, elamyksia, uusia ratkaisuja000-luvun ilmidksi on noussut ku-
luttajan ja muotoilijan aiempaa laheisempi suhdé (uku 4.3). Suunnittelijat koros-
tavatkin mielelladn kaytettavyysominaisuuksia pelkékokuoren stailauksen eli uu-
delleenmuotoilun sijaan. Taman vuoksi muotoilijam avallettava yhdistaa tuotteen
ytimeen ndkemyksensa kuluttajan tarpeista, halygsstalinoloista. (Ryynanen 2009,
131, 133-134.) Suunnitteluprosessissamme korogtuenmomaan ulkokuoren uudel-
leenmuotoilu, olihan ensisijaisena tehtavanammaestaal tuotemerkin ilmetta kaytet-
tavyysnakokulmia sivuuttamatta. Suunnittelutydmnehtgajatuksena oli tuottaa
Green Hill -tuotemerkin hengen mukaisesti visuaslislapsille sopivia ja lapsia miel-

lyttévia vaatteita unohtamatta ajanhenkisyytta.

Suunnittelutydbmme osalta aikataulu maaraytyi MW@&008 -tapahtuman eli tammi-
kuun Helsingin muotimessujen aikataulun mukais@ailliston marraskuussa Virossa
teetettavien protojen tuli siis olla valmiina 22008 mennessa. Aikataulutimme
suunnitteluprosessimme niin, ettd ensimmaiset lokset lahetettiin Antti Laitaselle
kommentoitavaksi lokakuun 2007 alussa. Olisimmedioeet voivamme pitaa mallis-
topalaverin kasvotusten, mutta aikataulullisistkasta ja pitkista valimatkoista joh-

tuen se ei kuitenkaan onnistunut.

6.1 Alkuluonnokset

Oman mallimme (kuvio 2, s. 4) kolmannen kohdan eletih eli teoreettinen tausta-
aineisto seka lahtotilanteen selvittdminen vaikwattavahvasti myds tdhan vaiheeseen.
Kaikki tuossa vaiheessa hankitut tiedot ja niidealgsointi vaikuttavat myds soveltu-

viin ratkaisumalleihin eli luonnoksiin (ks. lukuZj.

Kyna ja paperi ovat muotoilijalle luontaisia idetwélineita. Piirtdminen taltioi aja-
tukset muistiin ja stimuloi ajattelua ja mielikuvsta. Luonnos herattdd keskustelua ja
keskustelu uusia ideoita. Piirrettyd ideaa voidaakastella ja arvioida. Luonnos on
ensimmainen askel abstraktin ajatuksen muuttunaseésdelliseksi innovaatioksi.
(Kettunen 2001, 73.) Alkuluonnokset voivat olla e#teoita vaatteen yksityiskohdista
ettd kokonaisen vaatteen kuvia. Olennaista niflespontaanius seka nopea piirtdmis-

tekniikka ja siksi ne muistuttavatkin croquispikssa. Nuutisen (2004, 182) mukaan
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tarkeinta luonnoksissa on merkita idea muistiisualisoida nahdyn vaatteen tai mie-
lessd syntyneen idean olennaisimmat asiat: véwettsii yksityiskohdat ja tunnelma.
Luonnos on yleensa tarkoitettu suunnittelijan omig@yitéon, mutta sita voidaan kayt-

td& myos suunnittelijan ja mallimestarin valiseyggkentelyssa.

Aloitimme varsinaisen suunnittelutydon pohtimallalistoa uudistavia tekijoitéa seka
kutakin tuoteperhetta kuvailevia ominaisuuksia (gu#, s. 37). Alkuluonnokset ovat
meille keino purkaa kaikenlaiset ideat paperillevd 10—11), joten emme viela tassa
vaiheessa rajoittaneet ideointia edella mainittuimind mapissa kuvailtuihin tekijoi-

hin. Otimme kuitenkin huomioon tuoteturvallisuudasettamat nakokulmat. Taman

vaiheen suoritimme kumpikin omilla tahoillamme.

KUVA 10. Hannan alkuluonnoksia
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Ry W\

KUVA 11. Riikan alkuluonnoksia

6.2 Tuoteperheet ja luonnokset

Anttilan (1992, 193) mukaan mallin (kuvio 1, s.\@Jhe 4 on kaikista vaikein ja tar-
kein koko pehmeén systeemisuunnittelun mallisssiifa riippuu koko asian mene-
telméllinen onnistuminen. Omassa prosessissamma vaime vaikuttaa olennaisesti
koko prosessin onnistumiseen. Jos suunnittelemamatié eivét ole toimeksiantajan
nakemyksien mukaisia, voimme joutua aloittamaasiotigasentamisen ja suunnittelu-
tyon alusta. Kettusen (2001, 40) mukaan luovaahdgésisaltyy aina epaonnistumi-
sen mahdollisuus. Epaonnistuminen, sen sietdmiaesitf lahteva uusi yrittdminen
ovat hyvia lahtokohtia tuotesuunnittelulle. Uuttaljlovaa ratkaisua on vaikea I6ytaa,
jos epaonnistumisen mahdollisuutta ei ole. Omaremgksemme mukaan vaatesuun-
nittelussa tiukat aikataulut kasvattavat epdaonmigtan pelkoa, silla yrityksen tulos on
huomattavissa maarin riippuvainen suunnittelun ksésta. Yksittisten tuotteiden
epaonnistumiselle on nain ollen vara, mutta mailtisbn kokonaisuutena oltava toi-

miva.

Kettusen (2001, 40) mukaan suurin osa muotoilutydst kuitenkin jo olemassa ole-
van parantamista ja uudistamista, mika ei kuitenkaghenna luovuuden merkitysta.
Alkuluonnoksista ja -ideoista valitsimme kummatkamoillamme omat suosikkimme,

joista piirsimme varsinaiset luonnokset. Valintafgteinamme olivat uudennékdisyys
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ja mallin mielenkiintoisuus. Tassa vaiheessa kiimme huomion myds kuviossa 4

(s. 37) esiin tuotuihin seikkoihin.

Saimme toimeksiantajalta ohjeet malliston jakamesdé®Imeen eri tuoteperheeseen:
vauvoihin 62—-80 cm, leikki-ikéisiin 80-134 cm sedululaisiin 122—-164 cm. Lopul-
lista tuotteiden maaraa toimeksiantajamme ei nelftitvaan totesi sen olevan aino-
astaan kaytettavissa olevasta ajastamme riippuvaP@ittelimme lopullisen mallis-
ton sisaltdvan 25-30 tuotetta, joista suurin ofiai tolemaan leikki-ikaisille suunnat-
tuja malleja. Tyttdjen ja poikien kehitysvaiheetgakataulut ovat luonnostaan erilaisia
ympariston vaikutuksesta huolimatta. (Turtiainel®2043.) Tasta syysta paadyimme

viela jakamaan tuoteperheet vauvahaalareita lukttamatta tytto- ja poikamalleihin.

Lapsen ika ja pituus eivat ole suoraan verrannallissimerkiksi kolmevuotias voi
olla yhta pitk& kuin viisivuotias (Abling 2007, 166Tastd syysta mallistossamme
leikki-ikaisten ja koululaisten tuoteperheissa kakon laajassa skaalassa ja ne ovat
osittain paallekkaisia. Onnistuneen suunnittelutyj@mnalta on tarkedd huomioida
kehon eri osien, erityisesti paan, kasien ja jakpjmittasuhteiden muutokset lapsen

kasvaessa (kuva 12).

KUVA 12. Lapsen mittasuhteet eri ikédkausina (Abling2007, 167.)
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Vauvahaalarit

Pienimpien lasten vaatteet ovat siluetiltaan p&#sésti joko suoria tai mangonmal-
lisia, mika takaa niihin valivaatekerroksen kanaattrpeellisen véljyyden. Toimivuu-
den kannalta keskeinen tekijd on liséksi riittagari niska-haaramitta, jolloin lah-
keiden ja hihojen pituus jaa todellista lyhyemmakhdimme suunnitteluvaiheessa
myos erilaisia lahkeen- ja hihansuurakenteita. Usaalarit ovat naistd kohdin avoi-
mia seka kaanteen avulla jatkettavia, mik& on pelus pidemman kayttdian ja 80
cm:a pitkan lapsen tarpeiden nakokulmista. Pienemkéyttdjien kannalta taas koko-
naan suljetut tai kdénteella suljettavat hihatjikeet estavat ilmankierron vaatteessa,
jolloin lammittava ilmakerros ei padse poistumanettavuus on puolestaan huomi-
oitu useissa haalareissa joko yhdella tai kahdall&eensuun tuntumaan ulottuvalla

vetoketjulla.

Tehokeinoina vauvahaalareissa kaytetdan havaintogemukaan useimmiten vareja,
kuosillisia tehostekankaita, tereitda, painatukai&ijjailuja. Pohdimme myds kuosilli-
sen puuvillavuorin kayttéd vauvahaalareissa. Vaewvoyartalossa korostuvat paan
suuri koko suhteessa muuhun vartaloon seka raalgys (Abling 2007, 168-169).
Taman vuoksi padhuomio suunnittelussa kannattamit&d paan ja keskivartalon

alueille.

Vauvahaalareiden osuuden lopullisesta mallistoggitelimme olevan yhdesta kah-
teen tuotetta. Pientd osuutta voidaan perustellmuwassa silla seikalla, ettéd vastaa-
va koot 62—80 cm kattava tuote on ollut jo vuosiakema Kelan aitiyspakkauksessa.
Taman vuoksi kaikki vanhemmat eivat hanki vauvai&kseen muuta ulkovaatetta
talveksi ja markkinat vauvahaalarille ovat sitear@mmat. Omasta mielestimme tas-
sa tuoteperheessa olisi hyva olla viela yksi ditijpkauksen haalariin verrattuna pie-

nempi koko, esimerkiksi 56 cm, talvivauvoille.

Tuotteita paddyimme suunnittelemaan tadhan tuotepsgen yhteensa viisi kappaletta.
Halusimme tdman tuoteperheen mallien ilmentavanosga 4 (s. 37) esille tuotua
vauvamaista herkkyytta. Mallien suunnittelussa rkiimme huomiota mahdollisuu-
teen lisata kuviointeja, jos se tuotannon kannalid mahdollista (vrt. kuva 10; 13).

Pohdiskelimme myds kuosillisten miehustamateriaakéyttod tuomaan trendikasta
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iimetta perinteisempaan tuoteperheeseen (kuvats)4—Pienimpien vauvojen puke-
mista seké vaatteen lammaoneristavyytta helpottaraaannittelimme umpinaiset lah-
keet (kuva 16).

VAVWARAALAR]  4Z-80 om VAVVAKAALARL  42-F00m

KUVA 13-14. Hannan luonnoksia vauvahaalareiksi

VROAHARCARS VAWAHAAAR!

KUVA 15-16. Riikan luonnoksia vauvahaalareiksi

Leikki-ikdisten mallit

Leikki-ikaisten mallit muodostavat keskeisen ja rsmman osan mallistoamme. Ta-
man tuoteperheen vaatteet altistuvat kovimmalletkildselle seka jatkuvalle kaytolle
(vrt. luku 4.2), joten niitd tastakin syysta myydagniten. Vaatteiden suunnittelussa
leikki-ikaisille kohdataan uudenlaisia haasteitaska vaatteen ulkonadn tulisi miellyt-

tdd vanhempien ohella jo nainkin pienta lasta.
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Pienet lapset touhuavat mielellddn pihalla ja pigsst. Sen vuoksi tassa tuoteperhees-
sa korostuvat lastenvaatteille asetetut turvalBsdkGkulmat. Tuotteiden kokoryh-
man, 80-134 cm, tulee tayttda standardissa SFS468212005 pienten lasten vaat-
teille asetetut vaatimukset (ks. luku 4.1). Tahakdkyhmaan kuuluvat lapset liikkku-
vat yha enemman ilman jatkuvaa valvontaa, jotetteea tulee olla nakyva ja omalta
osaltaan minimoida onnettomuusriskeja. On erityid®g/a huomioida, etté heijasti-
met eivat erotu hyvin alle puolen metrin korkeuaeKun néin pieniin vaatteisiin lai-

tetaan heijastimia, olisi ne hyva sijoittaa paaylazartalon seutuville.

Tuotantokulujen pienentdmiseksi Kauppi (2007) attjgneita suunnittelemaan malli-
en yksityiskohdat niin, ettd niitd voi soveltaa &dkkkeihin etta haalareihin. Hanen
mukaansa seké leikki-ikaisten ettd vauvojen ulktiegain riittaa vain yksi tasku.

Kilpaileviin tuotteisiin ja Green Hill -tuotemerkiki tutustumisen perusteella havait-
simme, etta pienten lasten vaatteissa kayteta&erkimn kahta taskua. Totesimme
kahden taskun olevan myos tuotannon kannalta jarkpv ratkaisu varsinkin, kun

jatimme epasymmetriset mallit suhteessa symmetiksirkeampien tuotantokulujensa

vuoksi kokonaan ideoinnin ulkopuolelle.

Kokoryhmén alkupéalle eli taaperon vartalolle oal&ityypillistd vauvamaisen suuri
paa, joka on neljasosan koko pituudesta, seka kglkoren pyoreys. Loppupada tuote-
perheen kayttajakunnasta, 4—6-vuotiaat, muistydtésompaa lasta. Paan osuus varta-
lon pituudesta on viidesosa ja jalkojen pituugditjo keskivartalon pituuden. (Abling

korostuu, tulee myos suunnittelussa painottaaaiéetta.

Leikki-ikaisten haalareita sekéa takkeja suunnittaie molempia 10 tytdille ja 10 po-
jille. Koska olimme maaritelleet tuotteiden taustesofiaksi lapsenomaisuuden, ha-
lusimme pienten tyttjen tapauksessa tuottaa stislamillamme vaatteilla pienille
neideille prinsessaelamyksia. Pikkutyttomaista ygigé toimme esille poimutuksilla,
royheloilla, ruseteilla ja puhvihihoilla. (Kuvat £22.) Pienten poikien vaatteissa ha-
lusimme ilment&é totutun unisex-tuotemaailman sijpaikamaisuutta teravilla kul-
milla ja vauhdikkailla kurveilla. Mallien oli tarktus kannustaa pihan vauhtihirmuja
leikkim&an riehakkaitakin leikkeja. (Kuvat 23-2&uvio 4, s. 37.)
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TYTOT §0-134 tam; TYTOT  §0-13% tm

KUVA 19. Hannan luonnoksia pienille tytdille 2
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VI 80- 13 om VIS 80-134 em

KUVA 20. Riikan luonnoksia pienille tytoille 2

TITIT 80134 um TITIT §o0-I34em

KUVA 21. Hannan luonnoksia pienille tytoille 3

T 8- 134 om TVIT 80~ 131 om

KUVA 22. Riikan luonnoksia pienille tytoille 3
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POIAT §o- 34 em

POJAT 8013 um

PUIAT o134 cm PURT 80 - (34 om

KUVA 24. Riikan luonnoksia pienille pojille 1

POIAT 80-BYum POIAT 0= 13 tm

KUVA 25. Hannan luonnoksia pienille pojille 2
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KUVA 28. Riikan luonnoksia pienille pojille 3
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Koululaismallit

Koululaisten tuoteperheen jatimme tietoisesti vamefte huomiolle suunnitteluty6s-

samme, koska talle kohderyhmalle on jo muutoinkkovaatteissa runsaasti tarjontaa.
Etenkin kokoryhman loppupuoliskolle on olemassasakuismaisia casual- etta tek-
nisia ulkoiluvaatteita. Pohdiskelimme myo6s haaldeai kysynnan hiipuvan tassa ika-
vaiheessa. Kuten havaitsimme koululaisen tuotesgal(kuva 9, s. 36) taman tuote-
perheen vaatteissa voi olla jo runsaammin yksiphsla. Myds tdman tuoteperheen
takit ja haalarit suunnittelimme samoilla yksityaidilla tuotantokulujen pienentami-

seksi.

Isompien lasten vartalo muistuttaa mittasuhteilt@mamarsin paljon aikuisen vartaloa.
Lahes kaikki lapsen pyoreys on havinnyt ja var@aoyleensa malliltaan linjakas ja
hoikka. Vasta tdssé vaiheessa kaula erottuu sejadsfjat ovat suhteessa keskivarta-
loon pitkat. (Abling 2007, 172-173.) Kouluikdineadvaa nopeasti, mika usein tekee
likkumisesta kdmpel6a. Taman vuoksi vaatteen uliiomja rakenteen tulisi kannus-
taa lasta likkumaan. (Vrt. 4.2.3.) Vartalon uusraiitasuhteiden ja raajojen pituuden
vuoksi vaatteissa on mahdollista hyddyntdd myoOsisiién vaatteissa kaytettavia te-
hokeinoja. My6s hihoihin ja lahkeisiin on mahddbisijoittaa enemman yksityiskoh-
tia. Koululaisten haalareita ja takkeja suunnitbeie kumpaakin kuusi mallia seka
tytoille ettd pojille. Ikdkauden ominaispiirteikenaarittelimme sukupuoliset mielty-
myserot, heraavan trendi- ja tyylitietoisuuden sgférttisuuden (5.2; kuvio 4, s. 37).
Luonnoksillamme halusimme vastata edella mainittuikikauden ominaispiirteisiin.
(Kuvat 29-36.)

TYT j22 164 wm

KUVA 29. Hannan luonnoksia isommille tytdille 1
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KUVA 32. Riikan luonnoksia isommille tytdille 2
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KUVA 35. Hannan luonnoksia isommille pojille 2



KUVA 36. Riikan luonnoksia isommille pojille 2
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Housut

Ensisijainen takki- ja haalarimallistoa taydentduateryhma on housut. Koska toi-
meksiantajamme on pieni yritys, on kaksiosaisicoudlatteita taloudellisinta ryhtya
suunnittelemaan lisaamalla mallistoon muutamia geallisia ulkoiluhousuja. Paa-
dyimme jakamaan myos ne leikki-ikaisten ja koulstian tuoteperheisiin, koska pie-
nemmilla lapsilla housujen kayttotilanteet ja kulaetle altistuminen poikkeavat van-

hempien lasten tarpeista.

Pyrimme suunnittelemaan leikki-ikaisten housumatigdhdollisimman yksinkertaisik-
si tuotantokulujen minimoinnin vuoksi. Siksi suutt@iimme housuihin vyotaréraken-
teen kuminauhalla seka jatimme taskut pois madleiBienilla lapsilla kastuminen,
likaantuminen ja kuluminen lisaavat tarvetta haakkseampia ulkohousuja verrattuna
takkeihin. Kaupallisesta ndkdkulmasta tarkasteltonahdollisimman edulliset housut
ovat siis todennékdisesti helpompia myyda. Luorglmstne kokoryhmaan 80-134

cm neljat housut. (Kuvat 37—-40.)

|
HOUSUT g0 134 o

HOUIVT 80— 134 ¢omy

hentiebirs
Porrn bianatr

KUVA 37-38. Hannan housuluonnoksia pienille lapsié

80 - 134 cm 8- 134 om

KUVA 39—-40. Riikan housuluonnoksia pienille lapsik
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Kuten aiemmin totesimme isompien lasten vaattemsansisallyttdd enemman yksi-
tyiskohtia. Isommilla lapsilla onkin jo tarvetta atkeen teknisille yksityiskohdille,
esimerkiksi taskuille ja polvimuotolaskoksille. Haui voivat olla malliltaan aikuis-
maisen istuvia, jolloin vyotardrakenteessa kaytetégskitakakuminauhaa, vetoketjua
ja nappia. Halusimme myo6s tuoda kokoryhméan housusipiorttista ilmettd. Taméan

kokoryhman housumalleja suunnittelimme yhteensg mebtetta. (Kuvat 41—-44.)

0USU -
HOVSUT™ 22164 tom HOUSUT 122 ~/6% om

hegartanain

1R~ % om

KUVA 43-44. Riikan housuluonnoksia isommille lapsle
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Liivit ja tyttotakit

Lisdna toimeksiantoon luonnostelimme kaksi spaatigivia. Liivien ensisijaisena
funktiona on toimia pelkistetympien haalarimalligomisteina. Liivit toteuttavat tadssa
tapauksessa myos yhta talvisesongin 08/09 paadystuksen trendisuuntausta, ker-
roksellisuutta (vrt. luku 4.3.2, s. 27). Liivit kiluvat osaksi isompien lasten tuoteper-
hetta. (Kuvat 45-46.)

,
TYIIEN [ oogien vy TYmiEN /Pli/l/é?l/ v

==

Suunnittelimme lisdné toimeksiantoon myods kaksilipitkda tyttotakkia, jotka tay-

KUVA 45-46. Liiviluonnoksia

dentavat pienempien lasten tuoteperhettd. Tyttdjkih ovat iimeeltdan prinsessatyyli-
sia ja muistuttavat kaupunkitakkeja. Niita ei aekbitettu ulkoliikuntaan. (Kuvat 47—

48.)

TITIIEN PIA" TAkE

TYNVIEN PIRA TALLS

KUVA 47-48. Tyttotakkiluonnoksia
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6.3 Malliston varimaailma

Vuodenajat vaikuttavat vahvasti vaatteiden vareikavaalla ja kesalla kaytetaan vaa-
leampia ja kirkassavyisempié véreja, syksylla feefta tummempia ja syvempia vare-
j&. Muotivuoden sesongit vaihtuvat kaksi kertaadagsa vuodenaikojen rytmin mu-
kaisesti. (Nuutinen 2004, 111.) Lastenvaatteisskuntienkin totuttu nakemé&an puhtai-
ta, kirkkaita ja pastellisavyisia vareja jokaisedizsongilla. Punainen ja osin myds kel-
tainen ovat yleensa pienimpia lapsia miellyttaviéieyd. Lapsen kasvaessa muutkin
kirkkaat varit alkavat viehattda. Kehitys eteneenaieltymysten kohdistuessa teini-
iassa pojilla oranssiin ja tytdilla vaaleanpunaiseééarsinaiset henkilokohtaiset lem-
pivarit muodostuvat vasta teini-ian jalkeen. (Rihéa 1997, 108.) Lastenvaatteita
suunniteltaessa teoriat varimieltymyksista on tarkétaa huomioon, koska ne ovat
tietyssa maarin eri ikdkausina yhdenmukaisia. Raikken tahan tekevat vauvojen

vaatteet, joissa kaytetadn yleensd hempeita pastsjja.

Varimieltymyksia voidaan kuvata myds Trickle dowaoriaan perustuvan pyramidi-
mallin avulla (kuvio 5). Pyramidin huipulla sijaggat trendivérit, joiden suosio kas-
vaa, kun materiaalien ja vaatteiden valmistajaeiavat niita tuotteisiinsa. Muotivarit
ovat taasen sesongittaisia kaupallisia varejaajotiailevat yksil6llisia mieltymyksia.
Suositut varit ovat niita vareja, joista inmisetdpéit muodista riippumatta. Pyramidin
alareunassa sijaitsevat ymparistovarit, joihin kwuat seké luonnon vérit etta rakenne-
tun sosiaalisen ja kulttuurisen ympariston variblion alalaidan varit muuttuvat
hitaasti, kun taas kolmion karjen véreista tulepeasti vanhannéakdisia. (Nuutinen
2004, 112.) Tallainen jaottelu soveltuu kuvaamagvirhlastenvaatteiden varimaail-
moja. Etenkin ulkovaatteissa ovat téhan asti karestt suositut eli perinteiset lasten-

vaatteiden varit.

trendivirit

muotivarit

KUVIO 5. Varimieltymysten pyramidi (Nuutinen 2004, 112)
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Hyvin suunnitellussa varikartassa varit muodostavatmonisen kokonaisuuden ja
ovat yhdisteltavissa keskenaan. Varikartta siséjabisesti eripituisia vareja: osa on
lyhytikéisia sesonkivareja, osa pitempiaikaisia,ugeampien sesonkien jatkuvia pe-
rusvareja. Kuluttajat totutetaan kiinnostaviin jaikkeuksellisiin nopeisiin vareihin

pienina annoksina. (Nuutinen 2004, 168-169.) Jon@&05, 119) mukaan varikartat
kootaan ikaryhmittain ja segmenteittain. Muotivatgiti muodostuu 4-10 varista,
joiden joukossa on vahvoja taustavarejd, konseéviaf savyja sekd esimerkiksi

printtikuosissa kaytettavia tehostevareja. Mielestée nain pienelld paletilla tarkoite-
taan yhden tuotteen varivalikoimaa. Vaatteessadvéoidaan kayttdd vartalonosaa
korostamaan tai haivyttamaan. Variyhdistelmia tedissa on huomioitava niiden
luoma yhteisvaikutelma. Vaaleat ja keskisévyt ytadisina luovat rauhallisen ja va-

rautuneen vaikutelman, kun taas kontrastit ja dedtisgt savyt vetdvat huomiota
vaatteen kayttajaan. Vaatetusalan huippusuunmatiddéyttavat tehokeinona yleisten
vareja koskevien saantojen ja suositusten rikk@migksi esimerkki brandin luomi-

sesta varien avulla on United Colours of Benetjonka vaatemallit puolestaan ovat

yksinkertaisia.

Ensimmainen askel mallistomme varimaailman luonsigesli kaytettavissa olevien
resurssien eli Q. B. Partners Oy:n varastovarieailan selvittdminen (kuva 49). Pyy-
simme toimeksiantajan edustajalta naytteitd hemksongille talvi 08/09 valitsemis-
taan materiaaleista varikarttoineen. Olisimme target tiedot néistd jo luonnosvai-
heessa, koska erilaiset materiaalit, kuosit jat va#arittdvat suunnittelutyota tallaisis-

sa tapauksissa. Valitettavasti saimme ne vast&ilnissa.

KUVA 49. Varastovarit
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Keskeisena osana seka varimaailman ettd mallistowlikk&an ilmeen luomista toimi
varitrendiennusteisiin tutustuminen. Meille tarkp#na l&ahteena ennusteiden suhteen
toimivat Textile View Magazine -lehdet, joissa onoktuna vareja, materiaaleja ja
vaatteiden linjoja koskevia uusia suuntauksia tsed |&hteistd. Toinen meille tarkea
l&hde oli Fashion trendsetter -palvelu, jonka nt&ilyytta korosti sen ilmainen saata-
vuus. Yksi keskeinen lahde vari- ja materiaalietgites toimittaville medioille ovat
erilaiset kangasmessut, joista suurimpia ja artoist@ia ovat Pariisin Premiere Visi-
on ja Franfurtin Interstoff (vrt. Jones 2005, 13351
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Seuraava vaihe mallistomme varikartan luomisesdatolstuminen Fashion trendset-
ter -palvelun (kuva 50) ja Textile View Magazinehtien tarjoamiin variennusteisiin.
Viimeksi mainitussa keskityimme erityisesti Premi®&ision -messujen tarjoamaan

varipalettiin (kuva 51).

] L] [ ] B B Revive
[ ] ] ] B Reflect
] B B B B Preserve

B R R B B B Construct

KUVA 50. Texworld Color Trends Autumn/Winter 2008/2009
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PREMIEREViSION

KUVA 51. Premiere Vision -varipaletti talvi 2008/2M9
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Sesongin varianalyysin tavoitteena on hahmottaakaiskuva, jonka tarkoituksena
on valttaa vaaria tulkintoja ja virhevalintoja (Nunen 2004, 167). Ennusteiden ja
havaintojemme pohjalta loimme oman trendivarikalaane (kuva 52). Nuutisen
(2004, 179) mukaan trenditauluissa voidaan kuvathiston taustaideaa. Suunnitteli-
ja kokoaa tauluissa yhteen ajatuksia vareista, naateista, muodoista ja yksityiskoh-
dista. Ulkoisista arsykkeista, kuten lehdistd,digfa, elokuvista, musiikkista, koottua
aineistoa kaytetaan stimuloimaan mielikuvitustat¢gaaunnittelun alkuvaiheessa (vrt.
Kettunen 2001, 73).

191317TC

16-1432TC

N

=

-

KUVA 52. Trendivarikollaasi
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Edellinen talvisesonki 07/08 sisalsi puhtaita jekkaita syksyisia savyja seka maanla-
heisia ruskean, vihrean ja hiekansavyja. Joukkoahton myos joitakin todella vaalei-
ta nude-savyja. (Colour forecast winter 07/08 2p@inien havaintojemme mukaan
yksittdinen tuota sesonkia yleisesti leimaava theird oli sinivivahteinen lila, jota
emme halunneet toistaa endd omassa mallistossa@asengin talvi 08/09 ennustei-
den valossa varimaailma vaikutti edelleen vaalenengkshake-savyjen tullessa edel-
lisen sesongin luontovaikutteisten syyssavyjen alilen Vahvasti tulevia vareja ha-
vaintojemme mukaan olivat keltainen, harmaa sekgebga ruskean eri savyt, joista

tuli myos meille Green Hill -malliston varimaailmaadistava kulmakivi. (Kuva 53.)

Aurora Pink  Fuchsia Purple Barberry Vibrant Orange Spectra Yellow Luminary Green  Green Olive Hunter Green Jelly Bean

Mazarine Blue Deep Periwinkle  Blue Glow Blue Shadow Reed Yellow Teak Silver Vaporous Gray Caviar

TALVEN VARIT
2008-2009

PAALLIMATERIAALIT

KUVA 53. Varikartta

Varikartan loimme Q. B. Partners Oy:n varastovdikeaman pohjalta vertaamalla
niita trendivarikollaasimme (kuva 52). Jatimme ipatettimme ulkopuolelle ei-
ajankohtaiset varit sekd kesken&an kilpailevat {z@hga siniset. Aloitimme véarimaa-
ilman uudistamisen tiedustelemalla Finlayson Fdi@saction Sailing, Camping ja
Mistral -kankaiden véarikarttoja. Niista valitsimméreihimme tumman vihrean (Hun-

ter Green) ja harmaan (Silver). My6s Finlayson Bansperusvarikartastojen ulkopuo-
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lisia savyja oli mahdollista saada asiakkaan sefita tilauksesta minimissaan 1500
metrid. Totesimme oman sarjan varjayttamisen olgvMansarjatuotannon nakokul-
masta aivan liian suuri taloudellinen panostusrjdiedustelimme Finlayson Forssan
varastoon kertyneité B- ja C-laatuisia ruskean KJ.ealiivinvinrean/murretun vihrean
(Green Olive) ja beigen (Reed Yellow) savyjd. Hahme taydentdd varimaail-
maamme myo6s perinteiselld ja ajankohtaisella vapl@aaisella (Aurora Pink). (Lie-
vonen 2007.) (Kuva 53.) Vahvikemateriaalin vérit@ah lisasimme Q. B. Partners

Oy:n varastovarien liséksi ainoastaan tumman rusKkeeak) (liite 3 (6)).

Lastenvaatteet jaavat nopeasti pieniksi kaytt&jilgolloin useimmiten vaatteen kayt-

tdja vaihtuu. Ne ovat myds suhteellisen kalliitaklaa vain yhdeksi kaudeksi, joten

niitd usein kierratetaan sisarusten, sukulaisteysgavien kesken. Tasta syysta lasten
vaatteen pitkaikaisyys on tarked ominaisuus tulbdite@rendivarien kayttoa taytyy
pohtia, koska suunnittelijoina haluaisimme tarjotgds vaatteen ulkonadn kannalta
pitkaikaisia tuotteita (vrt. kuvio 5, s. 56). Kuildn uudet varit tuovat vaatteisiin kai-
vattua uutuusarvoa. Trendivarid onkin jarkevint§t® tehostevaring, jolloin vaat-
teen ulkon&ko ei vanhene ainakaan seuraavalladkayttiella. Vaikka tuotteessa oli-
sikin trendivarid, toimiva variyhdistelma voi tadtatteelle pitkdaikaisen mielenkiin-

toisuuden.

6.4 Jatkokehittelystd mallistoksi

Pehmean systeemisuunnittelun vaiheessa 5 siirryd@@iden ja teorioiden maailmas-
ta todellisuuden puolelle ja vertaillaan toimintdiaa eli meidan tapauksessamme
luonnoksia, todellisuuteen. Tassa vaiheessa littyrukaan kaikki ne henkilét ja ta-
hot, joita asia koskee. (Anttila 1992, 193.) Meighiiosessissamme todellisuuden dan-
td edustaa toimeksiantajamme, joka valitsee sopidtriuonnokset jatkokehittelyyn.
Luonnoksiamme ja suunnittelutydtamme Q. B. Parti@ydtd kommentoi ja ohjasi
ulkovaateosuudesta vastaava yhteyshenkilomme Baitiinen. Vertailu-vaiheessa on
ilmassa tavallisesti jannitetta ja epaonnistumiselkoa, koska silloin havaitaan mah-

dolliset ristiriidat ja todetaan tyon edellyttamaatimustaso (Anttila 1992, 194).

Lahetimme luonnokset toimeksiantajalle lokakuunssdéu2007. Ensimmaiset kom-

mentit mallistostamme saimme puhelimitse seuraawaikolla. Toimeksiantajamme
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kiireisyydesta johtuen, puhelinkeskustelu jai melgbyeksi ja anniltaan niukaksi.
Tuolloin tdsmentyi taman vaiheen aikataulutus, gomukaan Corel Draw -ohjelmalla
tehtyjen viivapiirrosten tuli olla valmiita lokakauoppuun mennessa. Malleistamme
toimeksiantaja totesi |0ytaneensa joitakin sovettuvaihtoehtoja. Yleisella tasolla
ideoidemme ongelmaksi han maaritteli valmistuksannlalta liian kaarevien saumo-
jen kayton. Tuotteiden jatkokehittelyssd ja viinbeligssa meidan tuli huomioida
Green Hill -tuotteiden vakiomallinen tuotemerkkivjatoketjun vedin. Toimeksiantaja
valitsi jatkokehittelyyn 12 mallia ja kirjasi luopksiin haluamansa muutokset. Mal-
leihin tehtiin toimeksiantajan ohjeiden lisaksi omaékemyksemme mukaiset korja-
ukset ja tdsmennykset, silla saamamme palauteaodirv epaméaaraista. Korjaukset
malleihin oli merkitty lennokkailla viivoilla, jot& jattivat tekstin puuttuessa tulkinnan

varaa.

Jatkokehittelyyn valitsemansa vauvahaalarin komtedgnh toimeksiantajan edustaja
Antti Laitanen oli liittdnyt seuraavan toiveen:

"Olisi hyva olla jokin "jippo” siis pieni yksityisbhta? Myds muihin

malleihin. Ps. Ei kannata keksi& mitaan vakisin.”
Vaatetussuunnittelun opettaja llona Kauppi selvémsieksiantajan kaipaavan toden-
nakoisesti samaa yksityiskohtaa kaikkiin mallistoentmotteisiin. Esimerkiksi Kauppi
mainitsi 1970- ja 1980-luvuilla toimineen lastentedahdas Teelikamentten Ky:n niin
sanotun teelikamentten-hupun (kuva 54-55). Kyselmgopu on malliltaan perintei-
sen padnmyotaisen sijaan suippo, jossa keskeisam@mtind toimii huipulta l&hteva
nauha. Green Hill -malliston aikaisemmissa tuoszisdkyykin Antti Laitasen aiempi
tyoskentely Teelikamentten Ky:lle Ujaisen kuvailemaotteidensa taustafilosofian
"vaatteita lapsille” muodossa (vrt. 4.3.1). Maltisttuotteille yhtenainen yksityiskohta
olisi ollut jarkeva lahtokohta suunnittelutydllemmaerrattuna nykyiseen toimeksian-
toomme. "Jipon” ideointi olisi kuitenkin pitanytsgillaan myos visuaalisen uudistami-
sen seka poissulkenut samalla ideoidemme hajartsua tehnyt mallistosta yhte-
naisen. Tassa vaiheessa suunnitteluprosessiawndiensmuutoksen ideointi ja toteut-

taminen oli aikataulullisesti mahdotonta.
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KUVA 54-55. Teelikamentten-tuotteita

Vaatesuunnittelussa ideat konkretisoidaan viivatuatepiirrosten avulla. Teollinen
vaatesuunnittelu ei kaytannossa valttamatta taresstyskuvia, kuten teatterimaailma,
vaan pelkka yleensa tietokoneella tehty tyopiite&ninen piirros, rautalankapiirros),
joka sisaltaa kaikki tarvittavat tiedot ja ohjealmistusta varten, voi riittda. Viivapiir-
roksessa vaatteen etu- ja takakappale on piirnetitasuhteiltaan tasmallisiksi ja nii-
hin on merkitty kaikki vaatteen yksityiskohdat kaiteapit, vetoketjut ja tikkaukset
seka kiinni ommeltavien tuotemerkkien ja hoito-athgm sijainti. Lisaksi siihen voi-
daan liittda mittataulukot ja sarjonta eri kokoihfNuutinen 2004, 181-182.) Talldin
puhutaan tuotekortista. Seuraava vaihe prosesgissasti mallien piirtAminen puh-

taiksi viivapiirroksiksi Corel Draw -ohjelmalla.

6.4.1 Tuotteet

Kuukauden kuluttua luonnosten lahettamisesta olinga@neet viivapiirrokset val-
miiksi. Viivapiirroksia ohjeistuksineen toimitimmienissa erissa sahkopostitse toi-
meksiantajamme ohjeistuksen mukaan. Tyopiirroksenuptekortin tavoitteena on
minimoida vaarinkasitysten mahdollisuudet tuotasaogli antaa mahdollisimman
tarkat ja yksiselitteiset tiedot tuotteen valmisausarten. Joskus tydpiirros voi olla
ainut kontakti suunnittelijan tuotannon valilla.(dinen 2004, 182.) Suunnittelupro-
sessissamme luonnokset ja viivapiirrokset olivaieiainoa yhteydenpitokeino tuo-

tantoon eli toimeksiantajaamme. Taman vuoksi Imienkuviin sanallisia ja kuvallisia
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ohjeita mallien yksityiskohdista. Viivapiirroksemmedustavatkin tyopiirroksen ja

tuotekortin valimuotoa. (Liite 2.)

Toimeksiantajan valinta- ja kommenttivaiheen jatkseunnitteluprosessi eteni keski-
naisena yhteistybndmme, joten tasta eteenpdaintasiime yhteisia tuotteita ja yh-
teistd mallistoa. Luonnoksiin tehtavat muutoksekaseuotteiden varivaihtoehdot
suunnittelimme yhdessa. Mallistomme sisaltda kalkaivahaalaria, leikki-ikéisten
haalareita viisi erilaista tuotetta sek& kouluiklias/hden tuotteen, joka on jaettu tytt6-
ja poikamalleihin véarien avulla. Takkeja on toimiekdajan valitsemana ainoastaan
leikki-ikaisille tytoille kolme tuotetta. Lisaksi aflistoon kuuluu yksi tyttdjen pidempi

kaupunkitakki. Lahestymme mallistoamme kuvailleotteet mallianalyysin avulla.
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Vassu-vauvahaalarissa on raglanhihat (kuva 56).s€&deon raglansaumoista si-
vusaumoihin ulottuvat kaarevat leikkaussaumat s@ktbt poikittaiset leikkausaumat
lahkeen- ja hihansuissa, jotka on tikattu tehostié&aHihojen saumoissa on liséksi
heijastintereet. Hihan- ja lahkeensuissa seka Kaskakana on valjyyttd kokoavat
kuminauhat. Hupun toimivuutta on parannettu kegketlessa sijaitsevan kuminauhan
avulla. Kiinnitys on toteutettu kahdella polveeottlivalla vetoketjulla, jotka jatkuvat
pitkittaisina leikkausaumoina lahkeiden viistoihlaikkauksiin saakka. Paantiella

edessa on nepparikiinnitteinen suojakaitale. Twdilyi muuttumattomana luonnok-

sesta valmiiksi malliksi.

o\
s
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KUVA 56. Vassu, vauvahaalari
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Unni-vauvahaalarissa on raglanhihat (kuva 57). Edles paantieltd lahkeensuihin
ulottuvat pitkittaiset sek& suorat ja viistot pti&iset leikkausaumat. Lisaksi keskella
takana on leikkausauma ja valjyytta kokoava kum@auyotarolla. Kiinnitys on to-
teutettu yhdelld vetoketjulla seka tarrakiinnitedi& tuulilistalla. Hihan- ja lahkeen-
suissa sekd hupussa keskella edesséa on valjyytiakat kuminauhat. Vasemmalla
puolella edessd, yléakeskikappaleessa on siili-@iles (kuva 58). Molemmissa hi-
hoissa on heijastinnauhat. Tuote sailyi kuviondie#ta lukuun ottamatta muuttumat-
tomana luonnoksesta valmiiksi malliksi. Haalari kwukahdessa varivaihtoehdossa

toimeksiantajan lopulliseen mallistoon (liite 3)(1)

MDOImoE

KUVA 57. Unni, vauvahaalari
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KUVA 58. Siili-brodeeraus
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Pienten tyttdjen Onneli-takissa on prinsessaleikkatisekd edessa etta takana (kuva
59). Etukappaleella on taskut sauman yhteydessa eidealla puolella kankaasta
valmistettu rusetti. Keskitakakappaleessa on vydtampoikittainen heijastintereella
tehostettu leikkausauma. Hupun keskisaumassa gastieiere ja etureunan valjyytta
kokoaa otsan alueella kuminauha. Vetoketjun allatiandilista, joka k&antyy takin
ulkopuolelle suojaamaan ihoa vetoketjunpéaltd. kbbéssa on kuminauhat ja oikeas-
sa hihassa lisaksi heijastinnauha. Luonnosvaihdessaksiantaja oli kirjannut mallin
kohdalle: "nydri, mitta, pituus?” (kuva 22, s. 48aadyimme takissa lantiomittaan,
suoraan siluettiin sekda helmakuminauhaan, koskailldydoteutettuna luonnoksen

mukainen A-linjaisuus ei olisi ollut mielestammeiértoimiva.

X
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KUVA 59. Onneli, pienten tytt6jen takki
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Pienille tyt6ille kaupunki- ja kylailykaytt6on suaiteltu A-linjainen Danni-takki ulot-
tuu polven ylapuolelle (kuva 60). Edessa ja takamgrinsessaleikkaukset. Pienissa
puhvihihoissa on kankaasta valmistetut rannekkéigtansuiden valjyytta on koottu
takahihan puolella kuminauhan avulla. Liséksi oilfg#leisessa hihassa on heijastin-
nauha. Kiinnitys on toteutettu isohkoilla napeiluppu on muodoltaan suippo. Pus-
simaisissa paallitaskuissa taskunsuun valjyytt&awottu poimutuksilla. Hupun vuori,
taskujen sisapinnat ja suut seka helmakaitale stdtaian fleecestd. Toimeksiantaja
oli luonnosvaiheessa ohjeistanut meita pohtimaattden materiaalia seka taskujen
sijaintia. Lisdksi toimeksiantaja halusi mallistaigiettavan vasemman puoleisen hei-
jastimen. Tuote kuuluu toimeksiantajan lopullisaeallistoon. Takkiin on tarjolla

yksi vérivaihtoehto. (Liite 3 (1).)

KUVA 60. Danni, pienten tytt6jen kaupunkitakki
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Pienten tyttdjen alalantiolle ulottuvassa Hildaisal on pyoéristetty takahelma (kuva
61). Etu- ja takakappaleilla on kaarevat pitkigditeikkaussaumat seka poikittainen
leikkaussauma hiukan vyotarén alapuolella. Poiisliggkkauksen yhteydessa on kan-
nelliset taskut. Kevyesti pussimaiset hihat onutatu pydrididen poimutuksilla seka
kuminauhoilla hihansuissa. Takissa on pieni pysiik® Nepparikiinnitteisessa hu-
pussa on etureunan suuntainen koristesauma. Huprguean valjyys on koottu pos-
kien korkeudelta kuminauhan avulla. Seka hupunk&iksaumassa ettd miehustan
pitkittaisleikkauksissa on heijastintereet. Vetgk&tsuojaa tarrakiinnitteinen tuulilis-
ta. Luonnoksen (kuva 21, s. 46) hihoissa on kyymdessa sijaitsevat valjyytta ko-
koavat resorit miehustakankaan paalla. Toimekgamtanukaan téllainen rakenne ei
sovellu vedenpitavaan takkiin, joten jatimme seis dopullisesta mallista. Lisaksi
han toivoi kiristysnyoria helmaan. Helman kiristgkssdatd on toteutettu standardin
SFS-EN 14682: 2005 -mukaiseksi kiinnittamalla sekarinpaat etta kiristin takin

sisdpuolelle (kuva 62).

KUVA 61. Hilda, pienten tyttdjen takki

KUVA 62. Helman kiristyksen s&ato
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My0s toisessa pienten tyttdjen lantiolle ulottuvassiia-takissa on pyoristetty taka-
helma (kuva 63). Seka etu- etta takakappaleillpitattdiset sivusaumaan kaartuvat
leikkaukset. Edessa leikkausaumojen yhteydesséonstékaitaleilla tehostetut veto-
ketjutaskut. Raglanhihoissa on olkavarren aluesféatsevat, sauman avulla toteutetut
koristepoimutelmat sek& kuminauhat hihansuissa.s&asti poimutetut kaitaleet on
valmistettu kaksinkertaisesta materiaalista. Molessan hihoissa on lisaksi heijastin-
nauhat. Pystykaulukseen neppareilla kiinnitettatl@pun etureunan valjyyden ko-
koaminen on toteutettu symmetrisesti poskien katk#a kuminauhoilla. Hupussa on
keskikaitale. Kiinnitys on toteutettu vetoketjubeka tarrakiinnitteisella tuulilistalla.

Toimeksiantajan ohjeiden mukaan tuotteeseen onngi@lin nyorilla kiristettava hel-

marakenne (kuva 62). Takki kuuluu toimeksiantajatitsemaan lopulliseen mallis-

toon kolmessa eri varivaihtoehdossa (liite 3 (2)).

KUVA 63. Friia, pienten tyttdjen takki
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Pienille tyt6ille suunniteltu Verla-haalari (kuvd)eon edellisen Friia-takin pari. Edes-
sa on raglansaumoista lantiolle sivusaumaan sékfidavyotarolle ulottuvat kaarevat
pitkittaisleikkaussaumat. Mallin valjyyttd on kootvyotardlla sijaitsevalla kuminau-
halla. Edessa on reiden korkeudella viisto ja takaydtaronkorkeudella suora poikit-
taisleikkaus, joiden alapuolinen osa on valmistetthivikemateriaalista. Hihat ja hup-
pu on valmistettu kuten Friia-takissa. Lahkeensums kuminauhat seka oikean puo-
leisessa takalahkeessa heijastinnauha. Mallisttoiomeksiantajan ohjeiden mukaan
poistettu takalahkeista viistot leikkaussaumat. Mydrisontaalisti kulkevien heijas-

tinten maaraa on vahennetty (vrt. kuva 19, s. Wanlari kuuluu toimeksiantajan lo-

pulliseen mallistoon kahtena varivaihtoehtonag18t(3)).

KUVA 64. Verla, pienten tyttdjen haalari
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Toisessa pienten tyttdjen haalarissa, Kaislassagka kadenteilla etta vyotarolla kel-
lotetut kaitaleet (kuva 65). Miehustassa on kekkgauma, rinnankorkeudella poikit-
taiset leikkaussaumat. Haalarissa on yksi vetokiegm kaitaletasku, joka sijaitsee
rinnankorkeudella vasemmassa etukappaleessa .(vi4) sSekéa hihan- ettd lahkeen-
suiden valjyytta on koottu kuminauhoilla. Lisakskeaa lahjetta kiertda heijastinnau-
ha. Haalarissa on pystykaulus seka nepparikiinnéteirtohuppu. Hupun etureunan
valjyys on koottu poskien korkeudelta kuminauhojlavaatteen yleinen véljyys puo-
lestaan vyotarokuminauhalla. Seka hupun keskilagtalsaumoissa etta tarrakiinnit-
teisen tuulilistan kiinnityssaumassa on heijastegé Toimeksiantaja oli kommentoi-
nut luonnosta (kuva 18, s. 45) ainoastaan kysymglgh@de Useamman varin yhdis-

telmien mahdollistamiseksi paddyimme lisaéamaanimaleskitakasauman ja poikit-

taiset leikkaussaumat. Haalari valmistetaan kokonalakeiden osalta vahvikemateri-

aalista.

KUVA 65. Kaisla, pienten tyttdjen haalari
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Pienten lasten Atnu-haalarissa haalarin ylaosaittgisten leikkaussaumojen ryhmit-
tely luo tuotteeseen henkselimaisen vaikutelmawgkt6). Edessa keskivartalonalu-
eella seka hihoissa sijaitsevat suorakulmaisetkéeikset rajautuvat alaosistaan
ohuehkoihin kaitaleisiin. Hihojen leikkaussaumoiloin yhdistetty heijastintereet. Ta-
kalahkeissa heijastinnauhat on sijoitettu etukagipmblemmas. Hihan- ja lahkeensui-
den kuten vaatteen yleisen valjyydenkin kokoamimgdtarolla on toteutettu kumi-
nauhoilla. Mallin hupun ja kiinnityksen rakente@udattavat Verla-haalarin rakentei-
ta. Etukappaleilla on vetoketjulliset napinlapitaskVallissa etukappale heijastinnau-
hoista ja takakappale vyotarolta alaspain on vaeétiis vahvikemateriaalista. Luon-
nosvaiheessa malli oli tarkoitettu isoille pojill€oimeksiantajamme halusi vaihtaa
mallin pienten lasten tuoteperheeseen seka tyttijgnpoikien haalariksi. Tuotteen
muuttaminen unisex-malliksi tuntui meista vieragkdla olimme maéaaritelleet mind
mapissamme (kuvio 4, s. 37) henkselit poikamaisiksonnoksessa (kuva 33, s. 51)
haalarin alaosassa oli runsaasti leikkauksia, joitaeksiantajan ohjeiden mukaisesti
poistimme lopullisesta mallista. Mybhemmassa vabaesaimme ohjeen poistaa viela

vyotaron ylapuolisen poikittaisen leikkausaumanakappaleesta. Tuote on valittu

toimeksiantajan lopulliseen mallistoon tytéille kissa ja pojille kolmessa varivaih-
toehdossa (liite 3 (4)).

KUVA 66. Atnu, pienten lasten haalari
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Pienten poikien Vertti-haalarissa yhdistyvat kaatga suorat linjat (kuva 67). Kaden-
teiltd alkavat kaarevat leikkaukset paattyvat takeyotarolle ja edessa sivusaumoihin.
Etukappaleen vasemmalla puolella rinnankorkeud®slavetoketjullinen kaitaletasku.
Miehustan kaareva muotokieli toistuu oikeassa sagsaallitikkattuina kappaleina,
joissa sisempi muoto on heijastavaa materiaalistdtisuorat leikkaussaumat sitovat
kaarevat linjat kokonaisuudeksi ulottuen paantgdleetukappaleen housuosassa lah-
keiden poikittaisiin leikkaussaumoihin. Hupun késkialeen saumoihin on tahan
malliin lisatty heijastintereet. Myds oikean puskssa takalahkeessa on heijastinnau-
ha. Kiinnitys haalarissa on toteutettu vetoketjakéstarrakiinnitteisen tuulilistan avul-
la. Sekd hupun ettd hihan- ja lahkeensuiden kuygtaxdonseudunkin valjyydet on
koottu kuminauhoilla. Toimeksiantaja oli kommentdainuonnoksen (kuva 23, s. 47)
kaarevia kaitaleita ja hihojen ympyramuotoja kysgmerkilla. Tastd syysta paa-
dyimme pelkistamaan mallia sekéa kaarevien muotejéin lahkeiden leikkaussaumo-

jen ja yksityiskohtien osalta.

KUVA 67. Vertti, pienten poikien haalari
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Pienten poikien Vilppo-haalarissa on miehustan akidmaisissa leikkausaumoissa
sekd hupun keskikaitaleen saumoissa heijastint¢kegh 68). Miehustan pitkittais-
leikkaukset paattyvat etukappaleiden lahkeissakileikkausaumoihin seka takakap-
paleella vyotardlle. Poikittaisleikkaussaumoistaspiin on kaytetty vahvikemateriaa-
lia. Miehustan suorakulmaiset leikkaukset toistuskgthihoissa. Hihan- ja lahkeen-
suissa on valjyytta kokoavat kuminauhat. Hihoisekasoikeassa takalahkeessa on
heijastinnauhat. Irrotettavassa hupussa on takeskiKaitaleessa poikittainen leikka-
ussauma ja poskien korkeudella suojaavuutta pamantaiminauhat. Haalarissa on
vetoketjulliset napinlapitaskut. Toimeksiantajammie kommenteillaan ohjeistanut
meita poistamaan lahkeista poikittaissaumoja, jetavemmasta kankaasta muodos-
tuisi suuremmat yhtendaiset alueet (kuva 25, s.Myhemmin saimme vieléa ohjeeksi
muuttaa mallin etulahkeiden viistot poikittaissatireaakasuoriksi, jotta tuote olisi
helpompi valmistaa. Haalari kuuluu toimeksiantajatitsemaan lopulliseen mallis-

toon kolmessa varivaihtoehdossa (liite 3 (3)).

T

KUVA 68. Vilppo, pienten poikien haalari
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Isojen lasten Haika-haalarissa on seka viistot k#d@revat pitkittaiset leikkaukset
edessa ja takana (kuva 69). Alahihoissa on kulnaikkeikkaussaumat seka paallihi-
hojen osuudella heijastinnauhat. Lahkeet on vaétiistvyotarosta alapain vahvikema-
teriaalista ja oikean puoleisessa takalahkeesgeipamstinnauha. Miehustan kaareviin
leikkauksiin on yhdistetty tereet. Haalarissa otoketjulliset kaitaletaskut. Kiinnitys
on toteutettu vetoketjun ja tarrakiinnitteisen tlistian yhdistelmalla. Nepparikiinnit-
teisessd hupussa on keskikaitale sekéa poskien uaeka etureunan valjyytta kokoa-
vat kuminauhat. Vaatteen ilmankiertoa on vahennkeityansuissa kuminauhoilla ja
suorien lahkeensuiden sisalla lumipusseilla (kuda Zuonnosvaiheessa (kuva 31, s.
50) toimeksiantaja oli jattanyt meille ohjeeksidémallista varivaihtoehdot seka ty-
toille ettd pojille. Lisaksi meidan tuli muokatadtaria lahkeiden osalta yhtenaisem-
miksi alueiksi esimerkiksi suoristamalla viistojauatoja. My6hemmin saimme oh-
jeeksi lisata haalariin vyo ja vyonlenkit. Meidani tmyds muuttaa lahkeensuuraken-
netta ja haalarin housuosa kokonaan yksivariseksiten vahvikemateriaalista val-
mistettavaksi. Haalari kuuluu toimeksiantajan e&lihaan lopulliseen mallistoon ty-

toille kahdessa ja pojille kolmessa véarivaihtoelsdodiite 3 (5)).

4
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KUVA 69. Haika, isojen lasten haalari
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KUVA 70. Suoran lahkeen lumipussi

6.4.2 Varisuunnittelu

Perinteisessa lastenvaatetuksessa sukupuolierdvélisa on tuotu esille vaatteiden
varityksilla. Tyttdjen varit ovat olleet hempeitéimaisia ja poikien varit sinisavyisia.
Pyrimme uudistamaan Green Hill -tuotemerkin iimgitiikkeamalla tasta totutusta
varimaailmasta, koska kaikki lapset eivat asetunpasiin sukupuoliroolimalleihin.

Sukupuoliset rajat ovatkin viime vuosikymmenina l@tyneet ja samalla varien kayt-
td6 on vapautunut. Jesper Juniorin myymalavasta&wahosen ajatukset tukevat tata
nakemystdmme. Han toteaa, ettei perinteinen "tgt¥thaleanpunaista, pojille sinista -
ajattelu” ole enda vallassa vaan vaatteita on wigata kaikissa vareissa. Erityisesti
Korhonen tuo esille mustan tulemisen lastenvadtieisimeisten vuosien aikana.

Talla hetkella suosittuja vareja ovat hanen mukaanskea ja oranssi, jotka sopivat

molemmille sukupuolille. (Kénndla 2009.)
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Voimakkaat puhtaat varit vaikuttavat katsojaan realeja vareja nopeammin. Nope-
asti havaittavia vareja ovat esimerkiksi punainem@nssi ja keltainen. Punainen ja
oranssi ovat olemukseltaan huomiota herattavidaikéh voidaan kuvailla jopa sil-
miinpistavaksi savyksi. Vaikka musta imeekin itssehkaikki muut varit, muodostaa
se myods edella mainitun keltaisen kanssa nakyvimmahdollisen variyhdistelman.
Ylipd&dnsa tummat sévyt yhdistettyna kirkkaisiin ailaim parantavat havaittavuutta.
(Kuva 71.) Huomioarvoltaan heikoimpia vareja ovakdévaikutelmaa pienentavéat
vihred ja sininen seka varjonvariksi luonnehdittsn@etti. Ruskea on poikkeukselli-
sen neutraali savylliseksi variksi ja siksi se kutearmaakin muodostaa korostavan
taustan muille vareille. (Rihlama 1997, 108-110;tx¥e 2000, 91-107.) Perinteisesti
lastenvaatteissa suositut puhtaiden ja kirkkaideryjen kayttd on perusteltua hyvan
havaittavuuden nakokulmasta. Helposti erottuvait,véuten punainen ja keltainen,
herattavat helposti mielikuvan tyttovarista. Lapsemvallisuuden ja nakyvyyden
vuoksi naistéa perinteisista sukupuolivareistd oll@amneksi siirtymassa vapaampaan

ajattelutapaan.

KUVA 71. Nakyvia vériyhdistelmia
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Pyrimme tuomaan uutuusarvoa tuotteisiin erilaisiaiyhdistelmilla. Kaupin (2007)
mukaan visuaalisen ilmeen kannalta kiinnostavikssivat muodostua kolmen ja eri-
tyisesti neljan varin seka murrettujen ja puhtaidémyjen yhdistelmat (kuva 71-72).
Halusimme myos kayttaa perinteisesti lastenvagtessiosittuja vareja, kuten sinista
ja punaista, uudella tavalla (liite 3 (2)). Taveghamme oli luoda jokaiseen yksittéi-

seen tuotteeseen toimivia variyhdistelmia (vrt, 63).

KUVA 72. Neljan varin yhdistelmia
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Liséksi teimme varivariaatioita tuotteisiin yhdistalla hempeitad pastellisdvyja kirk-
kaisiin vareihin, mik& on havaintojemme mukaan yks$utuista lastenvaatteiden te-

hokeinoista (kuva 73).

KUVA 73. Tavanomaisia lastenvaatteiden variyhdistehia

Pehmean systeemisuunnittelun mallin viidennessfeeasa vertaillaan keskenaan
ideatasoa ja todellisuutta useiden iteratiivistearrksten ajan ja taman kautta lopulta
paadytaan tyydyttavadn suoritukseen (Anttila 19824). Omassa prosessissamme
muodostui useita iteratiivisia kierroksia luonnategn jalkeen. Iteratiivinen kierto

syntyi tassa tapauksessa sekd meidan suunnitfeljatta tuotannon eli toimeksianta-

jan toimesta.

Systeemimme ensimmainen iteratiivinen kierros tapaddellisessa vaiheessa eli ke-
hiteltdessa luonnoksia valmiiksi malleiksi. Toineertailukierros suunnitteluproses-
sissamme kaynnistyi varivaihtoehtojen suunnittelyota. Varivaihtoehtoja suunnit-
telimme Prima Vision -ohjelman Colour Combo Genrdianon avulla. Tama toimin-
to tuottaa kaikki mahdolliset yhdistelmat tuottesmsevalituista savyista. Tavoit-
teenamme oli luoda jokaiseen tuotteeseen kolmaisal varivaihtoehtoa. Unisex-
malleihin, pienten lasten Atnu- ja isompien lasktaika-haalareihin, teimme toimek-
siantajan pyynnosta seka tytto- ettd poikavaritriasia variaationa. Esimerkkeja valit-

semistamme variyhdistelmista on esilla kuvissa 3lseka liitteessa 3.
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6.4.3 Viimeistely

Oletimme Green Hill -malliston olevan valmis jodasvaiheessa, koska toimeksianta-
jamme ei ollut ottanut meihin yhteytta ja ilmoittarmahdollisista muutoksista mal-
leihin. Iteratiiviset kierrokset, joita kertyi té&ssapauksessa vield kolme, jatkuivat toi-
meksiantajan vahennettya lopullisen malliston witatvarivariaatioineen seka halu-
tessa muutoksia malleihin. Lahestymme naitd vekealroksia kuvailemalla kahden

tuotteen viimeistelyprosessit.

Haika-haalari

Isompien lasten tuoteperheeseen kuuluvaan Haikafhdlauva 31, s. 50; 69, s. 77)
muuttui viivapiirrosvaiheessa mallillisesti aincaat housuosastaan, jota pelkistettiin
vahentamalld ja suoristamalla leikkaussaumoja. Kewene toimeksiantajan halu-

amien muutosten vaikutuksen tuotteeseen. (Kuva 74.)

o |
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KUVA 74. Ensimmainen viivapiirros Haika-haalarista
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Toimeksiantaja lahestyi meita seuraavalla vieslillies kaksi kuukautta viivapiirros-
ten lahettdmisen jalkeen ja kommentoi malliammeasatasti:

"Haalari 122-164: Alaosa myds edestd paksumpaa ayibie saakka,
vy0 ja vyonlenkit, suora lahje. Etulistaan Greeml-Hnerkki, kuten kaik-
kiin muihinkin, voi myds olla muussa paikassa.”

Koimme perinteisesti haalareissa kaytetyn vyondsaesin SFS-EN 14682: 2005 vas-
taiseksi, joten emme halunneet sellaista mallistentnotteeseen suunnitella. Kysei-
sen standardin mukaan vy0 voidaan kasittda toirtliseksi nauhaksi, jonka pituus
saa olla vyotaron alueella korkeintaan 140 mm mukakien mahdollinen koriste eli
tassa tapauksessa solki. Ideoimme malliin korvaseagrtoehdon (kuva 75), joka tayt-
tda standardin vaatimukset. Suunnittelimme madinkeisiin lisdksi vaatteen kaytet-

tavyytta ja miellyttavyyttd parantavat lumipussitiya 70, s. 78).

4
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KUVA 75. Toinen versio Haika-haalarista

Toimeksiantajamme ei kuitenkaan hyvaksynyt ehdatoste Haika-haalarin vyotaro-
rakenteesta. Han lahetti seuraavan mallia koskewautosvaatimuksen, jonka perus-
teella lopullinen Haika-haalarin malli muodostuua 69, s. 77).

"Hei! Kiitos kuvasta! Voisitko viela muuttaa sendvytavalliseksi ja lait-
taa merkin etulistaan? ldea on hyva, mutta en uéi 134in nopeasti to-
teuttaa, meilla on myo6s solkia ym. viela. Voin Kéksitéa johonkin mal-
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liin, mutta nama taytyy tehda heti. Jos saisin &t mallin mahdolli-
simman nopeasti sdhkdpostiini, olisin kiitollinen.”

Meista oli outoa, ettei pitkaan alalla tydskennaibymeksiantajamme tiedostanut tuo-
teturvallisuuteen vaikuttavia tekijoitd. Teimme tunmllisesti toimeksiantajan vaatimat
muutokset viivapiirrokseen. Totesimme myos, ettemmiesuunnittelijoina tAman

muutoksen vuoksi ottaa minkaanlaista vastuuta kgseiuotteen turvallisuudesta.

Friia-takki

Edellisen tuotteen palautteen yhteydessa saimneekdijviimeistella pienten tyttdjen
Friia-takkia (kuva 63, s. 71) lisddmalla helmaanskysnyori. Koska kiristysnyoérien
roikkuvat paat ovat aiheuttaneet vaaratilanteitayailisin ja varmasti tuoteturvalli-
suuslainsaadannon tayttava vaihtoehto on kiinnitiggit ja kiristimet vaatteen sisa-
puolelle. Lisasimme viivapiirrokseemme tassa vasbaetdsmentavan kuvan helman
kiristyksen rakenteesta (kuva 62, s. 70). Meiddnlisiksi muuntaa tuote myos poi-
kamalliksi poistamalla hihan poimutelma. Pienterkigm Almar-takki varivaihtoeh-

toineen liséttiin toimeksiantajan lopulliseen neithon. (Liite 3 (2).)

6.5 Arviointi

Valmis varikartastot ja tuotteiden varivaihtoehd@iontisivuina sisaltanyt mallisto-
kansio seka vastaava aineisto sahkodisessd muochh$saylla lahetettiin toimeksian-
tajalle tammikuussa 2008. (Liite 3.) Seuraavanagy# saimme tietdd yhden suunnit-
telemamme tuotteen, Verla-haalarin, edenneen \@asgien tuotantoon saakka. Toi-
meksiantaja oli viela muuttanut tuotteiden véarinraan omakseen. lloksemme vari-
kartan uudistaminen oli kuitenkin tuottanut tulogavahvoiksi ennustamamme olii-
vinvihred, beige ja tumman ruskea paasivat lopudlisuluttajille myytaviin tuottei-
siin. (Kuva 76.)
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KUVA 76. Verla-haalarin protot syksylla 2008

Olimme sopineet malliston muodostuvan kolmestaefetheestd, minka luonnolli-
sesti otimme huomioon suunnittelutydssamme. Toimekajan osalta valikoimanhal-
linta oli epamaaraista valittaessa malleja jatkakellyyn ja lopulliseen mallistoon.

Jatkokehittelyyn toimeksiantaja valikoi kaksi vabwalaria, nelja pienten tyttdjen
takkia seka kaksi haalaria pienille tytéille jaifjejkummallekin. Lisaksi valikoimaan

kuului yksi unisex-haalari seka leikki-ikaisillet&koululaisille. Pienten tyttjen osuus
mallistosta oli tdssa vaiheessa huomattavan suapullisen malliston rakenne on-
neksi parantui niin, ettd mallien osalta valikoipanottui leikki-ikéaisten tuoteperhee-
seen tasaisesti tyttdjen ja poikien kesken. Olisemaivoneet, etta varivalikoima olisi

ollut tasapuolinen molemmille sukupuolille, ja ettéllistoon olisi kuulunut housuja

ja koululaisille tarkeéksi kokemiamme takkeja.

Henkilokohtaiset kokemuksemme vaikuttivat suuresifien, milla malliston osa-
alueilla koimme onnistuneemme. Hanna oli ollut takgssa malliston suunnittelu-
ajankohtana pienten lasten kanssa ja pystyi sgédymtamaan kokemustaan erityises-
ti leikki-ikaisten luonnoksiin. Myos pieni sisar@oika ja havainnot vahaisesta tarjon-
nasta suuntasivat mielenkiintoa pienten poikienlertah. Riikka puolestaan oli tyos-

kennellyt aiemmin isompien lasten parissa, jotesnhostelu koululaisten tuoteper-
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heeseen tuntui luontevammalta. Myos pienten tyitégdit ja haalarit tuntuivat lahei-

siltd muutaman l&hipiirin tyttbvauvan vuoksi.

Varsinaiseen suunnittelutybhdn olisimme voineetepduma syvallisemmin ja enem-
man aikaa kayttaen. Vaikka visuaalisen ilmeen dadigen olikin ensisijainen tehta-
vamme, olisi meidan pitadnyt huomioida paremmin teiden valmistuskustannukset.
Nayttavyytta tuotteisiin on mahdollista saada ykseiaisillakin keinoilla, joita mei-

dan olisi pitanyt hydédyntda malleissamme enemma.allistossamme on varsin
paljon pienid ja hitaasti valmistettavia seka ulkdm kannalta taysin turhia yksityis-
kohtia. Meidan olisi pitanyt myds sopia tuotepethdioskevia konkreettisia teemoja
ja luoda malliston perusideat yhdessa. MuutoinKisimme voineet tydskennella jo
luonnosvaiheessa tiivimmassa yhteistydssa. Kestendyhteistybmme mydhemman
suunnittelutyén osalta toimi hyvin. Koimme vertgi&®ta tapahtuneen viivapiirrosten

ja varimaailman luomisen seka mallien viimeistehgtelmalliseksi.

Suunnittelutydbmme, luonnoksemme ja mallistomme gaéateet elamaan Green Hill -
mallistoon projektimme jalkeenkin. Erds luonnolaistne oli ilmeisimmin toiminut
innoitteena viime kevaan, 2009, poikien Martin-kalisihaalarille. Talvella 2008—
2009 myynnissa ollut Verla-haalari, jatkoi Greerl Hinallistossa myds kuluneena
talvena 2009-2010 toisen mallin rinnalla. Samaksioagiksi mallistoon oli otettu
myos Friia-takki (kuva 77) pienilla muutoksilla jaudenlaisella ehdottamallamme
varitykselld. Varimaailman uudistamisen osalta voienkatsoa onnistuneemme herat-
tamaan toimeksiantajamme huomion muutokselle. &@nien jaottelu tyttdjen ja poi-
kien vareihin on saanut hiukan vaistyd uusien tevésien myota. Myos kahden varin
malleista on siirrytty kolmen savyn kayttoon. (Ku¥@.) Tavoitteenamme ollut Green

Hill -malliston ilmeen uudistaminen on siis alkanut
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KUVA 77. Friia-takki

KUVA 78. Esimerkki Green Hill -tuotemerkin uudistun eesta varimaailmasta

7 SATEENKAAREN PAASSA

Opinnaytetydmme tavoitteena oli suunnitella maili&reen Hill -tuotemerkille. Tama
oli meille kummallekin ensimmainen ulkopuolisel@meksiantajalle tehtava mallis-
tonsuunnitteluprosessi. Toimimme suunnittelupraseag@n varsin itsenaisesti, mika
opetti meille teollisen vaatesuunnittelijan teh&ivilaajakirjoisuutta seka kurinalai-

suutta. Saimme myds kokemusta yhteistyotaidoisitinalla oma-aloitteisen yhtey-
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denpidon toimeksiantajaan sekd Finlayson Forssaalitettavasti aloitimme opinto-
jen kannalta liian aikaisessa vaiheessa ja vaardgsaantilanteessa opinnaytetyon
tekemisen. Emme kumpikaan olleet suorittaneet ggvéi tyoharjoittelua, josta myos

olisi ollut paljon hyotya erityisesti toimeksiaraaj kanssa tydskentelemisen kannalta.

Pehmean systeemisuunnittelun malli toimi hyvin pesén jasentdmiseen aina raportin
kirjoittamisvaiheeseen asti. Erityisesti eri vadexn esille tuomisessa ajallisesti autent-
tisessa jarjestyksessa ja tekstin kokonaisuudemaiin luontevassa jasentamisesséa
malli ei enaa toiminutkaan taysin. Siksi paadyinmsieittamaan esimerkiksi perusrat-
kaisumalleiksi maaritellyt alkuluonnokset raportoppupaahan, jotta lukija saisi pa-
remman kuvan varsinaisesta visuaalisesta suuntitisitd. Teollisen vaatesuunnitte-
luprosessin kuvaamiseen olisimme voineet etsidimmalksia muistakin kuin tutki-
musmenetelmékursseilla esiin tulleista lahteistsimerkiksi Ana Nuutisen (2004,
210) Kaupallisen suunnitteluprosessin malli olisgv&nnut havainnollisesti ja seikka-

peraisesti teollista suunnitteluprosessia.

Raportin kirjoittaminen yhdessa seka sita kaufaléuva reflektio ja ajatusten vaihto
syvensi ja monipuolisti nakdkulmiamme aiheitta @gké& prosessia kohtaan. Opinnay-
tetydomme alkuvaiheessa lahteiden etsintd, erityid@sipallisuuden nakdkulmasta,
tuntui lahes epatoivoiselta, mika johtui todenné&kéti vaarin maaritellyista hakusa-
noista ja toisaalta patevien lahteiden puutteastaa ajankohtana. Lastenvaatetusta
kasittelevaa teoreettista aineistoa on vahan layjolten tarvittava tieto kuluttajakayt-
taytymisen ja kaupallisuuden nékdkulmista taytyyedma itse yleisluontoisesta ai-
neistosta. Osa kuluttajakayttaytymisen ja kaupalligen kannalta keskeisista |ahdete-
oksistamme on prosessimme nakotkulmasta liian tizorgéilla lahteilla olemme ha-
lunneet tukea esiymmarrystimme aihetta kohtaan temda todennetun teoreettisen
nakokulman esille. Toivomme tydbmme ja raporttimnyédyttavan erityisesti aiheen
parissa jatkossa tyoskentelevia esimerkiksi lahlmeston haussa. Mielestamme
olemme onnistuneet saattamaan lasten vaatteidamlkarkeskeiset seikat esille ja
helposti luettavaan muotoon. Luomamme kaupallisstehvaatteen viitekehys toimi
ainakin omassa tydssamme mainiosti. Viitekehykssmivuuden tutkimista voisi

jatkaa yleisella tasolla.
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Vejlgaardin (2008, 66) mukaan suurilla yrityksilbé trendsetterin status, jota koko
muu vaatetusteollisuus seuraa. Pienilla yritykiléle tallaista asemaa, joten he I&-
hinn& seuraavat muiden kokoelmia ja poimivat niid&bita omiin tuotteisiinsa. Tasta
johtuen heilla ei mydskaan ole uskallusta koke#igsin uusia asioita omissa mallis-
toissaan turvatakseen yrityksen tuoton. Tama sdikkkai myés meidan mallistomme
kompastuskiveksi. Emme analysoineet toimeksiantajamgritysta tarpeeksi tarkoin,
joten tulimme suunnitelleeksi toimeksiantajamme Gh@lkmasta liian uudennakaisia
tuotteita. Aihetta olisi ollut hedelmallista latgs Green Hill -mallistossa aiemmin
menestyneité tuotteita analysoimalla. Talla kemallisimme voineet vastata parem-
min tuotemerkin kayttajakunnan tarpeisiin ja miglgksiin. Toisaalta tuotteiden visu-
aalisen ilmeen runsas uudistaminen voidaan nahdigmukayttdjien hankintaa tuke-
vana tekijana. Paras tapa huomioida kumpikin edelénituista seikoista olisi ollut

yhdistaa esimerkiksi yrityksen saamaa asiakasgatautmaan ndkemykseemme.

Tyoskentely kaukana asuvan ja kiireisen toimekajant yhdyshenkilon kanssa ol
haasteellista. Meidan olisi pitanyt vaatia tiukemrtietoa tuotantomahdollisuuksista
ja lisatarvikkeista. Esimerkiksi tehtaan resurdsemme saaneet lainkaan tietoa.
Toimeksiantajan edustajan tapaaminen suunnittedeeasa olisi ollut erittain tarkeaa
ja jarkevaa. Sahkopostin ja puhelimen vélityksehdme saaneet tarpeeksi tietoa, jota
olisimme tarvinneet voidaksemme suunnitella oikgaghivan ja taysipainoisen mal-
liston. Meidan olisi pitanyt itse tiukemmin vaasaunnittelupalavereja ja tapaamisia
seka palautetta. Olisimme voineet keskustella eigitt yksityiskohtaisemmin ja ker-
toa omia ndkemyksiamme niista seka varisuuntawkdtsimerkiksi aiemmin suunnit-
telemamme vérialueet eivat toimineet endé toisemma&n muutetuissa malleissa.
Meidan olisi pitanyt myds olla aktiivisempia sutainaan kokeiluja suunnittele-
miemme erilaisten yksityiskohtien osalta. Esimeskikerla-haalarin ja Friia-takin
poimutelma (kuva 79) ei onnistunut tuotannon pratbgessa ja siksi se muuttui lo-
pullisissa tuotteissa tereeksi. Paallimmaisekseightosta meille jai tunne siita, ettei
yhteinen projektimme ollut toimeksiantajallemmeékérkead kuin meille. Jouduimme
tiedustelemaan samoja asioita useita kertoja jeauksen saatoimme saada vasta kuu-
kautta mydhemmin. Etenkin luonnosten kommentoirii nin suppeaa, ettemme

suunnittelijoina kehittyneet juurikaan.
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KUVA 79. Verla-haalarin poimutelma

Kaupallisessa mielessa kannattamattomin tuote osepsimme nakokulmasta lain-
saadosten ja standardien vastainen tuote. Onhamatigdy jaanyt ja tdssa tapauksessa
kayttokiellossa oleva tuote se kaupallisesti kégkleannattamattomin. Talvella 2008—
2009 kuluttajaviraston suorittamassa valvontahaesga yleisemmaksi puutteeksi
lastenvaatteiden suhteen havaittiin hupun ja péargiueella sijaitsevat narut ja kiris-
tysnydrit, joita oli useissa vaatteissa seka yralesspussissa 35 hankitun lasten teks-
tillin joukossa. Huomautettavaa kemikaalipitoisuaksoskevien vaatimusten suhteen
|oytyi puolestaan ainoastaan yhdesta tuotteestantéh lasten tekstiileiden.2009.)
Tilanne ei siis ole juuri muuttunut vuodesta 20@ipin 27:t4 Kuluttajaviraston tes-
taamasta tuotteesta 14:std 10ytyi kiellettyja nybidiedote: Pienten lasten... 2006).
Vastuu tuotteiden turvallisuudesta on aina elineharjoittajalla eli valmistajalla,
maahantuojalla ja myyjalla. Vaarallisista tuotteisedotetaan "Tarkea turvallisuustie-
dote” -ilmoituksilla lehdissa ja kaupoissa sekavhtekniikan keskuksen yllapitamilta
verkkosivuilta (liite 1). Kuluttajavirastosta muigétaan, ettd vanhempien kannattaa
aina varmistaa, ettei lapsen vaatteista 10ydy édigfia nyoreja tai nauhoja. (Pienten
lasten tekstiileiden..2009.) Mielestdmme on outoa ja vastuutonta, et meljasta
viiteen vuotta SFS-EN 14628: 2005 -standardin jskaisen jalkeen Suomen mark-
kinoilta |0ytyy vaatimusten vastaisia vaatteitaisiBin hyodyllista tietaa, kuinka vaa-
tetusalan ammattilaiset saavat ja soveltavat taaitmgta tietoa tyossaan. Omassa
tyoskentelyssdmme olemme ottaneet turvallisuusnikid¢ huomioon myds muiden

kuin standardissa maariteltyjen nydrien ja nauhogaita. Voimme siis ylpeina tode-
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ta, ettei Green Hill -tuotemerkille suunnitteleraistime malleista 16ydy turvallisuus-

puutteita.

Kun raportin kirjoittaminen ja opinnaytetydoprosessiloppusuoralla, koemme onnis-
tuneemme ja oppineemme &arettoméan paljon sekay#rsdgta ajattelutavasta ettd
vaatetusalan kaytanteistd. Olemme ymmartaneetkaién puolin toimivan kokoel-
man luominen vaatii monipuolisten tietojen ja tpgto hallintaa. Nyt osaamme ottaa
paremmin huomioon erilaisiin suunnittelutehtaviiaikuttavat tekijat, esimerkiksi
tuotannon mahdollisuuksiin perehtymisen suuren ityden. Prosessin nékyvaksi
tekemisessa koemme onnistuneemme, kiitos tyoskenéel vaiheissa tehtyjen muis-
tiinpanojen. Mikdan aiemmista tehtavista ei valnmendin suurta prosessia varten ja
siksi tama tyo tuntuu jalkikateen luonnoksenoméaseDlisimme nyt valmiita teke-
maan oikean opinnaytetyon. Oikeasti merkityksatlisgetkimuksen tekeminen olisi
ollut opettavaista esimerkiksi tilastollisten meztetien hallinnan nakdkulmasta seka
ymmarrysta lisaavad alaamme kohtaan. Kokonaisuuipmaaytetydprosessi on sy-
tyttanyt palon tutkimalla tekemista kohtaan ja kaut esille halun tehda luovaa tyota

sittenkin.
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LIITE 1.

Esimerkki turvallisuustiedotteesta

TARKEA TURVALLISUUSTIEDOTE

Tyttdjen harmaa DIPINTO -merkkinen fleecehuppari
mallinumero DISY08836, koot 92 — 134 cm

Tyttéjen DIPINTO-huppareissa on havaittu turvallisuuspuute. Hupullisissa,
vetoketjullisissa fleecepuseroissa on maaraysten vastaiset kiristysnyoérit, jotka
voivat aiheuttaa kayttajélleen kuristumis- tai kiinnijaamisvaaran.

Kiristysnydrit tulee poistaa puserosta leikkaamalla ne kokonaan pois. Pienten
lasten 134 cm kokoisissa ja sitéd pienemmissa vaatteissa ei saa olla paantien
alueella mink&éanlaisia kiristysnyoreja, toiminnallisia nauhoja tai
koristenauhoja. Toimenpide ei véhenna tuotteen kayttokelpoisuutta.

Tyttdjen harmaata fleecehupparia on myyty Sokos-tavarataloissa
marraskuusta 2008 |ahtien.

Lisatietoja:

laatu- ja vastuullisuuspaallikké Marja Tikka 010 76 81833
ostopaallikké Hanna Pulli 010 76 81750

www.sokos.fi

(http://www.tukes.fi/ Tiedostot/Tuoteturva/Kuvapanii2-
09%20takki%20dipinto%20(suomi).jpg. Péivitetty 2010. Haettu 25.3.2010.)



LIITE 2.

Ohjeet tuotannolle

Tyttotakki 1
80-134 cm

Hihoissa heijastinnauhat ja
kaksinkertaiset poimutetut
kaitaleet.

Edessd vetoketjulliset kansi-
taskut sauman yhteydessd.

Helmassa kiristysnydri.

Heijastinnauhaa hihoissa sekd
oikeassa takalahkeessa.
Olan kaarevissa
leikkaussaumoissa
kangastereet.

Vyétarén alapuolella
kaitaletaskut.

Vydmdinen koriste
etukappaleen vyoétarolla,
muu osa standardin
mukaisesti kuminauhaa. Vyd
pdiden pituudet solki
ukaan luettuna 14 cm,

Haalari 122-164 cm

|

Tuotemerkki kiinnitetty
vydhén.
Lahkeensuissa piilotetut
lumipussit.
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Mallistokansio
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Mallistokansio
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Mallistokansio

VILPPO
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Mallistokansio
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Mallistokansio
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Mallistokansio
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