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Opinndytetydn tavoitteena oli suunnitella aurinkolasit
suomalaiselle Nopeet lifestyle-brandille. Aurinkolaseis-
ta tehtiin konseptia edustava prototyyppi, joka sopii No-
peet-brandiin.

Tyo toteutettiin tekemdalld historiantutkimusta aurinkolasi-
en historiasta, trenditutkimusta ja siimdalasien sekd aurinko-
lasien rakenteellisten ominaisuuksien-tutkimusta.

Tutkimustulosten pohjalta aloitettiin suunnitteluty®; luon-
nostelu ja ideointi, jonka jalkeen valikoidut mallit siirrettiin
3D-ohjelmaan, josta kokonaisuuden hahmottaminen on
helpompaa. Koko suunnitteluprosessin aikana oltiin vuoro-
vaikutuksessa toimeksiantajan sekd kanssaopiskelijoiden
kanssa ja saadun palautteen ja huomioiden perusteella
jatkettiin tyota eteenpdin tekemallé tarvittavia muutoksia.
Suunnittelutydssé otettiin huomioon Nopeet-bréandin este-
tiikkaa. Tavoitteena oli luoda jotain uutta ja erilaista.

Lahteind tydssa oli kirjallisuutta ja internetsivuja sek& oma
ja muiden fietdmys niin optiikasta kuin muoftialalta sekd
materiaaleista ja trendeistd. Trenditutkimuksessa hyddyn-
nettiin myds sosiaalisen median kanavia.
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The objective of the Thesis was to design sunglasses to the
Finnish lifestyle and sunglasses brand Nopeet which can
be taken to the production of the year 2018 spring/sum-
mer.

The work was carried out by conducting on historical re-
search, trend study and examine the structural properties
and materials of glasses and of sunglasses.

As research methods there was used benchmarking, do-
cument and artefact analysis as well as persons and pro-
totyping. The presentation of the proto-types was carried
out in digital form of 3D models. In the research work it was
important to clarify the present customers of the brand as
well as catching potentional new customers.

The dissertation had some themes which were opened
with moodboards including explanations that opened the
purposes of the pictures chosen to include in them. Based
on the research results the planning work was begun. By
sketching and brainstorming after which the selected mo-
dels were moved to 3D-program where they appear in
more understandable shape.

During the whole planning process there was interaction
between Nopeet crew and other stu-dents as well as trust-
ed friends. The aesthetics of the Nopeet brand was star-
ting point in the planning work as the objective was to
create something new and different for the brand.

The source of the work was literature and web pages of
fashion, tfrends, design and optical as well as knowledge
of trends of others and own. Social media played also a
big role of source of pictures and information as it gives so
much information of ongoing and coming trends globally.
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1. Johdanto

Opinndytetydn tavoitteena on suunnitella aurinkolasit suomalaiselle
Nopeset lifestyle-brandille. Aurinkolaseista tehd&dn konseptia edusta-
va prototyyppi, joka sopii Nopeet-brandiin.

Tyo toteutetaan tekemdalld historiantutkimusta aurinkolasien historiasta,
trenditutkimusta ja silmalasien sek& aurinkolasien rakenteellisten omi-
naisuuksien tutkimusta. Tutkimusmenetelmind kaytettGddn benchmar-
kingia, dokumenttianalyysia, artefaktianalyysia, persoonia sek& proto-
typointia. Prototyyppien esitys toteutetaan enimmdakseen digitaalisessa
muodossa, vaikka alkuun p&dseminen vaatiikin luonnostelua perintei-
sin menetelmin paperille. Tutkimustydssé on tarkedd selvittdd brandin
nykyiset asiakkaat sekd potentiaaliset uudet asiakkaat, joita voidaan
tavoittaa uusilla maleilla. Opinndytetydssd esiintyvien moodboardien
tarkoituksena on avata teemoja, joilla haetaan aurinkolasien suunnit-
teluun pohjustusta.

Tutkimustulosten pohjalta aloitetaan suunnittelutyd; luonnostelu ja
ideointi, jonka jalkeen valikoidut mallit siirretd&n 3D-ohjelmaan, josta
kokonaisuuden hahmottaminen on helpompaa. Koko suunnittelupro-
sessin aikana ollaan vuorovaikutuksessa toimeksiantajan sekd kanssa-
opiskelijoiden kanssa. Saadun palautteen ja huomioiden perusteella
jatketaanin tyétd eteenpdin tekemdalld tarvittavia muutoksia. Koko
suunnittelutydssé otetaan huomioon Nopeet-bréandin estetiikkaa ja ta-
voitteena on luoda kuitenkin jotain uutta ja erilaista.

L&hteind tydssé on kirjallisuutta, paljon kuvamateriaalia ja internetsi-
vuja sek& oma ja muiden tietdmys niin optiikasta kuin muotialalta seké
materiaaleista ja tfrendeistd. Myds sosiaalista mediaa hyddynnettddn
etsittGessa tietoa tulevista ja vallitsevista tfren-deistd.
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2. Design brief, tavoitteet ja tutkimuskysymykset

Tassa luvussa tutustutaan toimeksiantajan bréandiin, kayd&dan I&pi opin-
ndytetydlle luotuja tavoitteita, tutkimuskysymykset, esitelldan viitekehys
ja prosessikaavio sekd tutustutaan kdytettyihin tutkimusmenetelmiin ja
mihin niill& pyrittiin sek& mitd niillé ollaan tutkittu.
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2.1 Design brief

Toimeksiantajana opinndytetydhén on suomalainen lifestyle-brandi
Nopeet. Nopeet on vuonna 2015 perustettu turkulainen yritys, jonka
pddmyyntituotteena on aurinkolasit.

Tavoitteena on suunnitella aurinkolasit, jotka pystyvat kilpailemaan ja
erottumaan globaaleilla markkinoilla, olemalla trendikk&at ja pysy-
mMalld vaihtelevien muoti-ilmididen mukana. Yhteyshenkildnda oli yrityk-
sen toinen perustajista, Ville Wendelin. Suunnittelutydn asiakaskohtee-
na on trendejd seuraavat kuluttajat. Haasteina tydlle ovat globaalien
markkinoiden laajuus ja siell& erottuminen, kiireellinen aikataulu ja asi-
akkaiden vastaanottavuus sekd muuttuvat trendit. Kohdeasiakkaana
on frendejd seuraava kuluttaja.

Lopputuloksena on suomalaiset design-aurinkolasit, joilla on markki-
na-arvoa niin globaaleilla markkinoilla kuin Suomessa.
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2.2 Viitekehys

Viitekehyksen (Kuvio 1.) keskidss@ on aurinkolasit. Sitd ympardivat asiat
ovat tekijéitd, jotka vaikuttavat suunnittelutydn toteutumiseen. Aurin-
kolasien ylapuolella tfoimeksiantaja, jonka kanssa kommunikointi vai-
kuttaa suunnitteluprosessiin. EriGivat mielipiteet ja nakdkannat antavat
prosessiin evaitd ja ohjeita.

Oikealla trendien merkitys suunniteltavien aurinkomallien ohjaavana
tekijand. Trendien alakohtina aikakaudet eli historia, joka on vaikutta-
nut syntyneisiin trendeihin ja kayttajaryhmat eli minkdlaisia kayttaja-
ryhmi& on olemassa. Esimerkiksi urheilijat ja festarikavijat ovat kaytta-
jaryhmia.

Asiakkaat ovat myds suunnittelutydhdn vaikuttava asia. On tarkedd
tietdd kenelle tuote tarjotaan, minkdlaisia mahdollisia kayttdjid aurin-
kolaseille on tarjolla tai kenelle aurinkolasit on tarkoitettu ja millaisissa
tilanteissa. Myos erilaiset muotiilmidt vaikuttavat inspiroivana Idhteend
suunnittelussa. Itse suunnittelussa on otettava huomioon valmistetta-
vuus, materiaalit ja aurinkolasien rakenteelliset ominaisuudet.
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Aurinkolasit
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Brandi

Kuvio 1. Viitekehys
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2.3 Prosessikaavio

Prosessikaaviossa on kuvattu opinndytetydn tybvaiheet ja etenemi-
nen. Etenemissuunta on kuvattu nuolella. (Kuvio 2.)

Prosessi alkaa tavoitteiden maadrittamiselld. Siihen kuuluu Nopeet-tuot-
teiden benchmarkkaus, johon kuuluu selvittdminen minkdlaisia tuottei-
ta Nopeet myy ja kenelle. Samalla selvitetddn Nopeet-brandin DNA,
jossa hyddynnetddn dokumenttianalyysia, keskusteluja toimeksianta-
jan kanssa sekd sosiaalista mediaa. Tassd kohtaa myds asetetaan tut-
kimuskysymykset.

Kun tavoitteet on madritelty, alkaa tiedonkeruu. Tiedonkeruuseen kuu-
luu esine-analyysia, jonka tavoitteena on selvitt&dd aurinkolasien omi-
naisuuksia kuten mittoja ja eri elementtejd. Myds muilta saatu palaute
vaikuttaa suunnitteluprosessiin, joten eri vaiheista keratddn mielipiteita
sekd tietoa kanssaopiskelijoilta, toimeksiantajalta sek& muilta 1&hipiiriss
olevilta. Tiedonkeruuseen kaytetGddn myds dokumettiaanlyyisa ja sii-
hen kuuluu kirjal&hteiden ja internetidhteiden tutkimista ja analysointia
sekd kuvallisen materiaalin tulkintaa.

Ideointi ja konseptointi vaiheessa aletaan tekemdaan luonnoksia kynal-
& paperilla ja mydhemmin lllustratorilla tietokoneelle. Konseptointivai-
heeseen kuuluu myds moodboardien luominen, joilla pyritddn selvitta-
mMdaan suunniteltaviin aurinkolaseihin toivottuja elementtejd.

Konseptoinnin jalkeen aletaan valitun mallin 16ydyttyd mallintfamaan
3D-ohjelmalla prototyyppid. Mallinnusohjelmalla tfehd&dn myds kaikki
loppuviimeistelyt ennen tuotteen |[Ghettdmistd tehtaalle.
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Tavoitteden
maanttely

Mitd Nopeet myyvdt
180G Netkenas

Nopeet-brandi®

-sosioalisen meaian
tutkimus

e -
Nopeer-branaing
on/voisi ofia®
tutkimus
-keskusfeiu fimeksianta-
jan konssa

aserfarmnen

Tiedon keruu

Esineanalyys
-Jo clemassa olevien
aunnkolasien futkimus
“Hoastattelut™/iasien
ieipitaiden ja misk
vien kerddminen lasefsta
ja branagista
Yrityksen kanssa kommu-

[polaute-muutoksef-po-
laute-muutokset jne.)

Benchmarking
Dokumenttianalyysi
-Trendien futidmus

-alan netsivut

Ideointi ja
konseptointi

Luonnostely
-kehyksen jo aisojen
designin hakeminen

Tiedon hyddyntaminen

Aurinkolasimal-
lin luominen,

prototyypif
3D-maiinnus
Mittojen seivittGminen

Testailu

Lopullisen mailin
viimeistely

SD-malnusten loppuwvii-

Korfjausten tekeminen

Sampiet

Kuvio 2. Prosessikaavio
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2.4 Tutkimuskysymykset

Opinndytetydn tavoitteisin p&d&seminen tapahtuu tavallisen tuote-
suunnitteluprosessin tapaan. Jotta tavoitteisin pad&stddan, tarvitaan
vain yksi kysymys:

Minkd&laiset aurinkolasit sopivat Nopeet-brandin vuoden 2018 mallis-
toon?e

Kysymykselld pyritGddn rajoamaan, minkalaiset aurinkolasit suunnitel-
taisiin. Tutkimustydnd t&dhan on kaytetddn trendi ja historiantutkimusta
sekd sosiaalisen median ja internetin futkimista benchmarkkaamalla
aurinkolaseihin tulevia trendejd sekd teemoja ja elementtejd, jotka tu-
kisivat Nopeet-brandid. Samalla tavoiteltiin jonkin uudenlaisen, ennen-
ndkemattdmdan mallin toteutusta bréandiin.
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2.5 Tutkimusmenetelmdat

Opinndytetydssé kaytetddn tutkimusmenetelmind esienanalyysié@, do-
kumentti-analyysid sekd bréndi DNA-analyysia ja benchmarkingia.
Na&itd tutkimusmenetelmid kayttden pyritddn suunnittelemaan uusi
malli Nopeet-brandille.
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2.5.1 Esineanalyysi

Esineanalyysi auttaa perustamaan valikoiman sekd laadullisia ettd
maardllisia kriteerej@d, mukaan lukien funktionaaliset vaatimukset ja
subjektiivisemmat suoritustasot. Luettelot, ammattilehdet ja verkkosi-
vusto ovat yksityiskohtien kaikki hyvid |ahteitd kilpailijasta ja analogi-
sista tuotteista. Kilpailijatuoteanalyysi on prosessi, jolla tuotetta ja sen
kilpailijoita tietyll&d markkinatsektorilla tutkitaan ja arvioidaan. Kilpaili-
ja ja tuotteet analysoinnissa tunnistetaan vahvuudet ja kilpailevien tai
samanlaisten tuotteiden ja palvelujen heikkoudet. Tavallisesti tGma
tehd&dn ennen varsinaisten prototyyppien valmistamista. Se on hy-
vin hyddyllinen tapa arvioida ja verrata kehitteilld olevaa tuotetta sen
pdadkilpailijoiden rinnalla. (Milton & Rodgers, 2013, 49. 58 -59.)

Riippuen ajasta ja saatavilla olevista resursseista analyysi aloitetaan
fiettystd mdaardasta kilpailevia tuotteita arvioitavaksi. Teidan fulee myds
maadrittdd, tarkkaan ottaen keitd padkilpailijat ja niiden tuotteet ovat.
Se on hyva ajatus kysyd valikoimaa ihmisiltd, mukaan lukien kayttdjat,
suunnittelijat, alan asianftuntijat ja markkinoiden asiantuntijoita, arvi-
oidakseen kilpailijoiden luetteloa on edustettuna. Tietoisuus fuotteen
aiotusta kaytdstd on myds ratkaisevan tarked, silld se tunnistaa kayttd-
j@t, tehtévat ja konteksti, jossa tuotetta kaytetddn. (Milton & Rodgers,
2013, 49. 58 -59.)

Opinndytetydssd esineanalyysia on kaytetty selvittdmadn yleisesti kdy-

tettyj&@ mittoja. Opinndytetydssa tutkittiin Ray-Ban Wayfarer aurinkola-
seja. Myds Nopeet-aurinkolaseja on pyoritelty opinndytetydn saralla.

16 Opinndaytetyd 2018 | Eetu Jappinen| Turun AMK



2.5.2 Brandi DNA-analyysi

Tuotteiden brandi kertoo paljon kayttdjadn mieltymyksistd ja persoo-
nista. Brandi on kaikki, mitd tuote edustaa ja brandin ostaja edustaa
sen arvoja. Logo, sloganit, mainostaminen, markkinointi, pakkaukset
ja mielikuvat ovat osa bréandin DNA: a. Tyypillinen analyysi maarittaé
perusohjeet ja brandin sddnndt, joita kuluttaja ndkee globaaleilla ja
paikallisilla markkinoilla. Sen avulla voidaan selvittdd mitd tuotteita,
vahittdiskauppaympdristdjd, mainontaa, markkinointia ja asiakaspal-
velua brandi tuo esille. Kulttuuri ja markkinatieto ovat korvaamattomia
madriteltdessd brandin tulevia uudistuksia ja tavoitteita globaa-leilla
sekd paikallisila markkinoilla. (Milton & Rodgers, 2013, 74 -75.)

Brdndin DNA on jatkuva tutkimusprosessi. Bréndi eldd jatkuvasti, ja
suunnittelijoiden tarvitsee jatkuvasti valvoa kehittyvid kuluttajille tar-
koitettuja asenteita taatakseen, ettd brandin tuotteet ja ehdotus vas-
taavat ndihin kulttuurisiin muutoksiin ja silti pysyd uskollisena brandin
ydinarvoille. (Milton & Rodgers, 2013, 74 -75.)

Opinndaytetydss@ brandi DNA-analyysia on kaytetty toimeksiantajan
brandin avaamiseen, joka helpotti suunnitteluprosessia.

17
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2.5.3 Dokumenttianalyysi

Dokumenttianalyysié@ kaytetéddn, kun tarkasteltavana on jokin teksti-
linen tai kuvallinen lahde. Kirjat, lehdet, nettisivut, sosiaalinen media
antavat paljon informaatiota tarvittavista aiheista. Analyysin tavoittee-
na on luoda tutkittavasta tai kehitett@vastd aiheesta selked sanallinen
tuotos jarjestelmadllisesti analysoiduista dokumenteista. Yksinkertaisim-
millaan sillé pyritddn saamaan selkeyttd kdsiteltavadn aineistoon, jotta
pystyttdisiin tekemdadn selkeitd ja luotettavia johtopadatdksia.

Dokumentoidun aineiston analysointi antaa lisGarvoa tutkittavalla tai
kehitettavdalle aiheelle. Se pohjustaa ja rakentaa tutkittavan tai kehi-
tett@van aiheen lopputuloksen merkitystd. (Milton & Rodgers, 2013, 50
-51.)

Tassd opinndytetydssé dokumenttianalyysid kdytettdessd trendien tut-
kimukseen, aurinkolasien merkityksen ja historian selvitt@miseen, mitta-
suhteiden ja rakenteen [dyt@miseen. Historian ja merkitysten selvittami-
nen on tarkedd, jotta suunnittelutydhon ja aurinkolasien merkitykseen
padsisi syventymadn. Tarvittavan tiedon Idhteind on kdytetty internet-
sivustoja, kirjallisuutta sekd sosiaali-sen median antamaa kuva- ja teks-
tiaineistoaq.
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2.5.4 Benchmarking

Benchmarking eli vertaisarviointi tarkoittaa oman toiminnan vertaa-
mista toisten toimintaan. Benchmarkingilla selvitetGan ympdarillé olevia
innovaatioita, joita voidaan soveltaa omassa toiminnassa. Muistiin re-
kisterdidyt ja tallennetut asiat voivat olla kuvia, tekstid, mielikuvia, toi-
mintatapoja tai mitd vain. Kerdtyn aineiston tarkoituksena on auttaa
tehtdvien valintojen tekemista.

Esimerkiksi kenki& tarvitseva on ndhnyt ohikulkijan jalassa hienot lenk-
karit. HGn on myds ndhnyt kaupassa hienot lenkkarit, mutta ei ole var-
ma mitk& palvelisivat hdnen tarpeitaan parhaiten. Han ottaa mukaan-
sa vertailuun muutamat vield internetsivuilta ja tekee padatdksen vasta
vertailtuaan kaikkia vaihtoehto-ja. (Milton & Rodgers, 2013, 78 -79.)

Opinndytetydssd kaytetddn benchmarkingia, jotta saataisiin selville
trendejd ja tyylejd sekd elementtejd, joita sisallytettdisiin suunniteltaviin
uusiin aurinkola-simalleihin.

19
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2.6 Suunnittelumenetelmat

Opinndytetydssé suunnittelumenetelmind kdytettin moodboardeja,
luonnostelua sekd 3D-mallinnusta.
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2.6.1 Luonnostelu

Luonnostelu on tarked ellei jopa térkein suunnittelijan tydkalu, jolla saa-
daan ideat esille visuaalisesti. Sillé voidaan tutkia jo olemassa olevia

|:| |:| tuotteita sek& kehittdd vanhoja tuotteita ja luoda kokonaan uusia tuot-
teita. Visuaalisiksi fuotuina ideoista on helpompi keskustella ja jakaa
niitd eteenpdin. Luonnostelemalla suunnittelija yrittédd luoda muodon
ja merkityksen idealleen.

Luonnosteluja on erilaisia. Teknisilld piirustuksilla pyritadn selittGmdadan
esimerkiksi tiettyjd mittoja ja toimintoja. Temaattisilla luonnoksilla esi-
tellddn esimerkiksi sitd milta tuote voisi ndyttad tai silld voidaan tuoda
esimerkiksi tuotteen muotoja esille. (Milton & Rodgers, 2013, 34 -37.)

Opinndytetydssd on luonnoksilla pyritdédn hakemaan erilaisia desig-
nvaihtoehtoja toimeksiantajalle suunniteltaville aurinkolaseille. Luon-
noksilla tuodaan esiin erilaisia muotoja, joista poimitaan parhaita jat-
kokehitykseen.

Luonnosteluun kaytet&ddn Adobe lllustartor —ohjelmaa, kyn&dé ja pape-
ria sek& 3D-mallinnusohjelmaa Rhinocerosta. 3D-ohjelmalla pyritddn
tuomaan esille mittojen ja kokonaisuuden toimivuutta sekd osien yh-
teensopivuutta. Kokonaisuus on helpompi hahmottaa, kun esiteltdva
tuote on eri kulmista tarkasteltavissa. Mallinnusohjelmalla pystyy myds
kokeilemaan eri materiaaleja ja varej& renderoimalla eli luomalla val-
miinnakdisen kuvan tietokoneelle.
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2.6.2 Moodboard

Moodboard eli miellekartta on vdline, jolla pyritddn maadrittdmadn

suunniteltavan asian suuntaa ja fiiliksid. Niissé kaytet@ddn kuvia ja piir-

roksia, jotka tukevat ajatuksia, joita halutaan sisallyttéd suunnitteluun. |:| |:|
Moodboardeissa ei ole selvad sadantdéd, miltd niiden pitdisi nayttad ja

ne vaativat selittédmistd yleisdlle, jotta idean ymmartdisi. Moodboard

on hyvd suunnittelun alkuvaiheessa, sillé se rajaa tuotteen suuntaa ja

ndin on helpompi edetd seuraavaan suunnitteluvainheeseen. (Mllton &

Rodgers, 2015, 78 -79.)

Tassd opinndytetydssd moodboardeilla esitetddn suunniteltavien au-
rinkolasien fiiliksid, ominaisuuksia ja materiaaleja.
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2.6.3 3D-mallinnus

3D-mallinnuksella tarkoitetaan tietokoneella kaytettévalld ohjelmal-
la tuotteen tai esineen materiaalistamista 360 asteen dataksi. Ohjel-
malla luotu kuva voidaan tulostaa 3D-printterilld k&sin kosketeltavaan
muotoon. Mallinnus ohjelma auttaa suunnittelijaa nGkemdadn tuotteen
aivan kuin se olisi todellinen valmistettu tuote. Tdtmd& helpottaa tuot-
teen ndkemistd eri suunnista, jotta se olisi halutun tuotteen n&kdinen.
Nd&in suunnittelija pystyy nGkemdadn mahdollisten muutosten tarpeen.
3D-mallinusta kaytetddn yleisesti fuotesuun-nittelussa, arkkitehtuurissa
sekd insin®oritdissa. (Bright Hub Engineering 2018.)

3D-mallin tekeminen ohjelmilla aloitetaan yleensd kaksiulotteisen ku-
van piirtémisestd. Sen jalkeen sen ympdarille aletaan rakentamaan kol-
miulotteisesti. (Bright Hub Engineering 2018.)

Tassd opinndytetydssd 3D-mallinuksessa  kdytetddn Rhinoceros-oh-
jelmaa. Ohjelma on hyvd tuotesuunnittelussa, silld se antaa paljon
mahdollisuuksia erilaisiin ongelmanratkaisumenetelmiin sen kaytetta-
vyyden takia. Aurinkolasien luonnostelu lopullisen mallin 1&6ydyttyd oli
3D-ohjelmassa helpompaa. Sen rakenteellisia ominaisuuksia ja koko-
naisuutta oli parempi tarkastella kolmiulotteisena tietokoneen monito-
rilta. Ndin pystytaddn hahmottamaan milté lopullinen tuote nayttdisi ja
sen muokkaaminen haluttuun suuntaan ei ole niin tydlasta.
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T&ssa kappaleessa kaydadn IGpi tutkiusmenetelmilld 16ydettyjd tulok-
sia: hstoriaa, brandi DNA-analyysi sekd trenditutkimusta.
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3.1 Aurinkolasien merkitys ja historia

Moderniin aikaan siirtyminen tarkoitti erilaisten siimid peittdvien asus-
teiden kayttamistd. Aurinkolasit lisGsivat aina ripauksen modernia tun-
nelmaa kuvaan, jossa ne esiintyivat. Tavallansa ne olivat uuden ajan ja
moderniuden tuote. (Brown, 2015, 25 -27))

Sosiaaliseen asemaan, tunteiden ndyttdmiseen ja muuhun siimdapeliin
oli tullut muutoksia modernissa maailmassa ja urbaanissa kulttuurissa.
Tahan tarkoitukseen piti 10ytad jokin keino, jolla viestid asemastaan ja
tunteistaan — tai vastaavasti, jotain jolla peittdd statustaan ja fiiliksiaan.
Silmi& peittévien asus-teiden asema alkoi kasvaa. (van Eijk, 2005, 130.)
Modernin ajan saapumista voisi kutsua aurinkolasien ja optisten asus-
teiden ndkdkulmasta, sekd Vanessa Brownin sanoin, "onslaught on the
eyes”, hydkkays siimille. (Brown, 2015, 12.)

Aurinkolasien keksiminen juontaa juurensa silmdalasien ja lukulasien
keksimisen jdalkeiseen aikaan. Ensimmaiset lukulasit olivat tarkastelta-
van tekstin tai kuvan pddalle asetettavia lukukivid, jotka oli hiottu I&pi-
kuultaviksi. Astronomit ja tiedemiehet k&yttivat niitd avukseen likinakoi-
syydessd. Ensimmadinen luku kivi on 1&ydetty vuodelta 50 Jkr. Roomasta
sekd Kreikasta. Astronomit, matemaati-kot ja filosofit ovat kdyttaneet
niitd tydssadn. Optiikasta on 6ydetty jopa histori-allista kirjallisuutta.
Kreikkalainen matemaatikko ja fyysikko Ptolemy kirjoitti kirjan "The Prin-
ciple of Magnification”, joka kasitteli optiikkaa. Mydhemmalté ajalta on
|6ydetty myds kirjoituksia Arabiasta. Astronomi ja matemaatikko Abu
Ali al-Hassan ibu al-Habitam, paremmin tunnettu nimelld "Alhazen”,
kirjoitti kirjan "Treasury of Optics”. Alhazen kirjoitukset k&dannettiin myo-
hemmin lati-naksi 1240-luvulla englantilaisten ja saksalaisten munkkien
toimesta. Heidd@n tiedet&dan myds kayttdneen lukukivid tydssadn. (van
Eijk, 2005, 11 -44.)
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Ensimmaisid siimd&laseja muistuttavia esineitd on 1&ydetty
Ranskasta 1285-luvulta. Venetsiassa kukoisti tuolloin lasiteolli-
suus ja myds siimdalasien valmistus oli yleistynyt tuohon aikaan,
sillé papisto ja opettajat tarvitsivat niitd tydssddan. (van Eijk,
2005, 11 -44.) Ensimmadiset siimdalasit koostuivat kahdesta osas-
ta ja myohemmin ne saivat sangat sekd vdrilliset linssit alkoivat
kehittymdadn Kiinassa papiston ja ylemman luokan keskuudes-
sa ja ne alkoivat viestim&an varakkuudesta sekd sosiaalises-
ta asemasta. Siim& ja aurinkolasien merkitys kasvoi t&man
j@lkeen merkittavasti ja niistd tuli osa vienti- ja tuontituotteita.
T&ssa vaiheessa koristeellisuus ja design muuttuivat hyvin pal-
jon ja ne kokivat murrosvaiheen. (van Eijk, 2005, 11 -44.)

Kasvojen naamiointi tai "katseen peittdminen” oli tunnettu jo
kauan enne modernia aikaa ja aurinkolasien tuloa. Venetsian
seurapiirijuhlissa tavattiin peit-ta& kasvot silmid ja puolet kas-
voja (nendstd yléspdin, aina otsaq) peittavilld, silkkinauhoilla
naamalle sidottavilla kasvosuojilla tai naamioilla, "vizzardeil-
la”. Naamioiden lisaksi parhaat padlld juhlivilla oli tapana
kayttadd myads silmilldan varrellisia, kadelld silmien tielld pidet-
ta@vid koristeellisia kaksilinssisi@ monokkeleita, "lorngetteja”.
Nama olivat alun perin tarkoitettu korjaamaan likin&kdi-syyt-
t&, mutta mydhemmin ns. Planot eli ei korjaavat linssit yleis-
tyivat. N&dma linssit olivat ennemminkin korumaisia asusteita
kuin silmilla pidettavid proteeseja, jotka viestivat sosiaalisesta
"voimasta” ja statuksesta. Tarkoituksena oli myods peittad tui-
jotuksia ja omien silmien aktiivisuutta juhlissa, joissa ihmi-set
pelasivat erilaisia sima&peleja. Nain saatiin niin peitettyd kat-
seita kuin kerattyd huomiota itseensd ndyttavillé naamioilla.
(Brown, 2015, 10 -11.)

"The "insolent” use of the gaze” eli katseen tai erottuvan ole-

muksen "rdyhked” kayttéd oli erdiden muodin historian tunnetuimpien ja
vaikuttavimpien hahmojen dandyjen ("keikareiden”) keino tulla n&h-
dyksi sosiaalisten ja talou-dellisten erojen kasvaessa modernissa maa-
ilmassa. Dandyt kayttivat siimid pistavid vaatteita ja asukokonaisuuk-
sia sekd asusteita saadakseen huomiota. Erilaisuuden ponkitt@dminen
ja muodin seuraaminen aina naurettavuuden rajoja mydten oli yleisté
dandyjen keskuudessa. Dandyt olivat yleensé miespuoli-sia henkildi-
td. Omalla tavallaan he olivat aikansa "trendsettereitd” eli muo-din
edelldkavijoitd, jotka nayttivat suuntaa muodille niin vaatteillaan kuin
asus-teillaan. (Brown, 2015, 11.)

Silmist& voi ndhdd kaiken aina tunteista mielipiteisiin. Ne voivat vies-
tid asemasta ja vahvuudesta sekd itsevarmuudesta. Ne voivat viestia
vastakkaisesti myds epdvarmuudesta, heikkouksista tai huonosta ase-
masta. Modernissa maailmassa tfunteitaan ei aina voi tai sovi ndyttad.
Jo pidemmdan aikaa niiden hallitseminen ja sen ndyttdminen on ollut
niin eduksi kuin modernin ajan synnyttdma taito sek& ominaisuus — ny-
kymaailman synnyttédma tarve peittdd inmisen tarked viestintkanava
kasvot sek& erityisesti siim@t. Erilaiset asusteet helpofttivat tatd ja ndin
myos aurinkolasien asema vahvistuisi kaupunkien vilindssd, jossa mieli-
piteiden ja arvostelun kohteeksi joutuminen on jokapdivais-td. Suurkau-
punkien yleistyessa stressi lisddntyy ja konemaisten kaupunkien ihmis-
mMAadrdn kasvaessa inmisten funteiden ja mielipiteiden vaihtokauppa
kasvaa (Brown, 2015, 25 -27.)

Nykymaailmassa stressi on enemman 1asnd ja jatkuva tunne- ja stres-
sitasojen kanssa eldminen ja niiden vaihtaminen kaduilla, kaupassa,
bussissa, metrossa, koulussa ja téissé turruttaa ja vasyttédd. Kaupunkiyh-
teiskunnissa yksityisyyden tarve kasvaa; massasta erottuminen tai sieltd
eroffumattomuuden tarve kasvaa. Muodin perdssd kulkeminen sekd
oman polun kulkeminen sen parissa tai kokonaan siité riippumattoma-
na molemmat auttavat niin "selviytymisess@” kuin itsensd ilmaisussa.
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Aurinkolasien peittavyys luo illuusion yksityisyydestd ja antaa
"suojan” niin auringon sateille kuin katseille. Toisaalta aurinko-
lasit saattavat myds kerdtd katseita, esimerkiksi pilviselld saalld
niiden kayttdéd voidaan oudoksua tai jopa pitdd sopimatto-
mana ja tyylittémandé - "nolona”. (Brown, 2015, 25 -27.)

K&aantépuolena kaupunki tarjoaa suojaa sité etsiville. Massas-
sa on helppo maastoutua ja sulautua siihen. Kaupungissa voi
kulkea tuntematta kaikkia ja olla tfuntemattomana; tavata ja
keskustella ihmisten kanssa silloin kun itse haluaa. Sielld voi
kulkea, tutkia ja katsella osallistumatta mihink&an. Flaneur,
ranskalainen sana tarkoittaa kulkijaa tai vaeltajaa, joka vas-
taavasti saa osakseen ihailua sekd huolenaihetta dandyjen
tapaan kaupungeissa. Flaneurit olivat usein "sankarillisia”
taiteilijoita, kirjailijoita tai muita tunnettuja henkiléitd, jotka
nayttaytyivat jokseenkin yhteiskunnan yléGpuolella olevina
ka-pinallisina. Aurinkolasien takaama koskemattomuus, "in-
gcognito” tai "unseen” ei kuitenkaan ollut flaneurien tarkoitus,
vaan he olivat poseeraaijia ja ndyttayty-jid, muodikkaita hah-
moja — yhteiskunnan kilpikonnia, jotka nékyivat katuku-vas-
sa vain koskemattomina konemaisen kaupungin kiireiltd ja
velvoitteilta. He synnyttivat toiminnallaan tarpeen erottua
massasta ja herattivat ajatuksia raha-ahneen, talouteen kes-
kittyneen yhteiskunnan sisé@llé eldvien tydluokassa toi-veesta
vapauteen. (Brown, 2015, 13 -15))

Elokuvissa supersankarit ovat pukeutuneet kokovartalopukui-
hin ja peittGneet kasvonsa tullakseen tunnistettamattomiksi,
silléd vaeltaessaan rikollisten tayttdmassd, vaarallisessa kau-
pungin ydssd oikean identiteetin ndytt&dminen saattaisi olla
kohtalokasta hédnen laheisilleen ja arvoille, joita h&n kunnioit-
taa. Toi-saalta myds sarjakuvien ja elokuvien ilkimykset peittd-
vat kasvonsa ja luovat itsestddn hahmoja, omalla tavallaan.

Elokuvissa supersankarit ovat pukeutuneet kokovartalopukuihin ja peit-
tdneet kasvonsa tullakseen tunnistettamattomiksi, sillé vaeltaessaan
rikollisten tayt-tdmassd, vaarallisessa kaupungin yodssé oikean iden-
titeetin ndyttdminen saattaisi olla kohtalokasta hédnen IGheisilleen ja
arvoille, joita hdan kunnioittaa. Toisaalta myds sarjakuvien ja elokuvien
ilkimykset peittGvat kasvonsa ja luovat itsestddn hahmoja, omalla ta-
vallaan.

Nykypdivén -koloseis’ro ndkee inspiraation ldhteend olleen myds

elokuvat ja . da foisinpdin. Esimerkiksi hdmdahdakkimiehen sil-
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mat ovat oiva esimerkki aurinkolasimaisuudestaan ja ne ovat
"cool”. Hdmdahdakkimies on myds joillekin sankari ja joillekin
taas yhteiskunnan ulkopuolinen rikollinen siinGd missd muutkin
lakia kunnioittamattomat, vaikka hén kokeekin tekevénsd kai-
ken suojellakseen yhteiskuntaa ja heikkoja niitéd uhkaavilta.

Aurinkolasit alkoivat yleistyd elokuvatdhtien silmill&. Nayttelijat
paljastivat elokuvissa paljon omia tunteitaan ja iimeitddn ja
olivat ndin "haavoittuvaisia™ katsojilleen. Oikeassa eldmdadssa
he halusivat peittdd ilmeitddn ja siimidan; he halusivat yksi-
tyisyytta. Nayttelijat olivat kansan ihailun kohteena ja aurin-
kola-sitkin yleistyivat heiddn kauttaan. Monet halusivat pitéa
silmilléén n@itd "cooleja” asusteita, aurinkolaseja. Aurinko la-
sien merkitys oli tulla n&hdyksi, mutta samalla tulla ndkymat-
tomaksi individuaalina. (Brown, 2015, 25 -42.)

Vaikka kaupunki nGhdddn kaaosmaisena, nopeana, vilise-
vand ja rauhattomana paikkana. Kaupunkien nopeus ei qi-
noastaan vaikuttanut tummennetun lasin keskeisen aseman
muokkaantumiseen. Nopeus on muuttanut niin kulttuuria,
asioita joita piddmme havaitsemisen arvoisina ja fietoisuute-
na kriittisyydestd "cooleudesta” ja aurinkolasien potentiaali-
sesta merkityksestd. Myos erilaisten kulkuvdlineiden kehitys ja
nopeuden kasvu ovat olleet osana erilaisten alunperin suo-
jalaseina kaytettyjen aurinkolasien kehityksessd. Esimerkiksi
hoyryveturien yleistyessd, veturinkuljettajalla oli tyéhdnsd kuu-
luvat suojalasit, joissa oli tummennukset linsseissd, jotta hdn
pystyisi keskittymd&aan tydssadn ja olisi piilossa liioilta katseilta.
Lasit suojasivat myds kaasuilta ja muilta silmille haitallisilta ai-
neilta, joita tydssa saattoi siimille saada. (Brown, 2015, 25 -42.)

28

Opinndaytetyd 2018 | Eetu Jappinen| Turun AMK



'°90 ffoi Meksiantq.

Nopeet on suomalainen lifestyle- ja aurinkolasi -brandi. He myyvat lifes-
tylea ja aurinkolaseja, joissa jokainen voi tuntea erottuvansa joukosta.
Aurinkolasit ovat isoja, varikkditd ja niiden muoto viestii nopeudesta.
Virtaviivaisuus, suorat linjat sekd varitys iimentavat kaikki juuri nopeut-
ta. Nettisivun kuvat ovat kaikki omalla tavallaan "cooleja”. Cooleus,
urheilullisuus, omaperdisyys, vahvuus ja muuttuvan maailman ajan
hermoilla mukana pysyvyys sekd sen edelld meneminen ovat kaikki
Nopeet-brandin imagoa kuvaavia asioita. Omien sanojensa mukaan
he ovat autenttisia, pelkddmattdémida ja kapinallisia, humoristisella kos-

ketuksella (Nopeet, 2018).

Nopeet-brédndin logo on yksinkertainen yliviivattu teksti. Ylivedetty
viiva viestii suoraviivaisuudesta ja eteenpdin menemisestd. Fontti on
kursivoitu eteenpdin ja teksti ik&dn kuin lentdd vauhdikkaasti valonno-
peudella. Toisaalta se voi olla myds ironisesti vain ylivedetty teksti, eli
nopea, mutta ylivedetty tarkoittaisi, ettei se olisikkaan sananmukaisesti
"nopea”. Nopeet-brandin symboli on pieni n-kirjaisin, joka on myos yli-
viivattu. (Kuva 2. N-logo ja Nopeet-logo, toimeksian-tajan arkisto)

nopeet
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"There are places where da future has already passed”, (No-
peet, 2018) -lause Nopeiden kotisivujen etusivulla kertoo heti

kavijoilleen mistd on kyse; he ovat edelld aikaa ja heidan tule- 6&
vaisuutensa on tulevaisuudenkin edelld ja se viestii frenditietoi- ?Q
suudesta ja niiden ennakoimisesta sek& ajan mukana pysymi- ’b,))
sestd. Sivuilta voi myds lukea yrityksen tarinan, jossa kerrotaan //16

mist& kaikki alkoi ja mihin ollaan menossa. Sosiaalisen median
kanavilta voi seurata tasaisin valigjoin ilmestyvid kirjoituksia,
joissa he jatkavat tarinaansa ja pitdvat seuraajansa mukana
matkassaan ku-vien kera. Jokseenkin humoristinen asenne
nakyy tarinassa ja kuvissa. Jutut tehdaan pilke silmdakul-
massa ironiaa kayttden, mutta kuitenkin asenteella.
"Nopeet. kuole. nuorena.”(Kuva 3. Nopeet-slogan,
Instagram/Nopeet 2018) eli ns. "living on the fast lane”,
joka tarkoittaa kiteytettynd jokaisesta hetkestd nauttimis-
ta, silléd huominen ei ole taattua.

Brdndin aurinkolasimalliston kaikki mallit ovat omalla taval-
laan Suomen ldhihistorian kesan ja festareiden legendoja.
Mallistosta saattaa jokainen 16ytad itselleen mielenkiintoiset
aurinkolasit suojaamaan Suomenkin helteen polttavalta au-
ringolta, mutta vain harvat rohkenevat pukea nédma artefaktit
omaan pddhdnsd. Heiddn aurinkolasinsa ovatkin tarkoitettu
juuri niille, joilla on tarpeeksi "munaa’” eli itsevarmuutta erot-
tua massasta ja olla esillé ihmisjoukossa.
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OG, tiedetty my&s nimelld "original gangster” on Miami Vice-
tyylinen pastellisavyill& varitetty yksittdisestd lasista ja kullan ja
hopean varisistd metallisangoista koostuva kokonaisuus, joissa
pukijansa voi tuntea olevansa Karibian merelld l&dmpimdssa
tuulessa Havaiji-paita padlla siemaillen drinkkid ihaillen aurin-
koista merimaisemaa. TOKYO malli on pyoreilld linsseilld varus-
tettu, musta, yksinkertainen malli, joka sekin muotokielelt&ddn
on omalaatuinen, mallistosta erottuva yksild, jolla kaytt&ja voi
siirtyé qjassa eteenpdin tulevaisuuden Tokion neonvalojen
tayttamille kaduille, joissa massa inmisid yrittéd erottua toinen
toisistaan. Nopeiden lippulaiva ja ikoni sekd brandin leimaa-
vin malli on #2025. Se on tukevasti pddssa istuva urheilullinen
ja kovaakin nopeutta vaativan suorituksen aikana padssd py-
syv@ aurinkolasi. Helposti sGadettavilla aisoilla ne asettuvat
suuripdisimpienkin korvien valiin eivatkd holsky pienipdisten-
k&an pddssa. Lasit fuovat mieleen tulevaisuuden ja valonno-
peudella matkustamisen leijuvilla moottoripyorillé neonvalo-
jen vilistessa linssin kiiltavalla pinnalla. (Kuva 4. Nopeet, 2018)
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Kuva 4. Nopeet aurinkolasimallisto 2017 (http://www.
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Nopeiden pakkaus-design on yksinkertaista ja puhdasta. Tuo-
} tepakkaukset ovat valkoisia, omalla logolla varustettuja ne-

liskanttisia laatikoita (Kuva 5. Nopeet-tuotepakkaus, Nopeet,
2018). He arvosta-vat siis simppelid designia ja puhtautta ra-
vakkyydestddn huolimatta, joka tuo kontrastia ja lisGd mielen-
kiintoa ja arvoa bréandille.

Nopeet yhdistelee taidokkaasti markkinointia ja uniikkeja tuot-
teita luoden "lifestyle movementin” ja ovat onnistuneet luo-
maan brandin, joka luo ristiriitaisia mielikuvia ja j@d varmasti
jokaisen mieleen. AUTHENTIC, FEARLESS, REBELLIOUS, ndist&
mausteista syntyy Nopeet. Vihaa tai rakasta. (Nopeet, 2018)

Tadman hetkinen (2018) Nopeiden asiakaskunta koostuu nuo-
risosta vaareihin, urheili-joista sohvaperunoihin. Aurinkolaseja
ja logoja on ndhty niin suomalaisten kuuluisuuksien kuin ulko-
maisten arfistien pddssd. Nopeet on ndkyvissd muu-sikoiden
kautta suomalaisessa hip hop- ja pop-kulttuurissa. Aurinkola-
seja ja logoja on myds urheilijoiden pddssa ja asusteissa. Ala-
kulttuurien ja terveelli-siin el@mdantapoihin itseironisesti suh-
tautuminen ja kontrastien luominen tekee Nopeet-brandista
mielenkiintoisen.

Jo Suomen valloittaneena myods globaalin kasvavan kysyn-
nAan ansiosta ja tfrendeistd hyvin perillé& olevana bréndind hei-
ddan olisi maard valloittaa uusia alueita. Nopeiden valttina on
muuttuvien trendien ja muotimaailman fietédmys sek& nopeus
reagoida niihin niin kotimaassa kuin globaaleilla markkinoilla.
Maailmalla erottuminen on helpompaa vahvalla tarinalla ja
Suomessa hyvan pohjan rakentaneena brandind.
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3.3 Trenditutkimus

TéssG kappaleessa kdydadn lapi teemoja, joita toimeksiantaja halusi

aurinkolaseissa ndkyvan. Teemoja kdydadn I&pi moodboardeilla, joita
on avattu tekstein.

Toimeksiantajan toiveena oli alusta saakka saada aurinkolaseihin 920-lu-
vun meininkid ja ripaus futuristisuutta. Jotta aurinkolaseihin saataisiin
1990-lukua ja futuristisuutta samaan aikaa oli tarkedd tehdd tutkimusta
1990-luvun muodista, fiiliksistd ja teemoista. Futuristisuus 1990-luvulla ol
jokseenkin erilaista kuin nykypdivand ja aurinkolaseissa on yhdistelty
1990-luvun tulevaisuuden ndkemystd ja nykyajan scifi feemoja.

Kappaleessa kdydadn 1api myds vuoden 2018 kevadn ja kesdn aurin-
kolasi-trendejd, jotta aurinkolasit olisivat mukana tulevassa aallossa.
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Moodboard 1. First thoughts
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Moodboard 2:ssa esitellddn vuoden 2018
aurinkolasitrendeja@ eri muotindytdksistd. Ke-
vadan ja kesdn aurinkolasitrendeihin kuuluu
isoja kissasilmdalaseja, minilaseja, "runners”
eli urheilullisia juoksulaseja sek& kulmikkaita
linssejd. Erityisesti huomiota kiinnittivat pie-
net aurinkolasit, joita 1990-luvulla k&ytettiin.
Huomioitavia varejéd olivat Iapikuultava sini-
nen ja ruskea linssin vari. Hopea metalli ja
kaksivarisyys oli myds kevat/kesd vdareissa
huomattavasti esilld. Muodoissa pisaramai-
suus ja kissamaisuus huomioita. Kehykset
olivat joko kokonaan muovia tai metallisan-
goilla iiman kehysta. Joissain malleissa linssit
ik&dan kuin leijuivat kehyksen edessd, joka
tuo juuri futuristista tunnelmaa. (Vogue 2017.)

Minilasien esiintyminen sosiaalisessa me-
diassa kuten Instagramissa sekd intenetin
blogi-sivuilla julkisuuden henkildiden kuten
mallien tai artistien p&ds-sd, ovat antaneet
jalansijaa ja huomiota uusille trendeille. So-
siaalinen media myds nopeuttaa muodin
muuttumista. Sosiaalisen median vaikutus
trendeihin n&kyy nopeutuneena vaihteluna
ja trendien globalisoitumisena (BBC 2017).

Samat trendit, jotka ovat pinnalla toisella
puolella maapalloa, voivat ndkyd "to-si-
seuragjien” padalld Suomessa. Toisaalta Suo-
meen muotimaailman trendit tulevat edel-
leen jalkijunassa suuremmalle yleisélle, joten
pienten lasien suunnittelu 2018 kevadlla/ke-
sdlle sopii aikatauluun.
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Minilasit saivat huomiota kun Kendall Jenner lisasi kuvan 90-lu-
vun pikkula-seissa 2017 talvella. Yleensdkin julkisuudenhenki-
I6iden pd&dalld tuote nousee suuremman yleisdn tietoisuuteen.
(Kuva 7. Kendall Jenner, Instagram/Kendalljenner 2018.)

Muotimaailman kovimpiin nimiin lukeutuva Isabella Khair
"Bella” Hadid on my®os esiintynyt jatkuvasti minilaseissa jo 2017
kesastd asti. Huippusuosion saavuttaneen Stranger Things
j@nnitysdraamasarjan téhti Z6e Kraviz pukeutuu myds "ysa-
rilookkiin” pikkulaseissa. (Kuva 8. Khair "BElla” Hadid ja Z6e
Kraviz 2018.)
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3.3.1 1990-luvun muoti

Talla hetkelld 1990-luvun muoti on ollut kovassa nousussa. Helpoin tapa
on pu-keutua ysdrin mukaisesti. Valjat paidat ja housut, 18ysat lahkeet,
flanellipaidat, ruudukkokuosit, isot logot, denim, varikk&at aurinkolasi-
en linssit, Dr. Martens-kengdat, Converse-tennarit, Nike Air ja nahkatakit
kuvaavat hyvin taté aikaa. Erilaisten variyhdistelmien kdayttdminen,
maanldheisten vérien ja kirkkaiden varien yhdistely, kulutetut pinnat,
pastellivarit, auringonpolttama kangas ovat kaikki 1990-luvun ominai-
sia piirteitéd muodissa (Moodboard 3).

Aurinkolasien suunnittelussa pyrittiin oftamaan huomioon 90-luvun va-
rimaailmaa ja murtovarejd. Yksinkertaiset, mutta asenteikkaat aurinko-
lasit ovat sopiva asuste muuhun melko kirjavaankin kokonaisuuteen.
Tai vastakkaisesti minimalistiseen tyyliin tGydentdmdadn kokonaisuutta
ja huomiota herattavat aurinkolasit tuovat potkua asusteena simppe-
lin asuun.
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Moodboard 3. Ysdri
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3.3.2 Futruristisuus

Futuristisuus oli yksi ensimmdisist& tfeemoista, jonka haluttin nakyvan
aurinkolaseissa jossain muodossa. (Moodboard 4. Futuristisuus)

Futuristisuudesta The Matrix elokuvat ovat erinomainen esimerkki aurin-
kola-seja ajatellen. Elokuvassa IGhestulkoon jokainen kayttdd aurinko-
laseja. Ne ovat merkki koskemattomuudesta ja viileydestd. Oli tilanne
mikd tahansa tunteet paljastavat simat jaavat lasien toiselle puolelle.
Elokuvan aurinkolasit ovat melko pienid ja peittavat vain olennaisen eli
silmat. (Moodboard 4. Futuristisuus)

Muut kuvat vasemmalta ovat japanilaisesta Ghost In The Shell -ani-
maatiosta. Elokuva sijoittuu The Matrixin tapaan tulevaisuuteen. Elo-
kuvassa on paljon futuristia teemoja, kuten vaatteita ja asusteita seké
materiaaleja. Erityisesti pehmed kulmikkuus ja osiin jaettu rakenne ol
yksi havaituista futuristisuuden piirteistd. Valkoinen ja metallin yhdistely
materiaali tuo huomiota. Valkoinen yhdistettynd metalliseen runkoon
luo steriilin ja koneellisen; epdihmisellisen puhtauden tunteen. (Mood-
board 4. Futuristisuus)
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Moodboard 4. Futuristisuus
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Moodboard 5:558 benchmarkattiin ominai-
suuksia ja funnelmia, joita futuristisissa la-
seissa voisi olla. Futuristisissa aurinkolaseissa
haettiin samalla kulmikkuutta, pehmeyttd ja
urheilullisuutta samassa paketissa. Alhaalla
vasemmalla The Matrix-tyyliset pydredhkdt
lasit fuovat mieleen elokuvan ja sen avulla
pystyy fillistelemdadn tulevaisuuden funnel-
mia.

Oikealla alhaalla taas RETROSUPERFUTURE
-brandin Tuttolente. Brdandi-nimen mukai-
sestiretrot ja "superfuturistiset” robottimaiset
kulmikkaat melko isohkot aurinkolasit tfuovat
mieleen séGdeaseilla taistelut avaruuspeleis-
s& ja muoto suojamaisen fiilliksen. YIhaalla
vasemmalla Le Specs The Fugitive la-seissa
myds The Matrix fiilistd. Yksivarisyys ja yhdes-
t& osasta koostuva linssi luovat kliinisen ja
superpuhtaan lookin. Oikealla MANEMANE
Spring Sunglasses laseissa on jopa ulkoava-
ruuden alien fiilistd ja ne padsséd voi tun-tea
olevansa kuin suoraan Marsista (Moodbo-
ard 5. Futuristiset aurinkolasit).

~

Moodboard 5. Futuristiset aurinkolasit
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Heti alussa keskusteltiin toimeksiantajan kanssa siitd, minkdlaisia aurin-
kolaseja aletaan suunnittelemaan. Avainsanoja olivat 1990-luku, futu-
ristisuus, Daft Punk. Myos erddnlainen kissamaisuus aurinkolaseissa kiin-
nosti. Suunnittelu aloitettiin luonnostelemalla ensimmaiset versioft.

Ensimmdinen luonnoskierros oli IdhinnGd omaa ndkemystd keskustelun
pohjalta ja tarkoituksena oli hakea ideoita, joista voi poimia mielen-
kiintoisia ominaisuuksia. Luonnoksissa on haettu futuristista meininkid.
Niiss& haettiin erddnlaista supersankarimaisuutta. Huomioitavia omi-
naisuuksia oli kissamaisuus ja aurinkolaseista haluttiin tehdd yksinker-
taiset. (Luonnoskooste 1)

Toimeksiantaja piti laseista, mutta ne eivat olleet sité mitd haettiin. Han
oli n&dhnyt unta pienistd laseista ja oli saanut idean toteuttaa ns. mini-
lasit. N&in syntyi ajatus "MiniYsaristd” eli aurinkolaseista, joissa olisi kos-
ketus 1990-lukua, futuristisuutta, nopeutta, mutta samalla rennompaa
meininki&. Toimeksiantaja halusi lisdd ideoita sekd luonnoksia antamil-
laan evdilld. (Henkildkohtainen tiedonanto, 2017.)
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Luonnoskooste 1.
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4.1 Miniysari ja kissalinssit

Ensimmadisen palautteen jalkeen aloitettiin Minisysdrin  suunnittelu.
Moodbo-ardeilla esitetddn minkdlaista tunnelmaa ja muotoa suunni-
telluissa aurinkola-seissa haettiin.

Benchmarkkaamalla olemassa olevia aurinkolaseja, joissa on 1990-lu-
vun fiilistd ja kissamaisuutta, mutta silti nykyaikaista tunnelmaa. N&in
saatiin kuvan siitd, minkalaisia aurinkolaseja suunnittelussa tavoitelfiin.
Moodboardissa esitellddn muotoja ja tyylejd, joita suunnitelluissa au-
rinkola-seissa haettiin (Moodboard 6).

Linssit ovat jokseenkin pienet ja sirot pukijansa pddhdn ndhden ja
tarkoituk-sena oli hakea nopeutta. Nopeudella saadaan aikaan hal-
litseva voimakas olemus. Aurinkolasien pitdjan on tarkoitus nayttad
hydkkaavaltd, mutta samal-la elegantilta ja mielenkiintoiselta. Ne luo-
vat mystisen tunnelman ja sopivat filanteisiin, joissa tarvitaan jopa va-
lonnopeutta.

Aurinkolasien muoto on virtaviivainen ja kissamainen, joka tekee niis-
t& nopeat ja arhdkdn ndkdiset. Toisaalta on myds malleja, jotka ovat
hieman pydredm-pid. NGma ovat usein enemman miehilld. "Roikotta-
malla” laseja nendn pdadlld, puoliksi silmillé saa tehtyd vaikutelmasta
rennomman, sill& lasit eivat ole niin jadmptisti p&dssd "kuten pitdisi”. Ka-
pinallinen, kiireetdn fiilis saatiin rikkomalla rajoja ja tekemallé eri tavalla
kuin tarkoitettu. Toisaalta sporttiset, jopa juoksu-lasimaiset pienet lasit
sopivat kiireelliseen eldmantyyliin. My&s erilaisilla asuyhdistelmillé saa-
daan erilainen vaikutelma, vaikka lasit olisivatkin samat. Erilaiset varit
myds tekevat erilaisia funnelmia. Osana urheilulista asua aurin-kola-
seilla saa tehtyd jopa futuristisen vaikutelman. Farkkuihin ja isoon t-pai-
taan pukeutuneena saa lookista rennon. Ideana oli, ettd aurinkolasit
sopi-vat moniin eri tilanteisiin sekd tyyleihin.
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Moodboard é. Kissamaiset 90-luvun aurinkolasit ) . L L
Omien padatelmien ja benchmarkingin mu-

kaan kissamaisuus fulee linssien kehyksen
siimien yldkulmiin tulevasta terdvastd kul-
masta, kehyksen yldosa oli suora ja alaosa
pyored. Aurinkolasit oli valmistettu tavalli-
simmin I&pikuultavas-ta muovita ja vareind
olivat usein pastellivarit tai kokonaan mus-
ta. Kissanaiset aurinkolasit olivat 1950-luvul-
la muotia etenkin naisilla ja sen yleistymista
B _d auttoi elokuvatdhtien ja muusikoiden ihan-
i g b | nointi ja matkiminen. Suunniteltuihin Mi-niy-
! - sdri-aurinkolaseihin  fuotiin  kissamaisuutta
nostamalla kehyksen kulmaa.

A

1o enjov 5
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Miniysari alkoi  kehittyd seuraavilla
luonnoksilla, joissa on pienempi kehys
ja nopeuden tuntu. (Luonnoskooste 2
ja 3.) Edellisistd luonnoksista palaut-
teena fuli, ettei aurinkolaseissa saisi
olla ylimadardisiad koukeroita ja aurin-
kolasien muoto fulisi olla sulavaa ja
mahdollisimman yksinkertaista. Suoria
linjoja simppelid.

Toimeksiantajan mielestd piirretyissa
malleissa oli likaa terévyyttd ja niihin
haluttin enemmdan pehmeyttd mutta
edelleen suoria linjoja. Kissamaisuut-
ta haluttiin edelleen korostaa, muttei
likaa, sillé se tekisi kehyksestd liian fe-
mi-nistisen. Tass& vaiheessa keskityttiin
vain etuprofiilin - mallin  1&yt&dmiseen.
(Henkildkohtainen tiedonanto, 2017)
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Luonnoskooste 3.
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Luonnoskooste 4.
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Luonnoskooste 5.

Kuva 9. Viimeiset luonnokset

fiddadd

Viimeiset luonnokset (Luonnoskooste 4,5) tehtiin tietokoneella Adobe II-
lustratoria kayttden. Kuvista saatiin selke@mpid. Toimeksiantaja valitsi
luonnoksista parhaat, joiden perusteella tehtiin vield viimiset luonnokset.
Ndista valittiin lopullinen mallin linjaus (Kuva 10.). (Henkilékohtainen tiedo-
nanto, 2018)
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Kuva 11. Valittu kehysmallin madallettu versio

/N

4.2 Valittu kehysmalli

Valittu kehysmalli oli toimeksiantajan mielestd paras, silld siind oli No-
peille sopivaa hydkkadvyytd (Henkildkohtainen tiedonanto, 2017). Sa-
malla se oli sopiva malli niin miehille kuin naisille. Mallissa oli futuristista
nopeutta ja se oli muodoiltaan sulavalinjainen ja yksinkertainen (Kuva
11.).

Kun kehysmalli oli valittu, alettiin miettimadn mittoja. Mittojen suhteen
paddyttiin universaaleihin mittoihin ja tavoitteena oli, ettd aurinkolasit
sopisivat mahdollisimman monen p&dhdn mittojen puolesta. Yksi iko-
neikkaimmista aurinkolaseista on Ray-Ban Wayfarer malli, jonka mitat
menevat |dhes jokaisen p&dhdan. Erityisen tarkedd oli, ettd linssien va-
liss& oleva nendkolo olisi sopiva. Myds kehyksen leveys vaikutti huomat-
tavasti siihen, miltd aurinkolasit loppujen lopuksi nayttivat kayttajansa
padlla. Aurinkolasien profiilin korkeutta laskettiin vield, jotta ne olisivat
enemman "miniysarit”. Matalaompi profiili tekee laseista enemmdan
"nopeat” ja sirommat.

Kuva 10. Valittu kehysmailli,
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Kuva 12. Ray-Ban Wayfarer perusmitat, oma Adobe II-
lustrator viivapiirros

4.2.1 Mittasuhteet

Aurinkolaseja tai muuta optiikkaa suunniteltaessa on otettava huo-
mioon sen padhdn sopivuus ja ergonomisuus. Mallia suunniteltaessa
oli myds mietittGva kohderyhmad ja sen mittasuhteiden sopivuutta eri
kokoisiin paihin. Jotta lasit menisivat mahdollisimman moneen pddhdn
tuli tutkia valmiita muiden valmistajien aurinkolaseja.

Yleisid mittoja, joita kdytetddn miesten ja naisten sekd unisex malleissa
olivat kehyksen leveys 140-145 mm ja aisojen pituus 145 mm. Olennais-
ta on myds korvan p&dlle tulevan kaaren sijainti eli kohta aisassa, joka
lep&d korvan pddlld ja laskee korvan taakse. Se, onko mallin aisassa
kaarta vai ei, vaikuttaa miltéd aurinkolasit ndyttavat pukijansa p&dssé
ja kuinka ja kenen p&ddhdn ne sopivat.

Suunniteltavien aurinkolasien mittasuhteiksi valittiin Ray-Ban ja koko au-
rinkolasimaailman ikoni malli Wayfarer. Sen mittasuhteiden on todettu
toimivan monien p&dssd aina 1950-luvulta asti (Kuva 12.). Mittakuvis-
sa (Kuva 12.) Ray-Ban Wayfarer aurinkolasien mittoja. Suunniteltujen
aurinkolasien mittoja on muutettu paremmiksi todettuihin mittoihin ja
lopullisten mallien mitat ovat eri kuin Wayfarerin.

Aurinkolasien piirustukset vietiin  3D-mallinnusohjelmaan, jossa niitd
oli helpompi pyéritelld ja muokata. 3D-mallinuksessa kaytettiin Rhi-
noceros-ohjelmaa, jolla mallinnettiin lopullinen malli p&datettyjen mit-
tojen mukaan.
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4.2.2 Kallistuskulma

Aurinkolasien kehyksessd on aina pieni kallistuskulma. Kallistuskulma
madrittelee, miltd aurinkolasit ndayttavat pukijansa pd&dssé. Ray-Ban
Wayfarer mallissa on melko suuri kallistuskulma, joka lisé& aurinkola- I:l I:l

sien maskuliinisuutta. Suunniteltaviin aurinkolaseihin otettiin myds kal-
listuskulma. Alla olevissa kuvissa on eri kallistuskulmia. Ylimmdan kuvan
mallissa ei ole lainkaan kallistusta. Alimassa kuvassa on padatetty kal-
listuskulma 12 astetta, joka on hieman pienempi kuin Ray-Ban Way-
farer aurinkolaseissa. Loivempi vaihtoehto kallistuskulmaan olisi ollut 6
astetta, mutta toimeksiantajan kanssa padadyttiin rajumpaan kulmaan,
sillé se teki laseista hydkkadvammat ja asenteikkaammat. Miniysdarissé
Wayfarerin kallistuskulma olisi ollut liian suuri (Kuva 13.).

Kuva 13. Kallistuskulmien vertailu, kuvankaappa-
us 3D-ohjelmasta
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Kuva 14. Nendatyynyt, kuvankaappaus
3D-ohjelmasta

4.2.3 Nendatyynyt

Suunnittelussa mietittiin, olisiko parempi, ett& malli olisi iiman nend&tyy-
nyja vai nenatyynyillad. Toimeksiantajan kanssa p&adyttiin tyynylliseen
vaihtoehtoon, silla niilld malli sopii paremmin kaikkien padhdan ja tuo
tietynlaista keveyttd. (Henkildkohtainen tiedonanto, 2017.)

Nendtyynyjd pystyy saatdmadn haluttuun leveyteen jokaisen nendn
mukaan. lIman nendtyynyja kehys ei valttémattd mahtuisi jokaisen ne-
nan pdadlle tai se voisi olla liian suuri (Kuva 14.).

Itse nendtyynyistd tehtiin mahdollisimman yksinkertaiset, silld niiden
ei haluttu vievin huomiota muusta aurinkolasista. Aurinkolasimalli ol
tarkoitus olla ensin ilman nendtyynyjd, mutta niiden kanssa malli olisi
sGadettavampi. Nendatyynyjen tuli siis olla mahdollisimman huomaa-
mattomat (Kuva 14.).
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Kuva 15.Aisaluonnokset, kuvan-

4.2.4 Aisat

Aurinkolasien aisan piti sopia kehyksen siroon ja urheilulliseen muo-
toon, mutta samalla sen piti olla yksinkertainen ja koruton. Tavoitteena
oli suunnitella kokonaisuus niin, ettd kehys ja sanka muodostavat sym-
bioosin. Sangan tulisi olla tarkasteltuna yksityiskohtainen, mutta ei liian
huomiota herattéva, jotta kehys ei jaisi sen varjoon. Sangaksi valittiin
eniten Ray-ban Wayfarer aisaa muistuttava, jota muunneltiin sirom-
paan kehykseen sopivammaksi (Kuva 16.).

Miniysarin ensimmdinen aisa todettiin kokeilussa liian pitkdksi ja toimi-
mattomaksi. Sen mittoja ja suhteita muutettiin paremmin p&ahan is-
tuviksi ja paremman ndkaisiksi. Aisassa jyrkkd mutka tekee siitd enem-
mdan yhden koon mallin. Loivuus antaa enemman joustoa pddn koon
mukaan (Kuva 16.).

[ [
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Kuva 16. Finaali aisa, kuvan-
kaappaus 3D-ohjeImasta
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4.3 Lopullinen tuotos

Lopullinen tuotos oli yksinkertaistettu aurinkolasimalli futurististen ja
1990-luvun elementtien yhdistelmd&. Se toimii unisex mallina ja on kil-

|:| pailukykyinen vuoden 2018 trendien joukossa. Kehyksessad on yhtendi-
nen muoto ja erilliset aisat. Nendtyynyt ovat mahdollisimman huomaa-
mattomat, ettei se riko mallin tasa-painoa. (Kuva 17.)

Lopullisen mallin saralla p&adyttiin kahteen eri variaatioon, joista kdy-
tadn nimid "Specsavers” ja "Destroyer”. "Specsaverissa” aisan ja ke-
hyksen ylareunaan jad vali ja "Destroyerissa” aisa on samalla tasolla
kehyksen yldreunan kanssa (Kuva 18.). Aurinkolasien kehys ja aisat on
pydristetty, jotta niissa olisi pehmedmpi ilme.

Linsseja ei tarvinnut mallintaa erikseen, sillé tuotannossa oli valmiit rat-
kaisut niihin. Ainoa asia, mikd piti itse p&attad, oli linssin vari. Protojen
linssin variksi valittiin "Specsaverssiin” keltainen ja "Destroyeriin” ruskea.
Keltainen ja ruskea vari sopivat hyvin 1990-luvun fiilikseen. Renderoi-
duissa kuvissa linssien varein& on myos sininen ja musta (Kuva 20.).

Kehys on materiaaliltaan kiiltédvad alumiinia ja aisat muovia. Kehyksen

materiaaliksi valittiin metalli, sillé& se fuo omalla tavallaan "paremman

materiaalin” tuntua pyoristyksineen. liman pydristyksié se olisi saanut
129.0 ) 142.0 halvan vaikutuksen. (Kuva 18.)

Kuva 17. Lopullinen malli mittoineen, oma
kuvankaappaus 3D-ohjelmasta 55
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Kuva 20. Lopu\\'\sen mallin Rendero\du
a kuvor\ko Qus 3D—o‘n\e\mos’xo

mollit, ©
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Tamdan opinndytetydn tarkoituksena oli vastata kysymykseen: Minkd-
laiset aurinkolasit sopivat Nopeet-brandin vuoden 2018 mallistoon?2

Vastaus:

Lopullinen tuotos oli yksinkertaistettu aurinkolasimalli futurististen ja
1990-luvun elementtien yhdistelmd. Kissamainen kapea malli joka so-
pii vuoden 2018 ke-san trendeihin. Suunniteltu aurinkolasimalli on uni-
sexmalli ja se on kilailukykyinen globaaleilla markkinoilla vuoden 2018
trendeihin sopivana.

Tyo aloitettiin kdymalla 1api tavoitteet ja designbrief. Dokumenttiana-
lyysia hyddyntéen kaytiin 1&pi aurinkolasien historiaa ja syvennyttiin
niiden merkityk-seen niiden yleistyessd. Tdmda auttoi ymmartdmadn
asiakkaita ja aurinkola-sien kayttdjid. Sen jalkeen siirryttiin brandin
DNA-analyysiin. Bradndin avaaminen oli tarkedd, jotta suunniteltavat
aurinkolasit tukevat Nopeet-brandin imagoa.

Moodboardeilla haettiin  toimeksiantajaa miellyttaviad elementte-
j&; futuristisuut-ta, 1990-luvun fiilliksid, materiaaleja sekd muotoja No-
peet-bréndija tulevat tfrendit keskidssa.

Luonnostelulla 1dydettiin uusia muotoja ja malleja, joista yhteispd&tdk-
sin tfoi-meksiantajan kanssa pddstiin yhteisymmarrykseen lopullisesta
mallista. Lopullinen valittu malli vietiin 3D-mallinnusohjelmaan, jossa
siitd muodostui tuotantovalmis malli. Mallista tuotettiin prototyyppi. Au-
rinkolasimalli ei toistaiseksi pddtynyt vield tuotantoon, mutta se toimii
valmiina konseptina tulevaisuudelle.

Kaikkiaan tGma projekti opetti paljon konseptin luomisesta ja fuote-
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suunnittelu-prosessista. Opinndytetyd on antanut kontakteja ja opetta-
nut paljon aurinkola-seista ja niiden suunnittelusta sekd alan trendeista.
Se opetti myds isomman tekstikokonaisuuden ja tuotesuunnittelupro-
jektin hallintaa.

Suunnittelussa k&ytettyihin ohjelmiin saatiin paljon harjoitusta ja niiden
hallit-seminen on tehdyn tydn jalkeen helpompaa. Tulevaisuudessa nii-
t& tullaan varmasti kayttdmaadn tydeldmdassd ja niiden osaaminen on
tarkeda tydllistymi-sen kannalta, silld tietokoneohjelmien hallinta sekd
3D-mallinnus ovat koko ajan kasvussa.

Opinndayte tyd antoi paljon arvokasta tietoa molemmille osapuolille ja
sitd voi hyddyntéd tulevaisuuden projekteissa.
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