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Tassé tutkielmassa tutkin taiteilijan mahdollisuuksia luoda itselleen ja tdilleen
nékyvyytta. Historian saatossa eri taiteilijat ovat hyddyntaneet eri mahdollisuuksia
saavuttaakseen tietyn kuuluisuuden asteen ja osa suurista taiteilijoista muistetaan viela
tandkin paivana vuosien jalkeen. Esimerkiksi Jean-Michelle Basquiet hyddynsi 1980-
luvulla aluksi julkisia seinia ja eri pienyhteisdjen huhupuheita luodakseen itselleen
kulttimaineen ja sittemmin suuret lehdet ja muut mediavalineet rakensivat hanen
kuuluisuutensa hénen puolesta.

Sosiaalinen media on mullistanut informaation vélityksen nopeuden.

Nykyaén lahes jokainen taiteilija paatyy tyoskentelynsa ohessa hyddyntaméén
sosiaalista mediaa kanavanaan saavuttaakseen yleisoa. Galleriat ja muut nayttelytilat
toimivat edelleen konkreettisina siltoina tata varten, mutta some (sosiaalinen media) on
mullistanut mahdollisuudet nopeaan kanssakaymiseen globaalilla skaalalla. Sosiaalinen
media on my0s suosittu taiteen aihe useilla taiteilijoilla ja muillakin tahoilla.

Tutkielma keskittyy eri tapoihin menestyé taiteen kentélla sosiaalisen median
aikakaudella ja vertailee niita pohtien eri mahdollisuuksien potentiaalia. Miten some
asettuu taiteen kentdlle ja mika on taiteilijoiden tulevaisuus talla uudella media-
alustalla?

Asiasanat: maine, taide, some, sosiaalinen media, yleiso, taiteilijat
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In this thesis | examine a variety of possibilities for artists to create visibility for their
work and themselves. Throughout history many artists have taken advantage of
different possibilities to achieve certain level of fame. Some artists are still well
remembered nowadays after a lot of years. For example Jean-Michelle Basquiet in the
beginning of his career used public walls and rumor talk of different social circles to
achieve a cult position for himself in 80’s. Later on big magazines and other media
outlets built his fame for him. Now social media has revolutionized the speed of
spreading information.

Today nearly every artist ends up using social media to reach audience. Galleries and
other exhibition spaces still work as concrete bridges for this purpose but some (social
media) has revolutionized possibilities to fast interaction on global scale. Social media
is also a popular theme in artworks for many artists.

This thesis focuses on different ways of succeeding in art field in social media era,
comparing them by considering the potentiality of different possibilities. How does
some fit in art field and what is the future of artists with this new media platform.

Key words: fame, art, some, social media, audience, artists
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1 JOHDANTO

Taman opinndytetyon tavoitteena on antaa kokonaisvaltainen ndkékulma taiteilijoiden
mahdollisuuksista menestya yleisonkeruun avulla sosiaalisessa mediassa. Aikojen
saatossa erilaiset mediamuodot ovat olleet taiteilijoiden apuna kuuluisuuden
saavuttamisessa. Globaalin internetin myo6ta taiteilijoilla on yhda enemman tapoja
saavuttaa myos kansainvélistd menestysta ja tuoda toitdan yleison nahtaville.
Sosiaalisesta mediasta on internetissa tullut kenties yksi ndkyvimmista tavoista

saavuttaa valtavia yleisgja.

Los Angeles Timesin artikkelissa lehden kirjoittaja Carolina A. Miranda kirjoittaa, etta
palveluista kuten Facebookista ja Instagramista on tullut keskeisia tiloja nouseville
taiteilijoille jakaa toitd&n. Miranda kutsuu tata uusien silmépallojen etsimiseksi. Internet
on tdynnd myos nettisivustoja, jotka tarjoavat hartaita ohjeita yleisén saavuttamiseen

sosiaalisen median kautta esim. hashtageja kayttamalla.

Somen avulla taiteilijalla on myds mahdollisuus valita yleisddén ja fokusoida
tarjontaansa useampaan eri suuntaan. Vaikka some onkin vahva tytkalu maineen
niittdmiseksi, myds tyon ja sen dokumentoimisen laadulla on yha yhtd olennainen osa
prosessissa kuin aina aiemminkin. Taiteen tulee itsesséén olla kiinnostavaa sille
yleisolle, jolle taiteilija sitd pyrkii tarjoamaan. Taide voi toki olla kiinnostavaa monella
tapaa. Somessa on mahdollisuus esitelld ja markkinoida monia eri formaatteja

maalauksista videoihin ja installaatioihin.

Sosiaalinen media on k&ytannossa alusta, jolle taiteilija pystyy rakentamaan oman
narratiivinsa ja olemaan jatkuvassa kontaktissa yleis6onsa.

Pyrin tutkielmassani esittelemaén esimerkkejé taiteilijoista ja heidén kayttamistaan
malleista eri medioissa. Keskityn pohdinnassani sosiaaliseen mediaan ja siihen miten
taiteilija voi somea kéyttaa pyrkiessaan eteenpdin urallaan. Mika on somen ja

taiteilijoiden tulevaisuus?



2 TAITEILIJA SOSIAALISESSA MEDIASSA

2.1 Taiteilija kertoo

Somessa taiteilija kertoo omaa narratiiviaan. Moni taiteilija paatyy laittamaan toitdan
esille paivittdin — jopa useita kertoja paivassa. Téallainen tahti edellyttdd myos aktiivista
taiteen tydstamista. Kerronnan on oltava jatkuvaa. Kaytannossa saadakseen
kerronnalleen seuraajia taiteilijan on “’pdivitettdvd” elimidnsé ja tyoskentelyddn
mahdollisimman aktiivisesti. Somessa olevan taiteilijan kanavaa voidaan luonnehtia
esimerkiksi erédanlaiseksi TV-sarjaksi, joka pyrkii saamaan yleis6d saadakseen rahaa ja
mainetta. Sometarinoiden tavoitteena on luoda myos keskustelua ihmisten vélilla.
Esimerkiksi Suomessa ihmiset keskustelevat TV-sarjoista kuten Putous ja Salatut
elamat. Taiteilijan tavoitteena on saada samanlainen sosiaalinen efekti aikaan somessa
ja sita kautta myo6s ihmisten arkielamaéssa: Mité tuo taiteilija tekee tdnaan?
Millainenkohan on hénen seuraava teoksensa? Enté hanen ajatuksensa tai jopa

henkilokohtainen paivityksensa?

Tasté aiheesta puhuu Kirjailija Maria Brophy Business of Art -blogissaan.
Artikkelissaan ”How to become a famous artist and leave a legacy, 2014 han viittaa
Salvador Dalin taitoihin mediamanipulaattorina. Tekstissa han luonnehtii Dalia
tarinankertojana ja oivana manipulaattorina. Salvador Dali kertoi tarinaansa. Dali oli
median manipuloimisen mestari maalaten itsensé eksentriseksi. Kerran Dali antoi
luennon uimapuvussa ilman mitaan syytd. Tama sai aikaiseksi sen, ettd ihmiset puhuivat

hé&nestd, ja nimenomaan niité asioita, joita han halusi heidén sanovan.

Somessa on lukuisia taiteilijoita, joita seuraa aktiivisesti satoja tai jopa tuhansia
kayttajia. Erilaisia alustoja on useita. Instagram on yksimielisesti kaikkein paras
visuaalisen taiteen esittdmisalusta, silla se on kuvienjakamissovellus. Myos
markkinointijohtaja James Threadingham (Threadingham 2017) mainitsee
artikkelissaan Instagramin ensimmaisena sosiaalisen median alustana taiteilijalle
kokeilla. Kukin voi omalla tai alter ego -nimell& jakaa valokuvia, maalauksia,
piirustuksia tai kuvia ja videoita ihan mihin tahansa liittyen. Nykytaiteelle Instagram
onkin siksi erinomainen alusta tuottaa julkaisuja. Instagramiin voi liittdd myos oman

nettisivun ja yhteystiedot mahdollisen ty6huone- tai galleriasijainnin kanssa.



2.1.1 Joku huomaa

Kun joku huomaa taiteilijan somesivuston, on hanen mahdollista alkaa seurata taiteilijan
tuottamaa uutisvirtaa. L&hesk&an kaikki eivat ensimmaiselld nakemélla ala seuraamaan
ketddn. T&ssa kohtaa aktiivisuudella onkin painoarvoa. Sama kayttaja voi huomata
saman taiteilijan saman teoksen kuvan tai toisen eri teoksen kuvan ja tunnistaa hanet ja
hanen tyylinsa. Kiinnostus voi herata helpostikin talla toisella nakemiskerralla. Tallgin

kayttaja voi painaa profiilissa nakyvaa “seuraa” tai “tykkaa”-painiketta.

Tassé kohtaa netin kéyttajasta tulee taiteilijan seuraaja sosiaalisessa mediassa. Han
nakee hénen jokaisen julkaisun ja alkaa pikkuhiljaa muistamaan my®os taiteilijan nimen
ja tyylin paremmin. Erittéin toivottavassa ja tdysin mahdollisessa tapauksessa henkil®
paatyy vierailemaan myos taiteilijan omalla verkkosivustolla ja muissa profiileissa,
kuten Facebookissa, Snapchatissa tai jopa Patreonissa, jossa taiteilijoita ja muita
tuottajia voi vapaasti tukea rahallisesti. Ndin han voi myds p&étya ostamaan taiteilijan
teoksia, vierailemaan hanen nayttelyissaan tai jopa jakamaan tietoa taiteilijasta muille
ihmisille, kavereilleen tai kollegoilleen, tai kelle hyvénsa. Tama ihminen saattaa myos

toimia esimerkiksi jonkinlaisessa mediassa, joka voi kirjoittaa taiteilijasta jutun.

2.2 Sanan leviaminen ja levittdminen

Somen teho perustuu erdanlaiseen sanan nopeaan levidmiseen jakamisten, linkkien ja
suositusten kautta. T4t mind itsekin pyrin taiteilijana saavuttamaan parhaani mukaan.
Kivulias ongelma tdmén saavuttamisessa on kuitenkin se ettd uutisten jakaminen on
yleensé kaikkein korkeimman kynnyksen takana. Paras tapa on tykéata ilmoituksista,
julkaisuista ja mediasta. Esimerkiksi instagramissa kukin julkaisu saa helposti useita
satoja tykkayksid, mutta suora jakaminen ei ole edes mahdollista. Somen pointtina on
kommunikaatio muiden kéyttdjien kanssa. Vuorovaikutteinen “tdgdéiminen” ja
jakaminen edesauttaa kaikkien osapuolten suosiota. Kukaan ei jaa tai "tagda” taiteilijaa
julkaisuihin ilman konkreettista yhteisty6té tai vuorovaikutteista toimintaa. Periaate

toimii palvelus palveluksesta -periaattella.
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Internet on tdynné oppaita. Taiteilijoiden sosiaalisen median taitojen kehittdmista varten
10ytyy useita ns. how to” -oppaita. Esimerkiksi Artworkarchive-nettisivuston artikkeli
(A Fresh Social Media Strategy for Artists in 2017, 2017) tarjoaa melkein myyvélla
savylla ilmaistuja ohjeita kertoen, ettd vuonna 2017 jokaisen julkaisun tulisi olla
erityinen yleisélle niin ettd he todella paatyvat julkaisijan tarjoamaan taidemaailmaan.
Artikkeli myds painottaa kuvien ja videoiden tehokkuutta.

Sen sijaan brandaysstrategisti Nicole Williams kirjoittaa jatkuvuuden tarkeydesta.
Hénen mukaansa julkaisujen on oltava jokaisella alustalla yhtenevan tyylisia, jotta
yleison on helppo yhdistéa kaikki sosiaalisen median kanavat saman taiteilijan
hallinnoimiksi.

Pigeons & Planes -nettisivusto tarjoaa karkean, mutta yksinkertaisen listan 8 taiteilijan
somestrategioista (8 Artists Using Social Media to Build a Brand. 2018.). Esimerkiksi
somekuuluisuus Frank Oceanin somestrategiaa Kirjoitus yksinkertaisesti luonnehtii
keskittymalld hdnen tapaansa tehda laadukkaita” julkaisuja sosiaaliseen mediaan sen

sijaan etta niit4 olisi liian paljon.

2.2.1 \Vuorovaikutteisuus

Sosiaalinen media ei toimi ilman muita ihmisig, silla sen tehtava olla sosiaalisesti
vuorovaikutteinen alusta kaikille toimijoille. Some on suuri yhteis6 tdynna
pienyhteisdja ja ne kaikki rakentuvat yksittaisista kayttajista. Somessa jokainen haluaa
saavuttaa paljon seuraajia ja paljon tykkayksia ja osa jopa rahaa ja kuuluisuutta niiden
kautta. Jokainen toimija p&attaa itse omista tavoitteistaan ihan niin kuin oikeassa

elamassakin.

Taiteilijan kannattaa ymmaértaa tama yhteisojen funktio ihan niin kuin on hyva
ymmartaa milla periaatteella taideinstituutiot kuten galleriat toimivat. Nekin ovat
yhteisdja yleisdineen. Some toimii digitaalisen luonteensa vuoksi nopeammin kuin
yksikaan galleria. Taiteilijan on reagoitava mahdollisiin muuttujiin nopeasti. Joku
saattaa kommentoida hanen julkaisuaan julkisesti ja taiteilijan on hyvan maun nimissa

annettava julkinen vastaus, joka on hanen imagolleen hyvaa nakyvyytta.

Taiteilijan on myds syyta seurata muita kayttajia ja sitd mité he julkaisevat ja misté he
puhuvat sivuillaan. On térked olla kiinnostunut siit4, mista he ovat kiinnostuneet.

Somessa voi oppia helposti myds somen kaytosta ja sen tehokkuuden saavuttamisesta.
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Some ei rajoitu vain muihin yksilokayttajiin. Sita kayttavat myos useat taideinstituutiot,
korporaatiot ja mediat, joista voi olla taiteilijalle konkreettista maineellista ja rahallista
hyotyé isolla skaalalla ja pitkalla tdéhtdimelld. Pd&dsemalla ndiden medioiden suosioon
taiteilija voi rakentaa hyvia siltoja suurempien yleisdjen eteen padsemiseksi. Omana
itsenddn pysyminen on myos tarkedd. Kayttdytymisen on oltava strategista, mutta myos
aitoa, silla somekayttajat saattavat Sproutsocialin tutkimuksen mukaan lopettaa

seuraamisen muutamistakin syista johtuen.

Sproutsocial-nettisivustolla oleva tutkimus brandien ja sosiaalisen median kayttajien
vuorovaikutuksesta ja eri tapojen seuraamuksista somessa keskittyy enemman yritysten
somebréndaykseen, mutta se koskee mielestdni myds taiteilijoita, silla vuorovaikutus
yleisdn kanssa on somessa ja muuallakin elaméssa on erittéin keskeistd myos taiteilijan
tyossé. Aihetta koskevassa tutkimuksessa tutkija (Krasniak 2017) kirjoittaa sosiaalisen
median kayttdjien paatyvan asiakkaiksi bréndeille, jotka ovat vuorovaikutteisia

sosiaalisessa mediassa.

Annoying Actions Brands Take on Social Media
Q2 2016

57.5%

Bl Posting Too Many
Promotions

Using Slang and Jargon

|
Il Not Having Any Personality
on Their Accounts

El Trying To Be Funny When
They're Not

I Not Replying To My
Message

PERCENTAGE OF RESPONSES

sproutsocial yroutsocial.comfir

KUVIO 1. Tutkimuskaava esittdd millaisesta somekayttaytymisestd ihmiset arsyyntyvat.

Kuvakaappaus sproutsocial.com-sivustolta. (Sproutsocial-tutkimus 2016)

Toinen kriittinen katsaus, vaikkakin enemmankin sosiaalisen median rakenteeseen kuin
kayttajien kaytostapoihin, on Bufferapp-blogin kirjoitus (Lua 2017). Artikkeli
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tutkiskelee sosiaalisen median toimintaa ja rakenteita, mutta ottaa kantaa myods
vuorovaikutteisuuteen sosiaalisessa mediassa. Projektijohtaja Hannah Pilpelin lainaus
artikkelissa kehottaa ottamaan yleisd6n asiallisen mutta ystavéllisen kontaktin, jotta
bréndi (tai taiteilija) ei pysy niinkdan kasvottomana internet-kauppiaana, vaan esiintyy

inhimillisend ja inspiroivana.

Visits vs. Interactions

M Total Visits M Total Interactions on Page Posts
300 000 000 2500 DOD
240 000 000 2 000 000
180 000 00D 1500 000
120 000 00D 1000 000
50 000 00O 500 000
] 0
Sep 10 Sep 25 Oct 10 Oct 26 Nov 10 MNov 25

E socialbakers

KUVIO 2. Taulukko osoittaa korrelaatiota vuorovaikutteisuuden ja kévijamaarien
vélilla. (Lua 2017)
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3 ARVO SOMESSA

3.1 Esillepano

Sosiaalista mediaa voi luonnehtia esimerkiksi onlinegalleriana, joka ei suoranaisesti ole
myyntid vaan promootiota varten. Nailla alustoilla teoksilla on arvoa lahinna
kuvatiedostoina, jotka valittavat informaatiota kayttdjan elamésta. Some ei ole
yksinkertainen alusta myyda teoksia. Aivan kuten gallerioissa, valtaosa yleisosté saapuu
katsomaan esilld olevia teoksia. Kukaan ei yleensa varsinaisesti ajattele ostavansa
teoksia laht6kohtaisesti. Onlinegalleriat sen sijaan ovat suoremmin taiteen valittdmist,

myyntié ja ostamista varten. Esimerkiksi Artsy (www.artsy.com) on yksi suosittu

onlinegalleria, jossa kuvia teoksista voi selata ja tilata. Samalla sivustolla olevassa
artikkelissa (Cain & Kaplan 2016) kirjoittajat kertovat taiteen verkkomyynnin
lisddntyneen 24% vuonna 2015. Somesivustot ovat toki oiva tapa linkittdd mahdollisia

asiakkaita tallaisille sivuille.

Itselleni Instagram-taiteilijasivu on muodostunut erdénlaiseksi portiksi ammattimaiselle
verkkosivustolleni. Pyrin julkaisemaan taidettani Instagramissa péaivittain. Facebook ei
niink&&n toimi samalla tavoin, mutta jakaminen sinnekin on mahdollista. Parhaimmassa
tapauksessa voin tavoittaa Facebook-newsfeedisséni tuttavani samoilla kuvilla.
Julkaisen taidettani Instagramissa myos sen perusteella millainen péiva on ja milta
maailma somen valityksella kunakin péivana vaikuttaa. Taiteeni on somessa
vuorovaikutteista potentiaalaisen yleisoni kanssa. Saavuttaakseni yleisoa
mahdollisimman paljon pyrin julkaisemaan taidettani mahdollisimman aikaisin paivén
aikana. Aamupaiva on kaikkein paras aika, silla ihmiset aloittavat uuden péivén ja usein
katsovat omia sosiaalisen median kanaviaan juuri tdhdn aikaan ja keskipaivalla, jolloin

julkaisuni on my6s mahdollista ndhdd edelleen.

Taiteella on sosiaalisessa mediassa (tai muuallakin internetissa) huomattavasti pienempi
arvo kuin konkreettisesti ripustettuna ammattimaiseen galleriaan. Sosiaalisessa
mediassa taide on erilaisessa arvoymparistossa. Galleriat ja museot ovat paikkoja, jotka
on pyhitetty taiteelle, sen katsomiselle, kokemiselle ja ostamiselle. Sosiaalinen media on
nopeasti virtaava tietovirta, jossa katsoja normaalilla sosiaalisen median kayton tahdilla

katsoo kuvaa pari sekuntia (jos sitdkaan) ja paattaa intuitiivisesti tykkaako han siita


http://www.artsy.com/
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tykkéyspainiketta painamalla. Saadakseen katsojan klikkaamaan profiilipainiketta ja
vierailemaan esimerkiksi Instagram-profiilissa, jossa kaikki aiemmatkin kuvat ja videot
ovat, materiaalin on oltava todella kiinnostavaa. Taméan saavuttaminen ei ole helppoa,
mutta kaikki ovat alussa samalla viivalla. Saavutettuaan yleisévirran profiilisivulleen
taiteilija alkaa saamaan my®0s runsaasti kavijoita nettisivuilleen ja muihin paikkoihin,
joissa tuotettu materiaali sijaitsee, mikali profiilisivulla on selkeét linkit sivustoille,

joihin taiteilija haluaa yleisénsa suuntaavan.



13

4 TIE KUULUISUUTEEN

4.1 Tyyli tuo oman nimen

Sosiaalisessa mediassa erottuu usein erikoinen tyyli. Tyyli erottaa toki usein muutenkin
eri taiteilijat toisistaan. Esimerkiksi espanjalainen kuvataiteilija Joan Cornella on
saavuttanut sosiaalisen median kanavillaan valtavan suosion. Cornellalla on
kuvataiteessaan erikoinen tyyli, jonka jokainen tunnistaa ilman hédnen nime&ankin.
Hénen taiteensa on myos viihdyttdvad. Hauskat sarjakuvat, joissa hassut hahmot
seikkailevat ja absurdit asiat tapahtuvat, ovat luoneet tiensd sosiaalisen median yleison
suosioon. Cornella julkaisee Facebook-sivullaan lyhyita sarjakuvia. Joskus han
julkaisee myos yksittéisia kuvia. Nykyaan Cornellan ei edes tarvitse pitéa
julkaisutahtiaan erityisen aktiivisena, silla hdnen suosionsa on jo saavuttanut tietyn
asteisen ikonisen aseman. Miljoonat osaavat jo sanomatta assosioida hanen

sarjakuvansa ja hahmonsa hanen tdikseen.

Vaikka Cornella ja monet muut sosiaalisessa mediassa vaikuttavat taiteilijat toimivat
omalla nimell&&n moni toimii pseudonyymina. Téllaisia taiteilijoita on ollut jo ennen
sosiaalista mediaa. Esimerkiksi maailmankuulu brittilainen graffititaiteilija Banksy on
yhé julkinen mysteeri, sill& hdnen oikeata nime4 ei tiedetd. Myos Jean-Michel Basquiat
toimi aluksi salanimelld ”Samo”, mutta sittemmin toi oikeat kasvonsa julkisuuteen.
Linkit Joan Cornellan Facebook-sivustolle, Facebook-fanisivustolle ja kotisivuilleen

I6ytyvat lahdeluettelosta.

4.1.1 lkoniuus sosiaalisessa mediassa

Joan Cornella saavutti paljon mainetta ajan kuluessa. Hanté auttoi moni mediaa jakava
nettisivusto sekd somekanava. Avaimena hanen somemenestyksessa on ollut
omintakeinen tyyli ja huumori. Niin kuin aikojen saatossa taiteilijat ovat saavuttaneet
taiteelleen ikonisen maineen myds nykypdaivan sosiaalisessa mediassa se on
mahdollista. Tdman tavoitteen saavuttamista edesauttaa lukuisat mediasivustot, joiden
kavijadmaara on runsas. Kiinnostavaa taidetta jaetaan esimerkiksi meemeiksi puettuina,
jonka vuoksi taiteella on mahdollista paasta huomattavankin suurien sosiaalisten

medioiden palstoille ihmisten jaettavaksi. Huumoripitoiset ja muut vahvoja tunteita
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herattévat teokset ovat ihmisten suosiossa, jonka vuoksi tallaista taidetta jaetaan paljon.
Joan Cornella on hyva esimerkki taiteilijasta, jonka teokset ovat absurdeja ja hauskoja,

mutta kuitenkin helposti l&hestyttavia.

Mutta mitd on ikoniuus sosiaalisessa mediassa? Pelkk& internetsuosio takanaan taiteilija
ja taide unohtuu helposti, silla internet on jatkuvasti péivittyva alusta. Jokaisen
sosiaalisen median uutisvirta paivittyy paivittain sadoilla tai jopa tuhansilla uutisilla ja
julkaisuilla. Taiteilijan on ensin pyrittava saamaan teoksensa nakyville naihin
uutisvirtoihin. Kun tarpeeksi julkaisuja taiteilijan toimesta alkaa ilmestya tarpeeksi
usein, ihmiset alkavat muistaa. lhmiset muistavat myos julkaisuihin liittyvat numerot:
tykkaykset, kommentit ja jakamiset. Mitd isommat numerot julkaisussa on naita
interaktiivisuuden indikaattoreita, sitd helpompi niiden lisédmiseen on myaos itse
osallistua. Kun joku omista seurattavista kuuluisista uutiskanavista julkaisee taiteilijan
teoksen, julkaisuun takertuu helposti tuhansia tykkayksia ja muita interaktiivisuuden
indikaattoreita, koska kuuluisia uutiskanavia seuraa useita kayttajia eri puolilta
maailmaa. Kun kaveri jakaa téallaisen, on suhde julkaisuun heti paljon intiimimpi.

”Kaveri tykkda niin minékin saatan tykétd” -ajattelu on yleista sosiaalisessa mediassa.

Onkin tarkeda brandata itsensé ja oman visuaalisen ilmeen ja tyylin internetalustoilla
tunnistettavaksi. Loydy — Bréndaa itsesi verkossa -teoksessa (Aalto & Uusisaari 2010)
kirjoittaja Kirjoittaa, etta taiteilijalla tai milla tahansa muullakin verkkotoimijalla on
oltava tunnistettava piirre verkossa, jota muut toimijat voivat seurata. Ennen kuin

verkkobréndaysta voi tehda on toimijalla oltava tietynlainen tunnistettava muoto.

Sosiaalisessa mediassa, kuten muussakin kulutustoiminnassa, yleiso seuraa
mielenkiintoaan ja saadakseen seuraajikseen spesifia tyylid ihannoivia yksildita on
tyylin oltava spesifi ja vaikuttava myos sosiaalisessa mediassa. Jo kuuluisa julkaisu on
usein luultavasti rikkonut ja&n jo monien uutiskanavien ja kayttajien luokse. Jos julkaisu
sisdltaa kiinnostavan julkaisun kéayttaja saattaa vierailla taiteilijan profiilissa, johon
usein 0ytyy jotain kautta linkki myos jaetuista julkaisuista. Taiteilijan profiili alkaa
saada seuraajia ja pian monen kéyttajan sosiaalinen media on taynna taiteilijan teosten
kuvia. Néille kayttajille taiteilijan teoksesta tulee ikonisia, koska he tietavat jo kuka
tama taiteilija on ja millaisia teoksia han tekee. He tunnistavat tyylin. He seuraavat
hénta “automaattisesti” niin kauan kuin he jostain syysté eivit enidd halua nihda hinen

julkaisujaan. Joan Cornellan teoksia ja sarjakuvastrippeja tulee hyvinkin usein
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edelleenkin muutaman vuoden jalkeen omaan Facebook-uutisvirtaani. Niita jakavat
usein Facebookia kayttavat kaverini. Han on saavuttanut ikonisen aseman juuri néilla
tavoilla ja kuka tahansa muukin taiteilija pystyy tekemaén saman: kartoittamaan

miljoonayleisén muiden ihmisten avulla.

4.2 Somen ja taiteilijoiden tulevaisuus

Nykyéaan sosiaalinen media on asettunut taiteilijoille huomattavan tarkeéksi, silla
valtaosa ihmisista kayttaa sosiaalista mediaa aktiivisesti. Vaikka sosiaalinen onkin
pitkéalla tahtaimella tarked taiteilijan uralla, se ei silti ole valttdmaton. Moni taiteilija ei
kaytd somea lainkaan. Osa jopa vélttaa sité periaatesyistd. Monelle taiteilijalle
sosiaalinen media ja sen ndenndinen valttdmattomyys ovatkin taiteen keskeisié aiheita.
Osa ironisoi taiteessaan sosiaalista mediaa kritisoimalla sosiaalista mediaa kéyttamaélla

taiteensa esityskenttdna sosiaalisen median uutiskanavaa.

Esimerkiksi italialaisten taideopiskelijoien | am losing time -performanssi taytti usean
Facebookin kéyttdjdn uutisvirran samalla kuvalla, jossa lukee osuvasti ’I am losing

time”.

| AM LOSING TIME - Performance Facebook - 2016 o ~»

| AM LOSING TIME 1AM LOSING TIME
— oo

> » o 1:02/304

KUVA 1: Kuvakaappaus | am losing time -performanssin dokumenttivideosta

Youtubessa. Linkki Youtube-videoon lahdeluettelossa.
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Videon kuvauksessa kuvataan teon olleen performanssi, joka toteutettiin kahdessa
tilassa samanaikaisesti: fyysisessa Carraran kuvataideakatemiassa ja virtuaalisessa
Facebookissa. 20.5.2016 kello 10:00-13:00 valilla ryhmé ihmisia hukkasi aikaa seka
fyysisessd ettd virtuaalisessa todellisuudessa julkaisten jatkuvasti Jenny Holzerin
truismia I AM LOSING TIME”. Tapahtumaan oli vapaa paasy niin, ett4 jokainen

pystyi osallistumaan truismin julkaisuun ja jakamiseen.

Taiteilijat ja taidekollektiivit pystyvat helposti niittdméaan itselleen mainetta myos téalla
tavoin. Ihan niin kuin taiteilijat ovat myos vallanneet tiloja ja mainostolppia, myos
sosiaalinen media on tila, jonka voi vallata galleriatarkoitukseen. Kenties

tulevaisuudessa se yleistyy — tai sitten hankaloituu.
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5 POHDINTA

Taiteilijoiden mahdollisuudet menestya ovat selkeésti monipuolistuneet ajan saatossa.
Sosiaalinen media on oivallinen mahdollisuus tuoda kuuluisuutta nopeasti, mutta se ei
automaattisesti tarkoita etta se olisi helppoa. Sosiaalisen median kayttaminen vaatii
opettelua ja aktiivisuutta ihan niin kuin itse taiteen tekeminenkin. Sosiaalinen media
tulee varmasti yleistymaan taiteilijoiden keskuudessa, silla nykyéén valtaosa ihmisista
kasvaa sosiaalista mediaa aktiivisesti kayttaen. Sosiaalinen media onkin yha enemman
herattanyt tata ikivanhaa kysymysté: eikd jokainen voi olla taiteilija? Some on tarjonnut
kaikille mahdollisuuden jakaa kuvia, jotka kuka tahansa voi henkilokohtaisesti
maadritell4 taiteeksi. Kuvapainotteiset somealustat usein jopa kannustavat “taiteen

tekemiseen”.

Ammattitaiteilijan on sosiaalisessa mediassa syyta huomioida, ettd hdnen omia
julkaisujaan vastaan ovat kaikki kuvat, videot ja muut julkaisut: poliittiset uutiset,
perhelomakuvat ja kissavideot kaikkineen, sill& jokaisen some-uutisvirtaan tulee
yksiloille madritettyjen algoritmien perusteella henkil6kohtaista materiaalia, joita he
seuraavat ja joista palvelu voisi arvella heidan olevan kiinnostunut, jotta algoritmit
osaavat ohjata heidan oikeille sivustoille kuluttamaan. Kaikki somea kayttavat kuuluvat

tah&n samaan kuvioon.

Somessa taiteilijan tulee muistaa, ettd hanesta tulee automaattisesti taiteensa aktiivinen
myyja silla hetkelld kun han péattaa alkaa niittdd menestysté sosiaalisen median kautta.
Se tarkoittaa myos sita ettd kilpailua riittad, silld somea kayttavat samaan tarkoitukseen
my0s harrastelijataitelijat ja somessa yhté paljon vélia on myds somen kayttataidoilla

kuin taiteen laadulla.

Sosiaalinen media on tullut toistaiseksi ainakin jaddakseen ihmisten aktiivisimmaksi
medianvélityskanavaksi. Tamén takia sosiaalinen media on varmasti tastakin paivasta

eteenpdin hyvin pitkddan monien taiteilijoiden suosiossa.
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