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Graafinen ilme tapahtumalle

Opinnaytetyon tavoitteena oli graafisen ilmeen suunnit
telu loppukesasta 2018 jarjestettavalle Alumni All Star
2018 Rauma-jaakiekkotapahtumalle. Opinnaytetyd
tehtiin harjoittelupaikan kautta tulleen asiakkaan kanssa.
Tavoitteena oli luoda tapahtumalle visuaalisesti sopiva
ilme, joka samalla nayttaa miellyttavalta muidenkin kuin
iaakiekkoa seuraavien mielesta. Visuaalinen ilme sisaltaa
valitun varimaailman, fontit, ilmeen keskidssa olevan
logon, mainosposterin ja muita tapahtumaa markkinoivia
esitteita.

Tyossa kaytetiavat tutkimusmenetelmat ovat benchmark-
ing, haastattelut, moodboardit ja dokumenttianalyysi.
Benchmarkingin avulla selviaa eri keinot, joita muut ja&-
kiekkoseurat kayttavat markkinoidessa itseaan, ja joiden
avulla tuovat esille visuaalisen identiteettinsa.
Moodboard+tekniikan avulla hahmoteltiin toimeksianto-
jan toivomuksia seka graafisen ilmeen yleistunnelmaa.
Suunnitteluvaiheessa luotiin erilaisia moodboardeja
kuvista, joissa oli haluttua tyylia ja tunnelmaa graafista
ilmetta varten. Seuraavaksi suunniteltiin fapahtuman logo
ja yleisilme, jotka edustaisivat fapahtumaa seka sen
ympardimia brandeja

Luonnosten pohjalta suunniteltiin erilaisia grafiikoita
Adobe lllustratorin, Photoshopin seka InDesignin avulla.
Mydhemméssa vaiheessa tehtiin myds muun muassa
painatukset paitoihin ja pelikiekkoihin, eli grafiikat fani-
fuotteita varten.

Tapahtuman graafinen ilme koostuu kolmesta eri osioista
ja ne ovat: identiteetti, profiili ja imago.
lopputuloksena opinnaytetydlle syntyi All Star-jcakiek-
kotapahtuman ilme ja graafinen ohjeisto, joka sisaltaa
logon, typografian, visuaaliset elementit ja varit. Loppu-
tuloksena opinnaytetydlle syntyi All Starjaakiekkotapah-
tuman ilme ja graafinen ohieisto, joka sisaltaa logon,
typografian, visuaaliset elementit ja vérit.

ASIASANAT:

Graafinen suunnitfelu, visuaalinen identiteetti, yritysilme



Designing A Visual Identity For An Event

The aim of this work was to design visual identity for
Alumni All Star 2018 Rauma-ice hockey event. This
thesis was made for customer, that was found through
my internship practice place. The goal of my thesis was
fo create an appealing visual identity for event that also
appeals the consumers, as well as client and myself.

Visual identity includes everything that the brand produc-

es, such as logo design, which was the main focus in
the beginning, fonts, photos, and other visual elements
such as event poster and brochures.

The research methods used in this thesis were bench-
marking, interviews, and moodboards. Benchmarking
was made fo research more information about com-
petitors of the same field; for example, how different
ice hockey organizations use the brand and promote
themselves and showcase their visual identity. Also,
general research was made through reading literature
in various kind of media. Results from the research were

used in helping to create the visual identity for the event.

Through using moodboard -technique the values of the
employer as well as general feeling of visual identity
was researched.

Based on sketches different kind of graphics were de-
sign with the help of Adobe lllustrator, Photoshop as
well as InDesign. Later in the project graphics were also
made for different kind of fan merch such as shirts and
hockey pucks.

The thesis included the All Star Rauma-event's visual
appearance and a graphic guide with the logo, colors,
visual elements and the typography.

KEYWORDS:
Graphic Design, Visual Identity
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1 JOHDANTO

Olin syksysta 2017 alkukevaaseen 2018
saakka tydharioittelussa Viestintéliiga
Oy:ssa. Tein padtoimisesti graafisen
suunnittelun 16itd, ja sita kautta tarjoutui
mahdollisuus tehdd opinnaytetyd
harjoittelun aikana. Syksylla SMiiga
Alumnin foiminnanjohtaja offi yhteytta
esimieheeni kysyen, jos Viestintaliigalla
olisi joku, joka osaisi suunnitella syksylld
2018 jarjestettavaan tapahtumaan logon.
Ajatuksena oli, ettd logoa voitaisiin
kayttaa niin tapahtuman merkking kuin
myos kiekoissa, paidoissa, ja muussa
markkinointimateriaalissa.

Opinnaytetydn tavoitteena on luoda
iaakiekkotapahtuman graafinen ilme, joka
samalla on uskollinen toimeksiantajan,
ettd minun tyylilleni. Opinnaytetydn
alkuvaiheessa toimeksiantajalla oli
mielikuva siita, ettd esimerkiksi NHL:n
kayttamat All Starlogot ovat toimivia,
mutta ei vield sen konkreettisempaa
nakemysta logosta. Lahtékohtana
moodboar-deissa kaytettiin n&itd logoja.
Omana toimeksiantona oli suunnitella

Rauman Aljénsuolla 17.8.2018
pelattavan Alumni All Star 2018
hyvéntekevaisyystapahtuman

graafinen ilme.

Tyon tutkimuksellisuus on padasiassa
muiden jaakiekkoseurojen
benchmarkingia, seka Liiga Alumnin oman
materiaalin tutkimista ja havainnointia.
Suunnitteluprosessin lopputuloksena syntyy
graafinen ilme, joka toimeksiantajan
lisaksi kuvastaa minun tyyliani, seké
noudattaa hyvan graafisen ilmeen
perussaantoja.

Liiga Alumni on jarjestd, jonka
paamissiona on parantaa enfisten
pelaajien tydllistymista ja kouluttautumista
ja saada muita kiinnostavia
mahdollisuuksia jGakiekon parissa (Liiga
Alumni 2018). Jarjeston toimintaan kuuluu
muun muassa rakentaa mahdollisuuksia
ny-kyisille ja entisille pelagiille yhteistydssa
SMiigan, Suomen Jackiekkoliitto

ry:n ja Suomen Jackiekkoilijat ry:n

kanssa koulutusmahdollisuuksia uran
iclkeiseen tydelamaan siirymisen
helpottamiseksi. Jarjestd auttaa myds
auttavat yhteistydkumppaniverkoston-

sa kautta entisten pelaaijien rekrytointia
yritysmaailmaan. Edella mainitun
foiminnan liscksi Liiga Alumni jarjestaa
myos erilaisia tapahtumia jé@senille

ja keraa varoja tapahtumien jo
tuotteistamisen keinoin. Varoja kaytetaan
foiminnan yllapitamiseen ja hyvanteke-
vaisyyteen, jonka tarkoituksena on tukea
erityisesti nuorten liikuntaharrastusta (Liiga
Alumni 2018).

Ensimmainen Alumnin jariestama ottelu
oli 8.10.2008 Helsingin Jaahallissa
iarjestetty yleisdottelu SM-Liiga Alumnin
legendat vastaan MM 95 -joukkue.
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Kuva 1: Alumnien téhtien logovariaatiot. (Liiga
Alumni, 2017).

2 TAVOITTEET JA TUTKIMUSKYSY-
MYKSET

2.1 Tavoitteet ja Design Brief

Tavoite

Opinnaytetyon tavoitteena oli luoda All Star Rauma

201 8-apahtumalle oman n&ksinen graafinen ilme samalla
myotaillen Liiga Alumnin graafista ilmetta, seka muiden jGak-
iek-koseurojen brandeissa kaytettyja elementtejc. Tarkoituk-
sena oli luoda tapahtumalle logo, jossa on vaikutteita Alum-
nien tahdetlogosta, mutta joka on samalla oma tunnistettava
logotyyli (Kuva 1).

Samalla tavoitteenani oli parantaa ymmarrystani siitd, miten
brandille/tapahtumalle luodaan visuaalinen identiteetti,
jonka keskidssa on logo, ja miten gradfista ilmettd voidaan
soveltaa erilaisissa ymparistdissa. Samalla haluaisin myos
kehitta& omaa ymmarrystcni graafisen suunnittelun eri osa-al-
ueista ja parantaa Adobe -ohjelmien kayttdosaamista

Opinndytetyd




DESIGN BRIEF

Toimeksiantaja: Liiga Alumni

Asiakas: Liiga Alumni

Yhteyshenkilé: Matti Porvari
Toimeksianto: luoda graafinen ilme
tapahtumalle. Tama sisaltaa logon, varit,
typografian ja mahdolliset kuvitukset
Tavoite: Tehdd asiakkaalle tuore,
samalla jokseenkin perinteinen ja sopiva
fapahtuman graafinen ilme. Visuaaliset
elementit pitaa olla Liiga Alumnin ja
muiden jackiekkoseurojen toimintaan
viittaavia, seka niissd pitad esiintyd
yrityksen arvoja ja aatteita.

Haasteet: Tydomadran suuruus, aikataulun
fiukkuus, huoli siitd, ettei graafinen ilme
miellyta toimeksiantajaa

Lopputulos: Tapahtuman graafinen ilme
toimeksiantajalle

2.2 Viitekehys

Viitekehykseen (Kuva 2.) olen koonnut
osia, jotka muodostavat tapahtuman
graafisen ilmeen. Viitekehyksen keskiossa
fGssa tydssa oli fapahtuman graafinen
ilme. Keskion ympdrille tulivat tekijct,
jotka vaikuttavat yrityksen graafiseen

ilmeeseen. Kolme tarkeinta asiaa olivat
arvot, graafisen iimeen elementit ja
toimeksiantaja. Toimeksiantajalla on
ennestaan olemassa kasitys siita milta
haluaa brandin nayttavan seka samalla
viestivan kuluttajille. Toimeksiantajan
mielipiteet seka vaatimukset vaikuttavatkin
voimakkaasti siihen, milta lopullinen ilme
tulisi naytaa.

Muita tarkeita osioita olivat graafisen
ilmeen elementit, joihin sisaltyy logo,
liikemerkki, varit seka typografia. Koin
my&s brandin arvot sekd identiteetin
tarkedksi osaksi viiteke-hyksessa, silla
ndiden kautta muodostuu mielikuva
yrityksesta kuluttajalle.

Graafinen ohjeisto

Visuaalisen ilmeen Toimeksiantaja

elementit
L]
Graafinen
ilme
Logot, virit, Sndi
typografia, liikernerkki Idgtai?ecgtti
Arvot

Kuva 2: Viitekehys.



2.3 Tutkimuskysymykset

1. Mitké elementit muodostavat tapahtu-

man graafisen ilmeen?

Opinnaytetyoni lopullisena tavoitteena

on luoda graafinen ilme, joka kuvas-

taa toimeksiantajani yritysta seka omaa

tyyliani. Taman kysymyksen avulla pyrin

padsemaan opin-naytetyoni favoitteeseen.
2.4 Prosessikaavio

Prosessikaavio (Kuva 3.] esittelee tyon
vaiheet ja sitd on samalla kaytetty tyon
iasentelyn helpottamiseksi. Suuntaa nayt
tava, seka avoin aikataulu sopi parem-
min minulle kuin tiukka viikkoaikataulu.
Ainoana takarajana oli, ettd logon pitdisi
olla painossa rolluppeja varten jouluku-
un alussa. Projekti alkoi lokakuussa pian
toimeksiantajan yhteydenoton jalkeen.
Alkuun oli tutustuttava toimeksiantajaan,
aihepiiriin seka rajattava tydalue. Toimek-
siantoon tutustumisen jalkeen siirryttiin
luonnosteluun, moodboardien tekoon seké
tiedon-hankintaan. Ensimméisend tein
tiedonhankintaa, jossa oli keskitytty sen
menetelmiin ja kerattyyn aineistoon, jofta
kyetdan vastaamaan tutkimuskysymyksiin

sekda tuottamaan paras lopputulos tydlle.
Hankitun tiedon hyddyntaminen on jatku-
nut graafisen iimeen suunnittelun ja
tekemisen lomassa.

Keratyn aineiston pohjalta siirrytaan
suunnittelu- ja tekovaiheeseen, jossa
hyddynnetadn jo opittuja asioita tiedon-
hankinnan pohialta, reflekioinnista seka

omasta jo olemassa olevasta ammatillises-

ta osaamisesta. Naiden asioiden taus-
talla koko projektin mukana kulkee tyon
dokumentointi ja kirjoittaminen, jokseenkin
hieman viiveell.

Tiedonhankinnan ja moodboardien teon
ialkeen siirryttiin projektissa alustavien lo-
goluonnoksien tuottamiseen. Alkuvaihees-
sa lahetin toimeksiantajalle monenlaisia
eri logovariaatioita, joihin han kommentoi
mielipiteensa samalla esittgen toiveita.
Llogon lopullinen muoto saatiin useiden
kokeilujen jalkeen.

logon ollessa keskissa suunniteltiin muut
materiaalit. Lopullinen tapahtuman ilme
muodostui pitkalti sen jalkeen, kun toimek-
sianfajan kanssa [6ysimme yhdessa mie-
leisen logon seka siing kaytettavat fontit
ja yleisen typografian. Logosuunnittelun

aikana valikoitui myds tapahtuman varit
seka muut graafiset elementit.

logon pohjalta suunniteltiin promootioju-
listeet, mediakuutiomainokset seka esitteet,
joi-den avulla tapahtumaa markkinointiin
edelleen kuluttajille.

Naiden elementtien pohjalta syntyi tassa
opinnaytetydssa esitelty fapahtuman graak
inen ilme.

ideointi/
luonnostelu

tutkimusvaihe

madérittelyvaihe

tyéskentelyvaihe

Toimeksianto

Tiedonhankinta Moodboardeja

Aiheen rajaus Dokumentti-

analyysi

Arvot lopullisen
Haastattelut visuaalisen ilmeen

Dokumenttiaineisto valinta &
Benchmarking viimeistely

Viestintéliiga
Tavoitteet
Prosessikaavio
Viitekehys

Nimi, logo,

liikemerkki Eri variaatioita

Tutkimus-
kysymykset Logon suunnittelu

Design Brief

Kuva 3: Prosessikaavio.
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2.5 Tutkimusmenetelmait

Opinnaytetydssani kaytetaan kvalitatiivisen
eli laadullisen tutkimuksen tutkimusmenetel-
mia. Laadullisen tutkimuksen menetelmic
kaytan muun muassa, kun tutkin
toimeksiantajan yrityskuvaa seka
haastattelen yhteyshenkiléani. Muita
kaytettyja menetelmia ovat muun

muassa moodboardit, benchmarking, ja
dokumenttiaineistot. Liscksi hyddynnettiin
Viestintaliigalla tyoharjoittelussa ollessa
saatua tiefoa.

Prosessin alkuvaiheilla perehdyin NHL:n
iariestamien All Startapahtumien logoihin
sekd tapahtumien graafiseen ilmeeseen.
Perehdyin myos yleisesti niin suomalaisten
kuin ulkomaalaistenkin jaakiekkoseurojen
logoihin seka yleisilmeisiin.

Visuaalisten ilmeiden tutkimiseen kaytin
benchmarkingia. Benchmarking, eli
verfailuanalyysi tai vertaiskehitt@minen

on arviointia, jossa organisaatiot (fai sen
osat) vertaavat foimintaansa ja prosesse-
jaan foisen organisaation kanssa (lt&-
Suomen yliopisto 2018).

2.5.1 Benchmarking

Benchmarkingissa eli vertailuanalyysissa
vertaillaan omaa toimintaa esimerkiksi
foisen yrityksen toimintaa. Oman yrityksen
vertailun lisaksi benchmarking voi
kohdistua myds prosessiin, tuotteeseen
taikka strategioan. Suomessa seka
muualla maailmalla on useita eri
jaakiekkoseuroja, joiden toimintaan seka
graafista ilmeeseen perehdyin. Tutkin myds
erilaisia gradfisia ilmeitd seka visuaalisia
identiteetteja ja vertailin niissa toimivia
sekd toimimattomia ominaisuuksia. Pyrin
benchmarkingia tekemalléd saamaan uusia
ideoita sekd lahestymistapoja omaan
suunnitteluprojektiini.

2.5.2 Haastattelu

Haastattelu on yksi kaytetyimpic
tiedonkeruutapoja. Haastattelussa

tutkijo ja haastateltava keskustelevat
haastattelutyypistd riippuen enemman

fai vahemman strukturoidusti
(jarjestelmallisesti) tai laveasti asioista,
jotka kuuluvat tutkimusaiheeseen (Hirsjarvi

& Hurme 2001, 34).

Haastattelin yhteyshenkilodani Matti
Porvaria useaan offeeseen, puhelimitse
seka sahko-postitse, samalla hahmottaen
toimeksiantajani mieltymyksia ja hénen
edustamansa yhdistyksen arvoja

jofta saisin alkusuunnan projektilleni.
Tapasimme myds Viestint@liigan toimistolla
projektin alettua, ja keskustelimme

tyon edistymisestd sekd tulevaisuuden
suunnitelmista.

Projektin alkuvaiheilla toimeksiantajani
foivoi, eftd logon pohjana voitaisiin
kayttaa Alumnien tahdetlogoa, jota
kaytetaan liigaotteluissa valittaessa
ottelun Alumnien tahtid. Han toivoikin,
eftd jos pohjan mustia vareja vain
muutettaisiin seka padlle lisattaisiin
uudet tekstit. Ehdotin kuitenkin useita

eri logoluonnoksia, josta loppujen
lopuksi 16ytyi tyyli ja suunta, joihin
foimeksiantajani oli tyytyvainen ja halusi
kayttad tapahtumassaan Alumnien tahdet
logon sijaan.



2.5.3 Moodboard

Moodboard on kollaasi kuvia, videoita,
tekstia, piirroksia tai merkintéja. Se on
katevd menetelmd visuaalisen tunnelman
ja favoitetilan hahmottamiseen esimerkiksi
filasuunnittelussa, kuvakielen maarittelyssa,
tuote- tai palveluilmeen suunnittelussa fai
brandin favoiteposition linjaamisessa.
Moodboardin kautta aiheen moodi

fai fiilis tulee nakyvaksi, jolloin siitd on
helpompi keskustella konkreettisella tasolla
(Blink Helsinki, Antti Tolonen 2016).
Oman suunnitteluprojektin alkuvaiheella
puhelinkeskusteluiden lisaksi pyysin
toimeksianajaani kerdamaan

kuvia, joissa on varejd, elementtejd,
fontteja ja muita vastaavia piirteid

mistd han pitad ja jotka inspiroivat
hanta. Toimeksiantajallani teettman
moodboardin lisaksi tein itsedni varten
useamman moodboardin joita kaytin
tunnelmien sek& inspiraation IGhteend
(Kuvat 4. ja 5.) Naihin moodboardeihin
kokosin eri All Star +tapahtumien logoja
hahmottaakseni, millaisilla tyyleilla logoja
on tehty vastaavissa tapauksissa. Tois-
fuvia elementteja olivat paksut fontit,

seka sinisestd, punaisesta, keltaisesta ja
valkoisesta muodostuvat varimaailmat.
Tutustuin myds suomalaisten sekd
ulkomaalaisten jadkiekkoseurojen logoihin
saadakseni parempaa yleiskuvaa
iaakiekkomaailmassa ilmenevista
gradfisista elementeista.

Moodboardin kautta muodostuikin

useita ideoita, joiden pohjalta aloin
luonnostelemaan logoehdotuksia
toimeksiantajalleni. Moodboardien avulla
loin myds itselleni kokonaiskasityksen
muun muassa siita, millaisia elementteja
icakiekkoseurat kayttavat omissa lo-
goissaan.

Moodboardin kautta muodostuikin

useita ideoita, joiden pohjalta aloin
luonnostelemaan logoehdotuksia
toimeksiantajalleni. Moodboardien avulla
loin myds itselleni kokonaiskasityksen
muun muassa siita, millaisia elementteja
icakiekkoseurat kayttavat omissa lo-
goissaan.

Moodboardin kautta muodostuikin

useita ideoita, joiden pohjalta aloin
luonnostelemaan logoehdotuksia
toimeksiantajalleni. Moodboardien avulla

loin myds itselleni kokonaiskasityksen
muun muassa siita, millaisia elementteja
icakiekkoseurat kayttavat omissa lo-
goissaan.

2.5.4 Dokumenttianalyysi

Dokumenttiaineistona kéytin muiden
jaakiekkoseurojen ja -organisaatioiden
graafisia ohjeistuksia seka
markkinointimateriaaleja. Naiden avulla
muodostettiin visiota siita, miHaisia
elementteja seka vareja j@akiekkoseurat
yleensa kayttavat brandayksessaan.
Dokumenteilla tarkojtétaan laajasti ottaen
kaikenlaista iimictd dokumentoivaa
aineistoa. Se vai olla julkaistuja

tekstejd, arkistomateriaalia, kertomuksia,
elamankertoja, kirjeen-vaihtoa, valokuvia,
elokuvia, videonauhoitteita, jopa
esineistod (Anttila 1998).

Harjoittelun kautta Viestintéliigassa
jaakiekkoseurat olivat monella tapaa
tulleet tutuksi: yrityksemme muun muassa
vastaa Mestiksen viestinn@sta taysin.
Samalla yrityksessémme on useampi
entinen jadkiekon pelaaja, mink& kautta
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mieltymyksista: tydkaverini muun muassa
kertoivat millaisia vareja ja elementteja ei
ainakaan kannata kayttad logossa.
logosta haluttiin sellainen, efta se jollain
favoin foisi mieleen Alumnien tahdet

logon. Muiden graafisten materiaalien 77 N
haluttiin samalla hyddyntavan taman ALLSTAR

logon elementteja nakyvasti. Elementtien
tuli kuvastaa jollain tavoin vastakkain
offelevia kokoonpanoja eli Lansi-Rannikon
Alumnia seka Liiga Alumnia. Lansi-
Rannikon Alumni koostuu Lukon, TPS:n
ja Assien entisista legendoista, seka
nykyisista aktiivipelaajista, joista suurin
osa on NHLl-pelagjia. Liiga Alumnin
joukkueen rungon muodostaa “Sormusten
herrat” eli entiset ja nykyiset Stanley
Cupin ja WHA:n Avco Trophyn voittaneet
pelaajat (Liiga Alumni, 2017).

Kuwa 4: Jiikiekkoseurojen logoja, moodboard
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2.5.5 Semiotiikka

Semiotiikka tarkoittaa tiedetta, joka

tutkii merkkeja ja kayttoa. Termi tulee
kreikankielestd tarkoittaen “merkkia”.
Kaytan tata tutkimusmenetelmaa seka
kuvitusten tekemisessd, ettd brandin
logon suunnittelussa. Kaytan semiotitkan
tutkimusmenetelmaa padasiassa logon
suunnittelussa. Tutkin miten logosta

saa sopivan sen foimintaympdristoon.
Llogon pitad toimia hyvin virallisissa
yhteyksissa seka erilaisilla pinnoilla ja
prinlimateriaaleissa. logo tulee muun
muassa rolluppeihin, pelikiekkoihin,
mediakuutionaytoille, mainoksiin,
postereihin seka paitoihin. Tutkin miten
varit toimivat niiden kayttdymparistdssa ja
niiden lahettamad viestia kohdeyleisélle.

Kuva 5: All Star-tapahtuman tiedotustilaisuus
Raumalla. Kuvassa vas. Jussi Isotalo, Raimo
Vahanto, Veli-Pekka Ketola, Matti Porvari, Esa
Tommila ja Mikael EkIof.
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3 IDEOINTI JA
SUUNNITTELU

3.1 Benchmarking
tapahtumalle

Aloitin Benchmarkingin tutkimalla millaisia
gradfisia ilmeita urheilujoukkueet ja
-jarjestot kayttavat Suomessa seka
ulkomailla.

Ensimmaisena tutkin Leijonat.

fi verkkosivuja. Variteemana oli
yhtendinen sinisen ja valkoisen
yhdistelma, visuaalisuutta lisasivat
korkealaatuiset pelaajien kuvat seké
jaahan/lumeen viittaavat efektit joita

oli kaytetty fonteissa (Kuva 8.) Assien,
NHL:n ja TPS:n verkkosivuilla jatkui
samantyyppinen teema; sivuilla oli
padosassa jadkiekkoseurojen omat varit,
seka korkealaatuiset pelikuvat. Helposti
nahtavilla oli myds pelituloksia, seka
tulevaisuudessa pelattavia peleja.
Hyvéntekevdisyyspelissa pelaavien
joukkueiden, Assien, Lukon ja

TPS:n vareja oli hankala yhdistaa
logosuunnitelmiin — Assat kayttavat
kirkkaan punaista, valkoista ja mustaa.
Rauman Lukolla taas on kaytéssaan
sininen ja kirkkaankeltainen. TPS:ll& on
hieman yksinkertaisempi valkoinen ja
musta.

Vaikka seurojen varimaailma eroaakin
selkedsti, jotain yhtendistakin seuroilta
|Gytyi; oikeastaan kaikilla seuroilla oli
kaytossaan paksut, selkedsti erottuvat
fontit. Tama tulisi olemaan yksi sitova
fekija lopullisessa logossa. Myos seurojen
logot tulisivat pienella nakyviin.
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3.2 Logo ja liikemerkki

logolla tarkoitetaan yksiléllisesti muotoiltua
yrityksen fai tuotteen nimen kirjoitusasua.
Usein myos kaytetaan likemerkkia logon
yhteydessa. Yrityksen nimi voi olla myds
osa tunnusta.

logo on ehka tarkein yksittdinen elementti
yrityksen markkinoinnissa. Jos logo

on huolellisesti muotoilu, se viestittad
kiteytetysti yrityksen tahtotilaa ja asemoi
yrityksen kilpailijoihinsa nahden, erotftaa
sen muista (Pekka Ruokolainen, 2016).
Koko tapahtuman graafisen ilmeen
suunnittelu lahti logosta ja sen
suunnittelusta. Alussa toimeksiantajani
sanoi, eftd logossa olisi nayttava

fekstit "All Star”, "2018", ja "Rauma”.
Varitoiveista tai muista toiveista ei alussa
oikeastaan ollut ngkemysta.

Aloin perehtym&an tapahtuman
iarjiestyspaikkaa, eli Raumaan. Tutkiessani
Roumaa kuvastavia elementtejd, vastaan
tuli Rauman vaakuna. Rauman vaakunaa
koristavat sininen ja keltainen vari, jo
p&alla istuu timanteilla koristeltu kruunu.
Heti ensimmaisend ajatuksenani olikin
tehdd tuosta vaakunasta jonkinlainen
logoversio

Kuva 6: Alustavia logoluonnoksia paperilla

Kuva 8: Wireframe -luonnos
Rauman vaakunasta.

Kuva 7: Ensimmidiisid Illustratorissa tehtyji
logoluonnoksia



Ensimmaisen luonnoksen vaakuna koostui
pienistd kolmioista, jotka muodostivat
koko vaakunan yksityiskohtaisesti. Tassa
versiossa kaytetty variskaala oli varsin
laaja; vaakunan pohja muodostui laajasta
sinisen sAvyjen valikoimasta, ja mukana
oli myds keltaista, harmaata ja valkoista
(Kuva 7.) Vaikka lopputulos ei sinélléaan
ollut tGysin toimimaton, totesimme yhdessa
foimeksiantajani kanssa, eftd se ei tulisi
soveltumaan tassa kayttdtarkoitukses-sa,
p&dasiassa yksityiskohtaisuuden takiase e
tulisi soveltumaan tassa kayttotarkoitukses-
sa, padasiassa yksityiskohtaisuuden takia.

Valitsemiini vareihin toimeksiantajani
kuiteinkin tykastyi: olin valinnut alkuun
tfummansinisen seka keltaisen varin.

Olin myos ajatellut kayttavani valkoista
ja mustaa fonteissa, mahdollisesti

mys kultaista. Tassa vaiheessa jdi
puuttumaan ainoastaan yksi véri kilpai-
levien jGakiekkoseurojen vareistd; Assien
punainen. Kuitenkin totesin, eftd se on
hankala yhdistaa jo valittuihin vareihin,
ja ettd punaista tultaisiin kayttamadn
myohemmin, esimerkiksi kiekkologossa, ja
muissa oheismateriaaleissa.
Ensimmaisen palautteen jalkeen lahdin
tekemadn kokeiluja, jotka erosivat

selkedsti edellisesta logoluonnoksesta.
P&atin ainoastaan kokeilla, jos saisin
ensimmdisissa luonnok-sissa kaytetyn
kruunun tfoimimaan myds uusimmissa
versioissa. Luonnoksien pdamuodoksi
valikoitui sininen kolmio, jonka padlle
asettelin Liiga Alumnin logoa, Rauman
Lukon logoa seka vaadittuja teksteja eri
tavoin (Kuva 9).

Toimeksiantaja kuitenkin pyysi,

ettd kruunustakin luovuttaisiin sen
yksityiskohtaisuuden vuoksi. Koitin tehdd
viela yksinkertaisempia versioita kruunusta,
joissa oli pelkka kultainen livkuvéri.

Kokeilin myés erilaisia variaatioita All Star-

tekstistc livkuvareilla ja iiman. Sommittelin
kolmion padlle logon elementtej, lisasin
kehyksi@ ja muuttelin pohjan kokoa (Kuva
12.). Kuitenkin logosta j@i edelleen
puuttumaan jofain, ja pddtin aloitaa
luonnosteluprojektin kokonaan uusiksi.

Kuva 9: Ensimmiisid Illustratorissa tehtyji
logoluonnoksia
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Kuva 10: Useita logoluonnoksia alkuvaiheilta

Luovuttuani aikaisemmasta
logoversiosta, tutkailin, mika
logossa foimii ja mika ei.
Kuten aikaisemmin huomattiin,
pienet, yksityiskohtaiset
kolmiot seka muut pienehkét
elementit tekivat logosta
hankalakaytidisin; vaikkakin
logo sellaisenaan saattaisikin
foimia webkaytéssa ja muun
fyyppisessa printtimainonnassa,
printattaessa paidoille,
kiekkoihin taikka muihin
oheistuotteisiin olisi hankalaa
saada yksityiskohtaista
kuviota ndkymaan kauniisti
erilaisilla pohjilla. Tutkailtuani
myds muita kuuluisia logoja,
harvat niistd sisdltévat suurta
maaraa yksityiskohtia (Kuva
11.). Yhtendista tunnetuissa
logoissa oli yksinkertaisuus,
selked varimaailma ja graafiset
elementit.

Toimivaksi logossani osoittautui
valittu varimaailma, seka
luonnoksissa kaytossa ollut
kolmioelementti. Kuitenkin
sellaisenaan kaytettyna kolmio
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oli hieman tylsé — siitd jai puut
tumaan kolmiulotteisuutta mita
olin aikaisemmissa versioissa
hakenut vérittamalla logon
puoliskot sinisen eri sawyilla ja
lisaamalla kehyksia.
Aikaisempien logoluonnoksien
pohjalta paatin ryhtyd
tekemaan kolmion muodosta
erilaisia versioita. Hain
aikaisemmista versioista
puuttuvaa kolmiulotteisuutta
muodostamalla tasoja eri
lapinckyvyyden omaavista
kolmioista ja rakensin niista
muotoa logopohijalle. Pian
muodostuikin ensimmaisten
luonnosten inspiroimana
kolmioista muodostuva, ti-
manttia muistutfava muoto,
johon molemmat mind

seka toimeksiantajani
tykastyimme. Pohjan padlle
oli vield rakennettava sopiva
sommitelma k&ytettavista
tekstielementeista seka
tapahtumassa mukana olevien
joukkueiden logoista (Kuva

10.).



Olin jo alusta alkaen ajatellut
kayttavani logossa paksuja ja
padtteettdmia fontteja, sillé kyseinen
fonttityyli oli ollut kéytéssa suurimmalla
osaa eri jadkiekkoseuroista. Paksut
fontit erottuisivat tummaltakin pohjalta
hyvin, ja kontrastin lisaaminen olisi
helpompaa nain. Pohdinnan jclkeen
valikoiduin kayttamaan logossa kolmea
eri paateetonta fonttia — Futuraa,
Ralewayta ja Arialia. Futurafonttia
kaytin padtekstissa "All Star”, Raleway
oli "Rauma"+ekstille ja Arial oli
vuosilukua varten. Kolmen eri fontin
kayttaminen yhta logoa varten vaikutti
alkuun liian sekavalta yhtalslta, mutta
fonttien samantapaisuuden ansiosta ne
toimivat kuitenkin hyvin (Kuva 12.).

Osoittautui kuitenkin yllattavan
haastavaksi [6ytaa sopiva jarjestys
elementeille logopoh-jalla. Logossa
olisi nayttava Liiga Alumni selkedsti
muiden elementtien keskelta.
PaadyHiin jattamaan seurojen logot
kokonaan pois lopullisesta versiosta,
koska ajateltiin, efté ne tekisivat
kokonaisuudesta liian sekavat. Muutin
myos tassa vaiheessa All Star-tekstin
kokonaan erilaisella fontilla, sillg

toimeksiantajani halusi siihen lisaa
erottuvuutta ja hankkiutua melkein
kokonaan eroon livkuvarista. Kultainen
livkuvari itse “All Star” ekstissé

olisi ongelmallista sen takia, efta
printtituotteissa se olisi hankala saada
nakymaan siististi. Otsikko muutettiinkin
Rauman Lukkojen variarvojen mukaan
keltaiseksi, ja siita tehtiin muutenkin
eroffuvampi ja suurempi.

Tarjosin toimeksiantajalle useita eri
versioita, joissa elementtien paikkaa ja
kokoa oli muutettu hieman (Kuva 13).
Olin myos peilannut taustatimanttia
vastakkaiseksi, mutta mielestdni se toimi
parhaiten alkuperdisessd muodossa.
Pitkaén sommittelussa oli on-gelmana
se, eftd elementit eivat tuntuneet
asettuvan hyvin, tai niiden suhde oli
huono. Jouduinkin tekemadn lukuisia
versioita kaikista elementeistd, ennen
kuin sain mielestani toimivia versioita
(Kuva 14). Tassa vaiheessa mukana
oli viel& otsikon kultainen livkuvari,
mutta siitd hankkiuduttiin eroon heti
seuraavassa suunnitteluvaiheessa.
Jouduinkin tekemadn lukuisia versioita
kaikista elementeistd, ennen kuin sain
mielestani foimivia versioita.
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L < toimeksiantajalle parhaana vaihtoehtona
Z : (Kuva 14.). Tassa versiossa myos All Star
-ofsikko oli muutettu niin, eftd nyt siing oli
fasaisen fekstin sijaan kevyt kalansilma
efekti. Talla tyylilla ofsikko asettui
Kuwva 14: Logovariaatioita paremmin Timonﬂipoh]c”e.
Paadyttya sopivaan logovaihtoehtoon,
tein siihen vield hienosaatoa (Kuva
15.) Tassé vaiheessa haettiin vield
logoelementtien hierarkioa sekd Rauma
ja 2018 otsikoiden fontteja. Kun
J | oltiin |6ydetty tasapainoinen crjestys,
J e At AU viela lopuksi tein viimeistellyn version
e toimeksiantajalle (Kuva 16).
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Kuva 15: Logon hienosdiitod ja sommittelua
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Lopullisen logon keskiossa on suurehko,
eri sinisen savyistd muodostuva timantti.
Timantilla on kaksi karked, joista toinen
on suurempi, ja foinen ja& pienempand
taustalle. Taustalle liscttiin hieman timanttia
fummempi ympyrakuvio tuomaan logoon
lisaa ulottuvuutia seka liséa tilaa asetella
muun muassa fekstielementit tasaisemmin
logopohijalle. Ympyran reunaa kehystaa
kultainen liukuvéri tuomaan logoon lisaa
varia, vaihtelevuutta ja arvokkuutta. Logon
keskiossa on keltaisella, suurella fontilla
All Star-teksti, jonka alle sijoitettiin 2018
vuosiluku. Ympyran reunalle sijoiteltiin
Rouma-teksti. Kaiken tekstin ylapuolella on
iarjestajan, Liga Alumnindogo.

Seuraavana projektina oli tehdd versio,
jofa voitaisiin kayttaa pelikiekoissa.
Ongelmana oli jo ennestaan tehdyn
logon muoto: vaikka logon pohjalla
oleva muoto oli ympyra, paalla oli
kuitenkin timantinmuotoinen objekti,
joka ei sellaisenaan sopisi kiekkoihin.
Toimeksiantajani myos foivoi, eftd tassa
versiossa nakyisi pelaavien joukkueiden
joukkuevarit; Rauman Lukon keltainen,
TPS:n musta sekd Assien punainen.
Paadyin leikkaamaan timanttien karjet
pois, ja muodostamaan reunoille fasaisesti
jakautuvan reunuksen, jossa pelaavien
joukkueiden varit nakyvat (Kuval8).

ALUMIN|
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A
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Kuva 17: Alumni All Star-logo
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3.2 Typografia

Typogratfialla tarkoitetaan tekstiin,
kirjasintyyppeihin, kirjainten
asetteluun ja varitykseen liityvaa
suunnittelua sekda sommittelua.
Paamadrand typografialla on
helpottaa viestin oikeanlaista
valittymista. Typografia antaa
kirjoitetulle kielelle halutunlaisen
visuaalisen muodon (Graafinen,
2015).

Typografia on merkittava osa
graafista suunnittelua. Siihen liittyy
oleellisesti myds kirjo-jen, lehtien
ja digitaalisten sisaliojen taitto.
Typografian (painoasun eli faiton)
merkitys on nykyviestinndssa eritt@in
tarkeaa.

lopulliseen graafiseen ilmeeseen
valikoituneet fontit olivat Futura,
Raleway seka Avrial. Futura on

grofeski eli Sans Serif -fontti,
tarkottaen sen olevan padteviivaton.
Seka Arial eftad Raleway ovat myds
Sans Serif kirjasintyyppeja mitka
auttoivat fonttien yhteensopivuutta.

3.3 Kuvitukset

logopohijassa kaytetty timantin
muoto tuli kayttoon myds esitteissa
ja postereissa omana, erillisena
elementtingan. Timantit kuvastivat
postereissa vastakkain pelaavia
joukku-eita eli TPS:aa, Rauman
Lukkoa seka Assia. Livkuvaripohialla
timantit foivat mainoksille

lisad syvyytta ja omanlaista
symbolismiaan (Kuva19.).
Timanttielementtien kayttd muuallakin
kuin logossa toi myds yhtendisyytta
ja lisaa jatkuvuutia iimeeseen.

Kuva 19: Grafiikat




4 VALMIS
GRAAFINEN ILME

Opinndytetyon tavoitteena

oli luoda All Star Rauma

201 84apahtumalle oman
nakdinen graafinen ilme
samalla mystaillen Liiga
Alumnin graafista ilmefta sekd
muiden jaakiekkoseurojen
brandeissa kaytettyia graafisia
elementteja. Tarkoituksena oli
luoda tapahtumalle logo, jossa
on vaikutteita Alumnien tahdet-
logosta, mutta joka on samalla
oma tunnistettava logotyyli.
Samalla tavoitteenani oli
parantaa ymmarrystani siitq,
miten brandille/tapahtumalle
luodaan visuaalinen
identiteetti, jonka keskidssa on
logo, ja miten graafista ilmefta
voidaan soveltaa erilaisissa
ymparistoissa. Halusin myos
oppia hallitsemaan graafisessa
tyoskentelyssa paljon
kaytettavien Adobe-ohjelmien
kéyton,

Kuva 20: Myyntiesitteen kansi

Vaikka minulla olikin

jo kyseisista ohjelmista
perusosaaminen, oli tama
toimeksianto kuitenkin
ensimmainen logoprojektini.

logon ja varimaailman
pohjalta tuotettiin
ensimmaisend roll-

up. Roll-uppia kaytettiin
tiedotustilaisuuksissa, ja muissa
hyvantekevaisyystapahtumaa
mainostavissa tapahtumissa.
Roll-upp kuvautettiin myds
yhdessa Stanley-cup sormusten
kanssa. Valokuvia kaytettdisiin
myShemmissa vaiheessa
muiden materiaalien feossa.
Roll-upin teettdminen oli
kaikista projektin osioista
ensimmainen osio, ja samalla
kaikista kiireisin. Ensimmdisen
tiedotustilaisuuden ollessa jo
joulukuun alkupuolella, oli
logon seka pohjan oltava

valmis marraskuun puolivalissa.

NAE
suomalaisten
NHL-TAHTIEN,
STANLEY EE
VOITTAIJIEN
KIEKKOLEGEND

kohtaaminen

Liiga Alumni vs.
Lansirannikon Alumni

¥ NN\

ALU'“HI
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2018 w
0

17.8.

Kivikylan Areena,
Rauma

Klo 12:00 Yritystapahtuma alkaa
Klo 13:00 Tulevaisuusseminaari

Klo 17:00 Yleis6tapahtuma alkaa
Ilta-Sanomien isannéima Kiekkofoorumi

Klo 18:30 All Star -ottelu ja taitokilpailu

Aeen Alumnin Tukisaatién rahastoien kautta [mm. Gottiapai. Turku 1o Satakunta-ra



Alumni - Liiga Allstar
17.08.2018 Rauma

Suomalaisten NHL-tahtien, Stanley Cup-voittajien
& kiekkolegendojen kohtaaminen.

Klo 12:00 Yritystapahtuma alkaa

Klo 13:00 Tulevaisuusseminaari

Klo 17:00 Yleisotapahtuma alkaa
Ilta-Sanomien isannoima Kiekkofoorumi
Klo 18:30 AllStar -ottelu ja taitokilpailu
Lansirannikon Alumni vs. Liiga Alumni

Lippujen hinnat:

Seisomakatsomot 7€
Paatykatsomot 12€
Paakatsomo 15€

Aitiot 175 €/lippu. myydaan vahintaan 10 lippua. Lippu sisaltaa koko paivan
ohjelman. Alkukeitto, tulevaisuusseminaari ja paneeli, valiajalla kahvit, lounaan,
Ilta-Sanomien kiekkofoorumin, ottelun, seka pre- ja aftergame-tapahtumat,
kaulahuivin seka tapahtumaa varten painetun Allstar-julkaisun.

Mahdollisuus myos pienempaan lippumaaraan Aura Loungessa samaan hintaan
Seminaariin saa myos erillislippuja hintaan 100 €.

Yrityksille tarjotaan lisaksi:

Nimikkopelaajan paitaan (40 kpl yrityksen mainos 1000 €

Mainos joukkueen pelipaitoihin 3000€. Yritys saa yhden paidan omakseen
nimikirjoituksella varustettuna. Mainospaikkoja on tarjolla viisi kappaletta
kumpaankin paitaan

Allstar-julkaisuun koko sivun mainos 1000 €, kannet 1500 - 2000€
Julkaisu jaetaan kaikille ottelulipun ostaneille (5000 kpl)

Mainos haastattelusermiin ja julisteisiin

Lisaksi on mahdollista olla tapahtuman paikallinen paasponsori (Rauma. Turku.
Pori) 10000 €, nakyvyys sanomalehdessa (LS, TS, SK) mainos julkaisu, 10
hengen aitio lippuineen

Yhteistydkumppaneille ja
tapahtumassa kiinnostuneille
osapuolille jaettiin
tapahtumasta lisatietoa
antava kaksipuolinen
myyntiesite (Kuva 20.).
Myyntiesite oli kaksipuolinen
— kannessa myyfiin ifse
tapahtumaa logon ja "Nae
suomalaisten NHL#6Ghtien,
Stanley Cup-voittajien

ja kiekkolegendojen
kohtaaminen” otsikon
avulla. Kannessa kerrottiin
myds paivamaard isolla,
sijainti, seka siita efta

Kuva 21: Myyntiesitteen toinen
puoli

tapahtuman tuotto menee
kokonaisuudessaan
hyvantekevaisyyteen.
Toisella sivulla (Kuva

21.) kerrottiin tarkemmin
tapahtuman aika-taulusta,
sisallésta sekd hinnoista.
Loppuun tulivat yhteystiedot,
joffa kiinnostuneet voisivat
farvittaessa oftaa yhteyta.
Esitteeseen myos liitettiin
Cottippaitukirahaston logo.
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Lisatiedot:
Matti Porvari 040 -7798042, matti.porvari@liiga.fi
Raimo Vahanto 040 - 5330196, raimo.vahanto@gmail.com




Sormusten
HERRAT

NAE SUOMALAISET
STANLEY CUP-VOITTAJAT,
NHL-TAHDET JA
KIEKKOLEGENDAT!

Kuwva 24: Sormusten Herrat -
mainosposteri

Kuwa 22: All Star Roll-up

Kuva 23: Ensimmidisessi tiedotustilaisuudessa
kéytetty roll-up

Alumni All Star 2018 hyvvantekeviisvvstapahtuma



Myyntiesitteen valmistuttua
tehtiin virallisempi, A3-

koon mainosposteri (Kuva

24.) Myyntiesitteestd eroten
mainosposterissa kaytettin
tapahtumalle muodostunutta
tfeemaa mika oli "Sormusten
Herrat” viitaten muun muassa
Stanley Cup-voittajien NHL:ssa
voittfamiin sormuksiin ja heidan
haltijoihinsa. Posterissa kaytettiin
samoja fontteja mita aikaisem-
missakin materiaaleissa ol
kaytetty, mutta mukaan tuli

myds Castellarfontti tuomaan
arvokkuuden tunnetta. Castellar-
fontti oli ainut Seriffonttiperheen
paatteellinen fontti, jofen se
eroffui myos padatteettomista,

jo ennestaan kaytossa olevista
fonteista. Posterin kaytto oli seka
netissa, efta printtiversiona,
molemmilla pyrittiin mainostamaan
tapahtumaa lisaa. Muista
aikaisemmista materiaaleista
erofen, taustalla ei talla kertaa
ollut sinisen savyista livkuvaria,
vaan fasaisen musta pohjavari.

Kuwa 25: Kiekkoon painettava,
liukuviriton logo

Alkuperainen All Star- logo ei
sellaisenaan sopinut kiekkoon
printattavaksi, silla timantin
muotoa ei pystytty sijoittamaan
ympyran muotoiseen kiekkoon.
Siksi teetettiinkin livkuvariton logo,
jossa ei ollut timanttimuodon
karkia, mutta timantin keskusta

oli kuitenkin kaytéssa ympyran
muotoisessa logossa (Kuva

25.). Tehtiin kaksi versiota jossa
foisessa ei ollut varikkaita kehyksia
ja toisessa oli. Varikehyksien
ajatuksena oli symboloida kolmea
hyvantekevaisyyspelissa pelaavaa
seuraa — Assien punainen,
Rauman Lukon keltainen seka
TPS:n musta. Nain alkuperaisesta
logosta puuttuva punainen padsi
mukaan. Kiekkoversioista myos
poistettiin liukuvari kokonaan, sillg
sita ei pystyta prinffaamaan kiek-
koihin.

Opinndytetyg




Tapahtuman markkinointi

jatkui eri kokoisten
mediakuutiomainosten
teetattamisella. Myyntiesitteiden
seka mainosposterien liscksi
tapahtumaa markkinointiin
iaahallien mainosnaytsilla
seka kaduilla pyarivilla
mediakuutiomainoksilla.
Mediakuutiomainoksista tehtiin
valikoima eri kokoja sopimaan
eri naytoille, tassa esimerkking
1920 x 1080 px kokoinen
mediakuutiomainos (Kuva 27.)
Jachalleissa mainokset pydrivat
valiaikojen aikana muun
muassa peleissa, missa TPS,
Assat taikka Rauman lukko
olivat mukana pelaamassa.
Talla tavoin kiinnitettiin myds
kyseisten jaakiekkoseurojen
kannattajien huomio, jotka
eivat viela olleet kuulleet
hyvéntekevaisyystapahtumasta.
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Perinteisen printtimedian
lisaksi Al Star fapahtumalle
luotiin oma Facebook
fapahtuma markkinoimaan
tapahtumaa myds
sosiaalisessa mediassa.
Facebook -bannerissa
fois-fuu sama teema

mika aikaisemmissakin
materiaaleissa — taustalla
on fosin tallékin kertaa
tummansinisen livkuvérin
sijaan tasaisen musta

vari, seka himmedlls
timanttigrafiirkat. Bannerin
keskidssa on tapahtuman
logo (Kuva 28.). Totesimme,
eftei banneriin kannata
lisata mitaan tekstia,

sillé se toimii lghinna
huomion kiinnittGjana seké
graafisena elementting.
Ylimadardinen teksti

bannerissa oletettavasti
tekisi tapahtumasivusta
tarpeettoman sekavan.

Sen sijaan tapahtumasivulle
lisattiin muut tarkemmat
tiedot (Kuva 9.). Pikaisella
vilkaisulla on huomattavissa
tapahtuman paivamaarg,
[Grjestajat, sijainti seka
linkki Ticketmasteriin,

missa tapahtuman lippuja
myydaan.

Jarjestajan sivuilta nakee
tiedot siitd, kuinka moni on
kiinnostunut tapahtumasta
ja kuinka monta ihmista se
on tavoittanut. Maaliskuun
lahtien 7.3., tapahtumasivu
oli tavoittanut lIahes 10 000
ihmista.
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Tapahtuman kiinnostavuuden
lisaamiseksi Ticketmasterin
verkkosivuille tehtiin mainos-
banneri (Kuva 30.). Pyrkimyksend
oli tehdd tapahtumasta
erottuvampi mainosbannerin
avulla — ennen banneria

sivuilfa puuttuivat kuvat taysin ja
toimeksiantaja oli sita mielta, efta
tapahtuma ei talla tavoin vaikuta
ollenkaan kiinnostavalle. Siksi
tehtiinkin banneri samalla tyylilla,
kuin Sormusten Herrat- juliste,
mutta tall& kertaa vaakaan.
Muuten ele-mentit olivat taysin
samat, kuin pystyyn tehdyssa
julisteessa. Bannerin lisaamisen
jalkeen tapahtumasivuista tuli heti
mielenkiinfoisemman, ja enemman

huomiota herdftavan nakoiset
(Kuva 31.).
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5 YHTEENVETO JA
POHDINTA

Tavoitteena oli luoda All Star Rauma
2018 tapahtumalle logo seka graafinen
ilme, joka on my®&s linjassa Liiga Alumnin
visuaalisen ilmeen kanssa.

Projektin alussa laadittiin
projekfisuunnitelma ja aikatauly,

joiden avulla voitiin seurata projektin
etenemistda. Toimeksiantajan puhelin-

ja sahkopostihaastatteluiden jalkeen
aleftiin tuottamaan moodboardeja

seka alustavia luonnoksia logoista.
Muita opinnaytetydssa kaytettyjc
tutkimusmenetelmia olivat benchmarking,
semiofitkka, haastattelut ja
dokumenttianalyysi.

Llogoluonnoksien tekemisen jalkeen
padadyttiin lopulliseen logo-designiin,
jofa kayttaen tuotettiin muita
promootiomateriaaleja, kuten esitteitd,
julisteita, Facebooktapahtuman banneri,
ja muita oheistuotteita. Lopuksi tehtiin
mediakuutiomainokset seka Ticketmasterin
verkkosivuille mainosbanneri. Projektin
aikana tullaan viela tekemaan lisaé
materiaaleja, mutta tGssa opinnaytteessa
on alustavasti k&sitelty t&han mennessa
tehdyt osiot.

Opinnaytteen tavoitteiden liscksi
tutkimuksessa oli vastattava kysymykseen:
Mitk& elementit muodostavat tapahtuman
graafisen ilmeen? Taman kysymyksen
avulla pyrin paasemadan opinndytetyoni
favoitteeseen.

Tutkimuskysymykseeni sain

vastaukset projektin edefessa. Oman
opinndytetyon graafinen ilme koostui
logosta, typografiasta, vareista seka
kuvituselementeista. N&illa elementeilla
pystyy luomaan asiakkaalle mielikuvan
brandista, tai tassa tfapauksessa
fapahtumasta.

Opinnaytteen lopputuloksena on
fapahtuman graafinen ilme, jonka
keskiossa on logo, ja ympdrille rakentuivat
muut graafiset elementit. Logon suunnittelu
oli koko opinnaytetyén haastavin osio
monesta syystd. Koko projekti [ahti
liikkeelle logon suunnittelusta, ja siita
minulla ei ollut ollenkaan aikaisempaa
kokemusta. Olikin haastava lahted
liikkeelle tekemddn tiedonhankintaa,
moodboardeja ja luonnostelua. Alussa
vaadittiinkin useita luonnoksia ja kokeiluja,
ennen kuin sain oikeasti jofain foimivaa ja
kaytiokelpoista, ja suurin osa luonnoksista
menikin suoraan poistoon.
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Tehdessani tata kuitenkin kehityin
lllustratorin kaytéssa nopeaa vauhtia, ja
loppuvaiheilla hallitsin ohjelman kayton
huomattavasti paremmin. Samalla tavoin
saatuani vihdoin idean padsta kiinni,
logosuunnittelukin muuttui huomattavasti
helpommaksi ja miellyttavammaksi.
lopputuloksena oli logo, johon seka
toimeksiantaja ettd ming olimme
molemmat tyytyvaisia. Vaikkakin siing oli
vaikutteita Liigan Alumnien tahdet logosta,
oli se kuitenkin samaan aikaan oma
tunnistettava logonsa, joka oftaa samaan
aikaan huomioon sekd paikkakunnan,
jossa tapahtuma jariestetaan, ettd
tapahtumaan osallistuvat jaakiekkoseurat.
Kyseinen logo tulee jaamaan Rauman
kaupungille muistoksi, ja seuraavan
vuoden hyvantekevdisyystapahtumaan
suunnitellaan taas taysin vusi logo.

Llogon eri elementit seka varimaailma ovat
my&s varsin foimivia erilaisilla medioilla —
esimerkiksi pelkka logon timantti toimii jo
sellaisenaan graafisena elementting, seka
All Star -ofsikko voidaan nostaa erilliselle
pohjalle itsendisend, ja se silti on toimiva
osa. Mielestcni graafinen ilme on helppo
muunnella erilaisiin kayttotarkoituksiin.
Kaikin puolin pidin All Star-logon
suunnittelua hyvana ensimmaisend

logoprojektina, josta opin paljon.

Olin alussa maaritellyt omaksi
tavoitteekseni kehittad kasitystani siita,
miten tapahtumalle luodaan logo ja mistd
muista elementeistéd muodostuu graafinen
ilme. Halusin myds samalla kehittaa
omia kykyjani grafiikoiden luomisessa ja
ohjelmien kaytéssa.

Suurimmaksi haasteeksi koin

suuren tyomaaran, sekd ajoittaiset
kommunikaatiokatkokset. Myds
tyoharjoittelun seka opinnaytetyon
tekemisen yhdistaminen osoittautui
stressaavammaksi yhtaloksi mita olin alun
perin odottanut.

Kuitenkin harjoittelun seka

opinnaytetyon teon aikana hahmotin
entistd paremmin, kuinka graafinen
suunnittelu on se ala, jolla haluan
tulevaisuudessakin tydskennella.
Vaikkakin opinnaytetydprojektin
tekeminen oli monella tapaa haastavaa
sekd stressaavaa, oli lopputulokseen
padseminen erityisen tyydyttavad, kun
sai omat ideansa visualisoitua joksikin
fyysiseksi. Voin tyytyvaisend seista oman
tekemani tyon takana, vaikka samalla
koenkin, eftd omassa tyoskentelytavassa,
seka lopputuloksissa on aina kehittymisen
varaa.
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