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Tein opinnaytetydna The Voicelle ja Travellinkille vuoden 2010 kevaan 25 000
euron matkakassa -kampanjan aanituotannon. Tuotannosssa toimin
saveltajana, sovittajana, aanittajana, editoijana, miksaajana seka vastaavana
tuottajana. Opinnaytetydni tavoitteena oli saavuttaa 25 000 euron matkakassa -
kampanjalle asetetut tuotannolliset ja kaupalliset vaatimukset. Tyo sisaltaa
kahden kampanjateeman seka kisatuotantomusiikin esituotannon, savellys- ja
sovitystyon sekd naiden musiikillisten teemojen tuotannon, miksauksen ja
masteroinnin.

25 000 euron matkakassa -kampanjaa mainostettin The Voicen radiossa,
televisiossa seka websivustoilla 18. tammikuuta 2010 — 21. helmikuuta 2010
valisena aikana. Kampanjan voice overeina toimi The Voicen oma kanavaaani
nayttelija Petteri Summanen, amerikkalainen voice over -taiteilja Dave Kampel
seka The Voicen tuotantopaallikkd Jari Harkénen. Itse tuotanto nauhoitettiin Pro
Tool LE 7:113, editoitiin Cubase SX 3:lla ja savellettiin, tuotettiin seka masteroitiin
Logic Pro 9:11a.

Tuottamani 25 000 euron matkakassa -kampanja tullaan myds muistamaan
SBS Finlandin ensimmaisend taysin in-house tuotantona tehtyna
mainoskampanjana. Kokonaisuutena opinnaytetyd oli nadin retrospektiivisesti
ajateltuna aarimmaisen vaativa seka haasteellinen tuotanto, joka opetti
allekirjoittaneelle hyvin paljon kaupallisista tuotannoista, tekniikoista seka
taiteellisesta tematiikasta. Kampanjan tuottaminen on nain ollen kehittanyt
merkittavasti ammatillista osaamista seka kykyjani toteuttaa vastaavia
kaupallisia tuotantoja SBS Finlandin kaltaisille mediayrityksille.

Vaikka teinkin paljon virheitad tuotannon aikana, opin virheistani todella paljon ja
kaiken kaikkiaan olen aarimmaisen tyytyvainen saavuttamaani lopputulokseen
25 000 euron matkakassa -kampanjan tuotannossa.

Asiasanat: Radiotuotanto, aanisuunnittelu, voice over, tuotantosuunnittelu.
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My graduation project is the audio production of the campaign 25 000 euron
matkakassa’ for The Voice and Travellink. In this campaign | worked as a
composer, arranger, recorder, editor, mixer, mastering engineer and an
executive producer. My main objective was to meet the productional and
commercial requirements of the campaign ‘25 000 euron matkakassa’. My work
includes the pre-production, composition and arrangement of the two campaign
themes and the campaign competition theme as well as the production, mixing
and mastering of these music themes.

The 25 000 euron matkakassa’ campaign was advertised on The Voice’s radio
channel, television channel and website from18™ of January 2010 to 21 of
February 2010. The voice-overs of the campaign were made by The Voice’s
own channel voice, actor Petteri Summanen, an American voice-over artist
Dave Kampel and The Voice’s production manager Jari Harkdnen. The
production was recorded by using Pro Tools LE 7, edited with Cubase SX 3 and
composed, arranged, produced and mastered with Logic Pro 9.

The 25 000 euron matkakassa’ campaign that | produced will also be
remembered as the first full in-house production of SBS Finland. Looking
backwards, | consider my graduation project a very demanding and challenging
production, which taught the author a lot on commercial productions, technique
and artistic thematics. This production has significantly developed my
professional knowledge and my ability to produce similar commercial marketing
campaigns to such media companies as SBS Finland.

Although | made many mistakes during this production, | learned a lot from
them and, on the whole, | am fully satisfied with the results | attained in the
production of the ‘25 000 euron matkakassa’ campaign.

Keywords: Radio production, sound design, voice over, production planning.
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1 JOHDANTO

TyOskennellessani syksylla 2009 The Voicella sovimme kanavan johdon
kanssa, etta tekisin heille tydharjoittelujakson paatyttya opinnaytetydona
kampanjatuotannon. Kampanjatuotannolla kasitetaan yhta
tuotantokokonaisuutta, joka sisaltdd kampanjaan liittyvat tuotantoelementit,
kuten ennakko-, aktiivi- seka jalkimarkkinointispotit, tv-spotit,
taustamusiikkielementit sek& kampanjatunnisteet. Korpelan (2010) mukaan
spotilla tarkoitetaan televisiossa tai radiossa esitettavaa mainospatkaa (Korpela
2010). Kyseiset tuotannot ovat The Voicen suurimpia vuosittaisia kampanijoita,
joita markkinoidaan television, radion sekd nettisivustojen valityksella.
Tarkastelen opinnaytetyoni kirjallisessa osuudessa 25 000 euron matkakassa -
kampanjan tuotantoon ja suunnitteluun liittyvia asioita, itse luomisprosessia ja
tuotannon aikana ilmenneitd ongelmia ja ratkaisuja. Kasittelen aihetta eri
nakokulmista ja pyrin esittelemaan kampanjassa kaytetyt tuotantotekniikat

vaiheittain.

Viitekehyksen analysoinnin ja rajaamisen jalkeen kerron yksityiskohtaisesti
kampanjan tuottamisessa kaytetyistd tyOkaluista, sekda savellys- ja
sovitusprosessista. Taman jalkeen esitan jalkituotannon vaiheittain
stereomiksaamisesta 25 000 euron matkakassa -kampanjan liittdmiseen The
Voicen RCS-radiojarjestelmaan. Lopuksi kayn lapi miten hyvin kampanja
menestyi kaupallisesti ja arvioin omin sanoin kampanjan onnistumista omasta
nakokulmasta. Pohdin mitd olisi voinut tehda toisin tai paremmin, kuinka
opinnaytetyd on vaikuttanut omiin ammatillisiin taitoihin, ja millaisia vaikutuksia

silla on niiden kehittamisessa tuotannon aikana.



Tyotehtava Budjetoitu aika / tuntia | Kaytetty aika / tuntia
Esituotanto 60 82

Savellys 60 38

Aanitys 10 3

Editointi 80 91

Miksaus 70 89

Masterointi 20 11

Yhteensa 300 tuntia 304 tuntia

TAULUKKO 1. Opinnaytetydn ajankayttosuunnitelma

Taulukosta

selvidad esituotanto-, editointi-

sekd miksaustyot veivat

huomattavasti budjetoitua enemman aikaa kun alunperin oli suunniteltu.

Aanitys- ja savellystydt veivat kuitenkin huomattavasti suunniteltua véhemman

aikaa, koska esituotanto oli tehty taman kampanjan kohdalla perusteellisen

hyvin.



2 VIITEKEHYS

Opinnaytetyoni aihepiiri muuttui The Voicen johdon paatoksesta useaan
otteeseen syksyn 2009 aikana, kunnes lopulta saimme rajattua opinnaytetyoni
aiheeksi 25 000 euron matkakassa -kampanjan. Tyoharjoittelujaksosta The
Voicella ennen varsinaista opinnaytetyoni tuotantoa oli paljon hyotya. Se auttoi
minua perehtymaan tarkemmin kanavan tuotantofilosofiaan, ja syventymaan
tarkemmin vastaaviin kanavan omiin in-house tuotantoihin, joilla tarkoitetaan

tuotantoyhtion sisalla kokonaan tuotettua mediatuotantoa.

Tekemalla huolellisen taustatyon sain huomattavasti paremman ja tarkemman
kuvan tulevan tuotannon kontekstista seka opinnaytetyoni viitekehyksesta. Se
auttoi myds ymmartamaan tarkemmin, mikd kampanjan ydinkohderyhma (focus
group) on ja mitka ovat sen yleisimpia kayttétilanteita seka —ymparistoja. Taman
lisdksi sain paremman kuvan siitd mitkd ovat tuotannon taustatekijat, mita
tuotantotekniikoita sekd -materiaaleja tuotannossa kaytettaisiin ja mitka ovat
sen tuotannolliset ja kaupalliset tavoitteet. Se myds auttoi muodostamaan
opinnaytetyostani hyvin tuotetun sekd tuotannollisesti tarkasti rajatun
kokonaisuuden. Lahtdkohtana pidettiin sita, etta tuotanto syventaisi ammatillista
osaamistani ja se edustaisi Suomen mittakaavassa jotain uutta, jota ei
kotimaisilla radiokanavilla ole viela toistaiseksi tehty. Opinnaytetyoni
viitekehyksena toimii siis yhden tallaisen kampanjan kaikki aaneen liittyva

suunnittelu, toteutus ja tuotanto.



2.1 25 000 euron matkakassa

THE VOICE

Travellink tarjoaa
VOICEN 25.000 EURON

MATKAKASSA

—

KUVA 1. 25 000 euron matkakassa-kampanjan nettisivusto. © The Voice 2010.

25 000 euron matkakassa on The Voicen yksi muutamasta suuremmasta
mainoskampanjasta. Se toteutetaan kahdesti vuodessa kevaisin ja syksyisin
The Voicen radiokanavalla. 25 000 euron matkakassa -kampanjaa varten The
Voice solmii sopimuksen sponsorointiyrityksen kanssa, jonka osassa talla
kertaa toimi matkatoimisto Travellink (SBS Finland 2010). Kampanja voidaan
jakaa karkeasti kolmeen eri osaan. Kampanjan ennakkovaiheessa kuluttajia
informoidaan kampanjan kaynnistymisesta, ja heitd kehotetaan osallistumaan
kisaan The Voicen nettisivuston (kuva 1) kautta. Kampanjan ennakkovaihe
kestaa yleensa kaksi viikkoa, jonka jalkeen kampanja siirtyy aktiivivaiheeseen.
Kampanjan aktiivivaiheessa nakyvyytta lisatdan huomattavasti. Kilpailut

kaydaan kahdesti paivassa The Voicen herddmodssa seka Vapun iltapaivassa.



The Voicen ohjelmapaallikkd Unne Sormusen (2010) mukaan kilpailut
ajoitetaan paivittain ajankohtiin, jolloin The Voicella on eniten kuuntelijoita
(Sormunen 2010). Kolmen viikon aktiivivaiheen jalkeen kampanjaa
mainostetaan niin sanotuilla jalkihehkuspoteilla, jotka sisaltavat koosteita
kuluneen kampanjan voittajista. Jalkimarkkinointivaihe kestaa yleensa kaksi
vilkkoa. Yhteensa kampanjalle kertyy pituutta siis lahes kahden kuukauden

verran.

Kampanjaan osallistuminen tapahtuu The Voicen sivustolla erillisella
iimoittaumislomakkeella, minka jalkeen Kkilpailuun ilmoittautuneella on
mahdollisuus osallistua 25 000 euron matkakassa -kisaan. Kampanjan
aktiivivaineessa The Voicen juontajan ilmoittavat lahetyksessa arkipaivisin kello
8.00 sekd 16.00 jonkun Kilpailuun ilmoittautuneen nimen, jonka jalkeen
kilpailijalla on 15 minuuttia aikaa soittaa studioon. Jos kyseinen henkilo ei ehdi
soittamaan studioon annetun 15 minuutin sisdan, otetaan tilalle studioon
kisaamaan ensimmainen ihminen, joka soittaa studion numeroon. Kisan
alkaessa Kilpailijalle soitetaan niin sanottu kisagridi eli ruudukko, joka sisaltaa
euromaaraisia hintoja 1 — 3500 euron valilta. Kilpailjan tehtdvana on huutaa
mahdollisimman suuren summan kohdalla stop, ja nain tehdessaan han saa
itselleen kyseisen summan lahjakortin muodossa Travellinkille. Jos kilpailija ei
ehdi huutamaan stop ennen kuin ruudukko loppuu, jaa han ilman
matkalahjakorttia. Kampanjan ansiosta The Voice sekd kampanjan sponsorina

toimiva Travellink saavat valtavan maaran valtakunnallista huomiota.

Olemme tehneet The Voicella monimediapromootiona toteutettavan

matkakassan kolme kertaa. - - Matkakassaa lahdettiin alun perin
toteuttamaan  kohderyhmallamme tehtyjen markkina- seka
focustutkimusten tulosten perusteella. Matkailu on
tavoittelemiemme kuuntelijoiden ja katselijoiden

mielenkiinnonkohteiden listalla korkealla ja lisdksi he arvostavat
matkalahjakortteja palkintoina enemman kuin monia muita
tutkimiamme perinteisia palkintoja. - - Promootio on kerannyt
valtavan maaran osallistujia (45 000 - 55 000), se on lisannyt
kuunteluamme seka nettikavijamaariamme ja lisaksi se on ollut oiva
tapa synnyttdd puhetta kohderyhmassamme. (Liite 1, Sormunen
2010)



10

2.2 Tuotantovalineet ja teknologia

Media-ala elaa talla hetkellda voimakkaassa murrosvaiheessa toiminnan ja
palvelujen siirtyessa voimakkaasti sahkdiseen muotoon. Tama nakyy selkeasti
myos 25 000 euron matkakassa -kampanjan markkinoinnissa, ja siind miten sita
markinoidaan The Voicen kaikkien eri mediaformaattien avulla. Dawsonin ja
Watsonin (2007) mukaan media myos pirstailoituu useaan eri muotoon uusien
median muotojen kuten sosiaalisten medioiden ja blogien lisatessa suosiotaan

(Dawson & Watson 2007, 6). Muutos koskee erityisesti niin sanottuja vanhoja
medioita, kuten radio- ja televisiokanavia jotka hyddyntavat vahvasti
interpassiivista musiikkia. Vasta viime vuosina isot mediayhtioét ovat alkaneet
myyda kampanjoita, jotka kattavat useita media-alustoja. Miracle Soundin
tuottaja Heikki Forstromin (2010) toteaakin, ettd median konvergoituminen ei
ole vielakaan taydellisesti toteutunut vaikka siitd on puhuttu jo vuosikymmenen
ajan. Forstromin mukaan tama johtuu siita, etta isot mediayhtiot eivat ole ennen
osanneet myyda taman tyyppisia mediakampanjoita asiakkailleen. (Forstrom
2010) Likonen toteaa, ettda korvergoitumisella tarkoitetaan eri formaattien ja

viestintatapojen suuntautumista yhteen pisteeseen (Likonen, 2007).

Spotifyn kaltaisten ohjelmistojen tarjoama “on demand” musiikin mobiilikulutus
vaikuttaa myds huomattavasti siihen missa ymparistdissa ja miten musiikkia
kulutetaan tulevaisuudessa. On demand tarkoittaa palvelua tai toimintaa, joka
perustuu asiakkaan tai kayttajan tarpeiden vastaamiseen heidan haluamalla
tavalla ja ajankohtana. Leonhardin (2008) Music 2.0 teoksessa mainitsema
“‘musiikki kuin vesi® -ajatusmalli toteutuu jo siis nyt Spotifyn Kkaltaisten
musiikkisovellutusten avulla. Leonhardin ajatusmallin mukaan musiikki tulisi
tulevaisuudessa kasittdd enemmankin palveluna tuotteen sijaan. (Leonhard
2008, 38) Miracle Soundin toimitusjohtajan Ismo Heikkildn (2010) mukaan
musiikin kuuntelu tuleekin muuttumaan on demand pohjaiseksi. Heikkila tosin
uskoo, ettd kuluttajat eivat tulevaisuudessakaan halua itse valita musiikkia,
vaan ettd joku muu valitsee soittolistalla olevat biisit heidan puolesta. Onkin

hyvin todenndkoiseta etta erittdin spefiistiset on demand sovellutukset jotka
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soittavat taman tyyppisia soittolistoja tulevat kasvattamaan suosiotaan

tulevaisuudessa. (Heikkila, 2010)

Toisaalta  globalisoitumisprosessi on my6s avannut mediayrityksille
huomattavasti uusia mahdollisuuksia. Kasityksemme kulutustottumuksista, ja
siitd miten mediaa kulututetaan tulevaisuudessa, tuleekin muuttumaan
huomattavasti. Tata kehitystd ei voida missaan nimessa nahda pelkastaan
negativiisena asiana, vaan mahdollisuutena luoda kehittyville markkinoille uusia
tuotteita seka palveluita. Tama koskee erityisesti pienyrittdjia, silla heidan
kyvykkyytensa sopeutua nopeasti kehittyviin markkinoihin voidaan laskea
selkedksi eduksi vallitsevalla markkinasuhdanteella.  Verkkopalvelujen
lisdantyessa lisdantyy samalla myos niita verkossa kuluttavien ihmisten maara.
Mediayritysten suurin haaste tulevaisuudessa tuleekin olemaan uusien
liketoimintamallien seka palvelujen kehitys naille uusille ainakin toistaiseksi
hyvin voimakkaasti kehittyville sahkdisille markkinoille. Vaikka musiikin ja aénen
taysmittainen hyddyntaminen verkkomainonnassa on ainakin viela toistaiseksi
jaanyt toteutumatta, Miracle Soundin Heikki Forsstrom (2010) toteaa, etta siihen
liittyvat ongelmat tullaan ratkaisemaan tulevaisuudessa kehittdmalla mainosten

kayttoliittymia kuluttajaystavallisemmiksi (Forsstrom, 2010).

Samaan aikaan musiikkiteknologian kehittyminen ja tuotanto-ohjelmistojen seka
-laitteistojen hintojen huomattava aleneminen ovat mahdollistaneet musiikin
laadukkaan aanittamisen ja miksaamisen varsin vaatimattomilla kokoonpanoilla.
Middletonin (2004) mukaan teknologian kehittyessa eteenpain erot halpojen
seka kalliiden tuotteiden laadussa ja ominaisuuksissa kapenevat koko ajan
(Middleton 2004, 89). Tama kehitys tulee korostamaan tuottajien omia kykyja
hyodyntaa naita laitteistoja mahdollisimman hyvin. Oma opinnaytetyoni toimii
hyvana esimerkkina siita, ettd tuottajalla ei tarvitse olla kaytdéssa kalleimpia
tuotantovalineitd eikd -ohjelmistoja paastakseen laadukkaaseen kaupalliset
normit tayttavaan lopputulokseen. Suurin osa opinnaytetydssani kayttamistani
litannaisista (plugin) seka &anipankeista (sound bank) onkin ladattavissa

internetista ilmaiseksi.
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2.3 Tuotanto-ohjelmistot

KUVA 2. 25 000 Euron matkakassa kampanjan kisaruudukko Pro Tools LE
7:ssa © Digidesign 2010.

Pro Tools (kuva 2) on Digidesignin valmistama sekvensseriohjelmisto
(sequencer program), joka tarjoaa ammattilaistyokalut musiikin aanittamiseen,
editoimiseen ja miksaamiseen. 25 000 euron matkakassan voice overit seka
kisaruudukot nauhoitettin Pro Tools -jarjestelmaa hyodyntaen. Pro Toolsia
kaytettiin The Voicen kanavatuotannoissa paaasiallisena aanitysjarjestelmana.
Pollickin  (2010) mukaan voice over joka usein lyhennetdédn VO:ksi
kasikirjoituksissa, on kerrontatekniikka, jossa nayttelijan puhe Kkuullaan

visuaalisten elementtien ohessa elokuvissa tai mainoksissa (Pollick 2010) .

TyoOskenteletpa sitten ammattistudiossa, kotona tai tien paalla,
mikaan ohjelmisto ei tarjoa sinulle vastaavaa suorituskykya,
tydkaluja ja inspiraatiota luoda kuten Pro Tools. Taman palkitun
laitteiston ja ohjelmiston voit helposti saveltaa, nauhoittaa, editoida
ja miksata musiikkia ja aanta kuvaan — kaikki yhden jarjestelman
avulla. (Avid 2010)
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2.3.1. 0

0:00:03. E

KUVA 3. Voice over edit Cubase SX3 ohjelmassa © Steinberg Media
Technologies 2010.

Cubase (kuva 3) on Steinberg Media Technologies GmbH:n valmistama Pro
Tools LE 7:n kaltainen sekvensseriohjelmisto. Vaikka tuotinkin Iahes kaikki
tydharjoittelun aikana tekemani tuotannot The Voicella kyseistd ohjelmistoa
hyodyntaen, opinnaytetydssa kaytin sitd 1ahinna vain tuotannon editoimiseen.
Cubasen kayttoliittymaa on mielestani helppo kayttaa ja tydskentely sen kanssa

varsin nopeaa ja tehokasta.

Cubase sisaltaa taysin uusia integroituja tydkaluja kuten LoopMash
ja Variaudio, joiden avulla voit tyostaa helposti looppeja, komppeja
ja vokaaleita. Cubase vie uusien savellysominaisuuksien seka
ensimmaisen VST3  konvoluutiokaiun avulla  musikaalisen
luovuuden uusin  korkeuksiin. Uusien innovaatioiden seka
parannusten johdosta Cubase edustaa Vviimeisintda huutoa
sekvensseriohjelmistoissa. (Cubase Media Technologies 2010)
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KUVA 4. Logic Pro 9 ja 25 000 euron matkakassa-kampanjan master-projekti ©
Apple inc 2010.

Logic Pro (kuva 4) on Applen nykyaan omistama sekvensseriohjelmisto, jota
kaytin kampanjan savellys- seka sovitustydhon, tuottamiseen seka masterointiin
Logicin liitannaisten ja virtuaalisoittimien avulla. Middleton (2004) toteaa etta
litannaiset ovat erilliisia musiikintuotantoa varten ohjelmoituja
ohjelmistotydkaluja, joita voidaan nimensa mukaisesti liittdd osaksi
sekvensseriohjelmistoa (Middleton 2004, 97). Ostin kyseisen
sekvensserilisenssin opinnaytetydtani varten omalle koneelleni, jotta pystyin
tekemaan tuotantoa myds etatyona. Nauhoitusta ja editointia lukuunottamatta

koko tuotanto on valmistettu tata ohjelmistoa hyvaksikayttaen.

Logic Pro 9 virtaviivaistaa musiikin tuottamisen, nauhoittamisen,
editoinnin ja miksaamisen yhteen pakettiin. Tydskentelitpa
viimeisinta huutoa olevassa studiossa tai vaikkapa autotallissa,
voit nyt hoydyntaa edistyksellisimpia tyokaluja projekteissasi.
Kaytdssasi on myos suuri maara instrumentteja, aania ja luuppeja.
Logicin avulla on nopeata ja helppoa nauhoittaa. Voit myds
suorittaa monimutkaisia editointeja silman rapayksessa, seka
miksata minka tahansa kokoiset projektit monipuolisilla automaatio
ja surround ominaisuuksilla. (Apple 2010)
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2.4 Virtuaaliset soittimet

Musiikkiteknologian kehittyessa myds samplepohjaiset romplerit (rompler) ovat
kehittyneet huimasti. Rompleri on virtuaalinen instrumentti, joka pystyy
ainoastaan toistamaan siihen ladattuja aanikirjastoja sekvensseriohjelmiston
avulla (Urban Dictionary 2010). Tekniikan kehittyminen on myds laskenut
huomattavasti tuotantokustannuksia orkesterimusiikkia tuotettaessa, nykyaan
suuri osa eri medioissa kaytetyissa klassisesta orkesterimusiikista tehdaankin
ainakin osin naitd ohjelmistoja hyvaksi kayttden. Romplereista on myds
muodostunut  kateva apuvaline  orkesterimusiikin  saveltamiseen ja

sovittamiseen esituotannon aikana.

Nykyaikaiset aanikirjastot ovat hyvin suuria ja ne sisaltavat hyvin usein jokaisen
soitinryhman lisaksi erilaisia soittotyyleja aina stacatosta legatoon, tremoloon ja
sustainiin. Havannon (2003) mukaan stacatolla tarkoitetaan lyhytta tai teravaa
ja legatolla sitovaa soittotyylida (Havanto 2003). Korpela (2010) toteaa, etta
tremololla tarkoitetaan savelen tonaalisen (tonal) saveljakson nopeaa
kertaamista (Korpela 2010). Smithin (2010) mukaan sustainilla tarkoitetaan
ajankohtaa jolloin jokin danen ominaisuus, kuten esimerkiksi aanenvoimakkuus

pysyy hetkellisesti muuttumattomana (Smith 2010).

Myoés itse aanitiedostojen laatu ja muokattavuus ovat viime vuosina kasvaneet
huomattavasti. Adnen ominaisuuksia voidaan muun muassa muokata samplerin
(sampler) ja romplerin verhokayrageneraattorin (ADSR-envelope) avulla.
Sampleri on virtuaalisoitin, jolla voidaan toistaa sekda muokata aanitiedostoja
(Tweakheadz 2010).

Verhokayrageneraattori on syntetisaattorin osa, joka muodostaa
ohjausignaalin. Yleisin verhokayra on nelivaiheinen, niin sanottu
ADSR-verhokayra (Attack, Decay, Sustain ja Release).
Verhokayrageneraattorilla voidaan muodostaa ohjaussignaali, joka
muuttuu halutulla tavalla ajan suhteen. Yleisimmat
modulointikohteet ovat vahvistin ja suotimen rajataajuus. (Sipila
2009)
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Oikein tuotettuna ja naita kirjastoja yhdistelemalla saadaankin hyvin autenttisia
lopputuloksia jopa siind maarin, etta tavallisen kuluttajan on vaikea havaita eroa
sahkoisesti tuotetun ja aidon orkesterin valilla. Naiden aanikirjastojen
kehittyessa ero koneellisesti tuotetun ja aidon orkesterin valilla kapenee koko
ajan, olkoonkin ettd ainakaan toistaiseksi oikeiden soittajien yksildina tuomaa
omaa tulkintaa pienine vivahteineen musiikissa on sahkoisesti erittdin vaikea
simuloida. Yleensa parhaaseen lopputulokseen paastaankin yhdistelemalla niin

koneellisesti tuotettua, kuin aitoa orkesterimusiikkia.

(] = CM Trombone

& "View v Show Channel Strip v Show Insert v

KUVA 5. Logic Pro 9:n ESX24 — sampleri, johon on ohjelmoitu Computer Music

Orchestra aanikirjaston vaskia © Apple inc 2010.

Koska paattotydhoni ei ollut varattu The Voicen puolesta lainkaan varoja,
turvauduin Logic Pro 9:n omia &anikirjastoja lukuunottamatta ilmaiseksi
jaettuihin orkesteriaanikirjastoihin, jotka editoin ja ohjelmoin Logic Pro 9:n
omaan ESX24 (kuva 5) sampleriin. ESX24 on Logic Pro 9:n mukana tuleva
samplerilitdnndinen ja se sopi ominaisuuksiltaan taydellisesti kayttamieni
aanikirjastojen toistamiseen. Vaikka suurin osa tuotannossani kayttamistani

aanikirjastoista oli ilmaisia, toimivat ne tuottamassani musiikissa yhdessa varsin
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hyvin yhteen. Jokainen aanikirjasto toi lisda tekstuuria ja oman persoonallisen
lisdnsa musiikkiin. Computer Music lehden mukana tulleet ilmaiset
orkesterisamplet (Computer Music syyskuu 2008, CM130) toimivat heikosta
laadustaan huolimatta hyvin muiden orkesterisamplejen kanssa, tuoden oman
ripauksen luonnetta seka tekstuuria kampanjassa kaytettyyn musiikkin.
Computer Musicin aanikirjaston lisaksi kaytin University of lowan sivuilta
|6ytyvia ilmaisia orkesteriaania, joiden avulla erityisesti vaskisoittimien sointiin
tuli paljon kaivattua voimaa, massaa ja vaihtelua. Kyseisen aanikirjaston kanssa
oli hieman soittimien vireeseen liittyvia ongelmia, joten osaa aaninaytteiden
aanenkorkeuksista jouduttiin korjaamaan jalkikateen. Naiden
orkesteridanikirjastojen ohella kaytin Logic Pro 9:n mukana tulleita
munkkikuoroaania, jousi-, vaski- seka muutamia muita rytmisoittimia kampanjan

teemoissa.
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KUVA 6. Quantum Leap Play Edition, johon ladattu kampanjassa kaytetty
jousisektio © East West 2010.
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Naiden kahden aanikirjaston liséksi kaytin ilmaista East West Quantum Leap
Play Edition (kuva 6) rompleria. Nama korkealaatuiset East Westin valmistamat
samplet toivat lisda lampoa orkesterituotantoon. Kampanjamusiikin tuotannossa
parhaaseen lopputulokseen paastiinkin yhdistelemalla naitd aanikirjastoja

keskenaan toisiinsa.

€ Output: st. 1
€ Midi Ch: [A) 1

KUVA 7. Drums of War aanikirjasto © Cinesamples 2010.

Orkesteridanikirjastojen lisaksi tarvitsin opinnaytetyétani varten Cinesamplesin
Drums of War (kuva 7) orkesterilydmasoitinkirjaston, silla lukuisista yrityksistani
huolimatta en Idytanyt vastaavaa laadukasta lydmasoitinaanikirjastoa ilmaiseksi
netista. Tuotinkin kampanjamusiikin 1ahes kaikki perkussiot muutamaa soitinta

lukuunottamatta kyseista aanikirjastoa kayttaen.

25 000 euron Matkassa -kampanja sisalsi mydés muutamia spotteja, joissa
tarvittiin foley-aania. Ne sain The Voicen omistamasta BBC Sound Ideas

aanikirjastosta, joka sisalsi varsin kattavan valikoiman erilaisia synkroniefekteja.

Foleylla eli synkronitehosteilla tarkoitetaan jalkikateen tehtavia
aania, jotka liittyvat lahinna kuvassa tapahtuviin nayttelijdiden
toimintoihin. Perusaania ovat liikkeet, askeleet, ja erillaiset
kolahdukset, esimerkiksi lasin laskeminen pdydalle. Foleyn ja
aaniefektien raja on joskus hyvin epaselva ja monesti foleyssa
tehdaan myos kaikenlaista efektimaistd aanta esimerkiksi miekan
iskuja. (Honka 2010)
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2.5 Virtuaaliset litannaiset ja efektit
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KUVA 8. Blue Tubes Analog TrackBox kayratorven summa bus-kanavassa ©
Nomad Factory 2010.

Kaytin tuotannossa paljon Logicin mukana tulleita ekvalisaattoreita (equalizer),
kompressoreita (compressor), rajoittimia (limiter), viiveita (delay) seka kaikuja
(reverb). Owsinskin (2005) mukaan ekvalisaattori on aanituotantoon liittyva
tydovaline, jonka avulla voidaan muuttaa &anenvaria korostamalla tai
leikkaamalla aanimateriaalista haluttuja taajuusalueita. Han myos toteaa, etta
kompressoria kaytetaan yleisimmin joko aanisignaalin dynaamiseen vaihtelun
kontrollointiin tai danen tonaalisen luonteen muokkaamiseen. (Owsinski 2005,
54, 356) Laaksosen (2006) mukaan limitteri eli rajoitin on kompressorin tavoin
laite, jossa vaimennus kohdistuu tiettyd kynnysarvoa voimakkaampiin
signaaleihin. Limitterin toimintasuhde on kompressoriin verrattuna erittain
jyrkka, silla limitointisuhteen 10:1 ja 20:1 ovat hyvin yleisid. Myds kaynnistys ja
paluuajat ovat kompressoriin verrattuna huomattavasti nopeampia. Limitteri on
siis toisin sanoen jyrkasti ja nopeasti toimiva kompressori. (Laaksonen 2006,
339) Viive on yksi studiotuotannon tarkeimmista signaaliprosessoreista, jota

kaytetdan nimensa mukaisesti audiosignaalin viivastyttamiseen (Case 2007,
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207). Kaiun avulla taas voidaan simuloida akustista tilaa lisdamalla haluttuun

aanimateriaaliin jalkikaiuntaa (Senior 2000).

Naiden liitannaisten lisdksi kaytin tuotannossa hyvin paljon Nomad Factoryn
Blue Tubes Analog Trackboxia (kuva 8) erityisesti orkesterisoittimien aanen
saturoimiseen (saturation), ekvalisointiin sekda kompressointiin. Saturaatiolla
tarkoitetaan &anen harmonista sarOytymista. Laaksosen (2006) mukaan
harmonisella sardlld (harmonic distortion) eli saturoimisella tarkoitetaan
prosessia, jossa audiosignaalin harmoniseen ylasavelsarjaan yhdistyy uusia
harmonisia osasavelia, jotka eivat ole osa alkuperaista signaalia (Laaksonen
2006, 57). Varsinkin liitannaisen putkisard (tube distortion) toi todella paljon
lampo6a erityisesti jousisoittimiin. Duggal totetaa, etta tyhjidoputkisardliitannaiset
(tube distortion plugin) emuloivat d3nen saroyttamistd. Adnimateriaali ajetaan

tyhjidputken lapi, lisdten analogista lampda aanimateriaaliin (Duggal 2010).

Q & Stereo Out
& View ¥ Show Channel Strip v Show Insert v

Bypass  [Compare™] <« '» -

o - > -
Adjust Adjust

100 ak
1™ 24, 2® Sg

" Brick a'
&
As Wall & &
Cenllng Output
ot single  Mono Link Off @

O PSP 1111[;1,!301'1"&1711&2 QO O 00

Fat Multi Stereo  Llink On @

WANKS SPRESETH TS
PSP VintageWarmer2

KUVA 9. PSP Vintage Warmer 2 © PSP Audioware 2010.
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TrackBoxin lisdksi kaytin erityisen paljon PSP Audiowaren valmistamaa Vintage
Warmer 2 (kuva 9) saturaatioliitdnnaista. Vintage Warmer 2:lla sain erityisesti
voice overeihin seka testimonialeihin Iasndoloa (presence). Siitd muodostui
myOs valttamaton tuotantovaline tuotannon masterointivaiheessa. Naiden
litannaisten lisaksi kaytdssani oli mittava maara muita eri valmistajien ilmaisia

virtuaalisia efekteja.

annel Strip | Show Insert
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KUVA 10. T-RACKS 3 Vintage Compressor Model 670 masterointilitdnnainen
© IK Multimedia 2010.

Masterointiprosessissa kaytin Fairchild 670:ta mallintavaa T-racks Vintage
Compressor Model 670:ta (kuva 10), Pultec EQP-1A:ta mallintavaa T-racks
Vintage Equalizer EQR-1A:ta, T-racks Linear Phase EQ:ta sekd& T-racks
Multiband Limitteria. Naiden lisaksi kaytin masteroinnissa useita Crysonicin ja

Nomad Factoryn liitannaisia.
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2.6 Muu laitteisto

The Voicen tuotantopuolella kaytdssani oli Pro Tools DIGI003:lla varustettu PC
nauhoituksia varten seka Cubase SX3:lla sekd TC Electronicsin Powercorella
varustettu PC editointia varten. Suurimman osan tuotannosta tein kuitenkin

omalla Apple Macbookilla ja Logic Pro 9 sekvensseriohjelmistolla.

Kampanjan voice overit nauhoitettin Rode NT2-A kondensaattorimikrofonilla
(condenser microphone) seka SPL Gold Miken tyhjidputkistereoesivahvistimella
(vacuum tube preamplifier). Laaksosen (2006) mukaan kondensaattorimikrofoni
edustaa mikrofonityyppia, joka tallentaa akustiset varahtelyt mikrofonin kalvon
kautta tasajannitteen vaihteluksi muuttuvan kapasitanssin perusteella. Koska
mikrofonien lahtéjannite on usein varsin alhainen ja nain ollen erittain altis
hairidille, vahvistetaan se linjatasojen suuruusluokkaan
tyhjidputkiesivahvistimen avulla (Laaksonen 2006, 97, 236). Tuotanto miksattiin
Sennheiser HD-25 kuulokkeilla (headphone) ja Genelecin 8030A seka HT205-
sarjan monitorikaiuttimilla (monitor). Sen lisaksi tuotantoa referenssikuunneltiin

M-Audion Studiophile BX5a monitorikaiuttimilla.
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3 ESITUOTANTO

Esituotanto on tydvaihe, jonka tarkoituksena on jasennelld ja jakaa tuotanto
helpommin hallinnoitaviin  osiin  sekd tydvaiheisiin. Sen tarkeimpana
tarkoituksena  on valmistautua tulevaa tuotantoa varten, jotta tuotanto
kokonaisuudessaan etenisi esituotannon aikana maariteltyjen suunnitelmien

mukaan.

Kampanjan taiteellisen sisallon luomisprosessi alkoikin  The Voicen
markkinoiden,  toimintaympariston sekd ydinkohderyhman tarpeiden
tarkemmalla analysoimisella. Tama helpotti niin viitekehyksen rajaamista kuin
taiteellisen sisallon muokkaamista edellamainittujen tekijdiden tarpeita
vastaavaksi. Olennainen osa tuotannon valmistelua oli Voicen radioformaatin,
tuotantofilosofian seka kanavan johdon nakemysten ymmartdminen seka

kampanjan kohderyhman rajaaminen tiukasti kapeaan segmenttiin.

Opettele tulkitsemaan ja tekemaan oikeanlaisia johtopaatoksia
johtohenkildiden nakemyksista. Televisio- seka radioihmisilla ei ole
usein mitaan kasitysta mita he haluavat ennen kuin he kuulevat sen
ja vaikka heilla olisi, he eivat osaa kuvailla sitd musiikillisesti.
(Computer Music 2008, 58)

Adult Contemporary eli AC radio formaatin paakohderyhmana pidetaan 25 — 54
vuotiaita kuluttajia ja radiossa soivat musiikkityylit vaihtelevat hieman kanavasta
riippuen hip hopin, rockin, RnB:n, popin ja kevyen tanssimusiikin valilla. AC -
formaatti jaetaan karkeasti kahteen alaryhmaan, hot AC:hen seka soft AC:hen
tai naiden yhdistelmaan mainstream AC:hen. (New York Radio Guide 2010;
Wikipedia 2010) The Voice edustaa musiikillisesti selkeasti hot AC -formaattia,
joka eroaa soft AC:sta modernimmalla musiikkitarjonnalla. Profiloimme myods
The Voice radiokanavan ydinkohderyhmaa (20-35-vuotiaat) edustavan
kuviitteellisen henkildn, jonka kautta kohderyhman tavoittamista olisi helpompi
hahmottaa. Karjistetyn profiilin mukaan han on vajaa 30-vuotiais avoliitossa

asuva lapseton naishenkild, joka asuu paakaupunkiseudulla eika ole trendin
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edelldkavija. Sormusen (2010) mukaan hyvin suuri osa radiokanavan sisallosta
tuotetaankin tata fiktiivistd henkilod ajatellen. The Voicen ohjelmasisaltd
tuotetaankin yleensa kohdeyleisolle hyvin tarkoista mielipidekyselyista saatujen
tulosten perusteella. (Sormunen 2010) Tama kampanja haluttiin kohdentaa

myds kanavan miespuoliselle kuuntelijaryhmalle, jonka huomioin tuotannossani.

Kun taiteellinen viitekehys seka kuluttajakohderyhmat oli saatu analysoitua,
tutustuin huolellisesti minulle annettuihin referenssimateriaaleihin. Kavin myds
useita keskusteluja kanavapaallikon seka tuotantopaallikon kanssa tuotannon
taiteellisista vaatimuksista ja tavoitteista sekd kampanjan viestintaan liittyvista
yleisista asioista. Miracle Soundin Ismo Heikkila (2010) toteaa, ettd hyva
markkinointiviestinta ei aina valttamatta ole pelkastdan mediasidonnaista.
Hyvaksi markkinointiviestinnaksi voidaan lukea kaikkea mika edistaa yrityksen
strategisia nakemyksia sekad paatoksia, joiden avulla edistetdan yrityksen
liketoimintaa haluttuun suuntaan. (Heikkilda 2010) Lopuksi suunnittelimme
yhdessa tuotantosuunnitelman, jonka mukaan toéiden tulisi valmistuisi ajallaan
ennalta sovittuun ajankohtaan mennessa. Tuotantosuunnitelman valmistuttua

aloitin kampanjamusiikin savellys- ja sovitusprosessin.
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4 KAMPANJAMUSIIKIN SYNTY

Markkinoinnissa kaytetty musiikki esittdd mainonnassa hyvin tarkeda osaa. Sen
tentavanad on luoda, ohjata sekad vahvistaa markkinointia varten luotuja
mielikuvia sekd tunteita. Taman lisdksi se tukee osaltaan muuta
markkinoinnissa kaytettdvaa materiaalia, kuten kuvaa tai tekstia. Usein naiden
mielikuvien ja tunteiden luominen tapahtuukin kuuntelijan alitajunnassa ilman
konkreettista tiedostamista. Hertzin (2009) mukaan aanituotannon tehokkuus
perustuukin juuri naihin kahteen asiaan. Aanitteen kykyyn luoda voimakkaita
visuaalisia mielikuvia seka ainutlaatuiseen kykyyn sitoa seka yhdistaa

yksildllisia tunteita mainostettavaa tuotetta kohtaan. (Hertz 2009, 2)

Tuotannoissa toimivimpana elementtina toimiikin usein musiikki jota ei kuule,
vaan jonka aistii ja tuntee. Ennen tuotannon varsinaista aloittamista onkin syyta
kysya miksi kyseinen ty0 tehdaan, mitkd ovat sen keskeiset lahtokohdat,
minkalaisia mielikuvia sen tulisi kuluttujassa herattdad ja millaiselle
kohderyhmalle mainos tuotetaan? Tama helpottaa kampanjan taiteellisen
disposition ja tematiikan hahmottamista, kuin myds suunnittelu- seka
tuotantoprosessin virtaviivaistamista tehokkaimpaan muotoon. Huomioimalla
edelld mainitut asiat tuotannosta tulee hallittu, seka rakenteeltaan
tasapainoinen kokonaisuus, jossa tehdyt ratkaisut ovat huolellisesti toteutettuja,
viimeisteltyja ja perusteltuja. Tuotantoprosessin tamankaltainen analysointi ja
arviointi osoittavat myds ammatillista kypsyytta. Tuotantoa suunnitellessa tulee
myds ottaa huomioon etta radioita kuunnellaan hyvin usein holistisesti samaan
aikaan tydskennellen tai jotain muuta tehden. Holistisella kuuntelulla on

suunnaton merkitys siihen, milla tavoin kuluttaja vastaanottaa tietoa.

Erinomaisena esimerkkind tastd voidaan pitda Pulitzer -palkinnon voittanutta
Washington Postin teettamaa “Pearls Before Breakfast” tutkimusta (Weingarter
2007). Tutkimuksessa Joshua Bell, yksi maailman tunnetuimmista viulisteista

soitti 43 minuutin ajan kuusi maailman tunnetuinta klassisista kappaletta 3,5
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miljoonan dollarin arvoisella Stradivariuksella Washingtonin metrokaytavalla
ohikulkeville ihmisille. Bellin repertuariiin lukeutui mm. Bachin 14 minuuttinen
Chaconnen, jota pidetddn yhtend musiikin historian hienoimmista ja
vaikeimmista sooloviululle kirjoitetuista musiikkikappaleista. Naiden 43 minuutin
aikana Bellin ohi kaveli yhteensa 1097 ihmista, joista vain seitseman pysahtyi
kuuntelemaan Bellin soittoa. 27 henkilda antoi rahaa yhteensa 32 dollaria
viulistille, joka vain kolmea paivaa aikaisemmin oli loppuunmyynyt Bostonin
Symphony Hallin, jossa lipun keskihinta oli 100 dollaria. Jaljelle jai siis 1970
ihmista jotka kiirehtivat Bellin ohi autuaan tietamattomana Bellin soitosta
nostamatta edes katsetta haneen pain. (Weingarten 2007). Seka holistisen etta
analyyttisen kuuntelun hallitseminen ja ymmartdminen on aarettoman tarkea ja

valttamaton osa radiotuotantoa ja kasikirjoituksia tehdessa.

Radiotuottajan kuulon harjoittaminen on prosessi, jossa opitaan
vaihtamaan tahdonalaisesti analyyttisen ja holistisen kuuntelun
valilla, tunnistamaan ja analysoimaan yksildllisia &aniparametreja
seka sovittamaan niitd aanen kokonaiskuvaan ja kuuntelemaan
holistisesti, kuten normaali radiokuuntelija. (Barbour 2004, 1)

Koska kampanjan esituotanto tehtiin perusteellisesti ja huolellisesti, muodostui
taiteellisen  sisallon  suunnittelusta verrattain  suoraviivainen  prosessi.
Taiteellisina referensseina kaytin 25 00 euron matkakassa -kampanjan
aikaisempien vuosien teemamusiikkeja seka elokuvasaveltdjien kuten Hans
Zimmerin, James Newton Howardin, Howard Shoren ja John Williamsin
tuotantoja. Kavin myos useita keskusteluja tuotantopaallikké Jari Harkdsen
kanssa tuotantoon liittyvista taiteellisista vaatimuksista. Minulle annettu
referenssimusiikki ja aikaisemmat 25 000 euron matkakassa -kampanjan
teemat olivat luonteeltaan hyvin suuria ja mahtipontisia orkesterisovituksia. Ne
antoivat selkeata taiteellista suuntaa saveltdessani kampanjan paateemaa.
Rastas (2005) toteaakin, etta aaniteokset ovat erilaisia itsenaisia taideteoksia,
joissa kaytetaan joko erilaisia nauhoitteita tai reaaliaikaisia aanilahteita luomaan
aanitila tai -maailma. Aaniteoksen esiintymispaikat voivat olla ulkona, sisall3,

televisiossa, radiossa tai internetissa. (Rastas, 2005)
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Savellystydon vaikeimpana osana koin musiikkiin liitettavien mielikuvien
sisallyttdmisen teemoihin, sillda musiikin tuli korostaa seikkailunhalua, tietynlaista
vaaraa seka jannitysta innostavasti ja positiivisesti. Juuri naiden mielikuvien ja
tunteiden valittaminen musiikin avulla osoittautui haastavaksi, osin jopa todella
vaikeaksi tehtavaksi. Myds hyvien melodioiden saveltaminen tuntui aluksi
vaikealta, sillda kampanjaan tarvittavan musiikkityylin savellys- ja sovitustyd ei
ollut minulle entuudestaan tuttua. Teemoja saveltdessani yritin luoda
yksinkertaisia, lyhyita seka tarttuvia musiikillisia fraaseja, jotka kuka tahansa voi
helposti laulaa tai hyrailla. Fraasi tarkoitti alun perin jaksoa, jonka solisti laulaa
yhdella uloshengityksella; fraasien valissa laulussa pitaa olla sen verran taukoa,
etta solisti ehtii hengittaa sisaan. Fraasi voi olla sama kuin sae tai se voi olla
esimerkiksi saepari. (Tanssipalvelin 2010) Savelsin musiikin soitinryhmittain
kosketinsoittimilla. Korjasin soittovirheet mutta jatin nuottien velocity-arvot seka
nuottipituudet ennalleen luomaan musiikkiin inhimillistd tulkintaa ja realismia.
Alexander (2001) toteaa, ettd velocity -kaskyja kaytetdan yleisesti
virtuaalisoittimien aanenvoimakkuuden hallintaan syoéttamalla jarjestelmaan
arvotavuja lukuarvojen 0 — 127 tai 1 — 128 valilla. Nama numeeriset arvot
valittyvat musiikin dynamiikan tulkinnaksi taulukon 2 mukaan. (Alexander 2001,
135, 136
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Dynaaminen voima Velocity arvo
ppPp 0-20

pp 40

p 50

mp 64

mf 70

f 80

ff 90

fff 115 - 127

TAULUKKO 2. Velocity-intensiteetti taulukko © Alexander 2001, 136.

MIDI-protokolla (Musical Instrument Digital Interface) voi sisaltaa
arvo- ja kaskytavuja. Nama erotetaan toisistaan tavun viimeisen
bitin tilan perusteella, jolloin kaytettavissa on 7 bittia itse arvon
maaraamiseen. Arvotavulla maaritetddn kaskytavujen parametrit,
jotka voivat saada 128 eri arvoa. (Tikkanen & Kemi, 2004)

Lisda realismia musiikkiin toivat &anenvoimakkuuksien automatisoinnit
(automation) modulation wheelid (modulation wheel) hyvaksi kayttaen.
Modulation wheelin avulla voidaan ohjata valittuja midi-atribuutteja, joiden
avulla musiikkiin voidaan luoda lisaa vaihtelevuutta (Brown & Griese 2000, 13).
Lisda realismia tuotantoon sain myods hyddyntamalla Logic Pro 9:n omia

musiikin humanisointiin (humanize) liittyvia toimintoja.

Humanize-funktio lisda satunnaisen arvon valittujen nuottien
sijaintiin, voimaan ja pituuteen. Tama funktio on hyddyllinen
rytmisiin elementteihin kuten klarinetteihin, pianoon, rumpuihin tai
muihin soittimiin, silld se voi lisatd eloa tiukasti kvantisointuun
materiaaliin tai nuotteihin. (Apple 2009)
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4.1 Kampanjateemojen esittely ja analyysi

Kampanjateemojen suunnittelun yhtena lahtékohtana oli, ettd teemat sopisivat
yhteen ja niitd voitaisiin yhdistellda saumattomasti eri tuotantoelementeissa.
Tama taytyi huomioida varhain savellys- ja sovitustydssa. Teemojen
yhteensovittaminen osoittautuikin projektin aikana yhdeksi haastavimmaksi osa-
alueeksi koko tuotantoa ja niiden yhteensovittamiseen meni huomattava maara
sovitus- ja savellystyotd varten varattua aikaa. Myos teemojen melodinen
variointi jai pois, silla kampanjan markkinoinnin kannalta oli tarkeaa, etta
musiikillinen viestinta oli yhdenmukaista ja linjassa koko kampanjan ajan. Tama
helpotti teemojen tunnistusta ja yhdistamistd 25 000 euron matkakassa -

kampanjaan.

Koska teemojen variointi musiikillisesti ei ollut kampanjan luonteesta johtuen
mahdollista, koin tarkeadksi korostaa ennakko- seka aktiiviteemoja eri
soitinryhmillda. Korostamalla teemoja talla tavoin erottuivat ne toisistaan
selkeammin. Ennakkoteemassa suosin pizzicato jousia ja muita puupuhaltimia
joilla sain teemaan odottavan tunnelman. Pizzicato (nipistden) on yksi tapa
soittaa jousisoitinta ilman jousta kielid nappaillen (Viulu 2010). Ennakkoteeman
tehtdvana oli toimia ikdan kuin musiikillisena johdantona kampanjan
aktiivivaiheessa kaytettavalle aktiiviteemalle. Ennakkoteemassa paateema
esitellddn vain lyhyesti aktiivivaihetta ennakoiden. Paateemaa korostetaan
lyhyesti ennakkoteeman huippukohdan kohdalla. Mielenkiintoa yllapitamaan
sovitin ennakkoteemaan myos munkkikuoroa seka yksinkertaisen vaskisoolon,

joka kuullaan myos kampanjan kisatuotantokappaleessa.

Paateeman sovituksessa suosin paljon vaskia joilla saatiin luotua hyvin
innostava, mahtipontinen ja massiivinen musiikillinen sisalté kampanjaa varten.
Sen sovitus on selkeasti ennakkoteemaa paljon luonteeltaan voimakkaampi
seka enemman huomioita herattava. Sovituksen musiikillisia jannitteita

rakennetaan seka puretaan myos siirtymilla aktiivi- ja ennakkoteeman valilla.
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Tein myOs modulaation paamelodian jalkimmaiseen osaan jannitteiden
lisdamiseksi. Varioin paateemaa myos muuttamalla sitd mollista duuriin, mutta
korjasin paateeman kattamaan ainoastaan mollin, jotta kampanjan musiikillinen

viestinta oli paateeman kohdalla yhdenmukaista koko kampanjan aikana.

Itse kisatuotantoteema sisaltaa katkelmia niin ennakkoteeman pizzicato jousista
kuin aktiiviteeman vaskisovituksesta. Teemat vaihtuvatkin kappaleen aikana
sujuvasti edestakaisin teemasta toiseen wuseaan kertaan. Musiikillisen
mielenkiinnon yllapitamiseksi loin kappaleeseen uuden erillisen valikeosan
(bridge), joka loi osaltaan uutta taiteellista sisaltda ja mielenkiintoa jo
aikaisemmin kuultujen teemojen lisaksi. Kisatuotantoteeman tehtavana on siis
taiteellisesti sitoa vahvasti kampanjan aikana aikaisemmin esitetyt teemat

kampanjan kohokohtaan, eli itse 25 000 euron matkakassa -kilpailua varten.

4.2 Kampanjateemojen rytmi

Musiikillisen rytmin (rythm) on maaritellyt J. Combarieu lyhyesti: Rytmi syntyy
siita, etta savelteoksen esittamiseen tarvittava aika jarjestelmallisesti jakaantuu
korvalle tajuttavalla lailla (Wikipedia 2010). Rytmi on musiikinilmaisun
tarkeimpia elementteja. Rytmiikka muodostuu niin perkussiosoitimien seka
muiden soittimien yhtaaikaisesta ajoituksesta maaratyn sykkeen mukaan. Se

siis maarittelee savelteoksen musiikillisten tapahtumien sdannénmukaisuuden.

25 000 euron Matkassan musiikin rytmillinen tuotanto muodostui muutamaa
soitinta lukuunottamatta suurimmaksi osaksi Cinesamplesin Drums of War -
aanikirjastosta. Tuotannon luonnosvaiheessa kaytin nelijakoista rytmiikkaa,
mutta koin kolmijakoisen rytmiikan kampanjan luonteeseen paremmin
sopivaksi. Rytmilajin vaihtaminen vaikutti myds hyvin paljon teemojen
paamelodioiden luonteeseen seka taiteelliseen sisaltoon. Koska kampanjaan
tuottamani musiikin tuli korostaa mielikuvia mahtipontisesta musiikista,

seikkailusta, jannityksesta seka vaarasta, kaytin musiikin rytmiikan luomiseen
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Drums of Warin suurimpia ja uhkaavimman kuuloisia rytmisoittimia. Kyseinen
soitinryhma on myds kvantisoitu kaikista yksittaisistd soitinryhmista eniten
humanisaatio-funktioita hyvaksikayttden pieleen, koska se toi musiikkiin

realistista lisda, sotkematta liikaa yleista rytmiikkaa ja syketta.

25 000 euron matkakassa -kampanjassa pyrin luomaan yhdenmukaisia
rytmillisia kuvioita ennakko — ja aktiiviteemoihin perkussiosoittimilla tukien niita
orkesterin muilla soitinryhmilla. Myds kampanjamusiikin rytmilliset teemat olivat
kampanjan luonteesta johtuen yhdenmukaisia ja vain osin varioituja. Tama
edesauttoi rytmillisten teemojen tunnistamista ja yhdistamista 25 000 euron

matkakassa -kampanjaan.

4.3 Kampanjateemojen harmonia

Harmonia (harmony) musiikissa  on kuin perspektiivi
maalaamisessa, se luo vaikutelman tilasta. Se on yksi musiikin
elementti joka liittyy liikkeeseen ja intervallien valiseen suhteisiin ja
sointuihin. Harmonia on keskeinen osa lansimaista musiikkia, mutta
kaikki musiikki ei perustu harmoniaan. (Suite 101 2010)

Koska orkesterimusiikin saveltdminen ja sovittaminen oli minulle entuudestaan
hyvin vierasta, kappaleiden harmoninen sisaltd syntyi paamelodioiden ehdoilla.
Kappaleen sovituksen tein siis vasta kun paamelodiat olivat mielestani
lopullisessa muodossaan. Sovittamisella tarkoitetaan = musiikkiteoksen
hahmottelemista toiseen muotoon (Answers 2010). Ainoana poikkeuksena tasta
oli kisatuotannon jousipainoitteinen valikeosa, jonka sovitin ensin ja johon
lisdsin melodisia elementteja vasta soinnutuksen jalkeen. Salo (2006) toteaa,
ettd valikkeen tehtdva on herattdad kuulijan mielenkiinto, murtaa kuulijan
odotukset laulun rakenteesta ja luoda lauluun uusi nakdkulma ja kohokohta
(Salo 2006, 80). Rikkomalla savellysprosessia talla tavoin eri
tydskentelytapoihin paastaan usein taiteellisesti monipuolisempiin
lopputuloksiin. Sovituskurssilla l1apikaydyt asiat tulivat siis todellakin tarpeeseen

ja jouduin tukeutumaan hyvin paljon kyseisen kurssin opittujen asioiden
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kertaamiseen  sovitusprosessin aikana. Kampanjamusiikissa kuultavat
harmoniat esittavat mielestani hyvin yksinkertaisia mutta toimivia ratkaisuja,
olkoonkin etta orkesterimusiikin sovittaminen oli minulle varsin haastava tehtava
puhtaasti oman kokemattomuuteni takia. Sovitukset menivatkin useaan kertaan
uusiksi esimerkiksi silloin, kun jonkun soittimen sovitus karkasi danialalle jota
kyseisella soittimella ei voitu toistaa. Jouduin myds korjaamaan sovituksia
useaan kertaan, silla kirjoittamani sovitukset eivat usein aluksi soineet
mielestani riittdvan hyvin. Koin musiikin harmonisen saveltamisen silti hyvin
mielenkiintoisena osana tuotantoprosessia ja opinkin tuotannon aikana hyvin

paljon orkesterisovitukseen liittyvia asioita.

4.4 Muu aanisuunnittelu

Kampanjan musiikkiteemojen lisaksi suunnittelin 25 000 euron matkakassaan
muutaman &anisuunnitelman. A&nisuunnittelulla tarkoitetaan synkroniefektien
yhdistamista kuvaan tai mainoksiin. Kasikirjoitukset antoivat suhteellisen hyvan
viitekehyksen siita, millainen aanisuunnittelu spotteihin tuli tuottaa, olkoonkin
ettd minulle annettiin varsin vapaat kadet aanisuunnitelman suunnittelussa.
Musiikillisten esituotantonjen lailla suunnittelin spottien foleyt etukateen ennen
niiden varsinaista tuotttamista. Musiikin tapaan aanisuunnittelun tuli tukea ja
vahvistaa mielikuvia spoteissa tapahtuvista tilanteista ja tapahtumapaikoista.
My6s tuotannossa  kaytettdvien muiden tuotannollisten  elementtien
vuorovaikutus seka kaytetyt taajuuskaistat (frequency range) tuli huomioda
suunnitelmaa tehdessa. Murtovarkaat -spottin tehdyt foleyt suunnittelin
tarkoituksella  ylilydviksi.  Katuporan, pokasahan sekd hydraulisen
momenttiavaimen kaytto murtotilanteessa toi spottiin osaltaan

eparealistisuudellaan lisaa komiikkaa.

Muilta osin kampanjan aanisuunnittelu tuki luonteeltaan hyvin paljon
matkustamiseen liittyvia mielikuvia. Suihku- tai ropelikoneen &ani spottien

alussa toimikin eraanlaisena tunnisteena 25 000 euron matkakassan spoteissa.
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Kaytin danisuunnittelussa myods muita matkailuun liittyvia foleyta, mutta luovuin
esimerkiksi risteilyyn liittyvista aanista. Niitd oli kaytetty juuri aikaisemmin
tuottamassani The Risteily 1V:n kampanjassa enka halunnut etta naita kahta
kampanjaa sekoitettaisiin toisiinsa aanisuunnittelun takia. Muutamien spottien
kohdalla sekd kampanjatunnisteissa jouduin myos turvautumaan The Voicen
omiin  synkroniefekteihin.  Lahetystallenteet  sisdlsivat  hyvin  usein
taustamusiikkia, ratinda tai muita hairiodania ja niiden yhdistdminen suoraan
kampanjatuotantoon ei aina tuottanut haluttua lopputulosta. Tall6in kaytin

kanavan omia synkroniefekteja elementtien yhdistamiseen toisiinsa.

Kampanjatuotanto on siis myyty promootio, joka kestaa kahdesta
neljaan viikkoon. Siind on siis asiakas mainitaan esimerkiksi spotin
hannassa tai jonkun tuotannon omistajana sisaltaen spottien lisaksi
ohjelmayhteisty6tunnisteet. Tuotantoteknisesti se eroaa
kanavatuotannosta siten, etta siina pitaa ottaa huomioon asiakkaan
brandi. Esimerkiksi jos asiakkaana on Lumene, niin spotin tyyli ja
aanimaailma on hivenen erillainen kuin jos se olisi Karjala. (Liite 2,
Harkoénen 2010)
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5 KASIKIRJOITUS JA VOICE OVERIT

Voice overilla kasitetdan radiotuotannossa spotteihin liitettavaa puhuttua
kaupallista informaatiota tai dialogia joka halutaan valittaa kuluttajille

mainoksien avulla.

Dialogi on aina enemman tai vahemman puffaava intro. Siina ei
viela kerrota mista on kyse, vaan luodaan tilanne jossa kuulija saa
mielikuvan. Siind@ voi myds leikitelld ja raamit ovat paljon
vapaammat kuin informatiivisessa voice overissa. Informatiivinen
voice over on sitten intonaatioltaan, viestiltdan, artikulaatioltaan ja
asenteeltaan juuri sitd mita tuotteen halutaan edustavan. (Liite 2,
Harkoénen 2010)

Voice overin kasikirjoitusta kampanjaan sunnitellessa on syyta ottaa huomioon
muutamia asioita, jotka vaikuttavat mainoksen kasikirjoituksen sisaltoon.
Spottien kasikirjoitus tulisi olla mahdollisimman yksinkertainen, joten turhia
sanoja tulisi valttda. Mainoksen sanoma pitaisi pystya valittdmaan kuluttajalle
yhdelld iskulauseella. Hertz (2009) toteaakin, ettd spotin tulisi sisaltada
ainoastaan yksi kaupallinen sanoma, jotta radiospotin sanoma olisi kuuntelijalle
mahdollisimman yksinkertaisessa ja ymmarrettdvassa muodossa (Hertz 2009,
8). Spotti voidaan kirjoittaa joko suoraan informatiiviseen muotoon tai dialogiksi,
rippuen siitd millaista markkinointiviestintda radiomainoksella halutaan
kuluttajalle valittda. Radiomainoksien kaupallinen informaatio voidaan myoés
esittda kuluttajille komiikkaa hyvaksi kayttaen, silld se on on tehokas tapa
erottua Kkilpailijoista. Taman tyyppiset radiomainokset herattavat usein
enemman mielenkiintoa mainostettavaa tuotetta tai palvelua kohtaan. Talldin
spottiin ideoidaan lyhyehkd synopsis johon hahmotellaan spotin henkil6t, juoni,
tapahtumapaikka ja konflikti sekd& ratkaisu. Sivistyssanaston mukaan
synopsiksella tarkoitetaan kasikirjoituksen hahmotelmaa (Sivistyssanasto 1998,
104). Spotin aanisuunnittelun tulisi talldin tukea dialogia, tapahtumapaikkaa ja
tarinaa. Dialogiset voice overit tulisi myds erottaa mainoksen kaupallisesta

informaatiosta tuotannollisesti. Talldin kuuntelijan on helpompi erottaa nama
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toisistaan, mikali mainos sisaltda dialogia seka voice overia. Kasikirjoitusta
kirjoittaessa on syytd myds ottaa huomioon ettd kasikirjoitus kirjoitetaan

kuuntelijoille, ei katsojille tai lukijoille.

Hertzin (2009) mukaan yksi suurimmista eroista perinteiseen printtimediaan
verrattuna on, etta lukiessamme perinteista printtimediaa olemme valmiimpia
vastaanottamaan kaupallista tietoa kuin radiota kuunnellessa. Ongelmana on,
ettd radiomainokset hyvin harvoin puhuttelevat kuuntelijaa. Sy6tamme heille
hyvin Ilyhyessa ajassa vaikeasti sisdistettavaa informaatiota kuulostaen
tasmalleen samalta kuin kaikki muutkin. Usein radiomainos on vain epamukava
keskeytys musiikin kuuntelussa, joten miksi meidan tulisi olettaa ettd kuluttaja
kuuntelisi kaiken mitd meilla on sanottavana? (Hertz 2009, 1, 2) Miten siis
saamme asiakkaan mielenkiinnon heraamaan mainoksen avulla niin, ettd he
muistaisivat meidat? Hyva radiomainos sitoo tuotteeseen mielikuvia,
henkilokohtaisia kokemuksia tai tunteita mainostettavaan tuotteeseen. Ne

herattavat kuuntelijan mielenkiinnon mainostettavaa tuotetta kohtaan.

5.1 Kasikirjoitukset

25 000 euron matkakassa -kampanjan kasikirjoitukset tulivat The Voicen
tekstisuunnittelijalta (copywriter), joten osallisuuteni niiden sisaltéon oli varsin
vahainen. Tein muutamia muutosehdotuksia kasikirjoituksiin ja niita
muokattiinkin esittamieni toiveiden mukaisesti. Kampanjan sponsorina toiminut
Travellink halusi muuttaa kaksi viikkoa ennen kampanjan alkua yrityksen
iskulausetta (slogan), jonka johdosta jouduin tuottamaan koko kampanjaa
koskevat voice overit uudelleen. Lisaksi kasikirjoituksiin tehtiin tuotannon aikana
muutamia muita kosmeettisia muutoksia. Kasikirjoitukset olivat suurimmilta osin
hyvin perinteisia mainoskasikirjoituksia, mutta eksyi kampanjaan muutama
dialogikasikirjoituskin. (Liite 3, SBS Finland 2010) Jos olisin voinut vaikuttaa
enemman kampanjan kasikirjoituksiin, olisin ehdottomasti toivonut kampanjaan

lisda dialogipohjaisia kasikirjoituksia. @~ Ne ovat mielestani huomattavasti
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perinteisia radiomainoksia tehokkaampia ja niihin kiinnitetdan huomattavasti

normaaleja mainoksia enemman huomiota.

5.2 Voice overit

25 000 euron matkakassa -kampanjan voice overina toimi The Voicen oma
kanavadani nayttelija Petteri Summanen. Petteri Summasen kanssa
tydskentely oli aarimmaisen sujuvaa, silla hanella on vuosien kokemus voice
over -tdistda. Travellinkin iskulauseen muutoksen takia jouduimme
nauhoittamaan voice overit uudelleen, mutta iskulauseen muutoksesta
selviydyttiin tuotannollisesti tv-spottia lukuunottamatta annettuun maaraaikaan

menessa.

Voice overeita nauhoittaessa tulee huomioida erityisesti puheen prosodiset
ominaisuudet, kuten intonaatio seka artikulointi. Yli-Luukon (2010) mukaan
prosodia on yleistermi niille aannetta laajemmalle ulottuville ilmidille, jotka
vaihtelevat puhejakson kuluessa. Taman tyyppistd vaihtelua ilmenee
esimerkiksi puheen savelkorkeudessa, aanenvoimakkuudessa, puheen
nopeudessa, artikulaation selkeydessa seka aanenlaadussa. (Yli-Luukko, 2010)
Artikulaatiolla tarkoitetaan aantamistd sekd tapaa muodostaa aanteet ja
intonaatiolla puheen savelkulkua (Jutta Annala 2007, 20; Sivistyssanasto 1998,
41). Taman lisaksi puheessa on syytd huomioida sanojen ja erityisesti yritysten,

tuotteiden, ihmisten seka paikkojen nimien oikeaoppinen aantaminen.
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Intonaation tulee pysya samana promokokonaisuuden alusta
loppuun. Selkea artikulaatio ja vierasperaisten sanojen suhteen
tulee kayttaa tervettd jarkea. Vertaa sanojen suomalaisittain ja
amerikkalaisittain aantamista. - - Niin sanottuja artikulaatioleikkeja
voi harrastaa vain silloin, kun tuote on kuulijalle tuttu. (Liite 2,
Harkoénen 2010)

Tasta syysta voice overeista otetaan yleensa useampia ottoja, jotta asiakas itse
voi paattda miten mainoksissa esiintyvat voice overit dannetaan ja ilmaistaan.
Mybs fraseerauksella (phrasing) on hyvin suuri merkitys radiomainoksen
rytmiin, ja hyvin usein juuri voice overien fraseerausta joudutaan korjaamaan
spottiin paremmin sopivaksi. Radiotuotannoissa on hyvin yleista ettd voice
overin rytmia nopeutetaan esimerkiksi Logic Pro 9:n Flex Timen tai vaikkapa

Pro Toolsin Elastic Timen kaltaisilla ominaisuuksilla.

Flex Time on kokoelma tyodkaluja jotka mahdollistavat
nauhoituksesi ajoituksen seka tempon manipuloinnin haluttuun
muotoon. Voit kayttda Flex Toolia helposti yksittaisten iskujen
siitdmiseen &aniraidalla, voit siis unohtaa pilkkomisen ja
editoinnin. Flex Time yhdistaa iskujen leikkaamisen ja elastic
audio -tekniikat yhdeksi kokonaisuudeksi. (Apple 2010)

Elastic Time tekee tempon sekd ajoituksen muuttamisen
aarimmaisen helpoksi tyoskentelyn ohessa. Muuta tempoa,
looppien ajoitusta, musiikkia, dialogia ja muita aanitiedostoja ilman
yhdenkdan naytteen leikkaamista irti audiosta. Luo helposti
looppeja tai jopa kokonaisia savellyksia mista tahansa
aanitiedostosta tempo- ja transient -analysoinnin avulla. Ja kun
tuot projektiisi aanitiedostoja ja looppeja, mukautuvat ne
automaattisesti projektisi tempoon. (Avid 2010)

25 00 euron matkakassa -kampanjan voice overit nauhoitettiin kaiken kaikkiaan
kolmeen kertaan, joko niiden prosodisten ominaisuuksien vuoksi tai asiakkaan
esittamien toiveiden takia. Nauhoitukset tein Rode NT2-A
kondensaattorimikkilla, sekd SPL Gold Mike etuasteella (preamplifier).
Laaksonen (2006) toteaa, ettd mikrofonien antamat jannitteet ovat yleensa
hyvin heikkoja ja alttita kaapeleille indusoituville magneetihairidille. Tasta
johtuen mikkisignaali tulee vahvistaa mikrofonietuasteessa (microphone

preamplifier) mahdollisimman aikaisessa vaiheessa signaalitietd. (Laaksonen
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2006, 51) Laulukopissa mikki asemoitiin hieman Petteri Summasen suun
ylapuolelle ja valiin laitettiin pop-filtteri (pop filter) jotta sibilanttiidanteista
aiheutuvilta ongelmilta valtyttaisiin. Nauhoitussessiot aloitettiin  tasojen
asettamisella ja aanen avaamisella, jonka jalkeen spotit nauhoitettiin yksi
kerrallaan spotista riippuen 2 - 3 kertaan. Jalkidanityksissd huomasin etta
aanen intonaatio, rytmi ja muut danelliset ominaisuudet muuttuivat aikaisempiin
ottoihin verrattuna varsin paljon, joten pyysin Petteria yleensa vetamaan spotin
kokonaan uudelleen vaikka siihen olisi tullut vain pienehkdja muutoksia. Talla
tavoin voice overeiden prosodiset ja fraseeraukseen liittyvvat ominaisuudet

saatiin vastaamaan mahdollisimman hyvin toisiaan.

Nopeus ja rytmiikka menevat kasi kadessa. Tuotannosta tulee heti
laiskan kuuloinen jos nama eivat synkkaa keskenaan. Dynamiikka
tai sen vahyys liittyy suoraan asiasisallon haluttuun painottamiseen.
(Liite 2, Harkénen 2010)

Jos jalkidanitykset eivat olleet mahdollisia, otot leikattiin ja yhdisteltiin sanojen
keskelta, ei niiden valeista. Editoimalla liitoskohdat talla tavoin sanojen keskelle

eri otot sopivat yleensa paremmin yhteen.

25 000 euron matkakassa -kampanjan televisiomainoksen &anituotanto
tuotettiin  ulkoisesti Digital Factory -tuotantoyhtiossa muutamaa viikkoa
aikaisemmin. Travellinkin toivomuksesta heidan iskulausettaan muutettiin hyvin
pikaisella aikataululla ja tastd syysta tv-mainoksessa kuullaan Travellinkin

iskulause Jari Harkosen lausumana.

5.3 Testimonialit seka lahetystallenteet

Testimonialien (testimonial) seka lahetystaltiontien (live feed recording)
kerdaaminen ja kasittely toimi myds voice overien nauhoituksien ohella tarkeana
osana kampanjan markkinointia. Testimonialeilla tarkoitetaan puhelimitse tai

kenttdnauhurin avulla kerattyja lausuntoja. Lahetystallenne on taas nimensa
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mukaisesti nauhoitettu otos suorasta radiolahetyksesta. Tahan tydvaiheeseen
tarvittava tyomaara yllatti minut taysin ja niiden lapikdymiseen meni
huomattavasti enemman budjetoitua enemman aikaa. Taman lisaksi
kampanjaan tarvittiin testimonialeja ja noin 20 ihmisen haastattelu puhelimitse
taman aineiston keraamiseksi vei useita tyopaivia, jota en ollut ottanut

ollenkaan huomioon tuotantosuunnitelman aikataulua tehdessa.

Aineiston lapikdymiseen ja jalkikasittelyyn meni huomattavasti arvioitua
enemman aikaa. Valitettavasti hyvin usea lahetystallenne oli jo
tallennustilanteessa sardytynyt varsin pahoin ja niiden korjaaminen jalkikateen
oli lahes mahdotonta. Vaikka testimonialit ja lahetetallenteet vaativat hyvin

paljon tyota, olivat ne erittain tarkea lisa kampanjan markkinointiviestintaa.
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6 TUOTANTO

Miksasin seka tuotin kampanjan musiikin ja sen tuotantoelementit kahden
kuukauden valisend aikana toissa, studiolla sekd kotona. Johtuen
tydymparistoni rauhattomuudesta ja kotikuuntelun heikosta laadusta paadyin
esimiksaamaan koko materiaalin kotona Sennheiser HD-25 kuulokkeita
kayttden. Koska niin miksausymparistdja seka -laitteistoja oli koko projektin
aikana useita, korostui referenssiraitojen kuuntelu ja vertailu miksauksen
yhteydessa erittdin tarkeaksi osaksi hyvan lopputuloksen saavuttamista. Tasta
syysta tuottamaani materiaalia tuli kuunneltua varsin monista aanilahteista, joka
osaltaan paransi lopputulosta. Referenssiraidat sijoitin Logic -projektin sisaan,
mista niitd oli helppoa kuunnella ja verrata omaan tuotantoon. Masteroinnin
takia referenssit soivat huomattavasti omaa tuotantoa voimakkaammin, joten

saadin aanenvoimakkuudet vastaamaan samaa tasoa.

Miksatessani pyrin saamaan miksaukseen mahdollisimman ehjan ja
luonnollisen kuuloisen aanikuvan. Taman liséksi pyrin tekeman miksauksesta
mahdollisimman erottelevan. Suurin osa miksaamiseen varatusta ajasta
menikin eri soitinryhmien aanikirjastojen valisten keskinaisten voimakkuuksien
miksaamiseen ja automatisoimiseen mahdollisimman realistisen lopputuloksen
saavuttamiseksi. Miksauksen aikana kaytin paljon referenssiaanitteita A / B
testailuun. Kuuntelin miksaamani versiot yleensa muutamia paivia myohemmin
uudelleen jolloin miksauksista saattoi I0ytya viela jotain Kkorjattavaa.
Miksausprosessin tehtavana oli sovittaa yksittaiset soittimet yhdeksi soivaksi
tasapainoiseksi musiikilliseksi kokonaisuudeksi, jonka aikana minulla oli viela
mahdollisuus vaikuttaa musiikin tulkintaan seka yksittaisten elementtien
korostamiseen. Opinnaytetyoni musiikillista osaa miksatessa paatavoitteenani

oli teemojen keskeisimpien elementtien tuominen kappaleissa selkeasti esille.
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Miksaaminen ei ole pelkastaan taidetta, se muodostaan viimeisen
ulkomuodon sille miltd musiikkisi kuulostaa. Hyva miksaus voi tuoda
esille parhaat asiat musiikissasi, kun taas huono miksaus voi tehda
siitd epamaaraisen ja vaikeaselkoisen. (Anderton & Deinhardt 2004,
174)

Suurimmat ongelma-alueet miksaamisessa loytyivat odotetusti ala- (low-range)
seka  keskidanialueilta  (mid-range). Erityisesti  Drums  of  War
perkussiosoittimista 10ytyi paljon mutataajuuksia noin 200-300Hz alueelta, joita
ei kuitenkaan voinut ekvalisoida kovinkaan paljon, silla hyvin monessa
perkusssiosoittimen sointi 10ytyi juuri taltd taajuusalueelta. Toinen selkea
ongelmallinen taajuusalue sijaitsi 1kHz — 3kHz keskidanialueella joka kuulosti
hyvin tukkoiselta puhtaasti talle aanialalle sijoittuneiden elementtien maaran
takia. Erityisesti vaskien miksaaminen ja ekvalisointi osoittautui darimmaisen

vaikeaksi niin, etta se sopi danikuvaan hyvin muun aanimateriaalin kanssa.

Johtuen tuotannon luonteesta jouduin tekemaan hyvin reippaita ekvalisointeja
musiikkiraitoihin jalkikateen jotta tarkein, eli kampanjan voice overit erottuivat
selkeasti taustalla soivasta musiikista. Tama vaikutti merkittavasti kampanjassa
kaytettdvan musiikin laatuun. Miksaamiseen kaytin hyvin paljon Logic Pro 9:n
ekvalisaattoreita seka kompressoreita ja varsinkin Logic Pro 9:n ekvalisaattorin
oma taajuusanalysaattori (frequency analyzer) toimi tarkeassa osassa
miksaustyota. Miksausprosessissa hyoddynsin myds monitasoista reitittamista
(channel routing), jotta orkesterimusiikki eri soitinryhmineen oli helpompi

miksata ja hallinnoida kokonaisuutena.
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Orkesteridanikirjasto 1 Orkesteridanikirjasto 2

Yksittéinen soitin 2
(2. viulu)

Yksittdinen soitin 1
(1. viulu)

Soitinryhma 1
(jouset)

Soitinryhma 2
(puhaltimet)

Main mix
(koko orkesteri)

KUVIO 1. Bus-kanavien summaus 25 000 euron matkakassa —kampanjassa ©
Sorsa & Eronen. 2010.

Kuviosta 1 nahdaan, miten audiomateriaali on summatttu useaan otteeseen
yhdeksi kokonaisuudeksi. Ensimmaiseksi reititin ja miksasin yksittaiset
aanikirjastojen aanet bus-kanavalla erillisiksi soitinryhman aaniksi, jonka jalkeen
reititin ja miksasin eri danet yhdeksi soitinryhmaksi. Taman jalkeen reititin seka
miksasin soitinryhmat omiin soitinryhmakokonaisuuksiin kuten esimerkiksi
puupuhaltimiin, vaskiin tai lydmasoittimiin, jotka niin ikdan miksattiin yhdeksi
kokonaisuudeksi joka kuullaan kampanjamusiikkina. Hieman yli 150 raidan
miksaaminen yhteen osoittautui lopuksi todella vaikeaksi tehtavaksi ja
erottelevan ja selkean lopputuloksen saattaminen oli loppujen lopuksi vain ja
ainoastaan kovan tyon ja lukemattomien tydtuntien lopputulos. Kyseisen
prosessin aikana opin itselleni kaksi varsin tarkeda asiaa. Al4 ole liian
itsekriittinen itsedsi kohtaan, silla talléin et saa mitaan valmiiksi. Ald mydskaan
kiinny ajatukseen etta kaikki kuulostaa hyvalta, koska talldin menetat kyvyn
arvioida miksauksen todellista laatua. Koko tuotannon kasassa pitaminen ja
hallinnointi muodostui varsinkin tuotannon lopussa varsin tydlaaksi ja jouduinkin

useaan  otteeseen palaamaan  muutamia  tydvaiheita  taaksepain
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miksausprosessin aikana. Loppujen lopuksi olen varsin tyytyvainen
saavuttamaani lopputulokseen. Lopullinen miksaus on selked, erotteleva ja se
soi luonnollisesti yhdessa tilassa. Musiikillisen sisallon paalle tuotettu voice over

kuuluu myos selkeasti kaiken muun aanimateriaalin yli.

6.1 Ekvalisointi

%] = Pete master

& View ¥ Show Channel Strip v Show Insert

Bypass Compare < > #default

Master —_
Gain e

————————————

Frequency 59.0Hz
Gain/Slope 2

[ cio [

Linear Phase EQ

KUVA 11. Vaihelineaarinen ekvalisaattori voice over kanavassa projekti ©
Apple inc. 2010.

Tuotantoprosessin tarkein yksittdinen signaaliprosessori on ekvalisaattori (kuva
11) eli taajuuskorjain. Naitd signaaliprosessoreita kayttamalla aanikuvasta
saadaan seka selkea ettd erotteleva, ja eri elementit erottuvat selkeasti
toisistaan omilla taajuusalueillaan. Paallekkaistaajuudet kun aiheuttavat

hiljaisempien elementtien peittymista masking-ilmion takia.

Korvamme eivat pysty erottamaan samalla aanialueella sovia
hiljaisempia &ania voimakkaammin soivien aanien alta. Tata
kutsutaan masking-ilmidksi. (Sonnenschein 2001, 75)



44

Ali- (low-pass filter, LPF) seka ylipaastosuotimilla (high-pass filter, HPF) ja
hyllykorjaimilla (shelving equalizer) &anen taajuuskaistaa voidaan muokata
hyvinkin paljon, jotta miksaukseen saadaan tilaa muille soittimille. Suonikko
(2009) toteaa, ettd yli- ja alipaastosuotimilla kaytetdaan tarpeettomien ja
haitallisten taajuuksien poistamiseen. Suotimet toimivat rajataajuuden yla tai
alapuolella vaimentaen haluttua taajuusaluetta kokonaisvaltaisesti asetettujen
arvojen mukaan. Hyllykorjaimia kaytetaan rajataajuden yla- tai alataajuuksien
korostamiseen tai vaimentamiseen. Korjauksen maara pysyy samana
taajuusalueen paahan asti. (Suonikko 2009, 25, 26) Mikitysvaiheessa on syyta
kuitenkin muistaa hyvan mikityksen suora vaikutus nauhoituksen laatuun.
Talldin valtytdan runsaalta ekvalisoinnilta joka aiheuttaa helposti aanikuvaan
vaaristymia seka vaihevirheita. Kaytin miksauksessa hyvin  paljon
vaihelineaarisia ekvalisaattoreita (linear phase equalizer) niiden luonnollisen

vaikutuksen takia, joka mielestani sopi hyvin orkesterisoittimiin.

Niin analogiset kuin digitaaliset ekvalisaattorit aiheuttavat hieman
vaihesiirtymaa. Tama tarkoittaa sita, ettd korjattavan taajuuden
signaali viivastyy hieman korjatessa. - - Siirtymaa kompensoimaan
on kehitetty niin sanottuja vaihelineaarisia ekvalisaattoreita jotka
aiheuttavat mahdollisimman vahan tai eivat lainkaan vaihesiirtymaa.
Vaihelineaariset korjaimet ovat nykyaan suosittuja erityisesti
masterointikaytossa. (Suonikko 2009, 29)

Ominaisuuksiltaan vaihelineaariset kvalisaattorit ovat muilta ominaisuuksiltaan
hyvin samantyyppisia kuin parametriset ekvalisaattorit (parametric equalizer).
Parametrisilla vaihelineaarisilla ekvalisaattoreilla valitaan taajuus jota halutaan
muuttaa, Q-arvo, jolla maaritetdan ekvalisoitavan taajuuskaistan leveys, seka
korjauksen maara desibeleina. Desibeli (decibel) on Alexander Graham Bellin
mukaan nimetty danenvoimakkuuden mittaamiseen kaytetty mittayksikko, joka
noudattaa ihmisen kuulon tavoin logaritmista asteikkoa. Taajuusalueen paissa
voidaan kayttda myods hyllykorjaimia tai taajuusleikkureita, joilla voidaan joko

korostaa, vahentaa tai leikata valittuja taajuuksia tai osadaneksia (partials).
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Perkussiivisissa soittimissa seka bassossa korostin ala-taajuuksia, jotta
musiikkiin saataisiin lampodinen ja musiikkityyliin sopiva mahtipontinen seka
jykeva pohja. Leikkasin hyvin monesta elementistd myos ala-keskiaani alueelta
mutataajuuksia, jotta miksaus aukeasisi paremmin. Korostin myds hieman
soittimien ylakeskidanialuetta, jotta niihin saatiin hyokkaavampi sointi.
Korostamalla tata taajuusaluetta soittimien iskutransientit (attack transient)
korostuvat suhteessa &aanen sointiin. Kaytanndssa tama tarkoittaa, etta
ekvalisoitu aani muuttuu napakamman kuuloiseksi, koska aanen iskutransientit
voimistuvat ekvalisoinnin takia. Voice overien ekvalisoinnissa kaytin varsin
suuria ekvalisointikorostuksia, kuitenkin niin ettd lopputulos oli selkea ja

luonnollisen kuuloinen.

Useimmiten pyrin kayttdmaan ekvalisaattoreita ainoastaan aanimateriaalin
leikkaamiseen. Tuotantoon kertyneiden raitojen maara on niin huikea, etta kovin
suuriin ekvalisointikorostuksiin ei muutamaa poikkeusta lukuunottamatta ollut
yksinkertaisesti varaa. Tuotannossa ekvalisoin paaosin soittimista ei-haluttuja
taajuuksia pois, ja vein soittimia psykoakustisessa (psychoaccoustic) tilassa
taaksepain leikkaamalla soittimia laajasti keskidanialueelta. Usein eri soittimien
ja soitinryhmien sovittaminen pieneen tilaan vaati myds samalla aanialueella
olevien soittimien sahakuvioista ristikkaista ekvalisointia, jotta samalla alueella
olevat soittimet soivat selkedmmin ja  masking-imidlta  valtyttiin.
Paatavoitteenani ekvalisoinnissa oli saada mahdollisimman luonnollinen sointi
orkesterisoittimiin. Taman liséksi voice overien tuli sijoittua selkeasti kaiken

muun aanimateriaalin eteen, jotta niista saisi mahdollisimman hyvin selvaa.

6.2 Dynamiikka

Mikrofonin taltioima &aanimateriaali sisaltaa usein runsaasti aanenpaineen
vaihtelua. Tata aanenpaineen vaihtelua kutsutaan &anituotannossa
dynamiikaksi (dynamics) ja sen mittayksikkda desibeliksi (Rossing, Wheeler &

Moore, 2002). Osa nauhoitteen sisaltdmastd dynamiikan vaihteluista on
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toivottua, mutta lilan suuret dynaamiset vaihtelut ovat studiotuotannossa varsin
epatoivottuja. Jotta tatd dynamiikan vaihtelua voitaisiin hallita jollain tavoin, on
sitd varten suunniteltu kompressoreita, limittereitd seka muita dynamiikkaan
vaikuttavia  liitdnnaisia. = Dynamiikkaprosessorit  toimivat  ikdaan  kuin
automaattisina voimakkuuden saatelijdina. Tresholdilla, ratiolla seka
kompressorin reagointiin vaikuttavilla attack-, hold- ja release -saadailla voidaan
muokata aanimateriaalin dynaamista aanialaa (dynamic range) tuotantoon

paremmin sopivaksi.

Aanimateriaalia kompressoimalla saadaan dynaamisesti tasaisempi lopputulos,
jonka ansioista sitd voidaan miksata suhteessa kovemmalle. Tuotannon
aanimateriaalin kompressoinnin tarkein tehtdva oli miksauksen dynaamisen
erottelevuuden selkeyttdminen, kuuntelija kun tunnistaa aanet hyvin pitkalti
aanen iskutransienttien mukaan. Nauhoitettujen voice overeiden dynamiikka
heitteli erittdin paljon. Ennen niiden prosessointia jouduin leikkaamaan ne
tavuttain tai fraaseittain erikseen, jonka jalkeen normalisoin joka péatkan
erikseen. Taman toimenpiteen jalkeen sain huomattavasti dynaamisesti
tasalaatuisempaa materiaalia jatkotyOstamista varten. Voice over -osuuksia
kompressoitiin lopuksi todella paljon jotta sanoista, tavuista ja aanteista sai
varmasti hyvin selvaa. Useissa tapauksissa tata varten jouduttiin leikkaamaan
yksittaiset tavut erilleen hieman epaselvista kohdista. Epaselvat tavut korvattiin
joko jonkun muun oton tavusta tai jalkikasiteltiin niin, etta niista sai paremmin

selvaa. Myos voice over -nauhoituksissa kuultavat hengahdykset editoitiin pois.

Koska kampanjan musiikki pohjautui hyvin pitkalle orkesterimusiikkiin ja
paatavoitteeksi asetettin mahdollisimman autenttisen musiikin tuottaminen,
kaytin orkesterisoittimissa perkussiosoittimia lukuunottamatta varsin maltillista
kompressointia. Testasin useita VCA- (voltage-controlled amplifier), FET- (field
effect transistor) ja optokompressorimallinnuksia (opto  compressor)
tuotantoelementteihin.  Laaksonen (2006) toteaa, ettd ettd VCA
(jannitesaatdinen vahvistin) on piisirulle rakennettu vahvistin, joka muuttaa

vahvistustaan suuremmaksi tai pienemmaksi siihen syotettavan ulkoisen
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ohjausjannitteen mukaan (Laaksonen 2006, 342). Rudolphin (2010) mukaan
FET kompressori kayttdaa transistoritekniikkaa VCA kompressorin tapaan
aanenvoimakkuuden saatelyyn (Rudolph 2010). White (2003) kirjoittaa, etta
optokompressoreilla tarkoitetaan nimensa mukaisesti optista kompressoria,
jossa LED (Light Emiting Diode) -valolahdetta kaytetdan yhdessa valoherkan
valokennon kanssa saatelemaan audiosignaalin aanenvoimakkuuden saatelya
(White 2003). Useimmin paadyin kayttdmaan optokompressointia mallintavaa
kompressoria, koska sen lapindkyva ja lammin kompressointi tuntui sopivan

hyvin tuotettavaan materiaaliin.

Kompressoimalla soittimia useaan kertaan vahan kerrallaan summauksien
(summing) ohessa yhden korvinkuultavin kompressoinnin sijaan, sain soittimiin
paljon luonnollisemman soinnin ja nain ollen paljon uskottavamman ja
dynaamisesti paremmin hallittavan lopputuloksen. Haas (2008) toteaakin, etta
oikein kaytettyna mix-bus kompressointia voidaan kayttda yhtena tydkaluna
miksauksen dynaamisen tasapainon saatamisessa. Se ikaan kuin liimaa ja
sulauttaa aanilahteet yhteen tehden miksauksesta dynaamisesti paljon

kiinteAmman kokonaisuuden. (Haas, 2008)

6.3 Kampanjateemojen aanikuva

Orkesterimusiikin aanimaiseman suunnittelu ja sen luonnollinen sointi esittaa
erityisen suurta osaa erityisesti klassisessa musiikissa populaarimusiikin ja
muun viihdemusiikin sijaan. Stereokuva muodostuu kahden kaiuttimen valiin,
luoden yhden yhtenadisen stereokentan. Taman stereokentan avulla voidaan
esittdd hyvinkin eksakti tilavaikutelma sijoittamalla instrumentit, kaiut seka
efektit stereokentan eri kohtiin. Naitéd elementteja yhdistelemalla saadan aikaan
yksi yhtenainen kolmiuloitteinen psykoakustinen vaikutelma tilasta, jossa eri
sointinryhmat soivat siella missa kyseiset soitinryhmat olisivat sijoitettuna

konserttisalissakin.
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Tatd &animaisemaa voidaan muokata ja  manipuloida erilaisilla
tuotantotyokaluilla. Adnenvoimakkuuden lisdksi d3nen etaisyyteen ja sijaintiin
aanikuvassa voidaan vaikuttaa  esimerkiksi kompressoreilla  seka
ekvalisaattoreilla. Naiden tydkalujen avulla voidaan siirtda yksittaisia soittimia
tai soitinryhmia aanikuvassa eteen- ja taaksepain. Taman lisaksi aanilahteita
voidaan panoroida (pan) aanikuvassa vasemmalle ja oikealle. Berman (1999)
toteaa, etta stereokentta on jaettu kahteen stereokaiuttimista soivaan signaaliin.
Muuttamalla naiden kahden signaalin valistd suhdetta, voidaan aanta liikuttaa
stereokentassa (stereo field) vasemmalle ja oikealle. Signaalin asemointia

stereokentassa talla tavoin kutsutaan panoroinniksi. (Berman 1999, 4)

voice over foleyt

efektit dialogi efektit

KUVIO 2. 25 000 euron matkakassa —kampanjan stereokuva. © Ville Sorsa.
2010.
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Kuviosta 2 nahdaan, miten orkesterisoittimet sijoitettiin eri soitinryhmien
mukaan  stereokuvaan elokuvamusiikkituotannoissa usein  kaytettyyn
soittomalliin. Taman orkesterijarjestyksen avulla sain tuotannosta
taajuuskaistaltaan tasapainoisemman kokonaisuuden stereokuvaan.
Ykkosjouset sijoitin danikuvassa vasemmalle, kakkosviulut oikealle ja sellot
hieman stereokuvan keskipisteen oikealle puolelle. Puusoittimet sijoitin
jousisektion taakse stereokuvassa hieman kapeammalle stereokentan
keskipisteen vasemmalle puolelle. Vaskisoittimet sijoitin danikuvassa kuvion 2
mukaisesti seka jousi- ettda puusoittimien taakse koko stereokuvan leveyteen

jousien tapaan. Vaskien taakse sijoitin perkussiosoittimet.

25 000 euron matkakassa -kampanjan musiikkiin luotu aanikuva on
panorointien, ekvalisointien, viiveiden ja kaikujen avulla luotu kokonaisuus, jolla
pyrin imitoimaan oikean orkesterin sointia sekad soittotilaa. Liitannaisten avulla
pyrin tuottamaan aanikuvasta mahdollisiman levean, jotta voice overeille jaisi
keskelle mahdollisimman paljon tilaa. Sijoitin suurimman osan perkussiivisista
soittimista seka basson lahelle stereokentan keskikohtaa. Puu-, vaski- seka
jousisoittimet sen sijaan on levitetty varsin tasaisesti molemmin puolin
stereokenttaa ylla olevan kuvan mukaisesti. Yksikaan soitin tai perkussiivinen
elementti ei ole stereokuvassa samassa kohdassa, jokaiselle soittimelle erittelin
oman paikkansa stereokentassa, jotta orkesterin sointiin saatiin luonnollista
hajontaa ja samalla illuusio, ettd tilassa soittava orkesteri sisaltda oikeasti

useampia soittajia.

Voice overit sijoitin stereokuvassa varsin hallitsevaan asemaan stereokentan
keskelle ja eteen, koska kaupallinen informaatio oli syyta saada selkeasti esille,
kuunneltiin kampanjaa missa ymparistdssa tahansa. Lisatilaa voice overille sain
hyodyntamalla stereolevitysliitannaisia (stereo widening) eri soitiryhmien bus-
kanavissa. Kampanjassa kaytetyt foleyt ja muut aaniefektit sijoittuvat laajasti

ympari stereokuvaa voice overin ja musiikillisen sisallon valiin.
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6.4 Muut signaaliprosessori-litannaiset

Osana miksausprosessia kaytin instrumenttien prosessointiin  kaiku- ja
viiveliitannaisilla luonnollisen tilavaikutelman luomiseksi. Koska kayttamani
synteettiset orkesterisoittimet eivat Drums of War -aanikirjastoa lukuunottamatta
sisaltaneet juurikaan luonnollista tila-ambienssia, pyrin luomaan keinotekoisen
tilavaikutelman (ambience) naitd signaaliprosessoreita hyvaksi kayttaen.
Lisdamalla naita liitdnnaisia instrumentteihin saavutetaan seka leveys- ja
syvyyssuunnassa luonnollisen kuuloinen tilavaikutelma. Kaytin tuotannossa
kahta eri kaikuliitdnnaista, luonteeltaan lyhyttd seka kirkasta Logic Pro 9:n
Platinum Reverb -kaikua seka pitkda ja tummaa Space Designer -
konvoluutiokaikua (convolution reverb). Konvoluutionkaiulla tarkoitetaan
litdnnaista, joka simuloi tilaa kaikuimpulssivasteen (impulse response) avulla
fast fourier transform -algoritmia (FFT) hyvaksi kayttdaen (Kemmler 2006).
Miksaamalla naitd kahta kaikuliitannaista bus-reititysten avulla yhteen sain
luonnollisen kuuloisen tilan jossa soittimia voitiin siirtda aanikuvassa eteen- ja
taaksepain muuttamalla naiden kahden liitdnnaisen keskinaista
miksaussuhdetta. Kaikuliitdnnaisten lisaksi lisdsin hyvin moniin raitoihin hieman
viiveita, jotta stereokuva levittyi kauttaaltaan tasaisesti koko stereokentan

leveydelle.
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7 MASTEROINTI

Masteroinnin (mastering) tehtdvana on ehostaa ja viimeistella aanimateriaali.
Masterointiprosessi saattaa danimateriaalin lopulliseen muotoonsa. Toisin kuin
aanitetuotannoissa, kaupallisten tuotantojen yhteydessa varsinkin radiopuolella
masterointiin kiinnitetaan verrattain vahan huomiota. Usein masterointiprosessi
jaakin  lahinna audiomateriaalin  limitoinnin  asettamiseen  sopivalle
voimakkuudelle kyseiseen formaattiin sopivaksi. Osana opinnaytetyotani

toteutin kuitenkin myds kampanjamateriaalin masterointiprosessin.

Tuotantoprosessi oli saatettu voice overeita lukuunottamatta jo viikkoja
aikaisemmin valmiiksi, joten miksaus- ja masterointipaivien valissa oli reilusti
aikaa ottaa etaisyytta itse tuotannon miksaukseen. Aloitin masterointiprosessin
etsimalla The Voicen RCS jarjestelmasta mielestani hyvin tuotettuja

tuotantoelementteja ja tein A/B vertailuja omaan materiaaliini.

Vertaa aina omaa tuotantoasi ammattimaisesti masteroituun
tuotantoon. Tama on todennakodisesti paras tapa kehittda
kuuloaistiasi. Vaihtamalla jatkuvasti tuottamasi ja ammattimaisesti
masteroidun tuotannon valillda sinun on mahdollista sailyttaa
perspektiivi tdamanhetkiseen tydhdsi. (Snowman 2004, 358)

Koska esimiksasin koko kampanjan Sennheiser HD-25 kuulokkeita hyédyntaen,
tuottamani musiikki ei ollut tarpeeksi kirkas. Miksaus kuulosti tunkkaiselta ja
varsinkin Petteri Summasen voice overit olivat hyvin tumman ja etaisen
kuuloisia. Andertonin  seka Deinhartin  mukaan (2004) masteroinnin
tarkoituksena ei ole pelastaa huonoa miksausta vaan parantaa entisestaan
hyvin miksattua aanimateriaalia. Jos miksauksessa on virheita, tulisi ne korjata
miksausvaiheessa, ei masteroinnin avulla. (Anderton & Deinhart 2004, 415)
Korjasin tekemiani virheitd korostamalla orkesterin seka voice over -kanavien
ekvalisaattoreita ylataajuusalueelta. Taman lisaksi poistin voice over -
kanavassa olleen s-limitterin (s-limiter), joka tuntui purevan liian tehokkaasti

Summasen voice overeiden ylataajuuksiin. S-limitteri eli sibilanttilimitteri on
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taajuudesta riippuvainen sivuketjukompressori (sidechain compressor), jolla
voidaan vaimentaa sibilanttidanteiden diskanttienergiaa asetettujen saatdjen
mukaan (Laaksonen 2006, 353). Naiden muutamien pienien muutoksien avulla
miksaus aukesi huomattavasti ja muuttui soinniltaan lahemmaksi Voicen muita
tuotantoja. Logic Pro 9:n masterointilitdnnaiset eivat mielestani ole kovin
sopivia aanimateriaalin viimeistelyyn, joten otin kayttooni tukun kolmansien

valmistajien litannaisia.

Taman jalkeen saturoin danta muutaman desibelin verran PSP Vintage Warmer
2 liitdnnaista kayttaen, jolla sain lampda ja lasndoloa miksaukseen. Tein myds
litannaisella pienehkdt korostukset mataliin seka ylataajuuksiin. Taman jalkeen
lisdsin Logic Pro 9:n Multipressor monialuekompressorin  (multiband
compressor) masterkanavaan, mutta totesin ettd kyseinen liitdnnainen ei
sovellu lainkaan masterointityokaluksi. Sen luonteeseen kuului hyvin pienillakin
arvoilla epatoivottu dynamiikan pumppaus, josta en yrityksistani huolimatta
paassyt millaan eroon. Masterointiprosessissa on muistettava, ettd sen aikana
tehtyjen dynaamisten muutoksien tulisi olla verrattain pienia. Katz varoittaakin,
ettd radioasemat puristavat usein entisestdan masteroinnissa aarimmilleen

kompressoituja ja saturoituja aanitteita, tehden niista liian “kuumia” (Katz, 9).

Monialuekompressoria voidaan kayttdd myds dynaamisena
ekvalisaattorina (dynamic equalizer) jossa kompressori vaikuttaa
enemmankin danen tonaaliseen tasapainoon eri voimakkuuksilla
normaalidynamiikan saatelyn sijaan. - - Silla voidaan myds korostaa
yksityiskohtia silloin kun a&animateriaali on hyvin hiljainen, jolloin
naitd yksityiskohtia ei hyvin usein kuulla. Taman lisaksi
monialuekompressorilla voidaan halutessa pehmentaa karkeita ja
teravia aania ja tehostaa seka kohentaa aanen kirkkautta. (Katz
2002, 102)

Koska en saanut multiprosessorilla haluttua lopputulosta, lisasin T-racks 3
masterointiohjelmiston masterkanavaan. Ensimmaisena T-racks 3:n sisaisessa
signaaliketjussa oli vaihelineaarinen ekvalisaattori sekd Pultec EQP-1A:ta
mallintavaa T-racks Vintage Equalizer EQR-1A:ta, jolla tein viimeiset

hienovaraiset ekvalisointikorjaukset aanisignaaliin ja leikkasin kaikki alle 30Hz
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taajuudet pois tuotannosta. Katz (2002) toteaakin, ettd masterointivaiheessa
tehtyjen ekvalisointien tulisi olla erittdin pienid ja huomaamattomia.
Ekvalisoinnin yhteydessa tulisi myos vertailla huolellisesti ekvalisoitua seka
ekvalisoimatonta aanimateriaalia, jotta voidaan paatella etta
masterointiekvalisointi todellakin parantaa eika heikenna musiikin laatua. (Katz
2002, 105)

Ekvalisoinnin jalkeen lisasin signaaliketjuun Fairchild 670:ta mallintavaa T-racks
Vintage Compressor Model 670:ta jolla kompressoin aanimateriaalia varsin
maltillisesti. Liian voimakas kompressointi masterointivaineessa johtaa hyvin
usein hyperkompressointiin  (hyper compression), joka tuottaa varsin
epatoivotun lopputuloksen. Katzin mukaan hyperkompressoinnilla tarkoitetaan
aanimateriaalin dynamiikan liiallista puristamista, jonka seurauksena materiaali
alkaa kuulostaa armottomalta seka uuvuttavalta ja danen erottelevuus katoaa
(Katz 2002, 122).

KUVA 12. Sindo stereolevitysliitannainen. © Crysonic 2010.
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Seuraavaksi lisasin signaaliketjuun T-racks 3:n oman monialuekompressorin,
jolla  kompressoin ja nostin hieman keski- seka yla-aani aluetta. Kun
aanimateriaali oli ajettu T-racksin signaaliketjun lapi, lisdsin masterkanavaan
stereolevittimen. Stereolevitysliitdnnaisen avulla tuotantoon voidaan luoda
vaihevirheitd hyddyntden stereokenttdaa leveampi aanikuva (Snowman 2004,
356). Huomattuani ettd Logicin oma stereolevitysliitannainen vaiheisti (phasing)
aanta varsin epatoivotulla tavalla, poistin sen kaikista kayttamistani raidoista.
Poistamieni  stereolevitysliitannaisten tilalle lisdsin  Crysonicin  Sindo
stereolevitysliitannaisen (kuva 12), jonka kohdalla ei esiintynyt vastaavia
ongelmia. Viimeiseen silmukointipisteeseen (insert) lisdsin Nomad Factoryn

MCL-2269 (kuva 13) litannaisen signaaliketjuun.
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KUVA 13. 2254:sta mallintava MCL-2269 limitteri litdnnainen © Nomad Factory
2010.
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Jotta audiomateriaali saadaan televisiolle ja radiolle dynamiikaltaan sopivaan
formaattiin, on se syytd kompressoida, jotta dynaaminen &aniala pienenee.
Liilan suurten dynaamisten vaihtelujen poistaminen talla tavoin on erittain
tarkeda. Kompressoimalla aanimateriaali tarpeeksi kasaan kuluttaja kuulee
selkeasti koko taajuuskaistan, oli han millaisessa ymparistossa tahansa.
Viimeiset muutokset miksaukseen teinkin miksaamalla aanimateriaalia MCL-
2269 limitteria  vasten. Laaksosen (2006) mukaan digitaalisessa
tasontarkkailussa taysi taso eli digitaalinen nollataso (0dBFS) on absoluuttinen
ylaraja, jota ei missaan olosuhteissa ole edes mahdollista ylittda. (Laaksonen
2006, 138) The Voice televisiokanavan aanentason tarkkailu suoritetaan yhtion
laatuvaatimusselosteessa Dolby LM100:a kayttaen. Tuotannossa kaytettyjen
tiedostojen tuli olla IEC 60804 televisiostandardin mukaisia -10dBFS 48 kHz
naytteenottotaajuuksisia 24-bittisia aanitiedostoja. (Liite 4, SBS Finland 2010, 2)
RCS -jarjestelmaan siirretyt tiedostot tuli olla -6dBFS 44.1 kHz
naytteenottotaajuuksisia 16-bittisia aanitiedostoja. SBS Finlandin teknisen
johtajan Janne Lundénin (2010) mukaan The Voicen radiokanavaa ei ajeta
minkaan radiostandardin mukaan, vaan musiikki ja tuotannot ajetaan RMS-
averagen mukaan -10dBFS - -6dBFS tasolle ja radiojuonnot kompressoidaan
seka limitoidaan aanipdydassa OdBFS tasoon (Liite 5, Lundén 2010, 1). Kun
PCM aanimateriaalia konvertoidaan (convert) 24-bittisestd 16-bittiseen
bittisyvyyteen (bit depth), kvantisoituu (quantization) se dynamiikaltaan
suurempiin aaninaytteisiin (sample) ja aanimateriaalin dynaaminen resoluutio
(resolution) pienenee. Digitaalisessa audiossa mittausarvojen ilmaisemiseen
voidaan kayttaa 24 bitilla 16 777 216 eri mittausarvoa ja 16 bitilla 65 536 eri

mittausarvoa.

PCM on lyhenne sanoista Pulse-code modulation
(pulssikoodimodulaatio) ja se on tapa jolla analoginen audiosignaali
voidaan muuntaa digitaaliseksi ottamalla aanesta naytteita tietyn
vakioajan valein ja tallentamalla nama naytteet numeerisesti omilla
arvoillaan (Afterdawn, 2010).
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Jotta  konversion  yhteydessa ilmenevaltd  kvantisointisdroytymiselta
(quantization distortion) valtyttaisiin, Hawkinsin (2004) mukaan aanimateriaali
optimoidaan lisdamalla siihen esikasiteltya kohinaa (noise). Tama prosessi
nostaa digitaalisen aanen mataladynaamisten osien resoluutiota vahentaen
nain kvantisointisaroytymista. Tata prosessia kutsutaan ditherdinniksi (dither).
(Hawkins 2004, 149)

Taman lisaksi asiakkaita varten tarvittin erilliset 320kbs MP3-tiedostot
tuotantoelementeista, joten jokaisesta tuotantoelementista tehtiin vahintaan
kaksi erillistd aanitiedostoa. Tein masterointin kampanjan aikana useita
muutoksia kunnes saavutin danenlaadullisesti tyydyttavan lopputuloksen.
Masterointiprosessin avulla sain tuotantoelementit soimaan kirkkaammin,
tukevammin ja selkeammin  The Voicen radiokanavalla. Valmiit
tuotantoelementit ovat kuultavissa opinnaytetyon liite DVD-levylta. (Liite 6, SBS
Finland)
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8 25 000 EURON MATKAKASSA -KAMPANJAN SYOTTAMINEN RCS-
JARJESTELMAAN
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KUVA 14. The Voicen RCS jarjestelman Log Editori © RCS 2010.

RCS Sound Software on amerikkalaisen RCS-yrityksen kehittama digitaalinen
lahetysjarjestelma, joka on yksi yleisimmista maailmassa (RCS, 2010).
Paaohjelmiston lisaksi jarjestelma sisaltdd monia aliohjelmistoja kuten Selector,
Linker (kuva 14), Gselector seka Prophet, joilla on omat kayttotarkoituksensa
radiotuotannoissa. Naista yleisimmin kaytetyt aliohjelmistot ovat Selector seka
Linker, joilla hallinoidaan RCS-jarjestelman tuotannollista sisaltéa ja

ohjelmointia.
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KUVA 15. 25 000 euron matkakassa — kampanjan tunniste Linker-ohjelmistossa
© RCS 2010.

Kun eri tuotantoelementit olivat valmiita, sy6tin ne The Voicen RCS Sound
Software -jarjestelmdan, RCS Import aliohjelmistoa hyvaksi kayttaen.
Audiomateriaali ladatttin RCS-jarjestelman tuotantokortteihin (kuva 15) Linker
ohjelmistossa ja gategorisoitin G-kategoriaan, joka on varattu soittoon
meneville tuotantoelementeille. Jotta eri tuotantoelementit miksaantuisivat
lahetyksissa saumattomasti toisiinsa automaattisesti, merkataan
tuotantoelementteihin ensin aloituspisteet, jotta RCS-jarjestelma tietaisi mista
kohtaa &anitiedostoa alkaa toistaa kyseistd elementtia. Taman jalkeen
tuotantoelementtiin lisatdan mahdolliset juontopisteet, seka early next to play -
piste joka nakyy ylld olevassa kuvassa pinkin varisena katkoviivana. Talla
pisteelld maaritellaan jarjestelmalle milloin seuraava tuotantoelementti voi alkaa
soimaan olettaen, ettd jarjestyksessa seuraava elementti sisaltaa erillisen
intropisteen. Lopuksi danimateriaaliin lisdtdan next to play -merkki, joka nakyy
ylla olevassa kuvassa punaisella katkoviivalla sekd lopetusmerkki. Nailla
kahdella pisteella maaritelldadn mistd kohtaa tuotantoelementtia aletaan

miksaamaan seuraavaan elementtiin.
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KUVA 16. 25 000 euron matkakassa -kampanjan tuotantoelementit omilla
promootiopaikoillaan © RCS 2010.

Kun audiomateriaali on tyOstetty jarjestelmaan, siirretdadn ne ennen paivittaista
aikataulutusta (schedule) viikottaisen ajolistan mukaisesti niille varatuille A1-,
A2- sekd A3-promootiopaikoille (kuva 16), jotka soivat ennalta ohjelmoitujen
kellojen (clock) mukaan. Periaatteessa A-sarjan kategoriat ovat tunnin sisalla
olevia eri mainoskatkoja joita ajetaan kolmesti tunnissa. A1 -kategoriassa olevat
elementit ajetaan kymmenen yli tasan, A2 puolelta ja A3 kahta minuuttia vaille
tasan. Eri promootiosarjoja voidaan liittdd tuotantoelementeittdin omiin
alaryhmiin kategorioiden sisalla, mutta koska kyseessa oli yksi The Voicen
suurimmista vuosittaisista kampanjoista, radiokanavalla ajettin kampanjan

aktiivivaiheessa vain 25 000 euron matkakassan tuotantoelementteja.
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KUVA 17. The Voicen RCS-jarjestelman kello © RCS 2010.

Kellot (kuva 17) ovat tuotantojarjestelman sisaisia tunnin mittaisia
ajokokonaisuuksia, joita niin ikdan kaytetdan radion viikko-ohjelman
kokoamiseen. Eri kellot maarittelevat mita elementteja, missa jarjestyksessa ja
milla toistumisvalilla niitd ajetaan kyseisen tunnin sisalla. Kellot ohjelmoidaan
tuotantosuunnitelmien mukaisesti annettujen viikko-ohjelmistojen mukaan ja

RCS-jarjestelma ajaa radion viikko-ohjelman naiden kellojen mukaan.
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KUVA 18. The Voicen RCS-jarjestelman kellojen ohjelmointitaulukko 25 000

euron matkakassa -kampanjan aktiivivaiheessa © RCS 2010.

Kun koko paivan tuotantoelementit on saatu ohjelmoitua annetun ajolistan
mukaan, lisdtdan ne kyseisen paivan kohdalle jonkun tunnin kohdalle.
Ensimmaisen aktiivivikon aikana 25 000 euron matkakassa -tunnisteita ajettiin
myOs Z1-kategoriasta, joka sisaltaa lyhyitd mainoksen omaisia tietoiskuja seka
kampanjatunnisteita niille varatuissa paikoissa musiikkikappaleiden valeissa.
Koska ajolistan mukaan naita tunnisteita ei ajettu 24 tuntia vuorokaudessa vaan
arkipaivisin kello 10 — 14 valisena aikana seka viikonloppuisin kellon ympari,
ohjattiin kyseisten tunnisteiden ajoa erillisella RCS-saanndélla (daypart rule).
Nama daypart-saannot ohjelmoitiin  tuotantoelementtien tavoin tuntikartalle

(hour map) halutun ajosuunnitelman mukaisesti.
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KUVA 19. The Voicen ajosuunnitelma tammi- ja helmikuu 2010 © The Voice

2010.

Kun tuotantoelementit oli sijoitettu oikeille paikoilleen ja kellot seka daypartit

ohjelmoitu RCS-jarjestelmaan,

voitiin  jarjestelma aikatauluttaa seuraavaa

paivaa varten. Koko seuraavan paivan radiosisaltd ohjelmoituu automaattisesti

kellojen mukaan yhdelld napin painalluksella. Tama toimenpide toistetaan

radion toimituksessa paivittdin ja ajo-ohjelmia muutetaan viikon valein

ajosuunnitelman (kuva 19) mukaisesti.
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9 KAMPANJAN KAUPALLINEN MENESTYS

The Voicen radiokanavan kuuntelijamaarat ovat viime kuukausina liikkkuneet
viikkotasolla noin 750 000 kuuntelijassa ja televisiokanava on viime kuukausien
aikana kerannyt viikottain keskimaarin noin 1 850 000 katsojaa (Liite 7,
Radiomedia 2010; Liite 8, Finnpanel 2010). The Voicen potentiaalinen peitto on
4.5 miljoonaa ihmista joten The Voicen kuuntelija- seka katsojamaaria voidaan
pitdd kohtuullisen hyvina, olkoonkin, ettd The Voice jaa radiokanavana viela
hyvin kauas esimerkiksi Radio Novan 1,5 miljoonasta viikottaisesta
kuuntelijamaarasta (Liite 7, Radiomedia 2010). 25 000 euron matkakassa -

kampanjaa markkinoitiin The Voicen nettisivustolla, radiossa ja televisiossa.

Television puolella kampanjan TRP-luvun (target group rating point) arvioitiin
olevan 10+ vuotiaissa 33,4 pistetta ja 15-34 -vuotiaissa 60 pistetta. Toteutunut
TRP-luku oli 118,4 eli 21,1% prosenttia arvioitua enemman. Bruttokontakteja
(gross contact) syntyi television kautta yhteensa 2 371 411 kappaletta.
Nettopeittoprosentti (net coverage percent) koko arvioidusta
kohderyhmasegmentista 10+ -vuotiaissa oli 13,7% ja 15-34 -vuotiaissa 22,1%.
Ajoja televisiokanavalle syntyi viiden viikon aikana 587 kappaletta. (Liite 9, SBS
Finland 2010, 10, 11)

Radiokanavalla kampanjan TRP-luvun arvioitin olevan 9+ vuotiaissa 133,9
pistettd ja 15-34 -vuotiaissa 254,6 pistettd. Toteutunut TRP-luku oli 9+ -
vuotiaissa 238,1 eli 43,76% prosenttia arvioitua enemman ja 18-34 -vuotiaissa
482,6 eli 47,42% arvioitua enemman. Nettopeittoprosentti radion puolella oli
10+ -vuotiaissa 20,24% (967 000) ja 15-34 -vuotiaissa 34,58% (417 000).
Kaiken kaikkiaan bruttokontakteja syntyi radiokanavan kautta viiden viikon
aikana 17 195 000 kappaletta. Ajoja radiokanavalle kertyi kampanjan aikana
664 kappaletta. (Liite 9, SBS Finland 2010, 12, 13)
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Kampanjan omilla nettisivustoilla vieraili 24 122 eri ihmista, sivuja ladattiin 61
001 kertaa ja kampanjaan osallistui tdna vuonna sivuston kautta 41 329 ihmista
(Liite 9, SBS Finland 2010, 7). Tata lukua voidaan pitda Suomen mittakaavassa
varsin merkittdvana. Yhteenvetona naistad luvuista voidaan paatella etta
kampanja oli kokonaisuudessaan edellisten vuosien tapaan kaupallinen

menestys ja onnistunut kampanja niin The Voicen kuin Travellinkinkin osalta.
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10 YHTEENVETO

Olen erittain tyytyvainen The Voicelle tuottamaani 25 000 euron matkakassa -
kampanjan taiteelliseen sisaltoon seka tuotannolliseen laatuun. Kampanjan
aikana tormasin erittdin vaikeisiin tuotannollisiin haasteisiin, ja vaikka
kampanjan aikana tuotantoon tehtiin asiakkaan ja kanavan toimesta monia
hyvin dramaattisia muutoksia, saavutin kampanjalle asetetut tavoitteet
erinomaisesti. Erityisesti kampanjan savellys- ja sovitusty® seka kokonaisuuden
miksaaminen oli selkeasti kampanjan vaikein osa-alue, jossa tuli opittua hyvin

paljon uutta.

Ongelmista ja vastoinkdaymisistd huolimatta opinnaytetydni oli kuitenkin
huolellisesti suunniteltu seka hallittu kokonaisuus, joka eteni etukateen tehtyjen
suunnitelmien ja aikataulujen mukaisesti. Tuotannon aikana syntyneet ongelmat
ja muutokset eivat vaikuttaneet juurikaan tuotannon laatuun eivatka
valmistumisaikatauluun, vaan niihin puututtin ammattimaisesti ja niiden
korjaamiseen oli varattu etukateen riittavasti aikaa. Tuotannosta [0ytyy
muutamia tuotantoteknisiad ratkaisuja joihin en ole taysin tyytyvainen, mutta
toisaalta kyse on niin pienistd tuotantoteknisistd asioista, ettd tavallinen

kuluttaja tuskin kiinnittda niihin mitdan huomiota.

Erityisen tyytyvainen olen kampanjan esituotantovaiheeseen, josta oli selkeaa
hyotya kampanjan tuotannossa ja jota ilman en olisi todennakoisesti pystynyt
pitamaan nain suurta kokonaisuutta kasassa loppuun asti. Taiteellisesti olen
tyytyvainen kampanjaa varten tuottamaani sisaltéon, vaikka koen edelleen
tietynlaista riittamattomyyttd omien kykyjeni kohdalla niin saveltdjana kuin
sovittajanakin. Omien kykyjen rajallisuuden ymmartaminen ja tadman asian
hyvaksyminen on kuitenkin mielestani vain positiivinen asia, joka ohjaa
tulevaisuudessa taitojeni kehittamisen naihin hieman heikompiin osa-alueisiin.
Teknisesti opinnaytetydni antaa mielestani hyvan kuvan allekirjoittaneen

tamanhetkisista tuotannollisista kyvyista. Hyva loppumiksaus oli kovan tyon
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takana, mutta lopputulos on mielestani varsin erinomainen. Masterointi onnistui
mielestani hyvin, vaikka myods tassa tydvaiheessa jouduttiin tyostamaaan
materiaalia useampaan otteeseen ennenkuin materiaali soi mielestani tarpeeksi
hyvin The Voicen radioaalloilla. Mika tarkeinta, opin paljon uusia
tuotantotekniikoita, joista on minulle tulevaisuudessa hyotya. Opinnaytetyoni on
siis selkeasti kehittanyt ammatillisia kykyjani tasolle, joka mahdollistaa
samantyyppisten  kampanjoiden  tuottamisen  mediayrityksille  vaivatta
tulevaisuudessakin. Esimerkkind tastd toukokuussa 2010 The Voicen
radiokanavalla pyoériva The Voice Fashion Week -kampanja, jonka
markkinoinnissa kaytetty teemamusiikki on allekirjoittaneen kasialaa. Olen
saanut kyseisten kampanjoiden avulla paljon uusia kontakteja, joille savellan ja
tuotan vastaavanlaisia aanituotantoja. Taman lisaksi nama kampanjat toimivat

erinomaisena referenssina freelanceyritykseni b2b-markkinoinnissa.

Opinnaytetyon ajankayttd pysyi hallittuna, vaikka tuotanto oli osin varsin
rikkonaista ja tein hyvin paljon kampanjaan liittyvasta tuotannollisesta tyosta
hyvin monessa paikassa. Osa opinnaytetydbn muihin tuotantovaiheisiin
varatusta ajasta tuhraantui tarpeettomaan saatamiseen ja ongelmien
ratkomiseen, jotka olisi voitu valttdd yksinkertaisesti paremmalla
projektijohtamisella, josta joudun ehdottomasti antamaan hieman risuja The
Voicen johtoportaalle. Pois Iukien projektisuunnittelusta ja —ohjauksesta
aiheutuneet ongelmat, tuotanto sujui odotuksieni mukaisesti ja olen
aarimmaisen tyytyvainen The Voicelta saamaani tukeen ja apuun.
Loppuanekdoottina voisin todeta, ettda 25 000 euron matkakassa opetti todella
paljon markkinointiin, viestintdan seka radio- etta televisiotuotantoihin liittyvia
asioita. Sen avulla olen pystynyt kehittdamaan ammattiosaamisen varsin
kilpalukykyiselle tasolle ja jonka avulla pystyn tulevaisuudessa vastaamaan

erinomaisesti tydelamassa vastaan tuleviin haasteisiin.
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LITTEET LITE 1

Tulostusystavallinen 4/29/1012:24 PM
Lahettaja: "Unne Sormunen" - -
Aihe: Re: 25 000 euron matkakassa kampanja
Paivays: to 29.4.2010 10:47
Vastaanottaja: "Ville Sorsa" «wiw v

Olemme tehneet The Voicella monimediapromootiona toteutettavan Matkakassan
kolme kertaa. Promootio on toteutettu useampaan kertaan, koska se on ollut
menestys sekd myynnillisesti ettd kohderyhmdn suuntaan. Matkakassaa
ldhdettiin alun perin toteuttamaan kohderyhmdlldmme tehtyjen
markkinatutkimusten sekd focustutkimusten tulosten perusteella. Matkailu on
tavoittelemiemme kuuntelijoiden ja katselijoiden
mielenkiinnonkohteidenlistalla korkealla ja lisdksi he arvostavat
matkalahjakortteja palkintoina enemmdn kuin monia muita tutkimiamme
perinteisid palkintoja. Matkakassa-promootiossa on ollut kahdella
ensimmdiselld kerralla kumppanina lentoyhtidé KLM ja viimeiselle kerralla
matkatoimisto Travellink. Promootio toteutettiin ensimmdisen kerran viisi
viikko kestdvdnd vetona helmikuussa 2009, toisen kerran syksyllad 2009 ja
kolmannen kerran tammi-helmikuussa 2010. Promootio on kerdnnyt valtavan
mddrdn osallistujia (45 000 -55 000), se on lisdnnyt kuunteluamme, se on
lisdnnyt nettikdvijadmddridmme ja lisdksi se on ollut oiva tapa synnyttdad
puhetta kohderyhmdssdmme.

Riittddko tamad vai tarvitsetko vield lisdtietoja?

- Unne

Soittolista on nyt julki!
www.voice.fi/soittolista

Unne Sormunen

Ohjelmapadllikko
The Voice

SBS Finland Oy
Tallberginkatu 1 C, 00180 HELSINKI

* -

hans Sus Bobn “ann »

SBS Action Media - Aiheuttaa toimenpiteitd
www.sbs.fi, www.voice.fi

Terve Unne!
Palaan vield aikaisempaan keskusteluumme ndin maileitse, jotta voin
viitata teihin opinndytetydssdni. Tarvisin ndkemyksidsi siitd miksi 25 000

euron matkakassa kampanja on tdrked The Voicelle?

Jos mahdollista voisit kertoa my6s muutamalla ko. kampanjan historiasta,
koska ONT:ssd ei ole vield tarkennusta kampanjan taustoista?

Olisi myos hyvd jos lyhykdisesti nostaisit mielestdsi tdrkeitd
mainitsemisen arvoisia asioita kampanjasta jos allekirjoittaneelta on

jddnyt jotain tdrkedd kysyméatta!

Kiitoksia vield kerran, palataan pian asiaan!

https:/ /mail.avenla.com/squirrelmail /sr¢/printer_friendly_main.php?passed_ent_id=0&mailbox =INBOX&passed_id=15267&view_unsafe_images= Page 1 of 2
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LITE 2: 1 (3)

Alhe: Re: Morooo!
Lahettdja: Jari Harkonen
Paivays: ke 28.4.2010 12.49
Vastaanottaja: “Ville Sorsa”

Prioriteetti: Normaali

At 10:05 21.1.2010, you wrote:
> Hei muutamia kaytannén kysymyksia Voicen tuotantoon liittyen!

>
> Muistatko mika aanikortti mun koneessa on ku unohdin kattoo sen eilen kun

> kavin siella?

>

> Miké on Daven sukunimi?

Kampel

> Mika sen yrityksen nimi on josta noi hanen rapit tulee
Microjam

> Minka merkkinen / mallinen mikki voicella on kaytossa?
Rode NT2-A

> Ja mika Goldmikin etusen malli?

Glass A SPL

Sit muutama kysymys sulle koskien Voice overeita...

> Millainen on sisalléltaan hyva voice over radiospotissa?
Sellainen, missa sisallon viesti tulee selkeasti esille

> Mita asioita tulis ottaa huomioon voice overeita kasikirjoittaessa?

Tuote/tapahtuma/ ym tarkeat asiat lyhyesti ja yksinkertaisesti esiin

> Millaisia asioita tulisi huomioida aantamisen, intonaation, artikuloinnin
> suhteen voice overia tuottaessa?

Intonaatio tulee pysya samana promokokonaisuuden alusta loppuun.

Selkeaa artikulaatiota ja vierasperaisten sanojen suhteen tervetta jarkea
kayttaen. Vrt. "suomalaisittain &4antaen via vis amerikkalaisittain aantaen.

(jatkuu)
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LITE 2: 2 (3)

Nama on aina hankalia. Ns. artikulaatioleikkia voi harrastaa vain silloin, kun
tuote/promootio ym on kuulijalle jo tuttu.

> Enta nopeuden, dynamiikan ja rytmin osilta?
Nopeus ja rytmiikka menee kasi kadessa. Tuotannosta tulee heti laiskan
kuuloinen jos nama ei synkkaa keskenaan. Dynamiikka tai sen vahyys liittyy

suoraan asiasisallon haluttuun painottamiseen. Vrt. Metallica huomenna
Jatkasaaressa via vis Naisten pikkuhousunsuoja.

> Millainen on hyva voice over artisti?

Wot?

> Millaisia ominaisuuksia hyvalta voice over artistilta tulisi 16ytya?
Wut?

> Mitka ovat yleisimpia virheita joita voice overissa kuullaan?

Aantamisongelmat, spiikkerin ymmartamattémyys sisaltéon, spiikkerin
soundin ja viestin epakohta, vrt. miesaani spiikkkaamassa naisten
ihonhoitotuotteita

> Miten naita virheita voidaan helpoiten valttaa?

Tuottajalla on téassa suuri vastuu. Hanen pitéa ymmrataa tuotanto lapikotaisin
viestin, asiakaspinnan, dynaamisuuden ja tunnettuuden suhteen

> Voice overia nauhoittaessa mihin tulisi kiinnittaa nauhoitustilanteessa
> erityista huomiota?

Ennen muuta tilanteen saamiseksi rennoksi. liman tata spiikista ei tule ikina
hyvaa. Ota spiikkerin kanssa kuppi kahvia ja latise mukavia. Vasta sen
jalkeen pureudutaan tuotannon viesti- seka aanimaailmafilologiaan.

> Miten tuotantotekniikat eroavat dialogia ja infmoratiivista voice overia
> tuottaessa?

Dialogi on aina enemman tai vahemman "puffaava" intro. Siina ei viela kerrota
mita koska mika kenelle jne. vaan luodaan tilanne jossa kuulija saa
mielikuvan. Siina myos voi leikitella ja raamit ovat paljon vapaammat kuin info
VO:ssa. InfoVO on sitten intonaatioltaan, viestiltdan, artikulaatioltaan ja
asenteeltaan juuri sitd mita tuotteen halutaan edustavan. Mies tai nais aani
tuotteen mukaan.

> Millaisia tuotanto tekniikoita VVoicella kaytetaan Voice overia tuottaessa?

Periaatteessa tama kysymys on jokaisen tuottajan oma liikesalaisuus. Kukin
kayttaa omaksi hyvaksi havaittuja tekniikoita @dnen muokkaamiseen.
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LITE 2: 3 (3)

> Maarittelelisitko viela vapaasto omin sanoin termin “kampanjatuotanto” ja

> mita se pitaa sisallaan?

Kampjantuotanto on siis myyty promootio. Siind on siis asiakas mukana
erikseen sovitulla tavalla esilla. Esim. vain spotin hannassa, tai jonkun blokin
omistajana siséltaen siis spottien liséksi ohjelmayhteityd tunnisteet.
Tuotannollisteknisesti se eroaa kanavatuotannosta siten, etta siina pitaa
ottaa huomioon asiakkaan brandi. Esim. jos asiakas on vaikkapa Lumene,
niin spotin tyyli / &animaailma on hivenene erilainen kuin esim jos se ois
Karjala. Got it? :) Nii, ja silla on aina aikavali, esim. 2vk, 4vk jne... Miten
myyija ikina sopparin sorvaa.

> Voiko vastauksiasi siteerata paattétydssani?
Joo
> Thank juu! :)

Soittolista on nyt auki! voice fi/soittolista
Jari Harkénen Tuotantopaallikkd, The Voice

. - N v
Tallberginkatu 1 C 00180 Helsinki, Finland SBS Action Media - Aiheuttaa
toimenpiteita. www.voice fi, www.sbs.fi
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LITE 3: 1 (4)

The Voice — Matkakassa 2010 Keviat

Ennakkopromootio vkot 3-4 (18. Tammukuuta — 31. Tammikuuta 2010)
Ennakkol — Testimonial 1

Otetaan phonent vimme kevaan voittajista, joka kertoo:

- Kuka ja mista?

- Paljonko ko. henkilo voitti Matkassasta? // "Ma voinin x euroa

Matkakassasta™ /! (lyhyt klippi voittotilanteesta)

- Mihin ko. henkilo matkustza / matkustl voittorahoilla?

- Kokemmuksia seka gjatuksia matkasta?
// Voicen ja matkatoimisto Travellinkin 25 00 euron Matkakassa sukeaa 1.
helmikuuta // IImoittautuminen on alkanut. // Voice £ // Matkakassan kautta voit
paasta raataloimazn unelmareissun // (phoner testimonial) // 25 000 euron
Matkakassassa Voice nojaz matkatoimisto Travellinkkiin // Sinun matkasi alkaa
taalta //
Ennakko? - Testimonial 2

Sama kuin ylla, en voittaja testimonialissa.

(jatkuu)
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LITE 3: 2 (4)

Ennakko3 - Murtovarkaat

(Murtovarkaat murtokeikalla)

(Sorkkarauta kolahtaz lattalle )
(Murtokaverit hyssyttelevat.)

(Yrirtavat vaantad Matkakassan ovea auki.)
(Poliisi saapuu paikalle)

// Se on “tytot” sellanen jutt ettda Voicen ja Travellinkin 25 000 euron Matkakassa
aukeaa vasta 1. belnukuuta // (Ajjaa, el me tassa mitasn..) // Voitte jo nyt ilmoittauma
kisaan osoitteessa Voice piste fi // (Voice.fi?) // 25 000 Matkakassassa Voice nojaa
matkatoimisto Travellinkkiin // Sinun matkasi alkaa t3alta // (Travellink? Mihin se
kaveri havisi? lahetadn )

Ennakkod

// Voice ja pohjoismaiden johtava nettimatkatoimisto Travellink tarjoavat
ainutlaatwisen mahdollisuuden raataloida unelmien vapaa-ajan matka // 25 000 euron
Matkakassa-kisa kaynnistyy 1. helmikuuts ja ennankkoilmoittautuminen on oyt
kaynnissa. // Voice piste fi // Tuhansien eurojen arvoiset matkalahjakortit odottavat
ottajiaan. // Voice ja Travellink // Sinun matkasi alkaa taalta //

Ennakko$
//' Voicen ja Travellinkin 25 000 euron Matkakassa // Ennakkoilmoittaudu Voicen

netissa // Voice piste fi // Voice ja Travellink // Voittajat pasttavat milloin ja minne
matkzavat. // Sinun matkasi alkaa t3alta //

Aktiivipromootio vkot 5-7 (1. helmikuuta — 19. helmikuuta)
Akfiivil (vain viikko 1)

// Odots on pasttynyt. // Voicen ja Travellinkin 25 000 euron Matkakassa jaetaan
seuraavan kolmen viikon aikana. // [Imoittaudu netista. // Ole kunlolla aammisin kello
8 tai iltapaivisin neljalta. // Hundetaanko sinun nimesi? // Tuhansien eurojen arvoiset
matkalahjakortit odottavat ottajizan // Voice ja Travellink // Sinun matkasi alkaa
taalta //

Aktiivi2
(Klippi tuoreesta voittajasta) // Nollariskilla maksimi tulos. // Pohjoismaiden johtava

nettimatkatoimisto Travellink ja Voicen 25 00 euron matkakassa. // Osallista oyt
Voicen netssa ja laita matkaunelmat toteen //
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Aktiivi 3

(Klippi tuoreesta voittajasta) // Se on vain gjoituksesta kiinni // YH 500 lentoyhtioita
ja 60 000 hotellia tarjoava Travellink ja Voicen 25 000 euron Matkakassa. // Osallistu
oyt Voicen netissa ja tee unelmamatkasi Antananvoon. .. tai Kokkolzan' //

Aktiivi 4

// Toiminta malli on tatru. // (1234 ... STOP! ... Maija voitat juuri 1234 euroz) // El
sopivan summan kohdalla huudat stop ja ryhdyt raataloimasn lentoja ja hotelleja
Travellinkin kautta. // Voicen ja nettimatkatoimisto Travellinkin 25 000 euron
Matkakassa. // Imoittautuminen Voicen netissa. // Voice fi // Voice ja Travellink //
Voirttajat paattavat millom ja minne matkaavat. // Sinun matkasi alkaa taslta //

Akfiivi 5§

(Virkamiesmainen Arvi Lind)

// Yksi Ilmoittaudu Matkakassaan Voicen netissa//

// Kaksi. Avaa Voice radio viimeistaan zamu kahdeksalta, //
// Nelja. Ison summan kohdalla huuda: STOP!. //

// Pobjoismaiden johtava nettitoimisto Travellink ja Voicen 25 000 euron Matkakassa.
// Joko olisi sinun vuorosi? // Matka alkaz Travellinkista // (Dave: The Voice) //
Aktiivi 6

// Bahama  New York, Panisi, Kapkaupunki, Turku? // Sina paatat minne ja millom. //

25 000 euron Matkakassa jeesii kulupuolella. // Yheeistyossa Voice ja
nettimatkatoimisto Travellink. // Osallistuminen vain Voice piste fi //

Jilkipromootio (20. helmuikuuta — 27. helmikuuta)

Jalkil

// Huikeat kolme vilkkoa takana // Matkakassa on tyhja. // (klippi) // Siis typotyhja. //
(clippi) // Voice ja Travellink kiittavat osallistujia ja onnittelevat voittajia. // Hyvia
TV-spotti

// Voicen ja Travellinkin 25 000 euron Matkakassa. // [Imoittautuminen netissa. //
Euuntele Heraamoa ja Vappu Pimias (Grafiikkaan ajat 8.00 & 16.00. Kuvinkseen
myos Vapun, Elinan ja Nivalan passikuvat. Tanstaksi kisasivun leiska.) //
Matkahaaveesi voi toteuma vain osallistumalla. // Matkakassassa Voice nojaa
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Travellinkkim. // Pohjoismaiden johtava nettimatkatoimisto. // (grafilkkana erikseen
myos Travellink f) //

Kisatuotanto

ALUEE: // Voicen ja Travellinkin 25 000 Euron Matkakassa. //

(Matkakassa teemabed, pituus Smin)

LOPUKE: // 25 00 Euron Matkakassa vain Voicella. // Yhteistyossa pohjoismaiden
johtava nettimatkatoimisto. // Travellink piste §

Matkakassa ID-tunnisteet

// 25 000 euron Matkakassa // Arkiaamuisin kahdeksalta ja iltapaivisin neljalta. //
// 25 000 euron Matkakassa // Osallistuminen Voice piste fi //
// 25 000 euron Matkakassa // Vain Voicella //
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TECHNICAL SPECIFICATION FOR COMMERCIALS
THE VOICE TV

1. TECHNICAL QUALITY

All materials for The Voice TV are to be delivered with 625 standards and be of high professional
quality.

Advertisements that do not fulfill a high professional quality will not be cleared for transmission.
The Voice TV declines all responsibility for any delays this may cause.

Reasons for rejection of commercial could be:
+ Bad picture & audio quality
+  Not synchronized picture & audio
» Speech & Text that are difficult to understand

3. DIGITAL FORMAT

Please note! Commercials delivered digital, must be cut from first frame to the last frame. NO
CLOCKS or BARS or BLACK.

Quicktime or MPEG-2:

+Aspect Ratio: 16:9 FHA

+Size: 720x576

« Bitrate: min. 8 Mbits/s

+Audio: 48 Khz (-10 db to -8 db)

+Compression: DV-PAL interlaced, lower fields

Contact The Voice TV for FTP transfer information. See details below.

3. TAPEFORMAT

Materials for The Voice TV can be delivered on Digital Betacam, Betacam SP, MPEG IMX, DV cam, small
cassettes.

VHS and DVD are not accepted.

4. TIMECODE

Time code according to EBU standard must run uninterrupted from the
beginning of the tape and through the entire sequence.

VITC code is to be recorded according to EBU standard and be in exact accordance with the
longitudinal code.

5. STARTING SEQUENCE (example)

Timecode Picture Sound 1+2
00:00:00:00 Colour bar Test tone
00:01:20 00 Clock +ID Test tone
00:01:50:00 Clock + ID Silence
00:01:57:00 Black Silence
00:02:00:00 First frame Program audio
Advertisement of 30 seconds

00:02:30:00 Last frame Program audio
00:02:30:01 Black Silence

(jatkuu)
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6. TEST SIGNALS

The advertisements video and audio levels must be comrectly calibrated and be within the limits
for the test signals extremes.

Colour saturation must never exceed 75 %.

EBU standard colour bar (100.075.0).

Test tone 1 kHz, 0 dBu = 0,775 Vrms Sine-wave.
Reference level shall be -18dBFS, according to EBU Technical Recommendation R68.

7. VIDEO

Video shall be recorded according to ITU-R BT.601, using PAL 626/50 standard and 16:9 FHA
letterbox Aspect Ratio.

Video levels shall follow EBU Technical Recommendation R103-2000.

8. AUDIO

If commercials are delivered in mono, identical audio shall be on both channel 1 and 2.
If the commercial is delivered in stereo, the audio shall be mono compatible.

The loudness level of the commercial shall be in the interval -10 dB to -8 dB according to Leq (A)
(IEC 60804), measured with Dolby LM100 in short mode.

The Voice TV reserves the right to adjust audio levels to that it matches other programmes.
9. ID/CLOCK

Identification (ID) during the countdown clock shall contain: film code, title, version, length of
commercial, stereo or mono, as well as the name of the producer/production company.

10. LENGTH

Commercials of 10, 15, 20, 25, 30, 35, 40, 45, 50, 55 and 60 seconds are standard.
Commercials of any other length can only be approved through special agreements.

11. MARKING OF CASSETTE AND COVER

A label shall be placed on the top of the cassette and on the cover, containing the following
information:
Title, product, advertiser/agency, length of commercial and the film code.

Please note that the code/ID-code is utterly important. The booking code must correspond with
the tape code.

The Voice TV disclaim responsibility for errors because of inaccurate marking.

12. MUSIC QUE SHEETS

The Vocie TV reports all use of music and must therefore always receive a report of the music used from
the advertiser or directly from the producer, advertising agency or intermediary. The music report must
contain the name of the composer, the title of the work and the length of the piece in seconds. If the piece
is an original composition or comes directly from an album, this must be reported as well as the album
number and label. If a copyright has been taken out on the music, this must be reported. If music is not
used, this must also be reported. Inquiries about reporting of music can be directed to The Voice TV



13. DELIVERY

The Commercial shall be delivered to The Voice TV London no later than five (5) working days before

broadcast
Master Tape shall be delivered to:

SBS Broadcasting Networks LTD
The Voice TV

Attn. Samia Bahoum

Chiswick Park, Building 5, Level 1
566 Chiswick High Road

London

W4 5YF

Tel. +44 (0)208 7

Digital file shall be delivered to The Voice TV's FTP server, contact The Voice London at E-mail:

samia.bahoum@sbsbroadcasting.co.uk for FTP transfer information.

Address:
Username:

Password:
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RoundCube Webmail :: Re: Terve Janne! https://mail.avenla.com/roundcube/?_task=mail&_action=pri...

lof2

Aihe Re: Terve Janne! fOUﬂdCUbe

I.ihettiji Janne Lunden « s i 8 Free webmail for the masses
Vastaanottaja Ville Sorsa o o Py W
Pdivays 19.04.2010 15:42

Morjes!

Tuo Dolby LM100 on ldhinnd standardi TV-ldhetyksien &ddnen tarkkailuun.
Siihen on olemassa omat mittarinsa, jotka mittaavat tietyn ajanjakson
ajalta ddnen vaihteluita. En edes tiennyt, ettd meilld timmdistd
termistdd harrastetaan. Jos tuo on tosiaan Voicen sivuilta, niin se on
tullut varmaan "perimdnd"” jostain ulkomailta. The VoiceTV:n ldhetykset
ajetaan vastaavan &ddniprosessorin lédpi mitd radiossakin eli
sisddntulevilla tasoilla ei ole juurikaan merkitystd; kaikki tuutataan
saman prosessorin lépi ja kompressoidaan "tdysille"... Meitd kiinnostaa
vain se, ettd sisdidntuleva materiaali on puhdas eikd ylikompressoitu.
Muilla TV-kanavilla, joilla on muutakin ohjelmistoa kuin musiikkia,
tédllaista kompressiota ei harrasteta, jolloin tasojen kanssa ollaan
tarkempia.

Me ei suoranaisesti mennd minkddn tiettyjen standardien mukaan.
Perussdiantond on ettd musiikki/mainokset/tuotannot ajetaan
lédhetyspodyddstd -10 -- -6dB ja puhe 0dB:iin. Musiikit ja tuotannot on
normalisoitu RMS-averagen mukaan jo koneelle siirrettdessd, puhe
kompressoidaan ddnipdyddssd ja limitoidaan sinne nollatasoon.
Nettiradioon ajetaan samaa ldhetystd, mutta eri kompressorin ldpi.
Nettiin kun ei tarvitse ajaa niin tiukkaan tuutattua tavaraa mitd FM:1lle.

Voice radion signaali ajetaan verkkoon Omnia6é -nimisen
monialueprosessorin ldpi.

Saitko tdstd mitddn irti? :)

-Janne

19.4.2010 13:01, ville Sorsa kirjoitti:

Terve puhuttiin tossa syksylld pikaisesti koskien allekirjoittaneen
opinndytetydtd ja mulla olisi muutama kysymys koskien noita
ldhetysstandardeja koskien! Loysin sivustoltanne videoldhetyksiin liittyen
tekniset speksit:

(The loudness level of the commercial shall be in the interval —10 dB to
-8 dB according to Leq (A) (IEC 60804), measured with Dolby LM100 in short
mode.)

Voisitko valaista tuota Dolby LM100 short modea, eli mikd se on ja mikda
sen funktio on dé@nituotannossa?

Toiseksi tarvisin tietoa siitd mitd vastaavia eurooppalaisia
radioldhetysstandardeja The Voicen radio (sekd nettiradio?) kdyttéavit,
koska niistd en valitettavasti 1Oytédnyt tarkempaa tietoa netin
vdlitykselld? Lisdksi koska sinulla on parempi ymmédrrys ldhetysteknisistd
asioista, olisiko aiheeseen liittyen mitddn muita huomion arvoisia asioita
joita minun tulisi ottaa esille kirjallisessa raportissa?

Tdmdn lisdksi jos mahdollista haluaisin tietd@d minkd rautalaitteiston lédpi
The Voicen ddnimateriaali kdsitellddn ennenkun sen ammutaan etteenriin?

Tuhannet kiitokset ndin etukdteen!
Terveisin,

Ville Sorsa
CEO, A&R& Label Manager

4/22/10 11:56 AM

(jatkuu)



RoundCube Webmail :: Re: Terve Janne!

FINRG Recordings
Finland

Janne Lundén
technical manager
Iskelmad, The Voice, Cityradiot

SBS Finland Oy
Kehrasaari B 5.krs, 33100 Tampere

SBS Action Media - Aiheuttaa toimenpiteita
www.sbs.fi
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LIITE 6
DVD- levy

25 000 euron matkakassa —kampanjan aktiiviteemamusiikki
Aktiivi 1 — radiospotti

Aktiivi 2 — radiospotti

Aktiivi 3 — radiospotti

Aktiivi 4 — radiospotti

Aktiivi 5 — radiospotti

Aktiivi 6 — radiospotti

25 000 euron matkakassa —kampanjan ennakkoteemamusiikki
Ennakko 1 — radiospotti

Ennakko 2 — radiospotti

Ennakko 3 — radiospotti

Ennakko 4 — radiospotti

Ennakko 5 — radiospotti

Jalkinehku — radiospotti

Kampanjatunniste 1

Kampanjatunniste 2

Kampanjatunniste 3

25 000 euron matkakassa —kampanjan kisatuotanto aluke
25 000 euron matkakassa —kampanjan kisatuotanto lopuke
25 000 euron matkakassa —kampanjan kisatuotantoteema

25 000 euron matkakassa —kampanjan televisiospotti



Asemakohtaiset kuuntelijaluvut
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17.8126156.2
1612101 62,1
11312811
60.8
15813311
51.1
17112881
54,1

1411254
60.5

18.5124.1|
57.5
17.31279]
540

2011248|
55.1

1861278
555
15.2126.2|
58.6
151125059
11.21352]
535
1081353
539

1431328]
52.8

1701309
51.1

KRT Auran Aaltojen
alue

KRT

KRT Cityradio
Pohjanmaa. HUOM:
Luvuissa ei mukana
ruots kiel. vaestd

KRT, valtakunnallinen
(3 vkoa)

KRT, valtakunnallinen
(3 vkoa)

SBS Iskelma Uusimaa,
Helsinki

SBS Iskelma Uusimaa,
Hyvinkaa

KRT SBS Iskelma
Janne

SBS Iskelma Jyvaskyld

KRT, SBS Iskelma
Kaakko

SBS Iskelma kaakko,
Kotka

KRT, SBS Iskelma
Kaakko, Kouvola

KRT, SBS Iskelma
Lahti

KRT, SBS Iskelma
Kaakko, Lappeenranta

KRT, SBS Iskelma
Lansi-Uusimaa

KRT, SBS Iskelma
Savo, Mikkeli

KRT

KRT

KRT, SBS Iskelma
Oulu ja Raahe
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Kesa - marras
2009(6 vkoa)

Joulu 2008 -
marras 2009(12
vkoa)

Joulu 2008 -
marras 2009 (12
vkoa)

Joulu 2009 - helmi
2010(3 vkoa)

Joulu 2009 - helmi
2010 (3 vkoa)
Syys 2009 - helmi
2010 (6 vkoa)
Maalis 2000 -
helmi 2010 (12
vkoa)

Maalis 2000 -
helmi 2010 (12
vkoa)

Syys 2009 - helmi
2010 (6 viikkoa)
Joulu 2008 -
marras 2009 (12
viikkoa)

Maalis 2000 -
helmi 2010 (12
vkoa)

Maalis 2000 -
helmi 2010 (12
vkoa)

Syys 2009 - helmi
2010 (6 vkoa)
Maalis 2000 -
helmi 2010 (12
vkoa)

Maalis 2000 -
helmi 2010 (12
vkoa)

Maalis 2000 -
helmi 2010 (12
vkoa)

Syys 2009 - helmi
2010 (6 vkoa)

Syys 2009 - helmi
2010 (8 vkoa)

Syys 2009 - helmi
2010 (6 vkoa)

Syys 2009 - helmi
2010 (6 vkoa)

Page 1 of 3

(jatkuu)
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Iskelma 23000 12 000 204 10713081 KRT SBS Iskelma Maalis 2000 -
Pieksamaki 585 Savo, Pieksamaki helmi 2010 (12

vkoa)

lskelm3 133 000 60 000 132 1561204 KRT, SBS Iskelma Syys 2002 - helmi

Pirkanmaa 549 Pirkanmaa, Tampere 2010 (8 vkoa)

Iskelma 72 000 30 000 194 1119170 ‘ __ . Tammijoulukuu

Pohianmaa zg’.)e' aluemadrittelyd 2005 (12 vkoa)

HUOM: luvuissa ei
mukana ruots kiel.
vaestd

Iskelma 26 000 12 000 149 041323|584 KRT, SBS Iskelma Syys 2002 - helmi

Borveo Uusimaa, Porvoo 2010 (8 vkoa)

Iskelm3 53000 24 000 151 1312531618 KRT, SBS Iskelma Maalis 2009 -

Satakunta Satakunta helmi 2010 (12
vkoa)

Iskelm3 Savo 67 000 32000 180 181264 (57,5 KRT SBS Iskelm3 Savo Maalis 2000 -
helmi 2010 (12
vkoa)

Iskelma 24 000 12 000 141 21912071 KRT, SBS Iskelm3 Maalis 2000 -

Savonkinna 573 Eteld-Savo, Savonlinna helmi 2010 (12
vkoa)

Iskelmd Rex 37 000 18 000 169 1811222] KRT Maalis 2000 -

507 helmi 2010 (12
vkoa)

Iskelm3 8000 3000 127 2312771402 SBS Iskelma Maalis 2009 -

Rovaniemi Rovaniemi helmi 2010 (12
vkoa)

Iskelm3 246 000 100 000 152 1401254 KRT, SBS Iskelm3 Joulu 2008 - touko

Uysimaa 50.7 Uusimaa 2009 (8 vkoa)

Iskelma 101 000 44 000 139 18512661 KRT, SBS Iskelma Syys 2002 - helmi

Varsinais- 56.8 Varsinais-Suomi, Turku 2010 (6 vkoa)

Suomi

Iskelmdtoive 16 000 5000 120 1411154 KRT Joulu 2008 -

Ouly 705 marras 2009 (12
vkoa)

Jandadio 74000 35 000 176 6111061833 KRT Jarviradio Joulu 2008 -
marras 2009(6
vkoa)

MetroFM  ©7 000 29 000 89 26015041 KRT, Metro FM alue  Syys 2008 - helmi

27 2010 (8 vkoa)

Oifm 1000 - 33 471152810 KRT Joulu 2008 -

— marras 2009 (12
vkoa)

Badio857 77000 29000 o7 28.71418| KRT, Radio @57:n alue  Syys 2008 - helmi

205 2010 (8 vkoa)

BadioAafto 373 000 121 000 102 20013051 KRT, valtakunnalinen  Joulu 2008 - helmi

308 (3 vkoa) 2010 (3 vkoa)
Badio Dei 178 000 79 000 135 11611461 KRT tammi-huhti 2009
742 (4 vkoa,
erillisraportti)

Radio 106 000 48 000 128 1461502 KRT, Radio Helsingin Syys 2002 - helmi

Helsinki 352 alue 2010 (8 vkoa)

Radio 56 000 12 000 104 248136.2| KRT, Radio Jyvaskylan Syys 2002 - helmi

Jyvaskyld 301 alue 2010 (8 vkoa)

Radio 47 000 21000 140 8511811754 KRT, Majakan alue Kesa - marras

Melodiy 2009(6 vkoa)

Radio 2000 4000 183 3313331633 KRT, Radio 882alue  Joulu 2008 -

Melodia 882 marras 2009(12
vkoa)

RadioManta 20 000 10 000 198 321451022 KRT Joulu 2008 -
marras 2009 (8
vkoa)

Radio Mega 41000 14 000 101 1114571433 KRT, Radio Megan alue Syys 2008 - helmi
2010 (8 vkoa)

BadioNova  1502mif. 672 000 142 2341346142 KRT, valtakunnalinen  Joulu 2008 - helmi

(3 vkoa) 2010 (3 vkoa)

BadioNRJ 725000 200 000 102 51013271 KRT, valtakunnalinen  Joulu 2009 - helmi

15.3 (3 vkoa) 2010 (3 vkoa)

RadioPooki 105 000 50 000 178 131158171.2 KRT, Radio Pookin alue Tammi - joulu
2009 (12 vkoa)

BadioPori 33000 16 000 131 15712851 KRT Maalis 2009 -

558 helmi 2010 (12
vkoa)

Radio 12 000 4000 145 12712871 KRT Kesa 2008 - touko

Ramona 585 2009(12 vkoa)

Radio Rock 200 000 337 000 118 342151.1] KRT, valtakunnalinen  Joulu 2009 - helmi

147 (3 vkoa) 2010 (3 vkoa)

BadioSata 38000 15 000 125 21.7136.11 KRT, Radio Sadan alue Syys 2008 - helmi

http:/ /www.radi ia.fi/radi /fi_FI/ iset_kuuntelijaluvut/ Page 2 of 3
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422 2010 (6 vkoa)
Radio 871 000 379 000 124 2551440| KRT, valtakunnalinen  Joulu 2009 - helmi
SuomiPOP. 208 (3 vkoa) 2010 (3 vkoa)
Radio Vaasa 15000 5000 158 14120166 KRT Joulukuu 2007 -
(suom_kiel.) (suom_kiel.) marraskuu
2008(12 vkoa)
Radio Voima 33000 12 000 180 238121861 KRT, Radio Voiman Syys 2002 - helmi
548 alue 2010 (8 vkoa)
Radio - - - -1-1- - -
Soulnk
RadioSUN 70000 32000 172 20212361 KRT, Sun FMnalue  Syys 2002 - helmi
58,3 2010 (6 vkoa)
Bondo FM I
The Voice 721 000 276 000 103 445|375]118 KRT, valtakunnalinen  Joulu 2009 - helmi
(3 vkoa) 2010 (3 vkoa)
http:/ /www.radiomedia.fi/radioasemat/fi_Fl/asemakohtaiset_kuuntelijaluvut/ Page 3 of 3
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< Finnpanel

TV-mittaritutkimuksen tuloksia
Kuukausittaiset tulokset

Kanavien katseluosuudet ja viikkotavoittavuus
Yl 10-vuotiaat

Maaliskuu 2010

Kohderyhma: Kaikki 10 vuotta tayttineet

Kohderyhman vaestd: 4 720 000

Vikot: 9-12/2010

TV:n keskim3arainen vikkotavoittavuus (henkilda): 4 437 000
TV:n keskim3aranen vikkotavottavuus (prosenttia): 94 %

TV:n keskim3arainen paivitiinen katseluaika: 3 t 14 min

Katselun jakaantuminen kanaville

Osuus Osuus| Keskimaarainen| Keskimaardinen

vrk:n| klo 18-23 | viikkotavoittavuus | viikkotavoittavuus
YLE TV1 233 % 217 % 3 865 000 82 %
YLE TV2 18.8 % 185 % 3815000 83 %
YLE Teema 20 % 20% 2412000 51 %
YLE FST5 16 % 1.7 % 2 323 000 42 %
_YLE yhteensa 456 % 419 % 4 184 000 82 %
MTV3 234 % 268 % 4 121 000 87 %
MTV Oy:n maksukanavat 22 % 13 % 762 000 16 %
Sub 55 % 6.1 % 3 185 000 68 %
'MTV Oy yhteensa 311 %| 342% 4 241 000 20 %
Nelonen 93 % 110% 3732000 79 %
JIM 31 % 31T % 2472000 52 %
Liv 1.7 % 15% 1772000 38 %
4 Sport (ent. Urheilukanava) 056 % 02 % 1236 000 26 %
Nelosen maksukanavat 03 % 02 % 371 000 8%
'Nelonen Media yhteensa 149%|  168% 3 944 000 B84 %
The Voice/TV Viisi 1.8 % 18 % 1 857 000 30 %
Music TV 05%| 04% 608 000 13%
The Discovery Channel 0.5 % 032 % 377 000 8%
SuomiTV 06 % 0.7 % 1132 000 24 %
Muut 50 % 40 % 1727 000 37 %
Yhteensa 1000 %| 100.0 % 4 437 000 84 %

Tama raportti on ladattavissa myds CSV-muodossa.

htp: ) fwww fonpanelf tulokoset) v kb fshare  vimedsing
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Finnpened - TV-mEtarituthimen 4/18)10 132 MW

Prosenttiosuus vuorokauden katselusta
100.0
100

a0

N —_—— W .
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P Gy v
Kohderyhma
Vaestoryhma, jonka katselua analysoidaan.
Viests

Kohderyhman koko (henkiddd) Suomessa.
TV:n keskim3ardinen katseluaika / vrk

Kuinka monta minuuttia p3ivass3 kohderyhm3aan kuuluva henkilo keskim3arin katsoi televisiota

raportointijaksolia.
Osuus vuorokauden katselusta

Kohderyhman kokonaiskatselun jakaantuminen kanaville.
Osuus katselusta 18:00-23:00

Kohderyhman kokonaiskatselun jakaantuminen kanaville kello 18:00-23:00 valisenad akana.
TV:n keskim3ardinen viikkotavoittavuus (henkilo3)

ntyaksolla keskimaardisen vikon tavoiettu yieisd e vahintaan minuutin vilkon aikana katsoneet.

TV:n keskim3ardinen viikkotavoittavuus (prosenttia)

Kuinka monta prosenttia kohderyhmaan kuuluvusta henkiloist3 katsoi vahintaan minuutin vilkon aikana.
L3hde: Finnpanel Oy / TV-mittantutimus
Vuoden 2008 alusta luvut sisatavat myos vieraskatselun seka ajassa simmetyn katselun, mik3 on otettava huomioon
verrattaessa tuloksia alempiin vuosiin. Vimeisimmissa vilkoittaisissa tuloksissa luvuissa on mukana vain saman paivan
akana tapahtunut 3jassa siimetty katselu. Vanhemmissa vikoittaisissa seka kuukausittaisissa ja vuosittaisissa luvuissa
se on mukana seitseman paivan ajalta.
Finnpanel Oy mittaa jatkuvalla paneelitutkimuksella suomalaisten tv-katselua. 1100 talouden otokseen (noin 2300
henkidod) on asennettu tv-mittant talouden tv-vastaanotinten yhteyteen. Tv-mittarit rekisterovat automaatisest katsotun
kanavan sek3 kellonajan. Tulokset raportoidaan pawittdin tilasjlle.

Bt ) fwww fanpanel i lulokset) tv/k bk share vimedsing Page 2ol 2
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The Voice & Travellink
Travel Cash promotion Follow-Up

Travellink tarjoaa
VOICEN 25.000 EURON

MATKAKASSA

Voicen ja Travellinkin 25 000 euron Matkakassa on kiipailu, [ossa
Jaetaan matkatoimisto Travellinkin matkalahjakortteja.

Naouti kevaasta Euroopassa!

lennot + 3 yGta
@5l alkaa taalta. Lue itaesta Istanbul ok 317 €

3 se etaanpain Facal 4in Ja muualle: I

& |travel

§ iaaFacesookin + 139 ™36 442 [k JAATWATEREIN &

(jatkuu)
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THE VOICE
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The Voice & Travellink

Travel cash promotion - Boost your travel budjet!

London, New York, Mexico City, Paris, Sydney...

In January and February 2009 The Voice audience could choose their
favourite travel destinations and The Voice & Travellink made it happen!

The Voice & Travellink Travel Cash promotion is one of the biggest
promotions on Voice this year. During the promotion The Voice morning
show Heraamo and Afternoon Show Vappu Pimia handed out travel
checks worth 25.000 euros!

Travellink brand was linked to travelling, holiday and freetime.
'tl'ogether with Voice they made many travel and holiday dreams come
rue.

Travellink was heard within all promotion spots on TV and radio and
it had a visibility on Travel Cash competition site on voice.fi. Travel
Cash & Travellink were also repeatedly mentioned on air by Voice VJ's.

The Travel Cash competition achieved huge success and got
over 40 000 entries!
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The Voice & Travellink

Promotion in action r

Pre period, weeks 3-4 / 2010

@

Promotion spots on Voice TV
and radio announced that the
Voice & Travellink Travel Cash
competition has started and
advised people to take a part in
voice.fi.

Voice.fi the competition site
was opened

- Watch the TV-spot! -->

www.cke i P Powered by SBES Media

The Voice & Travellink

Active period, weeks 5-7 / 2010

o

Voice.fi competition site was open and every weekday two winners were
chosen to compete for the gift certificate

Promotion spots on both TV and radio reminded people about the promotion
and advised people to take a part in to Travel Cash competition.

Travel Cash live competition was held in Voice morning show Heraamé and
Voice Afternoon Show Vappu Pimia.

Heraamo told one name at 8:00 am every morninﬁ. The named person had to
call to the studio within 15 minutes and tell the following: I heard my name on
radio! And then the Travel Cash com‘)etition started. The person had max
couple of minutes time to hear and choose different cash amounts. He/she
could stop at any time. The amount on which the person stopped was the
prize money she/he won. The suspense was that he/she could’n know if the
next amount was bigger or a lot smaller.

Vappu Pimia told the other name at 16:00.

Altogether 15 live competitions were held and Travellink travel checks worth
25.000 euros were delivered

www.cke t P Powered by SBES Media
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Travellink and Voice.fi

- The Travel Cash competition site
was success again!

Web attendance
- Different visitors: 24 122

Visits: 37 943
Page downloads: 61 001
Competition entries: 41 329

» Clicks to Travellink 497

avellink tarjoca
VOICEN 25.000 EURON

{ MATKAKASSA '

Last year numbers:
Different visitors: 16 703 Competition
entries: 51 687

Page downloads: 65 756
Visits: 21 719

«  Email register posted to Daniela and
all gift certificates are sent to winners.

Powered by SBS Media

The Voice & Travellink
lucky winners

- Berlin, L.A. and Hawai... These are some
dream destinations that the lucky winners
had chosen. Three weeks of promotion
included big surprises when the voice
audience got a change to attend live
competition in Heraamoé morning show and
Vappu Pimia afternoon show.

« Annika from Pori won 680 euros and Suvi
from Helsinki got good travel cash: 2375
euros. Smallest amount that was handed
out was 200 euros and the biggest was
3000.

%l
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The Voice Travel Cash promotion

Travellink sponsorship included
5 weeks campaign, sponsor was heard in
every spot:
Radio spots 240 (20 sec), including
Travellink identifier 7 sec)

- TV spots 60 TRP (30 sec, including
Travellink identifier 7 sec)

Voice V]'s mentioned the promotion
constantly on air

Visibility on voice.fi
Production to TV, radio and web

Powered by SBS Media

Estimates Voice TV, 5 weeks

+ Target group 10+ 15-34
« TRP 33,4 60

+ Net coverage % 13,7 22,1

« OTS 2,4 2,7

« Spots 349 349

Viiden viikon promootiospottikampanja
Lahde: Finnpanel OY, TV-mittaritutkimus, viikot 40-44
Tunnusluvut ovat viitteelliset

Powered by SBES Media
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Realization, Voice TV m

Target group 15-44

Gross contacts 2371411
TRP 118,4
Spots 587

Powered by SBS Media

e o

Estimates Voice radio 5 weeks

Target group 18-34 (est. 1 194 000)

Gross contacts 3039 000
Nett contacts 463 000
Nett coverage % 38,79
TRP 254,6
OTH 6,56

Target group all 9+ (est. 4 746 000)

Gross contacts 6 354 000
Nett contacts 1 048 000
Nett coverage % 22,08
TRP 133,9
OTH 6,06

Lahde: KRT 6/12/2009, tunnusluvut ovat viitteelliset

Powered by SBS Media
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Realization, Voice radio
Target group 18-34 (est. 1 206 000) KRT12/12/2009

Gross contacts 5820 000
Nett contacts 417 000
Nett coverage % 34,58

TRP 482,6
OTH 13,96
Spots 664

Target group all 9+ (est. 4 778 000)

Gross contacts 11 375 000
Nett contacts 967 000
Nett coverage % 20,25
TRP 238,1
OTH:- 11,76

M
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The Voice thanks!
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