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Opinnaytetyo tarkastelee digitaalisen julisteen suunnittelu- ja valmistusprosessin eri vaiheita
seka pohtii perinteisen julisteen paikkaa ja tulevaisuutta yhteiskunnassamme. Mukana ja esi-
merkkina kulkee tyon toiminnallinen osuus, jossa suunnitellaan ja tuotetaan julkaisuvalmiiksi
asti saatettu juliste, joka juhlistaa lentoyhtic Finnairin 95-vuotisjuhlavuotta.

Suunnitteluprosessi syventyy aluksi tapoihimme tulkita visuaalista materiaalia ja milla eri ta-
voin tata voi tutkia. Prosessi alkaa avaamalla ja pohtimalla semiotiikan seka ikonografian op-
peja, jotka pyrkivat selittdmaan miten ihminen tiedostaen seka tiedostamatta tulkitsee visu-
aalista mediaa. Naiden teorioiden keinoja otetaan soveltaen huomioon konseptia laatiessa
seka julisteen luonnostelussa. Finnair julisteen pohjana, inspiraationa ja vaikutuksena toimii
Jorma Suhosen vuonna 1948 suunnittelema juliste Aero Oy:n 25-vuotisjuhlavuotta juhlista-
maan.

Juliste rakentuu tributointi ajatuksen pohjalta, tehdyt valinnat ja muutokset esitelldén seka
semiotiikan, etta julisteen suunnittelu periaatteisiin nojaten. Tyd myos syventyy eri kom-
ponentteihin ja teorioihin mitka rakentavat visuaalisesti kiinnostavan, vaikuttavan ja informa-
tiilvisen julisteen. Taman yhteydessa kulkee mukana my®os julisteen suunnittelu- ja valmistus-
prosessi. Tributoinnin ollessa yksi toiminnallisen osuuden Iahtokohta, tyo kasittelee lyhyesti
julisteen historiaan Suomessa ja maailmalla kuuluvat. Heraa myds kysymys perinteisen julis-
teen tulevaisuudesta digitalisoituvassa maailmassa.

Paamaarana toiminnallisella osalla on digitaaliselle alustalle suunnattu liikkuva mainosjuliste,
minka ohella tutustutaan ulkomainonnassa sille soveltuvia alustoja. Alueeksi on rajattu paa-
asiassa Helsingin seutu ja sielld vallitsevat alustat, jotka omistaa JCDecaux. Yrityksen mo-
nista tuotteista tyon aihetta eniten koskettaa raitiovaunuissa sijaitsevia digitaalisia nayttoja.

Digitaalisen liikkuvan julisteen valmistuksen yhteydessa tyo kasittelee myos liikkeen ja ani-
maation teoriaa. Suunnitteluprosessi pohtii miten parhaiten korostaa elementteja seka kas-
vattaa staattisten median vaikuttavuutta liikkeen ja digitaalisuuden tarjoamilla mahdollisuuk-
silla. Lopputulokseksi pyritaan valmistamaan vaikuttava liikkuva juliste, joka hyodyntaa liik-
keen ja animoitujen muutosten rakentamaa narratiivia viestin valittamisessa.

Avainsanat juliste, digitaalinen juliste, semiotiikka, liikegrafiikka, finnair
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The goal of this thesis is to examine and analyse the creating process that goes into produc-
ing an effective, publishing ready, digital advertisement poster. The theme of the poster aims
to celebrate the 95 years of airline Finnair by a design inspired by Jorma Suhonen’s 1948
poster that was celebrating the airline’s 25-year milestone.

The thesis examines different methods of visual analysis from the general perceptions of
image all the way through semiology to the deeper levels of iconography and hidden mean-
ings, even to the cultural references in the visual media. It also presents the key visual factors
such as a concept, composition, image, colour and font, which are essential when designing
a poster. These are examined through theory as well as a follow-through of the design pro-
cess of the final poster.

Another aspect to the poster creation is the up-and-coming trend of the digital posters. Re-
flecting back to these different methods of visual analysis and factors of poster design, the
design process devolves into the advantages a digital platform, such as digital screens in
the public transport, can offer. The goal of this digital poster is to bring more life into a tradi-
tional still poster through micro level animating and motion graphics.

Chapter on motion graphic design inspects different aspects to consider when transforming
a static poster into and kinetic one. These include factors such as preparation, animating
movement, narrative and rhythm. It also examines the power and impact a well-thought-out
motion can have on the viewer and the value it adds to the still poster. The design process
of the poster acts as an example through the chapter and it transforms from the traditional
static poster into its kinetic form through an animated change in the colour hues of the back-
ground and bringing a line design to life.

The final report seeks to bring attention to the possibilities to reshape the concept of a tradi-
tional poster as well as to bring forward efficient and innovative theories, tools, and platforms
for creative visual design.

Keywords poster, digital poster, motion graphics, semiotics, Finnair
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1 Johdanto

Opinnaytetyoni paneutuu digitaalisen julisteen suunnitteluun seka yleisesti mainostyyp-
pisen julisteen suunnitteluun. Minusta on hyvin kiinnostavaa tutustua tarkemmin julisteen
rakentamiseen ja sen kautta mediakuvan ulottuvuuksiin seka siihen, miten kuva-analyy-
sin ja mediakuvan teoriaa voi hyddyntda suunnitellessa julistetta. Tama opinnaytetyd
pyrkii tarkastelemaan julisteiden paikkaa nykypaivassa ja tulevaisuudessa seka samalla
esittamaan potentiaalisia tulevaisuuden ratkaisuja perinteisen painetun julisteen rinnalle.
Naistd suurimpina tutkimiskohteina ovat uudet digitaaliset alustat ja niiden tarjoamat
mahdollisuudet elavoittaa ja tuoda lisda tehoa perinteisiin julisteisiin. Edelld mainitut ko-
konaisuudet tuon visuaalisesti esiin oman julisteprojektini kautta. Valmistan julkaisua
vaille valmiin julisteen, jonka suunnittelussa ja toteutuksessa kaytan hyodykseni tutki-

miani menetelmia.

Alussa tutustun kuvien, varsinkin mediakuvien tulkintaan, kuva-analyysin tekemiseen ja
sen merkitykseen. Esittelen myds eri menetelmia, joita voi hyodyntaa tehdessaan ana-
lyyseja kuvista, niiden sisalloista ja niiden paikasta mediassa. Esittelen tarkemmin semi-
oottisen ja ikonografisen lahestymistavan lukuisten eri menetelmien joukosta. Peruste-
len, miksi juuri naiden avulla kuva-analyysin tekeminen tukee parhaiten taman tyon paa-
maaraa ja avustaa mainosjulisteen suunnittelussa. Semioottisten teorioiden lisaksi tu-
tustun hiukan myo6s kulttuurin vaikutukseen visuaalisen materiaalin tuotannossa ja
kuinka se vaikuttaa kuluttajan tulkintaan tasta materiaalista. Luvussa teen myds havain-
toja siita, miksi julisteita suunnitellessa olisi hyva tuntea kuva-analyysin eri menetelmia
ja visuaalisen kulttuurin perusteita seka milla tavoilla niista on hyotya suunnitellessa

omaa julistettaan.

Koen, etta analyyttisen visuaalisen materiaalin tulkinnan teorian lisaksi on yhta tarkeaa
tutustua myds julisteiden taustoihin ja siihen, mita kaikkea tulee ottaa huomioon suunni-
teltaessa toimivaa ja vaikuttavaa julistetta. Pureudun teorian, omien kokemusteni ja pro-
jektini kautta asioihin, joita tulisi ottaa huomioon julistetta suunnitellessa. Naihin kuuluvat
esimerkiksi variteoria, typografia, kompositio ja pohdinta siita, mita kaikkea kannattaa
tuoda julisteeseen mukaan ja missd muodossa. Esittelen myds omien esimerkkien
kautta inspiraation kohteita, luonnostelua ja perustelen valintoja, joita olen tehnyt koskien
julisteprojektiani. Mielestani on myds hyva kayda hieman lapi julisteen historiaa, silla vi-
suaalisella medialla ja mainonnalla on tapana toisinaan ammentaa menneesta, mutta

samalla kun katsomme taakse, koen myds tarpeelliseksi pohtia julisteen tulevaisuutta.
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Suuressa osassa opinnaytetyétani on oma projektini, joka kulkee mukana esimerkkeina
ja lahtdkohtana tydlleni. Tavoitteeni on saada aikaiseksi digitaalisella alustalla toimiva
juliste, joka on selkeasti juliste, mutta ei kuitenkaan staattinen kuten painetut julisteet.
Aiheekseni valitsin lentoyhtio Finnairin ja yhtion tulevan 95-vuotisjuhlavuoden. Aiheeni
on inspiroitunut Finnairin, silloin Aero Oy, 25-vuotisjuhlavuotta juhlistavasta julisteesta
vuodelta 1948. Minusta on kiinnostavaa ottaa inspiraatiota vanhoista visuaalisista koko-
naisuuksista ja yrittda tuoda ne mukaan uusiin produktioihin. Tavoitteeni on tuoda vuo-
den 1948 juliste 70 vuotta tulevaisuuteen pitamalla kuitenkin alkuperainen juliste tunnis-

tettavana uudesta versiosta.

Paatin tuoda mukaan myds hyvin uudenlaisen puolen julistemaailmaa digitaalisuuden
kautta. Digitaaliset naytot ovat nykyaan hyvin yleisia katukuvassa, kauppakeskuksissa
ja kulkuneuvoissa. Ne tarjoavat aivan uuden alustan jota koen, ettd varsinkin mainosju-
listeiden tulisi hyddyntda mahdollisimman luovasti. Esittelen digitaalisten nayttdjen tek-
niset vaatimukset, silla ne maarittelevat tiukat raamit tyoni muodolle ja pituudelle. Kayn
lapi digitaalisen julisteen konseptin ja vertailen sita perinteisen julisteen lisaksi myods vi-
deo- ja animaatiomateriaaliin. Esittelen myds pienimuotoisen hypoteesini tukemaan ju-
listeprojektini suurempaa toiminnallista osaa: julisteen vaikuttavuuden lisdamista liikkeen

avulla.

Liike on keskeisessa osassa opinnaytetyon loppupuolella. Liikegrafiikka alkaa téana pai-
vana tulla yha olennaisemmaksi osaksi mainontaa, varsinkin juuri digitaalisten nayttojen
yleistyttya ja painettujen mainosten siirtyessa sivuun paalupaikalta. Esittelen hieman lii-
kegrafiikan perusideoita ja sen suhdetta graafiseen suunnitteluun. Liikegrafiikassa ha-
luan keskittyd kuinka pienella liikkeelld voi luoda tunnelmaa, mielenkiintoa ja korostaa
eri elementteja julisteessa. Projektini Finnairin julisteesta kulkee my®ds tiiviisti mukanani
projektin raportoinnin toimiessa useasti esimerkkina liikegrafiikan tuonnista perinteiseen
staattiseen julisteeseen. Tuon myds esiin osia liikkeen ja animaation suunnittelun teori-
asta oman ymmarrykseni ja julisteen suunnittelun vaativan tarpeen valityksella projektin

toteutuksen yhteydessa.

Tavoitteenani on tutustua eri elementtien vaikutuksesta nykyaikaisiin visuaalisiin tuotok-
siin ja soveltaa niita kayttden omaa projektiani esimerkkina seka naiden ohjaamana esi-
tellda paapuolisesti meihin vaikuttavia visuaalisia elementteja julistesuunnittelussa. Sa-

malla tavoitteena on myods pohtia, miten voi hyddyntaa tunnettuja ja palkittuja vanhoja
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visuaalisia kokonaisuuksia luomaan nostalgisia ajatusmalleja, jotka voivat vaikuttaa suu-
reen joukkoon ihmisia, vaikka he eivat itse valttamatta tunnistaisi kaikkia viitteita. Tavoit-
teenani on myos 16ytaa osittain yksinkertaisiakin tapoja, miten nykytekniikalla ja ympa-
ristoilla voimme vieda julisteiden vaikutusta mahdollisesti vielakin pidemmalle kuitenkin

sailyttaen julisteille luodun konseptin.

2 Visuaalinen kulttuuri ja sen tulkinta

Kasittelen visuaalista kulttuuria ja kuvien tulkintaa erilaisten mallien, ihmiskeskeisten
seka hyvinkin teoreettisten, kautta. Mukana esimerkkina kulkee valitsemani juliste: Aero
Oy 25 vuotta suomalaisin siivin / Finnish Air Lines (Kuvio 1) vuodelta 1948. Juliste on
Jorma Suhosen suunnittelema juliste Aero Oy:lle, suomen kansalliselle lentoyhtidlle,
joka tunnetaan nykyaan paremmin nimella Finnair. Juliste sopii hyvin ilmentdmaan eri

analyysien metodeja ja se on myds suuressa osassa koko opinnaytetydssani.

2.1 Kuva ja katsoja

Olemme jatkuvasti altistuneita erilaisille kuville, joista suuri osa on mediakuvaa eli visu-
aalista materiaalia, joka on tuotettu kertomaan tai tukemaan haluttua sanomaa. Sen tar-
kea osa on myds onnistuneesti valittda tama viesti katsojille, jotka mainonnan ja markki-
noinnin kohdalla ovat myds potentiaalisia asiakkaita. On tarkeaa tuntea, mita tapahtuu
mielessamme, tajunnallisesti seka alitajuntaisesti, katsoessamme visuaalista materiaa-

lia ja milla tavoin kuvat vaikuttavat meihin.

Ihminen oman yhteiskuntansa ja kulttuurin jasenena tulkitsee, varsinkin nopealla passii-
visella katsauksella, visuaalista materiaalia oman opitun ideologiansa pohjalta. Tama on
vahvasti lasna varsinkin, kun on kyse materiaalista, joka on suunnattu hanelle, esimer-
kiksi mainokset. Mainokset "kutsuvat” kohdeyleisdsta yksil6itd subjekteiksi suhteessa
kuvaan. Subjekti kiinnittyy ideologiaan, jota kautta katsoja l6ytaa itsensa eli identifioituu
visuaalisen materiaalin kanssa. Katsoja siis kokee esimerkiksi markkinoitavan tuotteen
olevan suunnattu juuri hanelle ja on siten potentiaalisempi asiakas tuotteelle. Mainonnan
suunnittelussa ja identifikaatiota hakiessa on kuitenkin olennaista, etta katsoja kokee it-
sensa vapaaksi toimijaksi, silla niin kutsuttu "tuputtaminen” voi saada aikaan negatiivisen

reaktion. (Seppanen 2005.)
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Voidaan ajatella, etta identifikaatio tapahtuu usein visuaalisien elementtien muodosta-
mien mielikuvien ansiosta. Elementtien suhteet toisiinsa, kontekstiin sekd katsojaan
muodostavat hanelle mielikuvan ja oletuksen niiden tarkoituksesta seka hanen paikas-
taan niiden keskuudessa. Mielikuvien muodostuminen on vahvasti kytketty fantasiaan eli
kuvittelukykyyn, jota voidaankin kutsua mielen toiminnan havaintoikkunoiksi. Fantasiat
muodostavat siltoja tietoisen ja tiedostamattoman ajattelun valilla ja rakentavat mielen
nayttdmon, jossa ihminen on kuvitteellinen toimija. Tama tukee identifioitumista esimer-
kiksi oman maansa urheilijoihin tai ihan vain mainintaan omasta maasta tai kaupungista.
Esimerkiksi Aero Oy 25 vuotta suomalaisin siivin / Finnish Air Lines -julisteessa (Kuvio
1) juhlistetaan juhlavuotta korostamalla suomalaisuutta kahdella eri kielella, jolloin suo-
malainen katsoja identifioituu julisteen subjektiksi ja mahdollisesti kokien ylpeytta juhla-
vuodesta. Tama saattaa saada hanet myos pohtimaan mahdollista tulevaa matkaa juuri

talla lentoyhtiolla, silla se on kohdennettu juuri hanelle. (Seppanen 2005)

Tehdessamme havaintoja kuvan ja katsojan suhteesta toisiinsa tutkimus on yleensa hy-
vinkin ihmis- ja kulttuurikeskeista. Vaikka tulkintoja ja varsinkin ensivaikutelmia on mah-
dollista tai jopa helppoa tehda, jaavat ne usein hyvin geneerisiksi tai suppeiksi. Ongel-
mallista tdma on moneltakin kannalta: vahvan tuloksen hankkiminen vaatisi suurta tutki-
musta seka nostaa esiin kysymyksen siitd, kuinka objektiivisesti voimme luottaa ihmisen
tulkintoihin omasta alitajunnastaan. Ihmiset eivat ole taysin passiivisia katsojia, vaikka
niin usein oletetaan tutkimuksissa, vaan he saattavat tietoisesti tai tiedostamattaan ma-

nipuloida omaa tulkintaansa. (Collier 2001.)

2.2 Visuaalisen analyysi

2.2.1 Visuaalisen analyysin metodeja ja metodin valinta

Mediakuvien tulkitseminen ei ole ollenkaan yksiselitteista, ja analysoimiseen on ole-
massa lukuisia eri metodeja. Osa naistd metodeista on todella tarkkoja ja pitkalle kehi-
tettyja, kun taas toiset hyvinkin abstrakteja ja uusia. Suosituimpia naista tuntuvat olevan
sisaltdanalyyttinen metodi, semioottinen ja ikonografinen metodi seka kulttuuriantropo-
logiset metodit. Kaikilla mainituilla on vahvuutensa ja heikkoutensa, joten on hyva tutus-
tua eri metodeihin l6ytadkseen tutkimusta parhaiten tukevan. (Van Leeuwen & Jewitt
2001)
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Koin aiheeseeni ja julisteiden tulkitsemiseen sopivimmaksi metodiksi semioottisen ja iko-
nografisen metodin, silld ne paloittelevat kuvan eri osiin, joita tarkastelemalla voi analy-
soida yksittaisten kuvan osien tarkoitusta ja viestia, seka syventyvat kuvan kontekstiin ja
sen tuomiin merkityksiin. Molemmat metodit tarkastelevat kuvien yksittaisia kvalitateet-
teja, toisin kuin esimerkiksi sisaltdanalyyttinen metodi, joka tarkastelee sisaltdja ennem-
min kvantatiivisesti. Kulttuuriantropologiset metodit taas pureutuvat hyvin pitkalle kult-
tuuritaustaan, kulttuuritutkimukseen ja ihmisten kaytokseen eli ennemmin sosiologian ja
jopa psykologian puolelle eivatka tuota analyysia, joka suoranaisesti auttaisi mainosju-
listeen luonnissa. Monet kulttuuritaustat ja opitut tulkintamallit kuitenkin tulevat riittavan
vahvasti esiin myds ikonografisessa analyysissa.

250uotta suomalaisin siivin

Kuvio 1. Aero Oy 25 vuotta suomalaisin siivin / Finnish Air Lines (1948)
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2.2.2 Semiotiikka

Semiotiikka on yksi mahdollinen metodi, jota voi kayttadad mediakuvaa analysoidessa. Sen
ydinlahtdkohta on esittda kysymykset: mitd kuvassa on esitetty ja mika on naiden ele-
menttien niin kutsuttu "salattu tarkoitus”. Semiotiikka pyrkii tutkimaan mitéa itse kuva vies-
tii katsojalle eri elementtiensd seka niiden suhteiden ja merkitysten valityksella, jattden
kuitenkin tarkemmat kulttuurisidonnaiset tulkinnat ja suuremmat kontekstit muiden visu-

aalisten analyysimetodien tulkittavaksi. (Van Leeuwen 2001.)

Visuaalisen semiotiikan teorian modernin ja tunnetuimman mallin on kehittanyt profes-
sori Ronald Barthes. Tassd semioottinen analyysi pohjautuu kuvan kahteen eri osaan:
denotaatio eli esittdminen ja konnotaatio eli syvempi merkitys. Semiotiikan kaksiosainen
teoria siis pyrkii analysoimaan visuaalista materiaalia kahdella eri tasolla luodakseen pa-
tevan tulkinnan materiaalin viestista ja merkityksessa kontekstissa, johon se on tuotettu
(van Leeuwen 2001). Kuten lahteenani kayttamani teoksen, Handbook of Visual Ana-
lysis, semiotiikkaan pureutuvassa luvussa tutkija Theo van Leeuwen (2001, 94.) toteaa,
ei tdmankaan luvun tule missdan tapauksessa olla syvallinen esittely koko Barthesin se-
miotiikan teorioista, vaan ennemmin yleiskatsaus siihen mista teoriassa on kyse analy-

soidessa mediakuvaa.

Barthesin visuaalisen semiotiikan teorian analyysi lahtee denotaatiosta eli asioiden tun-
nistamisesta siksi mitd ne ovat. Denotaatiovaiheessa kdydaan lapi mita eri asioita, ihmi-
sia, milj6ita ja muita elementteja kuvasta 16ytyy. Tassa vaiheessa tulee myds huomioida
media, jolla kuva on tuotettu. Nama ominaisuudet pyritdan selittdmaan mahdollisimman
paapiirteisesti tekematta suurempia syvallisia tulkintoja niiden merkityksesta. Vaiheessa
pyritaan esittamaan ominaisuudet mahdollisimman karusti ja yksiselitteisesti, toki tulkin-
taan vaistamattakin vaikuttaa katsojan tietdmys. (Van Leeuwen 2001.) Esimerkiksi Aero
Oy:n julisteesta (Kuvio 1) kuka tahansa suomalainen tunnistaa edessa olevan objektin
lentokoneeksi eika autoksi, ja vaikka koneen merkki nakyykin vahvasti koneen kyljessa,

vain harva, varsinkin nykyaan, tietda sen merkityksen.

Denotaatiovaiheessa seuraavaksi on analysoitava, miten eri elementit ovat esitetty suh-
teessa toisiinsa ja katsojaan, sekd huomioida, missa kontekstissa kuva on esitetty. Usein
jo kuvaillessamme elementtejda kuvassa teemme vertailuja ja analyyseja niiden suh-

teesta toisiinsa. Aero Oy:n julisteessa (Kuvio 1) suurin osa taustasta on keltainen ja ala-
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osassa taustaa on tummanruskeaa ja valkoista, osaamme varien kontrastin, yleistie-
tomme ja varipintojen suhteesta lentokoneeseen pohjalta paatella, etta keltainen toden-
nakoisesti tarkoittaa taivasta ja ruskea maata, jolla kone on. (Van Leeuwen 2001.) Nai-
den tulkintojen lisaksi denotaatiovaiheessa tulkitsisimme myds, etta kuva on kuvitus eika
valokuva, siitd 16ytyy myds pienempi lentokone sekd muutama erilainen ja eri kokoinen
teksti kahdella eri kielella. Tulkitessamme kaytaisimme eri osat lapi hieman tarkemmin-

kin, mutta palaan tahan myohemmin analysoidessani julisteen yksityiskohtaisesti.

Konnotaatiovaiheessa analysoidaan denotaatiovaiheen tulkintojen avulla elementeista
tehtyja havaintoja siita, mitd ne merkitsevat, mika niiden keskeinen viesti on ja mitda nama
ratkaisut kuvaavat seka millaisen viestin ja asetelman ne valittavat katsojalle. Konnotaa-
tion paaidea pohjaa siihen, ettd kuvan kohteet ja ominaisuudet on jo tunnistettu, ja kon-
notaation kautta niille voidaan siten tunnistaa toinen, syvallisempi merkitys. Naita tulkin-
toja tehdaan usein kahta eri kautta: kulttuurillisen oletuksen, joka pohjaa esitetyn ele-
mentin kulttuurisiin tulkintoihin ja niiden merkitykseen, tai spesifien "konnotaattorien” va-
lityksella, esimerkiksi media, jolla kuva on tuotettu. Konnotaatiovaihe tutkii myos mita
valintoja on tehty tuotettaessa kuvaa, mita rajaukset, elementtien suhteet, varit ja tyyli

haluavat viestia katsojalle. (Van Leeuwen 2001.)

Aero Oy:n juliste on selkeasti kuvitus eika valokuva, ja konnotaatiovaiheen tulkinnan mu-
kaan voidaan analysoida kuvituksen toimivan valintana luoda mielikuva ja melkein jopa
fantasia lentoyhtiéon saavutuksista ja tulevaisuudesta. Tata tukevat julisteen tekstit juh-
listaen juhlavuotta ja uutta horisonttia lentavan lentokoneen seka englannin kielen vali-
tyksella. Lentokone on myds rajattu ndyttdmaan merkittavia osia kuten siivet, pyora, pe-
rasin ja seka ehka tarkein: koneen merkki. Se on kuvattu niin suuresti ja katsoja on tuotu
hyvin Idhelle, ettd voidaan olettaa silla olleen tarked merkitys ja koneen olleen Aero

Oy:lle ylpeyden aihe, ehka jopa suurempi kuin juhlavuosi.

Semiotiikka visuaalisen analyysin pohjana pyrkii esittamaan kuvan mahdollisimman
neutraalissa valossa paloittelemalla sen kaikiksi erillisiksi paloiksi, joita kuvasta voidaan
havaita. Palat analysoidaan tarkasti niiden visuaalisten ominaisuuksien pohjalta, jonka
jalkeen naistd ominaisuuksista ja kokonaisuuksista voidaan tehdd syvempia tulkintoja.
Tamankaltainen analyysi johtaa hyvinkin tarkkaan kuvaan siita, miten tulkitsemme ja ole-

tamme katsojina eri asioista, joihin emme aina valttamatta kiinnitd huomiota.
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2.2.3 lkonografia

Ikonografia visuaalisen analyysin metodina maarittelee kuvaa kolmen eri tason kautta:
kuvan representaatiollinen merkitys, ikonografinen symbolismi ja ikonologinen symbo-
lismi. Siind missa semiotiikka pyrkii analysoimaan kuvan osia realismin ja opittujen as-
sosiaatioiden kautta, ikonografia keskittyy tarkemmin symbolisiin merkityksiin ja viestei-
hin, joita kuvan osilla voi olla. Ikonografia pohjaa vahvasti kuvan kontekstiin, kulttuuripe-
rimaan sekd katsojan aiempaan tietdmykseen aiheesta. Toisin kuin visuaalinen se-
miotiikka, keskittyy ikonografia vahvasti seka analyysiin seka ettd myds kontekstilliseen

tutkintaan. (Van Leeuwen 2001.)

Representaatiollinen merkitys vastaa hyvinkin paljon semioottista analyysia. Se lahtee
samasta denotaation maarittamisesta, joka johtaa merkitysten tulkitsemiseen kuten kon-
notaatiossa. Tulkittaessa representaatiollista merkitysta kuitenkin syvennytaan viela tar-
kemmin kontekstiin, katsojien tuntemien assosiaatioiden ja kuvan osien merkitysten et-
simiseen muiden mahdollisten I&hteidenkin kautta. Esimerkkina Aero Oy 25 vuotta suo-
malaisin siivin / Finnish Air Lines -julisteessa (Kuvio 1) semioottinen analyysi tulkitsee
julisteen olevan merkittavan vuoden juhlistamista varten valmistettu juliste, mutta ikono-
grafisesti sen representaatiollista merkitysta tulkittaessa voidaan kontekstista (vuosi
1948, uusi lentokone, uusi englanninkielinen nimi...) paatella tdman olleen merkittava
kohta Aero Oy:n historiassa. Tulkinta ei aina ole nain yksinkertaista, esimerkiksi tulkitse-
minen julisteen lentokoneen uutuudesta saattaa vaatia hieman enemman tutkimusta yh-

tion historiaan. (Van Leeuwen 2001.)

Ikonografinen symbolismi pyrkii tulkitsemaan kuvissa nakyvid symboleja niille yleisesti
historiallisessa ja kulttuurillisessa kontekstissa tunnettujen merkitysten pohjalta. Tasta
syysta tulkinnat ovat hyvin sidonnaisia aikakauteen ja vallitsevaan kulttuuriin sekd saat-
tavat toisinaan jaada hyvinkin stereotyyppisiksi, mutta ikonografia auttaa myés usein tul-
kitsemaan varsinkin abstrakteja symboleja. Aero Oy:n julisteesta voimme huomata usei-
takin symboleja, niistd ensimmaiseksi osuu silmaan lentokoneen siluetti. Sitd voidaan
pitaa figuratiivisena symbolina, eli se kuvaa tunnistettavaa asiaa, jolla on jotakin symbo-
lista merkitysta. Lentokonesymbolin perdssa on taas valkoinen palkki, jossa on tekstia.
Tama on ennemmin abstrakti symboli, joista vaikka palkki tekstilla ei itsessdan merkitse
juuri mitdan taustaa vasten, sen laheinen suhde lentokoneeseen taas luo graafisen il-

luusion palkin merkityksesta lentokoneen perdssa vedettavasta viiristd. Tama tulkinta
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perustuu tietoihini siita, ettd lentokone saattaa joskus vetda perdssdaan mainosviirid ja

siten on ikonografinen tulkinta julisteen abstraktista symbolista. (Van Leeuwen 2001.)

Ikonologinen symbolismi keskittyy kuvan syvimpiin merkityksiin, jotka voi yleensa tulkita
vasta tutkittuaan kuvan mahdollisia merkityksia yleisia tulkintojakin syvemmalta, usein
hyvin henkilbkohtaiselta tasolta. Enaa ei tutkita, mita kuva viestii yleisesti yhteisélle vaan
mitd voidaan tulkita kuvan tarkoituksista tai siitd, miksi sellainen kuva on paatetty tuottaa.
Tama metodi on usein esilla varsinkin tulkittaessa taidetta, esimerkiksi onko maalari pii-
lottanut henkildkohtaisen viestin symboliikkaan tai mitkd paatdkset ovat johtaneen tie-
tyntyyppisen, mahdollisesti kyseenalaisen, mainoskampanjan ideaan. lkonologisten
symbolien tutkiminen on usein vain tulkintaa, jonka taustalla on usein hyvinkin suuren

taustatutkimuksen teko. (Van Leeuwen 2001.)

2.2.4 Analyysi: Aero Oy 25 vuotta suomalaisin siivin / Finnish Air Lines

Analysoin hieman aiemmissa alaluvuissa esimerkkien kautta Aero Oy 25 vuotta suoma-
laisin siivin / Finnish Air Lines -julistetta (Kuvio 1), mutta havainnollistaakseni semiootti-
sen ja ikonografisen analyysin prosessin kokonaisuudessaan, analysoin tassa alalu-
vussa julisteen kayttaen kuvailemiani metodeja. Kaytan myds tata julisteanalyysia tu-

kena tulevissa luvuissa seka opinnaytetyoni toiminnallisessa osassa.

Semioottinen analyysi lahtee denotaatiosta eli kuvan eri elementtien kartoittamisesta.
Aero Oy:n julisteesta huomaamme heti, etta se on kuvitus, joka on pystysuuntainen ja
sen kaikki, paitsi ylaoikea, kulmat on pyoristetty. Lahikuvassa on sinivalkoinen siivekas
objekti, jonka voimme tunnistaa tyylitellyksi kuvitukseksi lentokoneesta. Se on tiukasti
rajattu ja kuvattu hieman takaviistosta, ja siind on myds havaittavissa tekstit: "H-LCA”,
"AERO oy” ja "FINNISH AIR”. Kuvan vallitseva vari on sinapinkeltainen tausta ja se paat-
tyy alhaalta tumman ruskeaan kaistaleeseen. Naiden rajaa rikkovat myos valkoiset ro-
soiset kuviot ja lentokoneen pyoran alla vaaleamman ruskeita kuvioita. Varien kontras-
tista ja kontekstista (lentokone seisoo tummalla) pystymme paattelemaan keltaisen mer-
kitsevan taivasta, tummanruskean maata tai kiitorataa ja valkoisten pilvia, usvaa tai
lunta. Pyorasta lahtevat kuviot merkitsevat todenndkdisesti pdlya tai hiekkaa. Kuvan yla-
osaa koristaa suuri 25, jonka leikkaa puoliksi valkoinen palkki, jossa lukee "25 vuotta

suomalaisin siivin”. Heti vasemmalla palkin perdssa on siivekds muoto: lentokoneen si-
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luetti ylhaaltd kuvattuna. Kuvan alaosaa vallitsee teksti "FINNISH AIR LINES”. Teks-
teista, kuvituselementeista, sommittelusta ja kontekstista voimme todeta kuvan olevan

suomalaisen lentoyhtidn juliste, joka juhlistaa toimintansa 25:1ta vuotta.

Konnotaatiovaiheessa analysoidaan kuvan eri elementtien seka niiden suhteiden merki-
tysta ja viestia. Ensimmaisen analyysin voimme tehda sen pohjalta, etta juliste on tyyli-
telty kuvitus lentokoneesta lentoasemalla eika esimerkiksi valokuva aiheesta. Tama tar-
koittaa sen kuvaavan ennemmin ajatusta tai jopa fantasiaa ennemmin kuin todellisuutta,
mita yleisesti ottaen oletamme valokuvien kuvaavan. Kuvitusta hallitseva lentokone on
kuvattu niin laheltd, ettd voimme kuvitella olevamme melkein sen matkassa. Sen asettelu
korostaa koneen teksteja, joten voimme paatelld niilld olevan tarked merkitys: suurim-
malla on esitetty lentokoneen merkkia kuvaava kirjainyhdistelm3, ja vaikka se ei ole ju-
listeen hallitsevin elementti, on se kuitenkin niin esilla, etta silla on selkeasti suuri merki-
tys, mahdollisesti ylpeyden aihe lentoyhtidlle. Kuvakulma koneen perastapain vasten
keltaista taivasta pdlyn lentdessa pyoristd kuvaa matkaa kohti valoa ja tulevia vuosia.
Tata tukee my0s alaosaa vallitseva, julisteen ainoa, englanninkielinen teksti, joka esitte-
lee yhtidn englanninkielisen nimen, samalla kun osakeyhtiénimike Aero Oy on jaanyt
taka-alalle koneen peraan. Pieni lentokone ja sen perassa tuleva teksti esittelevat juhla-
tekstia ylpedna urastaan. Dynaaminen ja voimakas kuva-aihe ja sommitelma visualisoi-
vat kuvan lentoyhtidsta, joka on ylpea urastaan ja saavutuksistaan katsoen kansainvali-

seen tulevaisuuteen.

Ikonografisella tasolla keskitytdan analysoimaan kuvan osien syvempia, kulttuuri- ja yh-
teisosidonnaisia merkityksia, ja se ottaa huomioon myos syvemman tutkimuksen mate-
riaalista, joka ei tule esiin suoraan vain julistetta analysoimalla. Julisteita Suomesta
-kirjassa Kari Savolainen (2013) esittelee taman Aero Oy:n juhlavuoden julisteen ja ker-
too sen taustoista. Julisteen vallitseva elementti on lentokone, jonka Savolainen (2013)
kuvailee kuvaavan Aero Oy:n vuonna 1946 ostamaa DC-3 OH-LCA lentokonetta, joka
oli lentoyhtién uusinta kalustoa. Savolaisen kuvaus vahvistaa semiotiikan pohjalta teke-
mani tulkinnat koneen merkin tarkeydesta: han myos toteaa Aeron todennakadisesti ha-
lunneen juhlajulisteella myo6s esitelld uutta kalustoa. Savolainen kuvauksessaan vahvis-
taa myoOs toisen analyysini tulevaisuuteen ja kansainvalisyyteen tahtaamisesta totea-
malla lentoyhtién mainostavan nyt itsedan englanninkielisellda nimella. Ikonografisella ta-
solla tulkitaan myos erilaisten symbolien merkitysta: lentokoneen siluetti ja valkoinen

palkki ovat selkedssa suhteessa toisiinsa, joten yleisen tietdmyksemme pohjalta voimme
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kuvitella tdman mahdollisesti symboloivan, graafinen esitystavan liséksi, viiria, jota len-

tokone vetaa perassaan nain juhlistaen juhlavuotta.

2.3 Analyysin hyédyntaminen suunnittelussa

Visuaalisen materiaalin tulkitsemiseen on monia tapoja. Tutustuttaessa niihin voidaan
havainnoida tiettyja jatkumoita tulkinnoissamme. Ne tarjoavat informaatiota, jota suun-
nittelija voi hyddyntaa suunnitellessaan visuaalista mainosta, jonka on tarkoitus valittaa
jonkinlainen viesti tai mielikuva tavoittaakseen potentiaaliset asiakkaat. Mainoksen on-
nistumisen takaamiseksi on hyva tutkia keinoja vaikuttaa katsojiin ja saada he identifioi-

tumaan tuotteen kanssa.

Siind missa semioottinen analyysi tutkii lahinna vain kuvaa itseédan ja jattaa kulttuurillisen
ja humaanisen kontekstin toissijaiseksi arvoksi olettaen katsojien tuntevan sen entuu-
destaan, ikonografia tutustuu siihen syvallisemmin (van Leeuwen 2001). Semiotiikkaa
kutsutaankin usein merkkien tieteeksi ja traditionaalisesti on ajateltu suunnitteluun poh-
jautuvien pohdintojen olevan vain sivutuotemainen ajatus siita, mita olisi voinut olla. Sen
sijaan, etta lopuksi analysoidaan ja mietitdan, mita olisi voitu tehda paremmin, on suun-
nittelijan hyva jo alkuvaiheessa ottaa huomion, miten visuaalisen materiaalin eri osia
saatetaan myéhemmin tulkita, tietoisesti tai alitajuntaisesti. Semiotiikka suunnittelun va-
lineena avaa uusia ovia semiotiikalle itselleen, mutta ehkad tarkedmpana seikkana sen
pohjalta voidaan kehittda vaikuttavampia visuaalisia kokonaisuuksia seka pistdd suun-
nittelija pohtimaan omia ja yhteiskunnan oletuksiaan ja nakokantojaan eri asioiden mer-
kityksista. (Jewitt & Oyama 2001.)

Hyddyntamalla teoriaa seka analyysejani tdssa lukukokonaisuudessa tulen kehittdamaan
oman -julisteeni, joka on hyvin inspiroitunut Aero Oy 25 vuotta suomalaisin siivin / Finnish
Air Lines julisteesta (Kuvio 1). Pyrin alusta asti ottamaan huomioon ja hyédyntamaan eri
teorioita ja kiinnittdmaan huomiota, mita valintoja minun tulisi tehda saavuttaakseni par-

haan mahdollisen julisteen.

3 Julisteen suunnittelu

Kasittelen julisteiden suunnitteluprosessia alun ajatuksen kehittelysta aina lopullisen tuo-

toksen syntymiseen asti seka tutustun julisteiden paikkaan yhteiskunnassamme histori-
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allisesti, mutta myo6s lopuksi pohtien niiden tulevaisuutta. Demonstroin julisteen suunnit-
telun eri vaiheita opinnaytetyoni toiminallisen osan avulla. Taman projektin tavoite on

suunnitella juliste juhlistamaan lentoyhtid Finnairin 95-vuotisjuhlavuotta.

3.1 Hieman historiaa

Julisteiden katsotaan saaneen alkunsa litografiamenetelman kehittamisesta 1700-luvun
loppupuolella, mutta ne nousivat suurempaan suosioon vasta melkein sata vuotta myo-
hemmin Jules Cheretin kehitettya litografiamenetelmaan helpomman ja halvemman ta-
van painaa vareja. Taman ansiosta Cheretin lisdksi monet muut taiteilijat kuten Alphonse
Mucha ja Henri de Toulouse-Lautrec innostuivat julisteista. Mahdollisuus yhdistda kuvaa
ja tekstia visuaalisesti miellyttavalla ja myods ekonomisella tavalla avasivat portit mainon-

nan kehittymiselle kohti sen modernia muotoa. (Internationalposter n.d.).

Litografia eli kivipaino menetelmana perustuu kemikaaliseen faktaan siita, etta vesi ja
Oljy hylkivat toisiaan. Kuvan eri varipinnat piirretdan éljypohjaisella valineella negatiivina
jokainen eri levyille. Vetta levitetaan kivelle, jolloin se kostuttaa kaiken muun paitsi 6ljy-
pinnat. Kivelle levitetaan oljypohjaista maalia, joka tarttuu vain kuvan alueelle mahdollis-

taen juurin sen painamisen paperille. (Meggs 1998.)

Vuosituhannen vaihteessa nama taidetta muistuttavat art nouveau julisteet olivat menet-
taneet voimansa. Tama ei kuitenkaan koitunut julisteiden kohtaloksi, vaan painvastoin
mahdollisti uusien ja innovatiivisten tyylien kehittymista. Graafisempi art deco -tyyli 1920-
luvulla kehitti julistesuunnittelua seka typografiaa yksinkertaiseen, terdvaan ja tarkkaan
suuntaan. Vuosituhannen alkua varittivat maailmansodat seka useat vallankumoukset,
niiden yhteydessa julisteet saivat uuden merkityksen poliittisen viestin valittajana propa-
ganda julisteiden muodossa. Uudet tyylit ammensivat aikakautensa taiteen moderneista
suuntauksista, mitkd tarjosivat monia tapoja erilaisten viestien valittdmiseen kuvitusten,

etta typografian valityksella. (Internationalposter n.d.).

Sotien jalkeen ilmapiiri ja kulttuuri muuttui huomattavasti, varsinkin television saapumi-
nen viritti kayntiin kulutusyhteiskunnan, johon mainosten tuli adaptoitua. Juliste ei ollut
enda yksin visuaalisen mainonnan mediana vaan kilpaili nyt television kanssa. Muista
erottuminen ja asiakkaan tavoittaminen tuli entista tarkedammaksi mika kehitti entista
enemman uusia kuvituksen ja typografian tyyleja, seka tekniikan kehittyminen mahdol-

listi valokuvan kaytdn julisteissa. Tama my0ds nosti graafisen suunnittelun merkittavaksi
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osaksi yritysten kannattavuutta. Varsinkin halu erottua johti monenlaisiin luoviin ja ko-
keellisiin ratkaisuihin, joka ammensi varsinkin postmodernismista. Tekniikan nopea ke-
hittyminen lisasi myos julisteen mahdollisuuksia, painotekniikka mahdollisti aivan uuden-
laisen massatuotannon. Vuosisadan lopulla tietokoneet olivat tulleet keskeiseksi osaksi
suunnittelua ja internet mullisti vauhdilla koko kasitystdmme kommunikoinnista. (Interna-

tionalposter n.d.).

Suomessa modernin julisteen katsotaan alkaneen Aleksi Gallen-Kallelan tuotoksista
1900-luvun alussa. Varsinkin poliittiset propagandajulisteet olivat isossa osassa suoma-
laisen julisteen alkuvuosina: oli sitten kyse Venajan sortovuosista tai sisallissodan kar-
jistdmasta jakaumasta, oli osapuolilla mahdollista tuottaa lentolehtisten tyyppisia julis-
teita, joiden avulla poliittista ndkdkulmaa sai sukkelasti levitettyd ympari maata. Myds
Suomessa kaivattiin sodan jalkeen muutosta. Helsinki oli saanut vuonna 1946 ensim-
maiset julkiset mainospaikat ja muut kaupungit seurasivat perdssa kaynnistden suoma-
laisen julisteen ja designin kultakauden 1950-luvulla. Suomi vaurastui ja kaupungistui
kilvaaseen tahtiin ja suunnittelukin seurasi vahvasti maailman trendeja. Samalla julisteet
karsivat Suomessakin samasta kilpailusta television kanssa seka negatiivisesta asen-

teesta, jota mainokset olivat saaneet kohdalleen. (Aartomaa & Savolainen 2013.)

Yksi Suomen keskeisimpia mainospiirtajia ja graafisia suunnittelijoita oli Jorma Suhonen.
Vuosi valmistumisensa Taideteollisuuskuskuskoulun graafiselta linjalta jalkeen vuonna
1935, han perusti yhdessa Holger Erkelensin ja Aarno Knuusin kanssa markkinointitoi-
misto SEKin. Tama oli hyvin tyypillistd 1930-luvulla, mutta SEK eroaa monista muista
toimistoista silla, ettd se on yha tdhan paivaan asti olemassa. Suhonen otti hyvin paljon
vaikutteita ranskalaisen A. M. Cassandren funktionalisesta ja avantgardistisesta juliste-
tyylista litografiajulisteissaan. Tyylien vaikutusten lisdksi Suhonsen julisteissa esiintyi
vuosituhannen alun industrialismi ja koneromantiikka, joka on esilla myds Cassandren
tdissa. Suhosen tunnetuimpiin julisteisiin kuuluvat hanen Aero Oy:lle, myéhemmin Finn-
airille, tehdyt litografiajulisteet, varsinkin 1930-luvun ja vuoden 1952 Helsingin olympia-
laisia juhlistavat teokset. Suhosen tavaramerkiksi muodostui hanen kayttamat rohkeat ja

epatavalliset perspektiivit seka retussiruiskutekniikka. (Aartomaa & Savolainen 2013.)
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3.2 Suunnittelun aloittaminen

3.2.1 Ideointi ja inspiraatio

Suunnittelijan tulisi aloittaa jokainen tydnsa pohtimalla ja sisaistamalla mahdollinen toi-
meksianto, mita se haluaa viestia ja kenelle se on tarkoitettu. Juliste ei ole tassa tapauk-
sessa poikkeus, vaan sama prosessi on elintarkeaa myos julisteen suunnittelun aloitta-
misessa: se fokusoi ajatukset oleelliseen ja luo pohjan tuleville valinnoille. Suunnittelijan
kannattaa tahdata myds kerddmaan runsaasti eri materiaalia ja tietoa aiheestaan. Sita
kaikkea ei valttamatta lopulta kayteta, mutta on hyva varmistaa ymmarryksensa aiheesta
seka siihen liittyvistd teemoista ja arvoista. (Loiri & Juholin 1998.) Toinen tarked osa
aiheeseen tutustumisessa on myds kartoittaa kilpailijoiden tuotantoa, tdma auttaa ide-

oinnissa ja erottumisesta joukosta.

Tutustumalla materiaaliin saattaa myds 10ytaa faktoja tai materiaalia, joka herattaa mie-
lenkiintoa ja inspiraatiota julisteen sisaltdon ja sen visuaaliseen ilmeeseen. Ei toki kan-
nata pidattaytya vain esitetyssa aihealueessa, vaan saattaa olla hyvinkin inspiroivaa ja
avartavaa tutustua erilaisiin visuaalisiin materiaaleihin. Kommunikoidakseen visuaali-
sesti ja vaikuttavasti suunnittelijan tulisi olla kiinnostunut kulttuurimme nyansseista seka

niiden kehityksesta ja historiasta. (Wigan 2014.)

Toiminnalliseen osaani minulla ei ole spesifia toimeksiantoa tai asiakasta, vaan valitsin
itse kohteekseni lentoyhtié Finnairin. Paatds syntyi selatessani Julisteita Suomesta -kir-
jaa, kun osuin Jorma Suhosen lentoyhtié Aero Oy:lle vuonna 1948 suunnittelemaan ju-
listeeseen (kuvio 1), joka juhlistaa yhtion 25-vuotista taivalta. Juliste kiinnosti minua vi-
suaalisesti seka historiallisesti, varsinkin kun vuodesta 1948 on kulunut tdna vuonna ta-
san 70 vuotta. Tama tarkoittaa, ettd Aero Oy, nykyisin Finnair, tayttaisi tdnd vuonna 95
vuotta. Tasta faktasta minulle herasi ajatus tehda juhlavuotta juhlistava juliste, joka olisi

vahvasti inspiroitunut Suhosen julisteesta.

Tributointi ja viittaaminen, ainakin jollain tasolla, tunnettuun populaarikulttuuriseen ma-
teriaaliin on tullut yha vahvemmin mukaan mainontaan viime vuosina. Monissa tapauk-
sissa se voi olla markkinoinnin kannalta hyvinkin vahva vaihtoehto, varsinkin kun siihen
osoittautuu looginen tilaisuus. Jari Koskinen napakasti tiivistda kirjassaan Kuvien takana

millaisia tunteita tietynlainen “retroilu” usein ihmisissa herattaa:
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Tyylillinen paluu vanhaan nakyy paikoin niin mainonnassa kuin designissakin. Ro-
manttinen retrohenkisyys tuottaa monille hyvia fiiliksia. Perinteiden ja tyylien kier-
ratys seka luova yhdistely hyddyntda mennytta ja synnyttaa uutta. (Koskinen 2005,
113.)

Koskisen (2005) kuvailemat "hyvat fiilikset” tarkemmin pohjautuvat identifikaatioon el
samaistumiseen ajatukseen, tunteeseen tai henkiloon mediakuvassa. Katsoja siis nakee
ja kokee yhteyden itsensa ja mediakuvan valilla, ndin ollen kokee olevansa osa tiettya

ryhmaa ja kuva erottautuu kaikista muista.

Virvoitusjuomayhtié Hartwall hyddynsi juuri tata ajatusta vuonna 2012 paivittaessaan vir-
voitusjuoma Jaffan ulkoasua. Jaffan uusi visuaalinen ilme olikin hyvin tuttu koko kansalle,
silla se ammensi kuvituksiinsa tyylin suoraan vanhoista Erik Bruunin kuvituksista. Bruun
on hyvin tunnettu suomalainen taidegraafikko ja hanen tunnetuimpiin téihinsa kuuluu ha-
nen 1950- ja 60-luvuilla piitdmansa juuri virvoitusjuoma Jaffan mainokset. Rakastettu
taidegraafikko nosti Jaffan koko kansan suosioon ja Jaffa puolestaan vuosikymmenia
myodhemmin pitaa ylla hanen legendaansa. (Hartwall n.d.) Vaikka kaikki, varsinkaan nuo-
ret, eivat valttamatta tunnista viittausta Bruunin tuotantoon, paivitys toimii itsessaan lois-
tavasti ja mielestani sivuaa hyvin myos 2010-luvun trendikasta flat-designia. Se on myods
yhdistetty hienosti animaatioihin ja kuvitustyylid on hyddynnetty uusissa kuvituselemen-

teissa.

Aero Oy 25 vuotta suomalaisin siivin / Finnish Air Lines (Kuvio 1) ei ehka ole Finnairin
tunnetuimpia julisteita kansan keskuudessa, mutta on silla kuitenkin julistehistoriallista
arvoa ja selkeasti ollut riittavan merkittava esiintymaan Lahden julistemuseon kirjassa.
Kuitenkin jotta saisin pelattua mahdollisimman tehokkaasti retroilulla ja saamaan katso-
jan identifioitumaan julisteen kanssa, paatin miettia mita itse muistan Finnairin mainon-
nasta. Vahvimpana mieleen muistuu 2000-luvun alusta televisiomainos pienestad po-
rosta, joka on eksynyt perheestaan. Monet vaarat uhkaavat sitd, mutta lentokonetta seu-
raamalla poro kuitenkin I6ytaa kotiin turvaa. Lopussa Finnairin lentokone laskeutuu len-
tokentalle "illaksi kotiin’-sloganin tahdittamana. Etsiessani tietoa mainoksesta interne-
tistd térmasin myds moniin kommentteihin siita, kuinka kirjoittajat rakastavat kyseista

mainosta.

Mieleeni muistuu myos, ettd koko kampanjan slogan oli "Aamuksi Eurooppaan, illaksi
kotiin”, mutta varmaa tietoa en kyennyt I0ytamaan. Toisaalta Ioysin artikkelin, joka kayt-
taa versiota "Aamuksi maailmalle, illaksi kotiin”, joita olin itsekin ajatellut mahdollisesti

hyddyntavani julisteessani. Aero Oy:n juliste kayttaa slogania "suomalaisin siivin”. Sita
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tutkimalla 16ytyi myGs versio "sinivalkoisin siivin”. Finnairin tamanhetkinen virallinen slo-
gan taas on "Designed for you — sinulle suunniteltu”. Kaikki ndistd ovat minulle mieleisia
ja toistaiseksi pidan ne mukana suunnittelussa. Myohemmin suunnitteluvaiheissa tulen

kuitenkin paatymaan parhaimpaan mahdolliseen ratkaisuun copysta.

3.2.2 Luonnostelu

Visuaalinen suunnittelu aloitetaan yleensd aivan perinteisesti piirtdmalld luonnoksia
(Loiri & Juholin 1998.). Perinteinen ei tosin valttamatta tarkoita kynaa ja paperia, vaan
nykyaan monilla suunnittelijoilla piirtopdyta on yksi tarkeimmista tyovalineista, jolloin
luonnostelukin tapahtuu piirustusohjelmassa. Toiset saattavat taas luonnostellakin vek-
toreilla ja palkeilla, jotka merkkaavat tulevien elementtien paikkaa. Luonnostelu on suun-
nitellessa yksi tadrkeimmista vaiheista: sen aikana ideat I16ytavat ja kehittdvat muotoaan
seka usein testataan lapi eri ideat ja todetaan mitka niista saattavat toimia lopullisessa
toteutuksessa (Wigan 2014.). Luonnoksia tulisi olla muutamaa useampi silla aina ensim-

mainen idea ei ole oikeasti se paras.

e et

Kuvio 2. Luonnoksia Finnair 95-vuotta julisteesta

Omassa tydprosessissani aloitan luonnostelun lahestulkoon aina Adobe Photoshop-oh-
jelmassa kayttaen avuksi piirtopdytaa. Digitaalisessa luonnostelussa on helpompi kopi-
oida ja korjailla elementteja seka niiden paikkoja, jonka ansiosta luonnostelu sujuu
yleensa nopeammin. Finnair 95-vuotta julisteeseen konseptini oli inspiroitua ja ammen-
taa Jorma Suhosen Aero Oy 25-vuotta julisteesta (Kuvio 1) hyvinkin kirjaimellisesti.
Luonnoksissani (Kuvio 2) tdma tulee esiin varsinkin etualan lentokoneen kautta, joka on

esitetty lAhestulkoon samasta kuvakulmasta kuin Aero Oy:n julisteessa. Luonnoksissani
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olen myds hyddyntanyt muita visuaalisia elementteja, jotka I6ytyvat myds Aero Oy:n ju-
listeesta kuten yldosaa vallitseva numero, lentokonepiktogrammi, taustan asettelu ja yh-

tion nimi julisteen alaosassa.

Ensimmaiset luonnokseni seurasivat hyvin pitkalti Aero Oy:n julistetta, mutta hieman ko-
keilemalla sain ajatuksen piirtdd numero 95 nayttamaan lentokoneen pakokaasun jatta-
malta tiivistymisvanalta. Vanan kautta sain myds hyvin mukaan ajattelemani sloganin
"aamuksi maailmalle, illaksi kotiin”. Myohemmin tarkoitukseni on myds animoida osa
tasta kyseisesta julisteesta, siihen tarkoitukseen ajatus lentokonepiktogrammista, joka
piirtdd numeron, jonka varrelle teksti iimestyy, soveltuu loistavasti. Digitalliselle alustalle

tahtaamisen syysta julisteeni muotokin on hieman kapeampi kuin alkuperaisen julisteen.

3.3 Rakenne

Aiheesta syntyneen idean saavutettua toimivaksi todettu muoto ja visuaalisen ilmeen
ajatus lahdettyd kayntiin luonnostelun kautta, on aika alkaa rakentamaan siita siistia lo-
pullista versiota. Juliste muodostuu monista eri rakennuspalikoista, joiden kaikkien koh-
dalla tulee ottaa huomioon niiden ominaisuudet ja tavat valittaa viestia, aivan kuten se-

miologia ja muut visuaalisen analyysin teoriatkin totesivat.

3.3.1 Kompositio

Juliste voi siséltdad henkeadsalpaavaa kuvitusta yhdessa nerokkaan varien ja typografian
kaytdén kanssa, mutta jos niiden kompositio ja hierarkia ei toimi, juliste on todennakdisesti
taysin epaonnistunut. Kompositiota, eli sommittelua, voisikin siis kutsua kaiken visuaali-
sen materiaalin selkdrangaksi. Onnistuneessa kompositiossa julisteen eri elementit on
jarjestetty ja koottu niin, ettd visuaalisesti miellyttdvan kuvan lisdksi juliste on myds toi-

miva, ymmarrettava ja valittaa viestinsa tarvittavalla voimakkuudella. (Stribley 2015.)

Useat kokeneet suunnittelijat saavat aikaan hyvin toimivan komposition jo luonnostelu
vaiheessa, mutta lopullinen kompositio kuitenkin muotoutuu ja hioutuu koko suunnittelu-
ja tuottamisprosessin aikana. Vaikka kompositio tuntuisi tulevan luonnostaan, on kuiten-
kin hyva tutustua sen rakentamisen avuksi luotuja oppeja. Niitd on useita erilaisia ja jo-
kainen niista tukee tiettya tapaa luoda toimiva kompositio. Ne muodostuvat elementtien

tavoista tuoda esiin viesti eri tehokeinoilla kuten linjoilla, varipinnoilla, kontrastilla seka
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harmonialla ja sen rikkomisella. (Graafinen 2015.). Kokosin alle koosteen (kuvio 3) muu-
tamista eri opeista Stribleyn artikkelin pohjalta helpommin havainnoimaan monia eri op-

peja.

Fokus piste Viiva/Linja Hierarkia Ja koko

Tasapaino Yhtendisyys

Kultainen
< |eikkaus

{’ﬁ

FCSTIVAL

HA

NONIHEAL
2074

Kontrasti Toisto Tyhja tila

B
Kolmanneksen
saanto

Kuvio 3. Kompositio-oppeja (oma tuotos, koostettu osoitteesta canva.com 2015)

Julisteessani kompositio itse tulee hyvin pitkalti referenssina ja inspiraationa toimivan
julisteen pohjalta, silla pyrin hyvin samankaltaiseen ilmeeseen alkuperadisen kanssa.
Aero Oy 25-vuotaa suomalaisin siivin (Kuvio 1) julisteen kompositio rakentuu vahvasti
koon ja hierarkian pohjalta; iso lentokone vallitsee etualaa ja tekstit, varsinkin julisteen
suurin sanoma, on jatetty todella pieneksi. Lentokoneen muoto kuitenkin luo linjoja, jotka

ohjaavat silmaa pienenpaan tekstiin ja numeroon.
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Kuvio 4. Aero Oy ja Finnair juliste vierekkain

Finnair-julisteessani seuraan tarkkaan Aero Oy:n julisteen asettamaa kompositiota (Ku-
vio 4), mutta muutamia muutoksia tuli tehda jo kuvasuhteen vaihtumisenkin takia: Finn-
air-julisteen olleessa kapea ja korkea. Jotta saisin suurimman osan elementeistd mah-
tumaan, lentokone ei dominoikaan julistetta vanhan julisteen koneen lailla, pyrin kuiten-
kin sailyttamaan koko hierarkiaan perustuvan sommittelutyylin mukana niin hyvin kuin oli
mahdollista. Lentokone itse ei muodosta niin suuria katseen ohjaavia linjoja, mutta taas
pienempi lentokonepiktogrammi taas piirtdmallaan reitilla ohjaa vahvasti katsetta. Tama
katseen ohjaus tulee vahvasti esiin varsinkin myohemmin animaation kuvakasikirjoituk-

sen ja itse animoinnin yhteydessa.
3.3.2 Kuvan (ja kulman) valinta
Useimmissa julisteissa visuaalinen materiaali, kuten kuvitus tai valokuva, on suurimassa

roolissa, poikkeuksena totta kai typografiset julisteet. Kuvan ollessa vallitseva elementti
on tarkeada valita kuva, kuvitus tai grafiikka, joka visuaalisilta ominaisuuksiltaan tukee
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julisteen sanomaa. Tuntuisi aivan holmolta pistaa valokuva tauluista galleriassa naytte-
lyjulisteeseen sen sijaan, etta valitsisi yhden teoksen koristamaan julistetta. Kuvilla itsel-
l&an on aina siséallaan viesti. Semiotiikkakin analysoi eroja siitd, miten eri tavoilla tulkit-
semme Kuvitusta suhteessa valokuvaan: kuvitus luo mielikuvia ja tunteita, kun taas ko-
emme valokuvan kuvastavan todellisuutta, vaikkei se usein sitéd olekaan. Tarkeaa on
myo6s muistaa kuvilla seka grafiikoilla ja niissa esiintyvilla objekteilla tulee aina olla mer-
kitys, oli se viestillinen tai kompositiollinen, eika vain roikkua mukana visuaalisena tilpe-

hoorina.

Kuvan tyylin ja aihealueen korostamiseni seka viestin valittmisen kannalta on oleellista
miettia tarkkaan mita kaikkea kuvasta nakyy ja kuinka massiivisesti. Julisteen taiton ja
komposition kannalta on yhta tarkeaa se mika jaa nakyviin, etta myos se mika rajataan
pois. Kuvan rajaus maaraytyy paitsi sisaltdman informaation, mutta myos tyylin ja kuvan
likesuuntien mukaan. Jokainen kulma mistd kuva on otettu tai piirretty luo omanlaisen
vaikutelmansa: on suuri ero, naytammeko lentokonetta edestapain vai sivulta, liikkuuko
se yl6s vai vasemmalle, ndemmekd koneesta vain osan vai liitdaké se kaukaisuudessa.
(Jewitt & Oyama 2001.) Kulttuureihin on muodostunut toisistaan eroavia kasityksia var-
sinkin suunnasta, jokin mika toimii eurooppalaisessa kulttuurissa ei valttamatta toimi esi-

merkiksi Lahi-ldassa.

Jo julistetta suunnitellessa minulle oli tarkeaa pitda alkuperaisen julisteen ajatus mukana
ja merkittava osa sita on lentokone kuvitus, joka vallitsee julistetta. Visuaalisen analyy-
sin, varsinkin ikonografian, kautta selvisi lentokoneen olleen vuonna 1948 lentoyhtion
uusin kone ja ylpeyden aihe, tavoitteeni oli pitdd sama mentaliteetti mukana uuteen ju-
listeeseen. Vuonna 2015 Finnair hankki ensimmaisena kaupallisena yhtiéna 19 aivan
upouutta huippulentokonetta, Airbus A350 XWB. Uusien lentokoneiden sisustukseen ja
brandaykseen oli palkattu suomalaista huippuosaamista seka tehty yhteistyota tunnettu-
jen suomalaisten yhtididen kuten Marimekon kanssa. Aiheesta my06s uutisoitiin laajasti
Suomessa seka kansainvalisesti. (MTV 2015; Glass 2015).

Koin Airbus A350 lentokoneen sopivan taydellisesti julisteeni teemaan. Yksi ehka tun-
nistettavin piirre tdssa lentokoneessa on sen kaartuvat siipien paady, joka olivat suurin
syy, miksi muutin lentokoneen kuvakulmaa hieman alkuperaisesta (Kuvio 4), tdma muu-
tos myds korosti paremmin A350-koneen muotoa. Finnairin oman media- ja grafiikka-
pankin kautta pystyin lataamaan graafista materiaalia kuten vektorilogot seka kuvia len-

tokoneista, nama auttoivat hyvin paljon koneen muodon Idytamisessa ja tarkan virallisen
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logon upottamista suurena koneen peraan. Koin tarkeaksi tuoda koneen piirteitda, nume-
roa ja varsinkin Finnairin logoa suurempaan rooliin, silla brandin merkitys ja nakyvyys on

vuonna 2018 paljon suuremmassa asemassa kuin 1940-luvulla.

Toinen tarkea kuvallinen elementti julisteessani on numeron 95 muoto ja pieni lentoko-
nepiktogrammi, molemmat saavat merkittdvan roolin varsinkin julisteen lopullisessa liik-
kuvassa versiossa. Ajatus numeron muodostumisesta lentokoneen piitdmana vanana
tuli taysin pohtiessani mita osia voisin animoida julisteessani. Aluksi tarkoitus oli pitda se
vain viivana, mutta suunnitellessani totesin, etta viivan taytyy muistuttaa tiivistymavanaa,
jotta viesti valittyisi selkedasti. Aluksi oli tdysin selvaa, ettd piktogrammi muuttuu hieman
modernimmaksi samalla kuin kaikki muukin mika ei ole kovinkaan radikaali muutos. Pik-
togrammin kanssa oli kuitenkin hyvin tarkeaa pitaa mielessa missa asennossa se on
suhteessa maahan, ettei synny assosiaatiota lentokone onnettomuudesta, varsinkin kun
sen perasta tulee vaalea kaasumainen vana (Kuvio 5). Kuviossa oikealla on yksi ensim-
maisid versioitani ja monet sanoivan sen sybksyvan hieman turhan jyrkassa kulmassa
kohti maata, nayttaen ennemminkin onnettomuudelta kuin laskeutumiselta. Taman kor-
jasin kaantamalla koneen melkein vaakatasoon ja ohjaten sen ennemmin vasemmalle

vain hieman alaviistoon, suoraan alaspain viettavan reitin sijaan.

Kuvio 5. Lentokone piktogrammin suunta.
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3.3.3 Varit

Vari viestii aina jotakin kohteestaan, oli se sitten tahallista tai tahatonta. Assosioimme
vareihin tunnelmia ja symboliikkaa, meilla on my6s lukuisia henkilokohtaisia ja kulttuuri-
sidonnaisia alitajuntaisia oletuksia ja tunteita vareja kohtaan mité on usein hyvin vaikea
valttda. Kun suunnittelija tiedostaa varien merkityksen ja voiman, voi han kayttaa vareja
vaikuttamaan ja luomaan tietynlaisia tunnelmia valinnoillaan ja sitd myéten ohjaamaan
katsojaa tiettyyn assosiaatioon. Joskus pienikin varin kirkkauden saatd voi muuttaa ku-
van tunnelmaa radikaalisti: kuvitellaan ettd Aero Oy:n julisteen (Kuvio 1) tausta olisikin
ollut lAmpiman lahestyttdvan sinapinkeltaisen sijaan vaaleampi keltainen, juliste muuttuu

heti laimeammaksi ja kylmemmaksi (Kuvio 6). (Loiri & Juholin 1998.)

ﬂl:*

250uotta suomalaisin siivin

LINES

FINNISH AIR LINES

Kuvio 6. Aero Oy 25 vuotta suomalaisin siivin / Finnish Air Lines — varieditointi

Aero Oy 25 vuotta suomalaisin siivin (Kuvio 1) pelaa hyvin suppealla varipaletilla. Varien
maaran niukkuus juontaa juurensa litografian eli kivipainannan tekniikkaan, jonka avulla
Suhonen on julisteen tuottanut. LAmpiman, monella tapaa tulkittavan, sinapinkeltaisen
taivaan ohella on puhtaan valkoisella ja kirkkaan sinisella graafisesti kuvitettu lentokone.

Vaikka sininen on kirkkaampi kuin risti Suomen lipussa, tulee monelle suomalaiselle
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naista vareista vahvasti suomalaisuus mieleen. Mydhemmin Finnair on siirtynyt tum-
mempaan sinisen savyyn, joka on lahempana lippumme ristin varia. Finnairin media- ja
grafiikkapankista ladatun vektorilogon ja myds yhtion sivuilta 16ytyvan graafisen ohjeis-
tuksen avulla sain kayttooni juuri tdman tarkan savyn. Finnairin logotyypin ollessa hyvin-
kin dominoivassa osassa kuvitustani, paadyin kayttdmaan samaa sinistd myos koneen
vareissa (Kuvio 4), tummempi savy toimi my6s paremmin kirkkaita taustoja vasten (Ku-

vio 7).

VUOTTA VUOTTA VUOTTA

e

Kuvio 7. Tasaisen taustavarin kokeilua.

Julisteeni yhtena vallitsevana ideana oli kayttda Finnairin vanhaa slogania "aamuksi
maailmalle, illaksi kotiin”, jota myds grafiikkani tuo esiin. Sitéd jopa enemman korostaak-
seni paatin kayttaa julisteen taustaa ja sen varia. Alkuperaisen julisteen sinapinkeltaisen
taustan voi tulkita auringoksi, mutta myos joko sen nousuksi tai laskuksi, joka tapauk-
sessa lampimaksi hetkeksi. Hyodyntaen sloganin ajatusta seka animointi mahdollisuuk-
sia, paadyin ajatukseen taustan varin seuraavan taivaan varien vivahteita auringon nou-
susta laskuun. Ensimmainen ajatukseni seurasi vanhaa julistetta ja sen tasaista varipin-
taa, johon kokeilin alustavasti mahdollisia eri savyja (Kuvio 7). Graafinen puhdas vari-
pinta oli kiehtova, mutta koin sen hieman liian staattisena ja varin muuttuessa ajatuksen
taivaasta katoavan. Paadyin digitaalisesti maalaamaan Adobe Photoshop ohjelmassa
hieman vivahteikkaamman taustan, jota kokeilin myds mahdollisissa eri vareissa (Kuvio
8).
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Kuvio 8. Maalauksellisempi tausta ja sen varin muutos

3.3.4 Typografia

Puhuttaessa typografiasta puhutaan usein kirjaimista ja milta ne nayttavat. Yleistynein ja
lyhyin tapa selittda mita typografia on, on maaritella sen tarkoittavan kirjaintyyppien va-
lintaa ja kayttda. Se kasittda sisaansa tekstin valmistamista tai sen muotoilua ennalta
maaritetyilla kirjaimilla, jattaen usein maarittelyssa ulos kirjainten suunnittelun ja kalligra-
fian. (Itkonen 2012.)

Hyva typografia on samaan aikaan viestintaa ja taidetta. Oikean kirjaintyylin valitseminen
on hyvin tarkeda viestin valittamisen kannalta, mutta sen tulee olla my0s visuaalisesti
toimiva ja sopia kontekstiinsa. Iso osa viestin valittymisesta on tekstin luettavuus, kirjain-
tyyppi voi olla vaikka kuinka hieno, mutta jos katsoja ei voi sita lukea se menettaa suuren
osan roolistaan. Typografia ei viesti ainoastaan tekstilliselld tasolla, vaan kirjaintyypit
viestivat omalla muodollaan ja kompositiollaan seka niiden suhteella julisteen muuhun
visuaaliseen materiaaliin. On hyvin tarkeaa valita kirjaintyyppi, jonka visuaalinen kieli tu-
kee julisteen muita elementteja, silld se on osa viestintaa. (Itkonen 2012.)

Julisteissa nakee usein hyvin vahaisesti tekstia, mika tuo ne niin kutsuttuun otsikkotypo-
grafian maailmaan. Suunnittelijan ei tarvitse murehtia saattaako valitussa kirjaintyypissa
iimentyd vaikeuksia muutamaa sanaa tai yhta lausetta pidemmissa teksteissa ja tdma
antaa mahdollisuuden hieman erikoisempienkin kirjaintyyppien kayttéon. Selvaa ra-
jausta siitd mihin tarkoitukseen tulisi kayttaa paatteellista antiikvaa tai mihin tasapaksua
groteskia ei ole onnistuttu luomaan, vaan valta on suunnittelijalla ja hanen taidollaan

tulkita visuaalista kokonaisuutta. (Itkonen 2012.) Itse paadyin julisteen grafiikan, yleisen
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ilmeen seka Finnairin brandin ja logon kautta vahvasti groteskin linjalle, vaikka alkupe-

rainen Aero Oy:n juliste sisaltaa kirjaintyyppeja, joita ltkonen kuvailee kokeileviksi ja kal-

ligrafisiksi.

Helvetica Neue

A350

Kuvio 9. Lentokoneen sivun typografia: referenssit ja lopputulos

Yhtena merkittdvana osana julistettani, seka kuvallisesti etta ikonografisesti, on lentoko-
neen kyljessa komeileva numero, joka kertoo koneen merkin. Kirjaintyyppia valitessani
vertailin seka vanhan julisteen lentokoneen hyvin pyoreaa, kuin kasin maalattua kirjain-
sarjaa etta valokuvaa A350-lentokoneesta, jossa merkki on painettu kirjaintyypilla, joka
vaikuttaa olevan humanistinen groteski (Kuvio 9). Itse lopulta paadyin omanlaiseen
kompromissiini eli groteskin, Helvetica Neuen, valintaan, silla sen selkeitd muotoja sain
toimivimmin jatkettua rosoisemmaksi ilman, etta luettavuus karsii (Kuvio 9). Vaikka tama
kirjain- ja numerosarja on lahinna vain osa kuvitusta, eika julisteen tekstillistd sanomaa,

on sen kuitenkin tarkeaa olla helppolukuinen.

Toinen suuri typografiaa hipova kuvituksellinen elementti julisteessani on lentokoneen
tiilvistymisvanan piirtdma numero 95. Poikkesin rajusti tributoimastani julisteesta 10yty-
vasta groteski numerosta, mutta talla itse kasin piirtdmallani numerolla on tarkea narra-
tivinen merkitys, jota olen kasitellyt. Vanan mukana kulkee slogan teksti, joka myos
esiintyy kalligrafiseksi kirjaintyypiksi maaritettavalla vapaalla kadella kirjoitettua kauno-
kirjoitusta jaljittelevalla kirjaintyypilla nimeltd Begonia (Kuvio 10). Ajatus kumpuaa pitkalti

luonnoksestani ja pehmean huoleton kirjaintyyppi tuntui sopivalta tekstiin ja grafiikkaan,
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samalla se on myds pieni viittaus mekaanisempaan, mutta silti kalligrafiseen kirjaintyyp-
piin tributoimassani julisteessa. Naihin valintoihin liittyy tosin suunnattomasti riskeja var-
sinkin luettavuuden kohdalla ja sen kautta ovatkin julisteen osia, joilla on suurin toden-

nakoisyys muuttua animoinnin ja viimeistelyn yhteydessa.

Begonia

aamuRsl, maaibmatle, (laksi Reliin

Helvetica Neue Futura K&sinkirjoitettu script

VUOTTA  VUOTTA vzwﬁb,

Kuvio 10. Typografian suunnittelua ja valintaa

Numeron 95 alla oleva ’vuotta’ teksti on sloganin liséksi ainoa aidosti typografinen osa
julistettani. Luonnostellessa en ollut hirveasti ajatellut milta sen tulisi nayttaa, joten se tul
selkeammin vastaan vasta tehdessani itse julistetta. Itkonen (2012, 83) neuvoo, ettei
kannata kayttaa useampaa kuin kahta eri kirjaintyyppia samassa tuotteessa, joten aluksi
lahdin kokeilemaan sanaa Helvetica Neuella (Kuvio 10), jota kaytin jo lentokoneen kyl-
jessa. Paaydyin kuitenkin samaan ongelmaan Helvetican kanssa kuin Itkonen (2012,
55): se on kirjain tyyppina hyvin kaytetty ja yksitoikkoinen. Seuraava kokeiluni oli inspi-
roitunut kirjoittamastani numerosta ja mietin, pystynko itse kirjoittamaan saman tyyppi-
sella viivalla sanan (Kuvio 10). Tama onnistui, mutta sekdan ei toiminut julisteessa,
koska kolmen kasinkirjoitetun tekstin valille ei syntynyt lainkaan kontrastia ja ne hukkui-
vat toisiinsa. Viimeisimpana kokeilunani oli geometrinen groteski Futura, joka oli hieman
turhankin geometrinen, kunnes lisasin siihen hieman paksuutta aariviivalla (Kuvio 10) ja
totesin, ettd kokeilemistani vaihtoehdoista se toimi parhaiten. Tehokeinona kaytin run-

sasta harvennusta, mutta se kaipaa vield hieman korjaamista.

Julisteeni ollessa suunnittelu vaiheessa (Kuvio 4) typografia tarvitsee viela jonkin verran
hiomista, varsinkin typografisen kontrastin lisdamiseksi. Paatin jattda tdman hiomisen
kuitenkin animointivaineeseen, koen etta silloin pystyn nakemaan paremmin mita muut-

taa.
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3.4 Julisteen tulevaisuus

Julisteet ovat kuuluneet visuaaliseen ymparistoomme niiden kehittymisesta 1800-luvulla
asti, mutta jo siité I&htien niiden on tullut adaptoitua ympardivan maailman mukana. Nii-
den taiteelliset tyylit, aina kuva-aiheista typografiaan, kestivat parhaimmillaan vain muu-
taman kymmenta vuotta, kunnes ne menettivat tehonsa vangita katsoja. Taman jatkuvan
kehityksen tarve sekd uudet tekniikat ja mediapaikat tekivat julisteista nopeasti muuttu-
van, hetked mukailevan ja tulevaisuuteen kurkottavan tuotoksen, joka vahvisti visuaali-

suuden paikan mainonnassa ja markkinoinnissa.

Vaikka muuttuva ymparisto ja teknologia puskivat julistetta kehittymaan, veivat ne myos
samalla sen monopolin mainosmarkkinoilla. Juliste on koko taipaleensa taistellut tilas-
taan, varsinkin television yleistyttya ja likkuvan mainoksen vallattua kuluttajien huomion.
Julisteen paikaksi muodostui ennemmin katukuvan toistuva esiintyminen, mutta samaan
aikaan se my0s vahvisti paikkansa taiteellisesti arvostettuna ja palkittuna alana. Jatkuva
digitalisoituminen ja interaktiivinen kehitys on viemassa perinteisen painetun julisteen

hyvin marginaaliseksi nykypaivassa. (Aartomaa & Savolainen 2013.)

Julisteen olisi aika jalleen kehittya, jottei se jaisi aivan nykyajan nopea tempoisen mai-
nonnan ja mediakuvan jalkoihin. Perinteinen taysin staattinen, varsinkin painettu, kuva
on kovaa vauhtia menettdmassa mahdollisuutta tavoittaa katsojan huomio ja siten jaa-
massa asiakkailla toissijaisiksi mainoskanaviksi. Juliste kuitenkin on lahtdkohtaisesti
staattinen tuotos ja liikkeellda se usein muuttuu videoksi tai animaatioksi. Onko julisteen
mahdollista I6ytaa itselleen uusi ulkomuoto, mutta pysya silti julisteena? Onko julisteen
aika isona visuaalisen mainonnan keinona kuitenkin pian ohi? Tahan pyrin vastaamaan

viemalld oman digitaaliselle alustalle suunnatun julisteprojektini paatdkseen.

4 Digitaalinen juliste

Perinteisen painetun staattisen visuaalisen mainonnan rinnalle on vuosien saatossa tul-
lut monia uusia digitaalisia kilpailijoita, aina television mainoskatkoista pieniin internet
ilmoituksiin. Laitteiden, kommunikointimme ja toimintamme nopeutuminen ja interaktion
lisdantyminen seka alykkyys ovat vahvistaneet paikkansa suureksi osaksi nykyaikaista
markkinointia. Perinteinen staattinen suunnittelu on vaajaamattakin jddmassa taka-
alalle, silla sen voima vangita katsojan huomio miljoonien virikkeiden seasta ei ole yhta

vahva kuin esimerkiksi liikkuvalla kuvalla. (Koskinen 2005.)
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Digitaalisuus julisteiden kohdalla nousee tarkeaksi sen avatessa uusia mahdollisuuksia
mitd perinteinen painettu juliste ei vain pysty pelkalla seindan kiinnitetylla paperilla tar-
joamaan. Digitaalisen kuvan voi lahettda minuuteissa toiselle puolelle maapalloa ja se
saattaa olla julkisessa levityksessa saman tunnin sisalla, silla se ei vaadi fyysiseksi tuot-
tamista. (Wigan 2014.) Vaikka staattinen kuva toimii yhta lailla, toisinaan melkein parem-
min ja varikylldZdmmin, digitaalisena, ei suinkaan kannatta tyytya vain siihen, vaan ottaa
haltuun alustan tuomia mahdollisuuksia. Pohtimalla eri osia mitkd muodostavat julisteen
seka niiden tehokeinoja voidaan osa niista valjastaa liikkeeseen ja pienimuotoiseen ani-
mointiin, joka herattavat kuvituksen tai tekstin eloon aivan uudella tavalla vangiten kat-

sojansa.

4.1 Mika ihmeen digitaalinen alusta?

Painettu mainos on pitkdan Suomessa onnistunut pitamaan paikkaansa katukuvan val-
litsijana aina julkisen liikenteen ajoneuvojen kyljista, pysakkien seinistéa vanhoihin sylin-
terin mallisiin mainospylvaisiin asti. Tama on kuitenkin muuttunut viime vuosien aikana
digitaalisten mainostaulujen lisdantyessa seka julkisissa kulkuneuvoissa kuten Helsingin
raitiovaunuissa ja metroissa (Kuvio 11), ettd myds ulkopysakeilla (Kuvio 12) ja kauppa-
keskusten tiloissa. Itse olen varsinkin muutaman viime vuoden aikana huomannut nai-
den taulujen valtaavan laajemmin ulkomainonnan paikkoja varsinkin Helsingin keskus-
tassa. Kulkuneuvojen tauluissa pyorii monia eri mainoksia, mutta niiden lisaksi myos uu-
tisia ja saatietoja. Nama toimivat tarkedna ohjaavana tekijana kutsumaan matkustajan

seuraamaan niita, hanen kaytya kaikki puhelimensa sovellukset lapi.

% APPLYTOOURINTERNATIONAL .}
% " MASTER'S PROGRAMMES

Kuvio 11. JCDecauxin digitaaliset naytot raitiovaunussa ja metrossa (oma tuotos, koostettu osoit-
teesta jcdecaux.fi)
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Suurkonserniyhtié JCDecaux dominio paakaupunkiseudun mainontapaikkoja niin paine-
tussa kuin digitaalisessa mediassa, tasta syysta olen tutustunut vain heidan tarjoamiin
tuotteisiin. Mika aluksi minusta tuntui aivan uskomattoman helpolta ja lopulta alykkaalta
likeidealta, on se, etta riippumatta suunnitteletko metron pieneen nayttéon vai pysakin
seindssa komeilevaan tauluun tulee digitaalisen mainoksen olla aina saman kokoinen
samoilla teknisilla edellytyksilla. Mainos tulee tehda 16:9 formaattiin, likkuvan mainok-
sen pitaa olla 10 sekunnin mittainen, muutaman muun hyvin teknisten maaritteen, var-
sinkin paivittyvalle interaktiivista sisaltoa koskevien, lisédksi muita vaatimuksia ei ole ase-
tettu, eli sisaltd saa olla juuri niin liikkuva tai interaktiivinen kuin suunnittelijan asiakas on

halunnut. (JCDecaux n.d.).

Hinnaltaan digitaalinen juliste on jopa halvempi samalla aikavalilla kuin painettu juliste.
Viikon raitiovaunukampanjaan kuului yli 250 nayttéa, eli JCDecauxin mukaan jopa
93 328 nayttokertaa. Vertasin sitd saman yrityksen raitiovaunupysakkikampanjaan, mika
sisaltéda noin 70 julistetta. Seitseman vuorokauden mittainen kampanja naytélla maksaa
2154 € kun taas pysakin seindssa komeilevan mainoksen kampanja samalla aikavalilla
maksaa 3930 €. Toki pysakin juliste komeilee suurena jatkuvasti pysakilla eika vaihdu
toiseen julisteeseen toisin kuin digitaalisella naytolla, jossa juliste pyorii syklissaan mui-
den julisteiden kanssa. Painette juliste ndkottdd myds paikallaan yoét ja paivat, toisin kuin
raitiovaunu, joka ei liikenndi yolla. Toisaalta digitaalisella julisteella kulkuneuvossa voi

saavuttaa liikkeen avulla katsojan huomion paremmin kuin staattisella pysakin seinassa

olevalla julisteella. (JCDecaux n.d.)
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Kuvio 12. JCDecauxin digitaaliset naytot pysakilla Helsingisséa (jcdecaux.fi)

Digitaalinen alusta on kuitenkin hyvin laaja kasite ja sisaltaa kaiken internet mainonnasta
naihin digitaalisiin nayttdihin ulkomainonnassa. JCDecauxin digitaaliset nayt6t ovat mie-
lestani kuitenkin 1ahimpana paikkaa, josta perinteinen mainosjuliste saattaa I6ytda uuden
kotinsa ja kehitysalustansa. Alustana ndma ovat jo vallanneet paikkoja painetuilta mai-

nosjulisteilta, joten juliste voi mahdollisesti kehittya ja ottaa paikkansa takaisin.

4.2 Miten se voisi nakya julisteissa?

Kun julisteen suunnittelu aloitetaan, on tarkeaa ottaa huomioon alusta, jolla se tullaan
lopulta esittamaan. Alusta maaraa julisteen koon, muodon ja mita teknisesti siihen voi
tuottaa sekd myos ymparistdn missa se esiintyy, joka on hyva muistaa ottaa huomioon
varsinkin mainoskampanjoita suunnitellessa. Digitaalinen alusta tarjoaa usein huomat-
tavasti enemman joustavuutta kuin painettu, jo senkin kautta, ettei sita tarvitse saattaa
fyysiseen muotoon mika usein vaatii enemman resursseja. Joustavuuden ja nopeuden
lisaksi se tarjoaa julisteelle turvaan siita, etta se hyvin varmasti nayttaa samalta kuin se
on nayttanyt tietokoneen naytolla suunnittelussa, kun taas painossa saattaa varit ja tark-

kuus karsia.

Visuaalista lisda tuo myds pysyminen RGB-varimaailmassa, joka toimii punaisen, vih-
redn ja sinisen valon muodostamista vareista. Nailla vareilld on helpompi toteuttaa hy-
vinkin hehkuvan kirkkaita varipintoja, joihin painetussa mediassa ei paasta kuin Panto-
nen suoravarien kautta, jotka ovat hinnaltaan kallimpia. Erilaisten tekstuurien ja liukuva-
rienkin tdydellinen toistuminen on huomattavasti varmempaa digitaalisesti, vaikka julis-

teet tuotettaisiinkin taitavassa painossa.

Suunnitellessa digitaaliselle alustalle ei kuitenkaan kannata kangistua vanhoihin kaavoi-
hin, varsinkin jos kyseessa on pienempi nayttd kuten esimerkiksi raitiovaunussa tai met-
rossa sijaitsevat naytét. Kuljen itse aika usein nailla julkisilla likennevalineilld ja olen
seurannut nayttoja jonkin aikaa. Usein kuitenkin vain lukenut uutisia ja jattanyt mainosten
huomioinnin vahemmalle, ellei jokin ole erityisesti saavuttanut huomiotani. Yhtena pai-
vana Helsingin raitiovaunu 9:ssa paatin seurata ja kirjata ylds omia henkildkohtaisia ha-
vaintojani eri mainoksista, jotka pyorivat naytdlla. Nopeasti huomasin saavani jaettua eri

mainokset kolmeen selkeaan kategoriaan: staattiset kuvat, liikegrafiikka ja videot.
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Mitaan suurempaa tilastoa en pitanyt, mutta oman havainnoinnin pohjalta eri tasoinen
like oli mukana yli puolessa mainoksista. Staattiset mainokset usein jaivat naiden var-
joon ja katsojana huomasin vilkaisevani niitd usein vain kertaalleen nopeasti enka jaanyt
pidempaan katselemaan. Toinen vdhemman suosittu, mutta staattista suositumpi, mai-
nostustapa oli 10 sekunnin videopatka. Tata kaytti usein elokuvaa tai televisiosarjaa mai-
nostavat mainokset. Varsinkin elokuvien kanssa huomasin videon olevan vain kymme-
nen sekunnin versio samasta trailerista, joka on pyorinyt muilla kanavilla. Naytossa kay-
tettdva aika on vain 10 sekuntia, joka on minusta hieman liian lyhyt esittelemaan nopea-
tempoista toimintatraileria, ja olin useampaan kertaan hieman pettynyt, ettd miljoonien
budjeteilla tehdyt elokuvat eivat olleet kuitenkaan panostaneet innovatiiviseen mainon-

taan.

Eniten kiinnitin huomiota liikegrafiikan ja animaation kautta esiintyviin mainoksiin. Naissa
mainoksissa liike on staattisen kuvan lisana, joko ilmestyvina ja liikkkuvina elementteina
tai kuvan muuntumisena tai vaihtumisena toiseen. Taman tyyppiset mainokset kasittivat
suurimman osan digitaalisten nayttdjen mainoksissa, niissa oli my6s suurin laadullinen
hajonta. Monet mainoksista olivat kuin julisteita, joihin oli animoitu teksti ilmestymaan
kirjain tai sana kerrallaan. Toisissa oli huomiota herattavia pallo tai tahti kuvioita pomp-
paamassa mainostamaan tarjousta. Suurin ongelma, jonka naissa itse koin oli, ettei liik-
kuvilla elementeilla ollut oikein mitdan suhdetta muuhun grafiikkaan ja liialliset pomppivat
grafiikat olivat l1ahinna arsyttdvyyden lisaksi halvan nakodisia. Sama ongelma esiintyi
my0s ratkaisuissa missa puolet ajasta oli kaytetty nayttdmaan yhta kuvaa ja loput toista,

ilman mitddn suurempaa suhdetta toisiinsa.

Mielenkiintoisimmiksi nousivat mainokset, jotka oli selkeasti ajateltu animoinnin ja liikke-
grafiikan kautta. Lentoyhtié Norwegian mainosti tarjouksiaan dynaamisesti graafisella vi-
noviivalla, joka muuntumalla paljastaa tekstia ja grafiikkaa, jolloin eri elementit ovat sel-
kedsti suhteessa toisiinsa. Erdan presidenttiehdokkaan vaalimainos esitti hienosti ver-
sion mainitsemastani kuvasta toiseen siirtyvasta mainoksesta, mutta tdssa mainoksessa
liuku oli tehty ajatuksella ja se piti pienia elementtejad mukana aiemmasta nakymasta.
Mybhemmin tormasin myos mainokseen, jossa oli myods hyvin vaikuttavasti animoitu va-
lokuva missa virtuaalikamera liikkuu taaksepain paljastaen enemman ja kuva vaikuttaa

videolta. Liike on pieni, mutta tuo hurjasti lisda voimaa julistemaiselle mainokselle.
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Julisteen sovittaminen digitaaliselle alustalle mielestani tiivistyy hyvin vahvasti julistemai-
suudessa pysymiseen, mutta staattisuudesta irti pddsemisessa. TAma onnistuu parhai-
ten graafisten elementtien ja komposition korostamisella pienilla animaatioilla, jotka van-
gitsevat katsojan huomion kuitenkaan heita arsyttamatta. Hyvin tehty liikkuva juliste voi
vangita voimakkaammin katsojan kuin pelkkad staattinen tai nopeatempoinen video, hi-

das video 10 sekunnin paikalla menee jo liikkuvan julisteen lokeroon.

4.3 Uhka vai mahdollisuus?

Muutos saattaa usein tuntua kielteiselta vaihtoehdolta ja vahvojen perinteiden rikkomi-
nen saattaa tuntua pelottavalta hyokkaykselta koko alaa kohtaan. Ollaanko tassa jatta-
massa taakse kokonaista merkittdvaa osaa graafisessa suunnittelussa ja onko kaiken
pakko siirtya liikkkeen ja interaktion maailmaan. Vaikka toisinaan muutoksen vastustami-
nen tuntuu turhankin negatiiviselta ja vanhoilliselta, on se kuitenkin hyvin inhimillista.
Vastustus on toisinaan ikapolvikysymys, mutta myos nuoret ikapolvet saattavat vastus-
taa tiettyja digitaalisia muutoksia silla tiettyjen taitojen muodostuminen rutiiniksi saattaa

tarjota tilaa luovalle innovoinnille tutun kehyksen sisalla. (Koskinen 2005.)

Digitaalista julistetta voisi muutoksen sijaan kasitella ja ajatella vain yhtena uutena ta-
pana tehda julistetta muiden joukossa. Uusi valine tuo uusia mahdollisuuksia suunnitte-
luun ja luovuuden toteuttamiseen, yhta lailla kuin valokuvaus ja suunnitteluohjelmat toi-
vat vuosikymmenia sitten. Digitaalisten vaihtoehtojen lisaantyminen jopa ulkomainon-
nassa avaa ovia uusille suunnittelijoille ja uusille tavoille kiinnittdd mainoksiin turtunee

kuluttajan huomio.

Aikojen saatossa juliste on kehittynyt litografiasta uudempiin painomenetelmiin ja lopulta
vahvasti digitaaliseen suunnitteluun, tdma ei kuitenkaan ole kokonaan poistanut perin-
teisesti kasintehtya materiaalia julisteista. Digitaalisen julisteen tarkoitus ei mydskaan
ole tdma, vaan esittda uusi media vanhan rinnalle. Vaikka meilla on nykyaan lahes raja-
ton paasy digitaaliseen sisaltddn, ei kysynta fyysiselle tuotteelle ole havinnyt. Mikaan
like ei voi korvata tunnetta tai fyysista tuotetta esittdmassad sanomaa. (Wigan 2014.)
Juliste jatkaa suurta suosiotaan katujen ja kotien seinien, minne digitaalisella julisteella
on hyvin vdhan asiaa, koristeena. Kun ei puhuta suurista mainospaikoista, painettu ju-
liste on hyvinkin edullista tuottaa, painaa ja levittaa, tehden siitd tehokkaan tavan pie-

nemmille toimijoille.

metropolia.fi ///Metropolia



33

Digitaalinen juliste on tulossa uutena innovatiivisena mahdollisuutena ja vaihtoehtona
perinteiseen staattiseen julisteeseen. Vaikka tarkoitus ei ole kilpailla tdman kanssa, voi-
daan hyvin ndhda se uhkana valtaamassa ymparistdn ja lopulta muuntuvan kokonaan

pois julisteeksi tunnistettavuudesta.

5 Liiketta julisteeseen

Liikkeen yhdistaminen ja digitaaliselle alustalle julisteen suunnitteleminen on alusta asti
ollut tdman tyon suurin padmaara ja se on nakynyt mukana aikaisemmissakin luvuissa
perustellessani monia valintojani. Liikkeen yhdistaminen staattiseen kuvaan on kiinnos-
tanut minua hyvin paljon viime aikoina ja olen myds huomannut sen vakiinnuttavan paik-
kaansa lahes kaikilla graafisen suunnittelun alueilla. Liikkeelld, vaikka hyvinkin pienella,
suunnittelija voi tuoda ja korostaa muuten staattista tuotosta aivan uusin tavoin. Jon
Krasner jo vuonna 2008 kirjassaan painotti likegrafiikan ja animaation tarkeyttad graafi-

sen suunnittelijan tydkalupakkiin.

5.1 Staattisesta lilkkkeeseen

Liike ja sen esittdminen on kiinnostanut ihmisia Iapi aikojen. Luolamaalauksista asti on
eri tavoin pyritty esittamaan liiketta ja viestimaan tarinaa dynaamisilla piirroksilla seka
piirrossarjoilla. Renessanssin aikaan kehitettiin optisia illuusioita tuottavia teatraalisia
laitteita kuten zoetrooppeja, ndma olivat hyvin suosittuja viihteen Iahteita ja illuusio liik-
keesta koettiin taianomaiseksi. Eri asennoissa esiintyvien asioiden muodostamaan no-
peasti esitettyyn kuvasarjaan perustuva tekniikka johti 1800-luvulla ensimmaisten ani-
maatiotekniikoiden, kuten frame by frame animaation, kehittymiseen. Videokuvaamisen
ja animaation kehittyessa 1900-luvulla alkoivat ne myds yhdistya toisiinsa, esimerkiksi

mykkaelokuvien valiteksteina seka kokeellisissa lyhyt elokuvissa. (Krasner 2008.)

Graafisen suunnittelun ja mainonnan saatua jalansijaa sotien jalkeen alkoi se myos ke-
hittya ja levittyd kaikkiin eri medioihin. Tekniikan kehitys 1970-luvulla loppupuolta kohti
mahdollisti grafiikan lisddmisen liikkuvan kuvan paalle ja mainosanimaatioiden tuottami-
sen seka teknisiltd, ettd kustannuksellisilta kannoilta. Tasta lahtien liike on kuulunut
osaksi graafista suunnittelua ja varsinkin teknologian nopean kehityksen kautta sen mer-

kitys on nykypaivéan mennessa kasvanut valtavasti. (Krasner 2008.)
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Konseptina animoitu juliste tai kuvitus on hyvinkin yleistynyt, mutta se on myos laaja
kasite. Monet kuvittajat internetin blogipalveluissa ovat opetelleet hydédyntdmaan pienia
animaatioita tuomaan hieman eloa kuvituksiinsa, internet digitaalisena alustana on tdhan
loistava. Jon Krasner (2008, 157) esittelee kirjassaan Motion graphic design: applied
history and aesthetics useita teoksia ja ainakin yhta niistd han kutsuu animoiduksi julis-
teeksi. Kuvista paatellen itse kasittaisin sen liikegrafiikka animaatioksi, tdma lahinna vain
vahvistaa termien ollessa uusia niilld on usein monia eri merkityksia. Itse liikkuvassa
julisteessani tahtdan kuitenkin esittelemalleni katukuvan mainostaulualustalle ja pyrin

pysymaan hyvin pitkalti julistemaisessa staattisen kuvan animoinnilla elavoittdmisessa.

Animoinnin alkaessa staattisen kuvan pohjalta tulee ottaa huomioon kuvan rakenne ja
kaikki siina esiintyvat elementit, hieman samalla tavoin kuin aikaisemmin tein suunnitel-
lessa tribuutti julistettani. Tutustuessa naihin alkaa suunnittelu siitd mihin elementteihin
likkeelle saisi tuotua lisda voimaa ja korostusta niin, etta viestin valittyminen tehostuu.
Suunnittelu prosessiin kuuluu elementtien erottelu, suunnitelmat likkeesta kuvakasikir-
joituksen avulla ja lopullinen tuottaminen. Kaikissa naissa vaiheissa on hyva myos tutkia
vaihtoehtoisia, mahdollisesti parempia, ratkaisuja. Tarkeda kuitenkin on sailyttda alku-

peraisen kuvan viesti ja visuaalisen ulkoasu tulee muistuttaa ja korostaa alkuperaista

eika muuttua lilan dramaattisesti. (Krasner 2008.)

Kuvio 13. Muutoksia julisteessa animaation kerronnan tueksi

Ennen edes kuvakasikirjoitukseni tekemisen aloittamista palasin viela julisteeni sen het-
kiseen kompositioon (Kuvio 4) ja ajatuksiini eri elementtien animoinnista. Huomasin saa-

neeni paremman ajatuksen lentokoneen tiivistymavanan ja sloganin suhteesta, missa
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teksti ei olisikaan ylapuolella vaan paljastuisi hieman haviavan vanan alta (Kuvio 13).
Huomasin my6s alemman tekstin jaavan leijumaan hyvin yksin vinossa keskelle kuvaa,
joka naytti lopulta hyvin hairitsevaltd. Muutaman kokeilun jalkeen paadyin ratkaisuun
missa ylempi teksti on vanan jatkeena ja alempi sen keskella, myohemmaksi animoita-
essa ratkaistavaksi jai alemman toteuttaminen liikkeessa. Tama osoittautui vain yhdeksi

monista eri asioista, jotka animoinnissa jouduin muuttamaan.

5.2 Kuvakasikirjoitus

Liikkuvan kuvan suunnittelu on aina paras aloittaa laatimalla konseptin, tekstin ja visu-
aalisten elementtien pohjalta kuvakasikirjoitus. Kuvakasikirjoitus on visuaalinen suunni-
telma liikkuvan tuotoksen vaiheista alusta loppuun. Se koostuu kronologisesta sarjasta
kuvia, jotka hahmottavat visuaalisen materiaalin eri vaiheita, muutoksia seka kuvaavat
likkeen etenemista tuotoksen eri vaiheissa. Kuvakasikirjoituksen laatiminen vaatii run-
saasti suunnittelua seka visiota liikkeen suunnasta ja muutoksesta. Silla luodaan pohjan
koko tuotannolle, jossa on usein hyvin monta eri aikaan liikkuvaa komponenttia. (Krasner
2008.)

Tarkein osa kuvakasikirjoituksen laatimisessa on visualisoida liikkeessa tapahtuvaa
muutosta ja jatkumoa ymmarrettavasti. Kuvat on laadittu kronologisesti sekd mahdolli-
simman tarkasti kuvaamaan useiden eri osien muutoksia likkeessa esimerkiksi muuta-
man sekunnin valein. Toisinaan niissa on tukena myds lopulliseen tuotokseen kuuluma-
tonta selittavaa tekstia ja viivoja avustamassa kuvien tulkintaa. Kuvallisen jatkumon tulee
viestia mahdollisimman selkeasti visuaalinen tyyli, typografia, varit ja tilan kaytto, jotta
voidaan selkeasti tulkita mita valiin tarvitaan paastdkseen kuvasta toiseen. Kuvakasikir-
joituksesta on myos tarkeaa valittya likkeen rytmi sekd mitka osat pysyvat paikallaan ja
mitka liikkkuvat ja miten. Sen tulee myos esittda elementtien hierarkia ja suhde toisiinsa

seka koko liikkuvan tuotoksen looginen jatkumo aina alusta loppuun. (Krasner 2008.)

Kuvakasikirjoituksen suunnittelu alkaa usein luonnostelusta aivan perinteisilla meto-
deilla, mutta varsinkin nykyaan erilaisten piirustus- ja kuvankasittelyohjelmien kehityttya
ne ovat yleistyneet kuvakasikirjoitusten luonnostelussa. Digitaaliset ohjelmat tarjoavat
monia etuuksia kuvien luontiin ja muokkaamiseen, esimerkiksi taustoja ja elementteja on
helppo kopioida ja vaihtaa vain klikkaamalla. Kasin piirrettdessa jokainen kuva pitaisi

piirtda erikseen, jolloin on suurempi riski muodostua ristiriitoja ja virheitad kuvasta toiseen.
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Luonnostellessa on hyva tehda useampikin vaihtoehto mahdollisesta kuvakasikirjoituk-
sesta. Jos lopullinenkin luonnos ei ole riittavan selked, on siitd hyva tehda digitaalinen

siistitty versio, varsinkin jos se tulee esitella asiakkaalle. (Krasner 2008.)

FINNAIR FINNAIR

FINNAIR

Kuvio 14. Animoidun julisteen kuvakasikirjoitus.

Julisteeni liikkeen ja animoinnin kuvakasikirjoituksen (Kuvio 14) toteutin Adobe lllustra-
torin avulla, silld minulla oli alusta alkaen ajatus animaatiostani mietittyna sekd myos
kaikki tarvitsemani komponentit 10ytyivat jo tasta tyotiedostostani. Kuvakasikirjoitukseni
on jaettu kuuteen kuvaan, silla julisteen kesto on tasan 10 sekuntia, joten kuvaan muu-
tosta 2 sekunnin valein. Kuvat visualisoivat eri vaiheita julisteen animaatioissani. Paatin
korostaa lentokoneen jattdman tiivistymavanan muodostamaa numeroa 95 lennatta-
malla koneen tata rataa pitkin 1api julisteen pinnan, samalla vana paljasti ensimmaisen
puolen sloganista. Myohemmin lentokone laskeutuu jalleen jattaen vanan jalkeensa pal-
jastaen loput sloganista. Julisteen tausta vaihtuu vaaleasta oranssista ja keltaisesta au-
ringon noususta paivan sinisen kautta auringon laskuun ja lopuksi pimeaan korostaen
sloganin sanomaa. Lopussa my0s sana "vuotta” ilmestyy piirretyn numeron 95 alle ko-

rostamaan merkkivuotta.
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Tosin kuitenkin jo kuvakasikirjoitusta toteuttaessani olin varma, etta ainakin ajoitus ja
rytmi tulee muuttumaan, silla en ole viela kovinkaan hyva arvioimaan ajoituksia staatti-
sessa ymparistossa. Aloin myds pohtimaan ratkaisuja mahdollisen ylimaaraisen ajan va-
ralle. Kuvakasikirjoitukseen ei ole loppujen lopuksi kuitenkaan taysin pakko sitoutua, var-
sinkin yksin animaatiota tehdessa. On luonnollista, etta joitain muutoksia tulee nadhdessa

suunnitelmat oikeasti liikkkeessa.

5.3 Liikegrafiikka

Liikettéd voidaan pitda universaalina kielena. Liikegrafiikassa sitd kaytetaan suurimpana
tehokeinona ja silla voi helposti olla suurempi osa viestin valittdmisessa kuin animoidulla
sisallolla. Kaikki eri tavat joilla elementit liikkuvat sisalléssa valittavat oman viestinsa,
samoin myds niiden reagoiminen muihin elementteihin valittda ja tehostaa viestia. Liik-
keen ei tarvitse aina olla suurta ja mahtipontista vaan tarkeda on viestin valittdminen,
joka voi onnistua tehokkaasti hyvin pienillakin liikkuvilla ja animoiduilla elementeilla. Tar-
keintd on elementtien suunta, nopeus ja yhteensopivuus muun konseptin kanssa. Liik-
keen avulla voidaan myos kiinnittaa katsojan huomio elementteihin ja teksteihin mita on

tarkoitus esitelld, mika tulee olennaiseksi varsinkin mainonnassa. (Krasner 2008.)

Liikegrafiikan yhteydessa tulee vahvasti ottaa huomioon myoés yhtenaisyys ja ymmarret-
tavyys koko teoksessa. Yhtenaisyys syntyy, kun kaikki elementit toimivat yhdessa ja loo-
gisella suhteella toisiinsa seka ymparistoon ja viestiin. Tama usein perustuu komposition
huomioon ottamiseen ja laaditun kuvakasikirjoituksen seuraamiseen, siina maarin missa
se on mahdollista ja ellei parempia ratkaisuja esiinny. Yhtenaisyyden ja kuvallisen jatku-
vuuden lisaksi kaupallisessa liikegrafiikassa tulee ottaa vahvasti huomioon katsoja ja
esitettava ymparistd. Informaation tulee valittya vaivattomasti tai katsojan huomio on me-
netetty. Varsinkin kun kyseessa on mainos, potentiaalisten asiakkaiden joukkoon tulee
myos ottaa huomioon henkildt, joilla saattaa olla fyysisia tai kognitiivisia rajoitteita. Yhte-
nainen tyyli ja rytmi seka selkeasti valittyva viesti typografian ja liikkeen toimittamana

takaavat onnistuneen kommunikoinnin. (Krasner 2008.)

Animaatio ja liike eivat valttamatta ole vain kappaleen siirtymista paikasta toiseen vaan
niihin liittyy monia muitakin elementtien ominaisuuksien muutoksia. Yksi tehokkaimmista
metodeista luoda kontrastia ja rakentaa tarinaa likkuvassa mediassa on vari. Sen avulla
voidaan luoda tunnelmia ja vahvoja mielikuvia sekad varin muuttuminen luo teokseen tun-

nelman vaihtumista, jonka avulla rakennetaan animaatioon tarinallisuutta. (Krasner
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2008.) Varilla on suuri taustalla toimiva vaikutus liikkuvassa julisteessani: taustan vari ja
sen muutos merkitsevat siind ajan kulkua aamusta iltaan. Tata animoidessani huomasin,
ettei se ollutkaan aivan niin yksinkertaista kuin ajattelin ja oli hyvin tarkeaa valttaa liian
useita muutoksia. Lyhyessa 10 sekunnin ajassa liian monen savyn kautta muuttuva
tausta toi ennemmin mieleen ydkerhon kuin auringon kierron. Tausta tuli saada myds
toimimaan suhteessa muihin elementteihin, varsinkin pieneen lentokoneeseen, jolloin
paatin painottaa auringon nousua ja laskua, jattaen sinitaivaan hyvin vahaiselle. Viimeis-
ten sekuntien aikana tausta on tumman sinivioletti ja muistuttaa y6ta. Taman kanssa
lentokonekuvitukseni sininen pohjavarjo ja maan ruskea jaivat liian vaaleaksi, joten taus-

tan tummuessa myos nama varit tummuvat sailyttaen halutun varikontrastin.

Ylivoimaisesti korostavin ja huomiota herattavin tapa liikkegrafiikassa on itse elementit,
jotka siirtyvat paikasta toiseen tai muuntavat kokoaan ja muotoaan. Suunnittelija pystyy
hyvin tietoisesti niilla ohjaamaan katsojan silmaa kohti valitettavaa viestia ja se on siten
tehokkaampi kuin staattiset kompositio-opit, jotka perustuvat vahvasti alitajuntaan. Liik-
keessa tarkeinta on ottaa huomioon sen suunta ja nopeus, jotka kummatkin voivat olla
lineaarisia tai epalineaarisia. Lineaarinen suunta ja nopeus kasittdvat usein mekaaniset
asiat kuten koneet, joiden liike kulkee hyvin ennakoitavalla toistuvalla tavalla. Epalineaa-
rinen taas kuvaa orgaanisempia ja vapaampia asioita, joiden suunta ja nopeus saattavat
muuttua kesken kaiken. Valitsemalla liikkeen suunnan ja nopeuden, seka niiden mah-
dollisen muutoksen, voidaan vaikuttaa siihen, miten katsoja tulkitsee kyseisen elementin.
Ne ovat myds tarkea osa tydn dynaamisuuden, tarinan ja rytmin rakentamisessa. (Kras-
ner 2008.)

Julisteeni dominoivin osa on pieni lentokonepiktogrammi ja sen lentorata lapi teoksen.
Lentorata staattisessa versiossa julisteesta loi kompositiota dynaamisten linjojen kautta
ja pysyen samassa ideassa halusin animoida lentokoneen piitdmaan tdman radan ja
tiivistyma vanna. Jo alusta asti tiedostin suurimmiksi ongelmikseni aja riittdvyyden seka
kuvion monimutkaisuuden, samalla kyseenalaistin myds omien teknisten taitojeni riitta-

vyyden tdman tuottamiseen Adobe After Effects -ohjelmassa.

Teknisia ongelmia ilmesty pian jo Adoben eri ohjelmien yhteensopivuuden kautta, mika
joka kerta ihmetyttda minua suunnattomasti. Saadakseni animaation toimimaan halutulla
tavalla, jouduin animoimaan vanalle paljastavaa maskia melkein frame by frame animaa-
tion tapaan. Samankaltaisesti jouduin myds kdantamaan lentokonetta muutaman kuvan

valein, joka osoittautui lopulta hyvinkin ty6laaksi (Kuvio 15). Nama ongelmat vaikuttivat

metropolia.fi ///Metropolia



39

my®os piirtymisen nopeuteen. Testasin mekaanista lineaarista nopeutta lentokoneelle ja
vaikka sekin toimi, paadyin kokeilujen kautta versioon, jossa lentorata on pehmennetty
alusta ja lopusta. Kone tulee ruutuun hieman hitaammin, tekee silmukkansa nopeammin
ja poistuu rauhallisemmin ruudusta. Taman avulla kuvion haaste jaa lyhyemmalle ajalle
ja tietty tdnkkdys animaatiossa vahemmalle huomiolle. Alemmassa, helpommassa lin-
jassa lentokone lentda samaa vauhtia koko radan. Lopuksi lisdsin molempiin lentokonei-

siin myos liike-epateravyytta, joka myos pehmitti niiden liiketta.
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Kuvio 15. Lentokoneen, lentoradan ja tiivistyméavanan animointi.

Tekstin ja kuvan muodostama kokonaisuus liikkuvassa ymparistdssa kehittavat itselleen
visuaalisen roolin, joka valittda viestin myos kirjaimellisen tason lisaksi sen myos meta-
forallisella tasolla. Typografia ei ole likegrafiikassa enaa vain staattista tekstia, vaan saa
se uusia ulottuvuuksia erilaisten kineettisten ominaisuuksien kautta. Naita ovat tekstin
ilmestyminen ruutuun vasta kun on aika paljastaa se seka tapa, miten se ilmestyy. Teksti
on saavuttanut sen kirjaimellista merkitysta edistyneemman muodon, joka mahdollistaa
ja vahvistaa sen semioottista seka ikonografista merkitysta. (Krasner 2008.) Typografia
ja grafiikka muodostavat julisteessani ajatuksen lentokoneen lahettdamasta viestista tii-
vistymavanan ja sloganin muodostamalla kokonaisuudella. Sitd mukaan, kun lentokone
piirtdad vanaa, se alkaa myds hieman havita paljastaen tekstin, joka lopulta jaa kuvaa-

maan vanan matkaa. Toisessa vanassa taas lentokoneen ohitettua tekstin tuleva paikka,
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alkaa vana havita jalleen paljastaen tekstin. Paljastavat toissijaiset liikkeet hakevat kat-

sojan huomion tahan pienenpaan tekstiin, joka muuten saattaisi jadda huomiotta.

Toinen typografinen osa liikkkuvaa julistettani oli vanalla muodostuneen numeron 95 alle
iimestyva sana ’'vuotta’. Alkuperaisessa kuvakasikirjoituksessani sen tuli ilmestya aivan
animaation loppupuolella, mutta tehdessani huomasin sen jaavan irralliseksi muusta.
Vaihdoin sen paikkaa lentokoneen piirtoratojen valiin jaavaan taukoon (Kuvio 16), mutta
silloin se kdvi muuta rytmia ja narratiivia vastaan. Lopulta pdadyin luopumaan koko aja-
tuksesta ja vaihdoin tilalle Finnairin logoon animoinnin, joka paljastaa sen vasta lopussa,
seka alkuperaisesta Aero Oy julisteesta inspiroituneen sloganin 95 vuotta suomalaisin
siivin”. Nama animaatiot sijoittuvat kokonaisuuden loppuun samalla kun lentokone on
lentanyt pois ja tausta tummuu (Kuvio 16). Staattisissa kuvissa alkuperainen ajatukseni
saattaa nayttaa paremmalta, mutta sen ollessa liikkeessa tunnelma julisteessa oli mel-

kein hektinen.

FINNAIR FINNAIR

Kuvio 16. Vuotta tekstin uusi paikka ja teksti, joka lopulta korvasi sen.

Tarinan havainnollistaminen on olennainen osa liikegrafiikkaa, vaikkei siina esiintyisi-
kaan perinteisesti tarinaksi tulkittavaa. Liikegrafiikan kohdalla tarinaksi kutsutaan narra-
tiivia eli liikkeen loogista jatkumoa alusta loppuun. Tassa tarkeimpina osina ovat varsin-
kin alku ja loppu, joihin tulee kiinnittdad huomiota lahes tuplasti enemman kuin valiin jaa-
valle ajalle. Vahva alku kiinnittda katsojan huomion ja vahva lopetus jattaa katsojan mie-
leen halutun viestin. Animaation kokonaisuuden lisdksi myos jokaisella siina esiintyvalla
animoidulla elementillda on alku ja loppu, joiden vaikuttavuuteen tulee kiinnittdd myos
huomiota. Kaikki ndma muodostavat animaation kokonaisuuden, rytmin ja tarinan, jonka

paatehtava on tukea valitettavaa viestia. (Krasner 2008.)
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Omassa tuotoksessani paadyin lopulta tekemaan useammankin suuren muutoksen al-
kuperaiseen suunnitelmaani nahden sailyttddkseni toimivan narratiivin ja rytmin liik-
keessa. Koko julisteeni animoinnin tyostamisen lapi korjasin paljon eri asioita kuten len-
tokoneen lennon nopeutta sekd muutin taustan varin vaihtumisen painottamaan aurin-
gon nousua ja laskua, jotta ajatus aamusta ja illasta korostuisi paremmin. Suurin muutos
oli tekstien vaihtuminen, mutta lopulta se oli pakollinen narratiivin sailymisen kannalta.
Uskon tdman ratkaisun myds tuoneen julisteeni konseptiltaan lahemmaksi tributoimaani

Aero Oy julistetta, silla siina oli myds iso merkkivuoden numero ja erikseen teksti selven-

tamassa sita.

Kuvio 17. Lopullinen animaatio 2 sekunnin valein.
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Valmis animoitu juliste eroaa varsinkin ajallisesti kuvakasikirjoituksestani. Vertaillessa
kuvakasikirjoituksen (Kuvio 14) ja lopullisen animaation vaiheita (Kuvio 17) kahden se-
kunnin valein ero on selkea. Valmiin tuotoksen lapileikkaus antaa selkeasti vdahemman
informaatiota, koska liikkeet lopuksi tapahtuvat paljon nopeammin kuin kahden sekunnin
valein, kun kyseessa on niinkin lyhyt animaatio kuin 10 sekuntia. Lyhyt aika kuitenkin esti
hyvin lipsahtamasta pois julistemaisuudesta animaatiossa, mielestani siina tama ainakin
onnistui, jos jossain. Mietityttamaan jai myos, onko kaikki tekstini kuitenkin lilan pienta
pistekokoa kaduilla ja kulkuneuvoissa oleville tauluille, mutta raitiovaunussa istuessani
huomasin muissakin mainoksissa esiintyvan aika pienta tekstia. Lopullisen tuloksen na-
keminen seka tekstien koon ja julistemaisuuden arvioiminen luonnossa ei ole mahdol-
lista, silla juliste ei ollut asiakastyd, mutta havainnollistukseksi kuitenkin laadin muuta-

man mallinnuksen skenaariosta (Kuvio18).

| = .
| s |

Kuvio 18. Mallikuvat julisteesta ymparistdossd. (oma tuotos, alkuperaiset kuvat osoitteesta
jcdecaux.fi)
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Jos tyd olisi tehty asiakkaalle, olisin mahdollisesti mennyt esimerkiksi kuvaamaan vi-
deota raitiovaunun digitaalisesta naytosta ja liittdnyt oman tuotokseni taulun kohdalle di-
gitaalisesti. Talldin olisin voinut verrata vierekkain jo julkaistuja digitaalisia materiaaleja
ja omaani. JCDecauxille l[ahetettdessa valmiin tiedoston tulee sen myds olla kdannetty
90° vasemmalle vaakatasoiseksi ja sen tulee tayttdd heiddn asettamansa kesto seka
muut tekniset meriitit kuten tiedoston pakkaus (H264 tai AVC tai MPEG-4/10) ja bitrate
(16Mb — 26Mb/ sek.). (jcdecaux.fi). Renderdidessani julisteeni ulos otan nama huomi-
oon, mutta en kuitenkaan kaanna videotani, silla se tekee sen katsomisesta videosivusto

vimeossa epamiellyttavaa.

Valmis juliste on katsottavissa osoitteessa: < https://vimeo.com/265616682 >

6 Yhteenveto

Juliste on jo yli 200 vuotta ollut yksi merkittdvimpina visuaalisen viestinnan ja mainonnan
valineitd. Juliste on kaynyt 1api useita eri vaiheita, sen on taytynyt muuntautua ja sopeu-
tua ymparoivaan maailman, vallitsevaan ajatusmaailmaan ja aikakauteen. Teknologian
kehittyminen on edistanyt sita, mutta tama edistys on myos kehittanyt julisteelle kilpaili-
joita, varsinkin liikkuvan kuvan taholta. Digitaalisuuden levittyminen seka sen ja liikkeen
dominointi markkinoilla voi kuitenkin tarjota julisteelle jalleen mahdollisuuden muuntau-

tua kehittyneemmaksi muodoksi itsestaan.

Liikegrafiikka on ollut osa graafista suunnittelua jo useamman kymmenen vuoden ajan
ja nykyisessa digitalisoituneessa maailmassamme sen merkitys varsinkin viime vuosina
on kasvanut eksponentiaalisesti. Liikkuvalle kuvalle on nykydan paljon enemman alus-
toja kuin esimerkiksi kymmenen vuotta sitten. Internet on lahes jokaisen tavoitettavissa
seka sen selaamiseen ja globaaliin kommunikointiin ei vaadita enda kuin helposti mu-
kana kulkeva alypuhelimen. Digitaaliset naytot ovat lisaantyneet myos katukuvassa,

mika tarjoaa uusia mahdollisuuksia mainosgrafiikalle.

Paamaarani oli tutustua julisteen paikkaan tassa ymparistdssa ja mita askeliin, joita sen
tulisi olla valmis ottamaan pysyakseen pinnalla. Lahtiessani innovoimaan uusia mahdol-
lisuuksia vanhalle median muodolle koin, ettd minun tulee samalla my6s tutustua siihen,

mita kaikkea tulee ottaa huomioon julistetta suunnitellessa seka miten niita voi mahdol-
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lisesti hyodyntaa ja soveltaa kineettiseen maailmaan. Taman yhteydessa koin tarpeel-
liseksi myOs selvittaa, miten me tulkitsemme visuaalista mediaa ja milla tavoin silla pyri-

tdan suoraan seka alitajuntaisesti vaikuttamaan meihin.

Inspiroituneena vuoden 1948 julkaistusta Jorma Suhosen julisteesta, joka juhlisti Aero
Oy:n 25 vuotisjuhlavuotta, valitsin projektini tavoitteeksi tehda sen pohjalta tributoivan
julisteen Finnairin 95 vuotisjuhlavuotta juhlistamaan. Tata suunnitellessani ja toteuttaes-
sani pyrin ottamaan huomioon aikaisemmat pohdintani visuaalisesta kulttuurista ja julis-
teen suunnittelusta. Alusta alkaen suunnitelmani ydin oli toteuttaa digitaalinen juliste liik-
kuvilla elementeilla, jotka korostavat julisteen eri osia seka viestia. Vaikka julistetta suun-
nitellaan osittain liikkuvaksi ja digitaaliselle alustalle, suurin osa samoista periaatteista
kompositiossa, kuvituksessa, vareissa ja typografiassa patee yha. Niiden lisaksi suun-
nittelussa tulee kuitenkin ottaa huomioon liikkeen tuoma neljas ulottuvuus ja sen kom-
ponentit kuten liikkeen suunta, nopeus, narratiivi ja animoitujen elementtien keskeinen

suhde.

Liikkuvassa julisteessani pyrin sailyttdmaan vahvasti julisteen konseptin ja valttdmaan
sen muuttumista lyhytanimaatioksi. Tata osittain auttoi alustan maarittdma 10 sekunnin
aika, jonka aikana ei ehdi animoida monimutkaisia muutoksai. Lopulta minusta kuitenkin
tuntui, ettd olisin saanut paremman tuloksen aikaan hieman pidemmalla animaatiolla,
toisaalta aikarajoite piti minut hyvin aisoissa ja pidattymaan hyvin julistemaisessa kon-
septissa. Olisin toivonut paatyvani lopputulokseen joka toimisi sellaisenaan samankal-
taisena seka digitaalisena liikkuvana julisteena, ettd myds perinteisena painettuna, mutta
aivan sellainen siita ei tullut. Koen kuitenkin saaneeni aikaan parhaan mahdollisen tulok-
sen, jonka omilla taidoillani pystyn tassa, suurimmaksi omasta syystani rajatussa, ajassa
tuottamaan. Toivon, etta paasen tulevaisuudessa toteuttamaan enemman tamankaltai-

sia digitaalisia julisteita ja kehittymaan niiden teossa.
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