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Abstrakt

For att en verksamhet skall synas och urskiljas fran mangden, kravs en stark visuell
identitet som forknippas med foretaget. Visuell identitet for ett foretag ar som
personlighetsdrag for en manniska. Genom farger, stilar, uttryck och varderingar formas
den identitet som kannetecknar foretaget eller personen.

Syftet med arbetet ar att skapa en visuell identitet till foretaget Fafa & Fammo, som
specialiserar sig pa seniortjanster i Hango. Till kunden ska finnas en webbplats, dar det ar
enkelt att ta reda pa information och halla sig uppdaterad om féretaget. Det ska ocksa
vara mojligt att ringa upp och kontakta foretaget via webbplatsen.

Arbetet dr uppdelat i en teoretisk och en praktisk del. | den teoretiska delen redovisas
innebdrden av begreppen visuell identitet och grafisk manual, samt hur en webbplats
byggs och uppratthalls. | den praktiska delen tillampas de olika metoderna for att
genomfdra uppdraget. Som forskningsmetod for den teoretiska delen har valts en
kvalitativ forskningsmetod i form av olika sorters fallstudier, som samlats ihop och
sammanfattats till en kunskap. Som projektmetod fér den praktiska delen har valts att
folja Kanban-modellen enligt Eric Brechners struktur.

Resultatet blev en webbplats som &dr anpassad till en senior anvandare, samt en grafisk
manual med tillhérande logo och foretagsfarg som definierar foretagets visuella
identitet. Den grafiska manualen innehaller direktiv for att halla féretagets visuella
identitet enhetlig och webbplatsen fungerar som ett informationscenter till kunden.
Tillsammans forenklar produkterna kundupplevelsen, som skapar storre tillit och
fortroende till foretaget.
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Abstract

For a business to be visible and distinguished from the crowd, a strong visual identity
associated with the company is required. The visual identity of a company is like a
personality for a person. By colours, styles, expressions and values form the identity that
characterizes the company or person.

The purpose of this thesis is to create a visual identity for the company Fafa & Fammo,
which specializes in senior services in Hanko. A website is also required, where it is easy
to find information and stay up to date about the company. It should also be possible to
call and contact the company via the website.

The thesis is divided into a theoretical and a practical part. The theoretical part explains
the meaning of the concepts of visual and graphical manual, as well as how a website is
built and maintained. In the practical part, the methods are used to carry out the
assignment. As a research method for the theoretical part, a qualitative research method
has been chosen in the form of different kinds of case studies, which have been collected
and summarized into an overall understanding of the subject. As a project method for
the practical part, it has been chosen to follow the Kanban model according to the
structure of Eric Brechner.

The result was a website adapted to the senior used, as well as a graphical manual with
associated logo, and a company colour that defines the visual identity of the company.
The website serves as an information centre for the customer. Together, the products
simplify the customer experience, which creates greater trust and confidence in the
company.
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1 Inledning

Visuell identitet hanvisar till de farger, satt och stilar som ett foretag associeras med. For att
en verksamhet ska synas och skiljas frdn mangden, kréavs en stark visuell identitet som

forknippas med foretaget.

Ett exempel pa lyckad visuell identitet kan vara den randiga fargkombinationen mérkblatt,
rott och vitt som utgér Tommy Hilfigers varumaérke. Ett annat kan vara att endast visa upp
en del av sin logotyp, s& som rederikoncernen Viking Line, eller genom att anvanda ett
kontinuerligt monster i stil med modeindustrins Louis Vuittons produkter. Oberoende hur
identiteten tar form, maste den hallas likartad och konstant. Det &r det som skapar den

visuella identiteten.

1.1 Syfte och innehall

Syftet med arbetet ar att skapa en stark visuell identitet till foretaget Fafa & Fammo. Till
kunden ska finnas en webbplats tillganglig, dar det ar enkelt att ta reda pa information och
hélla sig uppdaterad om foretaget. Det ska ocksa vara mojligt att ringa upp och kontakta
foretaget via webbplatsen. Arbetet &r uppdelat i en teoretisk del, en praktisk del och en
sammanfattande avslutning. | den teoretiska delen redovisas innebtrden av begreppen
visuell identitet och grafisk manual, samt hur en webbplats byggs och uppratthalls. | den
praktiska delen tillampas de olika metoderna for att utfora uppdraget, med hjalp av Kanban-

modellen enligt Eric Brechners struktur.

1.2 Uppdragsgivare

Fafa & Fammo dgs av Pia Wickman. Foretaget erbjuder skraddarsydda seniortjanster i
Hangd. Tjansterna skapas tillsammans med klienten enligt egna behov. Till tjansteutbudet
hor bland annat omsorgs-, stdd-, mat- och aktivitetstjanster, samt hjélp med att till exempel
utratta elektroniska drenden, eller halla kontakt med anhdriga pa en annan ort. Foretaget ar i
startfasen och har ingen logo, webbplats eller grafiskt material fran forut. Med en stark
visuell identitet, grafisk manual och webbplats kommer foretaget att kunna na ut till flera

potentiella klienter och pa sa sétt gora sig mera synlig pa marknaden.



1.3 Forskningsmetod

Som forskningsmetod for den teoretiska delen har valts en kvalitativ forskningsmetod i form
av olika sorters fallstudier som samlats ihop. Utgaende ifran den ihopsamlade informationen
tolkas de olika handlingarnas innebdrder och sammanfattas till en kunskap. Denna kunskap
utgor sedan grunden for de olika principer och beslut som slutligen anvénds i skapandet av
den visuella identiteten, grafiska manualen och webbplatsen.

1.4 Projekthanteringsmetod

I den praktiska delen har valts att folja Kanban-modellen enligt Eric Brechners struktur. |
Kanban visualiseras ett projekts arbetsflode genom fyra faser som delas in i skilda kolumner
pa en anteckningstavla. Kolumnerna kan namnges backlog, uppdelning, utférande och
granskning. Alla kolumner forutom backloggen &r indelade i ytterligare tva kolumner. Pa
vanster sida om dessa kolumner sétts alla uppgifter som ska goras inom fasen, och pa hoger
sida de som redan blivit gjorda. (Brechner 2016, 12-14)

Da en uppgift ska goras i projektet laggs den forst till backloggen. Efter det forflyttas den
till uppdelningskolumnens vanstra kolumn for att delas upp. Dé en uppgift blivit uppdelad i
olika delar som ska utforas satts de pa uppdelningskolumnens hogra kolumn. Efter det
overfors de till utforandekolumnens vanstra kolumn. Nér uppgifterna har gjorts sétts de till
utférandekolumnens hogra kolumn. Sedan dverfors de till granskningskolumnens vénstra
kolumn, dar det granskas att allting fungerar och att alla inom projektet ar néjda med
resultatet. Om uppgifterna ar godkénda satts de till granskningskolumnens hégra kolumn.
Dér samlas alla projektuppgifter som blivit utférda och granskade. Det gar enkelt att
forhindra att uppgifter staplas pa varandra, genom att inféra WIP-begransningspoang till
varje fas. WIP star for Work In Progress och antalet poang bestammer hur manga uppgifter
som maximalt far finnas under en viss fas. Genom att visualisera ett arbetsflode pa detta satt
marks samtidigt eventuella hinder och motgangar mycket snabbare, som majliggor att
problem kan identifieras och atgardas direkt. (Brechner 2016, 15-25)

1.5 Avgréansningar

Serverutrymme och domannamn har valts pa forhand. Pa sa vis kommer varken
serveralternativ eller domé&nnamn att behandlas i arbetet. Den teoretiska delen redovisar
endast inneborden av begreppen visuell identitet, grafisk manual och webbplats. Saledes

kommer ett visst amne inte att framfdras nadgot mera an i helhetsperspektiv.



2 Visuell identitet

Konceptet visuell identitet definierar logotypen, varumérket och allt annan visuellt som
forknippas med foretaget (Carter 1982, 5). Under senare tid har det konstaterats att varje
organisation redan har en visuell identitet, som kannetecknas genom kundupplevelsen samt

foretagets livssyn, malsattningar och varderingar. (Van Riel & Balmer 1997, 355)

2.1 Logotyp

Om en manniska upplevt ett stimulus i ett skede, sa har hen det enklare att bearbeta samma
stimulus om det patraffas igen i ett senare skede. Tack vare den forenklade bearbetningen
skapas en undermedveten uppfattning om sanning, uppskattande och godk&nnande gentemot
detta stimulus. Ett sadant forhallande kallas for exponeringseffekten och kan tillampas bade
slumpmaéssiga symboler och meningsldsa ord. (Zajonc 1965, 39) Det ar dér en logotyp och
slogan fungerar som anvandningsbara komponenter, for att genom exponeringseffekten

kunna framja ett foretags synlighet och palitlighet.

En logotyp representerar inte bara ett foretag, utan ocksa foretagets malsattningar och
varderingar. Pa sa vis kan det finnas en djupare mening eller omtanke i varfor just en viss
typ av symbol valts till en logotyp. En logotyp kan ocksa bara besta av foretagets namn eller
akronym skriven med ett visst typsnitt. Manniskan har &nda lattare att bearbeta form och
farg an text, vilket kan vara en bidragande orsak till varfér manga foretag valt att ersatta eller

kombinera sin textbaserade logotyp med en symbol. (Peate 2018)

2.2 Farger

Det tar mindre &n 90 sekunder for en manniska att fa ett forsta intryck om ett foretag eller
en produkt. Av det star fargen for 62 — 90 procent av intrycket. (Singh 2006, 783-789) Fargen
pa en produkt eller logotyp &ar ocksa det forsta vi uppfattar pa avstand, se figur 1. P4 tio
meters distans gar det endast att urskilja produkters farger. Pa fyra meters avstand gar det att
skilja produkters former och forst vid en meters avstand ser kunden sjalva varumarket.
(Devismes 2000, 23-24) Med det i beaktande kan fargvalet vara den avgdrande faktorn i

kundens val av en viss tjanst eller produkt.
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Figur 1. Hur produkter skiljs pa avstand

2.2.1 Fargvalens betydelse

Hur en farg uppfattas hos en manniska ar bade inlart och individuellt. For tillfallet finns det
ingen forskning som kan bevisa att en viss farg ger en viss respons hos alla manniskor. Det

ar den egna kulturen och religionen som inverkar pa individens preferenser och asikter.

(Singh 2006)

| och med att fargvalens betydelser ar ett inlart fenomen, sa gar det ocksa att skapa nya
betydelser genom olika trender. Inom modeindustrin skapas och uppskattas fargtrenders
livslangder pa samma vis som modetrender. Med det i beaktande kan fargvalet vara en

risktagning. Om ett foretag véljer en farg som betraktas som foraldrad eller felaktig sa kan

det ha en negativ paverkan pa forséljningen. (Singh 2006)

Pantone Color Institute hor till en av de ledande fargtrendsattarna. Varje december sedan ar

2000 har en ny farg utlysts som arets férg, se tabellen nedan. (Pantone u.a.)

Tabell 1. Pantone Arets Farg 2016-2018

Farg Ar Namn HEX/HTML
. 2018 | PANTONE 18-3838 Ultra Violet #5FABSB
2017 | PANTONE 15-0343 Greenery #88B04B
= | 5016 PANTONE 13-1520 Rose Quartz #F7CAC9
PANTONE 15-3919 Serenity # 91A8D0




2.3 Kundupplevelsen

Genom en unik och minnesvard kundupplevelse avskiljs ett foretag fran mangden och ger
en konkurrenskraftig fordel pa marknaden (Schmitt 1999, 53-67). Kundupplevelsen ar den
personliga upplevelse som kunden har med ett féretag. Upplevelsen &r en samling héandelser

som sammanfattats till en kansla gentemot foretaget. (Gentile, Spiller & Noci 2007, 397)

Kundupplevelsen baorjar redan fore kopet, namligen da som kunden soker efter produkten
och gor sina kdpbeslut. Detta kallas fore-kdpsfasen. Till féljande kommer den egentliga
kdpsfasen, konsumtionsfasen och sist och slutligen efter-anvandningsfasen, se figur 2. En
lyckad kundupplevelse ar da kunden kommer ihag alla faser som unika och minnesvérda.
(Grgnholdt, Martensen, Jargensen & Jensen, 2015, 90-106)

1. Fore-kopsfasen 2. Egentliga 3. Konsumtions- 3. Efter-
kopsfasen fasen anvindningsfasen

Figur 2. De olika kdpsfaserna

2.4 Malsattningar och varderingar

Dé kunden jamfor olika foretag som ar verksamma inom samma bransch, kan det vara
foretagets malsattningar och varderingar som &ar den avgorande faktorn. Speciellt inom
bankvérlden &r det just goda malsattningar och vérderingar som lockar nya kunder.

| Storbritannien valde The Co-operative Bank att uppdatera sin policy, genom att utesluta
investeringar i oetiska verksamheter sasom karn- och biologiska vapenindustrier. Samtidigt
valde de att dndra sin slogan till “customer led, ethically guided”. Detta ledde till mera
kunder och 6kad vinst for banken, fran 55 miljoner pund ar 1997 till 107.5 miljoner pund ar
2001. (Melewar, Bassett & Simdes 2006, 138-147)



2.5 Kommunikation

Hur ett foretag kommunicerar har en direkt inverkan pa foretagets anseende (Cuomo, Tortora
& Metallo 2013, 167-189). Genom social media kan en dynamisk diskussion uppréatthéllas
mellan foretaget och kunden. Det finns sex olika kommunikationsstrategier inom sociala

medier:

e egocentrisk

e pratsam

o selektiv

e Oppen

e hemlighetsfull

e stodjande

Egocentrisk kommunikationsstrategi fokuserar pa att dela med sig information pa social

media, men inte engagera sig i diskussioner.

Pratsam kommunikationsstrategi prioriterar att skapa djupa relationer och dialoger med

kunden.

Selektiv kommunikationsstrategi ignorerar all negativ aterkoppling och besvarar endast

positiva kommentarer.

Oppen kommunikationsstrategi raderar ingenting och alla kommentarer besvaras sé de ar
allmant synliga.

Hemlighetsfull strategi raderar alla ovdlkomna kommentarer och kunden hénvisas till en

privat kanal, som till exempel e-post, for att uppratthalla kontakt.

Stodjande strategi fokuserar pa att hjalpa kunden under alla faser av kundupplevelsen, danda

fran fore-kopsfasen till efter-anvandningsfasen.

Ett foretag kan valja mellan att anvanda endast en kommunikationsstrategi eller flera
samtidigt. (Floreddu & Cabiddu 2016)



3 Grafisk manual

En grafisk manual definierar anvéndningsreglerna for en logotyp, samt allt ovrigt grafiskt
material som hor till den visuella identiteten. Manualen skyddar ocksa logotypen fran
missbruk i form av felaktig anvandning eller férvrangning av utseendet. Genom att félja
anvandningsreglerna som anges i den grafiska manualen, skapas den enhetlighet som den
visuella identiteten vill uppna. (Absolute Agency 2012, 2)

3.1 Skyddsomrade och minimistorlek

Ett skyddsomrade ar ett bestamt mellanrum som ska finnas mellan en logotyp och allt annat
material, se figur 3. Inget annat far vara innanfor skyddsomradet. Genom att definiera ett
skyddsomrade for ett grafiskt element, skapas ett harmoniskt utseende som ar latt att
uppmarksamma och avskilja fran 6vriga element. En minimistorlek preciseras for att
forsékra att alla element forblir synliga och inga detaljer eller budskap forvrangs. (Absolute
Agency 2012, 6)
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Figur 3. Ett definierat skyddsomrade till en logotyp

3.2 Grafiska riktlinjer

Da alla farger och bakgrunder inte passar ihop med varandra, definieras riktlinjer for att visa
hur logotypen far anvandas. Olika former och farger kan skapas for att logotypen ska kunna
passa in i olika sammanhang. Till exempel en ljusare version av logotypen kan anvéndas vid
en mork bakgrund och en morkare version vid en ljus bakgrund. (Absolute Agency 2012, 8-
10)



3.3 Typografi

Ett typsnitt kan definieras som standard for alla dokument som skrivs av ett foretag. Det gar
ocksa att definiera flera typsnitt till olika d&ndamal. Till exempel ett typsnitt far endast
anvandas till standard text, ett annat for rubriker och ett tredje enbart for skilda sorters
dokument. (Absolute Agency 2012, 16-17)

3.4 FoOretagsfarger

En grupp med farger kan definieras som officiella farger till ett foretags visuella identitet.
Dessa farger kan delas in i tva grupper, huvudfarger och komplementfarger. Till huvudfarger
hor de farger som ska kanneteckna foretaget och som maste finnas med i det grafiska
materialet. Detta kan till exempel vara olika nyanser av en viss férg, eller en kombination av
varma och kalla farger. Till komplementfarger hor de farger som kan anvéndas tillsammans
med huvudfargerna vid behov. En komplementfarg kan vara en huvudfargs logiska
fargmotsats, men kan ocksa definieras med en annan farg, beroende pa vilket budskap som
vill formedlas. Det gar att sdkerstalla att det faktiskt &r samma farg med samma nyans som
visas upp pa olika skarmar eller textiltryck, genom att ange fargen i olika modeller sdsom
RGB, CMYK och HEX. (Absolute Agency 2012, 18-19)

341 RGB

RGB-fargmodellen anvands inom elektronik, som till exempel projektorer och skarmar.
RGB star for Red, Green and Blue. | en RGB-fargmodell anvénds fargerna réd, gron och bla
som priméarfarger for att skapa alla andra farger. Fargerna genereras genom ett additivt
system. Ett additivt system kéannetecknas av att utgangslaget har fargen svart och till det

adderas och kombineras farger i olika grader for att skapa nya. (Dekel 2016)

Genom att kombinera lika mycket av alla priméarfarger skapas fargen vit. Genom att
kombinera lika mycket av endast tva primarfarger skapas en sekundar farg. | RGB-
fargmodellen ar de sekundéara fargerna gul, cyan, magenta och vit, som ocksa utgor de

priméra fargerna i en CMYK-modell, se figur 4. (Dekel 2016)

342 CMYK

CMYK-fargmodellen anvands vid printning av material, sasom textiltryck och visitkort.
CMYK star for Cyan, Magenta, Yellow and Black. Ordet Black har signerats bokstaven K
som i Key color, i och med att bokstaven B redan reserverats till ordet Blue som anvénds i

RGB-fargmodellen. I en CMYK-fargmodell anvands fargerna cyan, magenta, gul och svart
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som primara farger for att skapa alla andra farger. Fargerna genereras genom ett subtraktivt
system. Ett subtraktivt system kénnetecknas av att utgangslaget har fargen vit och av det
subtraheras farger i olika grader for att skapa nya. (Dekel 2016)

Genom att kombinera lika mycket av alla priméarfarger skapas fargen svart. Genom att
kombinera lika mycket av endast tva primarfarger skapas en sekundar farg. | CMYK-

fargmodellen ar de sekundéra fargerna réd, gron och bla. (Dekel 2016)

CMYK-Firgmodell RGB-Firgmodell

Figur 4. CMYK- och RGB-fargmodell

343 HEX

Hex eller hexadecimal anvands traditionellt inom webdesign for att skapa RGB-farger i
HTML. | ett hexadecimalt talsystem ar basen 16 dar bokstaverna A-F star for talen 10-15,
se figur 5. Farger definieras med hexadecimal enligt RGB-fargmodellen, dar fargen vit blir
#FFFFFF och fargen svart blir #000000. (Gash 2017)

DECIMAL
o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 A B C D E F
HEXADECIMAL

Figur 5. Decimaltal (ovan) och motsvarande symbol i hexadecimal (nedan)
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4 Webbplats

En webbplats &r en samling webbsidor under ett domé&nnamn. Webbsidor skrivs i HTML
och kan innehalla resurser som stilar, skript och media. For att en webbplats ska kunna

avlasas maste den finnas pa en server. (MDN Web Docs 2018)

Varje foretag behover en egen webbplats med ett professionellt utseende, oberoende
omséttning och storlek. Enligt en enk&tundersokning som gjordes i november anvénder
97,5% av studeranden internet for att soka upp en tjanst eller ett foretag. 95,3% vill ha
information om tjansten eller foretaget pa foretagets egna officiella webbplats. 89,6% anser
att varje foretag borde ha en egen webbplats. 87,1% tar inte ett foretag lika seriost om den
officiella webbplatsen har ett oprofessionellt utseende och 66,5% tar inte ett foretag lika
seriost om det inte finns en officiell webbplats 6verhuvudtaget. Undersékningen gjordes
mellan 3 november till 1 december 2017. Fragorna skickades per e-post till alla Novia
studeranden. Sammanlagt 281 personer deltog i undersokningen. Enkatfragorna finns

bifogade i slutet av arbetet, se bilaga 1.

4.1 Server

En server ar en dator dar en eller flera webbplatser finns tillgangliga. Da en anvéandare
besoker en webbplats, skickas en begdran via natet till en server dar webbplatsen finns.
Servern tar emot forfragan och skickar den begarda webbplatsens webbsida tillbaka till
anvandaren, se figur 6. (MDN Web Docs 2018)

1. Anvindaren skickar begéran till servern

<

2. Servern skickar webbsida till anviandaren

>

Server Anvindare

Figur 6. Uppkoppling till en server

En server som levererar webbsidor till en anvdndare kan kallas for live server. | en
professionell webbutvecklingsmiljé anvénds ideellt tre servrar: en lokal, en staging och en

live. En lokal server kan vara webbutvecklarens egen dator eller ett delat omrade inom ett
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natverk. Pa den lokala servern eller datorn sker all programmering och konstruktion. Nér ett
arbete ar klart, kopieras det till staging servern dar uppdragsgivaren far granska och bedéma
produkten. Da allting &r klart och godkant, kopieras det dver till live servern dér anvandaren

ser slutprodukten, se figur 7. (Grabaperch 2018)

- Webbutvecklare
|
Uppdragsgivare -
|
- Anviéndare
|
-

Figur 7. Ideell webbutvecklingsmiljo

Denna arbetsmiljo fungerar ocksa ideellt inom problemlésning och fortsatt utveckling.
Omkodningar och undersokningar gors pa den lokala servern. Efter det kopieras arbetet till
staging servern for testning. Om problemet ar l6st och inga andra problem uppstatt, kopieras
filerna till live servern. Pa det viset kan nya versioner av projektet goras, utan att det nagonsin
forhindrar anvandarupplevelsen pa live servern. For att underlatta processen kan ett

versionshanteringsprogram anvandas, sasom Git.
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4.2 Git

Git &r ett versionshanteringsprogram som anvénds inom webbutveckling och skapande av
webbplatser, se figur 8. Git majliggor att arbeta pa ett stérre projekt i grupp, utan att det
paverkar en annan gruppmedlems egen takt eller arbetsflode. Git ar ett nddvéandigt verktyg
vid problemlésning. Tack vare versionshanteringen gar det att ta reda pa i vilket skede
nagonting hande och nar nagonting gick fel. (Atlassian 2018)

Lokal Arbetsmiljd Git add —>» Git Commit —> Repository

Figur 8. Ett typiskt Git-arbetsflode

4.3 CMS

CMS star for Content Management System och kan anvandas inom webbutveckling. Ett
CMS fungerar som en plattform dar det gar att skapa, editera och publicera webbsidor pa ett
strukturellt satt. (Techopedia 2018)

Det gar att skapa ett eget CMS, kdpa ett CMS eller vélja ett som ar gratis, sasom till exempel
Drupal, Joomla eller WordPress. Over 30% av den totala méngden webbplatser tillgangliga
pa internet anvander WordPress som sitt CMS, se figur 9. (W3techs 2018)

= WordPress =Joomla = Drupal = Squarespace = Wix = Ovrigt

Figur 9. Jamforelse av populdra CMS
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4.4 Design

Hur en webbplats ar designad har en direkt inverkan pa ett foretags trovardighet. Det kravs
en uttankt design for att en webbplats ska accepteras och lasas av en anvandare. Bra design
kannetecknar inte bara en vacker eller lockande layout, anvandbarheten ar ocksa en viktig
faktor. En daligt designad webbplats med ett daligt anvandargranssnitt kan vara en orsak till
att en anvandare inte tar del av innehallet. (Flavian, Gurrea & OrUs 2009)

4.4.1 Schneidermans gyllene regler

Ett anvandargranssnitt ska vara uttankt och anpassat till anvandaren. For att kunna skapa ett

bra anvandargranssnitt gar det att folja Schneidermans atta gyllene regler:

Stréva efter en sammanhangande disposition
Skapa genvégar

Ge informativ aterkoppling

Bidra med avslutande dialoger

Erbjud simpel felhantering

Tillat anvandaren att géra misstag

Tillat anvandaren att ta egna initiativ

© N o g B~ W D P

Minimera kluster

| en sammanhangande disposition, kan grafiska element ateranvandas for att skapa ett
konsekvent utseende. Till exempel Apples Mac OS meny innehaller samma grafiska

element, oberoende om det ar version fran 80-talet eller 2018.

Genvagar kan skapas for att underlatta anvandarvanligheten. Exempel pa genvagar kan vara
att gora en gest pa en telefon for att ta en skarmdump, eller att trycka en kombination pa ett
tangentbord for att lasa upp en dator.

Informativ aterkoppling underlattar anvandarvanligheten. Till exempel genom att indikera
pa vilken sida en anvéandare befinner sig i en flersidig enkatundersokning, eller genom att

ersatta ett tekniskt felkodsmeddelande med en text som anvandaren forstar.

Avslutande dialoger, sasom ett tackmeddelande efter att kunden skickat ett meddelande via
ett kontaktformular, gor att anvandaren inte behdver gissa sig fram om formuléret fungerar

eller inte.
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Genom simpel felhantering informeras anvandaren om vad som gatt fel. Till exempel da
tryckfel hander i ett kontaktformular, kan en text dyka upp som beréattar vad som gatt fel och
textrutan dér det hande blir upplyst for att indikera var felet hande.

Tillat anvandaren att géra misstag utan konsekvenser. Till exempel om en ansokning
utfors pa flersidiga webbdokument, ska anvandaren kunna ga tillbaka till foregaende sida

utan att tidigare inmatad text forsvinner fran nagon annan sida.

En anvéandarvénlig design ar skapad efter det som anvéndaren vill se och anvénda. Designen
ska anpassas till anvandaren och inte tvartom. Pa det sattet tillats anvandaren att ta egna
initiativ och utforska webbplatsens funktioner, utan att beh6va bli upplyst om nagonting pa
forhand.

Mangden information som sparas i manniskans korttidsminne ar begransat. Pa sa vis bor all
form av kluster minimeras och designen hallas simpel, s& att anvandaren enkelt kan

memorera de viktigaste elementen.

4.4.2 Tradmodell

En tradmodell ar en illustration av hur en webbplats kommer att se ut och kan anvandas vid

planeringsfasen av en webbplats, se figur 10. (Usability 2018)

[>—< [/] [/\1 [//\I Rubrik

S — Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla
R " ac eleifend nulla. Maecenas ornare purus dapibus eros maxi-

llb‘l'lk X L mus, placerat hendrerit neque imperdiet.

Lorclq ipsum dolor sit amet, consectetur adlp‘lscmg elit. Nu_lla Etiam porta, urna ac varius lobortis, neque massa congue ante,
ac eleifend nulla. Maecenas ornare purus dapibus eros maxi- B in tincidunt libero dui non neque.
mus, placerat hendrerit neque imperdiet. N
Etiam porta, urna ac varius lobortis, neque massa congue ante,

o - Y Nulla enim nunc, convallis placerat sollicitudin at, imperdiet in
in tincidunt libero dui non neque. est. Nam varius mi vel enim pellentesque, nec ultricies purus
pellentesque.

Vestibulum eu nis| facilisis massa venenatis viverra. Etiam
thoncus enim urna, in sollicitudin dui convallis vel.

Figur 10. Exempel pa en low-fidelity tradmodell fér en webbplats

Tradmodeller kan delas in i tva grupper: low-fidelity och high-fidelity. En low-fidelity
tradmodell definierar alla sektioner i en layout och innehaller inte ndgot annat &n svarta och
vita former, tillsammans med en placeringstext. En high-fidelity tradmodell gérs traditionellt
efter en low-fidelity modell och beskriver mera detaljerat specifika dimensioner och olika
typsnitt. Bilder och egentlig text kan ocksa placeras i en high-fidelity tradmodell. (Steadfast
Creative 2016)
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45 Sprak

En webbplats byggs genom att definiera element, stilar, animationer och funktioner i olika
sprak, som till exempel HTML, CSS, PHP och JavaScript.

e HTML definierar i vilken ordning elementen ska vara.

e CSS definierar hurdan stil elementen ska ha.

e PHP kan anvéndas for att kommunicera med servern, till exempel da ett meddelande
sénds via ett kontaktformular.

e JavaScript gor en webbplats dynamisk och kan anvéndas till mera avancerade

animationer och funktioner.

451 HTML

HTML star for Hypertext Markup Language. Varje webbplats bestar av HTML element
skrivna inom HTML-taggar. Till exempel <p> kan definiera ett element med text, se figur
11. Det finns flera versioner av HTML. Dagens standard ar HTML 5.2 som kom ut ar 2017.
(w3schools 2018)

HTML, URI och HTTP skapades ar 1990 av Sir Tim Berners-Lee som ett medel for att
kunna 6verfora information mellan datorer. URI star for Uniform Resource Identifier och &r
adressen till en webbplats som skrivs in i en webblasare. HTTP star for Hypertext Transfer
Protocol och &r det som Gverfor en webbsida till en webbléasare. (Webfoundation 2018)

<Idoctype html> Rubrik

<html> Text

<head>
<title>Exempel</title>
</head>

<body>
<h1>Rubrik</h1>
<p>Text</p>
</body>

</html>

Figur 11. Exempelkod skriven i HTML med resultatet till htger
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452 CSS

CSS star for Cascading Style Sheets. CSS beskriver vilken stil ett element ska ha pa en
webbplats. CSS kan definieras direkt pa en webbsida tillsammans med HTML-koden, eller
i en skild fil som lankas till webbsidan, se figur 12. (World Wide Web Consortium 2018)

<ldoctype html> Rubrik
<html> Text

<head>
<style>
h1 {color: crimson}
<[style>
<title>Exempel</title>
</head>

<body>
<h1>Rubrik</h1>
<p>Text</p>
</body>

</html>

Figur 12. Exempelkod skriven i HTML och CSS med resultatet till hoger

453 PHP

PHP star for PHP: Hypertext Preprocessor. Med hjalp av PHP gar det att gora en webbsida
dynamisk, till exempel genom att visa vad klockan ar som uppdateras varje gang webbsidan
laddas. PHP kan definieras direkt pa en webbsida tillsammans med HTML-koden, eller i en
skild fil som lankas till webbsidan, se figur 13. (The PHP Group 2018)

<!doctype htmI> Rubrik

<html> Text
©2018
<head>

<style>

h1 {color: crimson}

</style>

<title>Exempel</title>
</head>

<body>

<h1>Rubrik</h1>

<p>Text</p>

<p>&copy;<?php echo date("Y");?></p>
</body>

</html>

Figur 13. Exempelkod skriven i HTML, CSS och PHP med resultatet till htger
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4.5.4 JavaScript

JavaScript kan anvéandas for att géra en webbsida dynamisk, men ocksa for att programmera
olika program till en webbplats. Ett program kallas i JavaScript for en funktion, som &r en
samling med koder som kallas skript. En funktion kan till exempel visa ett varningsfonster
och manipulera HTML kod, medan en annan reagerar forst efter att en anvandare klickat pa

ett element eller tryckt pa en tangent, se figur 14. (Kantor 2018)

<Idoctype html> Rubrik
<html>

G]
ro

<head>
<style> EA
h1 {color: crimson}
<Istyle>
<title>Exempel</title>
</head>

<body>
<h1>Rubrik</h1>
<p>Text</p>
<p>&copy;<?php echo date("Y");?></p>
<script type="text/javascript">

alert("Alert text");

</script>

</body>

</html>

Figur 14. Exempelkod skriven i HTML, CSS, PHP och JavaScript med resultatet till hoger

Det finns sa kallade JavaScript bibliotek tillgangliga, som underlattar och utokar egenskaper
och funktioner i JavaScript. Till de populéraste biblioteken hor bland annat jQuery, som kan
anvandas for att forkorta animation och manipulation av element skrivna i HTML, se figur
15. (Elliot 2017)

JavaScript jQuery

var x = document.getElementsByClassName("test"); $(".test").addClass( "selected" );
var i;

for (i =0; i < x.length; i++) {

x[i].className = x[i].className + " selected";

}

Figur 15. Exempelkod skriven i JavaScript till véanster, med motsvarande kod skriven i jQuery

till hoger.



5 Skapandet av den visuella identiteten

Skapandet av den visuella identiteten gors utgdende ifran den teoretiska delen och
uppdragsgivarens personliga preferenser. 1 och med att uppdragsgivarens bolagsform ar

enskild naringsidkare, ska foretagarens personlighet kunna aterspeglas i den visuella

identiteten.

5.1 Fargval

En palett med olika toner av fargen violett véljs som foretagsfarg, for att symbolisera
uppdragsgivarens héngivenhet till sitt yrke, se tabellen nedan. Fargerna anges i de olika
fargmodellerna HEX, RGB och CMYK, for att sékerstélla att det faktiskt a&r samma farg och

nyans som visas upp pa olika skarmar och textiltryck.

Tabell 2. De officiella foretagsfargerna.

HEX RGB CMYK

#8B69BC R 139, G 105, B 188 C 19% ,M 33%, Y 0% , K 26%
#8061AE R128,G97,B 174 C 18% M 30% Y 0% K 32%
#5D467F R 90, G 70, B 127 C 13%, M 22%, Y 0%, K 50%
#443757 R 66, G 55, B 87 C 7%, M 13%, Y 0% , K 66%

5.2 Logotypen

Uppdragsgivarens Kriterier ar att logotypen ska innehélla texten “Fafa & Fammo”. Den

seniora anvéndaren ska k&nna igen logotypen genom att den &r simpel och ger ett budskap

om méanniskonarhet och gemenskap.
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En hjartsymbol och ett &-teckens ovre cirkel har en liknande struktur och kan pa sa vis
kombineras, se figur 16. Till &-tecknet i texten ges saledes en unik stil med ett integrerat
budskap, vilket uppfyller kriteriet om att ha ett budskap om manniskonérhet och gemenskap.

. >

Figur 16. Hjartsymbol och ett &-tecken kombineras till en unik symbol.

Tillsammans med det unikt formade &-tecknet véljs ett typsnitt och fargen #8B69BC fran
foretagsfargerna, som kombineras till en logotypsidé. For att skapa sjalva logotypen, skissas
den forst upp pa ett papper eller i ett program, for att slutligen bearbetas till ett digitalt format
pa dator, se figur 17. For att skapa logotypen i detta arbete anvands programmen Procreate
och Adobe. Logotypen sparas bade i vektoriserat filformat och i vanligt bildformat for att
kunna anvandas flexibelt till olika andamal. Den vektoriserade versionen kan férminskas
och forstoras i princip hur mycket som helst. Det betyder att logotypen har ingen
storleksbegrénsning, vilket mojliggdr printning av stora affischer och tejpningar till fordon.

Fafa&Fammo

Figur 17. Den fardiga logotypen som uppdragsgivaren valde.

5.3 Textiltryck och tejpning av fordon

Utgaende ifran logotypen och foretagsfargerna skapas mallar som anvands till tejpning av
fordon, se figur 18, och pa textiltryck sasom huvtrojor, t-skjortor och byxor, se bilaga 2.
Liksom logotypen skapas ocksa dessa mallar i Adobe Illustrator. Mallarna fungerar sedan

som inspiration till uppdragsgivaren da hen bestéller egna textiltryck.
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Figur 18. Logotypen tejpad pa foretagets bil

5.4 FoOretagets malsattningar och varderingar

Uppdragsgivaren har sjalv valt att formulera sitt foretags malsattningar och varderingar. Till
dessa hor respekt for individens sjélvbestammanderatt, att vardesadtta manniskolivet i alla

dess skeden samt att mana om allas fysiska, psykiska, sociala samt kognitiva héalsa.

Som kommunikationskanal har uppdragsgivaren valt att formedla information framst via
foretagets Facebook sida, se figur 19. Déar far besokaren ta del av aktuella erbjudanden och
nyheter om seniortjanster. Féretagets kommunikationsstrategi ar en blandning av en pratsam
och en stddjande kommunikationsstrategi. FOretaget prioriterar att skapa djupa relationer
och dialoger med kunden och fokuserar samtidigt pa att hjalpa kunden under alla faser av

kundupplevelsen.

yhdessa kayda riksapyorailemassal o
Our story
Fafa & Fammo + Tell people about your business
@fafafammo
e Community See all
Posts w633 people like this
Reviews 2\ 639 people follow this
Rliotos About See All
Attt @ Kyrkvagen 196 B, Kirkkotie 196 B
w See more 10900 Hangd, Hanko
Q
&, 0405519998
MO Karolina Wiegner Tomv Karisson and 141 others 5 Comments 1 chare i

Figur 19. Foretagets Facebook sida
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6 Skapandet av den grafiska manualen

For att skapa den grafiska manualen arbete anvands programmen Word och Adobe
Photoshop. Varje sida av manualen demonstrerar hur de grafiska elementen for den visuella
identiteten ska se ut och placeras. FOr att ge en battre helhetsuppfattning om de grafiska
riktlinjerna, placeras en kort forklaringstext till varje sida. Den grafiska manualen finns
bifogad i slutet av arbetet, se bilaga 2.

6.1 Skyddszon till logotypen

Som skyddszonens omrade véljs det unikt formade &-tecknets hojd fran alla sidor av
logotypen, se figur 20. | och med att logotypen &r ganska bred, satts minimibredden till
45.5mm.

Fafa&Fammo

Figur 20. &-tecknet som skyddszon till logotypen

6.2 Definiering av grafiska riktlinjer och textiltryck

Fyra versioner av logotypen skapas for att passa in bade pa en mork och en ljus bakgrund.
Till en ljus bakgrund kan logotypen med de originella fargerna eller en helsvart version

anvandas. Till en mérk bakgrund kan en version med vit text eller en helvit version anvandas.

6.3 Val av typografi

Roboto och Roboto Slab véljs som typsnitt till text och rubriker, i och med att de ar lattlasta
och sammanhangande. Till marknadsféring och enstaka rubriker véljs typsnittet Dancing

Script, som endast far anvéandas i ytterst sparsamma matt.
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7 Skapandet av webbplatsen

Webbplatsen planeras och utfors pa basis av den teoretiska delen. Projektets struktur delas
in en planerings- och konstruktionsfas. | planeringsfasen skapas bade en low-fidelity och en
high-fidelity trddmodell, som fungerar som en planritning pa webbplatsens layout. Till
konstruktionsfasen skapas en arbetsmiljo, dar webbplatsens uppbyggnad sker i tre olika
faser. En bild pa den fardiga produkten finns bifogad i slutet av arbetet, se bilaga 3.

7.1 Planering av utseende

Utseendet ska vara anpassad till en senior anvandare. Samtidigt ska den félja den grafiska
manualens riktlinjer. P& sa vis véljs att sektioner och element inte delas upp pa flera sidor.
Istallet koncentreras allting till en, for att underlétta anvandarvénligheten.

7.1.1 Sektioner och element

Webbplatsens utseende delas upp i tio sektioner. Varje sektion har sin egen sammanséttning

av element, som utgor innehallet av webbplatsen. Foljande sektioner definieras till utseendet:

e Navigationsfalt

e Vilkomstruta

e Inledning
e Nyheter

e Tjanster

o Bildgalleri

¢ Information om foretaget
e Information om foretagaren
e Kontaktformuléar

e Kontaktinformation

Navigationsfaltet placeras pa toppen av utseendet och lankar till de olika sektionerna. Da
en besokare klickar pa en sektion i navigationsfaltet, tas hen automatiskt till det omradet pa
webbsidan dar sektionen finns. Navigationsfaltet foljer samtidigt med och halls smidigt kvar
pa toppen av utseendet, sa att besokaren kan flexibelt navigera sig till en annan sektion igen.
Om navigationsfaltet och dess element inte ryms pa besokarens skarm, forvandlas faltet till

en knapp. Da knappen trycks in glider navigationsfaltets lankar in fran vanster sida.
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Valkomstrutan skapas for att fungera som ett varmt valkomnande till en senior anvandare.
En bild av foretagaren placeras som bakgrundsbild, med en tillhérande valkomsttext.
Samtidigt placeras tre knappar i botten av rutan, som fungerar som genvégar till olika
sektioner och funktioner. Forsta knappen tar besokaren till inledningen. Den andra knappen
slar upp foretagarens telefonnummer pa besdkarens enhet, sa hen kan ringa foretagaren med
bara ett par klick. Den tredje knappen tar besokaren till kontaktformularet, dar bestkaren

kan skriva ett meddelande till foretagaren.

Inledningen ger en snabb introduktion i foretagets verksamhet. Sektionen delas in i tva

kolumner, till vénster en beskrivande text och till hoger kan en eller flera bilder placeras.

Nyheter &r en sektion som fungerar tillsammans med Facebook. Sektionen visar de tre
senaste inldggen som foretagaren har publicerat pa foretagets Facebook sida. Varje gang
foretagaren publicerar ett nytt inlagg pa Facebook, visas det ocksd automatiskt pa

webbplatsen.

Tjanster delas in i tre kolumner, dar tjansteutbudet réknas upp. Varje tjanst har en egen

beskrivande bild bredvid sig.

Bildgalleriet ar en samling med bilder pa foretagets tjanster, aktiviteter och foretagaren
sjalv. Syftet med bildgalleriet ar att webbplatsens besokare ska fa en battre inblick i vad

foretaget erbjuder.

Information om féretaget delas upp i tva kolumner. Till vanster placeras en karta som visar
var foretaget finns. Till hoger satts en text som beskriver foretaget i helhet, verksamhetsidén

samt foretagets vardegrund.

Information om foretagaren delas ocksa upp i tva kolumner. Till véanster placeras en text

som beskriver foretagaren. Till hoger sétts en bild pa foretagaren.

Kontaktformularet &r ett formuldr, dar besOkaren kan skriva ett meddelande till
foretagaren. For att webbplatsen ska folja dataskyddslagens direktiv, maste besokaren forst
godkanna register- och dataskyddsbeskrivningen forran ett meddelande kan skickas ivéag.
Dataskyddslagen galler alla kontaktformulér, i och med att besdkarens namn och e-post

sparas pa webbplatsen.
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Kontaktinformationen placeras i botten av layouten. Sektionen delas upp i tre kolumner.
Till vanster skrivs foretagets besoksadress. | mitten foretagets telefonnummer och e-post
adress, samt till hoger webbplatsutvecklarens kontaktinformation.

7.1.2 Uppstallning med tradmodell

Nar varje sektion och element definierats, stalls de upp i en low-fidelity tradmodell, se bilaga
4. Genom att skapa en low-fidelity tradmodell utan nagra extra detaljer, ges en forsta
dverblick av hur utseendet kommer att bli. P4 det viset syns direkt om de planerade
sektionerna och elementen passar in med varandra, eller om utseendet maste korrigeras. Det
ar mycket enklare att andra ett utseende om den inte ar detaljrik, darfor gors en low-fidelity

trddmodell till forst.

Till nasta skapas en high-fidelity tradmodell, se bilaga 5. Pa basis av féregaende modell sétts
det egentliga innehéllet in i den nya modellen. Ater igen syns direkt om det planerade
innehallet passar in, eller om nagonting maste korrigeras. Nar allting ar harmoniskt uppstallt

och definierat pabdrjas planeringen av webbplatsens arbetsmiljo.

7.2 Planering av arbetsmiljo

Arbetsmiljon delas in i tre faser. Forsta fasen sker pa en lokal server, dar alla element byggs.
Da ett element &r klart, Gverfors det via git-ftp till andra fasen, staging-servern. Pa en staging-
server sammanstélls alla element och testas som en helhet. Da det inte finns nagot kvar att
sammanstalla eller testa, 6verfors den fardiga webbplatsen till live-servern, som utgor tredje

fasen.

7.2.1 Lokal arbetsmiljo

For att skapa en lokal arbetsmiljo installeras XAMPP och WordPress pa en dator i ett lokalt
natverk. XAMPP installeras for att kunna skapa och uppréatthalla en server pa ett natverk.

WordPress installeras sedan pa servern, for kunna att skapa och uppratthalla en webbplats.

Alla enheter som ar kopplade till det lokala natverket kan anvandas som arbetsmaskiner till

projektet. Till varje arbetsmaskin installeras féljande program:

e Git och Git-ftp
e Atom

e Google Chrome
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Git och Git-ftp installeras for att kunna éverféra de kodade elementen till staging-servern.
Textredigeringsprogrammet Atom installeras for att underlétta sjalva kodningen. Google
Chrome installeras for att kunna férhandsgranska och inspektera element.

7.2.2 Yttre arbetsmiljo

Till nasta skapas tva omraden pa en yttre server med uppkoppling till internet. Med hjalp av
programmet Softaculous gar det att automatiskt installera skript och funktioner pa en server.
Forst skapas en WordPress installation, vilket utgor live-omradet. Sedan skapas en staging-
kopia av installationen till det andra omradet, vilket utgor staging-omradet.

Pa staging-omradet skapas ett WordPress-tema som anvands for att bygga webbplatsens
utseende och funktioner. Slutligen skapas ett Git-omrade i staging-omradets temakatalog
som lankas ihop med det lokala natverkets temakatalog. Pa sa vis har nu alla tre arbetsmiljoer
kopplats ihop och sjalva webbplatsens konstruktion kan paborjas.

7.3 Konstruktion

Webbplatsen byggs upp i ordningsfoljd, enligt de tio sektionerna som anges i tradmodellen.
Ingen statisk text definieras i nagot element, i och med att det ska nar som helst vara méjligt
for uppdragsgivaren att kunna andra pa innehallet. Pa det viset blir slutresultatet en samling
med koder skrivna endast i spraken HTML, CSS, PHP, JavaScript och jQuery. Se bilaga 6

som exempel.

7.3.1 Forhandsinstallningar

Forhandsinstallningar definieras inom head-taggen av ett HTML-dokument, bland annat for
att optimera laddningen av en webbplats. I och med att foretagets typografi endast bestar av
typsnitt fran Google, skrivs ett element som skapar en uppkoppling till Googles samling av

typsnitt innan webbplatsen laddas.

Som foljande forhandsinstéllning laddas jQuery-biblioteket ner, sa att webbplatsen ska
kunna forsta alla koder som skrivs i jQuery. | detta fall véljs d&ven Google som leverantor,
eftersom det &r stor sannolikhet att besokaren har det nerladdat fran Google fran tidigare.
Om sa ar fallet, sparas nerladdningstid genom att jQuery biblioteket laddas fran besokarens

webbléasare istéllet.

Slutligen definieras webbplatsens titel, temaférg, visningsomrade, typsnitt och ikon till

webblasaren. Genom att definiera en temafarg andras en android-webbl&sares féarg till
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webbplatsens temafarg. Temafarger fungerar tillsvidare inte pa Apple-produkter. Genom att
definiera ett visningsomrade blir webbplatsen responsiv och kan andra form utgaende ifran
hur stor visningsomradet ar. Ikon till webblasaren &r den lilla ikonen som visas tillsammans

med webbplatsens titel i olika sammanhang.

7.3.2 Definiering av baselement

Strukturen for en webbplats bor konstrueras sa harmoniskt och enhetligt som moéjligt. Genom
att definiera stilar for baselement i CSS, gar det att forsdkra att varje sektion och element
konstrueras pa samma satt. Exempel pa olika baselement kan vara taggarna a, img, button,

p, h1 och section.

Da en egenskap kommer att anvandas regelbundet, I6nar det sig att skapa basklasser. Istallet
for att definiera egenskapen om och om igen, satts egenskapen istallet in i en basklass med
eget namn. Pa sa vis behovs bara basklassens namn i HTML-dokumentet for att egenskapen

ska komma ikraft, se figur 21.

<div class="first">
</div>

<div class="second">
</div>

<style>

first {

display: flex;

flex-direction: row;
justify-content: space-between;
color: white;

}

.second {

display: flex;

flex-direction: row;
justify-content: space-between;
color: blue;

</style>

<div class="first flex">
</div>

<div class="second flex">
</div>

<style>

flex {

display: flex;
flex-direction: row;
justify-content: space-between;
}

first {

color: white;

}

.second {

color: blue;

</style>

Figur 21. Webbdokument utan basklass till véanster och med basklass till hoger.

7.3.3 WordPress Plugins

WordPress kommer tillsammans med sa kallade plugins. En plugin kan vara en funktion
eller ett program som har skapats och aktivt uppratthalls av en webbutvecklare. Genom att
anvanda en plugin, gar det att forsékra att en funktion halls uppdaterad och webbplatsen inte

foraldras lika latt.
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Pa webbplatsen identifieras tva funktioner som léper risk for att foraldras, Facebook-
nyhetsflodet samt kontaktformularet. Facebook kan andra pa sina anvandarvillkor nar som
helst, vilket kan krdva en omkodning av nyhetsflodet. Kontaktformul&rets sakerhetstekniker
kan kluras ut av skrappost-spridare, vilket kan ocksa krava omkodning med robustare teknik.
Pa sa vis véljs i detta arbete att Facebook-nyhetsflodet och kontaktformularet skapas genom
WordPress plugins, vars stilar sedan manipuleras i webbplatsens CSS-dokument for att
uppfylla tradmodellens direktiv.

Advanced Custom Fields ar en plugin som installeras for att uppdragsgivaren ska kunna
andra pa webbplatsens innehall. Till varje element som ska kunna &ndras placeras en kod
skriven i PHP, istéllet for en statisk text. | koden definieras ett Advanced Custom Fields-falt
tillsammans med ett unikt namn som beskriver innehallet. Pa sa vis kan uppdragsgivaren nu

logga in pa sin webbplats och gora andringar till det definierade faltet, se figur 22.

Nyheter *

nyheter

Tjanster *

mina tjanster

Tjanster innehall *

Vi skraddarsyr tjansterna tillsammans, enligt dina behov. Hos Fafa &amp; Famme finner du ett
stort urval av omsorgs-, stid-, mat- och aktivitetstjinster, men ocksa hjalp att utritta t.ex.
elektroniska drenden eller hjalp med att halla kontakt med anhériga pa annan ort genom Skype.

Figur 22. Advanced Custom Fields-falt som kan redigeras.

7.3.4 Skript och funktioner

Till slut skapas alla 6vriga skript och funktioner som inte behdver en sarskild plugin. Till de
hor bland annat Google Maps, navigationsfaltet och bildgalleriet.

Google Maps har nyligen infort en begransning till sin kartfunktion. Endast ett antal
laddningar far goras till en webbplats, innan funktionen borjar kosta, se tabell 3. Pa det viset

begransas antalet till 466 laddningar per dag, for att gransen inte ska 6verskridas.



Tabell 3. Prissattningen fér Google Maps dynamiska kartfunktion.

Produkt Gratis laddningar Antal mdjliga Pris efter att grans
/manad laddningar /méanad uppnatts (per 1000)
Dynamisk Street View 14000 466,6 $14.00
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Bildgalleriet skapas tillsammans med javaskript-biblioteket simpleLightbox.js. Biblioteket
skapar sjalva funktionerna och tillsammans med en simpel PHP och HTML kod skapas

resten av galleri-elementen, se figur 23.

<div class="imageGallery1">
<?php for($i=0; $i<12; $i++): 2>
<a href="<?php the_field('gallery_picture_".$i)?>">
<div class="gallery" style="background-image:url('<?php the_field('gallery_picture_thumbnail_'.$i)?>')">
</div></a>
<?php endfor; 7>
</div>

Figur 23. Galleri-elementen skrivna i HTML och PHP.

De flesta skript laddas vid slutet av webbplats-dokumentet, for att optimera laddningen av
webbplatsen. Endast de skript som maste definieras pd forhand, satts i head-taggen
tillsammans med forhandsinstallningarna. D& konstruktionen slutforts, kvarstar endast

testningen av webbplatsen innan arbetet &r Klart.

7.4 Testning och lansering

Innan en webbplats skickas till live-servern, maste olika sorters testningar genomforas. Till
de hor att testa utseendet pa olika sorters enheter, sasom pekplattor, stationara datorer och
mobiltelefoner. Det gar ocksa att anvanda sig av verktyg online, samt Google Chrome for
att granska utseendet och strukturen pa olika enheters skarmstorlekar.

Da allting fungerar utseendemassigt paborjas bugg-sokningen. Genom att navigera sig
genom webbplatsen pa olika sétt och gora avsiktliga misstag, kan olika programmeringsfel
upptackas och atgardas istéllet for att webbplatsens besokare ska behdva gora det. Det gar
ocksa att gora hacking-forsok, for att testa webbplatsens sakerhet.

Slutligen ges en testversion till en test-grupp, som bestar av en handfull med ménniskor som

inte anvant webbplatsen forut. Manniskorna i test-gruppen ska utfora olika uppgifter, sasom
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att navigera sig till ett visst omrade pa webbplatsen eller skriva ett meddelande i
kontaktformularet. Sedan ska dessa manniskor dokumentera hur funktionerna mottagits bade
praktiskt och kanslomassigt. Resultaten anvands for att redogéra om nagon &ndring annu
maste andras innan webbplatsen lanseras. Om allting ar praktiskt och fungerar som det ska,
lanseras webbplatsen till allméanheten. | ett senare skede kan aterkoppling hamtas fran
webbplatsens bestkare och informationen anvéndas till att vidareutveckla webbplatsens
funktionaliteter.

8 Sammanfattning

Uppdraget var vaéldigt omfattande pa flera nivaer, vilket forsvarade processen att
sammanfatta allting till ett dokumenterat arbete. Innan arbetet paborjades, 6vervéagdes valet
att endast behandla en del av uppdraget, sasom bara skapandet av foretagets visuella identitet
eller webbplatsens uppbyggnad. | vilket fall som helst valdes dnda att dokumentera hela
uppdraget, i och med att allting dnda har ett digert sammanhang. Utan en visuell identitet
med definierade foretagsfarger och en grafisk manual, skulle det ha varit mycket svarare att
utfora planeringen av webbplatsens utseende.

Meningen med arbetet var ocksa att dokumentera hur omfattande det kan vara att skapa en
visuell identitet och bygga en webbplats till ett féretag. Hur mycket resurser och tankar det
sist och slutligen gar at for att skapa en slutprodukt som denna. Uppdragets tillvagagangssatt
kan utforas ocksa inom ett professionellt webbutvecklingsforetag. Pa sa vis kan detta arbete
gora grund for en webbutvecklare som vill starta ett eget foretag och vill veta vad det finns

for tillvagagangsstt tillgangliga.

Det gar att ifragasatta valet av WordPress, i och med att det systemet ar i grund och botten
skapat som ett bloggsystem. For att optimera webbplatsen var jag tvungen att inaktivera en
massa funktioner som kommer med WordPress. Redan det tyder pa att ett battre alternativ

maste finnas tillgangligt.

Uppdragsgivaren var véldigt ndjd med resultatet samt alla delar av uppdraget.
Foretagsfargerna aterspeglade foretagarens personlighet och webbplatsen har uppskattats av

flera besOkare. Med andra ord var det ett lyckat uppdrag.
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9 Avslutande ord

Jag hoppas att detta arbete kommer till nytta bade for vidareforskning, webbutvecklare och
sana som &r allmant intresserade av visuell identitet och webbplatsutveckling. Grafisk
manual och visuell identitet &r bada amnen som hittills inte har ett sa brett forskningsomrade.
Detta arbete framforde helhetsbegreppen. | framtiden hoppas jag att det kommer att finnas
mer detaljrik forskning tillganglig.

Jag hoppas aven att mera forskning kommer att satsas inom féargvalens betydelse. En
intressant forskning inom @mnet skulle kunna vara hur val av olika basprodukter paverkas
hos synskadade méanniskor, da fargen inte langre ses och kanske inte langre spelar nagon
roll. En annan intressant forskning inom dmnet skulle kunna vara hur, eller om, synskadade

manniskors val av basprodukter 6verhuvudtaget skiljer sig fran manniskor utan synskada.

Ett stort tack till Pia Wickman, som gav sitt fortroende till mig att utfoéra detta omfattande
uppdrag till hennes foretag. Det var bade en intressant och larorik process for mig att fa gora
alla uppgifter. Jag hoppas jag far ta del av ocksda kommande grafiska utmaningar inom
foretaget.

Ett stort tack ocksa till alla studeranden vid Yrkeshdgskolan Novia ar 2017, som deltog i

min enkatundersokning.

Sist men inte minst, tusen tack bade till Kim Roos och Klaus Hansen for all kunskap och
handledning under arens gang.
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Figur 22. Advanced Custom Fields-falt som kan redigeras

Figur 23. Galleri-elementen skrivna i HTML och PHP
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Bilagor
Bilaga 1 — Enkat

1. Hur soker du upp en tjénst eller ett foretag?

More Details

[
@ Panatet 274 ”
@ Genom att fréga en kamrat 3
@ Telsfonkatalogen 2
@ OCther 2

2. Om du sdker upp en tjanst eller féretag pa natet, var vill du helst se information om
tjgnsten/foretaget?

Mare Details

@ Pa deras officiella webbplats 268 \‘
@ PaFacebook 7
@ Other 6

3. Tycker du att varje féretag borde ha en egen webbplats?

Mare Details

o = 252
O Ne 29

4. Tar du ett foretag lika seridst fastan det inte skulle ha en webbplats?

More Details
@ = 94
® N 187

5. Tar du ett foretag lika seridst fastén den officiella webbplatsen har ett oprofessionellt utseende?

More Details

® - 36

® Ne 245




Bilaga 2 - Grafisk Manual

Fafa&Fammo

Grafisk Manual
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Logotyp

Logotypen symboliserar manniskonarhet och
gemenskap. Den bestar av tva element, ett unikt
format &-tecken och en lattlast text pa sidan
om. Fargen violett #8B69BC anvands som &-
tecknets farg.

Skyddszon & Minimistorlek

Skyddszonens omrade ar det unikt formade &-
tecknets hojd fran alla sidor av logotypen.
Minimistorlek for logotypen ar 45.5mm.

min. 45.5mm

| |
Fafa&Fammo

Fafa&Fammo

Fafa&Fammo
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Grafiska Riktlinjer

Anvand de originella fargerna sa langt det gar.
Olika versioner av logotypen har skapats for att
den enklare ska kunna placeras pa olika sorters

motiv och bakgrunder som inte passar in med

de originella fargerna.

Fafa&Fammo Fafa&Fammo

Fafa&Fammo
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Foretagsfarger

En palett med olika toner av fargen violett har
valts som foretagsfarg. Fargerna anges i de
olika fargmodellerna HEX, RGB och CMYK for
att sakerstalla att det faktiskt &r samma farg
och nyans som visas upp pa olika skarmar och
textiltryck.

Firg HEX RGB CMYK

. #3B69BC R 139, G 105, B 188 C 19% ,M 33%, Y 0%, K 26%
. #3061AE R128,G 97, B 174 C 18% M 30% Y 0% K 32%

. #5DA67F R 90, G 70, B 127 C 13%, M 22%, Y 0%, K 50%
. #443757 R 66, G 55, B 87 C 7%, M 13%, Y 0% ,K 66%
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Typografi

Som standard for alla dokument anvands
typsnittet Roboto till texter och Roboto Slab till
rubriker. Vid marknadsféring och enstaka
rubriker kan typsnittet Dancing Script anvandas
| ytterst sparsamma matt.

Roboto
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao

01234567890

Roboto Slab
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao

01234567890

Dancing Script
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQD
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao

01234567890



Textiltryck

Utgaende ifran logotypen och foretagsfargerna
har mallar skapats som kan anvandas till
textiltryck.

Fafa&Fammo




Bilaga 3 - Webbplatsens slutresultat

Info Tjanster Bilder Foretaget Om Mig TaKontakt Suomeksi

T

Lokalt, mdnniskonéra & med stort hjarta

Skriv till mig =

Ditt hem den centrala punkten

Jag erbjuder dig eller dina nara och kara livskvalitet, service och
séliskap. Sakerhet &r en av ledstjgrmoma for att mjliggora boende och
aktivitet | en trygg milj. Jag tilihandahdller de tjénster du eller dina
anhoriga sjalva valjer, alit fran hjalp med dagliga drenden till omvardnad
och socialt iv.

Momsfrihet & avdrag i beskattningen

De tjanster k 1 koper av Fafa & Fammo &r fria fran
omsattningsskatt, med forutsi ingen att en individuell s
och ett serv vial gors L
kostnaderna kan man gora hushalisavdrag
aven om betalaren ar en anhorig till Kiienten, A
hush&llsavdragets storlek 2400€ / &r.

ingen. Detta galler
var

Nyheter

Fafa & Fammo shared a link.

Mina tjanster

Vi skraddarsyr tjanstema tillsammans, enligt dina behov. Hos Fafa &
Fammo finner du ett stort urval av omsorgs-, stad-, mat- och % &
aktivitetstjanster, men ocksa hjalp att utratta tex. elektroniska arenden Ring mig
eller hjalp med att halla kontakt med anhoriga pa annan ort genom

Skype

Bestall mina tjanster

Stadhjalp Matservice

Stada, stada, varje fredag, eller vilken dag som 0m du dnskar sallskap pa din promenad, eller Vill du fa maten hem till din dorr, eller vill du

helst! Fafa & Fammo erbjuder stadhjalp enligt kanske tycker om att gymnastisera men inte har komma med till butiken och fa hjalp med de

dina behov. N&r passar det dig? Ring eller skicka passligt saliskap till det, s& gor vi det tunga kassarna? Kanske du vill ha god

sd ordnar vi det, redan idag! tillsammans. Du kanske vill ta dej en simtur, ga husmanskost hemma hos dig? Det kan jag

pa bio, teater eller en utstallning - jag kommer raga mera, s& skapar vi en
edi



Lugna aktiviteter

Kanske foredrar du lugna aktiviteter, t.ex. att
tillsammans ta en kopp kaffe eller att baka,
varfor inte spela kort eller bradspel? Nan att se
pa de dér underbara fotona med, eller ga en
svang till gravgarden med blommor? Det du vill
gora, hjalper jag dig med. Jag erbjuder ocksa
fardtjanst med personbil, s3 att ta sig fram &r

Hjélp med att utrétta
drenden

Jag stér till janst med hjalp i att utratta olika
sorts arenden, bide sidana som kraver ett
besok nagonstans och sddana som utrattas
elektroniskt. Med mig har jag min laptop, och
med den kan vi utrétta arenden eller latt ta
kontakt med dina anhoriga via Skype.

o e,

Avlastning i vardagen

Du kanske har en anhorig du sjélv tar hand om?
Ibland behdver vi alla aviastning, eller bara
komma ivdg nagonstans och behdver trygga
hénder att anfortro var narstiende i. De
hénderna kan vara mina! Kontakta mig, sa kan vi
tala om hurudan hjalp just ni behover.

inte ett problem.

Bildgalleri

Momsfrihet samt avdrag i beskattningen

De tjanster klienten kdper av Fafa & Fammo & fria fran omsattningsskatt, med forutsattningen att en individuell serviceplan och ett serviceavtal gors
upp mellan klienten och Fafa & Fammo. For kostnaderna kan man gora hushallsavdrag i beskattningen. Detta galler aven om betalaren ar en anhdrig till

Kiienten. Ar 2017 var hushallsavdragets storlek 2400€/ ar.
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Bestall mina tjanster

Grundtrygghetsnamnden i Hango och Regionforvaltningsverket i
sodra Finland har godkant anmalan om verksamheten. For
verksamheten finns en plan for egenkontroll, som finns till pAseende
for klienter och anhdriga. Frdn och med maj 2018 har foretaget foljt
EU:s direktiv om datasekretess, som da tradde i kraft

Verksamhetsidé

Fafa & Fammos verksamhetsidé &r att vara ett tillskott till
dldreomsorgen i hangd och ta vara pa var och en i vart samhalle.
Istallet for att de aldre ska behtva anpassa sig till fardiga tidtabeller
och program, skapar vi tillsammans en skraddarsydd Iosning. Mitt
motto &r “Mera & till livet och mera liv till &ren”. Tillsammans tar vi
vara pa varandra, alla dagar | veckan!

Viardegrund

Fafa & Fammos vardegrund ar respekt for individens
sjalvbestammanderatt, att vardesatta manniskolivet i alla dess skeden
samt att ména om allas fysiska, psykiska, sociala samt kognitiva
halsa. All verksamhet star under tystnadsplikt.



Om mig

Jag heter Pia Wickman och ar foretagaren bakom Fafa & Fammo.
Jag &r magister i idrottsvetenskap (GiM) fran Jyvaskyla universitet,
dér jag studerade efter att ha gatt hela min skoltid i Hango. Jag ar
sedan barnsben helt tvasprakig.

Under min studietid jobbade jag inom varden bade pa baddavdelning
och inom rehabilitering, men min arbetskarriar ar inom skolan, forsti
Tammerfors och fran 1991 i Hangd. Jag har &ven jobbat som
ansvarig instruktdr p& gym, med instruktion bade for grupper och
individuelit

Ar 2017, efter tio &rs planering, valde jag att ta ett nytt steg, och
grundande Fafa & Fammo, som erbjuder skraddarsydda
seniortjanster, lokalt, med stort hjarta

Under 2018 studerar jag gerontologi (laran om aldrandet) pa sidan
om mitt féretagande, for att annu béttre kunna tillmotesga era
behov.

Ta kontakt eller skicka en offert

Vill du veta mera eller bestalla mina tjanster? Skriv ett meddelande s tar jag kontakt sa fort som mojligt!

Tjanster som intresserar
Stadhjalp

Hobbyn

Matservice

Hjalp med att utratta arenden
Avlastning i vardagen
Hygientjanster

Kladvard

Motion

Meddelande

Godkannande av register- och dataskyddsbeskrivningen
M Jag har last igenom och godkanner register- och dataskyddsbeskrivningen

Fafa&Fammo

Besoksadress Telefonnummer Designed & Powered by

Kyrkvagen 1968 10900 Hango

E-post

© 2018 Copyright Fafa & Fammo.




Bilaga 4 - Low-fidelity trddmodell

NAVIGATIONSFALT

LOGO

Valkomsttext

Inledning

|.orem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec eu
fristique massa. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per
Fonubia nostra, per inceptos himenaeos.

Ponec vestibulum ligula tortor, eget ultricies elit pulvinar vitae.
Maecenas nis| sem, consectetur in aliquet a, blandit eu purus. Sus-
at neque volutpat enim ultrices consectetur eu sed nunc.
Bed scelerisque pharetra dui, et accumsan metus.

ISed sagittis, erat a cursus sagittis, lectus dolor interdum ex, nec
‘acilisis orci sem vitae metus. Suspendisse ullamcorper neque
Kolor.

Nyheter

|-orem ipsum dolor sit amet, consectetur
pdipiscing elit. Donec eu tristique massa.
[lass aptent taciti sociosqu ad litora
orquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec eu tristique massa.
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec eu tristique massa.
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos.

Tjanster

fonubia nostra, per inceptos himenaeos.

per inceptos himenaeos.

J.orem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec eu
fristigue massa. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per

IClass aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra,

Tjanst

J-orem ipsum dolor sit amet, consectetur
pdipiscing elit. Donec eu tristique massa.
[lass aptent taciti sociosqu ad litora

orquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos.

Tjanst

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec eu tristique massa.
Class aptent taciti sociosqu ad litora

torquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos.

Tjanst

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec eu tristique massa.
Class aptent taciti sociosqu ad litora

torquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos.




Tjanst

| .orem ipsum dolor sit amet, consectetur
hdipiscing elit. Donec eu tristique massa
[Class aptent taciti sociosqu ad litora
orquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos

Tjénst

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec eu tristique massa.
Class aptent taciti scciosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos.

Tjanst

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec eu tristique massa.
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos.

Bildgalleri

l-orem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec eu
ristique massa. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per
fonubia nostra, per inceptos himenaeos.

Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra,
per inceptos himenaeos.

Om foretaget

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit}
Donec eu tristique massa. Class aptent taciti sociosqu ad
litora torquent per conubia nostra, per inceptos himenaeos
Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubial
nostra, per inceptos himenaeos.

Verksamhetsidé|

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit}
Donec eu tristique massa. Class aptent taciti sociosqu ad}
litora torquent per conubia nostra, per inceptos himenaeos|
Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubial
nostra, per inceptos himenaeos|

Vardegrund|

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit}
Donec eu tristique massa. Class aptent taciti sociosqu ad}
litora torquent per conubia nostra, per inceptos himenaeos
Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubial
nostra, per inceptos himenaeos]

Om féretagaren

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec eu
ristique massa. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per
lconubia nostra, per inceptos himenaeos

[Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra,
per inceptos himenaeos

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec eu
ristique massa. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per
jconubia nostra, per inceptos himenaeos.

[Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra,
per inceptos himenaeos

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec eu
ristique massa. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per
fconubia nostra, per inceptos himenaeos

[Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra,
per inceptos himenaeos




Kontaktformular

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec eu
ristique massa. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per
nubia nostra, per inceptos himenaeos.

lass aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra,

er inceptos himenaeos.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

LOGO

Kontaktinformation Kontaktinformation Kontaktinformation
Lorem ipsum dolor sit amet Donec eu tristique massa. Lorem ipsum dolor sit amet
consectetur adipiscing elit. consectetur adipiscing elit.

Class aptent taciti sociosqu
Donec eu tristique massa. Class aptent
taciti sociosqu ad litora torguent per ad litora torguent per conubia nostra,
conubia nostra, per inceptos himenaeos.  per inceptos himenaeos.




Fafa&Fammo

Inledning

Bilaga 5 - High-fidelity tradmodell

Info Tjanster Bilder Foretaget Om mig Ta Kontakt Suomeksi

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec eu
tristique massa. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per
conubia nostra, per inceptos himenaeos.

Donec vestibulum ligula tortor, eget ultricies elit pulvinar vitae.
Maecenas nisl sem, consectetur in aliquet a, blandit eu purus. Sus-
pendisse at neque volutpat enim ultrices consectetur eu sed nunc.
Sed scelerisque pharetra dui, et accumsan metus.

Sed sagittis, erat a cursus sagittis, lectus dolor interdum ex, nec
facilisis orci sem vitae metus. Suspendisse ullamcorper neque

dolor.

Nyheter

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec eu tristique massa.
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec eu tristique massa
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec eu tristique massa,
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec eu
tristique massa. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per
conubia nostra, per inceptos himenaeos.

Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra,

per inceptos himenaeos.

Tjanst

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec eu tristique massa.
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos.

Tjanst

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec eu tristique massa.
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos

Tjanst

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec eu tristique massa.
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos.




Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec eu tristique massa
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos.

Tjanst

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec eu tristique massa
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos.

Tjénst

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Donec eu tristique massa
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per inceptos
himenaeos

Bildgalleri

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec eu
tristique massa. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per
conubia nostra, per inceptos himenaeos,

Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra,
per inceptos himenaeos.

Om foretagaren

Lorem ipsum dolot amet, consectetur adipiscing elit. Donec eu
tristique massa. Cla: ptent taciti sociosqu ad litora torquent per
conubia nostra, per inceptos himenaeos

Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia no:

per inceptos himenaeos.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec eu
tristique massa. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per
conubia nostra, per inceptos himenaeos.

Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia no:

per inceptos himenaeos.

Lorem ipsum dolor sit ame!
tristique massa. Class ap
conubia nostra, per incep!
Class aptent ta ociosqu ad litora torquent per conubia nost
per inceptos himenaeos.

dipiscing elit. Donec eu
u ad litora torquent per

Om foretaget

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Donec eu tristique massa. Class aptent taciti sociosqu ad
litora torquent per conubia nostra, per inceptos himenaeos.
Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia
nostra, per inceptos himenaeos.

Verksamhetsidé

Loremn ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Donec eu tristique massa. Class aptent taciti sociosqu ad
litora torquent per conubia nostra, per inceptos himenaeos.
Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia
nostra, per inceptos himenaeos.

Vardegrund

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Donec eu tristique massa. Class aptent taciti sociosqu ad
litora torquent per conubia nostra, per inceptos himenaeos.
Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia
nostra, per inceptos himenaeos.




Kontaktformular

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec eu
tristique massa. Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per
conubia nostra, per inceptos himenaeos

Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra,
per inceptos himenaeos.

FALT FALT

. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit

Fafa&Fammo

Kontaktinformation Kontaktinformation Kontaktinformation

Lorem ipsum dolor sit amet Donec eu tristique m: Lorem ipsum dolor sit 2

consectetur adipiscing elit consectetur adipiscing
Class aptent taciti sociosqu

Donec eu tristique massa. Class aptent

taciti sociosqu ad litora torquent per ELRNGIERGIGTT)

conubia nostra, per inceptos himenaeos. per inceptos himen




Bilaga 6 - Index.php

<?php /* Template Name: Index */ get_header(); ?>
<section id="banner">

<div class="content">

<h1><?php the_field('title'); ?></h1>
<h2><?php the_field('slogan’'); ?></h2>
<div class="flex">
<?php for (Si = 0; Si < 3; Si++): 2>
<a href="<?php the_field('bbutton_link_'.$i);?>">
<div class="button">
<p><?php the_field(‘bannerbutton_'.Si); ?>

<img class="icon" src="<?php the_field('icon_".$i); ?>"

width="25"/>
</p>
</div></a>
<?php endfor; ?>
</div>
</div>
</section>
<div class="container">
<section id="intro">
<div class="wrapper flex mobile">
<div class="left"><?php the_field('intro_col'); ?></div>
<div class="right"><?php the_field('img_col'); ?></div>
</div>
<div class="wrapper flex">
<section id="news">
<h1><?php the_field('news'); ?></h1>
<?php the_field('feed_code'); ?>
<script type="text/javascript">
var length = 100;
for (i=0;i<3;i++) {
var text = document.getElementsByClassName('fts-jal-fb-
message')[i]
var string = text.innerHTML
var trimmedString = string.length > length ?
string.substring(0, length - 3) + "..." :
string
text.innerHTML = trimmedString
}
</script>
</section>
</section>
</div>
<section id="services">
<div class="wrapper flex mobile">
<div class="column">
<h1 class="white"><?php the_field('services'); ?></h1>
<p class="white"><?php the_field('services_content'); ?></p>
</div>
<div class="column">
<?php for (Si = 0; Si < 2; Si++): >
<a class="class_<?php echo $i; ?>" href="<?php
the_field('buttonlink_'.$i); ?>">

<button><?php the_field('button_".Si); ?></button></a>

<?php endfor; ?>
</div>
</div>
<div class="wrapper flex mobile wrap space">
<?php for (Si = 0; Si < 6; Si++): 2>
<div class="product">

<div class="prodpic" style="background-image: url(<?php

the_field('prodpic_'.$i);?>)";>
</div>

<h3 class="white"><?php the_field('prodtitle_'.Si);

?></h3>
<p class="white">
<?php the_field('prodtext_'.Si); ?>
</p>
</div>
<?php endfor; ?>



</div>
</section>
<section id="gallery">
<div class="wrapper">
<h1><?php the_field('gallery_title'); ?></h1>
<div class="imageGalleryl">
<?php for($i=0; $i<12; Si++): ?>
<a href="<?php the_field('gallery_picture_".$i)?>">
<div class="gallery" style="background-
image:url('<?php the_field('gallery_picture_thumbnail_'.$i)?>")">
</div></a>
<?php endfor; ?>
</div>
</div>
</section>
<section id="moms">
<div class="wrapper">
<h1 class="white"><?php the_field('bottom_title'); ?></h1>
<p class="white"><?php the_field('bottom_text'); ?></p>
</div>
</section>
<section id="company">
<div class="wrapper flex mobile">
<div class="column map">
<div id="map"></div>
<script>
function initMap() {
var fafafammo = {lat: 59.8536105, Ing: 23.0749974};
var map = new google.maps.Map(
document.getElementByld('map'), {zoom: 14, center: fafafammo});
var contentString = '<h1 class="mapstext">'+'<?php the_field('maps_text'); ?>'+'</h1>';
var infowindow = new google.maps.Infowindow({
content: contentString
hH
var marker = new google.maps.Marker({position: fafafammo, map: map, title: 'Fafa & Fammo'});
marker.addListener('click’, function() {
infowindow.open(map, marker);

1

infowindow.open(map,marker);
}
</script>
<script async defer
src="https://maps.googleapis.com/maps/api/js?key=AlzaSyA6DubLNLjgbV7VBLYW84PhDgTR2rtPY2c&callback=initMap”>
</script>
<a class="order class_0" href="<?php the_field('company_button_link'); ?>">
<button><?php the_field('company_button'); ?></button></a>
</div>
<div class="column">
<div class="company">
<img src="<?php the_field('company_logo');?>" alt="logo" />
<?php the_field('company');?>
</div>
</div>
</div>
</section>
<section id="about">
<div class="wrapper flex about_padding mobile">
<div class="column about">
<div class="about_text"><?php the_field(‘about_text');?></div>
</div>
<div class="column" style="min-height:400px;background-position: 50% 50%;background-image: url('<?php
the_field('about_image');?>');background-size:cover;">
</div>
</div>
</section>
<section id="contact">
<div class="wrapper">
<h1 class="white"><?php the_field('contact_title'); ?></h1>
<?php the_field('contact_text'); ?>
<?php the_field('contactform');?>
</div>
</section>
</div>
<?php get_footer(); ?>



