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Opinnaytetyon aiheena on kohopaino ja sen suosio digitalisaation aikakaudella. Tutki-
muksen tarkoituksena on selvittad, mika kohopainossa kiehtoo ja mita syita kiinnos-
tuksen takana on. Tyo esittelee myds kohopainoprosessin eri vaiheet ja miten latomi-
nen ja painaminen tapahtuvat.

Erilaiset kasityona tehdyt artesaanituotteet kiinnostavat massatuotantoon kyllastynei-
ta kuluttajia yha enemman. Laadukkuutta arvostetaan, ja uniikkius on haluttu lisaarvo.
Monet ovat |6ytéaneet kohopainosta tavan ilmaista itsedan siind missa joillekin graafi-
sille suunnittelijoille se on paras tyokalu. Jotkut kohopainon parissa tyoskentelevista
haluavat yllapitaa vanhoja traditioita, kun taas toisten |ahtokohtana on vastata nyky-
ajan tarpeisiin ja kehittaa uusia tekniikoita sekoittaen vanhaa ja uutta.

Tyon tarkeimmat lahteet ovat kolme haastattelua, jotka toteututettiin maaliskuussa
2018. Haastateltavat Sakari Mannisto, Annika Gummerus ja Raisa Marjamaki suhtau-
tuvat kayttamaansa painotekniikkaan hyvin eri tavoin, mutta jakavat “rakkauden lajiin”.
Mannistd on kokopdivdinen kohopainoyrittdja ja Gummerus painaa padasiassa
raataloityja haakutsuja. Marjamaki puolestaan on kirjailija, joka on julkaissut runo-
kirjan kayttamatta lainkaan tietokonetta, latomalla tekstin kirjain kirjaimelta ja paina-
malla sen kohopainolla.
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1

JOHDANTO

Kirjat ovat kiinnostaneet minua aina, seka sisallollisesti etta esineind. Ajan mydéta nii-
den rinnalle ovat nousseet myds kaikki erilaiset analogiset tavat luoda ja muotoilla
tekstia, jattaa jalki — dymo-koneet, kirjonta, kirjainmuotoilu, kalligrafia, leimasimet, sit-
ten kohopaino. Ei ihme, etta valitsin alakseni graafisen suunnittelun.

Ollessani opiskelijavaihdossa Saksassa Hampurissa sain tilaisuuden tutustua koho-
painotaitoon kaytanndssa. Koulussa jarjestetylla kurssilla kaytiin 1api latomisen ja
painamisen perusteita ja teimme erilaisia harjoituksia, joissa kirjainten paikat laati-
kostoissa tulivat hyvinkin tutuksi. Saimme vapauden kayttda painotiloja myos omiin
tarkoituksiimme, ja tdsta innostuneena painoin kurssitdiden lisaksi erilaisia julisteita
omaan kayttooni. Kurssi tuntui kuitenkin vain pintaraapaisulta kdsinpainamisen maail-
maan ja jain janoamaan lisaa tietoa ja taitoa.

Mita kohopaino siis on? Yksinkertaisimmillaan kyseessa on painomenetelma3, jossa pai-
nettavasta kuvakkeesta tehdaan reliefi, johon levitetdan mustetta. Tama painetaan esi-
merkiksi paperia vasten, jolloin syntyy vedos. Perusperiaate ei ole paljonkaan muuttunut
sen kuuluisan Gutenbergin ajoista, joka kehitti tavan painaa kirjoja yli 500 vuotta sitten.

Kohopainolla on satojen vuosien historia, mutta teknologian kehittymisen my6ta se on
jaanyt muiden tehokkaampien painomenetelmien jalkoihin. Nyt nayttaa silt, etta taitoa
on heratelty henkiin ja nuoret ja kokeilunhaluiset graafikot ja taiteilijat ovat 16ytaneet
kasilla tekemisen uudestaan. Suomessa ilmio ei ole nakyvilla niin selkeasti, ja halusin
ottaa selvdaa, mika asema kohopainolla on meilla nykyaan.

Yhdysvalloissa kohopaino on ollut uudessa nousussa jo parikymmenta vuotta. Erds
suosion nostattaja oli maailmankuulu kasillatekemisen puolestapuhuja Martha
Stewart, joka 1990-luvun lopussa teki kohopainolla painetuista haakutsuista hittituot-
teen (Fleishman 2017b ). Muualtakaan taito ei ole koskaan kokonaan kadonnut, vaan
se on pysynyt yhtena vaihtoehtona painovalikoimassa.

Alkuperainen tutkimuskysymykseni oli: mikd on kohopainon asema Suomessa tana
paivana? Aineistoa oli kuitenkin vaikea 0ytaa, silla kaikki suomeksi 16ytyva tieto on
paaasiassa historian tutkimusta. Oma kielitaitoni rajoittuu suomeen ja englantiin, jo-
ten pystyin tekemaan hakuja internetissa vain niilla kielilld. Suurin osa mielekkaasta
aineistosta oli englanniksi, ja selatessani sita 16ysin niin mielenkiintoisia nakokulmia ja
mielipiteitd, etta halusin laajentaa tutkimukseni maailmalle. Samalla halusin keskittya
enemman motiiveihin: miksi kohopainoa edelleen kaytetaan. Kirjallisuutta oli vaikea



saada milldan kielellda kasiinsa, silla kirjastoissa hakutulokset nadyttivat useimmiten
nollaa. Tieteellista tutkimusta aiheesta ei I6ytynyt englanniksikaan, silla tutkimuksissa,
joissa kohopaino oli aiheena, sita kasiteltiin lahes aina historiallisesta nakdkulmasta.

Tarkein tutkimusaineisto muodostuu kolmesta tekemastani haastattelusta. Valitsin
haastateltavat sen perusteella, ettd heidan taustansa ja motiivinsa ovat hyvin erilaisia.
Kuitenkin heitd yhdistaa intohimo kohopainoon.

Sakari Mannisto omistaa turkulaisen Letterpress House -kohopainoyrityksen ja tekee
asiakastoita kayntikorteista julisteisiin, usein kasin latomalla. Annika Gummerus luo
upeita kustomoituja haakutsuja ja rakastaa kohopainon syvélle painettua jalkea. Raisa
Marjamaki latoi kokonaisen runoteoksen kasin, ja hanen lahtokohtansa olivatkin aivan
erilaisia muihin haastateltaviini verrattuna. Siina missa muut olivat alunperin kiinnostu-
neita kohopainon tuomasta visuaalisuudesta ja siihen liittyvasta kasityosta, Marjama-
ked kiinnosti prosessin tuoma autonomian ja omavaraisuuden mahdollisuus.

En kasittele tassa tydssa kohopainon mahdollisuuksia taiteen vélineeng, silla graafi-
sena suunnittelijana olen kiinnostunut juuri tekstista ja modernista, funktionaalisesta
designista toteutettuna vanhoilla valineilla. Yksi opinndytetyoni tavoitteista onkin nos-
taa kohopaino suuremman yleison tietoisuuteen ja heratella sitd museoesineistosta
moderniksi tyokaluksi. Kertoessani ystavilleni tyon aiheesta kukaan ei oikein tiennyt,
mistd puhuin. Suurimmalle osalle kohopaino oli selitettynakin uusi tuttavuus.

Ymmartadksemme, kuinka tyolasta kohopainon tuottaminen ja tekeminen on, on hyva
tietdad, millaista painajan arki on. On yllattavaa, kuinka paljon vaivaa pitda nahda pien-
tenkin toiden toteuttamiseksi, ja millaisten ongelmien kanssa tekijat painivat paivittain.
Siksi olen sisallyttanyt tutkimukseeni katsauksen kohopainon historiaan ja tyén pro-
sessiin vaiheittain. Myos haastatteluissa olin kiinnostunut tekijoiden arjesta ja tyopro-
sesseista motiivien lisaksi.

Toivoin tyon laajentavan myds omaa alan tuntemustani. Vaikka osasinkin kdytannossa
latoa ja kayttaa tietyntyyppista painokonetta, en tiennyt alasta juurikaan mitaan. Haas-
tattelut antoivat minulle paljon informaatiota ja myds osviittaa siitd, miten paljon aikaa
ja vaivaa metodin parissa tyoskentely oikeasti vaatii.

Yksi tarkeista tiedonlahteistani oli Paivdlehden museo Helsingissé, jonka Painokellaris-
sa on monta erilaista painokonetta, joista suurin osa on taysin kayttdvalmiita. Siella pi-
detaan valilla painonaytoksia, jollaisessa kavin ystavieni kanssa. Opetin heitéd latomaan

ja painatimme kaikki itsellemme pienen pinon kayntikortteja. Vierailin museossa mo-
neen otteeseen, keskustelin elakodityneiden painoammattilaisten kanssa ja sain kuulla
mielenkiintoisia tarinoita lehtipainoalalta.

Olen jakanut tyoni johdannon jalkeen neljaan lukuun. Toisessa luvussa kayn lyhyesti
lapi kohopainon historiaa ja tydoprosessia. Kolmas luku kasittelee tekemidni haastat-
teluja. Etsin siina vastauksia kysymykseen, miksi kohopaino edelleen kiehtoo ja myos
siihen, onko silla vielad tulevaisuutta. Neljas luku koostuu yhteenvedosta ja tyoni herat-
tamista pohdinnoista.



2 KOHOPAINON
PERUSTEET

2.1 LYHYT KATSAUS KOHOPAINON HISTORIAAN

Lansimaissa kirjapainokoneen kehitti esimmaisena Johannes Gutenberg 1450-luvulla.
Kuvia oli painettu eri tekniikoin jo aiemmin, mutta kirjat ja tekstit oli kopioitu tyolaasti
ja hitaasti kasin, joten ajatus liikuteltavasta kirjaimistosta oli mullistava. Ensimmaisina
16ina painettiin tietenkin Raamattu, joka on upea taidonnéyte (kuva 1). Itse painokone
toimi préssin tapaan ja vaati lihasvoimia (kuva 2). Gutenbergin kehittelem& painokone
ja metodi kirjakkeiden valamiseen ja tekstin asetteluun pysyi kdytdannéssa muuttumat-
tomana 1800-luvulle asti. (Houston 2016, 114.)

Teollisen vallankumouksen yhteydessa myos painokoneet kehittyivat kasikayttdisesta
ensin hoyry-, sitten sahkokayttoisiksi. Innovaatioita ja kehitysta tapahtui lapi 1800-Iu-
vun. Rotaatiopaino, jossa kasin tai koneella ladotuista ladelmista tehtiin kaarevat muo-
tit, mahdollisti tehokkaamman painotavan esimerkiksi lehdille ja kirjoille. Vuoteen 1890
mennessa "kasiprasseja” kaytettiin enaa taidepainamiseen. (Jury 2011, 38.)

Perinteisia painoto6ita ennen 1800-lukua olivat kirjat, lehdet, vihkoset ja viralliset pape-
rit. Massatuotannon nousun my®6ta tuli uudenlainen tarve mainostaa tuotteita, ja julis-
teet nousivat uuteen arvoon. Tama nakyi myds typografian monipuolistumisessa, silla
tarvittiin uusia, vahvempia ja adnekkaampia kirjaintyyppeja, jotka kiinnittavat katsojan
huomion. Painotalojen varastot kasvoivat, kun kirjaintyyppeja oli pakko ostaa lisaa ja
suurimmat yksittaiset kirjasimet saattoivat olla jopa 30 cm korkeita. (Jury 2011, 17.)

Ennen 1900-lukua ei ollut erikseen graafisia suunnittelijoita. Varhaiset kirjanpainajat
saattoivat olla seka tekstin suunnittelijoita, editoijia etta kaantajia. Painotyolaiset olivat
ylpeitd ammattitaidostaan ja paikoin kaavoihin kangistuneita ja sanelivat, milta tdiden
pitda nayttaa. Viela viime vuosisadan alussa suunnittelijalla oli harvemmin vaikutus-
mahdollisuutta tdidensa ulkoasuun, ja vasta sotien jalkeen usein taidekoulun kdyneista
designereista alkoi tulla myG6s toiden toteuttajia. (Jury 2011, 17.)

1800-luvulle asti kaikki tyot oli ladottu kéasin irtokirjasimista. Vuosisadan lopulla lato-
minen muuttui radikaalisti, kun kayttoon otettiin kuumaladontakoneita, jotka valoivat
jokaisen merkin uutena rivi kerrallaan samalla, kun sen kirjoituskoneen kaltaisella nap-
paimistolla kirjoitettiin. Painamisen jalkeen tekstirivit sulatettiin ja lyijy kdytettiin uu-



destaan. Verrattuna aiempaan tapaan, jossa latoja asetti jokaisen kirjaimen paikalleen
kasin ja toinen purki kdyton jalkeen ne takaisin paikoilleen, kone nopeutti prosessia mo-
ninkertaisesti ja jatti runsaasti painotalojen tyontekijoita tycttomaksi. (Houston 2016,
151.) Tdman seurauksena myds kirjasimia heitettiin valtavia maaria pois. Niille ei ollut
enaa kayttoa, joten kirjakkeita sulatettiin tai poltettiin Iammikkeeksi ja kohopainoko-
neista yritettiin paasta eroon (Rivers 2000, 6).

Kaytannossa kaikki kirjat ja sanomalehdet koostettiin 1900-luvulta 1950-luvulle asti
kuumaladontakoneilla. (Houston 2016, 146.) Suomessa kehitys oli hitaampaa, ja esi-
merkiksi Helsingin sanomia kuumaladottiin viela 1970-luvulla. Yksittdiset lehti-ilmoi-
tukset kuitenkin valmistettiin kdsilatomossa viela vuoteen 1974 asti. Sen jalkeen tieto-
konepohjainen valoladonta syrjaytti kdsin ladonnan. (Laakso 2018.)

Valoladonta yleistyi 1960-luvulle tultaessa. Siind haluttu teksti valotettiin kirjain kerral-
laan valoherkalle paperille tai filmille. Tama mahdollisti uudenlaisen typografisen suun-
nittelun, jossa kirjaimet saattoivat olla lomittain tai paallekkain. Kirjat alettiin painaa
syvapainolla tai offset-painolla, mika tarkoitti metalliladonnan lopullista syrjaytymista.
(Houston 2016, 151)

Fotopolymeerilaatta oli 1980-luvulla erds kohopainon pelastava keksinto. Fotopoly-
meeri on hartsimaista ainetta, joka on herkka ultraviolettisateilylle. Se on kovaa, kesta-
vaa ja taloudellista. Halutusta painokuvasta tehdaan negatiivi, joka asetetaan laatalle.
Kun laatta altistetaan UV-sateilylle, kaikki mustaamaton alue sulaa pois ja jaljelle jaa
reliefl, joka muodostaa painettavan pinnan. Nykyisin tdma on yleisin, helpoin ja edulli-
sin tapa luoda kohopainokuvia suoraan vektoreista. Tekstitkin voidaan taittaa suoraan
esim. Adobe lllustratorissa ja luoda kestéava polymeerilaatta ilman vaivalloista ladonta-
tyota. (Fleishman 2017b)

Nykyisen typografian konventiot ja sdannot ovat muodostuneet Idhes kokonaan perin-
teisen kohopainon asettamista mahdollisuuksista ja rajoitteista, olihan tama tekniikka
kuitenkin paaasiallinen painotapa puoli vuosituhatta. Monia typografin arkisanastoon
kuuluvia sanoja tulee latomisesta. Esim. englannin "leading” (vélistys) on kirjaimelli-
sesti "lyijyttamistd”, silla lisaa tilaa kirjainten valiin sai vain lisdamalla lyijyisia valikap-
paleita tarpeen mukaan. Myos englannin "upper case” ja "lower case”, eli versaalit ja
gemenat saivat nimensé, koska isoja kirjaimia sailytettiin ylemmassa ja pienia alem-
massa kastissa.
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2.2 LATOMISEN ABC

Vaikka keskitynkin tutkielmassani nykyaikaiseen painamiseen, on hyva tuntea perus-
teet ja oppia vanhoilta mestareilta. Koen, ettd vanhoja perinteita tulisi ymmartaa ja pi-
taisi opetella tekemaan "oikein”, ennen kuin voi alkaa soveltaa omaa tekemista.

Latomisen keskeisin komponentti on kirjake. (kuva 3) Se on kirjaimen tai muun mer-
kin kohokuvalla varustettu kappale, joka edustaa aina yhta kirjainta tai kuviota. Pienet
kirjasinkoot on yleisimmin tehty lyijyseoksesta ja suuremmat, esim. julisteissa kaytet-
tavat kirjasimet on valmistettu puusta. Naita kirjakkeita sailytetaan puisissa kasteissa,
laatikostoissa, joissa jokaisella kirjaimella on oma tarkka paikkansa (kuvat 4 ja 6).
Tyoskennellessa kastit nostetaan laatikostoistaan vinolle alustalle tyopoydalle, jotta
kirjakkeisiin on helpompi kurkottaa. (Pajatti 1967, 54-58.)

Kuva 3 (Vasemmalla) Yksittiisic metallikirjakkeita. Edessi oleva
lovi on tunnuke, josta tietid, miten péin kirjake on.

Kuva 4 Regaalissa kastittain Futuran eri kokoja ja leikkauksia.

Kuva 5 Latomahaka, johon on ladottu riveittiiin tekstii lepdi
kirjakekastin pidilli. Pienemmiit kirjasinkoot onjirjestetty
kasteibin kirjainten kiyttoasteen mukaan. Jirjestys vaibtelee
maittain ja kielittéin, joskus jopa painotaloittain.

Tekstia luodessa latojalla on kddessaan latomahaka, johon kirjakkeita poimitaan yk-
sitellen kastista ja asetetaan hakaan yldsalaisin ja peilikuvana vasemmalta oikealle.
(kuva 5) Kun rivin teksti on valmis, ylimaéarainen tila taytetaan nk. sokeistolla, eli eriko-
koisilla metallin palasilla, jotta saadaan tiivis, holskymaton rivi. Tama tekstirivi siirre-
taan tyopoydalle eraanlaiselle tarjottimelle, laivaan, johon riveistda muodostuu kappalei-
ta ja kappaleista sivuja (kuva 7). (Pajatti 1967, 56—58.)

Valmis teksti asetetaan kehilé6n, kehykseen joka on jokaisessa painonkoneessa tie-
tyn kokoinen. Loppu tyhja tila taytetadn tehokkaasti valitsemalla muusta sokeistos-
ta oikeankokoiset kappaleet, jotta saadaan tiivis lados (joskus ladelma). Kehild vield
kiristetdan, minka jalkeen koko kehysta voi liikutella huoletta (kuva 8). (Pajatti 1967,
29-31.) Painaessa asemointi helpottuu, kun jokainen aukeama on samankokoinen ja
-muotoinen.

Digitaaliseen tekstin editointiin verrattuna kasin latomisessa pitda kiinnittaa erityista
huomiota tyhjaan tilaan. Valilydnnit muuttuvat konkreettisiksi kun jokaisen sanan valiin

Kuva 6 (Oikealla) Suurempia kirjasinkokoja siilyte-
tddn aakkosjirjestyksessi

Kuva 7 (Alla) Laiva on lastattu ladoksilla. Ladoksen
ympirille sidotaan tiukasti punainen lanka,
Jotta se pysyy kasassa koevedosta varten.

Kuva 8  Kebilion asetettu, tiytetty tiivis lados valmii-
na painoon.
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laitetaan suluke, kirjasinkokoa vastaava lyijykappale, joita |0ytyy standardoiduissa kois-
sa. Sanojen ylimaaraiset valistykset pitda asettaa manuaalisesti joka kirjaimen véliin ja
rivivalit maaritella sopivilla valikkeilla, ohuilla metallilevyilla. Testipainatusten jalkeen
vélistyksia ja rivivaleja on viela mahdollista muuttaa. Tekstista |6ytyy lahes poikkeuk-
setta kirjoitusvirheita, kun esimerkiksi b:t ja d:t menevat helposti sekaisin. Aloittelijalla
koko tekstin orientaatio saattaa menna sekaisin (kuva 9).

Mielestani yksi latomisen hienouksista on typografisten paatosten tekeminen ja niiden
konkreettisuus. Tekstin ulkoasu pitda suunnitella tarkkaan, valita kirjaintyyppi etuka-
teen, sen koko, palstan leveys ja montako rivia tekstia tulee. Toisin kuin digitaalisessa
tekstin muokkaamisessa néita arvoja ei voi vaihtaa sekunnin sadasosissa, vaan koko
tyo pitaa aloittaa uudestaan, jos muuttaa mielipidettaan tyylin sopivuudesta. Myds kir-
jakkeiden fyysinen lukumaara on yllattavan tarkea tekija. Esimerkiksi Saksassa latoes-
sani teksteja englanniksi ja suomeksi huomasin usein y- ja j-kirjainten vahaisyyden, sil-
Ia niita kaytetdaan saksassa vain lainasanoissa. Jouduin siis aloittamaan eraan tekstin
kokonaan alusta, silla kirjakkeet kyseisesta kirjasinkoosta vain loppuivat kesken.

Kuva 9 Opiskelijavaihtoaikaisen kurssitoverini koevedos teoksesta, jossa piti lukea "bob dylan — don't
think twice — it's all right” Bob Dylanin tekemdn kappaleen mukaan. Loppurulos ei kuiten-
kaan ollut aivan suunnitelmien mukainen. Vedos on mielestini niin upea, etti olen pitinyt
siti muistona seinéllini.

bob
nalyd

s'ti | t'nod
I® | kniht
thgir eiwt

2.3 PAINOKONEISTA VAHASEN

Kun latoja on saanut tekstistaan painokehilon valmiiksi, siirrytdan seuraavaan tyovai-
heeseen, itse painamiseen. Tama vaatii usein monia testipainatuksia, jotta saadaan
aikaan haluttu lopputulos, silla tassakin vaiheessa piilee monta muuttujaa. Paperin
laatu ja paksuus, painomusteen maara ja levityksen tasaisuus, paineen maara seka
kirjakkeiden kuluneisuus vaikuttavat kaikki lopputuotteeseen (Kujamaki 2015). Paino-
musteena kaytetaan yleensa oljy- tai soijapohjaisia musteita, ja joidenkin kuivuminen
voi kestaa jopa paivia.

Harrastajakaytdssa on nykyaan paaasiassa kahta erilaista painokonetyyppia, tiikeliko-
neita ja sylinterikoneita, jotka ovat pitdneet suosionsa helppokayttdisyytensa ja ma-
nuaalisuutensa takia. Naista kahdesta painokoneen paatyypista on paljon variaatioita
ja eri aikakausilta 16ytyy hieman eri mekaniikalla toimivia ja hyvinkin erindkoisia koneita
ja pienempia poytakayttoisia versioita.

Tiegel- eli tiikelikoneessa painettava pinta eli kehil0 ja puristaja ovat tasoja, jotka pu-
ristetaan tai painetaan toisiaan vasten. Koska painettavaa materiaalia ei tarvitse tai-
vuttaa, sopii menetelma myos paksummille materiaaleille, ja néilla koneilla saadaan
haluttaessa aikaan syvaan painettu jalki. Kovin suuria papereita néilla ei useinkaan voi
painaa, mutta painoala vaihtelee koneittain. Koneita on sahkokayttoisia, polkukayttoi-
sia ja kasikayttoisia seka automaattisesti paperia syottavia ja niita, joihin paperia syo6-
tetdan itse tasaiseen tahtiin (kuva 10). (Modin 1964, 26.)

Yksi suosituimmista tiikeleista on tdaysautomaattinen, sahkolla kdyva Heidelberg, jota
kutsutaan lempinimelld "Windmill” tai Suomessa "Siipiheikku” sen siipimaisen meka-
niikan takia (kuva 11). Niitd valmistettiin vuosina 1927-1985 suuria mé&aria, ja niihin
valmistetaan edelleen varaosia, mika on yksi suosion syista. "Siipiheikkuja” on edelleen
kirjapainoissa tuotantokaytossa. (Laakso 2018.) Annika Gummerus ja Raisa Marjama-
ki tyoskentelivat molemmat juuri Heidelbergilla. Myos Paivalehden museon Painokella-
rista 16ytyy vastaava kone.

Sylinterikoneissa painokehild on taso, mutta puristajana toimii pyorea sylinteri. Lados
voidaan asettaa joko kehilossa (kuva 12) tai suoraan painokoneen pinnalle vahvoilla
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Kuva 10

Kuva 11
Kuva 12

Kuva 13

Polkukdyttvinen Golding Pearl No.11
noin vuodelta 1920 on yksinkertaisim-
pia tiikelikoneita. Tissi kéytetty sininen
painoviri on asetettu pédllimmdiseen
pyoredin tasoon, josta telat kuljettavar
tasaisen kerroksen kehiloon, joka kuvassa
on telojen alla. Paperi asetetaan levylle,
Jjoka painaa itsensi kebilod vasten.

Heidelbergin tiikelikone eli "Siipibeikken’.

Erik Spickermann asettaa kehiloi sylinte-
ripainoon p98a -kohopainostudiossaan.

Suoraan sylinteripainoon asetettu lados,
Jjota pidetiin kiinni vahvoin magneetein.

magneeteilla. Painomuste asetetaan painettavaan pintaan joko kasin telaamalla tai
koneiden automaattisia telarullia kayttamalla. Paperi kiinnitetdan sylinteriin ja pyoray-
tetdan kasin painettavan pinnan yli, jolloin pyoraytyksen paatteeksi ulos tulee painet-
tu lopputulos. Englanninkielinen nimitys "proof press” kertoo siitd, etté niita kaytettiin
alun perin paaasiassa testiprinttien tekemiseen kirjoitusvirheiden varalta ennen kuin
ne syotettiin teollisuuspainokoneisiin. Sylinterikoneet soveltuvat suurien painotuottei-
den, kuten julisteiden tai teksti-arkkien painamiseen paremmin kuin tiikelikoneet. Ne
ovat usein helppokayttdisempia kuin tiikelit, joten ne ovat myods aloittelijaystavallisia.
(Rivers 2000, 10)

Nykyaan yksi kohopainon paaviehatyksista on syvaan painettu jalki, jonka tuntee ja
nakee esimerkiksi paksuissa puuvillakorteissa. Tallaista jalkea saadaan tiikelikoneilla,
joissa painetta voidaan saataa halutun efektin saamiseksi. Aiemmin tama olisi nahty
painajan virheena, silla pyrkimyksena oli tuolloin saada aikaan mahdollisimman hento
mutta tarkka kosketus painettavaan pintaan (Pajatti 1967, 17). Liian kova paine myos
vahingoittaa kirjakkeita ja painokoneita. Polymeerilaatoilla voi onneksi painaa syvem-
paan kuluttamatta laitteistoa, mutta kalliiden ja vanhojen irtokirjakkeiden kanssa tulisi
olla varovaisempi.

Uusia metallikirjakkeita tehd@an edelleen ja kokonaisia kastillisia kirjakkeita voi tilata
kirjasinvalimoista. Kaytetyt kirjakkeet voivat olla vuosikymmenia vanhoja, ja varsinkin
puukirjakkeet kuluvat ja kolhiintuvat helposti. Joskus ensimmaisissa testipainatuksis-
sa puolet tekstista erottuu juuri ja juuri, kun loput painautuvat siististi. Myds paina-
misvaiheessa joutuu siis usein tekemaan kasityota ja ndkemaan vaivaa, kun kohottaa
kirjakkeita paperinpaloilla yksi kerrallaan, jotta ne saisi samaan tasoon muiden pai-
nettavien kanssa. Tehtdessa suurempia printteja, joissa on vahan sanoja, voi kirjaimet
latoa vaikka suoraan painokoneen painopinnalle. Talléin on helpompi muutella valis-
tyksid, leikitella kirjainten asettelulla ja ottaa valilla koevedoksia, eika tarvitse huolehtia
kokonaisen ladoksen tayttamisesta (kuva 13).
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3 HAASTATTELUT

3.1 TUTKIMUSAINEISTO JA -METODIT

Kohopainosta ei ole paljoakaan kirjoitettu suomeksi 1970-luvun jalkeen, ja jos se on
kirjoissa mainittu, siihen viitataan padaasiassa historiallisena tyokaluna tai taiteen teon
valineena. Ainakaan kirjastojen tietokannoista ei I6ytynyt kuin muutama englanninkie-
linen teos, joista vain pari oli kirjoitettu 2000-luvun puolella. Amazonin verkkokaupasta
sen sijaan olisi 16ytynyt juuri aihepiiriini sopiva teos jos toinenkin, mutta ne olivat liian
kalliita tilatakseni niita aineistoksi.

Melko myo6haisessa vaiheessa tutkimustani [0ysin David Juryn kirjan Letterpress: The
Allure of the Handmade, josta tuli yksi tyoni tarkeimmista lahteista. Painamisen kay-
tantoda esittelevan luvun kirjoittamisen tueksi sain Painokellarista vanhoja 1960-luvun
latomisopin kasikirjoja, joista 16ysin suomenkielisen termiston, jota ei verkkoladhteista
|6ytynyt. Oma tietdmykseni vélineistosta oli englanniksi ja saksaksi, joten valilla tyon
kuvauksen kirjoittaminen oli hidasta, vaikka tyo itsessaan oli tuttua.

Tiedostan, etta tyon teoreettinen viitekehys on suppea, mutta pidan sita riittdvana haas-
tatteluihin keskittyvalle tydlleni. Mielestani se tuo myds mielenkiintoa ja motivaatiota
tekemiseen, kun aiheesta ei ole kirjoitettu paljoakaan suomeksi.

Koska tutkimuskysymyksiini ei ole mahdollista saada vain yhta vastausta eivatka tut-
kimuksen tulokset ole mitattavissa, mielestani paras tapa lahestya aihetta oli kvalita-
tiivinen tutkimus keskittymalla muutamien alan ammattilaisten ajatuksiin ja mielipitei-
siin. Tiedonhankintamenetelméana haastattelu oli selkea valinta jo aiheen valitsemista
lahtien. Halusin tavata mielenkiintoisia ihmisia ja keskustella vapaasti kohopainoon
liittyvista asioista hahmottaakseni, mika merkitys kohopainolla on sen kayttdjille.

Syyt kohopainon valitsemiseen ovat moninaiset ja usein tunnepitoiset. Nama tulevat
mielestani parhaiten esille haastateltavien omalla dénella kerrottuina, minka takia olen
jattanyt haastatteluihin paljon suoria lainauksia. Halusin myds pitda kysymykset laa-
joina, jotta esille nousisi aiheita, joita en itse olisi edes tullut ajatelleeksi. Tiesin, ettei
alan tuntemukseni ollut tarpeeksi laaja struksturoidun haastattelun tekemiseen, joten
teemahaastattelu oli loogisin lahtokohta.
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Hirsjarvi ja Hurme kirjoittavat teemahaastattelusta nain:

"Sen sijaan nimi [teemahaastattelu] kertoo siitd, miki tissid haastattelussa on kaikkein
olennaisinta, nimittiin sen, ettd yksityiskohtaisten kysymysten sijaan haastattelu etenee
tiettyjen teemojen varassa. Timd vapauttaa péiosin haastattelun tutkijan nékokulmasta
Jja tuo tutkittavien dinen kuuluviin. Teemahaastattelu ottaa huomioon sen, ettd ihmisten
tulkinnat asioista ja heidin asioille antamansa merkitykset ovat keskeisid, samoin kuin

sen, ettd merkitykset syntyvit vuorovaikutuksessa.” (Hirsjarvi & Hurme, 2001)

Kavin siis haastattelutilaisuuksiin muutamilla etukateen kirjatuilla kysymyksilla, ja sita
mukaa kun keskustelussa ilmaantui uusia aiheita, kyselin lisda ja pyysin laajentamaan
joitain vastauksia. Melko vapaamuotoisten haastattelujen litterointi oli kuitenkin hidas-
ta ja samoihin aihepiireihin liittyvien asioiden yhdistaminen osoittautui hyvin tydlaaksi,
kun vastauksia kysymyksiin tuli sielta taalta. Tarkeitda huomioita yhdesta aiheesta tuli
aivan toisen aiheen sivulauseessa, ja koostaminen oli kuin sekava palapeli.

Halusin haastatella alan ihmisia varsinaisen painoalan ulkopuolelta ja varsinkin nuoria
tekijoitd, jotka ovat lI6ytaneet kohopainon itse, alan kouluja kdymatta. Mielessani oli jo
pienoistutkielman tekovaiheessa lista ihmisist4, joita olisi mielenkiintoista haastatella.
Valitsin naistad kolme, jotka olisivat mahdollisimman erilaisia tekijoita. Olin onnekas,
kun kaikki kolme vastasivat myontavasti haastattelukutsuuni. Olin tyytyvdinen myds
siihen materiaaliin, jonka sain koottua kustakin haastattelusta, silla jokainen haastatel-
tava toi tyohoni jonkun uuden ndkemyksen aiheesta.

Ensimmaisena listallani oli Sakari Mannist6. Tunsin Mannistdén entuudestaan, joten
han oli selkein vaihtoehto haastateltavaksi. En ollut tavannut hanta sen jalkeen, kun
hén avasi oman kohopainokivijalkaliikkeen Turkuun, joten kavelin vain sisdaan Letter-
press Houseen ja sain sovittua haastattelun seuraavalle viikolle. Tama oli ensimmai-
nen haastatteluni, joten kysymyksia oli vield vahéan ja harhauduimmekin usein keskus-
telemaan muista aiheista. Puhuimme paljon typografiasta ja sen laiminlydmisesta eli
aiheista, joista suuri osa oli lahella aihettani mutta tutkimukseni ulkopuolella, joten jou-
duin jattamaan paljon hyvaa haastattelumateriaalia pois lopullisesta tyosta.

Annika Gummeruksen |8ysin Studio Uniccon blogin kautta. Hanen asiakaskuntansa ja
lahestymisensa oli aivan erilainen kuin Manniston, joten han sopi erinomaisesti toisek-
si haastateltavaksi. Harmittelin, ettd studio oli tauolla, silla olisi ollut mielenkiintoista
kdyda vierailemassa ja katsomassa asiakastyon valmistumista. Meilla oli Gummeruk-

sen kanssa kuitenkin paljon yhteista ja sain paljon arvokasta materiaalia. Oli kiinnosta-
vaa kuulla hanen yrittdjan taipaleestaan, vastoinkdymisista ja voitoista.

Tiedonhakuvaiheessa térmasin sattumalta blogihaastatteluun (Ylikangas 2014) Raisa
Marjamaen kohopainolla luomasta runokirjasta, Ei kenenkédan laituri. Ajatus kokonaan
kadsin ladotusta kirjasta sytytti heti mielenkiintoni. Hanen artikkelissa esille tuoman-
sa nakemykset kohopainosta, sen kayton jalostamisesta ja kirjan merkityksesta olivat
huomattavan epéatavallisia, mika kutkutti mielenkiintoani entisestaan. Sain haneen yh-
teyden Poesian, runokustantamon kautta. Muihin tapaamisiin verrattuna haastattelun
painopiste oli erilainen, kun Iahtokohta ei ollut visuaalinen vaan kirjallinen. Kasittelen
tekstissa paaasiassa runokirjan fyysista muotoa, sen luomisprosessia ja motivaatioita
tyon takana.

Tutkimuksen yhteydessa vierailin moneen otteeseen Paivalehden museossa, jonka
henkilokunta oli erittdin avuliasta ja sain luvan kayttaa painokoneita omiin tarkoituk-
siini. Sain kaynneillani hyvia neuvoja, lahdekirjallisuutta ja kontakteja seka evaat siella
tyoskentelyyn tulevaisuudessa.

Toteutin kaikki haastattelut maaliskuussa 2018. Haastattelujen puhekielisyyttda on
osittain korjattu. Seuraavassa luvussa kaiken materiaalin |ahteena on kaytetty kyseisia
haastatteluja ellei toisin mainittu, joten jatan pois toistuvat lahdeviittaukset.
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Kuva 14 Sakari Minnist asettelee tyotd sylinteripainoon Letterpress Housen tyohuoneella.

3.2 SAKARI MANNISTO, LETTERPRESS HOUSE

3.21 LAHTOKOHDAT

Sakari Mannisto6 on turkulainen graafikko ja kohopainaja, joka tydskentelee kokopaivai-
sena yrittdjana Turussa Humalistonkadulla sijaitsevassa Letterpress House -kivijalka-
liikkeessa (kuva 14). Liikkeessa on samoissa tiloissa Mannistén tydhuone seka pieni
puoti, jonka valikoimista I6ytyy mm. design-kirjoja ja paperitavaraa. Kaikki painokoneet
ja tyovalineet ovat esilla ja ohikulkijoiden ihmeteltavissa. Mannisto kuvailee Letter-
press Housen kotisivuilla tydskentelyaan nain:

"Painamme vanhalla kohopainotekniikalla mustetta laadukkaille papereille. Kiirettii
emme tunne. Tunnustamme rakkautta typografiaan, laadukkaaseen painojilkeen, yksi-
lollisiin tuotteisiin ja huolelliseen graafiseen ilmeeseen, olipa se sitten tyyliltiin vanhaa tai
modernia.” (Mannistd 2018.)

Mannisto on alun perin valmistunut Turun AMK:n muotoilun koulutusohjelmasta. Muo-
toilun ohella han paatyi tekemaan asiakkaille myos logoja, tuotelappuja ja muuta graa-
fista suunnittelua. Mannisto ei muista, mika oli ensimmainen kosketus kohopainoon,

mutta kiinnostus paperiin hanella on ollut aina. Tyonsa kautta han lahti miettimaan,
voisiko painattaa asiakkaiden tuotteita kohopainolla. Hanen tuttavapariskunnallaan oli
kohopaino, jolla Mannisto pyysi heita painamaan joitakin t6ita kokeiluna.

Opetellakseen prosessia ja tutkiakseen, mita kaikkea tekniikalla voi tehda, Mannisto
osti pienen podytakayttdisen Adana-painokoneen kuusi vuotta sitten. Seuraavan parin
vuoden aikana han harjoitteli painamista ja alkoi haaveilla suuremmasta koneesta.
Pian etsinndssa oli Arab-mallinen tiikelikone, jonka l6ytdmiseen meni vuosi ja kuljet-
tamiseen vield puoli vuotta. Tana aikana han yritti etsia jonkun, jolla olisi samanlainen
kone, jotta voisi opetella sen kayttoa. Han paatyi Letterpress Amsterdamiin Thomas
Gravemakerin, tunnetun graafikon ja kohopainajan oppiin, minka seurauksena he pita-
vat edelleen tiiviisti yhteytta.

Mannisto avasi vuonna 2016 oman tyohuoneen ja puodin Humalistonkadulle. Sita en-
nen hanella oli ollut tydhuone Logomolla, mutta siella tila kavi nopeasti ahtaaksi tiikelin
saavuttua. Myos oma autotalli ja muidenkin varastot alkoivat olla tdynna painamiseen
liittyvia tyokaluja ja tavaroita, joten tarve oli suuri saada kaikki samaan paikkaan. Sa-
moihin aikoihin Mannistélla oli ollut jo parin vuoden ajan pakosuunnitelma vanhoista
suunnittelutoistad. "Olin mielestani antanut kaiken minkd musta irtosi, enka ollut kau-
hean innoissani [tyéstani] endd muutenkaan. Opiskeluajoilta jai hyva fiilis kasilla teke-
misesta ja oli tarve paasta takaisin siihen tilanteeseen, etta kadet pitdisi pesta myos
ennen kun menee vessaan.”

3.2.2 ASIAKKAITA KASITYOLAISISTA SAMPPANJA-ALAAN

Yleisimmat Letterpress Housen ty6t ovat haakutsuja ja kdyntikortteja. Muita ovat lahja-
kortit ja ravintoloiden menu-listat, erikseen tilaustyona tehdyt hadkutsut ja tuotelaput.
Joskus tyohuoneella jarjestetdaan myos kohopainotyopajoja. Vieraillessani liikkeessa
tyon alla oli turkulaisen ravintolan Ludun menu-kortit, joita Mannisto6 leikkasi muotoon
haastattelun lomassa.

Manniston ensimmaisia asiakkaita oli hanen ystavansa, joka tekee kéasin pienia savisia
astiahuiluja. Kun huilut pakataan siististi puulaatikoihin heinan keskelle, ongelmaksi oli
jo aiemmin muodostunut digiprintattu kayntikortti, joka ei lainkaan sopinut tahan este-
tiikkaan. Ystava oli ymmartanyt heti painokoneen ndhdessaan, etta tassa on ratkaisu.
Painokoneen jélki toi juuri sita fiilistd, mihin han toillaan pyrki.
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My6s muita nuoria yrittdjia on kiinnostanut kohopainon jalki. Esimerkiksi kasintehtyi-
hin cocktailmekkoihin on haluttu tuotteeseen sopivia tuotelappuja. Kun mekko maksaa
300 euroa, niin 50 senttia yhdesta lapusta ei ole enaa suuri hinta.

Toinen esimerkki on joukko nuoria miehid, jotka maahantuovat luomusampanjaa.
Mannisto latoi heille yksinkertaiset kayntikortit hyvalle paperille, kauniilla jaljella. Tama
edesauttoi sita, etta heidat otettiin vakavammin vastaan keski-eurooppalaisissa samp-
panjataloissa, joissa asenne heita kohtaan oli kdyntikortteja vaihdettaessa muuttunut
varauksellisesta suopeaan.

Erds asiakas toivoi, ettd Mannisto suunnittelisi ladotut kayntikortit, joita painettaisiin 150
kappaletta laadukkaalle puuvillapaperille, minka lisdksi teetettaisiin digipainossa 1000
kappaletta samalla designilla. Tarve oli siis seka tyylikkddaseen kayntikorttiin, joilla tehda
vaikutus térkeisiin asiakkaisiin etta halvempiin kortteihin, joita voi huoletta jakaa messuilla.

3.2.3 "LATOMINEN ON KIINNOSTAVAMPAA”

Mannistd mietti pitkdan mitd, kirjaintyyppeja hankkisi omaan kayttéonsa. Kun tilan
maara on rajallinen, pitaa valita muutama hyva joilla parjaa. Talla hetkella Letterpress
Housen valikoimista 16ytyy eniten Garamondia ja Helveticaa, lisdksi erilaisia varastois-
ta ja kellareista |0ydettyja ja pelastettuja sekalaisia kirjasimia. Silti niita ei tunnu ole-
van koskaan tarpeeksi: “Lahes paivittdin hammentada se tavaramaaran tarve. Kun ei
puuhastele enda harrastuksekseen, ei voi vaan vedella auki laatikoita, ettd mitas taalla
on ja mitds naista tekisi. Suunta muuttuu siihen, etta joku haluaisi tallaisen ja sitten
menet vetelemaan auki niita laatikoita ja mietit, etta milla ihmeelld sen teet.” "Onhan
siind omat hauskat asiansa, ettei voi tehda kaikkea kun on rajallinen maara tavaraa ja
rajallinen maara asioita mita voi tehda”, han jatkaa.

Mannistd huomauttaa, ettd ongelmat eivét ole uusia. Niitd on on jokaisessa mediassa,
kohopainossa ne ovat vain konkreettisempia. Vanhat graafisen suunnittelun tyylit, joita
on pidetty esikuvina eivat valttamatta olleet silloisten suunnittelijoiden itsensa valitse-
mia, vaan saatavilla olevat tyokalut sanelivat, mita voi ja mita ei voi tehda. Suurilla kus-
tantamoilla oli toki mista valita, mutta pienemmisséa painotaloissa oli kaytossa yllat-
tavan vahan erilaisia kirjasimia ja merkkeja, joita piti paremman puutteessa soveltaa.

Mannist0 kertoo kaataneensa lukemattomia riveja ladottua tekstia ja joskus pudotta-
nut kokonaisen valmiin ladoksen, jolloin kirjakkeet pitéa ensin lajitella takaisin kastiin

ja vasta sitten aloittaa koko ty6 alusta. Toinen toistuva ongelma Mannistolla on tekstin
kohdistaminen ja kehilén asemointi Arabiin. Vanhan koneen pinnit, jotka pitavat kehil6a
paikoillaan, liikkuvat valilla ja tekstia on joskus vaikea saada edes suoraan.

Mannistdé myontaa, etta tietokoneella olisi tietenkin helpompi taittaa fotopolymeerilaat-
toja, kun ei ole rajoittavia tekijoita. Silloin painojalki ja tyyli on kuitenkin erilaista, digi-
taalisesti taitettu teksti on esimerkiksi tiiviimpaa ja siistimpaa. Silti siind pitaa kiinnittaa
huomiota yhtd moneen typografiseen seikkaan kuin kasinkin ladottaessa, vaikka silloin
valinnat pitda vain tehda manuaalisesti. "Tiesin, ettd haluan tehda kasin latomista enka
kaikkea fotopolymeerilaatoilla. Nyt tykkaan tosi paljon juuri latomisesta, vaikka se onkin
valilla tyolasta ja tuskaista.” Han miettii. "Jos on hyva latoja niin eihan siita silti typogra-
fisesti jad mitddn uupumaan. Ei ole mitdan lainalaisuutta, mité ei pystyisi toteuttamaan.”

Nykyaan Mannistoa kiinnostaa enemman itse teksti kuin varsinainen syvaan puristettu
painojalki, mika hanta oli alunperin tekniikassa kiehtonut. Kun Mannist6 aloitti toimin-
tansa, minimalistiset kdyntikortit olivat hdnen mielestaan tylsia. Nyt mieltymykset ovat
kaantyneet paalaelleen, ja siistit ja tyylikkaat kasin ladotut kortit ovat innostavampia
kuin polymeerilaatalla tehdyt, hienotkin grafiikat.

Tyylillisesti kohopaino antaa typografisia virheita anteeksi. "Kun vanhat kirjakkeet ovat
kuluneet ja painojalki on valmiiksi epatasainen, niin valistamisella ei ole niin valia”, Man-
nistd huomauttaa. Lopputulos nédyttaa tarkoituksenmukaiselta vahan vinksallaan. "It's
letterpress” — se on kohopainoa, Mannisto tiivistaa. Han jatkaa, etta on yrittanyt kaksi
vuotta opetella pdastamaan irti typografisesta tarkkuudesta. Talla tekniikalla kaiken ei
tarvitse olla niin viimeisen paalle.

3.2.4 SE YLEISIN KYSYMYS

Suurin osa Manniston toihin tutustuneista ovat ihastelleet jalked ja kertoneet, etta
ovatkin miettineet mista tallaisia saa. Silti yleisin kysymys, mitda Mannistolle esitetdaan
on "miksi?”. Letterpress Housen putiikissa kdy Manniston mukaan yllattavan paljon
ihmisid, jotka kyseenalaistavat koko painomenetelman tarpeellisuuden. Kun kotona
voi tulostaa mita vain nappia painamalla, joidenkin on vaikea ymmartaa, miksi kukaan
maksaisi erikseen kohopainetusta toista.

Mannist0 vertaa painoa savipajaan. "Eihan kukaan mene Kustavin savipajalle mietti-
maan etta miksi te myytte taalla naitd kuppeja kun muumimukeja saa joka paikasta?
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Miten tallainen vahan vinossa oleva savikuppi on nyt parempi, miksi mun pitdisi ostaa
tallainen mun aamukahvimukiksi kun mahan saan ikeasta 40 kuppia samaan hintaan
ja ne on kaikki ihan samanlaisia.”

Mannisto toteaa, ettd kohopainon ideahan on siing,etta jalki on erilaista. "Kysymyshan ei ole
hinnasta, —— se on enemman siit§, ettd on halunnut tallaisen kortin ja silla on ollut valia.”

Mannisto nimeaa paperin yhdeksi erottavaksi tekijaksi koho- ja digipainon valille. Han
painaa melkein kaiken puuvillapohjaiselle paperille puhtaasti haptisen sormituntuman
takia. Se on paksua, pehmeaa ja kevytta. Mannisto valittelee, ettei Suomessa myyda
kunnollista puuvillapaperia, tai sitten se on liian kallista. Suurin osa Letterpress Housen
kayttamista papereista tilataan Pariisista. Digipainossa kayntikortit tehdaan yleensa
noin 220 grammaiselle paperille, kun tiikelipainolla voi painaa jopa 500 grammaiselle
paperille. Kun paperia ei tarvitse painoprosessissa taittaa, se voi olla periaatteessa
kuinka paksua tahansa. Tama mahdollistaa monien tuotteiden painamisen, jotka di-
gipainossa olisi mahdoton toteuttaa, esimerkiksi paksut tuotelaput tai lasinaluset tai
esimerkiksi servietit, joihin halutaan haaparin nimikirjaimet.

Onmoniatoitd, joita pystyisitokitekemaan suurilla tuotantokoneilla kdsityon sijaan, mut-
ta silloin tuotantomaarien pitaisi moninkertaistua ollakseen kannattavaa. Jos asiakas
tarvitsee 50-300 kappaletta lasinalusia, kirjankansia tai muita preeglausta vaativia t0i-
14, niin kohopainolla se kay helpoiten. Tehokkuudessa kohopaino ei tietenkaan paihita
nykyajan teknologiaa. Siind missa modernissa painotalossa saadaan paivassa tonneit-
tain valmiita tuotteita, kiireisendkin padivana Letterpress Housessa painetut tyot kulke-
vat asiakkaalle kainalossa.

3.2.5 LOPPUPOHDINTAA

Pohdimme vield, onko kohopaino kokenut "uuden tulemisen” viime aikoina. Mannisto
epadilee asiaa. Han kertoo, ettei kohopaino esimerkiksi Keski-Euroopasta ole missaan
vélissa havinnyt, vaikka digi- ja offsetpainojen takia se onkin huomattavasti vahentynyt.
"Se nyt ehka nostaa paataan, kun ylipaatansa kaikki craftatut design-asiat on |oytanyt
itsensa Pinterestiin ja muualle.” 10 vuotta sitten oli vaikeampi jakaa ja |16ytda uusia
ilmi¢ita ilman helppoa "somea”.

Mannisto miettii, etta kaikki asiat tasapainoilevat jollakin tavalla. lhan sekin, etta silma
kyllastyy, ihmiset tykastyvat taas johonkin uuteen. Kun digiprinttia on joka paikassa

ja paljon ja paperit ovat samanlaisia, niin sitten siind onkin taas jotain hauskaa, kun
tulee erilainen lappunen kasiin. "Hei taa onkin pehmeeta paperia, taa tuntuu ku taa on
painettu tahan”.

Pohdimme vield, miten kasityoladisyydesta ja vanhoista ammateista kuten metallisepan
tai keraamikon toista on tullut taas realistisia uravaihtoehtoja. Kaikennakdinen hidas
kasillatekeminen on muutenkin muodikasta. "Nykyaan on paljon siisteja asioita, joita
voi tehda essu paallad”, Mannisto tiivistaa.
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Kuva 15 Studio Uniccon kohopainamia héiikutsuja.

3.3 ANNIKA GUMMERUS, STUDIO UNICCO

3.3.1 STUDIO UNICCON ALKUTAIVAL

Annika Gummerus (s.1979) on helsinkildinen kasitydnopettaja, joka pitaa
osa-aikasesti vuonna 2011 perustettua kohopainoyritys Studio Uniccoa. Valtaosa Studio
Uniccon asiakkaista on hdapareja ja asiakastyot ovat padasiassa haakutsuja (kuva 15).

Annika Gummerus innostui kohopainosta vuonna 2009, kun han |8ysi amerikkalaiselta
haasivustolta kauniin, syvélle paperiin painetun kutsukortin. Han ihastui sen ulkona-
koon niin, etta halusi tietdad, miten se oli tehty. Hanen verkosta ja blogeista englanniksi
Ioytamansa tieto aiheesta oli perdisin lahinna Yhdysvalloista, ja hdn otti yhteytta sika-
[disiin painotaloihin. Albertine Press Bostonista toivotti Gummeruksen tervetulleeksi,
ja han matkusti sinne viideksi pdivaksi opiskelemaan painamista. Painotalo oli juuri
sitd mita han oli odottanutkin: "Heti kun ma astuin siihen tilaan niin tiesin, etta taa on
mua. Jotenkin se painokoneiden ja -varien tuoksu ja paperit ja kaikki, mietin ettd tada on
taivas”, han muistelee kokemustaan.

Takaisin Suomeen saavuttuan Gummerus alkoi etsid painokonetta itselleen ympari
Eurooppaa. Etsimiseen meni vuosi, silla kaikki kaupat kaatuivat siihen, ettei kukaan

ulkomailla halunnut pakata ja lahettaa noin 800-kiloista konetta Suomeen. Gummerus
jatkoi sitkeasti kyselyja, ja vihdoin han 16ysi Heidelberg-merkkisen tiikelikoneen Pain-
tek Pihlajamé&en digipainosta Itd-Pakilasta. Gummerus sai myds koulutuksen koneen
kayttoon, koska se oli erilainen kuin bostonilaiset “prassit”. Kone jai oston jalkeen digi-
painoon, jossa Gummerus on tehnyt painotyot.

“Unico” on ainutlaatuinen italiaksi, mutta Gummerus ajatteli, ettd "Unicco” sopii parem-
min Suomeen. Nimessa on kohopainotdiden ydin: jokainen ty6 ja kappale on ainutlaa-
tuinen virheineen kaikkineen. Kun Studio Unicco oli saanut tuulta siipiensa alle, otti
Gummerus opetustoistd nelja kuukautta virkavapaata ja teki yhteisty6tda mm. helsin-
kilaisen paperikaupan Papershopin kanssa. Yrittdjyys alkoi kuitenkin tuntua raskaalta
ja han paatti pitaa pienen tauon. Viime vuoden Gummerus asui Pariisissa, ja studio on
pitényt hiljaiseloa. Nyt Gummerus on palannut Suomeen ja han rakentaa omaa taloa
Espooseen, jonka ulkorakennukseen tulee oma kohopainostudio. Kun se on valmis,
Studio Unicco jatkaa toimintaansa uusin suunnitelmin.

3.3.2 HAABISNES JA ASIAKASPOLKU

Sudio Uniccon asiakkaista 90 % on haapareja ja tyot ovat yleisimmin haakutsuja. Gum-
merus kertoo, etta jos kohopainamisella haluaisi eldaa, kustomoidut asiakasty6t ovat
alan kannattavin media. Haabisneksessd on erinomainen markkinarako, silla monet
haluavat panostaa elamansa tarkeaan juhlaan.

Gummerus sai kuitenkin havaita, ettd taméankaltaisten palvelujen myynti on bisneksena
epatasaista ja arvaamatonta. Studion ensimmaisena kevaana tammikuussa Gumme-
rus odotti asiakkaita, mutta tilauksia ei kuulunut. Helmikuussa niita alkoi tulla yksi ker-
rallaan ja maaliskuussa lisaa niin ettei aika tahtonut riittaa kaikkien tdiden tekemiseen.
Kevat on selkedsti haabisneksen kulta-aikaa, silla kesd on Suomessa edelleen suosi-
tuin aika jarjestaa haat. Muina aikoina on hiljaista, Gummerus valottaa.

Vuonna 2015 Gummerus teki tiivista yhteistyota Papershopin Anna Fryckmanin kans-
sa. Studio Unicco toimi tuolloin seka digi- ettd kohopainona. Postikortteja ja muita
tuotteita tehtiin kauppaan myyntiin ja suuri osa tuotteista suunniteltiin Papershopissa.
Fryckman ja Gummerus olivat myos yhdessa hadamessuilla esitteleméassa haakutsuja.

Asiakkaan kayttajapolku ja tyon valmistus on monivaiheinen. Asiakkaan otettua yh-
teytta sovitaan tapaaminen, jossa sovitaan kutsun mallista, vareista ja materiaaleista.
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Yksinkertaisimmillaan asiakkaat voivat valita sopivan kutsun valmismallistosta ja lisa-
ta siihen omat tiedot. Joskus haaparit ovat suunnitelleet kutsun itse. Suunnitelman voi
myos teettdd ammattilaisella joko Gummeruksen kautta tai ulkopuolisella suunnitteli-
jalla.

Kun suunnitelma on valmis, tiedostot lahetetdan fotopolymeerilaatantekijalle. Gum-
merus kayttaa amerikkalaista laatantekijaa, silla laatat ovat sopivamman korkuisia ja
halvempia kuin Suomessa teetetyt. Laattojen saavuttua Suomeen ne pestaan ja ulko-
puolinen firma saattaa ne painokuntoon. Kaiken taman jalkeen Gummerus paasee tyon
touhuun painokoneellaan. Varit sekoitetaan ja niita vertaillaan Pantonen varikarttaan,
sivellaan painokoneen teloihin ja sdddetaan painokoneen asetukset kullekin tyolle erik-
seen. Muutamien testipainatusten jalkeen Gummerus painaa kortit Heidelbergilla, ja
riippuen painettavien puolien ja varien maarasta painoprosessi toistetaan eri laatoilla,
kunnes kortit ovat valmiit. Painetut tyot leikataan, pakataan ja toimitetaan asiakkaalle.
Koko prosessiin tilauksesta valmiiksi tuotteeksi kestaa noin kaksi kuukautta.

Usein yhden tyén painamiseen menee koko paiva. Joskus tulee tehtya kolmekin tyo-
ta paivassa, mutta se on ollut raskasta. Gummerus huomauttaa olevansa vielda suh-
teellisen hidas painaja, joten vilkkainakin aikoina han pyrkii tekemé&an vain yhden tyén
paivassa, jotta voisi keskittya siihen taysilla. Unelmatahti olisi kuitenkin muutama tyo
viikossa niin, ettei koko tyohon leipaantyisi.

3.3.3 YRITTAMISEN VAIKEUS

Gummerus aloitti Studio Uniccon pienella sijoituksella. Han arvioi, ettd muutamilla sa-
tasilla paasee jo alkuun, silla vaikka tarvikkeet ovat joskus kalliita, asiakkaat maksavat
niistd. Gummerus on kiitollinen, ettd on saanut tyoskennella Pihlajamaki Paintekin ti-
loissa. Se on mahdollistanut Studio Uniccon toimintaa, silld jos hanen olisi pitanyt etsia
oma studiotila, olisi yrittdmisesta varmasti tullut kalliimpaa. Jarjestelystad on muutakin
hyotya, silla siella hanella on kaytéssdaan myos Paintekin teollisuuspaperileikkurit ja
muut tyokalut. Muiden tiloissa tydskentely on kuitenkin valilla ollut altavastaajana ras-
kasta, ja Gummerus odottaakin innolla oman studiotilansa valmistumista.

Gummerus kokeili siipidan yrittajana ja otti nelja kuukautta virkavapaata tyostaan ka-
sitydnopettajana. Yhteistyo Papershopin kanssa toimi, kun Studio Uniccon t6ista noin
kolmannes oli kohopainotéita ja loput digipainotoita. Kuitenkin yrittdjyys tuntui ras-
kaalta eika sopinut Gummeruksen elamantyyliin. Epatietoisuus palkan suuruudesta oli

kuluttavaa ja opettajan toihin palatessaan han huomasi, kuinka tarkeita tasaiset tulot,
lomat ja sairasturva oli. Vaikka kokeilu tdyspaivaisena yrittdjana ei onnistunutkaan niin
kuin Gummerus oli ajatellut, han on tyytyvainen valintoihinsa eika vaihtaisi kokemuk-
sistaan mitaan pois.

"Haluan aina pitda kohopainamisen sivutoimisena. Yritin sitéd (kokoaikaisesti) mutta se
ei tuntunut oikeelta. —— Ma en haluaisi tehda sita niin paljon etta pitasi niska limassa
tehda. Voisin tehda kolme ty6ta viikossa. Siina sailyisi sellanen ilo ja into ettei se olisi
tyota vaan elamys, se on esteettista ja ihanaa, fiilistelyd”, han miettii.

3.3.4 "AINA TAPAHTUU JOTAIN, SIKSI SE ON KALLISTA”

Moni Gummeruksen asiakas on ihmetellyt, miten kutsujen painaminen voi olla niin kal-
lista. Vaikka kutsuja tulisi vain kymmenen, hinta voi olla silti sama kuin 100 kappaleen
erassé, jolloin kappalehinnoissa on valtava ero. Tyota ja aikaa menee kuitenkin suun-
nitteluun, painolaattojen valmistukseen ja painokoneen kanssa tyoskentelyyn kokonai-
suudessaan lahes yhta paljon kappalemaarasta riippumatta. Keskimaarainen tilauksen
hinta on 250-300e. Kustannustehokkaimpia toita ovat yksipuoliset ja yksivariset kortit,
silla useampia vareja ja puolia painettaessa tydon maara saattaa kaksin- tai kolminker-
taistua. Jotkut asiakkaat tilaavat kohopainettujen kutsujen lisdksi halutut ohjeet digi-
painosta, jolloin kustannuksia saadaan alas.

Noin nelja kymmenesta tiedustelijasta paatyy Studio Uniccon asiakkaaksi. Suhteelli-
sen korkea hinta nakyy tilausten maarassa. Gummerus huomauttaa kuitenkin, etta esi-
merkiksi Yhdysvalloissa hinnat ovat viela korkeammalla, eivdatka painajat siella tekisi
koskaan t6ita nain halvalla. Han arvioi, etta yksi syy voi olla se etta siella paperitoita
arvostetaan eri tavalla ja ammattilaisten palveluista maksetaan mielelldan, kun taas
Suomi on aina ollut enemman tee-se-itse -maa.

On niitakin asiakkaita, jotka ovat paattaneet, etta kohopainetut kutsut otetaan, maksoi
mitd maksoi. Jos haabudjetti on 10 000%, niin silloin korttien hinta ei enda tunnu. Myods
moni luovan alan ihminen haluaa syvaan painetut kayntikortit, vaikka ne olisivatkin kal-
liita. "Ne arvostaa sita fiilistd”, Gummerus tiivistaa.

Tyypillista kasitydssa on se, ettd aina voi sattua virheita. Painetut tuotteet pitaa tar-
kistaa yksitellen ja tarkkailla painojalkea ja varien tasaisuutta ja verrata savya viela
Pantonen vérikarttaan. Joskus sattuu yllatyksia jotka huomataan vasta kun kaikki on
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jo painettu, esimerkiksi mustetta on voinut tarttua korttien nurjalle puolelle. Asiakas ei
voi kuitenkaan maksaa virheista. Joskus tyot, jotka Gummerus on arvioinut tyolaiksi
ja asettanut hinnan sen mukaan, ovatkin sujuneet ongelmitta, joten kaikki tyct lopulta
kompensoivat toisiaan. "Joskus sulle jaa katetta ja joskus ei. Mut aina tapahtuu jotain.
Siksi se on niin kallista. Jos digipainossa tapahtuu jotain niin uudet paperit vain ko-
neeseen, siina ei tule hikipisaroita. Painokoneella teet kahdeksan tuntia t6it3, putsaat
koneet ja huomaat et ei, uusiksi meni”, Gummerus selittaa.

3.3.5 ENNAKKOLUULOJEN VOITTAMISTA

Gummeruksen aloitellessa han kertoo tavanneensa paljon idkkaita alalla tydsken-
nelleita miehia. Heille syvaan painettu jalki on kauhistus, kun vanhan koulukunnan
mukaan jaljen pitéisi olla "kiss on the paper”, vain hento kosketus paperille. Gumme-
rus otettiin painomaailmassa vastaan paaosin positiivisesti, mutta tytottelyd han on
vdlilla kohdannut. Monet ovat aliarvioineet Gummeruksen innokkuutta ja omistautu-
neisuutta tyolle, kun han on kaynyt keskustelemassa ammattilaisten kanssa "Vanhat
miehet katto ettd ai tollanen tyttd tanne tulee. Toisaalta kun ne huomasi ettd ma oon
vakavissani niin nekin vahan vakavoitu ja ne on oikeasti ollut hirveen hyvillaan siita
etta joku nuori jatkaa ja on kiinnostunut.”

Gummerus on saanut kuulla paljon kommentteja vieraillessaan painotaloissa. "Kun
kerroin milla asialla olen niin eka asia mita se kysyi oli ettd onko sulla miesta. Kun
vastasin etta oon sinkku niin se sanoi ettd hommaa nyt ensin mies joka elattaa sut
koska talla sa et eld. — — Yksikin mies nauroi ettd mita sa Heikkua hommaat, hom-
maa Adana (kasikayttoinen poytakone) keittioosi ja ala silld tekee.”

Aloitellessaan Studio Uniccoa Gummerus haki starttirahaa. Kovaan tarpeeseen han
ei tukea hakenut, silla han tiesi parjaavansa ilmankin, koska investoinnit olivat pie-
net. Gummerus kuitenkin sanojensa mukaan naurettiin ulos. Kasittelijavirkailija ei
ollut ymmartanyt, mita erikoista tallaisessa kalliissa painomenetelmésséa on, kun
kotitulostimella voi tulostaa mité tahansa sekunneissa. "Tahan asenteeseen tulee
tormaamaan aina”, Gummerus toteaa. Esimerkiksi hdamessuilla han néki paljon
vierailijoita, jotka innostuivat Studio Uniccon designeista ja ottivat niista valokuvia
ja halusivat samanlaiset. Oli kuitenkin Gummeruksen mukaan selvaa, etteivat he
tulisi tilaamaan kohopainettuja kutsuja, vaan tekisivat tai teettaisivat kutsut itse
halvemmalla.

Gummerukselle sanottiin myds, ettd hanen yrityksensa ei voi kannattaa, koska haa-
kutsut ovat kertakayttoisia myyntiartikkeleita. Heidéan mukaansa tuotteiden pitéisi olla
sellaisia, etta ihmiset palaavat uusilla tilauksilla. Gummerus on eri mielta. Ihminen uu-
siutuu ja tulee uusia sukupolvia. Sadan henkilon juhlista [6ytyy aina niitéd naimattomia,
jotka nakevat kutsun. Heista ehka yksi tilaa omat kutsunsa Studio Uniccolta sitten, kun
menee itse naimisiin. "Ei ne morsiamet maailmasta lopu.” Hadkutsun tilanneet saatta-
vat jadda asiakkaiksi ja tilata kiitoskortteja tai paperituotteita muihin tilaisuuksiin.

Kerran Gummerus sai puhelun mieheltd, joka tarvitsi kohopainetut kayntikortit. Kun
Gummerus selitti, ettei juuri nyt voi ottaa tilauksia vastaan, mies huolestui ja kielsi Stu-
dio Uniccoa missaan nimessa lopettamasta, kun kohopainajia on Suomessa niin va-
han. Gummerus myontaa, etta kysyntaakin on taalla niin vahan, ettd on ymmarrettavas,
miksi Suomessa ei ole montakaan tdyspaivaista kohopainajaa.

3.3.6 MIKSI TILATA KOHOPAINETTUNA?

Pohdimme yhdessa Gummeruksen kanssa, mikéa kohopainetuissa korteissa viehattaa
ja miksi jotkut haluavat sellaiset esimerkiksi haihinsa. Loysimme useita syita.

Kohopainettu haakutsu on laadukas ja tyylikds. Kutsu luo ensimmaisen mielikuvan tu-
levista haistd, ja se ikdan kuin maarittaa juhlan tyylin ja tunnelman. Kutsu voidaan myds
sailyttaa tarkedna muistona tai sen voi jopa kehystdaad. Gummerus pohtii, ettd vaikka
nappia painamalla kotona tai digipainossa saakin periaatteessa tulostettua mita vain,
on painojéljen laatu silloin aina vahan pettymys. Han arvelee, ettd asiakkaiden laatu-
tietoisuus on saattanut lisdaantya, ja siksikin kaannytaan ammattilaisen puoleen. Elin-
tason nousu on myds varmasti vaikuttanut asiaan, kun monella on nykydan enemman
varaa ulkoisiin palveluihin ja ylellisyystuotteisiin.

Myds trendit vaikuttavat valintoihin. USA:ssa kohopainetut haakutsut ovat olleet eri-
tyisen suosittuja siita lahtien, kun Martha Stewart loi niista ilmién 1990-luvun lopulla.
Trendit ja muodit levidvat nykyaan nopeasti esimerkiksi suosittujen haablogien valityk-
sella verkossa. Gummeruskin seuraa niita tarkasti, ja Studio Unicco uusii mallistonsa
joka vuosi.

Haablogien suosio on auttanut myds Gummerusta. Studio Uniccon alkuaikoina han
teki yhteisty6tda muutaman Suomen johtavan haablogistin kanssa. Siita seurasi paljon
asiakkaita ja liikennetta Studion verkkosivuille. Mainostamiseen ei néin tarvinnut lait-
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taa paljonkaan rahaa. Asiakkaiksi tuli myos pareja, jotka olivat saaneet Studio Uniccon
valmistaman kutsun johonkin aiempaan tilaisuuteen.

On selkedaa, etta kohopaino on Gummerukselle innostava aihe. Kun kysyn, miksi han
tekee tata, vastaus tulee helposti. Ensinndkin kohopainetut kortit ovat hanesta erit-
tain kauniita ja ne tuottavat hanelle esteetikkona suurta mielihyvaa, myos haptillisesti.
Gummerus on sukua samannimisen kirjakustantamon perustajalle, ja haastattelun ai-
kana pohdimme, jos rakkaus paperituotteisiin tuleekin verissa.

Toiseksi syyksi hdan nimeaa haabisneksen ja siihen liittyvat asiakastapaamiset. "Ra-
kastan haabisnesta, ma hengitan sita!” Gummerus sanoo, etta yksin kotona puurta-
minen ei ole niin mukavaa. Han haluaa tavata asiakkaita ja kuulla heidan toiveitaan ja
ajatuksiaan. Vuorovaikutus on hanelle tarkeaa ja hanesta on mielenkiintoista kayda
valintaprosessi lapi asiakkaan kanssa. "Niiden ihmisten takia tdtd myos osittain tekee.”

Kohopainotuotteet kuitenkin jakavat mielipiteitd, Gummerus toteaa. Hanen ystavansa
eivat jaa hanen innostustaan, vaikka pitavatkin tuotteita "kivoina”. Hauskaa onkin sitten
kotimaassa ja ulkomailla tavata itsensa kaltaisia, kohopainoon hullaantuneita ihmisia.
Se hullaannus on kuin kansainvalinen, yhteinen kieli siind joukossa.

3.3.7 OMA NAKOKULMA, OMAT ASIAKKAAT

Gummeruksen nakodkulma tekemiseen on hanen mukaansa erilainen kuin monilla, jot-
ka kohopainoa harrastavat tai tekevat tyokseen. Hanen ajattelunsa lahtee asiakkaasta.
Han haluaa palvella asiakkaita ja kyeta vastaamaan heidan odotuksiinsa, esimerkiksi
trendeja pitaa seurata, jotta voi vastata kysyntaan. Studio Uniccon alkuaikoina Gumme-
rus suunnitteli joitakin malleja itse. Nyt han ei ole pitkdan aikaan suunnitellut mitaan
eika haluakaan. Hanella ei ole graafisen suunnittelun koulutusta ja han kokee, ettei ha-
nelld ole tarpeeksi nakemystakaan muihin suunnittelijoihin verrattuna. Han mieluum-
min ostaa suunnittelupalvelun muualta.

Vaikka Gummerus rakastaa ja kunnioittaa kasitoitd, kohopaino-alalla hén ei nae it-
sedan kasityolaisena. Hanelle itse koneen kayttaminen ei ole niin tarkeda, vaan tyon

lopputulos on “se juttu”. “Mulle tarkeeta on se visuaalisuus ja etta se tuote on kaunis ja
se vastaa niiden morsiamien tarpeisiin®, han kertoo.

Gummerus pohtii, ettd kaikki hanen tuntemansa kohopainajat luovat erilaisia tuotteita
erilaiselle kohderyhmalle."Vaikka vois ajatella et tad maailma ei kaipaa yhtaan kohopai-
najaa enda niin me ollaan kaikki kuitenki niin erilaisia ja meilld on ne omat asiakkaat.”
Jokaisella on oma tyylinsa ja kohopaino on vain yksi tydkalu muiden joukossa. Gum-
merus ei kovasti valita kasin latomisesta, jota han kokeili ollessaan Bostonissa. Hanen
karsivallisyytensa ei riitéa "napertamiseen”, joten sellaisellekin on omat tekijansa.

Asuessaan Ranskassa Gummerus kavi vierailemassa pariisilaisessa painotalossa.
Kohopainotuotanto sielld oli verrattavissa digipainoon, volyymi oli niin suuri. Sielld ol-
lut painaja oli painanut koko ikénsd, mika nakyi hanen tehokkuudessaan ja varmoissa
otteissaan. Gummerus valittelee, etta heilla ei ollut yhteista kieltd, muuten han olisi
oppinut paljon enemman.

Gummerus nakee itsensa pariisilaisen painajan vastakohtana. Han haluaa tehda hi-
taasti ja ajatuksella. "Mahan elan nait kutsuja ja ma fiilistelen ja luen ne tarkkaan ja
oon onnellinen niiden puolesta. Noi miehet kattoo ettd jaa tommonen tyo, pistdaa sen
koneeseen ja alkaa tekee duunii.”

3.3.8 TULEVAISUUS?

Vaikka Studio Unicco on ollut lahes puolitoista vuotta tauolla, uuden talon ja studion
valmistumisen myota Gummerus aikoo aloittaa yritystoiminnan tuoreella otteella. Uu-
sien yhteistydkumppaneiden my6ta han ottaa mukaan myds modernia kalligrafiaa, jota
on opiskellut kursseilla.

Yhtena isona haaveena Gummeruksella on ollut ajatus kivijalkapainosta, jossa olisi
painotalo, puoti ja kahvila samassa yhteydessa. Esikuvana héanelld on Brisbanessa
sijaitseva Bespoke Press. Se vaatisi yhteisty6ta muiden yrittdjien kanssa. Gummerus
painottaa, ettd kaikessa yrittdmisessa kannattaa kerdtd ymparille muita ihmisia eika
vain tehda yksin, se rikastuttaa ty6téa ja tuo myos enemman asiakkaita.

Paivalehden museosta Gummerus on saanut paljon apua ja tietoa. Gummeruksesta
on tarkeaa, etta taito pysyisi hengissa. Han arvostaa paljon miehig, jotka pitavat Pai-
valehden museon Painokellaria eldvana erilaisilla painonaytoksilla. Han kannustaa
yleison edessa tyoskentelyyn, silla on hienoa, ettd ihmiset saavat kosketusta siihen,
miten koneita oikeasti kdytetdaan. Han jatkaa, ettd koneet ja tydkalut on tehty kayttoa
varten, joten minka takia niiden pitaisi kerata polyd, onhan ne tehty kestavista mate-
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riaaleista. Gummeruksen mukaan alkaa olla korkea aika kouluttaa uutta osaamista
kohopainoalalle, jotta painokoneiden kayttd ja niiden korjaamisen taito pysyisivat
hengissa. Han toivoo, ettd museoon ja alalle I6ytyisi nuoria jatkajia, jotka yllapitaisi-
vat kohopainotaitoa.

"Onhan se tarkeetd ettd tata pitais jatkaa ja yllapitaa ni on hyva etta tulee nuoria. Vaikka
se ookaan valttamatta sellasta kuin ennen ni ei sen tarvii ollakaan kaikilta osin, etta
kylla se voi menna ajassa eteenpain.”

"Jatkuvasti pitaa uusiutua. Tempo on niin kova, me ei enaa voida olla niinkun ne valko-
takkiset painajat. Ne oli silloin ainoat jotka teki tata ja kaikki tyot tuli joka tapauksessa
niille. Mut meidan pitaa erottautua ja meilla pitaa olla erikoisosaamista ja sitakin taytyy
koko ajan hioa uudeksi.”
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Kuva 16 Ei kenenkdin laituri koostuu irtolehdistii jotka sidotaan kiinni kahdella kuminauhalla.

3.4 RAISA MARJAMAKI, El KENENKAAN LAITURI

3.41 LAHTOKOHDAT

Raisa Marjamaki (s. 1987) on julkaissut kaksi runoteosta: Katoamisilmoitus (2010) ja
Ei kenenké&én laituri (2014) (kuva 16). Lisdksi han on kirjoittanut esimerkiksi esseita
lehtiin. Han aloitti Helsingin yliopistossa teatteritieteen ja filosofian opinnot vuonna
2007, mutta lahti ensimmaisen vuoden jalkeen Oriveden opiston kirjoittajalinjalle. Ha-
nen tarkoituksenaan oli ensin kirjoittaa draamaa, mutta hanelle suositeltiin pian runout-
ta. Opiston jalkeen Marjamaki opiskeli kirjallisuus paaaineenaan filosofian kandidaatin
tutkinnon Jyvaskylassa, silla sielld oli Suomen paras “runoscene”. Maisteriksi han val-
mistui Skotlannista St. Andrewsin yliopistosta vuonna 2013 paaaineenaan luova kirjoit-
taminen (creative writing).
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3.4.2 El KENENKAAN LAITURI

Marjamaki latoi Ei kenenkaan laituri -teoksen kasin irtokirjakkeilla ja painoi sen yhdes-
sa Olli-Pekka Tennilan kanssa Heidelbergin kohopainokoneella Kuopiossa. Kun kysyn,
miksi Marjamaki halusi luoda teoksen kokonaan kohopainolla, vastauksia on useita
ja syyt ovat huomattavasti monitahoisempia kuin odotin. Motiivit kattavat mm. halun
luoda esine, teos, kokonaan itse, véltella modernia teknologiaa seké ajatuksen kustan-
tamisen omavaraisuudesta.

Jo esikoiskirjansa Katoamisilmoitus yhteydessa Marjamakea mietitytti kirjan julkaisemi-
sen prosessi. Hanella oli monimutkainen suhtautuminen julkaisemiseen, ja koko instituu-
tio ja ajatus kirjailijuudesta oli hanelle vaikea. Kun Marjamaki toteutti kirjan sakset ja liima
kadessa, teoksen lahettaminen ulkopuoliselle vieraaseen painoprosessiin tuntui oudolta.
Siita asti oli selvaa, ettéa Marjamaki halusi olla osallisena teostensa aineellisessa julkaise-
misessa. Kun oikeanlaisia kouluja ei pienen kaliiberin painamiselle I0ytynyt, han opetteli
taidon “"punk-hengessa” itse. Han kertoo, ettei ollut alun perin ajatellut olevansa kasilla
tekevaa tyyppia, mutta sittemmin mielipiteet ovat kdantyneet paalaelleen.

Marjamaella on vaikea suhde myds moderniin teknologiaan. Muutaman vuoden aikana
hanelta hajosi kolme kannettavaa tietokonetta. "Se oli uskomattoman turhauttavaa, kun
ei ole mitaan taitoa eika kiinnostusta korjata niita. Jotenkin laitteiden epaluotettavuus
meni jonain herkkana hetkena tosi syvalle kehoon.” Han vertaa laitteita kohopainoko-
neisiin, joissa sen sijaan on tarkoituskin, etta kayttaja pystyy huoltamaan ja korjaamaan
pienia ongelmia. Mekanismit on rakennettu niin, etta niihin paasee kasiksi toisin kuin uu-
simmissa kannettavissa. Marjamaen teknologian vastaisuus ulottuu myos siihen, ettei
hanella ole lainkaan alypuhelinta, vaan nappaimistokayttdinen vanha Nokia.

"Tokan kirjan kohdalla ei missaan vaiheessa tehnyt mieli alkaa naputtelemaan sita ko-
neelle. Ajattelemisen ja askartelemisen risteys on se missa ma koen toimivani. Lappa-
na mietin et vois teha sen kirjan kokonaan itse”, Marjamaki muistelee kirjansa muotou-
tumisprosessia.

3.4.3 KIRJAN MUOTO

Ajatus kohopainosta tuli Olli-Pekka Tennilan kautta. Hdn on Poesian perustajajasenia
ja Marjamaen hyva ystava. Tennilan sukulaisten kellarissa Kuopiossa oli hanen nuo-
rena ostamansa kohopainokone, Kuopion lomakepainosta haettu Heidelberg. Silla

painettiin ennen Ei kenenkd&én laituria myOs kansia Poesian runoteoksiin, joiden sisus
painettiin ja sidottiin muualla.

"Jo kirjoitusprosessissa oli selvda, ettd me tullaan painamaan se itse ja latomaan se
kasin yksittaisista irtokirjakkeista, mika aika nopeasti alkoi tihentdaa mun kirjoittamista.
Tajusin aika nopeasti, etta sen lisdksi, etta tdma pitaa kirjoittaa, niin se pitaisi jaksaa
merkki merkilta toteuttaa, mika vaikutti myos siihen poetiikkaan minkalaiseksi se lo-
pulta muotoutui.” Marjamaki ei kuitenkaan halunnut teoksesta pienen painoksen tai-
teilijakirjaa. Oli tarkeaa, etta kaikesta ulkoisesta poikkeavaisuudesta huolimatta se on
hahmotettavissa kirjaksi eika yksittaisteokseksi.

ltsepainamisen rinnalle tuli ajatus, ettd voiko 2010-luvulla tehda kirjan kokonaan il-
man tietokonetta, olisiko se edes mahdollista. Pohdittuaan erilaisia ratkaisuja Ten-
nilan kanssa he tulivat lopulta siihen tulokseen, ettei kirjaa voisi sidotuttaa niin, etta
se olisi analogista ja samalla kustannustehokasta. Muodon pitéisi siis olla avosidos,
jossa on kovat kannet, sisalto arkkeina ja jonkinndkoéinen kiinnitys. Kiinnityskaan ei
saanut olla lilan monimutkainen, silla sen tuli toimia kirjan logistiikassa, hyllyssa ja
postissa.

Ei kenenkaan laituri koostuu kymmenesta vihosta, joista jokaisessa on kaksi arkkia
ja jokaisessa arkissa nelja sivua. Ne on koottu erillisten pahvikansien vdliin ja koottu
yhteen kahdella kuminauhalla. Pyoriteltyaan erilaisia vaihtoehtoja ja sulkemalla pois
tapoja, joihin ei ollut varaa, taitoa tai aikaa, jaljelle jai nykyinen muoto. Marjamaki on
kuitenkin tyytyvdinen lopputulokseen. "En tekisi uudestaan samanlaista, mutta olin
sen jalkeen sitd mieltd ettd voin kuolla, olen saavuttanut tavoitteeni”, hdn naurahtaa.

3.4.4 SANKARILLISTA TYOTA

Ei kenenkéén laituri ladottiin syksylla 2014. Painokone sijaitsi Kuopiossa ja Marjamaki
asui Jyvaskylassa. Koska latominen on aikaa vievaa ja muutakin tekemista oli, tuntui
hyvalta idealta kuljettaa kastit Jyvaskylaan niin, ettd latomista voisi tehda kotona. Se
ei kaytannossa ollutkaan aivan niin helppoa. "Se oli typeraa ja vaikeeta siind mielesséa
ettd eihan noita ladelmia ole tarkoitus siirrella pitkia matkoja.” Koska autoa ei ollut, kas-
tien ja ladelmien kuljetus Jyvaskylasta Kuopioon tapahtui julkisen liikenteen varassa.
Teosta ladottiin fragmentti tai runo kerrallaan, mitka sidottiin kuljetusta varten foliotei-
pilla kiinni toisiinsa fragmentin ympdérilta ja alta.
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Marjamaen teos on ladottu kokonaan Supertype 8 -kirjasimella pistekoossa 8. Kirjain-
tyypin valinnassa paadyttiin ainoaan leipatekstiksi sopivaan joka Tennilalta 16ytyi, mut-
ta Marjamaki on siihen tyytyvainen. Kirjasintyypista 10ytyi kaksi kastia, mutta ne olivat
kaytettyja ja kuluneita, ja vasta painettaessa huomattiin, etta niissa oli myos lievia ero-
ja. Esimerkiksi a-kirjaimet eivat olleet identtisia. Sita oli kuitenkin vaikea huomata, kun
painojalki oli muutenkin epatasaista.

Kirjasinten kuluneisuuden takia piti koevedoksia tehtdessa melkein jokaisesta frag-
mentista vaihtaa kirjaimia. Pienikokoisista kirjakkeista oli vaikea nahda, olivatko ne
rikki, ja folioteippi hankaloitti vaihtamista entisestdan. "Jos olisi saanut kayttaa prii-
maa (kastia) niin olisi ollut varmaan huomattavasti kevyempaa. Itse tyovaiheet eivit
tuntuneet niin raskailta, vaan juuri siita sekundamateriaalista johtui se kova urakka. Se
toi odottamattomia lisdkierroksia tekemiseen.” Painokseen on eksynyt mukaan kolme
kirjoitusvirhettd, jotka Marjamaki on sitten korjannut kadsin jokaiseen kappaleeseen.
Kastista ei esimerkiksi 6ytynyt é-aksenttimerkkig, joten se lisattiin kynalla jalkikateen.

Kasti rajoittaa myos poetiikkaa ja muotoa. "Tuntuu ettd 2000-luvun runoudessa typo-
grafian kaytto on aika villid ja vapaata. Tullaan pois pelkdstdaan roomalaisten kirjainten
alueelta. Sitahan ei voi tehda jos kastissa ei ole merkkeja, esim. vieraskielisia aksent-
teja.” Marjamaki editoi kasikirjoituksesta pois myds @-merkin, kun tajusi, ettei sellaista
[0ydy kastista.

Marjamaki ei muista enda, oliko epéatasainen jalki haettua vai olisiko han halunnut pa-
rempaa. Hanen mukaansa Tennild on tarkempi painojéljesta ja haluaisi, etta jalki olisi
nakymatonta "sympaattisen” epatasaisuuden sijaan. Oli kuitenkin Marjamaesta kiinni,
millaiseen jalkeen tyydyttiin, ja hdn halusi edetd nopeammin kuin Tennila. Tydssa meni
sellaisenaankin monta kuukautta ja se oli uuvuttavaa. Tuloksen olisi voinut saada tasa-
laatuisemmaksikin, mutta Marjamaki alkoi pitda painojaljen "elamisestd”. "Ei voi sanoa,
ettd (epatasainen jalki) tuli tarkoituksella mutta kun painaessa tajusi ettei tasaista voi
saada, niin ei se mua surettanut yhtaan. Varsinkin ton kirjan kohdalla, kun siina ei ole
sidosta ja se on selvasti ei-tietokone-todellisuudessa tehty, niin tuntui ettd se on ihan

rehellistad eikad hairitsevaa.”

Painosta ei koskaan tule tasaista jalked, joten jalkikontrollointi on tarkeaa. Kirjan pai-
nos oli 500 kappaletta, jonka lisdksi painettiin 100—-150 vara-arkkia. Painamisen jal-
keen jokainen arkki pitda kayda lapi ja karsia joukosta pois ne, joissa painojélki ei ole
tarpeeksi hyvaa. Marjamaki kertoo sen olleen hdanen temperamentilleen vaikeinta. On

vaikea erottaa, missa vaiheessa yksi sana kay liian epaselvaksi niin ettei se ole enaa
kelvollinen kirjaan.

"Monta vaihetta tahan on liittynyt. Kun on ladottu niin ei olla viela missaan, siina vai-
heessa kun on painettu niin ei olla vielakdaan kauhean pitkalla. Sivujen lajittelu, taitta-
minen, kokoaminen, vihkottaminen. Monta pienta liukuhihnaa.” Marjamaki sanoo, ettei
ollut alkuun ehkda ymmartanyt tyén maaraa. "Mut olin ma motivoitunut siita, ettei Suo-
messa oo ladottu kokonaista kaunokirjallista teosta varmaan sataan vuoteen. Kylla
sellanen kantaa aika pitkalle vaikka vasyttaiski.”

Syksyn raskaan latomisrupeaman jaljiltd Marjamaki oli vasynyt. Hanesta tuntui, ettei
kukaan oikein Tennilan lisdksi ymmartanyt, kuinka paljon ty6ta koko kirja vaati, kun sita
oli vaikea konkretisoida. Kun han paasi ensimmaista kertaa Paivalehden museoon pu-
humaan urakasta kokeneille latojille jotka olivat ihmeissdan Marjamaen suorituksesta,
tuntui, ettd han sai vihdoin ymmarrysta projektilleen. "Painokellarin sedalle selitin etta
olihan taa aika naurettavaa niin hdn vastasi etta 'Ei, se oli sankarillista!”

3.4.5 OLLI-PEKKA TENNILAN ONTTO HARMAA

Olli-Pekka Tennilan runoteos Ontto harmaa tehtiin Ei kenenkdan laiturin jalkeen. Mar-
jamaen kirjan latominen oli suuritdista, ja raskainta oli ladelmien korjaaminen. Tama
oli mahdollisesti yksi syy siihen, miksi Tennila kiinnostui kuumaladonnasta ja hankki
pieneen kellariinsa Hedelbergin viereen ladontakoneen. Vaikka koneella kirjoittaminen
on huomattavasti nopeampaa kuin latominen, taméakaan tapa ei tullut ongelmitta. Kone
jéi jatkuvasti jumiin ja tukoksia piti purkaa usein. Painojalki on kuitenkin tasalaatuisem-
paa kuin ladotussa tekstissd, koska painettava pinta on tulitera. Marjamaki oli mukana
projektissa ja naputteli joitain teksteja, mutta Tennila oli padvastuussa. Kesken proses-
sin Tennilan kuumaladontakoneesta paloi vastus, mutta kiireessa he paasivat onneksi
Paivdlehden museoon tekemaan tyon loppuun. Kuumaladonnasta jarjestettiin samalla
painonadytds. Marjamaki muistelee museohenkilokuntaa lammoélla ja arvostaa heidan
tyotaan. "On nerokasta etta sellanen on olemassa Helsingissa ja niin hyvalla paikalla.”

Ontto harmaa on vastaanotettu hyvin ja siitd on otettu jo toinen painos. Runoteos oli
Pohjoismaisen neuvoston kaunokirjallisuuspalkintoehdokkaana, mika on harvinaista
suomalaiselle runoudelle. Palkinnot jaettiin 30.10., juuri ennen opinnaytetydni palautta-
mista, mutta voittoa Suomeen ei tullut.
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3.4.6 KIRJAN JA KASITYOLAISYYDEN MUUTTUVA MERKITYS

Runokirjaksi Ei kenenk&én laituri sai yllattavan paljon kritiikkeja paivalehdissa. Ei ole it-
sestaanselvaa et useissa lehdissa huomioitaisi runokirjoja. Poikkeuksellinen muoto ja
tekotapa herattivat huomiota. Koska Marjamaki ja Tennila ovat kuitenkin ensisijaisesti
kirjoittajia, he toivoivat, etta teos tulisi kasitellyksi myos tekstina eika vain eriskummal-
lisena esineena tai kuriositeettina. Kuten kaikki runokasikirjoitukset, sekin on harkitusti
tehty, ja he miettivat, tuleeko sisaltd saamaan huomiota muodon ohi. “Oon ehka lahin-
na ollut tosi kiitollinen siitd miten asiat on menny. Suurin osa aiheesta kirjoittelusta kiin-
nittyi juuri muotoon, mutta kylla sielta osattiin myos lukea merkityksia ja miten muoto
ja sisalto voi ruokkia toisiaan.”

Sekad Marjamaen etta Tennilan kirjoista Ei kenenkdan laituri ja Ontto harmaa on virheel-
lisesti kirjoitettu, ettd ne on "kasin painettu”. Marjamaen mukaan niin ei voi kuitenkaan
sanoa, jos kaytossa on sahkolla toimiva kone. Ontto harmaa, joka on ladottu kuuma-
ladontakoneella, ei ole edes kasin ladottu, toisin kuin Marjamaen kirja. Myds muista
Poesian kustantamista, offsetilla painetuista kirjoista kirjoitettiin yhtakkia, ettda ne ovat
"Poesian vanhalla teknologialla tekemaa”, vaikka vain niiden kannet olisi painettu Hei-
delbergilla. Marjamaki pohtii, ettda tama kertoo siita, etta erilaiset painotavat ovat ny-
kyaan vieraita asioita myos kirjallisuuden alan ihmisille.

Kysyn Marjamaelta, ndkeeko han itsensa kasityolaisena. Kysymys on vaikea. Tyo ei
ainakaan ole "kasin painamista”, silla kone tekee painamistyon, ei ihminen. “Mutta jos
vaittaisi etta toi ei olisi kasityolaista puuhaa ni sekdan ei olis totta koska taa on ihan
sormilla napertamista suuri osa ajasta”, Marjamaki pohtii.

Kasityon ajatus kuitenkin muuttuu modernissa maailmassa. Esimerkkind Marjamaki
mainitsee englantilaisen nuoren miehen, joka alkoi kutoa kangasta 1800-luvun koneilla.
Miehen mielesta se ei ole kasity6ta, silla se on koneellistettua toimintaa. "Kun eletdaan
ajassa, jossa massatuotanto on niin kohtuutonta niin jo se etta joku tekee koneellisesti
hitaammin tai pienemmalla eralla alkaa saamaan kasity6laisyyden piirteita”, Marjama-
ki selittaa. Kirjan latominen oli kuitenkin hanen mukaansa miellyttavaa kasityota. "As-
kartelun ja ajattelun ristisiitos on se mihin ma miellan itseni. Kirjottaminen on ajattelua
ja taa on koneellistettua askartelua.”

Marjamaki pohtii kasityotuotteen ja kirjan eri Iahtokohtia. “Tallaisessa kasityolais-kon-
sumerismissa mulle on aika vaikee yhtalo sellanen etta tehdaan jotain tosi pieteetilla

ja sit myydaan se tosi kalliilla jollekin superrajatulle porukalle. Kirjahan on esineena
tosi demokraattinen |ahtokohtaisesti.” Kirja on helposti levitettdvissa ja saatavissa, sen
idea on kaukana siitéd ajatusmaailmasta mihin kasity6laisyys perustuu. Siind missa ka-
sityolaisyydessa tehdaan uraa pienten erien tekemisesta harvoille ja valituille, kirja ei
ole mittojen mukaan vain yksil6lle tehty vaan se on "for all and no one”. "Siina on jotain
hauskaa kasitteellista ristiriitaa. Kayntikortit, hadkutsut, ne voi olla tosi mittojen mu-
kaan tehty ja yksildllisia. Mut kun me ollaan tehty kirjoja niin en méa oo halunnut tehda
tolle ja tolle kirjaa, vaan oon halunnut, etta kirja lahtee anonyymina kenelle tahansa.

Siind on samalla joku massatuotannon puoli tosi voimakkaana.”

3.4.7 TAIDOLLISTA OMAVARAISTUMISTA

Kirjan teossa on pyorinyt mukana myods voimakkaita henkilékohtaisia vakaumuksel-
lisuuksia. Marjamaki nakee yhteyden maailman digitalisoitumisen ja ymparistotuhon
valilla. "Naiden asioiden vdlille pitaisi rakentaa merkityksellisia siltoja ettéd nahtaisiin
ettd ne eivat ole irrallisia ilmi6ita.”

"Johonkin sellaseen eksistentialistiseen kriiseilyyn ja kelailuun toi vahan perustu”, Mar-
jamaki kertoo. Kun on kirjailija eika insindori tai maanviljelija, Marjamaki halusi hah-
mottaa edes yhden tekemanséa esineen kaaren raaka-aineesta valmiiksi tuotteeksi.
"Runouden aineellisen tason kanssa oleminen on joku oma tapa silloittaa niitad aika
erillisia todellisuuksia ja olla holistisesti jonkun asian darellda. Painamisessa mulle on
ollu térkeeta se etta on tullu sellanen olo etta voi tehda asioita joita arvostaa sen sijaan
ettd itselle vain tapahtuu asioita.”

Marjamaki maalaa kuvaa siita, ettd jos Suomeen tulisi talouskatastrofi, kirjoja ei ehka
olisi isoissa kustantamossa mahdollista painaa jos ei esimerkiksi ole varaa maksaa
tyontekijoille. Ei kenenkdan laituri oli "lapalla haaste etta halutaan omavaraistua seka
marxilaisittain ettd ymparistollisesti.” Painokone kayttaa toki ulkopuolista energiaa ja
paperia, mutta taidollinen omavaraisuus oli ajatuksena mukana, jotta tarvittaessa on
laitteistoa ja osaamista joilla tehda itse. "Naa kaunokirjallisuuden omavaraisuus-aja-
tukset oli my0s tarkeita.”

Ei kenenkaaén laiturin takakannessa on viela yksi kannanotto. Kirjan takakanteen on pai-
nettu ISBN-numero ja kirjastoluokitus, mutta ei viivakoodia. "Me tajuttiin, ettd oishan
se nyt typeraa, etta tassa olis viivakoodi, joka perustuu taas digitaaliseen lukemiseen
koska taa on ei-digitaalinen kirja."” Marjamaki halusi, etta kirjastoluokka 82.2 tulee ta-
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kakannessa selkeasti esille, koska hanen mukaansa runokirjat ja runokustantaminen
ilman suomen kirjastolaitosta olisi mahdotonta.

Vaikka viivakoodi helpottaa myymista, Poesian nakokulmasta oli tirkedmpaa helpot-
taa kirjastojen tyoskentelya koska sita kautta teos realistisesti leviaa ja I6ytaa lukijoita.
Joissain kirjastoissa teoksen muoto on aiheuttanut naraa. Jossain kirja on kuulemma
sidottu niin ettda kannet on kiinnitetty sivuihin, jossain ne on kasettipusseissa. Marja-
makea ei kuitenkaan haittaa, etta hanen kattensa tyota on jatkojalostettu. "Ma arvos-
tan kirjastolaitosta niin paljon, niin mitd tahansa mita ne haluaa tehda ettéa runous on
saavutettavissa silla tavalla kuin se Suomessa kirjastojen kautta on niin olen vaan tosi
kiitollinen.”
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4 KOHOPAINON
VIEHATYS

41 MIKA TUOTTEISSA KIINNOSTAA?

Tassa luvussa selvittelen, mita erikoista kohopainetuissa tuotteissa on toisaalta ku-
luttajien, toisaalta tekijoiden mielesta. Olen erotellut ndma aiheet toisistaan, vaikka
molemmissa osioissa on paallekkdisyyksia ja samoja teemoja. Kaikki haastateltavat
olivat yksimielisia siitd, ettei kohopainon nykyisella suosiolla ole mitaan yksittaista syy-
ta, vaan se on monien tekijoiden summa.

Ajattelin ensin koostaa osion haastatteluissa ilmi kdyneista ajatuksista, mutta I6ysin
kuitenkin niin mielenkiintoisia kommentteja ja ajatuksia blogeista, kirjoista ja verkosta,
ettd mielestani ne taydentavat hyvin haastateltavien nakdkulmia. Esittelen muutamalla
sanalla ulkomaalaisia tekijoita ja heidan nakemyksiaan, jotta kentan kirjo nakyisi mah-
dollisimman laajasti. Lopuksi pohdin, miksi ilmio on noussut suosioon juuri nyt ja milta
kohopainon tulevaisuus voisi nayttaa.

Ensimmainen asia, mikad kohopainetuissa téissa huomataan, on sen ulkondakd. Mene-
telmalla tuotetuilla painotuotteilla on selked omintakeinen painojalki, jota on vaikea
sekoittaa digiprintattuun tuotteeseen. Vaikka kohopainolla ei puristettaisikaan syvaan
uurrettua jalked, painojaljessa on arvaamaton tekstuuri, jota on vaikea toistaa digipai-
nolla.

Kohopainettujen tuotteiden haptisuus ja kasinkosketeltavuus on nykykuluttajille uutta
ja erikoista. Tata tunnetta luo seka syvalle paperiin painettu jalki, etta myos paperin laa-
tu ja paksuus. Monet painajat kayttavat toissaan tavallisia korttipapereita kallimpaa
puuvillapaperia, joka on paksua, pehmeaa ja kevyttd. Se on myds harvinaisempaa ja
tuntuu selkeésti erilaiselta koskettaa kuin useimmat paperituotteet. (Mannist6 2018)

David Jury kirjoittaa kirjassaan, miten hanen mielestaan yksi merkittavimmista eroista
koho-ja digipainon valilla on tyokalujen historia, joka on fyysisesti lasna ajan ja tyon ku-
luttamissa puukirjasimissa. Digipainosta on massatuotannon myo6ta tullut ennalta-ar-
vattavaa. TyOskenneltdessa kohopainokoneilla jokainen printti on uniikki ja originaali,
eikd vain kopio alkuperaisesta, toisin kuin digitaalisesti painettu materiaali. Aiemmin
tasaista ja siistia painojalkea oli vaikea saada, joten tasalaatuista ty6ta tehneita paina-
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jia ihailtiin. Asenteet ovat muuttuneet, silla nykyaan kohopainolta jopa odotetaan per-
soonallista ja uniikkia jalkea. (Jury 2011, 17, 20.)

Toisin sanoen jokainen kohopainokoneella luotu printti on kuin oma taideteoksensa
virheineen kaikkineen. Moni sanoo kohopainettujen tuotteiden tuntuvan "aidommilta”.
Kun voi tuntea koneen jattaman jaljen, voi uskoa, ettd tyohon on mennyt aikaa ja aja-
tusta.

Kun madarat ovat painoksissa aina suhteellisen pienid, monille ajatus rajallisuudesta
lisda tuotteen arvoa. Tuote on persoonallisempi kuin vastaava, jota on tehtaassa tee-
tetty tuhansittain. Usein tuotteissa kerrotaan, missa ja milla ne on painettu ja kenen
toimesta. Tama tuo tekijoita lahemmas asiakasta. Kosketettaessa painojalkea voidaan
kuvitella, kuinka joku on suunnitellut ja painanut juuri tdaman kortin, jolloin voidaan ko-
kea yhteenkuuluvuutta valmistajan ja kayttajan valilla.

Kohopainettu painojalki on paitsi kaunista, laadukas jélki ja paperi luovat myos kuvan
tyylikkyydesta. Annika Gummerus tiivistdaa taman blogissaan mielestéani hyvin:

"Huolellisesti suunnitellut ja kisityond painetut kiyntikortit ovat paitsi ilo silmdlle, myos
tehokkaita viesteji yrityksen ja yrittijin arvoista. Hallitun tyylikis kiyntikortti kertoo
yleensi hallitun tyylikkidsti yritystoiminnasta. Oma mottoni onkin: erottuva kortti, erot-
tuva yritys.” (Gummerus 2011a.)

Tasta hyva esimerkki oli Manniston asiakkaana ollut samppanja-alan yritys, jonka kayn-
tikortit vakuuttivat yhteistyokumppanit.

4.2 SYITA TYOSKENTELYN TAKANA

4.21 KOHOPAINO ITSEILMAISUN VALINEENA

Kohopaino on menetelmana hidas, vaivalloinen ja kallis, ja se vaatii erityisia tyovalinei-
ta ja erityista osaamista. Miksi se sitten edelleen pitda pintansa? Menetelman kaytta-
miselle [0ytyy monenlaisia kiinnostavia ja yllattaviakin perusteluja.

Selatessani blogeja ja keskustelupalstoja huomasin joitain yhtenevaisyyksia kohopai-
non harrastajien valille. Monet olivat |16ytdneet painoharrastuksen hyvéksi vastapai-
noksi toimistotydlle ja tietokoneen daressa istumiselle. Taustatarinoita riitti moneen
junaan: joku oli ollut tdissa tilitoimistossa, toinen oli graafikko, kolmas taiteilija ja neljas
opettaja.

Kaikenndkodinen kasityolaisyys ja pienyrittdjyys on jo jonkin aikaa ollut selkeéasti nou-
sussa. On pienpanimoja, kahvipaahtimoja ja moniin tuotteisiin on alettu liittda "arte-
saani”-etuliitteitd samalla kun parrakkaat miehet ovat alkaneet kutsua itsedan artesaa-
neiksi. Kasityolaisyytta ei liitetd enaa askarteluun, vaan laatuun ja ekologisuuteen.

Siind missa joskus tavaroista on sanottu vahattelevasti, ettd ne nayttavat "kasin teh-
dyiltd”, on se nykyaan tuotteissa usein jopa tavoiteltua. Monet |0ytavat elaméaansa si-
saltoa ja merkitysta valmistaessaan myytavaksi ainakin osittain kdsintehtyja tuotteita.

Annika Gummeruksen blogikirjoitus kasitydn arvosta ja sen tekemisesta summaa mie-
lestani hyvin ajatuksen kasityolaisyyden takana:

"llman kdisityoti maailma ei toimisi. Ainakaan se ei toimisi yhti kauniisti. Kasityo on
epatiydellisyyden ja tiydellisyyteen pyrkimyksen liitto. — — Kisityon tekemisesti on varmas-
ti jokaisella lukijalla omakohtainen kokemus. Se voi herittii vastenmielisyytti tai taivai-
ta hipovaa mielihyvid. 1ai sitten nditi molempia vuorotellen. Yhtikaikki, kisityoliiseksi
rybtyminen on tunneperiinen juttu. Siti joko haluaa tai ei. Sen vuoksi kérsii ja voittaa.”
(Gummerus 2011b)
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4.2.2 PARAS TYOKALU

Jopa Erik Spiekermannilla, maailmankuululla graafikolla ja typografilla, on oma painos-
tudio, p98a, Berliinissa. Fotopolymeerilaattojen valottaminen ja pesu on vaivalloista,
eivatka ne ole kirjan painamiseen tarpeeksi kestéavia ja tarkkoja. Spiekermannin studi-
olla on keksitty uusi tapa luoda painolaattoja nailonista. p98a:ssa on painettu kirjoja
vanhoilla koneilla, joita on modifioitu reippaalla kadelld tehokkaammiksi ja studion tar-
koituksiin sopivammiksi. (Brewer 2017.)

Erik Spiekermann sanoo, etta kaikki huomaavat p98a:n painamissa kirjoissa painova-
rin erityisen syvan mustan savyn. Hanen mielestaan se onkin suurin ero digitaalisen
ja kohopainon valilla. Teksti kirjan sivuilla tuntuu kasin kosketeltavalta, musta véri on
mustempi ja jokainen kirja on uniikki myos massatuotettaessa, héan tiivistaa. (Fleish-
man 2017a.)

Dafi Kiihne taas on Ziirichissa vaikuttava graafinen suunnittelija, joka toteuttaa julis-
teita kohopainotekniikalla modernilla otteella studiossaan Babyinktwice. Han yhdiste-
lee tdissaan mm. vanhoja puu- ja metallikirjasimia, itse kaiverrettuja linolevyja seka
3D-printattuja ja laserleikattuja kirjasimia. Lahes jokaisesta tekemastaan tydsta hanel-
Ia on myos prosessivideo josta on mielenkiintoista seurata julisteiden monimutkaisia
tyovaiheita. Han kirjoittaa sivustollaan, ettei kdyta kohopainoa sen itsensa vuoksi, vaan
ettd se on vain hanen tydskentelylleen paras tyokalu. Han haluaa kontrolloida painopro-
sessin eri osia, kuten paperin laatua, sekoittaa painovarin itse ja saataa painon asetuk-
set joka julisteeseen sopivaksi. (Kiihne 2018.)

4.2.3 PAINOKONEIDEN KAUNEUS

Kohopainokoneet ovat usein kauniita mekaniikan taidenaytteita. On ihmisia, jotka ar-
vostavat taidolla tehtyja, kestavia koneita. Annika Gummerus kertoo, miten Paintek
Pihlajama&en painotalon vieraliijat kiinnittdvat aina huomiota hanen Heidelbergin paino-
koneeseen. "Sen jylha olemus, sen aarelle jengi pysahtyy. Siind on karismaa.” Han sa-
noo, ettd ihmiset haluavat tarinoita ja pohtii mita kaikkea yli 60 vuotta vanha painokone
on nahnyt. "Ei digissé ole mitdan tunnetta”, han julistaa. (Gummerus 2018.)

Briar Pressin keskustelufoorumilla australialainen graafikko Nathanael Jeanneret ker-
too olevansa ylpea kaikista painokoneistaan. Han on tyytyvainen tietdessaan, etta on

pelastanut ainakin yhden koneen joutumasta puretuksi. Hanen painokoneensa ovat
vanhempia kuin kukaan hdnen sukulaisistaan, ja Jeanneret kokee merkitykselliseksi
huoltaa ja séilyttaa perintod myos tulevalle sukupolvelle. (Briarpress 2011)

Vanhojen kohopainokoneiden mekaniikka kestda hyvélla huollolla vuosikymmenia.
Painokellarin "Heikku” on ollut kdaytdssa 60 vuotta, josta viimeiset 15 vuotta Paivaleh-
den museossa. Sen toimintakunnon yllapitdmiseen on museossa kaytetty rahaa noin
500 euroa lukuun ottamatta insidenttid, jossa tydkalu putosi koneen sisuksiin. Seppo
Laakson mukaan modernien offset-painojen kayttdika on on noin 10 vuotta, ja silloinkin
niihin on pitanyt vaihtaa paljon kalliita osia. (Laakso 2018.)

Raisa Marjamaki puhuu myods vanhan mekaniikan puolesta. Hanelta meni monta tieto-
konetta rikki lyhyen ajan sisélla ja han turhautui kun ei ollut mitdan tapaa tai kiinnostus-
ta korjata niita itse. Kohopainokoneet sen sijaan on suunniteltu ja rakennettu silla aja-
tuksella, etta kayttaja voi korjata pienia vikoja itse ja varaosia on saatavilla. Mekanismi
on avoin, toisin kuin monissa nykyaikaisissa, elektronisissa laitteissa.

4.2.4 TEKNOLOGIAN VASTAISUUTTA JA ANARKIAA

Mielenkiintoinen tutkimuksessani esille tullut asia on joissakin ihmisissa virinnyt tek-
nologiavastaisuus. Kohopainetuissa tuotteissa on jotain lohduttavan perinteistd, kuin
kaikuja menneestd, johon voi tarttua, kun digitaalinen maailma tuntuu liian aineetto-
malta.

Englanninkielisella kohopainoon keskittyvalla keskustelufoorumilla nimelta Briar Press
on keskusteltu aiheesta monitahoisesti. Nancy Collins kysyi jo tammikuussa 2011:
miksi tai miten kohopainosta on tullut niin suosittua viime vuosien aikana? Nimimerkki
"Milkandtoast” on kommentoinut 1.2.2011 seuraavasti:

"Olen 24-vuotias ja olen kasvanut tietokoneiden keskelli. En vain niiden seurassa vaan
myds koko tietokone-alan kanssa. Olen opetellur kaunokirjoitusta, mutta myos pelannut
peleji levykkeilti. Luulen ettii monella ikiisellini ja hieman vanhemmalla on ristirii-
tainen suhtautuminen teknologiaan. Minulla ainakin on viha-rakkaussubde elektroniik-
kaan. Siksi rakastan mennd kellariini, sekoittaa painomustetta ja painaa kirjakkeilla,

Jotka on tehty ennen syntymiiini, koneella, joka on tehty ennen isovanhempieni syntymid.”
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Tormasin tutkimuksessani myds voimakkaisiin henkildokohtaisiin vakaumuksiin. Esi-
merkiksi Marjamalle tarkeda oli se, ettd han pystyi kaiken aineettoman keskella hah-
mottamaan edes yhden tekemansé esineen kaaren suunnitelmasta ja raaka-aineesta
valmiiksi teokseksi. Han kokee ndin pystyvansa olemaan vastuussa tuotteen aineelli-
sesta perustasta. Myos eradnlainen omavaraisuus on Marjamaelle tarkeaa. Han halu-
aisi tulla toimeen mieluummin kokonaan ilman digilaitteita.

Samaa anarkistista nakdkulmaa on my6s muilla. Olen tilannut vuoden Ker-Bloom! -zi-
ned, jota on tehnyt nimimerkki Art Noose yli 20 vuotta. Zinet koostuvat lyhyista tosi-
elaman tarinoista, jotka on painettu kohopainolla, osittain polymeerilaatoilla ja osittain
kasin ladottuna. Art Noose kertoo haastattelussaan (Zinenation 2015), miten han on
seurannut ilolla kohopainon suosion kasvua. Yhdeksi syyksi hdan nakee sen, etta netin
mydta kaikki on paljon helpommin I16ydettavissa ja jaettavissa.

Art Noose halusi radikaalina nuorena aloittaa oman zinen tekemisen vuonna 1996. Han
oli opiskellut kohopainoa taidekoulussa ja se sattui olemaan hanelle tutuin julkaisu-
metodi. Hanelld oli myds romantisoitunut kuva 1700-luvun anarkisteista, jotka levit-
tivat omissa painoissaan painettuja manifestejaan, ja han koki itsensa osaksi samaa
itsendisten kustantajien jatkumoa. Tama saattaa olla monen muunkin kohopainajan
[ahtokohtien syyna.

4.3 MIKSI JUURI NYT? MITA SEURAAVAKSI?

Kun etsin syita sille, miksi kohopainon suosio on noussut juuri nyt, vastaus on lahes aina
ensimmaisena internet. Internetin myo6ta sille ominainen jakamiskulttuuri ja sosiaalinen
media ovat vallanneet arjen. Niiden my&ta uusiin asioihin ja ilmi6ihin voi térmata helpom-
min ja lisda tietoa l6ytaa nopeasti ja helposti. Tama on varmasti vaikuttanut kuluttajien
tietoisuuteen kohopainon olemassaolosta. Internet on varmasti alentanut myos kynnys-
ta alkaa itse harrastaa painamista, kun ohjeita l6ytyy videotutoriaaleista, apua voi kysya
alan keskustelufoorumeilta ja monet tarvikkeet voi tilata ulkomailta verkkokaupasta.

Tietokoneet ovat myos helpottaneet koko kohopainotydn tekemista. Kun piirto-ohjel-
milla voi suunnitella typografian ja ulkoasun fotopolymeerilaatalle vaivaamatta paa-
taan latomisen opettelulla tai kirjakkeiden hankkimisella, kynnys on jélleen alempana.
TyoOtunteja saastyy kymmenia ellei satoja riippuen esimerkiksi tekstin maarasta ja mo-
nimutkaisuudesta.

Trendit vaikuttavat my0s aina suosioon. Esimerkiksi kohopainetut hdaakutsut pongahtivat
pinnalle, kun Martha Stewart teki niité tunnetuksi 1990-luvun lopulla, ja ne ovat pitdneet
pintansa tahan asti. Varsinkin haabisneksessa seurataan trendeja ja ulkomaisia alan blo-
geja, joten ne ovat varmasti tuoneet kohopainon tavallisten kuluttajien tietoisuuteen.

Naiden melko yksinkertaisten selitysten lisdksi pinnan alta 16ytyy myos filosofisia ky-
symyksia. Luettuani kommentteja painoalan foorumeilta internetistda huomasin yhte-
nevaisyyksia nuorten tekijoiden valilla. Monilla aikamme diginatiiveilla on ristiriitainen
suhde elektroniikkaan, mika nakyy kaipuuna johonkin konkreettiseen ja kasinkosketel-
tavaan, "aitoon”. Milleniaalien valtakaudella individualismista on tullut entista tarkeam-
paa. Sosiaalinen media kasvattaa henkista kilpailua, ja havaittavissa on jonkinlainen
pyrkimys merkityksellisyyteen. Joillekin kohopainon harrastaminen on tuonut sita kai-
vattua konkreettisuutta heidan elamaansa.

Kohopainoala on jo muuttunut vanhoista ajoista, kun nykyaan valtaosa tekijoista kayt-
taa yksittaisten kirjasinten sijaan fotopolymeerilaattoja. Tietokoneet ovat muuttaneet
paljon myos kohopainotuotteiden visuaalisuutta, kun fonttien maara on rajaton ja kuvia
ja koristeita on helppo lisdta tuotteeseen. Uusi teknologia on mahdollistanut myos Dafi
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Kiihnen kaltaisia graafisia suunnittelijoita kokeilemaan erilaisia tapoja soveltaa vanho-
ja painovélineita. 3D-tulostimet, laserleikkurit ja muut yleistyvat laitteet muuttavat taas
tekotapoja, kun tietokoneella voi suunnitella kirjaintyypin, tulostaa kirjakkeet ja viela
koristella ne laserleikkurilla.

Mita siis seuraavaksi? On kiinnostavaa nahda, mihin esimerkiksi Erik Spiekermannin
uusi keksintd nylonlaattoineen johtaa. Mahdollisuudet ovat miltei rajattomat. On luulta-
vaa, etta keksinto lisda kohopainon suosiota. Se voi olla paitsi pelkka nopea tuotanto-
valine, myos potentiaalinen itseilmaisun véline.

David Jury ilmaisee vahvasti, ettd kohopainoa ei tulisi tehda kohopainon itsensa vuok-
si. Hanen mielestaan painajan tulisi ehdottomasti kyseenalaistaa omat pyrkimyksen-
sd. TyOkalujen ja -prosessin opetteleminen on helppoa, mutta ilman pohdittua moti-
vaatiota ja hyvaa designia seka tyo etta lopputulos on hdnen mukaansa teeskentelya.
Han kirjoittaa myds, etta taidon tulisi koko ajan kehittya, eika pitéisi jadda kopioimaan
vanhoja tyyleja ennalta-arvattavien pastissien muodossa. Juryn mukaan kohopainon
tulevaisuus on kiinni uusien sukupolvien luovasta ajattelusta, silla olisi tarkeaa loytaa
uusia tapoja tehdd moderniin kerrontaan sopivia t6ita. (Jury 2011, 24, 90.)

Juryn mielipide saattaa kuulostaa tuomitsevalta mutta selatessani uusia kohopai-
notoita internetista ajattelin kuitenkin samaa. On studioita, joilla on hienot koneet ja
laitteet, mutta tyot toistavat itsedan tai niista tuntuu puuttuvan nakemysta. Tama voi
johtua siit3, etta kaikilla tekijoilla ei ole graafista tai taiteellista taustaa, vaan he tulevat
muilta aloilta innostuneena kasin tekemisen antamasta vaihtelusta tietokoneen tuijot-
tamiseen.
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5 YHTEENVETO

51 OPINNAYTETYON KOOSTE

Miksi haastateltavani haluavat painaa kohopainolla? Yhteista heille kaikille on, etta he
nakevat kohopainetuissa tuotteissa aarimmaista kauneutta. Ne ovat heille eras itseil-
maisun valine. Kaikki haluavat tehda jotain, jonka kokevat merkitykselliseksi, mielel-
laan kasillaan. Kaikkien mielesta tyo on hyvin palkitsevaa, vaikka siité on erittdin kova
vaiva eika aina etukateen tieda, minkalainen printti koneesta tulee.

Kohopainotekniikka palvelee kaikkien haastateltavieni ty6ta jollain tietylla tavalla. Joita-
kin toita ei muulla tekniikalla voisi pienia maaria toteuttaakaan, kuten paksuja paperi- ja
pahvituotteita. Haastateltavat myos arvostavat painokoneita ja niiden historiaa. Marja-
maella on lisdksi omaleimainen ajatus omavaraisuudesta kirjojen tekemisen suhteen.

Kaiken kaikkiaan vaikuttaa silta, etta kasilla tekemisen ja itseilmaisun nousu tukee ko-
hopainotekniikan sdilymista ja kehittdamista. Menetelman kayttdjat kokevat tekevansa
jotain merkityksellista vastapainona nykyarjen digitaalisuudelle. Jotkut kokevat itsen-
sd jopa anarkisteiksi vastustaessaan tietotekniikan kaikkivaltaisuutta. Konkreettisia
painokoneita ja niiden historiaa arvostetaan taas uudella tavalla.

Paradoksaalista on, ettd juuri digitalisaation kautta tieto kohopainotekniikasta on levin-
nyt laajalle internetissd, mikd monien mielestda on mahdollistanut kohopainotekniikan
uuden nousun. llman internetia kiinnostusta saattaisi olla, mutta realistisista mahdolli-
suuksista tekniikan kdyttamiseen olisi vaikea saada tietoa ja kasitystda. Samoin paino-
tuotteiden markkinointi olisi erittdin haastavaa.

Kohopainotuotteiden kayttajat ja ostajat puolestaan arvostavat niiden yksilollisyytta,
laatua ja kauneutta. Nadista ominaisuuksista he ovat valmiita my&s maksamaan. Koho-
painotuotteen tilaajina he paasevat osaksi pitkaa historiallista ketjua vastaavien tuot-
teiden kayttdjina. Tama saattaa tuottaa syvaakin tyydytysta digitaalisen aineettomuu-
den keskella.
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5.2 MITA OPIN

Opinnaytetyd on ollut suurimpia urakoita mita olen itse tehnyt alusta loppuun. Projek-
tinhallinta ja tyon kokonaisuuden hahmottaminen oli vaikeaa ja mahdollista materiaa-
lia kertyi paljon. Oli vaikea paattaa, mihin keskittyisin, kun minua kiinnosti oikeastaan
kaikki. Tutkimuskysymysten rajaaminen oli hankalaa, kun en olisi raaskinut jattaa mi-
taan pois.

Kokonaisuus ei ole yhta ehea kuin mita toivoisin, mutta olen tyytyvadinen, etta se on nyt
valmis. Tyon edetessa sain jatkuvasti muistuttaa itseani siitg, ettei tekstin tarvitse olla
taydellista, paaasia etta sita on ja etta siina on tarvittavat keskeiset asiat.

Aiheen valintaan olen edelleen tyytyvainen, se jaksoi kiinnostaa loppuun asti. Kohopai-
no on mielestani liilan tuntematon media ja toivon, ettd tyoni valottaa aihetta. Toivoisin
myds, ettei tekniikkaa ndhtaisi vain historiallisena muistona, vaan potentiaalina tyoka-
luna taiteen ja kayttdtavaran valmistukseen.

Olen tyytyvainen, etta tein opinnaytetychoni haastatteluja, silla sain tapaamisista pal-
jon irti. Haluankin tassa yhteydessa kiittaa kaikkia haastateltuja.

Mannistolta opin paljon ladotusta ja kohopainetusta typografiasta ja sen pienista erois-
ta digipainettuun ymparistoon. Oli kiinnostavaa kuulla kirjasinten ja kirjaintyyppien his-
toriasta ja miten niiden kayttd on muuttunut. Viihdyttavaa oli myos keskustella typogra-
fian nykytilasta ja parjata sen kehnoa kayttoa.

Gummeruksen kanssa oli innostavaa keskustella ja oli hauska tavata samanhenkinen
ihminen, jonka kanssa intoilla esteettisesti miellyttavista asioista. Puhuimme myos
mahdollisesta yhteistydsta jonkun tulevan projektin parissa. Haastattelusessio Marja-
maen kanssa sisalsi paljon keskustelua omavaraistumisesta ja ekologisuudesta, jotka
ovat hiljattain nousseet kiinnostuksen kohteikseni. Sain siita paljon ideoita ja ajattele-
misen aihetta, vaikka osa teemoista oli kaukana tyoni aiheista.

Oli kiinnostavaa tavata alan vanhoja ammattilaisia Paivdalehden museossa. Olen sa-
maa mieltda Gummeruksen ja Marjamaen kanssa siita, ettd Painokellarissa tehdaan

tarkeaa tyota kohopainotaidon yllapitamiseen. Olen jo sopinut henkilokunnan kanssa,
etta voin tulevaisuudessa menna omin avuin painamaan omia toitani. Olisin toivonut
voivani itse painaa jo opinndytetydn rinnalla toitani Painokellarissa. Aikataulut eivat
kuitenkaan sopineet, kun paastessani téistd museo oli jo menossa kiinni.

Kaiken kaikkiaan olen tyon kuluessa innostunut kohopainosta entisestaan, ja uskon
tyoskentelevani sen parissa vahintaankin antoisana harrastuksena. Olen taman ja
aiempien toitteni ansiosta mukavasti verkostoitunut, ja sekin avaa mahdollisuuksia
jatkaa aiheen parissa. Olen jopa harkinnut pienen kasikayttdisen Adana-koneen hank-
kimista. Vaikka parempi ehka ensin kokeilla uusien tuttavuuksieni painostudioilla hen-
kilokohtaisesti, kuinka raskasta se tyoskentely oikeasti on.
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