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1 JOHDANTO

Tama opinndytetyon aiheena on graafisen ilmeen suunnittelu ja toteutus Futur De-
sign Oy:lle. Opinn&ytetyd on laadullinen toiminnallinen tutkimus. Futur Design
Oy on mekaaniseen tuotesuunnitteluun ja sen tukitoimintoihin keskittyva suunnit-
telutoimisto. Vuonna 2018 perustettu suunnittelutoimisto tarjoaa kokonaisvaltaista

palvelua tuotteiden suunnitteluun.

Ty6hon kuuluu yrityksen logon, litkemerkin, sloganin, varimaailman ja graafiseen
tunnukseen liittyvéan typografian teko. Tyo on tarkea yritykselle, koska tuoreena
yrityksena sen graafinen ilme viestii yrityksen ydinsanoman kohderyhmalleen te-

hokkaasti ja mutkattomasti.

Valitsin tdmén aiheen, koska minua kiinnostaa visuaalisen viestinnan haasteet se-
k& vapaa suunnittelu. Tyon tavoitteena on oppia visuaalisen viestinnan tavoista ja
keinoista seké syventda osaamistani graafisen suunnittelun maailmassa. Tyo teh-
daan yritykselle sen toiveita kuunnellen. Kommunikointi yritykseen tapahtuu ta-

paamisten, sahkopostin ja pikaviestimien kautta.

Opinnaytetyossa kasitelladn ensiksi graafisen ilmeen merkitystd sekd graafisen
suunnittelun perusperiaatteita vérien, logon, liikemerkin, typografian ja sloganin
osalta. Samalla nostetaan hyvia esimerkkeja yritysmaailmasta. Tarkoituksena on
luoda tarvittavat nakdkulmat siihen, mita opinnaytetydssa tehtavan kokonaisuuden
luominen pitéa siséllaén ja mité pitdé ottaa huomioon. Kéytannén osuudessa kési-
telladn graafisen ilmeen suunnitteluprosessi ja esitelladn lopputulokset. Lopuksi

opinnaytetyd paattyy tydn onnistumisen pohdintaan.

Lahteend opinndytetydssa kaytetaan graafiseen suunnitteluun suuntautuvia Kirjoja

seka verkkolahteita.



2 YRITYKSEN GRAAFINEN ILME

Yrityksen graafinen ilme on olennainen osa sen identiteettid. Hyvin toteutettuna
graafinen ilme viestii yrityksen ydinsanoman kohderyhmalle. Yrityksen viestin-
nasta riippuen graafinen ilme pit&4 sisélladn esimerkiksi yrityksen kayttamat varit,
logon, liikemerkin, typografian ja sloganin. Graafinen ilme vaikuttaa ihmisten

mielikuviin yrityksen toiminnasta. (Taitengrafia 2014.)

Graafinen tai visuaalinen ilme ei vélttdmattd myy mitéén. Se saattaa kuitenkin rat-
kaista varsinkin uusien yritysten kohdalla, pad&seekd myymistd edes yrittaméaan.
Asiakkaalle kasitys ennestaan tuntemattomasta yrityksestd voi syntya kokonaan

graafisen ilmeen varaan. (Taitengrafia 2014.)

Lehtosen (2018) mukaan Pk-yritykselle visuaalinen ilme on strategisesti tarkea

keino erottua edukseen valtavasta massasta.”

Visuaalisen ilmeen tulee olla johdonmukainen ja sen saa toimivaksi vain, jos se

heijastaa aidosti yrityksen arvoja, tarinaa ja tuotteita (Nuuttila 2018).
2.1 Varit

Né&emme vareja. ’Véri on valoa, joka on auringosta peréisin olevaa sateilya. Ihmi-
nen aistii varin, kun valo heijastuu jostakin vérillisestd kohteesta silmén verkko-
kalvolle. Ihmiset eivat nde varid kuitenkaan samalla tavalla, vaan nakokyky ja va-
rinerottamiskyky ovat kaikilla erilaisia. Varin nakemisessa prosessi on kaikilla
sama: aivot tulkitsevat silmén kautta tulevan impulssin ja muuntavat sen vériksi.”
(Hintsanen 2017.)

Vérit auttavat ihmisid tunnistamaan esimerkiksi tuotteita ja laatua. VVarien merki-
tykset voivat jaada alitajuntaamme, ja niiden kokeminen ja tunnistaminen seka

niihin liittyvat assosiaatiot ovat hyvin kulttuurisidonnaisia. (Hintsanen 2017.)

Véripsykologia on tarked asia yritysmaailmassa. Vérien psykologia on sellainen
osa-alue, jossa keskitytddn analysoimaan vérien ja variyhdistelmien luomia tuntei-

ta ja mielikuvia. On tarkeaa tietad, ettd varivalinnoilla voidaan vaikuttaa massojen



ajatuksiin, mutta on kuitenkin vaéarin luulla, ettd véreihin valintaan olisi yksi, yh-
tendinen psykologinen vastaus. Monien véripsykologien mukaan tiettyjen vérien
psykologia on juurtunut henkilokohtaisiin kokemuksiin. (Beaird & George 2014,
53.)

On hyvd my6s muistaa, ettd vérien yhdistdminen erilaisiin asioihin voikin olla
taysin erilaisia eri kulttuureissa. Lantisen kulttuurin ihmisilla on kuitenkin heita
yhdistavié yleisia psykologisia yhtymékohtia varimaailmassa. (Beaird ym. 2014,
53-54.)

Sininen mielletaén yleensa yleisesti rakastetuksi variksi. Sininen vari symbolisoi
avoimuutta, alykkyytta ja uskoa. Siniselld on myds todettu olevan rauhoittavia
vaikutuksia. Sininen mielletddn myos pysyvyydeksi seka tarkoituksen selkeydek-
si. Ehkd tamén takia sinistd kdytetddn monien IT-alan yritysten logoissa kuten
IBM, Dell ja HP. Toisaalta sinisen varin on todettu vahentdvan ruokahalua, joten
ruoan markkinoinnissa se ei ole ideaalinen vari. Liséksi sininen ndhdaan joskus

huonona onnena ja vaikeuksina. (Beaird ym. 2014, 56-57.)

Punaisella vérilla on mainetta adrenaliinin ja verenpaineen stimuloimisessa ja sen
tiedetd&n myos kiihdyttavan ihmisen aineenvaihduntaa. Punainen on mielenkiin-
toinen, dramaattinen ja rikas véri. Se on mygs intohimon véri. (Beaird & ym.
2014, 54.) Punainen vari liitetdadn usein myos vereen ja tuleen. Muita punaiseen
yhdistettdvia sanoja ovat aktiivisuus, tunteet, rakkaus, luottamus ja aggressiivi-
suus. (Hillsberg 2018.)

Keltainen on aktiivinen ja ndkyva véri, jota kdytetddn maailmalla usein takseissa
ja varoituskylteissa. Keltainen yhdistetaan iloisuuteen ja energisyyteen. Liika kel-

taisuus voi kuitenkin liian ylivoimainen tekija. (Beaird ym. 2014, 55.)

Vihred yhdistetddn useimmiten luontoon ja sen harmoniaan. Vihred véri symboli-
soi kasvua, tuoreutta ja toivoa. Vihred on monipuolinen véri, koska se voi myos
kuvastaa vaurautta, pysyvyytta ja koulutusta. (Beaird ym. 2014, 56.) Vihre&én va-
riin yhdistetddn tuntemuksia rauhoittumisesta, rentoutumisesta, luottamuksesta ja
toiveikkuudesta. (Hillsberg 2018.)



10

Vaikka musta kérsii usein negatiivisista merkityksista kuten kuolemasta ja pahuu-
desta, voi se silti kuvastaa tyylikkyyttd ja voimaa kayttotavasta riippuen. (Beaird
ym. 2014, 59.) Musta yhdistetddn myos virallisuuteen ja mysteerisyyteen. Jaméak-

k&, vakava ja luksus ovat usein mustaan yhdistettavia sanoja. (Hillsberg 2018.)

Eri koneet ymmartavat vérit eri tavalla. RGB- ja CMYK-véritiloja kéytetaan tyon
luonteesta riippuen siitd, kéytetddnkod siséltod verkossa vai tulostettuna. RGB-
varimaailmaa (Red, Green, Blue) kaytetédan elektronisissa naytoissa. Se on lisavé-
rityyppi, joka yhdistdé ensisijaiset varit punaisen, vihredn ja sinisen eri asteisiin
erilaisten vérien luomiseksi. RGB-vdritila perustuu ndyton pikseleiden kirkkaus-
arvojen saatelyyn. RGB-vdritilaa kdytetddn, jos halutaan tarjota mahdollisimman
laaja valikoima véreja. CMYK-véritilaa (Cyan, Magenta, Yellow, Black) kéyte-
tddn tulostettaessa véreja paperille. CMYK-véritila perustuu vérien sekoittami-
seen. Syaania, magentaa, keltaista ja mustaa kéaytetdan eri maarig, jotta kaikki tar-
vittavat vérit voidaan luoda kuvien tulostamisen yhteydessé. (Ashworth Creative
2014.)

2.2 Graafinen tunnus

Yrityksen graafinen tunnus koostuu useimmiten yrityksen nimen vakiintuneesta
kirjoitustavasta, eli logotyypistd. Useimmiten siitd kdytetadn lyhyemp&d muotoa
logo. Logon yhteydessa on usein visuaalinen liikemerkki seké slogan eli iskulau-
se, joka tdsmentéa yrityksen ydintoimintaa (Kuva 1). Tunnuksen yhteyteen laadi-

taan myos graafinen ohjeisto sen kéyttéa varten. (Janatuinen 2018.)
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#1: Logon anatomia:

Liikemerkki Logotyyppi

Lorem ipsum

\S o
Y

Slogan

ilkkaj.com

Kuva 1. Logon anatomia (Janatuinen 2018).

Luontevasti ja esteettisesti yhdessa toimivat elementit luovat miellyttavéan koko-
naisuuden. Yritykselle tarkoituksena on mielikuvien ja tarinan luonti elementtien
kautta. Tehokkaasta ja modernista toiminnasta kertova yritys rakentaa muotokie-
lensa dynaamisten linjakkaiden muotojen varaan. Perinteikés ja luotettava yritys

voi luoda omat mielikuvansa hillitympien elementtien kautta. (Nuuttila 2018.)
2.2.1 Logo

Laihon (2006, 17) mukaan yrityksen tarkein visuaalinen tunnus on logo. Logo
toimii pohjana kaikissa yrityksen viestintdan ja markkinointiin liittyvissa materi-

aaleissa.

Logo on yksi paljon kéytetty osa ilmettd. Logo ei ole sama asia kuin liikemerkki,
vaikka niitd usein kaytetdankin synonyymeina. (Lehtonen 2018.)

Hyva logo on selked, yksinkertainen ja helposti tunnistettavissa. Yrityksen nimen
helppolukuisuutta, selkeitd muotoja ja véreja on hyva suosia logoa suunniteltaes-
sa. Ainutlaatuinen ja persoonallinen logo heréttda tehokkaasti kohdeyleison mie-
lenkiinnon ja kliseisid logotyyleja onkin syyté vélttada erottuakseen markkinoilla.
(Janatuinen 2018.)
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Hyva esimerkki onnistuneesta logosta on esimerkiksi yli 40 palkintoa logollaan
voittaneella toimituspalvelu FedExill4. Ajaton luonne, negatiivinen tilan kaytto ja
yksinkertaisuus toimivat hienosti. Vahemman on usein enemman, erityisesti pit-
kaan sailyvien logojen kohdalla. FedExin logoon (Kuva 2) on lisatty myds pieni,
asiakkaiden rakastama kaksiselitteinen visuaalisuus, piilotettu nuoli, joka kuvastaa
FedExin nopeutta ja tarkkuutta. (FedEx 2017.)

X

Kuva 2. FedEx Expressin logo (2018).

Yksi maailman tunnetuimmista logoista 16ytyy juomavalmistaja Coca-Colalta.
Coca-Colan Klassinen logo (Kuva 3) on hyva esimerkki logosta, jolla on hyva
kaytettavyys. Esimerkiksi vuosina 2013-2014 logon sijaan etiketteja koristivatkin
menestyksekkééasti etunimet. Yrityksen nimen keksi vuonna 1886 juoman keksi-
jan, amerikkalaisen apteekkarin John S. Pembertonin liikekumppani Frank M.
Robinson. ”Hanen mielestddn Coca-Colan toistuva C voisi nayttad hyvéltd mai-
nostauluissa ja han hahmotteli juomalle houkuttelevan logon, joka hyddyntaa ai-
kakauden koukeroista Kirjoitustyylid.” Coca-Colan logoa on muokattu vuosien
saatossa erilaisiin kayttotarkoituksiin ja kuten yhtiokin, myds logo on jatkuvasti
liikkeessd. (Coca-Cola Finland Oy 2016.)

[ 477

Kuva 3. Coca-Colan logo (2018).

-

Logon toimivuus ja tekninen kéytettavyys kaikissa medioissa ja ohjelmistoissa on
tarked osa-alue logon toimivuutta. Logoa suunnitellessa sen toimivuuteen on hyvéa
kiinnittdd huomiota kaikissa organisaation viestintétilanteissa. Kukapa haluaisi

logon, jota ei erotakaan esimerkiksi tummista taustoista kuten vaatteista. Logon
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on hyvé toimia mustavalkoisena mahdollisten varirajoitusten suhteen. Myds logon
kokoon on hyva kiinnittdd huomiota ja esimerkiksi hyvin pienessé koossa toimi-

vuus kuten mobiililaitteissa voi vaatia erityisversion. (Vuori 2018.)
2.2.2 Liikemerkki

Liikemerkki, josta kdytetddn myds termié tavaramerkki, on visuaalinen elementti,
jota kaytetddn yrityksen tunnistautumiseen. Liikemerkki on tarked tunnusmerkki
markkinoinnissa, silla se erottaa yrityksen tuottamat tavarat ja palvelut muista
vastaavista tavaroista ja palveluista. Liikemerkki toimii erdénlaisena erottavana
symbolina markkinoilla. Liikemerkki antaa omistajalle oikeuden kieltdd muita
kayttamasta samaa tavaramerkkid samankaltaisten tavaroiden tai palveluiden

myymiseksi tai markkinoimiseksi. (Patentti- ja rekisterihallitus 2018.)

Liikemerkki auttaa tekeméaan yrityksesta tunnistettavamman, mutta vastaanottajan
pitadd nahda viesti tarpeeksi usein yhdistadkseen litkemerkin yritykseen. Parhaim-
millaan litkemerkissa yrityksen olemassaolon peruste on kerrottu visuaalisesti
niin, ettd se saa aikaiseksi katsojassa oivalluksen. (Happy Branding Company
2016.)

Nykyisessé virvoitusjuomajatti Pepsin tunnuksessa (Kuva 4) oleva liikemerkki on
hyva esimerkki toimivasta liikemerkistd. Vuonna 2008 dramaattisen muutoksen
kaynyt aaltoileva muotoilu minimalistisessa liikemerkissa on tunnistettavissa
maailmanlaajuisesti. Liikemerkin oheen on liitetty myds yhtion logo, eli yhtion

nimen vakiintunut Kirjoitustapa, pienilla kirjaimilla kirjoitettuna.
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pepPsi

Kuva 4. Pepsin liikemerkki ja logo (2018).

2.2.3 Typografia

Typografia on merkittdva osa graafista suunnittelua. Sanan typografia voisi tulkita
iskevéksi kirjoitukseksi. Typografian kasitteet ovat muuttuneet aikojen myoté ja
silla tarkoitetaan nykyisin mink& tahansa paino- tai digitaalisen tyén ulkoasua ja
sen suunnittelua. Typografia pitaé sisalladn monia elementteja kuten mm. fontteja,

varejd, asettelua, tasapainoa ja logiikkaa. (Juselius 2013.)

Typografia rakentaa yritykselle tyylin kommunikoida tekstityylien ja fonttien
kautta. N&mé& vaikuttavat viestinnan &anensévyyn ja sen luomaan tunnelmaan.
(Nuuttila 2018.)

Kirjaisintyypin valinnassa tulisi ottaa huomioon kirjaisintyypin helppo luettavuus.
Luettavuuteen vaikuttavia elementtejd ovat esimerkiksi Kirjaisintyypin koko, kir-
jainten vélit sek& niiden sijoittuminen suhteessa toisiinsa. Tekstin viestid ja ideaa
tulisi miettid kirjaisintyyppia valittaessa. Sen tulee sopia tekstin sisaltoéon ja olla
sopiva kohderyhméaa varten. Myos silld on merkitystd, missa teksti on nakyvilla.
Sill& on paljonkin merkitystd, nakyykdo Kirjaisintyyppi tietokoneen naytolla, paine-
tussa materiaalissa vai esimerkiksi televisiossa. Kirjaisintyyppeja voidaan myods

sekoittaa keskendan. Tosin yleisesti yhdessé tietyssa yhteydessé ei kannata kayttaa
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kuin kahta tai kolmea kirjaisintyyppié, ettei kokonaisuudesta tule liian epéselva.
(Landa 2010, 128-130.)

Kirjaisintyypit eli kirjasinleikkaukset eli fontit (Kuva 5) voidaan jakaa karkeasti
viiteen ryhmaéan. Ryhmia ovat antiikva, groteski, egyptienne, fraktuura ja kalligra-
fiset fontit. (Juselius 2013.)

antiikva
groteski
egyptienne
fraltuura
kalligrafinen

Kuva 5. Kirjaisintyyppien esimerkit.

Yrityksen viestinndssa jokainen fonttityyppi soveltuu erilaisiin kayttotarkoituksiin
ja on luonteeltaan erilainen. Fontit antavat visuaalisen ilmeen rakentamisessa yri-

tykselle keinon rakentaa sanallinen pohja viestinnélle. (Nuuttila 2018.)

Noin 1300-luvulla roomalaisten Kirjainten ja karolingilaisen minuskelin pohjalta
kehittynyt antiikva on yleisin fontti sanomalehdissa, kirjoissa ja asiakirjastandar-
dissa. Sen paétteelliset serif-kirjaimet seisovat ik&an kuin ohuen jalustan paalla.
Kirjainten osissa on paksuuseroja ja kirjaimet paattyvat pyoreésti niiden perus-

muodon ollessa soikio. (Juselius 2013.)

Paétteellisten fonttien pienet koukerot ja vakdaset auttavat katseen soljumista Kir-
jaimesta seuraavaan ja ne helpottavat lukemista. Paatteellisid fontteja kaytetaan
myds paljon internetsivuilla, vaikka niilld onkin taipumus muuttua sumeaksi ja

suttuiseksi liian pienikokoisena naytoll4 esitettyind. (Laak 2006.)
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Groteski on paéatteeton kirjasintyyppi eli sans-serif. Groteskissa ei ole paksuusero-
ja ja kirjaimet ovat kuin tikkukirjaimia. Groteski on suhteellisen nuori, koristeeton
Kirjasintyyppi, jota on alettu suunnitella vasta 1900-luvun lopulla typografian tul-

lessa osaksi tekstien siséltoa. (Juselius 2013.)

Paatteeton fontti on ndytolla tarkka ja helppolukuinen. Se on vélitykseltdan avara
ja nykyisten néyttéjen alhainen resoluutio tekee suoraviivaisesta ja yksinkertaises-
ta fontista selkeén ja helppolukuisen. (Laak 2006.)

Egyptienne on antiikvan pohjalta kehitetty antiikvan ja groteskin kirjaisintyyppien
sekoitus. ”Egyptienne on slab serif, eli paatteellinen, tasapaksu ja pyored. Kirjain-
ten péatteet ovat lahes tai aivan saman paksuisia kuin kirjain muutenkin, liittyma-

kohta suorakulma eiké paksuuseroja juuri ole.” (Juselius 2013.)

”Goottilaisiin kirjaimiin kuuluva kalligrafinen fraktuura on kehittynyt keskiai-
kaisten munkkien késikirjoituksista. Fraktuuraa on padasiassa kahta tyyppia: vai-
kealukuisempi kapea ja korkea tyypillinen goottilainen sekd kevyempi, matalampi
ja py6reampi schwabach.” NyKkyisin fraktuuraa kédytetddn péaaasiassa vain koris-
teellisessa tekstauksessa ja esimerkiksi sanomalehtien nimisséd. Tyypiltaan ja hen-
geltadén fraktuura vaatii aivan tietyntyyppisen ympériston ja se assosioituu lahinna
uskontoon, katedraaleihin ja keskiaikaan. (Juselius 2013.)

Kalligrafinen Kirjaisintyyppi tarkoittaa késintehtya kaunokirjoitusta. Kalligrafiaa

ovat fraktuurat seka mm. kiinalaiset ja japanilaiset kirjoitusmerkit (Juselius 2013).
2.2.4 Slogan

Kotimaisten kielten keskuksen ja Kielikone Oy:n (2018) mukaan iskulause on

jonkin ajatuksen lyhyeen iskevdin muotoon kiteyttdvé lause.”

Hyva slogan, eli iskulause, onnistuu parhaimmillaan tiivistdmaan jotain yritysta
suurempaa, joka auttaa bréndin rakentamisessa. Sloganeista harva onnistuu silti
nousemaan yleiseen tietoisuuteen kuten esimerkiksi Nokian ”Connecting people”,
mutta nykyaikana jokaisella itseddn kunnioittavalla yritykselld on oma slogan.
(Lukkari 2007.)
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2.2.5 Graafinen ohjeisto

Visuaalinen ilme vaatii vahvan ja selke&n suunnan, filosofian, joka ohjaa eri ele-
menttien kayttaytymistd. Visuaalisen kokonaisuuden luoma vaikutus voi rakentua
tunteellisiin kuviin tai esimerkiksi selkeisiin graafisiin pintoihin. Visuaaliselle il-
meelle on helppo rakentaa ohjeisto visuaalisten elementtien kaytosté filosofian
myo0ta. Visuaalisia elementtejd ovat esimerkiksi tekstin asettuminen suhteessa ku-

viin, vérien kaytto seka logojen mittasuhteet. (Nuuttila 2018.)

Yrityksen graafinen ilme kootaan graafiseen ohjeistoon (ohjeistus, ohjelma), joka
tarkoittaa visuaalisten elementtien muodostamaa kokonaisuutta ja niiden kaytto-
ohjeita. Graafinen ohjeisto on yritykselld pohjana viestintdsuunnittelussa ja se
helpottaa yrityksen visuaalisen identiteetin hallintaa. Yrityksen tulee noudattaa
graafista ohjeistoa kaikissa ohjeiston maarittelemissa aihepiireissa. Graafinen oh-
jeisto muodostaa yritykselle visuaalisen linjan, jonka yrityksen ulkopuoliset tahot
tunnistavat. (Loiri & Juholin 2002, 129; Rope 2004, 112.)
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3 TYOKALUT GRAAFISEN ILMEEN TOTEUTUKSEEN

Graafinen ilme toteutetaan yhteistydssé asiakasyritys Futur Design Oy:n kanssa
heidan toiveitaan ja ideoitaan kuunnellen. Graafisen ilmeen toteutuksessa kayte-
td&dn Adobe Illustrator CC piirto-ohjelmaa ja Adobe Photoshop CC kuvankaésitte-
lyohjelmaa. Toteutuksessa kaytetyt ohjelmat valikoituivat helposti niiden hyvan

maineen ja oman kéyttokokemukseni pohjalta.
3.1 Adobe Illustrator CC

Adobe Illustrator (Kuva 6) on hallinnut vektorigrafiikkaan perustuvien ohjelmien
markkinoita jo julkaisustaan l&htien vuonna 1987. Illustratorista on tullut graafi-
sen suunnittelun standardityokalu yhdessa Adoben Photoshopin ja InDesignin
kanssa. Jatkuvasti péivittyva ohjelmisto voitti vuoden 2018 versiollaan PC Maga-
zinen vuoden vektorigrafiikkaohjelman tittelin samana vuonna. (PC Magazine
2018.)

Kuva 6. Adobe Illustatorin kayttdjanakyma.

Grafiikan skaalautuvuus on sen menestyksen edellytys. Siksi pisteillg, viivoilla ja
Boolean-kayrilla maéritelty vektorigrafiikka on avainasemassa yrityksen grafiik-
kaa suunniteltaessa verrattaessa rasteroituun grafiikkaan. Pikseliténtd vektorigra-
fitkkaa voi suurentaa aarettomén korkealla tarkkuudella esimerkiksi suuria mai-
nostauluja varten. Rasteroidussa grafiikassa, joka on luotu esimerkiksi Photos-

hopilla, pikselit laajennetaan liian suuriksi. Pikseleiden laajentaminen saa aikaan
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nakyvan pikselditymisen tai karheudet reunoilla. Toinen vektorigrafiikan hyoty-
puoli on vektoritiedostojen pieni koko verrattuna rasterikuvion aiheuttamaan ko-
koon. (PC Magazine 2018.)

Adobe Illustrator on tyokalu logojen lisaksi esimerkiksi yksinkertaisten piirrosten,
karttojen, monimutkaisten teknisten kuvien, kaavioiden, kdyntikorttien tai jopa
mekaanisen taiteen luomiseen. Kuvat voi liséksi tallentaa moniin eri muotoihin
kayttotarkoituksesta riippuen. (PC Magazine 2018.)

Jatkuvan kayton ja tarkastelun myota Illustratorin suuren valikoiman, tydkalujen,
valikoiden, palettien ja ominaisuuksien kayttd luonnistuu ja lllustrator tuntuu mie-
len jatkeelta. (PC Magazine 2018.)

3.2 Adobe Photoshop CC

Adobe Photoshop (Kuva 7.) on vuonna 1987 kehitetty ohjelmisto, jota kdytetdan
rasterikuvien muokkaamiseen, graafiseen suunnitteluun ja digitaaliseen taiteeseen.
Kuten Illustratorkin, my6s Photoshop on graafisen suunnittelun standardityokalu.
Photoshop kayttaa kerroksia, jotka mahdollistavat syvyyden ja joustavuuden
suunnittelussa ja muokkausprosessissa. Photoshop tarjoaa tehokkaita muokkaus-

tyokaluja, joita yhdistellessé pystyy lahes kaikkeen. (Techopedia 2018.)

i mlE
i

Kuva 7. Adobe Photoshopin kayttajandkyma.
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4 FUTUR DESIGNIN GRAAFINEN ILME

Asiakkaan lahtétoiveena oli varimaailma, joka kuvastaisi yrityksen luotettavuutta
ja kirkasta tulevaisuutta. Lopulta pdadyimme mustasinisen liukuvarin kayttoon
yrityksen liikemerkissd. Musta heréttdd nakijassa kalliin ja laadukkaan ajatuksen,
kuten esimerkiksi mustat limusiinit. Sininen on yleisesti rakastettu vari, joka he-
rattdd katsojassa luottamusta. Sinistd varia kéyttavat esimerkiksi monet pankit.
Liukuvérin kaytosta litkemerkissd on esimerkkind vuonna 2016 julkistettu In-

stagramin vérikas logo (Kuva 8).

Kuva 8. Instagramin liikemerkki (2018).

Liukuvérien kaytto logoissa jakaa mielipiteet vahvasti. Jotkut vihaavat sit4 into-
himoisesti ja ajattelevat sen nayttavan tahmealta ja monet yksinkertaisesti ihaile-
vat sitd. Liukuvérien kdytdssa on tarkeintd kayttaa niitad valikoivasti, harkiten ja
tarkoituksella. Hankaluuksia voi aiheuttaa jonain paivéna yrityksen kasvaminen ja
logon kéyton tarve hankalammissa paikoissa kuten esimerkiksi marmorilattiassa.
(Greger 2013.)

4.1 Suunnittelu

Graafisen ilmeen suunnittelu lahti siis asiakkaan ajatuksista ja toiveista. Ensim-
maisid ajatuksia oli sloganin osalta hieman kornilta kuulostava Designing the fu-

ture, joka kuitenkin hylattiin paremman ehdotuksen myoté.
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Ensimmaiseksi litkemerkiksi (Kuva 9) piirtyi yrityksen alkukirjaimien f ja d yh-
distelma. Liikemerkki herétti yrityksessa mielenkiintoa ideana, mutta heidan eh-

dotuksestaan paateettiinkin kayttaa isoja Kirjaimia.

Kuva 9. Liikemerkin ensimmainen malli.

Liikemerkkiin suunniteltiin liukuvéri, joka pitaé sisallaan liukuman vasemmalta
oikealle mustasta tummemman sinisen kautta aina vaaleansiniseen (Kuva 10.).
Liikemerkin liukuvéri tulee tehdd CMYK-muodossa, silla sitd kaytetddn myds tu-
lostettavassa aineistossa. Liukuvérjayksen yhteydessa myos liukuvérjattavat ob-

jektit, eli tdssa tapauksessa kirjaimet, pitdd yhdistaa yhdeksi objektiksi.

% Gradient

Type:  Linear

Kuva 10. Liukuvérin asetukset.

Tekstityokalulla kirjoitettuja Kirjaimia voidaan leikata haluttuihin muotoihin
muuttamalla ne objekteiksi. Kirjaimelle muodostuu reitti sen muututtua objektiksi.
Linjan segmenttityokalulla (Line Segment Tool) (Kuva 11) saadaan siisti leik-

kausjalki piirtdmalla linja haluttuun paikkaan. Reittietsimen (Pathfinder) jakotoi-
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minnolla (Divide) ja objektin ryhman purkamalla halutut palaset saadaan poistet-

tua.

Kuva 11. Linjan segmenttitydkalun kaytto.

4.2 Lopputulokset

Liikemerkki (Kuva 12) on luotu Illustratorissa kayttden pohjana Arial Black Bold-
fonttia isoilla kirjaimilla. Luettavana pysyva symmetrisen epasymmetrinen liike-
merkki on tehty linjan segmenttityokalulla leikkaamalla palanen pois D-
kirjaimesta. Liikemerkistd on mustalla ja valkoisella reunuksella olevat versiot

seka kokonaan reunaton versio. Liikemerkista on lisaksi kokonaan musta versio.

Kuva 12. Futur Designin liikemerkki.

Futur Designin sloganin (Kuva 13) idea tuli siis yritykseltd itseltdan. Yritysta ja
sen paamaéaaraa hyvin kuvastava isoilla kirjaimilla Kirjoitettu FOR BETTER EN-
GINEERING. on toimiva ja iskeva slogan. Sloganiin lisdttiin piste tuomaan tietyn-
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laista jamptiyttd. Slogan voidaan kirjoittaa sek& mustalla ettd valkoisella tekstilla
pohjasta riippuen. Sloganissa on kaytetty fonttia vapaata ilmaista fonttia Bebas

Neue (Tsunekawa 2018). Bebas Neue on helppolukuinen, paatteetdn fontti.

FOR BETTER ENGINEERING.

Kuva 13. Futur Designin slogan.

Yrityksen logossa (Kuva 14) on kaytetty samaa fonttia kuin sloganissa, Bebas
Neue. Logon erottuvuuden sloganista tekee sen suurempi koko sekd suuremmat

kirjainvalit. Logoa tulee kayttdd mahdollisuuksien mukaan aina yhdessé liikemer-

J FUTUR DESIGN

Kuva 14. Futur Designin logo ja liikemerkki.

kin kanssa.

Yrityksen koko graafinen tunnus (Kuva 15) muodostuu siis kolmesta elementistd,
jotka ovat litkemerkki, logo ja slogan. Slogan on keskitetty logon alle pienemmal-
I4 fontilla. Vasemmalla oleva liikemerkki on mieleenpainuvin ja ndkyvin element-
ti. Tunnuksesta voi jattda myds joissain tapauksissa logon pois, jos yrityksen nimi

tulee muuta kautta esille esimerkiksi kayntikortin toisella puolella.
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FUTUR DESIGN

FOR BETTER ENGINEERING.

Kuva 15. Futur Designin koko graafinen tunnus.

Futur Design Oy:n graafisen tunnuksen kayttoohjeet vareja, Kirjaisintyyppeja seké

logon kéyttoa koskien on koottu graafiseen ohjeistoon (Liite 1 & Liite 2).
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5 POHDINTA JA JOHTOPAATOKSET

Opinnaytetyon aiheena oli suunnitella graafinen ilme tuoreelle insind6ritoimisto
Futur Design Oy:lle. Graafinen ilme sisélsi litkemerkin, logon ja sloganin suunnit-
telun yhdessa graafisen ohjeiston kanssa. Graafinen ilme toteutettiin tarkkaan Fu-
tur Designin tarpeisiin sopivaksi. Kaikkia valintoja tehdessa otettiin huomioon

asiakkaan toiveet.

Tama opinndytetyo oli hyva oppimisprosessi graafisen suunnittelun alaan liittyen.
Graafinen suunnittelu on kiinnostava aihe ja olinkin suunnitellut jo tata ennen
muutamia tunnuksia eri yrityksille. Opinndytetyon avulla opinkin aiheesta paljon
uusia asioita graafisen ilmeen eri osa-alueista. Liukuvarjaysta tuli kaytettya en-
simmaisen kerran ja siind jannittivat liukuvarjayksen toimivuus seka se, mité koh-
deyleisO ajattelee siitd. Mielestani nayttavéksi vérjatty Instagramin uusi logo jul-
kaisu nosti kritiikkimyrskyn sosiaalisessa mediassa. Suurimpia ongelmia kokonai-
suuden teossa ei juurikaan ollut, vain lopuksi toteutettu graafinen ohjeisto jai suh-

teellisen suppeaksi aikataulujen tayttymisen takia.

Tyo alkoi yrityksen toiveita ja ideoita kuuntelemalla, jonka jalkeen alkoi tyon
suunnittelu Photoshopilla. Suunnittelun jalkeen graafinen ilme muodostui lopulta
muutamien eri vaiheiden kautta, kun sain Photoshopilla tehdyt suunnitelmat toteu-
tettua Illustratorissa. Graafinen ohjeisto suunniteltiin lopuksi, kun ilmeen muut

osa-alueet olivat jo valmiita.

Yrityksen graafisen ilmeen toteutus oli mielenkiintoinen ja merkityksellinen tyo,
koska graafista ilmetta tullaan kdyttdamaan paljon yrityksen markkinoinneissa ja
palveluissa. Opin uusia kéytannon toteutustapoja kuten esimerkiksi linjan seg-

menttitydkalun kayton ja paljon yleista teoriaa graafisesta suunnittelusta.

Lopputulokseen olen tyytyvéinen, silla yritykselld on nyt sitd kuvaava graafinen
ilme ja sen eri elementtien kdyttda opastava ohjeisto. Jokainen yritys tarvitsee

erottuvan tunnuksen.
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Yrityksen edustajien mielestd graafisesta ulkoasusta tuli hyva ja tunnus on tarkea
osa sen identiteettid. Heidan mielestéan oli katevad, etta ulkoasusta tuli kerralla
hyvd, eikd sen muuttamiseen tarvitse endd uhrata aikaa. Yrityksen edustajat voi-
vatkin ylpeydelld kayttaa toteuttamiani tunnuksia yrityksen palveluissa, tuotteissa

ja markkinoinneissa.
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LITE1

Kuvankaappaus 1. Futur Design Oy:n graafisesta ohjeistosta.

FUTUR DESIGN GRAAFINEN OHJEISTO 2018

Futur Designin graafinen tunnus on otettu kdyttdén perustamisvuonna 2018, Tunnus muodostuu
mustasta aina vaaleaan siniseen liukuvarjatystd FD-lilkemerkistd, mustasta logosta seka
pienemmalla ja tihedmmin kirjoitetusta mustasta sloganista. Liilkemerkistd voi kayttds erilaisia
variaatioita, joita ovat mustareunainen (oletus), valkoreunainen, reunaton ja kokonaan musta.
Logoa ei sea muuntaa alkuperdisversiostaan. 5itd ei saa rajata, kdantdd, eikd tekstiosaa editoida.
Logon ja tekstiosan mittasuhteiden tulee aina pysyd samana. Logoa ei saa kayttda leipatekstissa.
Logoa tulee aina kdyttdd yhdessa lilkemerkin kanssa. Liikemerkkiad voi kdyttasa ilman logoa
tapauskohtaisesti. Slogania voi kayttdd ilman liikemerkkia tai logoa.

TUNNUS:

FUTUR DESIGN

FOR BETTER ENGINEERING.

LIKEMERKIT:

PR

LIIKEMERKKI + LOGO:

D FUTUR DESIGN

FOR BETTER ENGINEERING.

SLOGAN:
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LIITE 2

Kuvankaappaus 2. Futur Design Oy:n graafisesta ohjeistosta.

VARIT:

FOR BETTER ENGINEERING.
LOCATION:  0,54% 39,55% 100%

HEX:  #221F20  #000226  HOOAEEF | HEX:  #000000
RGB:  34-31-32  0-2-38  0-174-239 | RGB:  0-0-0
CMYK:  1-1-0-100  100-40-6-94  100-0-0-0  CMYK: 75-68-67-90
FONTIT:

SLOGANISSA JA LOGOSSA FONTTI BEBAS NEUE (WWW.BEBASNEUE.COM). LOGON FONTISSA KIRJAINVALI +50.



