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Opinnaytetyd on kvalitatiivinen menetelmaltaan, ja siina testataan, kuinka Sofia Fagerlundin

opinnaytetyossaan kehittelema tyokalu toimii sisustussuunnittelijan apuna.

Opinnaytetyossa keskitytaan ladkariaseman aulatilojen visuaaliseen ilmeeseen. Opinnaytetyo
perustuu suulliseen kyselytutkimukseen, jossa selvitetdan toimeksiantajan potentiaalisen

asiakasryhman arvomaailmaa ja toiveet konseptin visuaaliselle ilmeelle.

Kyselyssa otetaan huomioon asiakkaan ikd, sukupuoli ja koulutustausta perustuen siihen, ettd
tietyn ikdiset sekd tietyn tulotason omaavat henkilot kayttavat yksityisia ladkaripalveluja

enemman kuin alemman tulotason omaavat henkilot.

Opinndaytetydssa kasitellaan myos Martti Puohiniemen arvoteorioita suomalaisista ja tehdaan

niihin perustuvia kuvakollaaseja opinndytetydssa kasiteltavista asiakasryhmista.

Tavoitteena oli suunnitella julkisen tilan vaatimukset tdyttdva erikoisladkdriasemalle
suunnattu sisustuskonsepti. Ajatuksena oli, ettd tdta samaa suunnittelutydkalua voitaisiin

jatkossa soveltaa mahdollisesti myds muihinkin suunniteltaviin kohteisiin samoin periaattein.
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ABSTRACT

This thesis is a qualitative study that is based on testing how the tool developed by Sofia
Fagerlund in her thesis works as a tool in interior designing.

In this thesis, the visual outlook is focused on. This work is based on a
guestionnaire study which mapped the values of the client’s potential target group and
the wishes regarding the visual outlook of the concept.

In the questionnaire, the age, gender and educational level of the patients are
taken into consideration, assuming that patients of certain ages and income levels use
medical services more than younger patients with lower income level.

In this thesis, Martti Puohiniemi’s value theories about Finns are also dealt with, and
value collages based on them are made.

The purpose was to design an interior design concept for a specialist medical centre that
fulfils the requirements set for a public space. The idea behind this was that the same
design tool could be used in other similar projects in the future.
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1 Johdanto

Opinndytetyoni sai alkunsa kuopiolaisen erikoisldakaripalveluja tarjoavan yhtion kanssa
sovitusta sisustussuunnitteluprojektista, joka myohemmin muotoutui opinndytetyoksi.

Opinndytetyd on sisustuskonseptina tehtdva testaus, jossa testataan, kuinka arvotutkija
Martti Puohiniemen tutkimus suomalaisten arvoista palvelee minua suunnittelijana, seka
tyon tilaajaa ja loppukayttdjaa. Tyon tilaaja on kuopiolainen ihotautilddkaripalveluja
tarjoava

erikoislddkariasema DermatoClinic Oy, joka on perustamassa omia tiloja

Kuopioon.

Tietoperustassa teen mielikuvakartat kaikille yhdeksalle arvoprofiilille, ja kdytan hyvakseni
opinndytetyonddn muotoilija Sofia Fagerlundin kehittamaa tyokalua. Lisdksi toteutin

suullisen haastattelun toimeksiantajani mahdollisille asiakkaille, jotka edustavat jo sita

ikdluokkaa ja ryhmaa, joilla todennakdisesti alkaa olla jo mahdollisia ikdavuosien mukanaan

tuomia muutoksia ihossa.

Tarkoituksena ei ole luoda kaikkea visuaaliseen ilmeeseen liittyvaa, kuten logoa,

kayntikortteja tai internetsivuja, vaan keskitytdaan ainoastaan aula-, odotus- ja

vastaanottotilojen visuaaliseen ilmeeseen. Visuaalisen ilmeen skaala on niin laaja, etta

kaikkea tietomaaraa on mielestani mahdotonta kasitella tassa opinnadytetydssa.

2 DermatoClinic Oy:n sisustuskonseptin tarkoitus ja tavoitteet

Tavoitteena on luoda muotoilija Sofia Fagerlundin luoman tyokalun avulla nykyaikainen ja
viihtyisa tilakonsepti, joka vastaa sekd toimeksiantajan ettd heidan asiakkaidensakin
tarpeita. Samalla testaan, kuinka tdma tyokalu toimii. Konseptin pohjana kaytdn
toimeksiantajaltani saamia tietoja tilasta ja sen sijainnista. Suunnitelmassa tulee esiin tilan
varit ja muodot visualisointeineen. Kalusteiden tarkempaan yksilointiin ei tdssa vaiheessa

syvennyta.

Konseptisuunnittelussa keskitytadn vain aula- odotus- ja vastaanottotiloihin. Muihin tiloihin
ei vield tdssd vaiheessa kiinnitetd huomiota, koska niihin liittyy tiettyja lainalaisuuksia.
ohjaa

Julkista terveydenhuoltoa seka yksityisten toimijoiden palveluja valvoo ja

aluehallintovirasto AVI.

Sisustuskonsepti tahtdaa seka toimeksiantajan henkilékunnan ettda hanen asiakkaidensa
viihtyvyyteen. Konseptista halutaan luoda viihtyisa taman padivan tarpeita ja normeja

huomioiva kokonaisuus.

Tyon tavoitteena on luoda tila, joka toivottaa asiakkaansa tervetulleeksi ja etta tilassa olisi
myds miellyttavaa tydskennelld. Lisdksi tavoitteena on luoda mieleen jaava tila visuaalisine
ilmeineen, joka erottuu edukseen muista kilpailijoista. Konseptin visuaalinen ilme tulee
etenemadan jatkossa tyon edetessa jatkumona my6s muihin tiloihin. Lisaksi tavoitteena on
kehittya myos itse ammatillisesti suunnittelijana, sekda nopeuttaa ja helpottaa omaa

tyoskentelyani seka yhteistyota asiakaani kanssa. >



Tyon tarkoitus on testata, kuinka suunnittelijan tyd helpottuu ja lopputulos paranee
muotoilija Sofia Fagerlundin kehittamalla tyokalulla. Tyokalun avulla kerrotaan seka kuvin
ettd sanoin tietyille arvotyypeille ominaiset suunnittelutydssa hyddynnettavat paapiirteet.
Tyd sai alkunsa, kun sain tehtdvakseni suunnitella toimeksiantajayritykselle
konseptisuunnitelman ja ajattelin samalla testata mielikuvakarttoja suunnittelun apuna.
Mielikuvakarttojen tai tyylitaulujen kuvaosuus kertoo pelkédlld vilkaisulla suunnittelijalle
arvotyypeille tyypillisia seikkoja, jolloin arvomaailmoja on myos helpompi mieltaa.

Tyossa tehddan jokaiselle yhdeksalle Puohiniemen esittamalle arvomaailmalle
mielikuvakartat, joista valitaan suullisen kyselyn perusteella kaksi voimakkaimmin esille
tulevaa arvomaailmaa ja niita esittavia mielikuvakarttoja. Naiden kahden mielikuvakartan
pohjalta luon kumpaakin tyylisuuntaa edustavat tilakonseptit. Tassa tyossa konseptilla
tarkoitetaan suuntaa antavaa luonnosta tilasta, jossa ei vield tdassa vaiheessa syvennyta

tarkempiin yksityiskohtiin kuten materiaaleihin tai kalusteisiin.

DermatoClinic Oy toimii talla hetkelld Yl3-Savossa lisalmessa seka Etelda-Savossa Varkaudessa
aluesairaaloiden tiloissa. Yhtiolla on l3hitulevaisuudessa tarkoitus laajentaa toimintaa
Kuopioon omiin tiloihin. Yhtion toimialana on ihotautipalvelujen myynti seka kunnallisille etta

yksityisille terveyden- ja sairaanhoitoyksikéille seka kliinisiin tutkimuksiin ja ladketutkimuksiin.

Toimialaan sisaltyvat ihotautien, sukupuolitautien ja allerkologian sekd muiden erikoisalojen
ladkari- ja hoitajapalvelut, hoitopalvelut ja diagnostiset palvelut. Lisdksi yhtion toimialaan
kuuluvat ihotautien asiantuntija- ja koulutuspalvelut, ihotautien hoitoon liittyvien laitteiden,
hoitovdlineiden maahantuonti, myynti, vienti ja vuokraustoiminta. Yhtion palveluksessa on

talla hetkella kaksi henkiloa. (Kaupparekisteri)

Suunnittelukohde sijaitsee Kauppakeskus Aapelissa. joka sijaitsee Kuopion keskustassa, torin
ja perinteisen kauppahallin darellad helppokulkuisten kavelykatujen keskella. Laakariasemalle

saapuminen on helppoa autollakin talon oman parkkihallin seka toripysakdinnin ansiosta.

Tilojen kokonaispinta-ala on noin 350 m? (kuva 30, 8.). Tiloihin sijoitetaan toimisto,
hoitohuone, toimenpidehuone, vilinevarasto, valinehuoltotilat, henkilékunnan sosiaalitilat,
henkilokunnan taukotila, kolme vastaanottohuonetta, asiakas-WC: t sekd vastaanotto- ja

odotustilat.



3 Julkinen tila

Suunnittelun kannalta on hyvin olennaista selvittaa ladkariasemalle huomioon otettavat seikat.
Sekda odotustilan ettd aulatilojen suunnittelussa on huomioitava ladkariasemalle oleellisia

seikkoja, kuten huonekalujen ja materiaalien hygieenisyys ja hoidettavuus.
3.1 Julkisen tilan suunnittelu
Tiloja suunniteltaessa haasteena on ottaa tilan kaikki kadyttdjaryhmat ja heidan tarpeensa

huomioon. Suunnittelulla voidaan auttaa tilan eri ongelmakohtien viahentamisessa, ja viestia

asiakkaalle yrittajan haluamaa viestia. (Hartikainen 2014,27.)

Hyvin suunnitellulla tilalla voidaan viestid, ettd asiakas on tervetullut, sekd luoda viihtyisyytta ja
parantaa myods henkildkunnan tydskentely-ymparistéa. Nykyadn yrityksen visuaalinen ilme on
yhtd merkittavassa asemassa kuin esim. yrityksen logo, koska silla viestitetddan asiakkaille

yrityksesta itsestdaan. (Hartikainen 2014, 32.)

Ladkariaseman tiloja suunniteltaessa on otettava huomioon materiaalien helppo

puhdistettavuus, paloturvallisuus, kdyttomukavuus seka varivalinnoissa esteettomyys (Gronfors

2014, 7).

3.2 Aula ja vastaanottotilat

Aula, odotus- ja vastaanottotilat ovat sisdaan tultaessa yleensda ensimmainen asiakkaan
saama visuaalinen havainto yrityksesta. Sisaantulon on annettava tilasta ensivaikutelma,
mika kuvastaa yrityksen imagoa, palvelua ja toimintaa. Sanotaankin, etta ensivaikutelman
saadaan vaikutelma

voi antaa vain yhden kerran, ja yleensad sisdadan tultaessa

ammattitaidosta ja menestyvasta yrityksesta.

Aulat ovat ruuhkaisia tiloja, joissa liikkuu yleensa samalla kertaa useampi ihminen. Tiloja

suunniteltaessa on otettava huomioon ihmisten vyhtdaikainen liikkuminen.

Tilasuunnittelussa on otettava huomioon tyontekijoiden ja asiakkaiden lisaksi
erityisasiakasryhmat, kuten pyoratuolipotilaat, nako- ja kuulovammaiset, vanhukset ja
lapset. Edella mainittujen lisaksi tilaa tulevat kdayttamaan myos potilaiden laheiset, siistijat

ja muut henkilékuntaan kuuluvat henkil6t. (Hartikainen 2014,27.)

Vastaanottotiskin on sijaittava aulassa niin, etta henkilékunnalla olisi mahdollisimman
hyva nakyvyys aulan muihin tiloihin. Tiskin tulisi sijaita niin, etta se on helppo havaita
aulasta ja ettd se olisi odotusaulan lahettyvilla valvonnan helpottamiseksi. Aulassa pitaa
olla my6s naulakot, joissa huomioidaan eri kayttajaryhmat. Naulakoiden lahettyvilla on
hyva olla my0s istuimia, alaslaskutasoja sekd mahdollisesti myos peileja. (RT 91-10788, 8 —

9.)



3.3 Odotusaula

Odotusaula on tila, jossa odotetaan seuraavaan paikkaan pdasya. Yleensakin odotusaulassa
oleskellaan muutamasta minuutista puoleen tuntiin. Laadkariasemalla potilaan odottamiseen
voi vaikuttaa taman saapuminen liian aikaisin tai edellisen potilaan hoidon viivastyminen.
(Gronfors 2014, 7.) Tilassa vietetddn yleensa aikaa joko yksikseen tai laheisen kanssa, eika

vuorovaikutusta juurikaan ole muiden potilaiden tai henkilokunnan kanssa.

Ladkdriaseman odotusaulassa voidaan tarvita erilaisia virikkeita, silla odotuksesta johtuva
jannite vaatii rauhoittavaa tunnelmaa ymparilleen. Tilalta vaaditaan visuaalisesti ilmeikasta ja
toimivaa kokonaisuutta seka selkeyttd, joka muodostaa potilaalle kuvan tilan toiminnasta ja
luonteesta. Talla voidaan luoda potilaalle miellyttava kokemus yrityksesta seka luoda luottamus

patevyydesta.

4 Tunnelman luominen

Ladkariaseman visuaalista ilmetta suunniteltaessa tilaan tulee pyrkia luomaan tunnelma,
joka lievittaa erilaisia jannitystiloja, rauhoittaa potilaan mieltd ja mahdollisesti myds
vahentaa pelkoa. Tunnelmaan voidaan vaikuttaa esim. valaistuksella, materiaaleilla,

kalusteilla ja vareilla.

4.1 Varit

Vareilla on moninaisia vaikutuksia. Huolellisesti suunnitellussa ymparistéssa voimme
varien avulla saada haluttuja vaikutuksia ilman, ettd tilaa kayttavat henkilét edes

tietoisesti huomaavat véreja. (Hartikainen 2014, 28 — 29.)

Varien suunnittelussa on otettava huomioon tilassa tapahtuva toiminnan luonne, kesto,
toistuvuus, valon maara, laatu ja tarve, sekd tilan kayttdjat ja heidan liikkumisensa
tilassa. On hyva ottaa myds huomioon mahdollisien varoitusmerkkien ja opasteiden

varillisyys ja nakyvyys. (Rihlama 1990, 18.)



Varien avulla voimme vaikuttaa ihmisiin niin fyysisesti kuin psyykkisestikin. Samalla luomme
erityyppisia mielikuvia. Positiivisen kokemuksen aikaansaamiseksi tilassa tarvitsemme
kohtuullista varin maaraa ja varikylldisyytta, joissa jokin vari on hallitsevampi ja muut varit
toimivat sen korostajina. Vaaleiden sdvyjen avulla pystymme laajentamaan tilaa, kun taas
tummemmat varisavyt pienentavat tilaa. (Rihlama 1993, 13 — 16.) Esimerkiksi tumma katto voi
tuntua raskaalta ja matalalta verrattuna vaaleampaan, joka kohottaa ja antaa ilmavuutta

tilaan. (Rihlama 1993,35.)

“Virit vaikuttavat suoraan sieluun. Vérit ovat kuin kosketinsoitin,
silmdt ovat iskureita, ja sielu on piano useilla kielilld. Artisti on kdsi,
joka soittaa koskettaen yhtd tai toista kosketinta

tarkoituksenmukaisesti saaden aikaan vdéréhdyksid sielussa.”

-Wassily Kandinsky-

Varien psykologiasta puhuminen tarkoittaa tunteista puhumista. Varit ovat kielta, joka
kykenee herattamaan nautintoa, onnellisuutta, levottomuutta ja energiaa.

Varit ovat enemman kuin pelkkdda markkinointia. Varit ovat juurtuneet
henkilokohtaisiin kokemuksiin lapsuudessamme ja symboliikassa, mitd tiede ja

psykologia ovat pyrkineet selvittdmaan. Heller,(2004.)



4.2 Valaistus

Valaistuksen vaikutus terveyteemme on merkittdvdd, joten olisi tarkeda kiinnittda
suunnittelussa huomiota niin valon laatuun kuin maardankin. Tarpeemme keinovalolle
kasvaa yleensa pimeina vuodenaikoina, jolloin tarvitsemme sopivan kirkasta valoa
kohottaaksemme vireystilaamme. Tana pédivind on jo kehitelty kirkasvalolaitteita, joilla
voimme luoda luonnonvalonkaltaista valaistusta. Valon suuntaamisella on myds merkitysta,
joten miellyttavan valaistuksen aikaansaamiseksi on otettava huomioon mahdolliset

hdikaisevat tekijat. (Rihlama 1993, 19 — 21, 55.)

Suunniteltaessa valaistusta on otettava huomioon myds Aulatiloissa valaistuksen
terveysvaikutukset kohdistuvat |dhinnd henkilokuntaan. Valaistuksen positiivinen vaikutus
henkilokuntaan vaikuttaa myos asiakaspalveluun ja sitd kautta asiakaskokemukseen.

(Hartikainen 2014, 6.)

Valaistuksen varilampétila olisi hyva huomioitava suunnittelussa joka ilmoitetaan Kelvineina,
jotta varit toistuisivat todellisina. Paivanvalo on noin 5500 Kelvinia, ja sen korkeammilla
arvoilla valo alkaa sinertdamaan ja alemmilla arvoilla muuttumaan keltaiseksi. (Rihlama 1999,
9.) Valo antaa esineille ja pinnoille varin. Valon heijastuminen tarkasteltavasta pinnasta tekee

siitd nakyvan, kolmiulotteisen ja varillisen. (Verhe 1996, 39.)
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4.3 Kalusteet

Kun kalustetaan julkista tilaa, pitda kiinnittda huomio siihen, millaiseen kayttotarkoitukseen
kalusteet tulevat. Huonekalujen pitaa ehdottomasti tayttaa
kuluttajaturvallisuuslainsaadannén turvallisuusvaatimukset. Kalusteiden pitaa olla kestavia,
eettisia ~ ja  mahdollisuuksien  mukaan  muunneltavissa eri  kayttotarkoituksiin.
Pintamateriaalien pitdda olla kestavida, helposti puhdistettavia ja polya keraamattomia.
Pehmustettujen kalusteiden on tdytettava paloturvallisuustesti. Valitsemalla tilaan
oikeanlaiset kalusteet ja sijoittamalla ne tilaan oikein voidaan luoda haluttu ja
tarkoituksenmukainen tunnelma ja visuaalinen ilme. Kalusteiden paikkoja valittaessa otetaan
huomioon paloturvallisuus, etteivat kalusteet ole kulkureittien tai poistumisteiden tiella

(Hartikainen 2014, 27.)

Odotustiloja kalustettaessa on huomioitava tilan kayttdjat. Toiset kayttdjista voivat tarvita
korkeampia istuimia, joille on helppo istuutua ja nousta ylds. Huonekaluissa pitda huomioida
my0s liikuntarajoitteiset henkilot ja pienet lapset. Etenkin naulakoissa on syytd huomioida,
ettd kaikki kayttajat paasevat naulakoille, jolloin ainakin osa naulakoista pitda olla eri
korkeudella. Naulakkojen pitaa olla kiintedsti asennettuja, silla irtonaulakot saattavat kaatua

tai kulkeutua tilassa. (Gronfors 2014 ,29.)

Huonekaluilla, joissa on kaytetty danta hajottavia ja imevida materiaaleja, voidaan
vaikuttaa parempaan huoneakustiikkaan. Potilaaseen vaikuttavien epdamiellyttavien
aanien kontrolloimiseksi on muitakin keinoja. Tehokkain keino on vaikuttaa jalkikaiunta-
aikaan, jota voidaan lyhentda huoneakustiikka parantamalla. Tama onnistuu asentamalla

tilaan akustisia levyja ja paneeleja. (Gronfors 2014,25.)

Vastaanottohuoneista tuleviin daniin voidaan vaikuttaa kayttamalla desibelisoivia
oviratkaisuja, joiden danieristavyyden ansiosta odotustilaan kantautuu vdhemman aania
oven lapi. Negatiivisien danien eliminoimiseksi voidaan tuoda tilaan erilaisia tunnelmaa

lisdavia aania, kuten musiikkia.



4.4 Materiaalit

Materiaaleilla voidaan vaikuttaa hyvin merkittdvasti tilan tunnelmaan, sekd rajata tilaa
erilaisiksi kokonaisuuksiksi. Tekstiileilla voidaan vaikuttaa tilan helppoon muunneltavuuteen
seka akustisiin ominaisuuksiin. Sairaalatiloissa myds eri materiaalin ja pintojen
allergisoimattomuus  on  tarkeda. Lattiamateriaaleissa  pitdd ottaa  huomioon
heijastamattomuus, kestavyys, hygieenisyys, turvallisuus, antistaattisuus ja paloturvallisuus.
Sairaalaymparistoissa kadytetdankin lattioissa linoleumia sen saumattomuuden, helpon
asentamisen, antibakteerisuuden ja antistaattisuuden vuoksi. (Luukkanen 2008,22, 30.)
Lattiapinnoissa pitaa kayttaa paallysteitd, jotka vaimentavat lattiaan kohdistuvia iskuja.
Tallaisia materiaaleja ovat huopa, korkki, vaahtomuovipohjaiset muovimatot, tekstiilimatot ja

sairaaloihin sopivat linoleumit. (Borenius 1981, 94.)

Kalusteiden materiaalit valitaan sen kayttotarkoituksen mukaan. Kovassa kdytdssa oleviin
kalusteisiin vaaditaan kestava ja helposti puhdistettava materiaali. Pehmustetut kalusteet
muokkautuvat aikojen saatossa, jolloin materiaali painuu yleensd kasaan. (Hartikainen

2014,31.)

Puu on suomalaisille tuttu ja luonnollinen materiaali, ja se tuokin mieleen kodin, mokin ja
naapurimetsan. Puulla sisustusmateriaalina on todettu olevan positiivisia vaikutuksia
esimerkiksi sisdilmaan, akustisiin ominaisuuksiin ja yleiseen viihtyvyyteen. Puun lisdaksi muilla
luontoon liittyvilla materiaaleilla on huomattu olevan positiivisia vaikutuksia viihtyvyyteen
tilassa. Luonnon elementit vahentavat stressida seka rentouttavat tilassa olijaa. Pelkastaan
luonnon ndkemisen on todettu parantavan ihmisen hyvinvointia. (Forss ja Teerioja

2015,29,33.)
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5 Arvot ja arvoteoriat

"Arvot ovat valintoja ohjaavia periaatteita, joita jokainen meista kayttaa

joutuessaan vaikeaan valintatilanteeseen, jota jokainen ei pysty
ratkaisemaan niin kuin ennen. Kaikki arvot ovat samalla myds
tiedostettuja motiiveja, vaikkakaan kaikki motiivit eivat ole arvoja”

(Puohiniemi 2002, 19.)

"Arvot auttavat valinnoissa ja motiivien tapaan saatelevat

kayttaytymista. Arvoissa paljastuvat suunnat, mihin halutaan menna.

Taman lisaksi arvoihin sisaltyy aina positiivinen ja kulttuurisesti
hyvaksyttava tunnelataus, halu toteuttaa aiottu teko. Arvot ovat

suhteellisen vakaita, eli muuttuvat yleensa hitaasti”

(Puohiniemi 2002, 19 - 20.)

"Arvoja ei keksita itse, vaan ne aina edeltavat yksiloa. Arvot opitaan

kotona, koulussa, harrastuksissa ja tyoelamassa.”

(Puohiniemi 2002, 27.)

Arvotutkija Martti Puohiniemen mukaan toimivimman ratkaisun eri kulttuureissa patevaan
arvomalliin on kehittanyt arvotutkija professori Shalom Schwartz, joka aikaisempien
tutkijoiden toiden perusteella on kehittanyt teorian arvojen universaalista sisdllosta ja
rakenteesta. Puohiniemen mukaan “arvotutkimuksen kannalta tarkein oivallus liittyy arvojen
keskinaisten suhteiden arvorakenteen aseman tiedostamiseen arvojen sisaltda tutkittaessa.”

(Puohiniemi 2002, 27.)

Arvokeha (kuva 1, 10.) on teoreettinen yleistys Schwartzin teorian perusrakenteesta ja se
havainnollistaa arvojen keskindiset suhteet. "Vierekkdiset alueet ovat toisiaan tdydentavia,
vastakkaiset puolestaan konfliktissa suhteessa toisiinsa. Arvokeha kiteyttaa kaksi tosiasiaa: jos
haluaa kokea uutta koko ajan, ei voi sailyttaa kaikkea vanhaa, ja jos koko ajan ajattelee vain

itseddn ja paallimmaisena on oma ming, jad muut huomioimatta.” (Puohiniemi 2002, 27 - 28.)
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Kuva 1. Schwartzin arvokeha.

5.1 Arvo ja merkityssisallot Puohiniemen mukaan

Kirjassaan Arvot, asenteet ja ajankuva Martti Puohiniemi nimesi ja maaritteli kymmenen
eri arvoa (Puohiniemi 2002,33 - 36). Seuraavassa osiossa kdsittelen ndita arvoja ja niiden

merkityssisaltoja.

Itseohjautuvuus — ”toiminnan ja ajattelun vapautta, omien paamaérien valintaa sekd
uuden tutkimista ja luomista. Itseohjautuvat henkilét eivat kaihda riskeja, ovat luovia ja
arvostavat itsensa kehittamista.” (Puohiniemi 2002, 33.)

Virikkeisyys— ”jannityksen ja uuden etsimistd sekd halua kohdata haasteita. lhminen,
jonka elamaa virikekeskeisyys hallitsee, on tyypillinen elamysten etsija. Virikkeisyys ja

itseohjautuvuus taydentavat toisiaan.” (Puohiniemi 2002, 33.)

Hedonismi — “mielihyvan ja nautintojen etsimista, itsensd hemmottelua. Hedonisti tahtaa

omien nautintojen tyydyttymiseen.”(Puohiniemi 2002, 33 — 34.)

Suoriutuminen — ”"henkilokohtaisen menestyksen tavoittelua, kulttuurin arvostamia

standardeja noudattaen. Suoriutuminen on asioiden ottamista henkilokohtaisina
haasteina ja parjdamistd olemassa olevassa tilanteessa kdytossa olevilla resursseilla.”

(Puohiniemi 2002, 34.)

Valta — "muiden ihmisten ja resurssien hallintaa, sekd yhteiskunnallisen arvostuksen ja
statuksen kunnioitusta. Vallanhaluinen ihminen ei valttamatta ota riskeja eikda pyri

luomaan uutta.” (Puohiniemi 2002, 34.)

Turvallisuus — ”"yhteiskunnan, lahipiirin ja oman eldman tasaisuutta ja harmonista

jatkuvuutta” (Puohiniemi 2002, 35).
14



Yhdenmukaisuus — ”pidattaytymista teoista ja mieltymyksista, jotka voivat hairitd muita tai

sotia yhteis6a koskevia odotuksia tai normeja vastaan” (Puohiniemi 2002, 35).

Perinteet — ”t3dlla tarkoitetaan kulttuurin tai uskonnon edellyttamien tapojen noudattamista,
kun- kunnioitusta, hyvaksymista ja nadihin sitoutumista. Perinteiden ilmeneminen on selkeas-
ti kulttuurisidonnainen asia ja ilmenee esimerkiksi juhlapyhissda ja kulttuurisesti

merkityksellisissa juhlissa, kuten haissa ja hautajaisissa.” (Puohiniemi 2002, 35.)

Hyvantahtoisuus — ”l3hipiiriin kuuluvien ihmisten hyvinvoinnin edistamista ja etusijalle
asettamista. Hyvantahtoisuus tarkoittaa eritoten Idhipiiriin kohdistuvaa huolenpitoa ja
kiltteytta, jotka eivat ulotu valttamatta tdman piirin ulkopuolelle. Taustalla voi olla toissijaisia
motiiveja, kuten tarve saada arvostusta ja hyvaksyntaa. Hyvantahtoisuus helpottaa sosiaalista

vuorovaiku tusta. (Puohiniemi.” 2002, 35 - 36.)

Universalismi — “muiden kuin omaan |dhipiiriin  kuuluvien ihmisten sekd luonnon
hyvinvointitarpeiden ymmartamistd, arvostusta, suvaitsemista ja suojelua. Universalismi ja

hyvantahtoisuus ovat toisiaan tdaydentavia arvoja.”(Puohiniemi 2002, 36.)

5.2 Puohiniemen arvotypologia suomalaisista

Tassa luvussa kayn lapi Puohiniemen arvotypologioita suomalaisista. Arvotutkija Martti
Puohiniemi jakaa suomalaiset hallitsevien arvojensa suhteen yhdeksadnluokkaiseksi
typologiaksi kirjassaan Arvot, asenteet ja ajankuva (kuva 2). “Typologiaa kutsutaan
arvokonfliktitypologiaksi, koska siind otetaan huomioon ihmisen koko arvoprofiili, myos
keskenadn ristiriidassa olevat arvot. Typologiassa ryhmat ovat toisensa poissulkevia eli

ihminen ei voi kuulua samaan aikaan kahteen eri ryhmaan.” (Puohiniemi 2002, 43.)
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Kuva 2. Arvotutkija Martti Puohiniemen yhdeksdnluokkainen typologiakartta.
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5.2.1 Itseohjautuva universalisti — "ndama haluavat valita pdaamaardansa itse tekematta
valintojaan kuitenkaan itsekkdin perustein. He arvostavat itsendista ajattelua, etsivat uusia
ratkaisuja ja ovat valmiit ottamaan riskeja paastakseen itselleen tarkeisiin padmaariin. He ovat
yhteiskunnallisesti kriittisesti ajattelevia ihmisid, jotka hyvaksyvat muiden ihmisten
yksilollisyyden ja ovat kulttuurillisesti muita avarakatseisempia.” Itseohjautuvat universalistit
ovat kiinnostuneita mm. taiteista, tieteistd, kirjallisuudesta ja ymparistoasioista. He ovat
vahemman kiinnostuneita urheilu-uutisiin ja autoiluun liittyvista asioista. (Puohiniemi 2002,

54.)

5.2.2 Itsendinen — ”"ndama ovat itsendisia teoissaan ja ajatuksissaan. He haluavat valita itse
omat paamaddransa ja kantavat vastuun sinne padadsemisestd. Itsendiset haluavat myods
kontrolloida ja hallita omaa elamaansa samalla, kun etsivat vaihtelua ja jannitysta. Itsendiset
vaalivat yksilonvapauksia ja hyvaksyvat myos muiden itsendiset valinnat.” Tehokkuusajattelu
on heille ominaista. He ovat kiinnostuneita mm. internetistd, uusista automalleista,
tietotekniikan uutisista ja tieteesta. Heita kiinnostaa vdhemman mm. maatalous, kuluttajan

etu tai yhteisten asioiden edistdminen. (Puohiniemi 2002, 54.)

5.2.3.Individualistinen hedonisti — nama eldvat itseddan varten. Oma mielihyva on ryhman
valintoja voimakkaammin ohjaava arvo. ”"Tyypillista ryhmalle on yksilén vapauden arvostus
eri muodoissaan, tehokkuusajattelun ja kaupallisuuden hyvaksyminen, seksuaalinen
sallivuus ja kielteinen suhtautuminen kollektiiviseen vastuunottoon.” Individualistiset
hedonistit ovat kiinnostuneita mm. matkailusta, muodista ja internetista. Heitd kiinnostaa

keskimaaraista vdhemman mm. kriisialueiden avustustyd, terveydenhuoltoalan uutiset ja

maatalous. (Puohiniemi 2002, 54.)

5.2.4.Kollektiivinen hedonisti “ndama arvostavat henkilokohtaisia nautintoja, mutta
toisaalta ovat valmiit asettamaan lahipiirin edun omansa edelle haluten elda sopusoinnussa
perinteiden vaatimusten ja ympadriston normien kanssa.” He eivat ole ryhmana
yhteiskunnallisesti suvaitsevia tai kulttuurillisesti avoimia. Omalla kohdallaan he vastustavat
yksilon vapauksia rajoittavia saantéja. Kollektiiviset hedonistit ovat kiinnostuneita mm.
julkkiksista, kaupan tarjousmainonnasta ja autoilusta. Heita kiinnostaa vahemman mm.

taide, tiede ja yhteiskunnalliset asiat. (Puohiniemi 2002, 55.)



5.2.5 Egoisti — "nama keskittyvdt oman sosiaalisen asemansa tukemiseen ja haluavat
osoittaa patevyyttaan vallitsevan kulttuurin standardien mukaisesti. Sosiaalisen arvostuksen
saavuttaminen on heille tirkeda ja he pyrkivatkin saavuttamaan tai sailyttamaan oman
valta-asemansa sosiaalisessa jarjestelmassa. Asenteiltaan egoistit ovat konservatiiveja ja he
suosivat yhteiskunnallista jarjestysta. Egoistit vaalivat yksilon valinnan vapautta siihen rajaan
asti, kun se ei uhkaa yhteiskunnallista jarjestysta tai talouden kehitysta. Egoistit ovat
kiinnostuneita teknistaloudellisista asioista, joihin lukeutuu mm. taloustieteet, autoilu ja
asunnon vaihto. Vdhemman kiinnostavia asioita ovat mm. ruokaohjeet, lastenkasvatus,

luonto, ymparistOasiat tai ihmissuhteet.” (Puohiniemi 2003, 56.)

5.2.6 Turvallisuusmielinen — ”"turvallisuusmieliselle tarkeda on yllatykseton eldma ja he
arvostavat eldmadssddn asioiden harmonista jatkuvuutta ja tasaisuutta niin yhteiskunnan

kuin  lahipiirinkin  osalta.  Turvallisuusmielisten asenteissa  korostuu mydnteinen

suhtautuminen yhteiskunnan turvallisuutta yllapitaviin auktoriteetteihin  seka

luonnonvaroihin. He eivat erityisemmin arvosta yksilon vapauksia, kulttuurista avoimuutta
tai seksuaalista ja yhteiskunnallista suvaitsevaisuutta. Turvallisuusmieliset eivdt ole selvasti
muita kiinnostuneempia mistdan erikoisesta aihepiirista. Vahiten kiinnostavia asioita ovat

kuitenkin kuvataiteet ja taide yleensa.” (Puohiniemi 2003, 57.)

5.2.7.Turvallisuutta arvostava universalisti — ”“nama eldavdat arvojensa suhteen
arvoristiriidassa. He arvostavat yllatyksetonta ja tasaista eldmda, mutta toisaalta ovat
valmiita asettamaan itselleen tuntemattomien ihmisten ja luonnon hyvinvoinnin tarpeet
itsensd ja omien tarpeidensa edelle. Turvallisuutta arvostavat universalistit ovat
suvaitsevaisia ja kulttuurisesti avoimia. Heilld on myonteinen suhtautuminen teollisuuteen
ja yhteisesti sovitut sadnnot ovat arvostetussa asemassa. He ovat kiinnostuneita
politiikasta, puutarhan hoidosta ja kirja-arvosteluista. Vahemman kiinnostavia asioita ovat

internet, vapaat tyopaikat ja julkkikset.” (Puohiniemi 2003, 53.)

5.2.8.Hyvantahtoinen kollektiivinen — “arvomaailmaa kuvaavia asioita ovat: perinteiden

kunnioitus, Iahipiiriin  kohdistuva hyvantahtoisuus sekd halu eldda sopusoinnussa

ympadriston asettamien normien kanssa. Hyvantahtoiset kollektiiviset eldavat muiden
ehdoilla ja asettuvat ikdan kuin sivustakatsojiksi omassa eldamadssdaan. He suhtautuvat
myoOnteisesti uskontoon. Yksilonvapauksien ylenmaardinen korostaminen, seksuaalinen
sallivuus, tekniikka ja kaupallisuus ovat heille kielteisia asioita. He ovat kiinnostuneita
puutarhanhoidosta, uutisista. Vahemman

maataloudesta ja terveydenhoitoalan

kiinnostavia  asioita ovat mm. internet, vapaat tyopaikat, asunnon vaihtaminen,

tietotekniikan uutiset ja matkailu.” (Puohiniemi 2003, 59.)



5.2.9 Opportunisti — ”“ndita eldaman arvot eivat juuri ohjaa. He eivdt juurikaan ilmaise
arvojaan tai heidan arvomaailmassaan ilmenee jannitteita paaakselien suhteen. Kuitenkin
turvallisuus on heille tarked arvo, vaikka kayttdytyminen onkin tilannesidonnaista ja
tilanteesta riippuen he valitsevat itselleen turvallisimman vaihtoehdon. Opportunistit
viehattyvat voimasta, mikd nadkyy heiddn asenteissaan, muun muassa mydnteisessa
suhtautumisessa ydinvoimaan, yhteisvaluuttaan ja armeijaan. Opportunistit eivat suhtaudu
erityisen kielteisesti juuri mihinkdaan asiaan. Opportunistit ovat kiinnostuneita tietotekniikan

uutisista, radion ohjelmatiedoista, sekd urheilu-uutisista.” (Puohiniemi 2002, 60.)

6 Kysely

Tyo alkoi alkukartoituksella ja suullisella kyseylld, johon otin satunnaisesti viisi henkil6a.

Kartoituksessa pyysin henkiloitd valitsemaan Martti Puohiniemen yhdeksasta eri
arvomaailmasta heidan arvojansa kuvaavat kuvakortit, joissa kuvataan erimerkkisid autoja

seka erityylisia keittioita.

Kyselyyn osallistuneet henkilot valitsivat kuvakorteista yhden auton ja keittion, jotka
kuvaavat parhaiten kullekin kuvaavia arvoja. Kuvakortit eivat ole sidoksissa toisiinsa milldan
tavalla. Kuvakortit olin numeroinut niin, ettd pystyin jatkossa tyostamaan kyselyn tuloksia
eteenpain. Kyselyyn otettiin ikdluokaltaan noin 45 - 55 -vuotiaita henkil6ita, jotka ovat
potentiaalista asiakaskuntaa yksityiselle ladkariasemalle, koska talla ikdaryhmalla alkaa

kenties olla jo aurinkovaurion aiheuttamia ihomuutoksia.

Kyselyssa tiedusteltiin myos henkildiden ikda, sukupuoli ja koulutustausta, koska nailla
tekijoilla on suuri merkitys henkilén arvomaailmaan. Kyselyn tuloksista tehtiin yhteenveto,
jossa prosentuaalisesti eniten esille tuleva arvomaailma tai arvomaailmat tietyn tyyppisine
tyyleineen nayttdaa paaroolia konseptisuunnitelmaa tehtdessa. Apuna kaytettiin koottua
materiaalikorttikollaasia, joissa kuvattiin kyseisten arvomaailmojen mukaisia elementtej

kuten materiaaleja, muotoja, vareja ja tyyleja.



Kuva 10: Itseohjautuvan universalistin mielikuvakartta

Yksinkertainen muotokieli. Tyyli on elegantti ja/tai moderni, jota korostetaan design-
klassikoilla. Taide, valokuvaus, piirtdminen, maalaaminen, kirjallisuus ja lukeminen ovat
merkittavassa asemassa, joten tilassa on oltava tilaa naille harrastuksille. Voimakkaat ja
selkeat varit. Sininen, punainen, sinivioletti, violetti, ja tausta valkoinen, jolla on kirkastava
vaikutus. Punainen ja violetti innoittavat, sininen rauhoittaa ja avartaa tilaa. Sinivioletti
synnyttda syvallista ajattelua, joka on hyvin tyypillista talle ryhmalle. Valkoinen antaa oivan
taustan taiteelle. Laadukkaat materiaalit, kuten esim. marmori. Metalli on viiled hopea. Tila
saa olla visualiselta ilmeeltdaan ja ratkaisultaan nykyaikainen ja trendeja noudattava.
Ryhman keski-ikda 41 vuotta, ryhma on korkeasti koulutettua, sekd naiset ettda alle 24-

vuotiaat korostuvat tassa ryhmassa.
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Kuva 11. Itsendisen mielikuvakartta

Ryhmalle on ominaiset voimakkaat varit, joita voi kuitenkin hieman rauhoittaa
vaaleanharmaalla. Mikali vareja halutaan korostaa, lisataan vdreja mustaan ja
vaaleanharmaaseen. Sekd mustalla ettd harmaalla on muita vareja korostava ja kirkastava
vaikutus. Mausteeksi voi heittda hyppysellisen turkoosia. Ryhmadn muotokieli on
geometrinen, orgaaninen, yksinkertainen ja pelkistetty. Esineen tai tilan muoto ja
kayttotarkoitus ovat tarkeitd jossa voi esiintyd poikkeavia mittasuhteita, mutta ne eivat saa
missdan tapauksessa olla liian koristeltuja tai runsaita. Muoto ja vari ovat merkittavassa
asemassa. Kontrastia saadaan yhdistelemalld muodoiltaan, vareiltdan ja suunniltaan erilaisia
visuaalisia elementteja. Tyyli on rento, nuorekas ja vauhdikas. Pinnat ovat sileitd ja kestavia.
Tilassa ja kalusteissa korostetaan ergonomisuutta. Ryhmassa miesten osuus on korostunut,

keski-ikd on 33 vuotta, alle 24-vuotiaita on 44 %, jotka ovat korkeasti kouluttautuneita.
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Kuval2. Individualistisen hedonistin mielikuvakartta

Ryhmalle on ominaista kirkkaat, voimakkaat paa-, vali- ja vastavarit. Varien kayton
aiheuttamaa liiallista kirjavuutta voidaan rauhoittaa vaaleammalla taustalla, kuten esim.
vaaleanharmaalla. Vaaleanruskea ja beige luo korostavan taustan kaikenvirisille ja
kirjavillekin kalusteille ja esineille. Muotokieli on vauhdikasta, lennokasta seka
tyyliteltyd. Orgaaniset, pehmeat, kaarevat linjat tuovat tilaan lisda vauhdikkuutta.
Epdsymmetrisilla kalusteilla ja rakenteilla saadaan dynamiikkaa sommitteluun.
Tekstuurin ja pinnan vaihtelu on aina eduksi. Materiaalit aitoja ja laadukkaita. Metalli on
hopea, -jota kdytetadn eri pinnoissa. Ryhma on trendi, ja merkkitietoinen, jolloin brandi
viestii heille laadusta ja saatavuudesta. Materiaalit saavat poiketa radikaalisti toisistaan
kuten puu ja muovi. Suunnittelussa tuotteella ja tilalla on tarina. Miehia ja naisia on

50/50. Keski-ika 34,4 vuotta.
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Kuva 13. Kollektiivisen hedonistin mielikuvakartta

Ryhmalle ominaista rauhallinen varimaailma, kuten ruskean eri sdvyt, joka on neutraali tausta
kaikille vareille. Harmaalla luodaan myos neutraalia ilmetta. Myos keltaisen eri savyt sopivat
hyvin, koska niilla on raikastava ja keventdva vaikutus, valkoista unohtamatta. Vaalea turkoosi
sopii myOs erinomaisesti. Muotokieli on pehmeda, orgaanista, aaltoilevaa ja selkeda, ja
leikkaukset ovat yksinkertaisia. Perinteiset aiheet, esim. luonto on merkittdvdassa asemassa
sisustuksessa, joten viherkasvit ovat ehdottomia. Materiaalit ovat kestavia, laadukkaita ja tuttuja,
kuten esim: koivu, jonka vari luo kodikkuutta ja vapautunutta ongelmattomuutta. Tuotteen tai
tilan taustalla on oltava aina tarina, joka vetoaa tunteisiin. Ryhman henkilot maksavat tarinasta ja
siitd, miten he haluavat muiden ndkevan heiddt. Miehid ja naisia on 50/50, koulutus on

keskitasoa, ja keski-ikd on 37,8 vuotta.
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Kuva 14. Egoistin mielikuvakartta

Ryhmadlle on ominaista luonnonldheiset tummat sdvyt, kuten esim. vahva punainen,
purppura tai tumman ruskea. Pinnat voivat olla joko sileat tai rosoiset. Metallissa viileat
savyt, kuten terds, hopea tai titaani. Paljon vaihtelevat materiaalit, kuten esim. puu, luu,
kivi, muovi ja nahka, jotka ovat arvokkaita, laadukkaita ja harvinaisia. Tyyli hiottu viimeiseen
pisaraan. Kaikki suuri on kaunista, kuten esim. suuri kaluste. Muotokieli on mahtipontisen
maskuliinista ja yksinkertaista joko orgaanisia tai geometrisid. Tama ryhma arvostaa tilassa
symmetriaa, puhtaita linjoja ja yksinkertaisia geometrisida muotoja. Epdsymmetria saadaan
aikaan kappaleilla, joissa eri osat ovat eri kokoisia, muotoisia tai varisia. Ryhmassa on eniten

miehia, joiden keski-ika on 34,4 vuotta.
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Kuva 15. Turvallisuusmielisen mielikuvakartta

Ryhmalle on ominaista vaaleat rauhalliset varit kuten beige, vaaleansininen ja tumman
vihred. Suotuisa valinta lattialle on tummanruskea. Harmoninen jatkuvuus on tarkeaa.
Luonnon materiaalit ovat merkittavassa asemassa. Muotokieli on rauhallinen ja siro, ja siina
korostuu harmonia ja tasapaino. Harmonia saavutetaan yksinkertaisilla ja geometrisilla
muodoilla sekd symmetrialla. Muotokieli voi olla myds pehmedn orgaanista. Vaakasuorilla
viivoilla luodaan levollinen tunnelma. Pinnoissa suositaan sileda ja valtetaan turhia koristeita
ja kuviointeja. Materiaalit ovat vahaeleisia luonnonmateriaaleja, joiden tulee kestda ikaa ja
pysya pitkdaan siisteind. Miehia on enemmistd, koulutus on matala, ja keski-ika on 45,6

vuotta.
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Kuva 16. Turvallisuutta arvostavan universalistin mielikuvakartta

Ryhman vdrimaailmassa ovat korostettuina eri harmaan savyt sekda lampimat
maanlaheiset savyt. Vadriskaala on hyvin pelkistetty, hillitty ja rauhallinen. Kaytetdan
ennemmin vyksivdrista kuin kuvioitua pintaa. Kasvillisuus on merkittavdassa osassa
sisustuksessa. Metallit ovat kulta tai hopea. Muotokieli on hyvin klassinen, pelkistetty ja
rauhallinen. Yksinkertaiset geometriset ja symmetriset muodot miellyttavat, kuten myds
luonnon teksturoitu pinta kiehtoo heita, ja siina tulee esiintya vaihtelua. Ryhma arvostaa
turvallisia ja perinteisia materiaaleja. Heihin vetoaa empaattinen muotoilu, joka vetoaa
heiddn tunteisiin tarinalla ja kertomuksella. Miehid ja naisia on 50/50, koulutus on

keskiarvoa, ja keski-ikda on 51 vuotta.
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Ryhman vdrimaailma on lammin ja vaalea, kuten beige ja luonnonvalkoinen. Nama luovat
oivan taustan muille savyille, kuten keltainen valkoisella taitettuna tai violetti. Selkeat ja
suuret pinnat miellyttavat tata ryhmaa. Neutraalit materiaalit. Muotokieli on hyvin klassista.
Materiaalit ovat laadukkaita, miellyttavan tuntuisia, kdytanndllisia ja helposti puhdistettavia.
Tutut, turvalliset ja perinteiset materiaalit ovat oiva valinta tadlle ryhmalle viherkasveja
unohtamatta. Metallit ovat kulta ja kupari. Naisia on eniten, heidan koulutus on alhainen, ja

keski-ika on 51,6 vuotta

Kuva 17. Hyvantahtoisen kollektiivisen mielikuvakartta
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Kuva 18. Opportunistin mielikuvakartta

Ryhmalla ajaton varimaailma, kuten musta-valkoista eri sdvyissa ja neutraalit lampimat
maanlaheiset savyt. Muotokieli rauhallista, yksinkertaista ja klassista. Ryhmaa viehattaa
yksinkertainen kauneus, selkeat linjat sekd ehjat pinnat. Ajattomat, perinteiset materiaalit,
kuten puu. Tyyli on jonkin verran perinteinen ja skandinaavinen, jota vaihdetaan aina tarpeen
tullen. Tyylissa ryhma tavoittelee ajattomuutta, eika se valita trendeista. Pinnat ovat suuria ja
selkeita. Metalli on kulta. Miehia on enemmist6, koulutus on suhteellisen alhainen, ja keski-ika

on 47,6 vuotta.
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Kyselyn tuloksista tehtiin yhteenveto, ja eniten dania saaneet kortit menivat ns. jatkojalos-
tukseen, jossa kaytin apuna uusia pinterestin kuvapalvelusta koottuja materiaalikortteja.
Naissa kuvataan kyseisten arvomaailmojen mukaisia sisustusmateriaaleja, muotoja, vareja ja
tyyleja. Materiaalikortteja apuna kadyttden suunnittelin kyselyyn osallistuneiden henkildiden
mukaisia arvoja kuvaavan tilakonseptin, jonka lisdksi tein myos toisen. Naistd asiakkaan
kanssa yhdessa valitsimme sellaisen kuvakollaasin, joka miellyttdd myds asiakasta ja hanen

yritystaan.

Viime kadessd suunnittelija paatti, millainen tunnelma, vérit ja muotokieli heidan yrityk-
sessaan on tarkoitus olla. Lyhyesti ilmaistuna tapahtumaketjuun kuuluu tiedonkeruu, jossa
tukena ovat myos aikaisemmat tutkimukset, sekd tiedon tulkinta ja suunnitelman laatiminen
saadun aineiston pohjalta. Mallinnan tilat ArchiCad-ohjelmalla, ja teen niistd visualisoinnit

seka tarvittavat piirustukset.

6.1 Kyselyn tulokset

Kyselyyn osallistuneista 40 prosenttia edusti naisia, joiden keski-ikd oli 50 vuotta (kuva 3).
Miehid edusti 60 prosenttia kyselyyn vastanneista, ja heiddn keski-ikd oli hieman naisia
korkeampi 51 vuotta.(taulukko 2.) Vastaajista kaksi oli naisia ja kolme miehia, eli otanta oli
varsin suppea. Miehet olivat jonkin verran koulutetumpia kuin naiset. Vastaajista lahes kaikki

edustivat samaa taidetaustaista koulutussuuntausta. (Taulukko 1.)

Kyselyn mukaan naisten voimakkaimmin esille tulleita arvoja ovat individualistisen
hedonistin ja itsendisen arvot. Samoin myos miesten valinnoista nakyy voimakkaimmin
individualistisen hedonistin arvot sekd 17prosentin osuuksilla kollektiivisen hedonistin,
egoistin ja turvallisuusmielisen arvo maailma.(kuva 7.) Lopputuloksena 75 prosentissa
naisten valinnoista nakyy individualistisen hedonistin arvomaailma, ja vastaavasti miesten
valinnoista 50 prosentissa nakyy individualistisen hedonistin arvomaailma.(kuva 5.) Lisaksi
25 prosenttia naisten valinnoista edustaa itsendisen arvoja, ja miesten valinnoissa nakyy 17
prosentin osuudet sekd turvallisuusmielisen, egoistin etta kollektiivisen hedonistin

arvomaailmasta.(kuva 5.)
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6.2 Miten kyselyyn osallistuneet henkilot eroavat toisistaan

Mies-A valitsi auton individualistisen hedonistin arvomaailmasta, jossa he eldvat itseddn
varten. Oma mielihyva on ryhman valintoja voimakkaammin ohjaava arvo. "Tyypillista
tehokkuusajattelun ja

ryhmadlle on yksilon vapauden arvostus eri muodoissaan,

kaupallisuuden hyvaksyminen, seksuaalinen sallivuus ja kielteinen suhtautuminen
kollektiiviseen vastuunottoon.” Individualistiset hedonistit ovat kiinnostuneita mm.
matkailusta, muodista ja internetista. He ovat kiinnostuneita henkilokohtaisista asioista ja
viihteestd, joista he etsivat virikkeellisyyttd. Heidan kiinnostuksen kohteitaan ovat
esimerkiksi muoti, matkailu, internet ja asunnonvaihto. Individualistiselle hedonistille

tuovat mielihyvaa pienet arkiset asiat. (Puohiniemi 2002, 54.)

Ryhman harrastukset ovat painottuneet perheen ulkopuoliseen sosiaalisuuteen. Heille
parasta viihdetta on vuokravideot, ravintolat ja musiikki. ”Liikunnalliset harrastukset ovat
muodikkaita ja vauhdikkaita yksilolajeja, joita voidaan kutsua jopa tuotteistetuiksi
harrastuksiksi niille tyypillisesta merkkitavaramarkkinoinnista johtuen.” (Puohiniemi 2002,

153.)

Keittion han valitsi egoistin arvomaailmasta.

Egoistit keskittyvdt oman sosiaalisen asemansa tukemiseen, ja he haluavat osoittaa
patevyyttdan vallitsevan kulttuurin standardien mukaisesti. ”Sosiaalisen arvostuksen
saavuttaminen on heille tarkeda ja he pyrkivatkin saavuttamaan tai sdilyttdmaan oman
valta-asemansa sosiaalisessa jarjestelmassa. Asenteiltaan egoistit ovat konservatiiveja ja he
suosivat yhteiskunnallista jarjestysta. He vaalivat yksilon valinnan vapautta siihen rajaan asti,
kun se ei uhkaa yhteiskunnallista jarjestysta tai talouden kehitysta. He ovat kiinnostuneita
teknistaloudellisista asioista, joihin lukeutuu mm. taloustieteet, autoilu ja asunnon vaihto.
Vahemman kiinnostavia asioita ovat lastenkasvatus, luonto,

mm. ruokaohjeet,

ymparistoasiat tai ihmissuhteet.” (Puohiniemi 2003, 56.)



A-miehen tyyli on sekoitus sopivasti individualistisen hedonistin ja egoistin arvomaailmaa.
Individualistinen hedonisti on suhteellisen nuori ja nuorekas, trendikas seka hyvin merkki-
tietoinen. Ryhma suosii voimakkaita ja selkeita paa- ja valivareja. Heidan muotokieli on hyvin
lennokasta, mutta toisaalta sulavalinjaista ja yksinkertaisen tyyliteltya. Ryhmaa edustavat

henkil6t arvostavat aitoja ja laadukkaita materiaaleja (Muhonen & Ylinampa, 2010, 34,35.)

Varien kayton tuomaa liiallista kirjavuutta voidaan neutralisoida vaaleaan harmaaseen tai
ruskeaan taittavalla taustalla (Rihlama 2000, 65). Orgaaniset ja pehmedn kaarevat linjat
tuovat tilaan heille ominaista vauhdikkuutta. "Epasymmetrisilla rakenteilla ja kalusteilla
saadaan aikaan miellyttdvaa dynamiikkaa sommitteluun. Brandi on merkki laadusta ja

saatavuudesta.” (Kettunen 2001, 25, 27, 51.)

Ryhmalla materiaalien ja pinnan vaihtelu hallitsevassa asemassa, siispa he pitavat erilaisten
pintojen yhdistelemisesta. Materiaalit voivat olla toisistaan hyvinkin poikkeavia. Kaikkein
suosituimpia materiaaleja heidan keskuudessaan on nahka, puu, lasi ja muovi. Heita
miellyttda metalleista hopea ja sen yhdisteleminen erilaisten struktuurien kanssa (Korhonen

& Korhonen 2010, 37.)

Individualistinen hedonisti arvostaa yksilollisyytta ja suosii hyvin omintakeista tyylia ja pitaa
asioista, joita ei ole jokaisella (Muhonen & Ylinampa 2010, 35). Mitd erikoisempia
huonekaluja ja esineita valitaan, sita miellyttavampi tila saadaan aikaan talle ryhmalle. Tasta
johtuen erityisesti kasityot ovat heilld hyvin suosittuja. “Tilassa tai esineelld voi olla jokin
tietty tarina ja tarinalla tuetaan jotain tarkoitusta.” (Kettunen 2001, 36; Muhonen Ylinampa

2010, 35.)

Egoistit taas suosivat voimakkaita, tummia ja luonnonldheisia vdreja, jotka ovat hyvin
vahvassa roolissa korostamassa ryhman tyylia. Erityisesti punainen on ryhman suosiossa.
Metalleista heitd miellyttad eniten hopea ja terds. Ryhmaa kiehtoo seka rosoiset ettad siledt
pinnat ja heitd viehdttda vaihtelevat materiaalit. Perinteisten materiaalien lisdksi heita

miellyttda hyvin harvinaiset ja erilaiset materiaalit. (Korhonen & Korhonen 2010, 33.)

Kayttamalld vahvaa purppuranpunaista saadaan aikaan ryhmaa miellyttava tila, joka on
luonteeltaan jopa ylhdinen. Tumman ruskea on myds omiaan egoistin viarimaailmaan, silla
vari koetaan vahvana ja lujantuntuisena (Rihlama 1997, 2000, 56, 109.)

Egoistia miellyttdd sekda geometriset ettd orgaaniset muodot ja muotokieli on

yksinkertaistettua ja maskuliinista; ryhmalle kaikki suuri on kaunista. Laatua ja arvokkuutta

edustavat materiaalit ovat ryhmansuosiossa (Muhonen & Ylinampa 2010, 35.)

Esineissad ja huonekaluissa suuri koko koetaan voimaa kuvastavana. ”"Yhdistamallda tumma
vari suljettuun muotoon saadaan tilaan miellyttavia voimakkaita elementteja.” Taman
ryhman henkilét arvostavat yksinkertaisuutta. Suunnitellessamme egoistille tilaa, tulee
kayttaa yksinkertaisia geometrisia muotoja, symmetriaa seka puhtaita linjoja, silla egoisti
arvostaa yksinkertaisuutta. Egoistin kaipaama dynaaminen jannite saadaan aikaan

epasymmetrialla, jossa tilan tai kappaleen eri puolet ovat eri kokoisia ja/tai muotoisia

(Kettunen 2001, 21, 26, 27.)



Mies-C valitsi sekd auton ettd keittion individualistisen hedonistin arvomaailmasta. Tassa
ryhmassa on miehia ja naisia yhta paljon. Ryhma on keski-ialtdan 33,4 vuotta ja jopa 59 %

heista on alle 34 -vuotiaita.

Taman ryhman henkilot elavat itsedan varten. Oma mielihyvd on ryhman valintoja
voimakkaammin ohjaava arvo. Tyypillistd ryhmalle on yksilon vapauden arvostus eri
muodoissaan, tehokkuusajattelun ja kaupallisuuden hyvaksyminen, seksuaalinen sallivuus ja
kielteinen suhtautuminen kollektiiviseen vastuunottoon. Individualistiset hedonistit ovat
kiinnostuneita mm. matkailusta, muodista ja internetista.
He ovat kiinnostuneita henkilokohtaisista asioista ja viihteestd, joista he etsivat
virikkeellisyytta. Heidan kiinnostuksen kohteitaan ovat esimerkiksi muoti, matkailu, internet
ja asunnonvaihto. Individualistiselle hedonistille tuovat mielihyvaa pienet arkiset asiat.

Heille on tyypillistd sekd tehokkuusajattelu ettd yksilon vapauden kunnioitus ja arvostus,

kun taas kollektiiviseen vastuunottoon he suhtautuvat kielteisesti

Ryhmaéan harrastukset ovat painottuneet perheen ulkopuoliseen sosiaalisuuteen. Heille
parasta viihdettd on vuokravideot, ravintolat ja musiikki. ”Liikunnalliset harrastukset ovat
muodikkaita ja vauhdikkaita yksil6lajeja, joita voidaan kutsua jopa tuotteistetuiksi
harrastuksiksi niille tyypillisestd merkkitavaramarkkinoinnista johtuen.” (Puohiniemi 2002,

54, 153.)

Ryhmalla materiaalien ja pinnan vaihtelu hallitsevassa asemassa, siispa heille on ominaista
erilaisten pintojen yhdisteleminen. Materiaalit voivat olla toisistaan hyvinkin poikkeavia.
Kaikkein suosituimpia materiaaleja heiddn keskuudessaan on nahka, puu, lasi ja muovi.
"Metalleista hopea ja sen yhdisteleminen erilaisten struktuurien kanssa luo miellyttavan

kokonaisuuden.” (Korhonen & Korhonen 2010, 37.)

Mita erikoisempia huonekaluja ja esineitd valitaan, sitd miellyttdvampi tila saadaan aikaan
talle ryhmalle. Tastd johtuen erityisesti kasityot ovat heilld hyvin suosittuja. Tilassa tai

esineelld voi olla jokin tietty tarina ja tarinalla tuetaan jotain tarkoitusta.

Ryhmadlle orgaaniset ja pehmedn kaarevat linjat tuovat tilaan heille ominaista vauhdikkuutta,

myoOs epasymmetrisilla rakenteilla ja kalusteilla saadaan aikaan heitd miellyttavaa

dynamiikkaa sommitteluun.

Ryhmaa edustavat henkiloét arvostavat aitoja ja laadukkaita materiaaleja, heiddan muotokieli
on hyvin lennokasta, mutta toisaalta sulavalinjaista ja yksinkertaisen tyyliteltyd, ryhma
arvostaa yksilollisyyttd ja suosii hyvin omintakeista tyylid ja pitdd asioista, joita ei ole
jokaisella. Ryhma suosii voimakkaita ja selkeita paa- ja valivareja (Kettunen 2001, 25, 27, 36;
Muhonen & Ylinampa 2010, 35.) Varien kdyton tuomaa liiallista kirjavuutta voidaan

neutralisoida vaaleaan harmaaseen tai ruskeaan taittavalla taustalla (Rihlama 2000, 65).
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Nainen-A valitsi auton itsendisen arvokollaasista. TdssG ryhmdssd jopa 69 prosenttia on
miehid. Ryhman keski-ikd on 35 vuotta ja he ovat arvotyypiltdan nuorimpia. Ryhmaéssa on
alle 24 -vuotiaita 41 prosenttia. Henkilot ovat keskivertoa kouluttautuneenpia kuin mitd on

keskivertovaesto.

Ryhmaa voimakkaimmin ohjaava arvo on virikkeisyys ja itseohjautuvuus, jotka tdydentavat
toisiaan. Siind missa itseohjautuvuus on vyksilon omiin paamaariin pyrkimista, voi
virikkeisyys toteutua myods toisten ehdoilla. Talle ryhmalle on tarkeda kontrolloida omaa
eldamaa ja valita itse omat paamaaransa. Heille on myds hyvin tarkeaa yksilon vapauksien
vaaliminen ja he hyvaksyvat myds yhtdlailla muiden itsendiset valinnat. Heilla on kyky

nahda ajassamme paljon enemman positiivisia kuin negatiivisia asioita.

Ryhman henkildissa itseohjautuvuuden lisdksi ryhmaa ohjaava arvo on virikkeisyys, joka
nakyy jannityksen ja vaihtelun etsimisena. Heille on hyvin tyypillista elamysten etsiminen
sekda halu kohdata uudenlaisia haasteita. Heita kiinnostaa keskimdardista enemman

tietotekniikan uutiset, internet ja uudet automallit.

Itsendinen on harrastuneisuudeltaan liikunnallisesti suuntautunut, ja tdman ryhman
suosimat lajit ovat yleensd vauhdikkaita urheilulajeja. ”"My6s matkailu ja kulttuuri
kiinnostaa tata ryhmaa. Kulttuurillisesti suuntautuneiden ja monipuolisten liikunta
harrastusten lisaksi tdaman ryhman harrastuksista loytyy myos itsensa kehittamiseen
liittyvia asioita. Internet ja tietokoneet ovat ryhmaa profiloivia kiinnostuksen kohteita.”

(Puohiniemi 2002, 33, 53, 152.)

Keittion han puolestaan valitsi individualistisen hedonistin arvomaailmasta, jossa he
elavat itsedaan varten. Oma mielihyva on ryhman valintoja voimakkaammin ohjaava arvo.
Tyypillista ryhmalle on yksilén vapauden arvostus eri muodoissaan, tehokkuusajattelun ja
kaupallisuuden hyvdaksyminen, seksuaalinen sallivuus ja kielteinen suhtautuminen

kollektiiviseen vastuunottoon.

Ryhma on kiinnostunut mm. matkailusta, muodista ja internetista. He ovat kiinnostuneita
myos henkilokohtaisista asioista ja viihteestd, joista he etsivat virikkeellisyytta.
Individualistiselle hedonistille tuovat mielihyvdaa pienet arkiset asiat. Heille on tyypillista

seka tehokkuusajattelun ja yksilén vapauden kunnioitus ja arvostus,

Ryhman harrastukset ovat painottuneet perheen ulkopuoliseen sosiaalisuuteen. Heille
parasta viihdetta on vuokravideot, ravintolat ja musiikki. ”Liikunnalliset harrastukset ovat
muodikkaita ja vauhdikkaita vyksilolajeja, joita voidaan kutsua jopa tuotteistetuiksi
harrastuksiksi niille tyypillisesta merkkitavaramarkkinoinnista johtuen.” (Puohiniemi 2002,

54, 153.)



Itsendisen tilankin tulee ilmentaa luonteelleen ja harrastuksilleen ominaista vauhdikkuutta.
Itsendiselle on tyypillistd voimakas ja runsas varimaailma, ja vdriskaala on hyvin laaja.
Voimakkaiden varien lisdksi ryhma suosii vastavareja, joilla henkil6 luo tilaan kaipaamaansa
kontrastia. Kun puhutaan muotokielestd, sen ei tule olla koristeltu tai runsas vaan

viimeiseen asti pelkistetty.

Itsendinen arvostaa vyksinkertaisuutta, jolloin siledt pinnat ovat heiddn suosiossaan.
Ryhmalle on tarkeda ulkomuodon lisdaksi tuotteen kayttomukavuus, sekd kalusteissa ettd
tilasuunnittelussa tulee panostaa ergonomiaan. Rytmia ja mielenkiintoa muotokieleen
saadaan yhdistelemalld orgaanista ja geometristd muotokieltd tasapainoisesti. Itsendiselle
saadaan tilaan rytmid, nuorekkuutta ja hauskuutta esimerkiksi kalusteiden poikkeavilla
mittasuhteilla. ltsendistd eniten miellyttdvat kontrastit luodaan muodoilla ja vareilla

(Muhonen & Ylinampa 2010, 30, 31.)

Varimaailman ristiriitaisuuksia voidaan valttdd soinnutuksella, jolloin toinen vareistd on
alistettuna. Liian kirjavaa varimaailmaa voidaan torjua myos yhdistelemalla varien kanssa
esim. vaaleanharmaata, toisaalta kun halutaan korostaa védreja, saadaan se aikaiseksi
yhdistelemdlld varien kanssa mustaa tai harmaata, molemmat varit korostavat ja
kirkastavat muita vareja, jotka nadinollen elavoittavat ymparistodan. Lisaksi turkoosi on

ryhman henkildille miellyttava valinta, jolloin seka sini- ettd vihreadtyyppinen henkilo kokee

sen ystavallisena sdavyna (Rihlama 2000, 65, 86, 109, 110).

Vastaavasti individualistisen hedonistin suosiossa ovat vallitsevien trendien lisdksi kirkkaat
varit. Ryhma suosii voimakkaita ja selkeitd paa- ja valivareja. Individualistinen hedonisti
arvostaa yksilollisyyttd ja suosii hyvin omintakeista tyylid ja pitda asioista, joita ei ole
jokaisella. Ryhmdaa edustavat henkilét arvostavat aitoja ja laadukkaita materiaaleja. Heidan
muotokieli on hyvin lennokasta, mutta toisaalta sulavalinjaista ja yksinkertaisen tyyliteltya
(Muhonen & Ylinampa 2010, 34, 35.)

"Orgaaniset ja pehmedn kaarevat linjat tuovat tilaan ominaista vauhdikkuutta. Myds

epasymmetrisillda rakenteilla ja kalusteilla saadaan aikaan miellyttavad dynamiikkaa

sommitteluun.” (Kettunen 2001, 25, 27.)

Ryhmallda on materiaalien ja pinnan vaihtelu hallitsevassa asemassa, siispa he pitavat
erilaisten pintojen ja materiaalien yhdistelemisesta. Materiaalit voivat olla toisistaan hyvinkin
poikkeavia. Kaikkein suosituimpia materiaaleja heidan keskuudessaan ovat nahka, puu, lasi
ja muovi. Tatda ryhmaa miellyttdad metalleista hopea ja sen yhdisteleminen erilaisten

struktuurien kanssa.(Korhonen & Korhonen 2010, 37.)

Mita erikoisempia huonekaluja ja esineita valitaan, sita miellyttavampi tila saadaan aikaan
tille ryhmalle. Tastd johtuen erityisesti kdsityot ovat heilld hyvin suosittuja. "Tilassa tai
esineelld voi olla jokin tietty tarina ja tarinalla tuetaan jotain tarkoitusta.” (Kettunen 2001,

36; Muhonen & Ylinampa 2010, 35.)



Mies-B valitsi auton kollektiivisen hedonistin arvomaailmasta. Tassa ryhmassa on miehia
ja naisia ldhes yhtd paljon. Keski-idltdan he ovat varsin nuoria, 37,8-vuotiaita ja

koulutukseltaan he ovat lahelld vaeston keskiarvoa.

Taman ryhman henkilot elavat arvoristiriidassa. Oman mielihyvan arvostaminen on heille
hyvin tyypillistad individualistisen hedonistin tavoin, mutta heistd poiketen he ovat valmiita
asettamaan lahipiirin edut omien edelle. Hyvantahtoisuus ilmenee eritoten perhepiirin

hyvinvoinnin edistdmisena, eikd valttamatta ulotu enaa sen laajemmalle.

Kollektiivinen hedonisti haluaa eldd normien ja perinteiden kanssa sopusoinnussa.
Ryhman henkilot sitoutuvat perinteisiin kunnioittaen ja niitd noudattaen pidattyen

samalla mieltymyksistd, jotka saattavat hairitda muita tai muuten poikkeavat normista.

Ryhman henkilot suhtautuvat elamaan kevyen viihteellisesti. Omalla kohdallaan
kollektiivinen hedonisti vastustaa saantoja, jotka rajoittavat yksilén vapautta, mutta ovat

kuitenkin valmiitta asettamaan muille rajoja.

Heita kiinnostavat yleisesti ottaen vapaat tyopaikat, julkkisten asiat seka internet. Heita
kiinnostaa erityisesti television katselu, joten esim. autourheilun seuraaminen seka
sukulaisten kanssa seurustelu kuvaa hyvin taman ryhman ajankdyttéa. Taman ryhman
edustajat harrastavat urheilulajeista mieluiten joukkuelajeja, ja heidan hyvantahtoisuus
tulee hyvin esiin  myos yhdistys- ja hyvantekevadisyystoimintaan osallistumisena.

(Puohiniemi 2002, 35, 55, 57, 153.)

Keittion han valitsi vastaavasti turvallisuusmielisen arvomaailmasta. Tassa ryhmdssa miehid on
jonkinverran enemman kuin naisia. Ryhman keski-ikd on 45,6 vuotta ja heiddn koulutustaso on

suhteellisen matala.

Ryhmaa ohjaava arvo on nimensd mukaisesti turvallisuus. Ryhma pyrkii sailyttamaan oman
elamansa, lahipiirin ja mahdollisuuksien mukaan myos yhteiskunnan mahdollisimman tasaisena
ja harmonisena. Turvallisuus voi kuitenkin merkita eri ihmisryhmille eri asioita.

Ryhméan henkil6t suhtautuvat hyvin myonteisesti auktoriteetteihin ja luonnonvarojen
hyodyntamiseen. Heille vieraita asioita ovat erilaisuuden suvaitseminen ja yksilén vapauksien
vaaliminen. Tassd ryhmassa henkilot eivat ole mitenkdan kiinnostuneempia mistdan erityisestd

aiheesta muihin ryhmiin verrattuna.

Turvallisuusmielista kiinnostavat liikuntalajit, jotka ovat kdytdannonldheisia ja liittyvat yleensa
ulkoiluun, kuten hiihtoon ja metsastykseen. Ryhma harrastuksia ovat mm. kirkossa kaynti,
ruuanlaitto, sukulaisten tapaaminen, television katselu ja sieltd formuloiden seuraaminen,

jadkiekko-otteluissa kdayminen seka matkailu. (Puohiniemi 2002, 35, 57, 154.)
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B-miehen tyyli on sekoitus kollektiivisen hedonistin ja turvallisuusmielisen arvomaailmasta.
"Kollektiivinen hedonisti nauttii individualistisen hedonistin tavoin yksil6llisistd asioista,
mutta on tyyliltdan hyvin perinteinen ja varmuutta tavoitteleva. He ikdan kuin eldvat

laheistensa kautta.” (Puohiniemi 2002, 55.)

Talle ryhmalle ominainen savy on vaaleanruskea, jolla on hyvin rauhoittava vaikutus. Ryhman
perinteiseen tyyliin sopii myos arkisemmat varit, kuten harmaa. Kollektiiviselle hedonistille
soveltuu myos kaunis keltainen, jolla on raikastava ja keventdva vaikutus. Myos hento
turkoosi on talle ryhmaélle suotuisa vari sovittelevan ja rauhallisen luonteensa vuoksi.

Yhdistettyna valkoiseen keltainen luo viherkasvien kanssa hyvin elinvoimaisen ja
eldmanmyonteisen ympariston. Perinteinen materiaali, kuten koivu on ryhman suosiossa.
"Koivun vaalea varimaailma luo kodikkuutta ja vapautunutta ongelmattomuutta tilaan.”

(Rihlama 1997,108, 2000,56 1997, 109, 11.)

Ryhman henkil6ihin voidaan vaikuttaa empaattisella muotoilulla, joille tarina ja empatia ovat
tarkeita. Yksinkertaiset, selkedt ja orgaaniset linjat |6ytyvdat moninaisina luonnon
elementeistd, joka on tdlle ryhmalle ominainen aihe. Empaattisessa muotoilussa esine tai tila
vetoaa henkilon tunteisiin. “Kertomus tuotteen tai tilan taustalla on vahvempi kilpailuetu
kuin teknologia. He maksavat tarinasta, joka kuvaa sitd, miten he nakevat itsensa ja miten he
tahtovat muiden nakevan heidat.” (Muhonen & Ylinampa 2010, 28, 29; Kettunen 2001, 25,
36, 52.)

Vastaavasti taas turvallisuusmielinen ei ole erityisen kiinnostunut ohi menevista trendeista.
Hanen tyylinsd on tuttu ja turvallinen. He suosivat kaikkea perinteistda ja yllatyksetonta.
Turvallisuusmielinen suhtautuu luonnonvarojen hyddyntamiseen myodnteisesti (Puohiniemi

2002, 57.)

Ryhma suosii erityisesti vaalean sinistd ja beiged, joten varimaailma on hyvin vaalea ja
rauhallinen. Rauhoittavien ominaisuuksiensa vuoksi myos vihreda on talle ryhmalle hyvin
suotuisa vari. Tummat savyt luovat turvallisuutta ja varmuutta, kun taas vaaleat savyt
levollisuutta ja rauhaa. “Suotuisa valinta turvallisuusmieliselle on tummanruskea lattia, joka
koetaan poikkeuksellisen hyvana varmuutta ja vakautta luovana varinad.” (Rihlama 1997, 109,

110; Rihlama 2000, 56.)

Talla ryhmalla muotokieli on siroa ja rauhallista. Kokonaisuutta ajatellen heille on hyvin
tarkeda tasapaino ja harmonia. (Muhonen & Ylinampa 2010, 35.) “Vaikutelma visuaalisesta

harmoniasta saavutetaan vyksinkertaisilla geometrisilli muodoilla ja symmetrialla.

Suunnittelussa voidaan lisdksi hyodyntda vaakasuoria viivoja, jotka koetaan levollisina.”

(Kettunen 2001, 25.)



Nainen-B valitsi seka auton ettd keittion individualistisen hedonistin arvomaailmasta. Tassa
ryhmassa miehia ja naisia on yhta paljon. Ryhma on keski-idltdan 33,4 vuotta ja jopa 59

prosenttia heista on alle 34 -vuotiaita.

Taman ryhman henkilét eldvat itseddan varten. Oma mielihyvd on ryhman valintoja
voimakkaammin ohjaava arvo. He ovat kiinnostuneita henkilékohtaisista asioista ja
viihteestd, joista he etsivat virikkeellisyyttd. Heidan kiinnostuksen kohteitaan ovat
esimerkiksi muoti, matkailu, internet ja asunnonvaihto. Individualistiselle hedonistille tuovat

mielihyvaa pienet arkiset asiat.

"Heille on tyypillista seka tehokkuusajattelun etta yksilon vapauden kunnioitus ja arvostus,
kun taas kollektiiviseen vastuunottoon he suhtautuvat kielteisesti.”

Ryhman harrastukset ovat painottuneet perheen ulkopuoliseen sosiaalisuuteen. Heille
parasta viihdetta on vuokravideot, ravintolat ja musiikki. ”Liikunnalliset harrastukset ovat
muodikkaita ja vauhdikkaita vyksilolajeja, joita voidaan kutsua jopa tuotteistetuiksi
harrastuksiksi niille tyypillisestd merkkitavaramarkkinoinnista johtuen.” (Puohiniemi 2002,

54, 153.)

Ryhman henkiléiden suosiossa ovat vallitsevien trendien lisaksi kirkkaat varit. Varien kayton
tuomaa liiallista kirjavuutta voidaan neutralisoida vaaleaan harmaaseen tai ruskeaan
taittavalla taustalla. Heiddan muotokielensd on hyvin lennokasta, mutta toisaalta
sulavalinjaista ja yksinkertaisen tyyliteltyda (Muhonen & Ylinampa 2010, 34,35; Rihlaama

2000, 65.)

"Orgaaniset, pehmeat ja kaarevat linjat tuovat tilaan vauhdikkuutta Myos epasymmetrisilla
rakenteilla ja kalusteilla saadaan aikaan miellyttavdaa dynamiikkaa sommitteluun.” (Kettunen

2001, 25, 27.)

Heilld on materiaalien ja pinnan vaihtelu hallitsevassa asemassa, joten he pitdvat erilaisten
pintojen yhdistelemisestd. Materiaalit voivat olla toisistaan hyvinkin poikkeavia. Kaikkein
suosituimpia materiaaleja heiddan keskuudessaan on nahka, puu, lasi ja muovi. Tatd ryhmaa
miellyttda metalleista hopea ja sen yhdisteleminen erilaisten struktuurien kanssa (Korhonen

& Korhonen 2010, 37.)

Individualistinen hedonisti arvostaa yksil6llisyytta ja suosii hyvin omintakeista tyylia ja pitaa
asioista, joita ei ole jokaisella. Ryhmaa edustavat henkil6t arvostavat aitoja ja laadukkaita
materiaaleja. Mita erikoisempia huonekaluja ja esineitd valitaan, sitd miellyttavampi tila
saadaan aikaan talle ryhmalle. Tasta johtuen erityisesti kasitydt ovat heilld hyvin suosittuja.
"Tilassa tai esineelld voi olla jokin tietty tarina ja tarinalla tuetaan jotain tarkoitusta”.

(Kettunen 2001, 36; Muhonen & Ylinampa 2010, 35.)



7 Kohde ja suunnitteluprosessi

Tilakonsepti tarkoittaa tdssa tapauksessa vapaata suuntaa antavaa suunnitelmaa, joka
perustuu pienimuotoiseen suulliseen asiakaskyselyyn kuvaten heiddan arvomaailmaansa.

Kirjassaan ”Muodon Palapeli” Ilkka Kettunen maarittda konseptin tietynlaiseksi

hahmotelmaksi.  Visualisointikuvista ilmenee tyodssani myohemmin tilaratkaisu

paadpiirteittdin, jossa ilmenee tilan varit, materiaalit, muodot sekd toiminnot. Tilan
yksityiskohtien hahmottaminen jaa viela tassa vaiheessa tuonnemmaksi.
Tilassa huomioidaan mahdollisuuksien mukaan myos esteettomyys vanhuksille ja

lilkuntavammaisille josta mainittakoon opasteet, hyva valaistus, kontrastit, varitys, ja

esteeton paasy pyoratuolilla seka akustiikka.

Konseptin mukaan aula jakautuu sisdantulo- ja vastaanotto/kassa-alueeseen, seka

kaytavalla sijaitsevaan odotusaulatilaan (kuva 8). Suunnistaminen aulatilassa

vastaanottotiskille, vastaanottotiloihin ja WC-tiloihin helpottuu huomattavasti, kun
kulkuvaylat merkitaan lattiatasoon esimerkiksi varieroilla (kuva 9). Toisaalta myos

taustaseinien pinnoilla olevin varikontrastein voitaisiin helpottaa kulkua.

Istumapaikat odotustilassa pyrin sijoittamaan selkeasti kulkualueen ulkopuolelle, toisin
sanoen odotusaulan keskelle, jonka lattiavari ja pintamateriaali poikkeaa kulkualueen
lattiamateriaalista. Tila valaistaan hyvin, jossa merkittavia kohteita ovat esim. oviaukot ja

kulkualueet.

Aula- ja odotustilan keskimaarainen valaistusvoimakkuus lattiatasossa tulisi olla 200 Ix
paivalla, mutta yovalaistusvoimakkuudeksi riittda 50 Ix. Vastaanottoalueen valaistus on
300 - 500 Ix, asiakas-WC:n valaistus 200 Ix, tutkimushuoneiden yleisvalaistus 300 Ix, seka

hoitotoimenpidehuoneiden yleisvalaistus 500 Ix (Innojok Oy).
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Tila on suunniteltu toimeksiantajalta saatujen kadyttotarpeiden maarittamisen jalkeen.
Konseptisuunnitelma on laadittu kyselyssa esiin tulleiden arvotyyppien arvoja vastaavaksi,

minka lopputuloksena olen saanut suunnitella tilan haluamallani tavalla.

Profiileja luodessani kaytin molemmissa samaa pohjaratkaisua, jossa toteutin pienia
muutoksia toisiinsa verrattuna. Syy miksi paadyin kayttamaan samaa pohjaratkaisua, oli
siind kun sain huoneiden lukumaaran ja huonesijoittelumaaritelman neliomaarineen
toimeksiantajaltani , joten nakisin etta profiilivertailussa eroavaisuudet tulevat paremmin

esille, jos pohja on sama.

PUKLHUOHE
MIEHET 12 m*

Kuva 8. Pohjakuva

Kuva 9. Kulkua helpottavat varimerkinnat lattiapinnoissa
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Tyon  kvalitatiivinen  osuus  on  tyylitaulujen  kokoaminen, missa  selvitetdan

arvokonfliktitypologian tyypeille ominainen tyyli. Tama selvitetdaan perehtymalla tutkittavien
arvotyyppien asenteisiin ja arvoihin suhteessa ajankuvaan. Tyylitaulujen kokoamisen
alkuvaiheessa olen koonnut Pinterestissa kaikille arvotyypeille kuvakollaasit, joiden pohjalta

lopulliset tyylitaulut kootaan.

Tyylitauluilla kuvataan kunkin arvotyypin tyylid niin tarkasti kuin mahdollista. Tyylitaulut
toimivat jatkossa tydkaluina suunnittelutyén edetessa. Tyylitaulussa naytetdan seka kuvin etta

sanoin eri tyylien tunnusomaisia piirteita.

7.1 Konsepti Individualistiselle hedonistille

Kyselyn tuloksista esiin tuli voimakkaimmin individualistisen hedonistin arvomaailma,
mista johtuen otan sen tyylin ensimmaiseksi tyon alle. Suunnittelu tuli haastavaksi talle
ryhmalle  siksi, koska tama varimaailma taistelee omia mieltymyksidni vastaan.
Suunnitelman edetessa on pidettava mielessa, etta tilan tulee olla sekd nuorekas etta
trendikas. Lisdksi yleisilme on sailytettdva vauhdikkaana ja persoonallisena, mitd haen

muodoilla, materiaalivalinnoilla seka kalusteilla.

Varimaailmassa tulee voimakkaita paa- ja valivareja, joita kuitenkin pyrin kdyttamaan
maltilla, ettei tilasta tule yliampuva. Vaikka pidankin vareistd, on varin valitseminen
joka kerta samalla hammentavaa ja jannittavaa Pyrinkin tassa konseptissa kdyttdamaan
voimakkaimpia vdreja tehosteina pienemmissa yksityiskohdissa, ja neutraalimpia
murrettuja valivareja suurissa pinnoissa. Pyrin valitsemaan varit viisaasti, koska en

halua, ettd asiakas saa migreenikohtauksen kesken ldadkarinvastaanottoa.
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IImoittautumistiskin  ylla oleva alaslaskettu valolippa noudattaa samaa tummaa

varimaailmaa kuin lattiakin, jolloin saadaan ilmoittautumisalueesta yhtendinen kokonaisuus
(kuva 10). Ryhman henkil6t suosivat voimakkaita paa- ja valivareja. ”"Paa- ja valivareja
yhdistelemalld luodaan individualistiselle hedonistille miellyttava tila.” (Muhonen &

Ylinampa 2010, 35). (kuva 11).

Runsaan vdrien kaytén tuomaa liiallista kirjavuutta olen neutralisoinut vaaleanharmaalla

taustalla. ”Vaaleanharmaa torjuu lilan kirjavaa vaikutelmaa” (Rihlama 2000, 65).
Suunnitellessani varimaailmaa pidin varit eriarvoisessa asemassa, jolloin kdytin keltaista
hieman hallitsevammin kuin violettia. Tall6in valtyttiin riitasoinnuilta.

Tiskin ylle ryhmaan eri tasoille asennetut massiiviset riippuvalaisimet tuovat
mielenkiintoista rytmia tilaan. "Asettelun rytmi tuo liikkeen tuntua” (Kettunen 2001, 29),
jota katse seuraa (kuva 8). Samaa muotokieltd ja varilampdtilaa noudattavat erikokoiset

ryhmiin asetetut massiiviset kattoplafondit odotustilassa ja aulassa (kuva 8).

Valaistusjarjestelma tuodaan RT-kortin SIT 63-610044 kayttden apuna Evolux-ohjelmaa ja
akustiikka RT-kortin RT 84-10916 mukaan, joista en tdhdan tyoni sen enempdad tdssa
vaiheessa puutu. Tilaan on saatu vauhdikkuutta tuomalla kalusteita, joiden muotokielessa
on kaarevia linjoja, joilla saadaan myo6s eldavyytta ja liikettd muutoin kulmikkaaseen

muotokieleen (kuva 12 ja 13).

Ryhmalle ominaista yksilollisyyttd saadaan tuomalla tilaan kookkaita akustoivia maalauksia
(kuva 14, 15 ja 16),jotka ovat vield tdssd vaiheessa viitteellisid. Maalauksilla on myo6s
taustalla tarina, millad tuetaan tilassa olevaa toimintaa. Maalauksissa kaytetty varimaailma
noudattaa samaa variskaalaa kuin muutkin varit tilassa, mutta maalauksissa vain varit
sekoittuvat keskendan tuoden tilaan sen kaipaamaa orgaanisuutta ja liiketta.

Materiaalivalintoja tehdessani noudatin individualistisen hedonistin keskuudessa
suosittuja materiaaleja, kuten puuta tehosteseindssa ja ilmoittautumistiskissa, lasia
valaisimissa ja ovissa, nahkaa nojatuoleissa, muovia tuoleissa, sekda kangasta sohvassa.
Sohvan kankaaksi valitsin laadukkaan julkitilaan suunnitellun villakankaan, jolla luon
ilmeeseen hyppysellisen kasityoldisyytta ja yksilollisyytta sekd rentoa luokseen kutsuvaa ja
kodikasta tunnelmaa. Suunnitelmissani pyrin kdyttdamaan viherkasveja mahdollisuuksien

mukaan (kuva 17).

Vaikkakin tilassa kadytettdvat istuinryhmat noudattavat ryhmalle ominaista vauhdikasta
muotokieltd, joista idkkdaan henkilon voi olla vaikea nousta ylos, niin en ole unohtanut
tatdkadan ryhmaa, vaan heille on varattu tilaan istuimia, jotka ovat ergonomiset ja

visualisesti ilmeikkaat, josta ei kutenkaan sen enempaa tdssa vaiheessa.



Vastaanottotiskissa palvelutilanne on yleensa lyhytkestoista. Asiakas asioi tavallisesti seisten, kun
taas virkailija voi tehdad tyotdan seisten tai istuen. Tassa tapauksessa tiski on yksi
kalustekokonaisuus, mutta toki se voi olla myds moduuleista muodostuva linjasto. Nykyaikainen
tekniikka on lisdnnyt itsepalvelupisteiden kayttoa perinteisten palvelutiskien sijaan, joten esim.
ilmoittautuminen voi tapahtua erilliselld palvelupisteellda. Vastaanottotiskilld on usein vahva
visuaalinen tehtava. Tiskiin liittyy yleensa sdahko-ja tietotekniikkaa seka valvontaan liittyvaa
laitteistoa. Vaikka tekniikka on hyvin kevyttd, voi erilaisia tyossa kaytettavia laitteita olla

runsaastikin. Palvelutiski on tuotu RT-kortin SIT- 55-60073 mukaan (kuvat 10, 29,30).

H
d_ . 2 s | DermatoClinle &—
= | 5 5 S
MNakyma sivusta Nakyma edesta
/__;_”_f'—_k_’—:__ZL______ 2
\Dermatecnrg, |—] .
l__________________::::‘—@—_f o i} B
_________———-I e e
3800
4200
3-d nakyma Nakyma ylhaalta

Kuva 30. lupakuvat DermatoClinic Oy:n palvelutiskista

Kuva 29. luonnos DermatoClinic Oy:n palvelutistista

A. laite-/sailytystila, tyOpoyta.

materiaali corian

B. laskutaso, sailytys-/ laitetila,

materiaali puukuitulevy/pinta tammiviilu

C. etumaski jossa yrityksen nimi kohokirjaimin,
sis. ledvalot.
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Kuva 10. lImoittautumisalue valaisimineen Kuva 11. Tilan varimaailmaa

43



Kuva 12. Irtokalusteiden muotokielta

Kuva 13. Irtokalusteiden muotokieltad seka varimaailmaa
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Kuva 17. Viherkasvien sijoitus tilaan
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Kuva 14. Akustoiva teos valokuvasta Kuva 15. Akustoivaa tilataidetta Kuva 16. Akustoiva tilataideteos
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7.2 Konsepti kollektiiviselle hedonistille

Kollektiivisen hedonistin  konseptin valitsin siksi, koska se tuli esille suullisessa
kyselytutkimuksessa, ja edustaa miesten arvomaailmaa, kun taas individualistisen hedonistin
konsepti edustaan enemman naisten arvomaailmaa. Taman lisdksi koin kollektiivisen
hedonistin arvomaailman kaikkein miellyttavimmaksi visualisoida ndista kaikista yhdeksasta
arvotyypistda. Tokihan miellyttavia piirteita 16ytyy jossain maarin kaikista arvoryhmistd, mutta
kurvikas, pehmead ja orgaaninen muotokieli kiehtoo jostain syysta itsedni kaikkein eniten. Ja
tokihan muotokieli puhuttelee, koska tarinat visualisointien taustalla liittyy laakitsevan

hunajan vaikutuksiin.

Tyylillisesti individualistisessa hedonistissa ja kollektiivisessa hedonistissa on jossain maarin
samaa muotokielessa. Varimaailmaltaan konseptit poikkeavat tdysin toisistaan. Kollektiivisen
ruskea, harmaa,

hedonistin varimaailma on rauhallinen ja vidreja ovat mm. beige,

luonnonvalkoinen ja vaaleankeltainen.

Talle ryhmalle mieluisin metalli on hopea. Luonto on tdlle ryhmalle myds tdrked, joten
viherkasvit ovat merkittavdassa asemassa. Kuten edellisellekin konseptille, myos tadlle empatia
ja tarina on tarkedssd asemassa. Sisddntulon yhteydessd vastaanottotiskin ylla oleva
akustoiva valolippa puhuu samaa orgaanista muotokieltd kuin muukin interioori tilassa (kuva

19).

Ryhman henkilot suosivat rauhallisia ja luonnonldheisia vareja ja savyja, joihin olen
pyrkinyt saamaan otetta mustalla orgaanisen ja pehmean muotokielen omaavalla raidalla
lattian keskiosassa. Taman tarkoitus on rajata kalustettu odotusalue omaksi alueekseen
(kuva 20). Vastaanottotiskin ylla sijaitsevat eri tasoon asetetut riippuvalaisimet toimivat
katseenvangitsijoina tuoden tilaan liikkeen tuntua (kuva 21). Pehmeda ja orgaanista
mahdollisuuksien  mukaan niin  irto-  kuin

muotokielta noudattamaan

pyrin
kiintokalusteissakin (kuva 22,23).

Kuten toisellekin konseptille, olen tuonut tilaan akustoivia tilataideteoksia (kuva 24, 25 ja
26). Toisessa naistd olen kayttanyt turkoosia sen sovittelevan luonteen vuoksi.

Maalauksissa olen kdyttanyt samaa vadrimaailmaa kuin muussakin sisustuksessa.

Maalauksissa olen sekoittanut vareja ja savyja pehmentddkseni jyrkkia vari- ja
savymaailmoja, joissa varit sekoittuvat keskendan tuoden tilaan sen kaipaamaa orgaanista

liiketta.

Materiaalivalintoja tehdessani noudatin kollektiivisen hedonistin suosimia materiaaleja,
kuten vaaleaa puuta. Konseptille tyypillisia ovat viherkasvit, joita olen pyrkinyt kdayttamaan

mahdollisuuksieni mukaan (kuva26, 27).



Kuva 19. Pehmea ja orgaaninen muotokieli vastaanottotiskin rakenteissa Kuva 20. Lattiapinnassa orgaanisen muodon alue toimii kalustetun alueen rajana.
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Kuva 21. eri tasoon asetetut riippuvalaisimet toimivat Kuva 22. Pehmea ja orgaaninen muotokieli irtokalusteissa
katseenvangitsijoina tuoden tilaan liikkeen tuntua.
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Kuva 23.Pehmeaa ja orgaanista muotokieleltd myos kiintokalusteissa Kuva 26. Akustoivaa taidetta tilassa seka viherkasveja 50
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Kuva 28. Orgaanista muotokielta kiintokalusteissa

Kuva 27. Viherkasvien sijoittelua tilassa



Kuva 25. Akustoivaa tilataidetta

Kuva 24. Akustoivaa tilataidetta
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8 Pohdinta

Opinndytetyoni aloitin kevaalla 2018, ja projekti kokonaisuudessaan kesti noin puoli vuotta.
Aikataulu ei ollut tiukka, koska aikaa oli tehda vuoden 2018 loppuun asti.
Aihe oli mielenkiintoinen, vaikkakin tyota tehdessa ilmeni joitain haasteita, jotka hidastivat

tyon etenemistd. Naista haasteista kuitenkin selvittiin.

Itse nden Sofia Fagerlundin opinnaytetyondan kehitteleman tydkalun monialaisena ja
mielenkiintoisena apuvalineend, josta olen positiivisesti yllattynyt, joten kuvien avulla
suunnitteleminen asiakkaalle onnistuikin varsin jouhevasti. Aiheesta olisi saanut ldhes miten

laajan hyvdnsa, joten rajaaminen tuntui valilla varsin haastavalta.

Tyo eteni loogisesti ja tehokkaasti, kun minulla oli kaikki kyselyyn ja tutkimukseen perustuva
tieto kasassa, toisin sanoen tyota ei tarvinnut tehdd mututuntumalla, vaan minulla oli

"punainen lanka” kaytossani koko ajan.

Jos yrittdjan nakokulmasta katsoo tata tyodskentelymallia, niin muotoilemalla palveluni
uudelleen saan erilaistettua palveluni suhteessa muihin kilpailijoihin.
Taman tydkalun avulla saan uudenlaista luovuutta omaan tydskentelyyni, toimintaani ja

palveluuni suunnittelijana.

Olen saanut huomata, kuinka tuotteiden ja palvelujen avulla ihmiset kommunikoivat muiden
ihmisten kanssa. Samalla he maarittelevat itsensa sosiaalisiin kasteihin, ja nayttdvat oman

asemansa yhteiskunnassa.
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