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llkka 6.7.2018

Vloggaajat, bloggaajat ja
virtuaalihahmot idoleina

Kolumni

Nuorena mieheni Suosikin kulta-
turbo-numerot ja Music TV:n vi-
deot kertoivat miten pukeutua ja
mitd kuunnella. Oikeat farkku-
mallit 1oytyivit niistd ja parturiin
mennessi leikattiin kuva Suosikis-
ta malliksi. Pikkukaupungin par-
turin naamanilmeen ja syvin huo-
kauksen muistan vieldkin kun oh-
jeistin hiinti leikkaamaan kuvan
mukaisen takatukan.

Suosikki ei ole ilmestynyt vuo-
siin ja musiikkivideotkin ovat men-
neen talven lumia.

Miss Farkku-Suomi ei endd pit-
kiidn aikaan ole ollut teinipoikien
pdivdunien kohde ja rokkareiden
kuvia ei leikelli lehdesti oman
huoneen seiniille.

Muodin viimeiset virtauksetkin
loytyvat muualta.

Bloggaajat ja tubettajat luovat
trendeji ja ovat nvkvnuorten ido-
leita. YouTuben merkitys muo-
din luojana on suurempi kuin te-
levision. Yhi harvempi nuori edes
katsoo televisiota - omat suosikki-
ohjelmat katsotaan Netflixista tai
muista suoratoistopalveluista.
Verkko on viihteen keskus, josta
nykynuoret ammentavat ison osan
tyylistiéin ja ndkemyksistiin.
Suosituimpiin suomalaisiin tu-
bettajiin kuuluvat Mmiisas ja Roni

AriHaasio

Filosofian tohtori ja
SeAMK:in yliopettaja

Miss Farkku-Suomi ei enda
pitkdan aikaan ole ollut
teinipoikien paivaunien
kohde jarokkareiden kuvia
ei leikelld lehdestd oman
huoneen seinille.

Back tekeviit videoita, joita seuraa
reilusti yli 300000 katsojaa. Hei-
din mielipiteensid, vinkkinsa ja
ajatuksensa ohjaavat muiden ko-
ti- ja ulkomaisten tubettajien sekd
bloggaajien kanssa nuorten mieli-
piteiti.

Nykynuorten maailmakuvaa
muovaavatkin pitliélti heiddn ver-
taisensa nuoret, jotka tekevit vi-
deoita ja julkaisevat blogeja muo-
dista, peleistd, musiikista ja monis-
ta muista vhteiskunnan ilmiGisté.

Bloggaajiin ja tubettajiin on help-
po samaistua. Mediatutkija Don
Tapscott totesi aikanaan, ettd di-
ginatiivit luottavat vertaistietoon,

koska heidin ikitovereillaan “ei
ole agendaa™.

Idoleiksi muodostuneet bloggaa-
jat ja tubettajat ovat lihaa ja verta.

Uusi ilmi6 sen sijaan on virtuaa-
lihahmojen esiinmarssi aatteiden
Jjamuodin edellikivijoind. Miquela
sousa eli Lil Miquela on esimerkki
tillaisesta hahmosta.

Miquelalla on Instagramissa
1200000 seuraajaa ja hahmo on
jopa levyttinyt ja jakaa musiikki-
aan Spotifyssa.

Lil Miquela ottaa kantaa ajan-
kohtaisiin asioihin ja mainostaa
nayttavisti muotiluomuksia. Kayt-
tdjar ihastelevat sen vaatteita ja fa-
nittavat Miquelaa sosiaalisessa me-
diassa.

Ensi katsomalta Miquela vailkut-
taa oikealta pintajulkkikselta. In-
stagramin postaukset ovat tdynna
vikeissa paikoissa otettuja kuvia
ja poseerauksia julkkisten kanssa.

Aluksi jopa arvuuteltiin sitii, on-
ko Miquela todellinen hahmo vai
ei.

Onymmadrrettivad, ettii tubettajat
ja bloggaajat muokkaavat tyvleji,
mielipiteiti ja asenteita. Mutta kun
virtuaalihahmo ottaa kantaa ajan-
kohtaisiin asioihin ja toimii tyyli-i-
konina, alkaa heikompaa hirvittdi.

Joskus siti Suosikin kultaturboa
tulee ihan ikava.



