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1 JOHDANTO

Kiinnostukseni YouTube-markkinointia ja sen tehokuutta kohtaan johdatti
minut opinndytetyohon, jossa halusin kokeilla kohdennetua markkinointia
vaikuttajamarkkinoinnin avulla. Toiveeni on kyeta hyodyntamaan vaikut-
tajamarkkinointia tulevaisuudessa oman, suunnitteilla olevan, yritykseni
kanssa. Opinndytetyoni padpaino on YouTubessa tapahtuva vaikuttaja-
markkinointi ja markkinoinnin kohderyhma.

Opinndytettdni tdydentdavana osana valmistin muissa opinnoissa jalkineet,
jotka lahetin sisallontuottajille, joiden kautta tutkin vaikuttajamarkkinoin-
nin tehokkuutta. Yhteistyollda oli suuri painopiste tdssa opinndyteessa,
mika loi suurta vastuuta onnistumisesta myds mukana olleille yhteistyo-
kumppaneille.

Kohderyhmé?

Gootit  18-25 vuntiaat
YouTuben kuluttajat
Kiinnostuksen selvitys?

Kuviteltu kohderyhmé VS
Tavoitettu kohderyhma

Videon datan analysointi ja
kommenttien havainnointi

Yhteistyi sisillintunttajien
kanssa

Kyselyn analysointi

Yhteenveto ja tulosten vertailu

Reflektointi

Kuva 1. Opinnaytetyon viitekehys

1.1 Perustelut aiheen valintaan

Olen yrittdjahenkinen ihminen ja YouTube-markkinointi alustana viehatti
minua. Tdman tyon avulla koen saavani konkreettista dataa siita, kuinka
vaikuttajamarkkinointi timan tyyppisten sisadllontuottajien kanssa toimii ja
tavoittaako heiddan materiaalinsa oikeasti haluamani kohderyhman.

Taman opinndytetyon yhteistydkuvio antaa minulle tulevaisuudessa katta-
van katsauksen vaikuttajamarkkinoinnista ja siind piilevistd ongelmakoh-



dista. Syvempi perehtyminen aiheeseen luo minulle kattavan ymmarryk-
sen vaikuttajamarkkinoinnista YouTubessa ja toivon sen vakuuttavan mah-
dollisen tulevaisuuden tyonantajatahon. Uskon taman aiheen olevan hyva
myyntivaltti tydmarkkinoilla.

1.2 Kasitteet

Vaikuttajamarkkinointi

Markkinointi

Vloggaaja

Vlog/vlogi

YouTube

Kanava

MCN

Sponsoroitu video

Blogaajat, muusikot, urheilijat, tubettajat,
snappaadja ja grammaajat ovat kaikki vaikutta-
jia, joiden kautta tapahtuvaa mainos-
tusta/markkinointia kutsutaan talld yhteisni-
mikkeelld. (Saukko & Vélimaa, 2018)

Markkinointia on kaikki ne toimenpiteet, joilla
vaikutetaan asiakkaan ostopaatokseen. Mark-
kinointi ei ole pelkkdaa mainontaa ja myyntia,
vaan asiakaslahtdisesti tarkkaan suunniteltu eri
toimintojen kokonaisuus. (Yritystoiminta, n.d.)

Henkild, joka tekee videomuotoisia blogeja vi-
deoiden jakopalveluun.

Videoblogi eli videopaivakirja, omasta elamasta
kuvattu video. (Seppanen, 2015, s. 18)

Googlen omistama, vuonna 2005 toimintansa
kdaynnistanyt videoiden julkaisupalvelu. Loytyy
osoitteesta www.youtube.com. (Juslén, 2011,
367s.)

Omalle Youtube-nimimerkille luotu sivu, johon
voi lisata videoita ja tietoa itsestdan. Katsojat
voivat halutessaan tilata sivun ja ndin saada uu-
simmat ilmoitukset ja videot etusivullensa.
(Seppanen, 2015, s. 14)

Multi-Channel Network eli Youtube-verkosto.
Tarkoituksena on auttaa jasenid, tubettajia,
kauppallistamaan videoitaan, |6ytamaan yh-
teistydkumppanuuksia ja auttaa kanavia kehit-
tymaan. Suomessa toimivia verkostoja ovat
Splay, Tottoroé Network ja United Screens.
(Seppanen, 2015, s. 15)

Tubettaja tekee vyhteisty6tda jonkin firman
kanssa ja saa siita palkkion. Firma on esimer-
kiksi lahjoittanut tubettajalle tuotteen, jota vi-
deolla mainostetaan. (Seppanen, 2015, s. 16)


http://www.youtube.com/

Tilaaja Kanavan seuraaja, joka saa ilmoituksen uusim-
mista videoista.

Sisallontuottaja Henkild, joka lataa jollekin haluamalleen palve-
limelle omaa sisaltoa.

Tubettaja YouTubessa toimivaa sisallontuottajaa voidaan
kutsua talla nimikkeella.

1.3 Tutkimuskysymykset ja -menetelmat

Tutkimuskysymys: Millasta on YouTube-markkinointi goottityylin edusta-
jille? Alakysymys: Mitd on YouTuben vaikuttajamarkkinointi? Mita on goot-
tityyli? Tavoittaako jalkineiden vaikuttajamarkkinointi YouTubessa gootti-
tyylin edustajat kohderyhmana? Miten voidaan taltioida kohderyhman
kiinnostus?

Kaytin kolmea erilaista tutkimusmenetelmaa selvittdakseni vastauksia tut-
kimuskysymyksiini. Menetelminani oli haastattelu, kysely ja havainnointi.
Haastattelussa selvitin sisdllontuottajien nakemyksia asioista: kuka heita
katsoo, miten yhteistyot heidan tekemiseensa vaikuttavat, mita tyylia he
kokevat edustavansa ja mita he jalkineiltaan haluavat?

Kyselyssa selvitdn yleistda mielipidettda kohderyhmassani: mita mielta he
ovat tuotteen esittelemisestd YouTube-videossa ja miten he maarittelevat
oman tyylinsa. Loytyyko heiltd tuotemerkkejd, joita he itse suosivat kiin-
nostavatko yksittdiset pienet brandit tai suunnittelijat. Herattdakoé suoma-
laisuus tuotteissa heissa tunteita. Havainnointi tapahtuu videoilla niiden
kommenteissa, katsomiskerroissa ja kaikissa aiheeseen liittyvissa sosiaali-
sen media paivityksissa. Nain koen saavani parhaan nakemyksen kiinnos-
tuksesta aihetta ja tuotteita kohtaan.

1.4 Aikataulu

Tammikuussa 2018 pidin aiheseminaarini, jonka jalkeen aihetta tyostettiin
vield ohjaavien opettajien kanssa. Maaliskuun aikana tapasin molemmat
sisalléntuottajat, joihin olin ollut yhteydessa edellisen vuoden lopusta al-
kaen. Keskustelin heidan kanssaan YouTube-markkinointiin liittyvista fak-
toista ja mielipiteistd, YouTubesta heidan sisdllontuottamisensa ja oman
YouTube kayttaytymisensa kautta. Tyylistdan ja jalkineisiin tarvitsemistaan
ominaisuuksista he saivat kertoa omin sanoin.
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Valiseminaarini pidettiin toukokuun lopulla ja kyselyn laadin kesdakuun lo-
pulla. Kyselyn kautta pystyin paremmin seuraamaan tuloksia niin videoi-
den katselijoista kuin kohderyhmankin mielipiteista niin tyyliin, YouTubeen
kuin suunnittelijoihin, brandeihin ja niiden suomalaisuuteen liittyen.

Loka-marraskuun aikana kerasin jalkineista tehdyista videoista saamaani
tiedon ja loin niista johtopaatoksen opinnaytetyoni onnistumisesta. Mikali
tieto on vajavaista tai sita ei ole saatavilla, kasittelen siihen johtaneet syyt.
Joulu-tammikuun aikana tdaydensin materiaalia, tarkistutin sisallon ja oi-
keinkirjoituksen. Helmikuussa vuonna 2019 pidin loppuseminaarini ja esit-
telin tyoni opiskelijakollegoilleni seka ohjaaville opettajilleni. Palautin
myos korjatun tyon ohjaaville opettajilleni.

Kuva 2. Aikataulun visualisointi

1.5 Tavoitteet

Haluan opinnaytetydssani selvittdaa kohderyhmani mieltymyksia seka hei-
dan kiinnostustaan tuotteitani kohtaan, tavoitteenani on myos kuulla koh-
deryhman mielipiteita jalkineistani yleisesti. Haluan kasvattaa tietamystani
tasta ajankohtaisesta markkinointimenetelmasta ja laajentaa nakemystani
sen kannattavuudesta ja riskeista. Yhteistyokumppaneitteni videoiden toi-
von tavoittavan haluamani kohderyhman.



2 KOHDERYHMA: GOOTTITYYLI EDUSTAJAT

Kohderyhman miettiminen oli ensimmainen tarkea osa opinnaytetydhoni.
Reflektoin omaa tyyliani, suuntautumistani suunnittelijana ja sita kautta
pohdin, kenelle haluan markkinointiani kohdentaa. Oma tyylini on ole-
massa olevista tyyleista lahimpana goottia. Tarkemmin katsoen sen alatyy-
leja nu-, pastel-, bubble- ja pakanagoottia.

Maailmassa on aina ollut tiettyja pukeutumis- ja yhteiskuntanormeja, joita
suurin osa ihmisista on tottunut noudattamaan. On kuitenkin pieni joukko,
joka haluaa aiheuttaa yleistd pahennusta ja hammennysta olemassaolol-
laan. Naita ihmisia ovat mm. goottityylin edustajat. (Workman & Freeburg,
2008, s. 129-130)

Goottityylin edustajat ovat tyylin alkutaipaleella hammastyttaneet ja kau-
histuttaneet muita kanssaeldjia kalpealla hipialldan, mustiksi tai radikaa-
lein varein varjatyilla hiuksillaan, jotka olivat usein tupeerattu linnunpesaa
muistuttaviksi tai suoristettu tdysin suoraksi kasvoja hivelevaksi verhoksi.
(Workman & Freeburg, 2008, s. 129-130; Takamura, 1996, s. 157)

Kehonmuokkaus kuuluu monien goottien perusvarustukseen. Lavistetyt
huulet, kulmat ja nena seka venytetyt korvat ovat varsin yleinen naky.
Meikkaaminen on merkittava osana naisten seka miesten ulkondakoa. Tum-
maksi rajatut silmat ovat vakiovaruste monille goottityylin edustajille. Ajel-
lut kulmakarvat eivat myoskaan ole epatavallisia; kulmakarvat yleensa piir-
retdan mustalla kajaalilla, ohuen ohuina, halutun mallisina ja halutulle kor-
keudelle. (Workman & Freeburg, 2008, s. 130; Takamura, 1996, s. 157)



Goottien vaatekaapista 16ytyy usein polyvinyylikloridia eli PVC:ta, nahkaa
ja keinonahkaa, pddosin tiukkojen mekkojen, housujen tai takkien muo-
dossa. Paavarina kaikille vaatteille toimii musta, mutta muita suosittuja
ovat veren- ja viininpunainen, erilaiset liilan ja violetin savyt, myrkynvihrea
ja neonkeltainen ja -vihred. Nykyaan myos pinkki ja turkoosi ovat yleisty-
neet.

Vaatteista ja asusteista saatta loytya yksityiskohtina kalloja, luita, verta,
hakaneuloja, pitsia, partaveitsia, nyrkkirautoja, lepakoita, mustia kissoja,
korppeja, viikatteita, risteja, aseita, tikareita ja muita tuli- ja terdaseita.
Monet naistd elementeistd ovat liitoksissa esimerkiksi kauhuun, kuole-
maan, tuskaan, yoéhon, noituuteen, Edgar Allan Poeen ja vampyyreihin.
Kuitenkaan kaikki goottien edustajat eivat ole tata mielta eivatka kaikki
gootit pida, jokaisesta ylla listaamistani asiaista, mutta ne ovat silti hyvin
vahvasti lasna tyylissa. (Takamura, 1996, s. 157)

Nykydaan monet goottien ja punkkareiden yllapitamat ilmiot ovat yleisty-
neet myods muualla populaarikulttuurissa. Lavistykset, venytykset ja hius-
ten varjaaminen erikoisilla luonnottomilla vareilla on yleistynyt trendina.
Monilta |6ytyy nykydaan myos vaatekaapista tiukkoja PVC- ja keinonahka-
vaatteita.

2.1 Goottityylin lyhyt historia

Verrattuna moniin muihin tyyleihin, on goottityyli suhteellisen tuore. Sen
syntyi vasta 80-luvulla new wave -liikkeen sisalla UK hardcore punkin, tech-
non, 2-tonen, ranskalaisen poor tyylin, new romanticsin ja monotone tyy-
lin ohella. Silld on kuitenkin havaittavissa juuria 40-luvulta boppereihin, bi-
kereihin ja 50-luvun hipstereihin seka teddy boyseihin. 60-luvun rocktyyli
ja 70-luvun punktyyli ovat myos olleet omiaan vaikuttamaan nykyiseen
goottityyliin. (Takamura, 1996, s. 190-191) (Liite 8)

Goottityylin ensimmaiset alatyylit kehittyivdat sen syntymavuosikymme-
nelld, 80-luvulla, ja yhtena ensimmaisena tyylina tuolloin syntyi viktooriaa-
ninen gootti. Muita 80-luvun puolella syntyneita alatyylija olivat gothic
rock, dead rock, dark wave, batcave, trad ja post-punk ja vuosikymmenen
lopussa kehittyi omaksi tyylikseen viela cybergoottityyli ravertyylin ja goot-
tityylin yhdistyessa. 90-luvun saapuessa goottityylille syntyi massivinen
alatyyli, joka sai talléin nimekseen pervs, nykyaan kyseista tyylia yleisem-
min nimitetaan fetishtyyliksi. Japanista lahtoisin oleva goottilolitakin sai al-
kunsa 90-luvulla. (Liisa Ladouceur, 2016; Liisa Ladouceur, 2017; Takamura,
1996, s. 190-191) (Liite 8)

Goottityyliin on kehittynyt myéhemmin vield huikea maara muita alatyy-
leja mukaan lukien steampunk, gothabilly, pastelli-, nu-, corp-, pakana-,
vampire-, industrial- ja edwardian goottin. Emo ja scenetyylit ovat saaneet



alkusavayksensa gootti- ja rocktyylistda, mutta ndita ei yleensa mielleta kuu-
luvaksi yksinomaan kummankaan alatyyliksi. Alla perehdyn gootin alatyy-
leihin, joiden koen parhaiten sopivan kohderyhmaani: nu-, pakana-, pas-
telli- ja bubble-goottiin.

2.2 Nu-gootti

Goottityyli on vaikuttanut nykyiseen pukeutumis- ja popkulttuuriin ja oli
vain ajan kysymys, milloin se loisi uuden suuntauksen. Juuri tasta on syn-
tynyt kohtuu uutena alatyylina tunnettu nu-gootti. Se on sekoittunut pe-
rinteisesta ja japanilaisesta gootista sisdltden vaikutteita myds 90-luvun
grungetyylista. (Elisa, 2014a)

Nykyisten alatyylien linjat ja rajat rupeavat olemaan aika hailyvaiset, eika
moni gooteistakaan halua lokeroida itsedaan johonkin tiettyyn tyyliin kuu-
luvaksi. Nu-gootissa on paljon samoja elementteja kuin pastelligootissa,
creepy cutessa ja soft grungessa. Nu-gootti on nykyisellaan pienen kynnyk-
sen gootti, joka kdyttaa hyvin tavanomaisia vaatteita. Vaatteet ovat
yleensa mustia, farkkushortsit kuuluvat vakio varustukseen, pastellit ja liila
ovat yleisesti kaytettyja vareja vaikkakaan ne eivat ole yhta suuressa
osassa, kun esimerkiksi pastelli gootissa. Kengista |0ytyy monelta koroke-
pohjat ja legginsien ja okkuultistisuuteen viittaavien symbolien kadytto on
osa tata alatyylia. (Elisa, 2014a)

Erityisesti internet on mennyt sekaisin nu-goottityylistd ja se pomppaa
esiin sosiaalisessa mediassa, kuten Tumblrissa, Pinterestissa kuin Polyvo-
ressakin. Siind on havaittavissa selvasti myos perinteisen hipsterin ele-
mentteja grungetyylin savyttdamana, vaikka moni nu-gootti tata vertausta
vierastaakin. Urban Dictionary -sanakirjan mukaan nu-gootit ovat hyvin fi-
losofisia ja ovatkin siksi kiinnostuneet aiheista, kuten psykologia, filosofia,
musiikki, uskonto, muoti ja okkultismi. (Elisa, 2014a; Nu Goth Community,
2017)



HELLGA  PRATIV

Kuva 3. Stereotyyppinen nu-gootti. Kuvan artisti: Hellga Protiv. (Hellga
Protiv, 2017a)

2.3 Pakanagootti

Sanan pakana tarkoittaa monia eri uskontoja ja uskomuksia, kuten wiccaa,
muinaista Egyptin uskontoa tai uskomusta ja jopa hindua, monien muiden
rinnalla. Pakanauskonnot ovat yleisesti luonto- tai muinaislahtdisia. Paka-
nagootissa on kyse uskonto- tai uskomusliitannaisesta gootista, joka usein
tuo taman esille pukeutumisessaan. Materiaaleina nama yleensa kayttavat
luonnonmateriaaleja tai ndiden jaljitelmia kuten puuvillaa, pellavaa, nah-
kaa, tekonahkaa, turkista ja turkisjaljitelmaa. Myos luut ja kallot ovat varsin
oleellisia osia pukeutumisessa.



2.4

Kuva 4. Stereotyyppinen pakanagootti. Kuvan artisti on Hellga Protiv.
(Hellga Protiv, 2016)

Pastelligootti

Nimensa mukaan pastelligootin selkein erottuva elementti on pastellivarit,
joita tama gootin alatyyli kayttaa paljon pukeutumisessaan ja asusteissaan.
Kyseessa on yleensa my0s creepy cute estetiikka eli kdannettyna kammot-
tavan sOp0. S6p06ja asioita ja varejad, kuten pastelli vareja, pitsia ja rusetteja
yhdistettyna kammottavina pidettaviin asioihin, kuten piikikeihin, silma-
muniin, lepakoihin, avaruusolentoihin ja luihin.

Pastelligootissa tarkedssa osassa ovat nimenomaan asusteet ja somisteet,
kuten niittipannat, rusetit, korut ja valjaat (harness). Anime-teemaiset
asiat ovat tassa tyylissa sallittuja tyylin ottaen selvia vaikutteita Japanin ka-
waii- ja fairy kei- tyyleista. Kenkina pastelligootit yleensa kayttavat koroke-
pohjakenkia tai tolppakorkoisia kenkia. Pastelligoottiin kohdistuu paljon
hdmmennysta, koska gootityylin yleisin ja selvin ulkonaodllinen elementti
on mustaan pukeutuminen. Kyseiseen alatyyliin viitataan myos instagram-
estetiikkana. (Marasigan, 2018; HeavenBlueRose, n.d.)



10

Kuva 5. Pastelligootti visuaalisena kuvana. (Missildine, 2019)

2.5 Bubble-gootti

Bubble-gootin, jonka alullepanija on artisti Kerli, oikealta nimeltaan Kerli
Koiv. Tama tyyli on vahiten alkuperdiseen goottityyliin liitattava alatyyli.
Siita jopa puhutaan, ettd ainut sen goottityyliin viittaava ominaisuus on ni-
men goottipdate. Kyseisessa tyylissa musta on varina jaanyt hyvin va-
haiseksi ja sita yhdistetdaan vahvasti valkoiseen, tai se korvataan kokonaan
valkoisella. Kyseisessa tyylissa muuttuvaa trendia voi seurata taman pop-
artistin paalta. (Elisa, 2014b)

Bubble-gootti on tyyliltaan hyvin lahelld industrial- ja cyber goottia, mutta
pdinvastaisesti paavarina on yleisemmin valkoinen. Korokekengat ovat tds-
sakin tyylissa varsin tyypilliset ja vaatteiden materiaalit ovat yleisesti
PVCt3, lateksia, verkkoa ja pitsia, varien ollessa mita vain kirkkaita ja pas-
tellivdreja. Vaatteissa ja asusteissa on yleistd DIY eli itse tekeminen ja
muokkaaminen. Esille nousee kuulokkeiden kayttd asusteena, jota tyyli-
ikoni kayttad ammattinsa puolesta, ja muokkaa kuulokkeensa aina tyyliinsa
sopiviksi. (Elisa, 2014b)
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Kuva 6. Kerli kehittdmé&ssadn bubble-goottityylissa. (Elisa, 2014b)

2.6 Kohderyhmille teetetyn kyselyn kysymysten lapikdayminen

Teetin kohderyhmalle kyselyn, jossa selvitin heidan ikansa, tyyli mielty-
myksidan, YouTube-kayttaytymistdan ja osto kulttuuria. Kyselin myds hei-
dan mielipidettaan suomalaisuudesta muotoilussa ja kiinnostusta suunnit-
telijoita kohtaan. Kyselyn 16ydat liitteesta 1.

Paatin aloittaa kyselyn kysymyksell3, jolla selvitetadan mista vastaaja on ky-
selyyn paatynyt. Jatin myos vapaalle vastaukselle vaihtoehdon, mikali mi-
nulta itseltani olisi jaanyt jokin vaihtoehto uupumaan. Siita siirryin ikakysy-
mykseen, jonka jatin vapaavalintaiseksi, sillda olen huomannut ian olevan
monelle syysta tai toisesta arka aihe. Nama olivat ensimmaisen sivun kysy-
mykset, joilla kartoitan perustietoa vastaajasta.

Toisen sivun kysymykset selvittavat vastaajan mieltamaa tyylisuuntausta
ja ensimmaisessa kysymyksessa otan selvaa, kokeeko vastaaja kuuluvansa
vaihtoehtoistyylien alle. Mikali ndin on, annoin muutaman suurimman tyy-
lin vaihtoehdoksi mukaan lukien gootti. Jalleen annoin myos vapaan sanan
vaihtoehdoksi, mikali en ollut listannut vastaajan tyylid. Seuraavaksi kysyin
vapaaehtoisena kysymyksena goottityylin valinneille. Vastaajan oli mah-
dollista valita useampi gootin alatyyli listasta, mikali kokee kuuluvansa
niistd useampaan. Sivun alareunassa annoin vielda vapaan sanan osion
omasta tyylistad, mikali siita halusi kertoa kattavammin.

Sivulla kolme otin kasittelyyn YouTube sisallontuottajat ja vastaajan oman
kdyttaytymisen YouTubessa. Ensimmdinen kysymys luonnollisesti koski
sita, kayttikd vastaaja YouTubea lainkaan. Sitd seurasi kysymys vastaajan
YouTube kanavasta; oliko hanelld sellainen ja lataako han kanavalleen si-
saltda, eli onko kanava aktiivinen. Taman jalkeen annoin vapaan sanan, mi-
kali vastaaja halusi kertoa oman kanavansa nimen. Sen jdlkeen selvitin
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minka tyyppista sisaltda vastaaja katsoo YouTubessa. Sivun viimeisena ky-
symyksena oli sisdlléntuottajien videoiden vaikutus omaan mielipiteeseen
tuotteesta ja sitd kautta ostopaatokseen. Kysymys selvittdd myos kuinka
paljon sisdllontuottajan mielipide vaikuttaa vastaajan paatokseen ja milla
tavoin.

Neljannella sivulla vien kysymykset kenkien pariin ja sivun ensimmainen
kysymys kuuluu: Mista ostat tyyliisi sopivia kenkia? Listasin muutamia
omasta mielestani yleisimpia vaihtoehtoja, mutta jatin jalleen tilaa myos
naista poikkeavalle vastaukselle. Eteenpain vieva kysymys koski kenkien
kiinnostavimpia ja tarkeimpia ominaisuuksia. Sivun viimeinen kohta oli va-
paa sana omista lempi kenkamerkeista.

Viidennen ja viimeisen sivun aiheena oli suomalainen suunnittelu vaihto-
ehtoismuodissa. Ensimmainen kysymys oli vastaajan kiinnostuksesta suo-
malaiseen suunnitteluun ja suomalaisiin brandeihin. Seuraavaksi tiedoste-
lin uusien suunnittelijoiden esilldoloa ja sita, kiinnittadakd vastaaja kysei-
seen asiaan yleensa mitaan huomiota. Tama oli kyselyn viimeinen osuus ja
viimeinen kysymys. Halusin kyselyn olevan matalan kynnyksen kysely, jo-
ten pidin sen mahdollisimman lyhyena ja ytimekkaana, jotta se ei veisi vas-
taajalta paljoa aikaa tayttaa.

2.7 Valmistetut goottityyliset jalkineet

Suunnitellut mallit ovat sukua kevaalla 2018 suunnittelemalleni The
Nymph-mallistolle. Pahalapselle suunniteltu malli sai tydnimeksi Melinoé,
kun taas Nymphica/Noita-Akalle suunniteltu malli kantaa nimead Lampa-
des. Malleihin otin inspiraatiota vahvasti okkultismista, linnuista ja lepa-
koista. Melinoé on manalan nymfi, joka Kreikan mytologiassa tuo painajai-
sia ja hulluutta. Lampades on mydskin manalan nymfi, joka Kreikan myto-
logian mukaan oli noituuden ja risteyksien jumalattaren Hekaten avustaja.
Valitsin molempien kenkien nimiksi manalan nymfien nimet mustan poh-
javarin, valtavan korokepohjan ja tolppakoron takia. (Bevis, 2017)

Mallien valinnan jalkeen aloin toteuttamaan niita muotoiluprojektina ke-
salla 2018. Aikatauluni oli talta osin tiukka, silla alkuperaisesti suunnittele-
mani pohjamateriaali ei toiminutkaan halutulla tavalla, joten paadyin EVA
foam-levyjen kasaamiseen korokepohjaa tehdessani.

Lampades kenkien padmateriaalina toimii himmeakiiltoinen musta pinta-
nahka, johon on valkoisella nahkanauhalla, siksak-ompeleella, ommeltu
kuvioita. Kengan takaosassa oleviin remmeihin kuviot on tehty valkosella
kynsilakalla. Kengan molemmilla sivuilla kulkee vetoketjut.
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Kuva 7. Kaukosella on The Nymph-malliston Lampades kengat jalassa.
(Kaukonen, 2018a)

Melinoé kengissa paamateriaalina toimi kiiltonahka, eli PU-paallysteinen
haljas. Remmit kenkiin tehtiin fuksianpinkista, oletetusta poronnahasta
vhdistettyna valkoiseen naudikkaan pintanahkaan. Kengista [6ytyy nelja
kappaletta mustia solkia ja kiinnityksena toimii nauhat ja sisasyrjaan sijoi-
tettu vetoketju.

Kuva 8. Melinoé kengat viimeisessa kasittelyssa.
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3 YOUTUBE-MARKKINOINTI

Tassa luvussa avaan kayttamaani markkinointialustaa YouTubea, josta 16y-
tyy monia markkinointi ja mainosmahdollisuuksia. Nostan esille Suomen
suurimpia merkkipaaluja, menestystarinoita ja surullisemmin paattyneita
tragedioita YouTubessa. Syvennyn yhteistydkumppaneitteni kanaviin ylei-
son silmin ja kasittelen seuraajalle muodostunutta mielikuvaa.

YouTubessa on monta tapaa markkinoida ja mainostaa tuotetta tai palve-
lua, mukaan lukien mainosbanneri, videomainos ennen ja jalkeen sisallon-
tuottajien videon, oman yrityksen kanavalle materiaalin lataaminen ja vai-
kuttajamarkkinointi. Etsin YouTubesta kohderyhmalleni kohdennettua si-
saltoa, rajaten hakuni suomalaiseen sisdltoon mahdollista yhteistydta mie-
lessa pitden. Suomessa goottityylia edustavia sisdlléontuottajia on noin
kymmenkunta, joista paadyin kahteen.

Pahalapsi on Suomen goottiyhteison tuntema, yli 150 000 tilaajan kanava,
jota yllapitava Aalto tuli blogimaailman keskeltd vlogimaailmaan, alkoikin
tekstin sijaan tuottaa videoita. Nymphica ja Noita-akka ovat pienempia
kasvusuuntaisia kanavia, joiden molempien takana on markkinoinnin huip-
puosaaja, vaihtoehtoismalli ja okkultismista kiinnostunut Kaukonen.

3.1 Youtube Suomessa ja "’SuomiTube”

YouTubella oli tasaisen hidas alku Suomessa. Suomalaisilla oli 73 YouTube-
kanaviaa vuonna 2005, kun taas vuonna 2014 YouTuben rdjahdysmaisen
kasvun jalkeen suomalaisia kanavia oli yli 66 000. Samana vuonna suoma-
laisilla kanavilla oli melkein kolmemiljoonaa tilaajaa ja kanavilla kolme ja
puoli miljoonaa videota. Sen lisdksi katselukertoja oli kaiken kaikkiaan yli
18 miljoonaa. (Lilja Seppanen, 2015)

3.1.1 YouTuben alkutaival Suomessa

Ensimmainen suomalaisen lataama YouTube-video ilmestyi palvelimeen
27.9.2005. Video kantaa nimea: ""turbo — kohtaus nro 8” ja sen latasi pal-
velimelle kanava nimeltd jaakko. Kanavan omistanut Tarvainen ei tiennyt
olleensa ensimmainen suomalainen YouTube-lataaja lataushetkelld, ja ker-
toi YouTuben olleen téll6in vielad pieni palvelu. Tarvainen oli videon julkai-
suhetkelld opiskelija, joka tarvitsi videonjulkaisupalvelua verkkosivun muo-
toista portfoliotaan varten. Video oli kuvattu VHS-kameralla ja se joudut-
tiin jalkikateen siirtdamaan nauhalta tietokoneelle tiedostoksi. (Pitkdnen,
2015)
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YouTube oli Suomessa lahinna nuorempien ja asiaan vihkiytyneiden kay-
tossa, kunnes Googlen kaupan myo6ta vuonna 2006 havahtui YouTuben si-
saltoon myos Suomen vanhemmat mediat, kuten Yleisradio ja MTV3.
Nama tahot narkastyivat huomatessaan YouTubesta I6ytyvan heidan me-
dioidensa materiaalia ilman lupaa ja alkoivat laatia selvityspyyntoa
Googlelta. Kun taas SubTV paatti alkaa kayttdaa YouTubea tietoisesti hyvak-
seen kanavansa markkinoinnissa. (Ostman, Suominen, Saarikoski & Turti-
ainen, 2013, s. 89-93)

Vuoden 2006 lopulla SuomiTubessa nauratti “Kola-Olli”, oikealta nimel-
taan Olli Hokkanen, joka oli mukana Ennatystehdas-TV ohjelmassa. Hanen
epdonnistumisensa kruunasi sanat “Ei pysty, on niin hapokasta”. Kyseista
videota on tituleerattu “suomalaisten internetilmididen merkkipaaluksi”.
Lordin Eurovision-esikatseluvideo seka varsinaisen viisuesiintymisen video
kipusivat nopeasti katsojatilastojen karkeen vuoden 2006 toukokuussa.
(OGstman, Suominen, Saarikoski & Turtiainen, 2013, s. 89-93)

YouTudessa on myds kautta aikain julkaisu jarkyttavampaakin sisaltoa. Yksi
nadista oli amatoorivideo Suomen itsenaisyyspaivan sotilasparaatin panssa-
rivaunun alle itsemurhan tehneesta sotaveteraanista ja toinen oli tapaus,
jossa Kontulan ostoskeskuksessa kaksi vartijaa potki miesta. (Ostman, Suo-
minen, Saarikoski & Turtiainen, 2013, s. 89-93)

”Suosituimpien suomalaisten verkkosivujen listalla ykkésena oli Google,
mutta heti toisena ja kolmantena olivat sosiaalisen median sovellukset Fa-
cebook ja YouTube.” - Sosiaalisen median lyhyt historia, Turtiainen R.,
2013, 205s.

3.1.2 YouTubea Suomen joka tuutitsta

2014 vuoden kevaallda Suomen YouTube maailma jarisi liitoksissaan, kun
suomalainen sisallontuottaja julkaisi kanavallaan Smokahontas videon,
jossa han esittaa milta eri maiden kielet ulkomaalaisen korvaan kuulostaa.
Tama video tuli kansainvaliselldkin tasolla huomatuksi ja kanavan omista-
nut Sara Forsberg sai lisanimen kielinainen. (Vahasarja, 2014)

Video toi hanelle paljon uusia mahdollisuuksia. Helsingin Yliopistosta han
sai kehotuksen hakea opiskelemaan kielitieteita. Han sai pian myds kutsun
Yhdysvaltoihin The Ellen Show’hun ja ty6tarjouksia tuli niin levy-yhtioilta
kuin muistakin viihdealan yrityksista. Lopulta han solmi levytyssopimuksen
Yhdysvaltalaisen Capitol Recordsin kanssa. Levytyssopimuksen jalkeen han
muutti Los Angelesiin. (Yle Uutiset, 2014; Saastamoinen, 2014)

Vuonna 2014 jarjestettiin myds ensimmdinen Suomen TubeCon -tapah-
tuma, jonka tarkoitus oli tuoda sisallontuottajat ja heidan katsojansa yh-
teen yhden katon alle ja tapahtumapaikkana toimi Hartwall-Areena. Siella
jarjestettiin myods ensimmainen Suomen Tube-Awards, jossa palkittiin tu-
bettajia ja heidan videoitansa.
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Jaakko Suominen esitti Sosiaalisen median lyhyt historia -kirjassa hyvan ky-
symyksen, ettd voiko missa tahansa kuka tahansa joutua YouTube-papa-
razzin kohteeksi. Kysymyksesta tuli ddarimmaisen ajan kohtainen vuonna
2016 kesdakuussa kun lenkkipolulla liikkkunut mies tormasi eldakeldismie-
heen, joka pakettiautolla oli tuonut puutarhajatetta polun varteen. (Kun-
nas, 2017)

Lenkkipolulla kulkenut mies kuvasi tilannetta ja pyysi videolla kyseista ela-
keldista viemaan risut asianmukaiseen paikkaan, mista eldkeldinen suuttui
silmittéman paljon. Lenkkeilija paatti ladata videon YouTube-palveluun ja
video muuttui hetkessa some-hitiksi ja videolla esiintynyt eldkeldismies,
Jorma Hirvonen, sai nopeasti pilkkanimen risumies. Molemmat videon
osapuolet ovat saaneet tasta itselleen harmia, kuvaajana toiminut mies
tuomittiin 50 padivasakkoon kun taas Hirvonen sai ikavaa julkisuutta. Jat-
kuva pilkka vei lopulta hanelta terveyden ja 3.3.2017 hdan menehtyi. (Kun-
nas, 2017)

Asia nousi uudestaan lehdist6ihin tasan vuoden paadsta hanen menehtymi-
sestdan, jolloin Hirvosen veljen lapsenlapsi Eetu teki nettikiusaamisesta vi-
deon, jossa han kertoi isosetansa kokemasta ahdingosta. Han halusi videon
olevan muistutus siitd, kuinka niin pienelta tuntuva asia kuin nettiin ladattu
video, voi johtaa niin suureen seuraukseen, kuin henkisen terveyden me-
netykseen ja lopulta menehtymiseen. (Rautio, 2018)

3.2 Suomalaiset sisdllontuottajat

Suomessa suurimpien kanavien menestys pyorii satojen tuhansien tilaajien
luokassa. Kuitenkin jotkut yksittdiset suomalaiset kanavat ovat rikkoneet
miljoonan tilaajan rajan, kuten Dudesons, Hydraulic Press Channel ja
SAARA. Suurimpien tilaaja maarien omaavat kanavat ja henkilot ovat jo
osaltaan saaneet julkisstatuksen ja ovat tdysin verrattavissa laulajiin ja
nayttelijoihin. (SuomiTube.fi, n.d.)

Nykydaan monet sisdllontuottajat eli tubettajat saattavat hyvinkin olla mu-
kana perinteisenkin median alustoilla, esimerkkind ’Lakon ja Herban
BOKSI”, jonka jaksoja on esitetty MTV3-kanavilla. Tubettajien tekemiset
saattavat nykydan paatya myos lehtiin, niin asialehtiin kuin sensaatioleh-
tiinkin. (MTV, n.d.)
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3.3 Vaikuttajamarkkinointi

YouTubessa on monenlaista tapaa markkinoida ja mainostaa tuotetta tai
palvelua. Aion talla kertaa perehtya vaikuttajamarkkinointiin, jota kdytin
itse opinndytetyo6ssani.

Vaikuttajamarkkinoinnissa yhteistyota tehddaan nimenomaisesti sisallon-
tuottajien kanssa. Siind on tarkeda ottaa selvaa sisallontuottajista ja pun-
nita ketka tai kuka voisi olla paras yhteistydkumppani. On tarkeaa tutkia
heidan videoitaan ja ottaa selvda heidan kohderyhmastaan. Vaikuttaja-
markkinointi on verrattain halpaa markkinointia, erityisesti pienempien
kanavien kanssa. Mita suuremmaksi kanava kasvaa ja mita suuremman
madaran video saa katsojia, sitd suuremmaksi hinta voi nousta. (Aalto, 2018;
Kaukonen, 2018)

Katsojalla muodostuu seuraamaansa sisallontuottajaan helposti ystava-
mainen suhde, jonka myo6ta he yleensa myds luottavat naiden sanaan. Tata
ystavamaista suhdetta yleensa hyédynnetaan vaikuttajamarkkinoinnissa.
Sisallontuottajat eivat myoskaan usein katso videon liiallista peukalointia
hyvalla vaan jattavat tallaiselta vaikuttavan yhteistyot yleensa sikseen.
(Aalto, 2018)

"Tubettamisen tullessa yha suositummaksi ilmioksi monet tubettajat ovat
paatyneet kaupallistamaan kanavansa esimerkiksi hankkimalla part-
nershipin (vaikkapa liittymalla Splay-verkostoon) tai tekemalla yhteistyo-
ta eri firmojen kanssa. Kaupallisuus herattaa mielipiteita puolesta ja vas-
taan niin tubettajien kuin katsojien joukossa’ (Seppanen, 2015, 17-18s.)

3.4 Goottityyliset sisdllontuottajat

Opinnaytetyossani tein kahden sisalléntuottajan kanssa ylla mainitulla vai-
kuttajamarkkinoinnin tavalla yhteistyota. Tutkin YouTuben sisallontuotta-
jia lapi ja paadyin ottamaan yhteytta kahteen erilaiseen sisalléntuottajaan.

Pahalapsen eli Aalon kanavalla on jo liki 150 000 tilaajaa ja hanen videoil-
laan on 32 605 604 nayttokertaa. Suuresta kanavamenestyksestd huoli-
matta han ei tee YouTubea leipatyokseen vaan on toissa leipurikondiitto-
rina. Hanelta 16ytyy paakanavansa lisaksi omaan ammattiinsa liittyva ka-
nava nimelld Gastro Pahalapsi. (Pahalapsi, n.d.)

Hanen suosituimpien videoidensa TOP 3 kuuluu kolmanneksi sijoittuva: ~
MY SHOE COLLECTION 2013 ~, jolta l6ytyy ndyttokertoja mahtavat 1 339
511, toisena tuleva: WALKING IN 26CM PLEASER HEELS, jonka nayttokerrat
ylettyvat 1 463 896 ja ensimmaisena: ~ MY SHOE COLLECTION 2016 ~, jolla
on todella massiiviset 6 252 600 nayttdkertaa. Suosituimpien videoiden
perusteella moni varmasti olettaa kyseisen kanavan olevan englanninkieli-
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nen kenkiin keskittyva kanava. Kyseessa on kuitenkin vahvasti Pohjois-Kar-
jalan murteella puhuva gootti lifestyle- vlogaaja. (Pahalapsi, 2013; Paha-
lapsi, 2015; Pahalapsi, 2016)

Aalto on videoissaan positiivinen ja helposti ldhestyttava ’menninkdinen”,
joka jakaa katsojilleen kokemuksia niin ostamistaan tuotteista, kun vaka-
vasti otetavista aiheistakin, kuten sydmishairiosta, kiusaamisesta ja taiste-
lustaan aknea vastaan. Han on myos kertonut Lilja Seppaselle, joka kirjoitti
kirjan Tubecon: tubettajien kuka kukin on 2015, mottonsa olevat: "Hymy
on kauneinta, mita voit paallesi pukea”.

Nymphica ja Noita-akka kanavan takana tyoskentelee Kaukonen. Hanen
kanavallansa Nymphica on 8 329 tilaajaa ja kyseisen kanavan videoilla on
yhteensa 786 903 nayttdkertaa. Hanen tuoreemmalla Noita-akka kanaval-
lansa on tilaajia 522 ja nayttokertoja videoille on keraantynyt 9 443.
(Nymphica, n.d.; Noita-Akka, n.d.)

Nymphica kanavan TOP 3 suosituimmat videot ovat: How to make an
EGYPT inspired HEAD PIECE, nayttokertoja talta l0ytyy 37 766 ja taten an-
saitseen paikkansa kolmantena. Toisena on video nimelta: Cockatiel Flock
and their Human, jolta 16ytyy 79 729 nayttokertaa. Ensimmaiseksi on sijoit-
tunut video nimelta: THE TALE OF DERPLA — The Parrot that refused to die,
500 270 ndyttokerralla. Kaukosen Nymphica kanava on englanninkielinen
ja hyvin keskittynyt hanen lintuharrastukseensa. Kanavalla on jonkin ver-
ran myos muuta sisaltéa, mutta hanelle darimmaisen rakkaat linnut ovat
kanavan ykkosjuttu. (Nymphica, 2017a; Nymphica, 2017b; Nymphica,
2016)

Noita-akka kanavan TOP 3 sijoittuvat kolmantena ORATUOMI ( Blackthorn
)— PAHUUDEN PENSAS? | Giveaway!, jolla on 709 nadyttokertaa, toisena 10
myyttid noituudesta — Kenelld on ”lupa” olla noita?, 1 672 nayttokerralla
ja ykkosena on NOITA-AKKA — Eldmdd vaihtoehtoisessa todellisuudessa,
nadyttdkerroin 1 679. Noita-akka kanavalla voidaan tutustua [ahemmin noi-
tuuteen ja okkultismiin ja taten se kuuluu lifestyle- vlogeihin, mutta sen
hieman synkemmalle puolelle. Talla kanavalla Kaukonen jakaa tietoa myds
erikoisemmista tuotteista, kuten taikaneuloista, koruista ja muunmuassa
teemaan sopivista kylpypommeista. (Noita-Akka, 2018a; Noita-Akka,
2018b; Noita-Akka, 2018c)

Molempien kanavien takana toimii itsevarmuutta ja vahvuutta huokuva
nainen, jolta kannattaa kdyda kerdamassa elamaan vinkki, jos toinenkin.
Kylman kuningatarauransa takana han on lammin ja muut ihmiset huomi-
oon ottava.
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4 HAASTATTELUT

Haastatteluiden kautta tutkin yhteistyé kumppaneiden kanavia ja haasta-
teltavien mielipiteita. Tata kautta paasen parhainten sisdlle heidan omaa-
niin nakemyksiinsa. Toivoin haastattelun myos auttavan minua ymmarta-
maan paremmin kohderyhmaani.

Miksi muita ihmisia kiinnostaa heidan ajatuksensa, miksi heista on tullut
YouTube-vaikuttajia ja mihin he pyrkivat videoillaan? Haastattelussa pai-
notin kysymykset kolmeen kategoriaan: YouTube-markkinointi, YouTube
ja tyyli. Perehdyin molempien mielipiteisiin YouTuben kaupallisuudesta, si-
sallontuottotavoista ja kyselin myos heidan omasta tyylistaan, seka siihen
liittyvista mieltymyksista. Valitsin tietoisesti kaksi eri tyyppista kanavaa
saadakseni vertailupintaa tuloksia tutkiessani.

4.1 Nymphica/Noita-akka

Ensimmainen haastattelu tapahtui Nymphican eli Kaukosen kanssa. Kes-
kustelimme sdhkopostin valityksellda ja jarjestimme tapaamisemme
14.3.2018. Paatimme pitaa haastattelun hanen omassa kodissaan. Haas-
tattelu danitettiin, jotta voisin palata sen sisaltéon kirjoittamisajankohtana
ja haastattelun sisalto sailyisi sellaisenaan.

4.1.1 YouTube-markkinointi

Aloitimme YouTube-markkinointiin liittyvilla kysymyksilla ja esitin yleis-
luontoisen kysymyksen Kaukosen omasta mielipiteestd YouTuben kaupal-
lisuuten liittyen. Han kertoi, ettei hanelld itselldan ole mitdaan kaupalli-
suutta vastaa, vaan han koki sen palkitsevaksi. ”On tosi hyva, etta ihmiset,
jotka kayttavat aikaa tuottaakseen porukalle viihdettd voivat, mahdolli-
sesti, oman suorituksensa perusteella, ansaita elantoa’”, Kaukonen toteaa.

Han kertoi vaikuttajamarkkinoinnin olevan todella halpaa markkinointia,
eritoten pienempia sisallontuottajia kaytettdaessa. Esimerkkinad han kertoi
saaneen 70 euron arvoisen peruukin postissa, josta vastineeksi han tekee
videon, jossa tuo esille peruukin. Videon markkinointiarvo on huomatta-
vasti enemman kuin 70 euroa, mutta Kaukonen sanoi tekevansa sen mie-
lellaan. Kaukonen kertoi tilaajien maaran ja katsojalukujen vaikuttavan pal-
jonkin hintaan, jota sisallontuottaja voi pyytaa. Han otti esimerkiksi seitse-
man miljoonan seuraajan kanavasta ja esitti hinta-arvioksi 25 000 dollaria
tuotetta esittelevasta videosta. YouTuben sisdllontuottajien maailmassa
kaupankaynti on kuitenkin vapaamuotoista.



20

Johdatin seuraavaksi keskustelun Kaukosen omaan kanavaan Nymphica,
kysyessani vaikuttaako kaupallisuus hdanen omaan videosisaltoonsa ja sen
tuottamiseen. Vastaus oli kylla ja ei, eli mikali han saa jonkun tuotteen il-
maiseksi, han kokee katsojilleen olevan eduksi esitella tuotetta videollaan.
Kaukosen ei kuitenkaan tarvitse tehda taman tyyppisia videoita elantonsa
takia, joten sen vuoksi han ei ota ole asiasta stressia. Vastaavasti esimerk-
kind han otti suuren kanavan, jota tekemassa on tekemassa kokonainen
tyoéryhma, joille videoiden tuottaminen on palkkatyd. Talléin videon tulee
menestya ja yhteistoista taytyy saada rahaa, jolla maksetaan jokaisen tyo-
ryhman jasenen palkkakustannukset.

Katsojana “maksettua sisaltod”’- ilmoitus herattdaa Kaukosen mielenkiin-
non siita, kuinka video on toteutettu. Han kokee oppivansa siita videoiden
tekijana, mutta seuraa taman tyyppisia videoita myods tyonsa puolesta. Osa
hanen tyotaan on etsia sisallontuottajia, jotka voisivat mahdollisesti ryhtya
Nitro Gamesin yhteistyokumppaneiksi.

Kaukonen muistuttaa, etteivat videot valmistu hetkessa, vaan ne vaativat
kultakin sisalléntuottajalta aikaa. Suuri osa videoista on varsin lavastettuja
ja esimerkiksi valojen laittamiseenkin menee aikaa. Kuvaamisen jalkeen vi-
deo editoidaan ja siihen tehdaan kiinnostava esikatselukuva. Kokonaisuu-
tena kyseessd on suuri tyd, ja on hienoa, ettd jotkut voivat talld ansaita
elantonsa.

Viimeisend YouTube-markkinointiin liittyvdana kysymyksena esitin kysy-
myksen siitd, oliko hanella jo joku hintahaarukka yhteistyohon lahtiessaan.
Kaukonen vastasi antavansa videoilleen rahallista arvoa vasta, kun 10 000
tilaajan raja menee rikki.

4.1.2 YouTube

Kysyin Kaukoselta hdnen katsojiensa tietoja ja han naytti luvut, jotka osoi-
tivat hanen tilaajiensa olevan 56% miehia ja 44% naisia. Tilaajat olivat paa-
saantoisesti Amerikasta, Kanadasta, Isi-Britaniasta, Intiasta ja Saksasta.
Han veikkasi suuren ulkomaiden kannatuksen johtuvan hanen aktiivisesta
olemisestaan lintuaiheisilla foorumeilla. Suurin osa ihmisista, jotka hanen
kanavaansa katsovat 18-24-vuotiaat ja toisiksi eniten katsoivat 25-34-vuo-
tiaat.

Katsoessamme lapi hdnen tilastojansa han otti esille myos NitroGamesin
kanavan tilastot ja naytti niiden vahvat eroavuudet. NitroGamesin sisalto
on suunnattu vahvasti miehille ja se nakyy tilastoissa, Kaukonen valaisee.
Kysyin Kaukoselta, kuinka paljon omalle kanavalle sisalléntuottaminen
eroaa siita, etta sitd tekee tyokseen yrityksen kanavalle. Han vertaili niita
ensin vapauden nakokulmasta ja nosti esille oman kanavan sisallon olevan
vapaamuotoista, kun taas tyopaikan kanavalle tuotetaan vain tietyn tyyp-
pista sisaltoa.
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Eroa on my0s aikataululla. Tyon puolesta videoita voidaan tehda kahdek-
san tuntia paivasta, kun taas omalle kanavalle tuotettava sisalto tapahtuu
vapaa-ajalla, jonka joutuu jakamaan kaiken muun vapaa-ajan toiminnan
kanssa. Tyon puolesta videoiden julkaisuaikataulu tulee myo6s sailya saan-
nollisend, Kaukonen avaa.

Kaukonen nosti esille myos budjetin, jota vapaa-ajan videoissa on joko hy-
vin vahan tai ei olenkaan, kun taas tyon kautta tehtavissa videoissa on
yleensa edes jonkinlainen budjetti, jolla esimerkiksi mahdollistetaan mat-
kustaminen haluttuun kuvauspaikkaan tai nadyttelijan palkkaaminen. Vii-
meisena Kaukonen kertoi halustaan onnistua tyohon liittyvissa videoissa,
silla hanelle on tarkeda tuottaa tulosta tyopaikalleen, missa olosta han
nauttii. Lopulta Kaukonen pisti aiheen purkkiin todeten nauttivansa mo-
lemmista, mutta kumpikaan kanava ei ole noussut toisen yli.

Siirryimme viimeiseen YouTubeen liittyvaan kysymykseen eli mita han ha-
luaa saavuttaa videoillaan. Kaukonen kertoi, kuinka jo lapsena hanella on
ollut tarve vaikuttaa ja saada maailmasta parempi paikka. Hanen kohdal-
laan kyse on ollut hanen rakkaudestansa lintuihin ja lintujen oloihin vaikut-
tamiseen. Toiseksi tarkedksi syyksi han mainitsi intohimonsa esiintya ja olla
esilla. Kaukonen sanoi jatkavansa videoiden tekemistd niin kauan kun se
on nautittavaa ja hauskaa.

Siirryimme viimeisen aihepiirin kysymyksiin ja aloitin kysymykselld, etta ko-
keeko han kuuluvansa johonkin tiettyyn tyyliin. Kaukonen vastasi myonta-
vasti ja kertoi vaihtelevansa tyylid vaihtoehtoistyylien valilld ja totesi maal-
likon todennakdisesti kutsuvan hanta gootiksi. Tarkein elementti hdanen
tyylissdan on kuitenkin nayttava pukeutuminen, oli se sitten juhlavan nai-
sellista tai yleisesti ottaen dramaattista. Hinen mielestansa elaman tulisi
tyylin osalta olla yhta juhlaa.

Goottipuoleen syventyessadan han kertoi tyylinsa ehkad osuvan parhaiten
nu-goottityyliin, mutta ei koe olevansa perinteinen gootti. Hin on lapikay-
nyt monia tyylivaiheita, ja vaikka ei enaan koe kuuluvansa cyber-gootti ka-
tegorian alle on hanelld kuulemma vuosia sitten ollut myos sellainen vaihe.
Myos toimistotyylinomainen corp-gootti nousi Kaukosen tyylikuvailusta
esille.

Kysyin hanen vaatetuksensa varimaailmasta ja han kertoi mustan olevan
ehdoton ykkdnen kyseisella hetkelld, mutta kayttdvansa mustan rinnalla
niin sanottuja korostusvareja, kuten pinkkia ja turkoosia esimerkiksi voissa.
Paavarit eivat kuulu Kaukosen pukeutumiseen ja sanoi valttavansa esimer-
kiksi kirkasta punaista ja “Spidermanin” sinistad. Keltainen tai oranssi ei
myo6skaan kuulu hdanen vaatekaapinsa sisaltoon.
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Kengissa hanelld on yleensa vain hillitysti varid, jotta ne sopisivat mahdol-
lisimman moniin erilaisiin vaatteisiin. Kengissa Kaukosella on kuulemma
aina vahan korkoa ja toivoi kenkien olevan naisellisen linjakkaat. Karjessa
han pitdda pydreammasta mallista ja kayttaa nilkkaa tukevia kenkia. Ken-
gille Kaukonen kertoi, hintahaarukan olevan varsin laaja. Han sanoi omis-
tavansa yhdet upeat saappaat, joihin oli uponnut 120 euroa kun taas ta-
vallisista kdvelykengistd, joilta han ei odota suuria, han maksaa noin 30 eu-
roa. Etsiessaan hyvia talvikenkia han saattaa hyvinkin maksaa 70-90 euroa.

Kaukonen kertoi ostavansa arkivaatteet ja kenkat H&M:Ita, New Yorkerista
ja vastaavista liikkeista. Osan vaatteista han ostaa myos netista. Merkkeina
han suosii Innocent Clothingia, Vixxsina, Poizen Industriesa, KillStaria ja
CupcakeCultia. Valilla han ostaa vaateita myos EMP:Ita. Han ei mydskaan
kaihda Wishia eika Aliexpressia. Materiaalien kanssa hanella ei ollut ongel-
maa, eika han kaihda kengissa nahkaa, keinonahkaa eika turkisjaljitelmaa.
Kaukonen ei tosin ollut kovinkaan innostunut loimu- eikd vakosametista,
jotka tuntuivat tuolloin olevan muodissa.

4.1.4 Nymphican/Noita-Akan haastattelun yhteenveto

Kaukonen omaa mydnteisen asenteen YouTuben kaupallisuuteen ja han
nakee kaupallisuuden monesta nakdkulmasta. Han kokee yksilon mahdol-
lisuuden elantonsa ansaitsemiseen videoita tekemalld olevan hyva, ja han
uskoo sisdlléontuottamisen olevan vahva tulevaisuuden ammatti. Hanen
kanavaansa tilaavat suurimmalta osin taysi-ikdiset, joiden sukupuolija-
kauma on hyvin tasavakinen. Kanavansa avulla Kaukonen haluaa olla vai-
kuttamassa asioihin ja tekee videoita niin kauan kun se on itselle mieleis-
ta. Goottityylin maarittely on Kaukoselle tuttua ja han kokee padosin kuu-
luvan kyseiseen tyyliin. Han on tyyliltdan feminiininen, arkijuhlallinen ja
kayttaa mieluusti korollisia kenkia.

4.2 Pahalapsi

Pahalapsen, eli Aallon haastattelu tapahtui Joensuussa 16.03.2018. Pi-
dimme haastattelun erddssa Aalolle tuttussa kahvilassa. Keskustelu pysyi
kysymyksien johdattelemana eivatka aiheet ronsyilleet.

4.2.1 YouTube-markkinointi

Aloitimme haastattelun YouTube-markkinointiin liittyvilla kysymyksilla.
Ensimmaiseksi kysymykseksi esitin mielipidekysymyksen YouTuben kau-
pallisuudesta ja sen vaikutuksesta Aalon videoiden tekemiseen ja sisal-
toon. Hanen mielestdaan asiassa ei ole mitdaan vikaa, kunhan siita kerrotaan
katsojalle avoimesti. Hanelle on tarkeaa, etta kaupalliset yhteistyot ovat
mahdollisimman lapinakyvia, eika niiden olemassa oloa yritettaisi peitella
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ja taten tarkoituksellisesti hamattaisi videon katsojaa. Aalon mukaan mak-
settu sisdltd on aina periaatteessa mainos yritykselle.

Jatkokysymyksena kysymyksen hdanen omista kaupallisista yhteistoistansa,
johon hadn vastasi avoimesti tehneensa yhteistyota mm. EMPn, MAYBEAU-
TYn ja YLEn kanssa. Mukana ovat siis olleet varsin suuretkin yritykset.

Aalto mainitsi mieluisimmaksi tavaksi tehda yhteistyovideoita olevan
omassa kodissaan toteutettavissa olevat. Matkustaminen toiselle paikka
kunnalle vie aikaa eika ulkopuolista kuvaajaa ole aina saatavilla, taydensi
Aalto. Yhteistyota ovat myos halunneet tehda tahot, jotka eivat selvasti ole
taysin perilla tubettajien kanssa tehtavista yhteistdista ja niiden ytimesta.
Hanesta on tarkeaa valita sellainen tubettaja, jonka imago sopisi yhteen
yrityksen imagon kanssa, jotta yhteisty® voisi tuottaa tulosta, kertoi Aalto
kokemuksesta.

Jatkoimme keskustelua mainostuotteisiin. Kysyessani onko tamanlaisia
tuotteita yleisesti ottaen Aalolle edes saapunut, sain myontavan vastauk-
sen.”’On mukava paasta kokeilemaan uusia tuotteita, se on vahan niin kuin
joulu saada esimerkiksi uusia meikkeja postissa’”, Aalto kertoi.

4.2.2 YouTube

4.2.3 Tyyli

Aalto muisteli tilaajatilastojen mukaan taysi-ikaisia katsojia olevan eniten,
toisiksi eniten han muisteli oleva 12-16 vuotiaita. Mies puolisia oli vain va-
han paalle 20% katsojista. Kysyin haneltd kanavista, joita han itse seuraa.
Sain vastaukseksi naurahduksen ja Aalto totesi lyhyesti ’Mie seuraan var-
maan jokaista tubettajaa’”’. Han tarkensi, ettd kyse oli suurimmalta osin
suomalaisista sisallontuottajista. Syyksi Aalto kertoi haluavansa pysya ajan
tasalla esimerkiksi siita mika on millakin hetkelld suosittua.

Viimeisena YouTubeen liittyvdana kysymyksena esitin kysymyksen Aalon ta-
voitteista YouTube kanavallaan, mita han haluaan videoillaan saavuttaa.
”Vitsi, miten hyva kysymys”’ Aalto aloitti. Han kertoi, etta tarkeimpana han
pitda sitd, ettd nauttii siitd itse ja kaupallisuuden kanavallaan han haluaa
pitda aisoissa, jotta nauttii jatkossakin videoiden teosta videoiden takia.

Tyyliin perehtyessani kysyin ensimmaisend, kokeeko han kuuluvansa jo-
honkin tyylikategoriaan. Han vastasi, ettd kokee kuuluvansa goottityylin
edustajiin. Han kertoi ennen kokeneensa olevan nimenomaan cyber-
gootti, mutta nykyaan han ei ole endan niin ehdoton edustamastaan ala-
tyylista. Talla hetkella Aalto on erityisen viehtynyt nu-goottiin, okkuultti-
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seen tyyliin ja perinteisempadn old school -goottityyliin kuten trad-goot-
tiin. Han myds mainitsi olevansa kiinnostunut sivukaljuista, jotka ovat trad
gootille tavanomaisia.

Kysyessani vareistd, Aalto kertoi kayttavansa pukeutumisessaan padsaan-
toisesti mustaa, pinkkia ja valkoista. Han ei pidda omassa vaatetuksessaan
beigesta tai pastellinkeltaisesta.

Kysyin minkalaisia kenkia han kayttaa ja millaisille on tarvetta. Aalto kuvaili
suosikkikenkiensa olevan korokepohjakenkia, tolppakorkoisia kenkia ja
maihinnousukenkia. Han kertoi, etta hanelta olisi tarvetta esiintymiseen
soveltuville kengille, jotka olisivat nayttavat, joissa olisi pinkkia, mutta joita
olisi helppo kayttaa. Aalto ostaa paljon vaatteita ja kenkia kirpputoreilta ja
etsii ndista erityisesti vintagekenkia Pennangalan -merkiltd. Osaa hanen
haluamistansa malleista ei valmisteta enaa, joten niita voi loytaa vain kay-
tettyna. Hyva paikka |16ytaa naita kenkia on Facebookin gootti- kirppikselta.

4.2.4 Pahalapsen haastattelun yhteenveto

Aalto kertoi, ettd hanen mielestdaan YouTuben kaupallisuudessa ei ole sel-
laisessa tapauksessa mitdaan vikaa, jos siitd ollaan lapinakyvia. Han ei itse
tekisi yhteisty6ta sellaisten tahojen kanssa, jotka taistelevat hanen omaa
ideologiaansa vastaan. Aaltoa seuraavat paasaantoisesti taysi-ikdiset ja
ylaaste ikaiset nuoret, joista suurin osa on naispuolisia. Han myos itse seu-
raa aktiivisesti kollegoitaan ja jatkaa videoiden tekemistd niin kauan kun
kokee sen mieleisena. Tyyliltadn Aalto kokee olevansa gootti, mutta ei ny-
kypdivana ole enaa niin ehdoton kuin ennen, han antaa tilaa myds muulle.
Kengissa han on erityisen viehtynyt korokepohjakenkiin.
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5 TULOKSET: SAATU TIETO JA SEN ANALYSOINTI

Kayn tassa luvussa lapi vaikuttajamarkkinoinnin menestysta, kuten sita,
kuinka paljon ihmisia se on tavoittanut ja mita tyylia nama henkilot koke-
vat edustavansa. Selvitan myds tyylia edustavien kiinnostuksen tuotteita
ja suomalaista muotoilua kohtaan. Onko sille kysyntaa vai onko tuotteita
ja brandeja jo tarpeeksi markkinoilla?

5.1 Pahalapsen videot ja niista keratty tieto

Otan  ensimmaiseksi  kasittelyyn ~ Pahalapsen videon nimelta:
SUIHKUMYSSYT JA REIVIT | pdiva miun kaa -vlogin. Videon kuvaus on ta-
pahtunut liikkeessa ja se tekee videosta huolettoman ja samaistuttavan.
Sisalléontuottajan sijainti vaihtuu paljon videoklippien valilla ja se luo vide-
oon tarinallisuutta. Taman jalkeen kasittelen lyhyesti myds uudempaa vi-
deota Pahalapsen kanavalta nimelta: D MY SHOE COLLECTION 2018 C,
jossa Aalto esittelee tdman hetkisen kenkdkokoelmansa.

5.1.1 Suihkumyssyt ja reivit videon sisalto

O3 VouTube Haku =G

SUIHKUMYSSYT JA REIVIT | paivé miun kaa

40 976 néyttokertaa o L

Kuva 1. Kuvankaappaus Pahalapsen SUIHKUMYSSYT JA REIVIT | paiva
miun kaa -videosta (Pahalapsi, 2018a)

Video alkaa tavanomaisella introlla, josta se siirtyy kohtaukseen, jossa Pa-
halapsi kertoo kameralle olevansa mukana opinndytetydssa siten, etta ha-
nelle valmistetaan kengat ja on kyseiselld hetkella menossa sovittamaan
kenkien prototyyppid. Siirtyman sovitustilanteeseen han toteutti pienilla
videonpatkilla matkastaan tapaamispaikkaan. Seuraava tilanne sijoitui
kahvilaan, jossa sovitus tapahtui. Kdvimme lapi materiaaleja ja tein mer-
kintoja kenkien prototyyppiin, jotka nakyivat videolla.

Tasta tarina hyppaa toisaalle, kauppaan, missa Pahalapsi on ystavansa
kanssa ostamassa tarvikkeita iltaa varten, sisdltden kertakayttémukeja ja
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hiuslakkaa. Kaupasta he me menevat bussilla hotellille, missa Pahalapsi
majoituu matkansa ajaksi. Hotellihuoneessa han kuvailee patkia hanen ja
kaverinsa keskusteluista ja valmistautumisesta. Han kertoo katsojille hei-
dan olevan menossa “reivaamaan” NOISUF-Xn keikalle.

Miljoon vaihtuessa heiddn seuraansa on ilmestynyt uusi kasvo. He paaty-
vat yhdessa asuntoon, joka on tdaynna ihmisia nauttimassa illastaan juo-
mien kera. lllan hamarryttya he [ahtevat maaranpaahansa ja siirtymasta on
kuvattu jalleen pienia videonpatkia, jotta videon tarinallisuus sailyisi. Ta-
pahtumapaikan sisalla jyskyttaa raskas elektroninen musiikki. Nama video-
klipit johdattivat videon lopulta paatdkseen, jossa Pahalapsi kiittaa katsojia
videon katsomisesta.

5.1.2 Suihkumyssyt ja reivit videosta saatu tieto

Video on julkaistu 21.5.2018 ja se oli 13.11.2018 mennessa kerannyt
40 801 nayttokertaa ja silla oli 1542 tykkaysta ja 32 kritiikkid. Videon nayt-
tokertojen keskimaardinen kesto on 3:19 ja katselu minuutteja videolle oli
kertynyt 135 710. Ihmiset ovat jakaneet videota 32 kertaa ja tilaajia se on
kerryttanyt 12. Videon katsojatilastosta lahes 100 prosenttia sijoittuu Suo-
meen, mutta 0,1 prosenttia Ruotsiin, Iso-Britanniaan ja Saksaan. Katsojista
9,5 prosenttia on miehia ja loput ovat naisia. (Liite 2)

Kommentteja video oli talléin saanut 135, joista moni oikaisi keppihevos-
harrastajiin liittyvaa tapahtumaa, joka oli kuulemma keppihevosten ka-
dunvaltaus. Suurin osa kommenteista tassa videossa on positiivissavyttei-
sid ja moni haluaa kertoa ihailevansa hanta. Muutamia kommenteja oli tul-
lut myds videolla esitellysta kenkayhteistyosta.

I 5 kuukautta sitten

Eika! M& tunnen Natalian! Tavattiin jossain conissa vuosikausia sitte. Pieni maailma &)

i ®  vasTAA
I : uukautis sitten

Ihana video =33 ja oli mahtavaa saada kirje sinulta x33 kiitos!

e B VASTAA

I i oukautts sitten

NOISUF-X PARASTAI!

ik B VASTAA

I 5 buuksutts sitten

Siis ai ettd! Customn made kengét @ 9 joka naisen unelma oli minkd tyylinen tahansa. @

e 1 uasSTAA

Kuva 2. Kuvankaappauksia Pahalapsen SUIHKUMYSSYT JA REIVIT | péiva
miun kaa -videon kommenteista (Pahalapsi, 2018a)
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5.1.3 My shoe collection 2018 videon sisaltd

0 YouTube Haku Q

3 MY SHOE COLLECTION 2018

340 898 néyttokertaa e 77T @ sar

Kuva 3. Kuvankaappaus Pahalapsen ) MY SHOE COLLECTION 2018 C -vi-
deosta (Pahalapsi, 2018b)

Video alkaa perinteisestd hieman poikkeavalla introlla, jossa on kaytetty
monia eri videopatkid ja musiikkin soidessa taustalla. Intron jalkeen tulee
videopatkia, jotka on kohdistettu jalkoihin, kun han kavelee kerta toisensa
jalkeen kameran eteen erilaisissa kengissa ja ruutuun tulee esille myos
kenkien merkki, malli ja/tai hankinta paikka.

Kohdasta 4:08 alkaen esilld on yhteistyota varten tekemani kengat ja ruu-
tuun tulee suunnittelijan, eli minun, nimeni. Videon lopussa Pahalapsi ky-
syy yleisolta heidan lempikengistdnsa ja pyytaa jattdamaan vastauksen alas
kommenteihin.

5.1.4 My shoe collection 2018 videosta saatu tieto

Vajaassa kuukaudessa video oli kerannyt 1 261 380 nayttokertaa ja katso-
jat ovat antaneet sille noin 35000 tykkayksia ja noin 3900 kritiikkia. Kom-
menteja videoon on kertynyt yli 2400. Moni kommenteista keskittyi katso-
jien omiin suosikkikenkiin ja eniten kysytty kysymys oli, etta kuinka kohdan
6:40 ballet bootseilla kdvellaan.

e

6240 umm..

ile 23 @ VASTAA

I i cinen

| absolutely LOVE your pennangalan boots, i wish i could buy them nowadays.

And i also love your XTC vimage heels from Pleaszer! | have the Flamingo boots from Pleaser just as you, i have a lot of boots too, could not agree more with
you, life is too short 1o wear boring shoes

iy 58 Q' VASTAA
I - ko siten

Lempparit oli varmaa 2:20 ja 4:10 ! Kaikki oli ihania! Mut kysymys: miten noilla 6-40 kengilla voi kavelld2(@} ja vau kun onnistuit. Hyva video! /S @)

T I VASTAA
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Kuva 4. Kuvankaappauksia Pahalapsen My Shoe Collection 2018 -videon
kommenteista (Pahalapsi, 2018b)

5.2 Nymphican ja Noita-Akan videot ja niista keratty tieto

Nymphican ja Noita-Akan kanavilla tarkastelussani oli vain yksi video, joka
oli tekstitetty Nymphica-kanavalle. Video on esittelyvideo tyyppinen video,
jossa perehdytdan tuotteeseen tai tuotteisiin. Nain ollen videossa panos-
tetaan informatiivisuuteen.

0D YouTube Haku m | a

MAAGISET KENGAT 2018 - SYMBOLEISSA RESEPTI ONNELLISUUTEEN
698 nayttokertaa w9

Kuva 5. Kuvankaappaus Noita-Akan MAAGISET KENGAT 2018 -
SYMBOLEISSA RESEPTI ONNELLISUUTEEN -videosta (Noita-Akka,
2018d)

5.2.1 Videon sisalto

Video alkaa trailermaisella kenkien esittelyintrolla, jossa Nymphica/Noita-
Akka kavelee kadulla ja rullaportaissa vahvasti poseeraten. Taustalla soi
voimakas musiikki, jolla saa luotua tunnelmaa. Introon on lisatty ilmestyvia
ja katoavia korulauseita, joilla avataan tarkemmin, etta videossa puhutaan
uusista kengista. Se sisaltaa myos lahikuvia, jotka tuovat esille kenkien yk-
sityiskohtia.

Intron jalkeen alkaa haastattelumuotoinen video, jossa Nymphica/Noita-
Akka haastattelee minua kenkien tekemisesta ja esittelee tehtyja jalkineita
katsojille. Kerron kuvioinnista ja symboleista, joita kengista 16ytyy ja avaan
niiden merkityksia. Han tutkailee niita tarkemmin ja havaitsee molempien
kenkien sisaltavan kaksi vetoketjua. Hanen katseensa kiinnittyi myos ken-
gdn sisapohjassa olevaan logoon ja vuorista |6ytyviin nimikirjaimiin.

Seuraavaksi tulee videopatka, jossa kengdt ovat ensimmaistd kertaa ja-
lassa. Nymphica/Noita-Akka kommentoi niiden tuntuvan hyviltd nostaa
esille myos varillisen pohjan, josta sanoo pitdvdansa. Kamera siirtyy takaisin
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kasvoihimme ja han kiittaa minua kengista. Taman jalkeen kerron, millaista
kenkia oli tehda. Neuvoin Nymphicaa/Noita-Akkaa ottamaan yhteytta, mi-
kali kengat hajoavat ja lupauduin téllaisissa tilanteissa tekevani “taikoja”.
Kerron hanelle myos kenkien pohjamateriaaleista ja asioita mita niista opin
kenkia valmistaessani.

Kavimme lapi, miten minuun voi saada yhteyden, mikali kenkien teettami-
nen kiinnostaa ja mainitsin Instagram-tilini. Viimeisena han kiitti katsojia
videon katsomisesta ja muistutti jokaista painamaan tilausnappia seka kel-
lon kuvaketta, saadakseen ilmoitukset uusista videoista.

5.2.2 \Videoista saatu tieto

Katsoessani Nymphican videon keraamaa dataa, jonka sain Kaukoselta
18.11.2018, havaitsin nayttdkertoja olevan 685 ja katsottuja minuutteja
nadista nayttokerroista oli kertynyt 875. Keskimaarainen videon katseluaika
on noin minuutti ja 20-30 sekunttia. Videon katsojista 52% on sijainnut
Suomessa, 32% Yhdysvalloissa, 11% Saksassa ja 5,4% lso-Britanniassa. Su-
kupuoli- ja ikdanalytiikkaa ei ollut vield saatavilla, silla tdman tyyppisia omi-
naisuuksia sisallontuottaja saa tilaajamaarien ollessa tarpeeksi suuria ja vi-
deoiden saadessa tarpeeksi nayttokertoja. (Liite 3)

Tutkin videon kommenteja ja sen saamia tykkayksia 23.11.2018, jolloin
tykkayksia videolla oli 29 ja kritiikkia viisi kappaletta. Kommenteja video oli
kerannyt viisi.
I : boukautta sitten
| love this! So gothic :D
VASTAA

Maytad kaikki 2 vastausta v

I : kuukautta sitten
Im first to like yes &)@ @

2 VASTAA

I : -uukautia sitten

Magical legs.
@y VASTAA
Kuva 6. Kuvankaappaus Nymphican MAGICAL GOTHIC SHOES (English
subtitles)- videon kommenteista (Nymphica, 2018)

Noita-Akan kanavalle ladattua videota tutkaillessani 23.11.2018 havaitsin
sen kerdanneen 681 nayttokertaa, 31 tykkdysta ja yhden kritiikin. Kaukosen
18.11.2018 antaman tiedon mukaan video oli kerryttanyt hanen kanavalle
nelja uutta tilaajaa. Videon katsojista 100 prosenttia on suomalaisia, joten
kohderyhma on tassa videossa ollut tavoitellumpi. (Liite 4)
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Kdydessani 23.11.2018 lapi Noita-Akan videon kommentteja huomasin
niita olevan nelja, kommentit ovat hyvin positiivisia ja osoittavat katsojien
tykdnneen videosta ja kengista.

_ 3 kuukautta sitten

Little Wild Lady@
Q VASTAA
I - iikkoa sitten

You two goofs!!l! xDD
Glorious!

VASTAA

_ 3 kuukautta sitten

Myt loppu se meemeily 8D

Mut §5ad8 haluan!

& WASTAA

Piilota vastaukset ~

e 3 kuukautta sitten
_I\."Iuch korko such popot wow! D

VASTAA

Kuva 7. Kuvankaappaus Noita-Akan MAAGISET KENGAT 2018 -
SYMBOLEISSA RESEPTI ONNELLISUUTEEN -videon kommenteista
(Noita-Akka, 2018d)

Noita-Akan videosta tietoa on saatavissa vihemman kuin Nymphican vide-
olla, silla kanava uusi eika ole saavuttanut vaadittuja tilaajamaaria ja nayt-
tokertoja. Onnekseni Noita-Akan kanavalta ihmisia on paatynyt vastaa-
maan kyselyyn, jolloin saan heistd enemman tietoa.

Menin Facebookissa Kaukosen omalle ja Nymphican seinalle katsomaan
ihmisten reaktioita videoon liittyen. Liitteeseen 5 viitaten, ndin kuinka pal-
jon hdnen laheiset pitivat kengista ja erds jopa kysyi vastaavanlaisten ken-
kien saatavuudesta. Nymphican seinalle postattuna (Liite 6) kommentteja
tuli vdhemman, mutta kuten liitteestd 7 nakee, kyseinen postaus sai huo-
mattavasti enemman jakoja. Kommentit olivat positiissavytteisia.

5.3 Kohderyhmille teetetyn kyselyn tulokset ja analysointi

Tassa luvussa tarkastelen toisessa luvussa esille nostetun kohderyhmalle
kohdistetun kyselyn tuloksia ja avaan siitd saatua dataa tukemaan vide-
oista saatua dataa. Kyseessa siis liitteen 1 kohderyhmalle teetetty kysely.

Kyselyn jakamispaikkoina toimivat Noita-Akan videon kuvaus, Kaukosen
Facebook-postaus videon jaon yhteydessa ja oma Facebook-paivitykseni
Noita-akan videon jaon yhteydessa. Myéhemmin jaoin sen my6s Faceboo-
kin ryhmissa nimelta Goottiotukset ja muut morot K-16- ja Alternative-
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mallit-ryhmdssa. Lisaksi sain kyselyn myds Street Fashion Finlandin sivulle
Facebookissa. Vastauksia oli 24.11.2018 saapunut 128, joita tassa nyt seu-
raavaksi tutkailen.

5.3.1 Kartoittaminen

Kyselyn alussa kerroin vastaajalle mista kyselyssa on kyse ja miksi kyselyn
teetan. Kyselyn ensimmainen kysymys kartoittaa mista vastaaja on kyse-
lyyn paatynyt ja kysymys oli pakollinen, joten siihen on vastannut 128. Vas-
taukset ovat jakautuneet siten, ettd 94 vastaajista on paatynyt kyselyyn,
jostain Facebook ryhmasta. 16 vastaajista on tullut Nymphican tai Noita-
Akan kanavan kautta, 7 on eksynyt kyselyyn kaverin jakamana.

Pahalapsen kanavalta ja Street Fashion Finlandin kautta on tullut molem-
mista kaksi ja kolme ei ole halunnut kertoa mista kyselyyn on paatynyt.
Loput yksittaiset vastaajat kertovat tulleensa eri Facebook jakojen kautta.

@ Pahalapzen kanavilta

@ Nymphican/(Noita-akan ) kanavilta
Facebookin ryhmdsta

@ Kaverin jakamana

@ En halua kertoa

@ lda-Emilian (eli Nymphican) henkilak_..

@ Omalta facebook-zeindltisi

@ Facebook

@ Street Fashion Finland jakoi fb-sivulla

@ Tuli facebookin etusivulle.

@ Streetfashion finlandin face sivulta

4>

Ensimmaisen sivun toinen kysymys kartoittaa vastaajien ikaa, kysymyksen
ollessa vapaaehtoinen sai se 100 vastausta. Suurin kyselyyn vastannut ika-
ryhma oli 36 danen voimin 25-29-vuotiaat. Toiseksi suurin ikaryhma oli 27
danella 20-24-vuotiaat ja kolmanneksi eniten oli 15-19-vuotiaita, jota ky-
selyn mukaan oli 19. Pienempia vastausmaaria oli lopuista ikd ryhmista,
kuten 30-34-vuotiaita oli kuusi, 35-39-vuotiaita oli viisi, 45-49-vuotiaita oli
nelja, alle 15-vuotiaita oli kolme ja 40-44-vuotiaista oli vastannu yksi.

<15y, 3(3%)

15-19v. 19 (19 %)

20-24v. 27 (27 %)
25-20v.
30-34v.
35-39v.
40-44v.
4540y,

35 (36 %)

Slv-=

40

5.3.2  Tyyli

Toisen sivun ensimmainen kysymys kohdistui vastaajan tyyliin. Kysymys oli
jalleen pakollinen, joten siihen olivat vastanneet kaikki 128 vastaajaa. Ky-
symys oli monivalintakysymys.
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Vastaajien ehdottomaksi ykkostyyliksi 68 aanelld nousi gootti ja toisena
tuli 50 danella rokkari. Punkkareiksi vastaajista koki itsensa 23 ja taas 21 ei
kokenut edustavansa mitdaan vaihtoehtoistyylia. PinUp tyylisia kokee ole-
vansa 14 vastaajista ja lolita tyylia kertoi edustavansa 13. Japanista |ahtoi-
sin olevaa fairy-keita edusti kymmenen, hipeiksi ilmoittautui seitseman, vi-
sual-keita edusti viisi ja raver tyylia kertoi edustavansa nelja vastaajista.

Moni yksittaisista vastauksista kertoi tyylinsa olevan sekasikio tai sekoitus
monista tyyleista. Yksi edustaa grungea, toinen kinkya ja kolmas vintagea.
Tuli myos esille monia itselleni tuntemattomia tyyleja kuten queer vintage,

68 (53.1%)
50 (39.1 %)

14 (10,9 %)
(10.2 %)

Fairy Kei 10 (7.8 %)

Visual Kei
Raver

En edusta alt-tyylia 21(16.4 %)

Sekasikid
Queer vintage
Vintage, 30s-40s

metalgoth?,
Industrial

Pastel goth

oma tyyli “

larme, cult party kei
japanilainen mori-tyyli
maori girl

jotain kaiken sekoitusta
Kinky

lokeroimaton alt-tyylinen

Grunge

Tyylini vaihtelee ihan
fiiliksen mukaan...

Seuraavassa kysymyksessa halusin gootiksi itsensa tuntevien kertovan
mita gootin alatyylia he itse edustavat. Jalleen vastausvaihtoehtoja oli mo-
nia ja kysymys oli monivalinta. Kysymykseen vastaaminen ei ollut pakol-
lista, joten vastaajia tahan oli 72.

Metal-gootti oli ylesin vastaus 39 danella, seuraavana nousi esiin nu-gootti,
jolla oli 23 ja kolmantena pakana 20 vastaajan danin. Ndita seurasivat fe-
tish ja victorian, jolla molemmilla oli 18 danta. Industrialia edustaa 16,
death rockia 15, cyberia ja pastellia molempia kahdeksan, steampunkia ja
tradi molempia seitseman, tribalia ja hippia molempia kuusi, indya ja gla-
mia molempia nelja ja corpia ja perkya molempia kolme vastaajista. Yhden
danen saaneita alatyyleja olivat bubble, deathcyber ja comfy. Kaksi vastaa-
jista eivat koe edustavansa nadistda mitdan tiettya tai osittain kaikkia.
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Death Rock 15 (20,8 %)

Glam 4 (5,6 %)
Victorian 18 (25 %)
Trad 7 (9,7 %)
Fetish 18 (25 %)
Hippy 6 (8,3 %)
Indy 4 (5,6 %)
Rockabilly 6 (8,3 %)
Pagan 20 (27,8 %)

6 (8,3 %)
3 (4,2 %)
23 (31,9 %)
81,1 %)
7(9,7 %)
Industrial 16 (22,2 %)
Metal
Perky
Pastel
Bubble
Deathcyber
Sekasikid
comfy goth!

29 (54,2 %)

Lopulta annoin kullekin vastaajalle mahdollisuuden kertoa tyylistaan myos
omin sanoin ja 30 vastaajista halusikin avata omaa tyylia viela tarkemmin.
Vastaajista moni kokee tyylinsa olevan sekoitus kaikkea ja moni sanoo tyy-
lin vaihtelevan paljon. Osa halusi myds avata, ettei ehka kaikissa tilanteissa
jaksa aina olla tiukasti tyylinsa sisalla, tai ettd pukeutuu kyseiseen tyyliin
vain vapaa-ajallansa.

5.3.3 YouTube

Kolmannella sivulla, vaihtui aihe YouTubeen ja tarkalleen ottaen vastaajan
YouTube-kayttaytymiseen. Sivun ensimmdinen kysymys kuului seuraa-
vasti: Kaytatkod YouTubea? Kysymys oli jalleen pakollinen, joten kaikki 128
vastaajaa ovat vastanneet siihen.

Lahtiessimme jalleen purkamaan suurimmasta ihmisryhmasta pienimpaa
oli 88 vastaajista kertonut kdyttavansa YouTubea ldahes paivittdin ja toisiksi
suurin vaihtoehto, jossa kayttadja kertoo kayttavansa YouTubea noin kerran
tai kaksi viikossa, oli kerannyt dania 33. Tasta voimme paatelld, ettd suu-
rimman osan vastaajien arkeen kuuluu YouTube kaytt6. Vain nelja vastaa-
jista sanoi kdyttavansa kyseista palvelinta harvoin eli noin kerran tai kaksi
kuukaudessa ja vain kolme henkil6a kertoi, ettei kdyta YouTubea juuri kos-
kaan, vain muutaman kerran vuodessa. Yksikdaan kyselyyn vastanneista ei
sano olevansa tadysin kayttamatta kyseista palvelua eikd myoskaan kukaan
valtellyt kysymykseen vastaamista.

@ Kylid, ldhes péivittdin
@ Silloin t3lldin, noin kerran tai kaksi
viikossa

Harvoin, noin kerran tai kaksi
kuukaudes=a

@ En juuri keskaan, kerran tai kaksi
vuodessa

@ En kiytd kyseistd palvelua

@ En halua vastata
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Tata seurasi vapaaehtoinen kysymys, YouTube kanavan omistamisesta, jo-
hon kaikki 128 vastaajaa oli vastannut. Vahan alle puolella eli 56 vastaajista
on kanava YouTubessa, mutta eivat ole ladanneet sinne sisaltoa, kun taas
49 vastaajista ei edes ole kanavaa YouTubessa. 20:1la on kanava, jonne la-
taa harvoin videoita ja vain kolmella on kanava, jonne he lataavat saannoél-
lisesti videoita.

@ On ja lataan sinne sddnndlizesti
videoita.

@ On ja lataan sinne harvoin videoita.

On, mutta en lataa/ole ladannut sinne
videoita.

@ En omista kanavaa YouTubessa.
@ En halua vastata.

Taman jalkeen esitin viela mahdollisuuden jakaa oman kanavansa nimen.
Kanavien sisalto vaihteli suuresti tanssivideoista, laulucovereihin kun vlo-
geihin.

Kanavien jakamisen jalkeen kysely eteni kysymykseen, minka tyyppisia vi-
deoita kukin vastaaja sitten YouTubesta tapaa katsoa. Kysymys oli moniva-
linta ja vapaaehtoinen ja se sai vastauksia 127 kappaletta. Suurimmaksi ka-
tegoriaksi nousi musiikki, joka sai aania 92. Toiseksi suurin kategoria oli
kauneus ja meikki 73 danelld, kun taas kolmanneksi suurin oli 69 danen
voimin vlogit. 56 kertoo katsovansa DIY-videoita, tyyli- ja ostosten esittely
videoita katsoo 53 ja 49 vastaajista kertoo katsovansa pelivideoita. Vastaa-
jat olivat myos "Muu, mikd?” -vaihtoehdossa kertoneet katsovansa eldin-,
tiede-, kielten opettelu-, ruoka-, matkailu-, komedia-, podcast-, poliittisia-
, lifestyle- ja tuotearvostelu videoita.

Vliogeja

Kauneus ja meikki
Pelivideoita
Tyylil Haul videoita

DIy

Musiikki

eldinvideoita :D 1 (0,8 %)

Kielten opetteluvideoitaf—1 (0,8 %)
Eldimet ja tiede |1 (0,8 %)

1(0,8 %)
memetj—1 (0,8 %)
1(0,8 %)
Komediafl—1 (0,8 %)

My day 1 (0,8 %)

Podcastp—1 (0,8 %)

En katsof—1 (0,8 %)

Arvostelujal—1 (0,8 %)

taide, tiede, keskustelu 1 (0,8 %)
Foliittizia ja spekulointivids B—1 (0,8 %)
Tiedejuttujap—1 (0,8 %)

Uutiskanavat, huumorifi—1 (0,8 %)
Tuotearvostelut kiinnostaap-1 (0,8 %)
lifestyle p—1 (0,8 %)

skifip—1 (0,8 %)

68 (53,5 %)
73 (57,5 %)

49 (38,6 %)
53 (417 %)
56 (44,1 %)

91 (71,7 %)

Viimeisena YouTubeen liittyvana kysymyksena kysyin sisdllontuottajien
vaikutuksesta omaan kuluttamiseensa ja kysymys oli kerdannyt kaikkien
vastaajien vastauksen. 95 vastaajista kertoivat katsovansa arvosteluja,
mutta lopullisen mielipiteen tuotteesta he mudostavat itse. 31 vastaajista
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sanoi, ettei sisallontuottajan mielipide vaikuta omaan mielipiteeseensa
tuotteesta ja vain kaksi kertoi aina etsivansa arvosteluja YouTubesta ja
luottavansa sisallontuottajien arvostelukykyyn.

@ Kylid, etsin aina ensin arvosteluja
“YouTubesta ja luotan heiddn
arvostelu kykyyn.

@ Jonkun verran, katson mielelidni
arvostelu videoita, mutta muedostan
miglipiteen lopulta itze.

Eivaikuta, perustan mielipiteeni aina
omaan kokemukseen.

@ En osaa zanca

5.3.4 Kengat

Neljanen sivun kysymykset liittyivat kenkiin, ja ensimmaisena kysymyk-
sena oli kysymys tyyliin sopivien kenkien hankita paikasta. Kysymys oli pa-
kollinen ja se oli jalleen monivalinta.

77 aanen voimin ykkospaikaksi nousi kirpputorit ja kierratyskeskukset.
Seuraavana suurimmaksi hankinta paikaksi nousivat nettikenkakaupat 65
aanelld ja kolmantena koreili 60 dadanen voimin kivijalkakenkakaupat. 55
vastaajista kertoo hankkivansa kenkansa erikoisliikkeista, kuten EMP ja
LeatherHeaven, kun taas 41 vastaajista kertoo hankkivansa kenkansa mar-
keteista, kuten Prisma ja K-citymarket. Yksittdisista putiikeista hankiin 40
vastaajista, 22 kertoo ostavansa kenkidaan Ebay ja Wishin tyyppisista netti-
kaupoista ja kuusi kertoo hankkineensa mittatilauskengat. Yksittaisista
vastauksista voidaan pdatelld monen ostavan kaytettyja kenkia tyylin har-
rastajien ryhmista tai kavereiltaan.

CHRUISIINREISL [Er,
LeatherHeaven, ...

55 (43 %)
40 (31,3 %)

Mittatilauksena
Kenkakaupoista

6 (4,7 %)
60 (46,9 %)
41(32 %)

Metti kenkakaupat 65 (50,8 %)

Kirppikset ja muut 22 (17,2 %)

kieratyskeskukset 77 (60,2 %)

1(0,5 %)
0(0%)

1(0,5 %)
1(0,3 %)
1(0,3 %)
1(0,3 %)
1(0,5 %)
1(0,5 %)
1(0,3 %)
1(0,5 %)
1(0,8 %)
1(0,3 %)
1(0,2 %)
1(0,5 %)
10,8 %)
1(0,5 %)
1(0,3 %)

En halua vastata

Mista vaan heti kun sopivat
kavelee vas._..

Tyylista riippuen, urh.
kaupastainetista. ..

kavereilta
Killstar
Second handina

cosplay tapahtumista
myyjilta tai kirpp...

Esim. torifi
‘arusteleka

Taman jalkeen kyselyssa selvitin, mitkd ominaisuudet ovat kengissa vastaa-
jille tarkeita. Kaikki 128 vastaajista vastasi kysymykseen ja kysymys oli jal-
leen monivalinta.
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Tarkeimmaksi ominaisuudeksi nousi ulkondko 117 danelld, toiseksi tarkein
oli mukavuus 97 danelld ja kolmanneksi tarkein oli kestavyys 94 danen voi-
min. 80 vastaajista kertoi hinnan olevan vaikuttava tekija, 71 kertoi kdytet-
tavyyden olevan tarkea ja 41 ottaa huomioon eettisyyden. Ekologisuus on
35 vastaajalle tarkeaa ja sadanmukaisuuteen kiinnittda huomiota 32 vastaa-
jista. Yksittdisina vastauksina oli luonnonmateriaalit, persoonallisuus, pie-
nen koon saatavuus ja merkki.

94 (73,4 %)
17 (914 %)
80 (62,5 %)

41 (32 %)
35 (27,2 %)
97 (75,8 %)
71 (55,5 %)

32 (25 %)

Luonnonmateriaalit
Persoonalisuus

1 (0,8 %)
1 (0,8 %)
1 (0,8 %)
1 (0,8 %)
1 (0,8 %)

Ensin katson ulkondin, hintaa
seuraavak...

Viimeinen kenkiin liittyva kysymys perehtyi vastaajien suosimiin kenka-
brandeihin, johon 44 vastaajista kertoi omat suosimansa kenkadbrandit.
Suosituimmat merkit olivat New Rock ja Demonia, silla 13 vastaajaa kertoi
suosivan New Rockeja ja yhdeksan ilmoitti kdayttavansa Demonioita. Esille
nousi myds neljan vastauksen voimin Vagabond ja kolmen vastauksen voi-
min esille nousi Vans ja Iron Fist. Adidas, Killstar, Pleaser, Dr. Martens,
Minna Parikka, Disturbia ja Ten Points saivat kaikki kaksi aanta.

Yksittdiset vastaajat kertoivat suosivansa merkkeja kuten esimerkiksi Con-
verseja, Current Moodia, Jeffrey Campbellia, Janitaa, Pennangalania, Sie-
via, Skopunkten, Vivian Vau ja Cotton Candy Feet. Vastaajat kertovat kayt-
tdvansa myos urheilu- ja vaelluskenkd merkkeja kuten Icebugia, Haitia,
Reebokia ja Nikea.

5.3.5 Suomalaisuus

Viimeisella sivulla kyselyssa kysyttiin vastaajan mielipidetta brandin suo-
malaisuudesta ja sen merkityksesta omissa kulutus tottumuksissa. Ensim-
mainen kysymys kartoitti, onko vastaaja kiinnostunut suomalaisista bran-
deistd tai suunnittelijoista. Kysymys jdlleen yksi pakollisista, joten siihen
vastasi kaikki 128 vastaajaa. Vahan vajaa puolet vastaajista, eli 63 kertoivat
olevan jonkun verran kiinnostuneet, mutta etteivat erityisesti etsi suoma-
laisia suunnittelijoita tai brandeja.

Seuraavaksi eniten dania, eli 39 4anta, saanut vastausvaihtoehto oli, ettei
vastaaja ole oikeastaan kiinnostunut, mutta mikali on hyvannokaista hy-
vaan hintaan niin saattaa ostaa. Kolmanneksi suurin lohko 20 danella oli,
ettd vastaaja on kiinnostunut ja suomalaiset suunnittelija ja brandit ovat
hadnelle l1dhelld sydanta. Viisi vastaajista kertoi, ettd ei ole kiinnostunut ja
yksi vastaaja ei osannut sanoa.
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@ Clen kinnostunut, suomalaiset
suunnittelijat jaftai brandit ovat ldhella
sydanta.

@ Jonkun verran, olisi mukava jos nitd
olizi enemman, mutta en erityisesti
etsi niitd.

En oikeastaan, mutta jos ndyttda
hywville ja lahtee hyvaan hintaan nii...

@ En ole kinnostunut.

@ En 0=aa =anoa.

Koko kyselyn viimeisessa kysymyksessa kysyttiin, ovatko uudet suunnitte-
lijat ja merkit tarpeeksi esilla vastaajan mielesta. Kaikki vastasivat kysymyk-
seen jayli puolet eli 72 kertoi, ettei uudet tekijat ole tarpeeksi esilld ja heita
toivottaisiin markkinoille enemman. Toiseksi suurin vastaus luokka 35 aa-
nen voimin kertoo, ettei ole kiinnittanyt asiaan huomiota. 14 vastaajista on
valinnut vastausvaihtoehdon "Mitka?", kun taas kuusi vastaajista ei osaa
sanoa. Vain yksi vastaajista kertoo, etta uudet tekijat ovat tarpeeksi esilla
ja térmaa niihin jatkuvasti.

@ Kylia, tormadn jatkuvasti uusiin
@ Ehki, en ole juurikaan kinnittanyt
huormiota

Ei, haluaigin ndhdd enemmén uusia
tekijoitd

@ “Mitkd?"

® En osaa =anoa

5.4 Tulosten vertailu

Nymphican video sai vain hiukan enemman nayttokertoja kuin Noita-Akan
video, joten paattelen taman kautta, ettd suurempi seuraaja maara ei ta-
kaa suurempaa levinneisyytta, mutta tasainen sisalléntuottaminen sen si-
jaan voi tuoda pienellekin kanavalle yhta paljon nayttokertoja kuin suosi-
tummalle kanavalle.

Tarkkaillesani kaikkea irti saamaani informaatiota on havaittavissa eraan-
laisia samankaltaisuuksia. Vaikka suurinosa tavoitetusta yleisosta kuului
kohderyhmaan, kaikkien alustojen kautta materiaali paatyi myos niille,
jotka eivat kokeneet olevansa osa maarittelemaani kohderyhmaa. Vaikut-
tajamarkkinointi on hyva tapa kohdentaa, mutta hajontaa on silti havaitta-
vissa enemman kuin kuvittelin.

Isompien kanavien kanssa on otettava enemman asioita huomioon. Nai-
den kanssa onnistuessa on varmasti odotettavissa laaja katsojakunta,
mutta talléin on myos odotettavissa kohderyhmassa suurempaa hajontaa
ja mitd enemman nayttokertoja video keraa sitd suuremmalla todennakoi-
syydella sitd katsovat myos ihmiset, jotka eivat ehka ole niin kiinnostuneita
kyseisesta tyylista ja se on usein havaittavissa kommenteista.
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Pienen kanavan katsojat vaikuttavat olevan kiinnostuneempia materiaa-
lista, ja olin positiivisesti yllattynyt sen aiheuttamasta huomiosta. Kom-
mentointi kussakin kohteessa keskittyi aiheeseen, joka helpotti vahvasti
yleison reaktion analysointia.

Noita-Akan/ Nymphican kanavan tai hanen muun median kautta kyselyyn
oli paatynyt noin 14 prosenttia vastaajista, ndiden 17 vastauksen kautta
voin luoda olettamuksen videon kautta kohderyhman tavoittamisesta.
Seitseman heista kertoi edustavansa gootti tyylia, viisi kertoi edustavansa
muuta alternative tyylid ja loput viisi kertoivat, etteivat koe edustavansa
mitaan alternative tyylid. Moni goottityylia edustavista kertoi edustavansa
my0s pakana-, metal-, fetish-, tribal- ja nu-goottityylia.

Kysely oli paras menetelma selvittaa kohderyhman kiinnostusta ja olen kii-
tollinen, ettd sen tekemistd minulle ehdotettiin vidliseminaarissa. Silla sain
helpoiten selvitettya kohderyhman ikdjakaumaa ja kiinnostusta niin sisal-
I6ntuottajia kuin suomalaisia suunnittelijoita kohtaan.
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6 LOPPU POHDINTAA JA YHTEENVETO

Erds haastatteluiden jalkeen tapahtunut muutos on Kaukosen tekema toi-
nen kanava Noita-Akka, jonne han Nymphicaa useammin nykyaan lataa si-
saltod. Yhteistyovideomme han latasi molemmille kanaville. Noita-Akka
kanava on kohdennettu enemman suomalaisille, joita kiinnostaa okkul-
tismi eli jonka kohderyhma on lahempana omaani. Vaikuttajamarkkinoin-
nissa on hyva pitaa mielessa aikataulullinen riskialttius, silla videon tekee
ja julkaiseen sisdlléntuottaja.

En ole taysin tyytyvainen opinnaytetyohoni ja ndin jalkeenpadin miettittyna
tarkempi aiheen rajaus tydssani, heti alussa, olisi vahentanyt paljon tyohén
liittyvaa stressia ja mahdollisesti antanut kattavamman vastauksen tutki-
muskysymyksiini. En kuitenkaan ole sitda mielta, etta tyoni olisi taysin epa-
onnistunut, siind on paljon hyvaa ja toivon mukaan myods muille hyodyllista
informaatiota. Oli itselleni mielekasta tutkia tarkemmin kohderyhmaa,
jonka luulen olevan kiinnostunut tyylistani ja tehda yhteistyota kahden si-
sallontuottajan kanssa, jotka olivat molemmat kiitollisia padstessaan mu-
kaan osaksi opinnaytettani.

Yhteenvetona kaikesta informaatiosta voidaan siis paatella kohderyhmani
olevan 15-29-vuotiata niin kyselyn kun yhteistyokumppaneiden kanavien
seuraajien keskimaaraisesta idsta. Suuri osa edustaa goottityylin alatyyleja
metal-, nu- ja pakanagoottityylid. Kysely myos osoittaa, ettd suurimman
osan kohderyhmastani voi tosiaan tavoittaa YouTubesta, mutta jatkossa
saatan tehda yhteistyota jonkun musiikin tekijan kanssa, silld se kategoria
nousi suurimmaksi kyselyssa. Moni katsoi myds kauneus- ja mekkivideoita,
joten siltdakin osa-alueelta olisi varmaan hyva l6ytaa yhteistyokumppaneita
tulevaisuudessa.

Facebookin kommenttikentistd sain omasta mielestani parhaan katsauk-
sen, siitd pitivatké kohderyhmaan kuuluvat kengista ja vaikutti, ettd nain
on. Seuraavaksi pitda katsoa, kuinka vastaan kysyntdaan. Haastattelutkin
olivat hyvin hyodyllisia.

Yleisia haasteita olivat varmasti usein esille tullut tarpeellisen ja tarpeetto-
man erottelu ja alkuperdinen lilan massiivinen idea. Tdman aiheuttaja oli
varmastikkin osittain opinnaytetyon turhan suuri paisuttelu. Olen lopulta
suhteellisen tyytyvdinen aikaan saannokseeni, joka selvittdd nyt myos
muille kohderyhmani paasaantoisia piirteita, vaikuttajamarkkinoinnin on-
gelmia ja tutkimusmenetelman oikeiden valintojen tarkeytta.

Toivon todella, ettd opinnaytteeni luo johonkin lukijaan intoa ottaa rohkea
aihe kasittelyyn. Nykyaikaisten menetelmien ja alustojen tutkiminen ei
suinkaan ole ajan hukkaa vaan todella tarkeda etenemisen kannalta.
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E DRBNSEIAN, FUTLHOS NIVILES hywiie j3 IS%ee hyvasn Nntaan nin miks et
Eriocde kiinnoafurad

Enotas sanca

Onko vudet suunnittelijat! brandit tarpeeksi esilla?
K, 10Taan JtvEst sin
Enbcl, # ol prursan kit buomeota
EL, hatuaesin nahdd eresmmdn wusa tecopddd
P

Enosaa sanou
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Pahalapsen videon statistiikka 2 Liite

SUIHKUMYSSYT JA REIVIT | paiva miun kaa
RAPORTTI (koko elinkaari)

Katseluaika (minuutit)
135710

Nayttokertojen keskimaarainen kesto:
3:19

Nayttokerrat:
40 801

Tykkaykset:
1542

Ei-tykkaykset:
32

Kommentit:
135

Jaot:
32

Videot soittolistoissa:
173

Tilaajat:
12

Suosituimmat maantieteelliset sijainnit:
Suomi (100%)

Ruotsi (0,1%)

Iso-Britannia (0,1%)

Saksa (0,1%)

Liikenteen lahteet:

*Selaa ominaisuuksia (60%)
*Videoehdotukset (12%)
*Kanavasivut (10%)

*Muu (17%)

Sukupuoli:
Mies (9,5%)
Nainen (90%)


https://www.youtube.com/watch?v=8H-_9VS5q94
https://www.youtube.com/watch?v=8H-_9VS5q94
https://www.youtube.com/watch?v=8H-_9VS5q94

Nymphican statistiikka

Suosituimmat maantieteelliset sijainnit

Katseluaika

Suomi (52%)
Yhdysvallat (32%)
Saksa (11%)
Iso-Britannia (5,4%)

Liikenteen ldhteet

Katseluaika

@ Selaa ominaisuuksia (35%)
@® Kanavasivut (21%)
@ Ulkoinen (16%)

@ Muu (28%)

Sukupuoli
Nayttskerrat

@ Mies (-)

@ Nainen (-)

Toistojen sijainnit

Katseluaika

@® YouTube-katselusivu (100%)

@ Upotettu ulkoisille sivustoille ja ulkoisiin sovelluksiin (0,3%)

O Liikenteen lahde &

[a]

Selaa ominaisuuksia @

e

Kanavasivut

@]

Ulkoinen @

]

limoitukset &

o

YouTube-haku @

[a]

Videoehdotukset @

e

Muut YouTube-ominaisuudet

8]

Suora tai tuntematon @

]

Soittolistasivu

2

Soittolistat

Katseluaika _
(minuutteina) @ ¥

309 (35%)
184 (21%)
137 (16%)
105 (12%)
65 (7.4%)
37 (43%)
25 (2,8%)
7 (0.8%)
5(0,6%)

1(0,1%)

o

‘YouTube Premium P

155 (23%)
153 (22%)
128 (19%)
60 (88%)
134 (20%)
36 (53%)
8(12%)
7(10%)
3(04%)

1(01%)

19 (49%)
9 (23%)
3 (6,6%)
4(12%)
2(43%)
0(0,0%)
2(4,8%)
0(0,0%)
0(0,0%)

0(0,0%)

YouTube Premium o

51

3 Liite

Naytigkertojen

9(43%)
5(24%)
2(9,5%)
2(9,5%)
2(9,5%)
0(0,0%)
1(4,8%)
0(0,0%)
0(0,0%)

0(0,0%)

1-10/10

1:59

112

1:04

1:45

0:29

1:02

3:06

1:.01

1:45

110
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Noita-Akan videon statistiikka 4 Liite

Suosituimmat maantieteelliset sijainnit

Katseluaika

Suomi (100%)

Liikenteen lahteet

Katseluaika

@ Ulkoinen (32%)
® Kanavasivut (31%

@ Selaa ominaisuuksia (13%)

@ Muu (:

Sukupuoli
Nayttokerrat

@ Mies (-)

@ Nainen (-)

Toistojen sijainnit
Katseluaika

@ YouTube-katselusivu (100%)

® Muut YouTube-sivut (0,5%)

Keskiarvo katsojan katselukerroista

Yksittaiset katsojat A A Tilazjat Paivitetty 18.11.2018 9.00
Ei saatavilla Ei saatavilla +4
;- - S .y PN -

Muut kuin tilagjat 61.2% _
Tilagjat sze% [N
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Kaukosen videon jako Facebookissa 5 Liite

W Mun uudet popot! 9 hitps/iwww.youtube com/watch?v=Dz7fzhLQOLQ&
feature:youtu_beo' _.Ja uus video, jossa nakyy klapikat suunnasta jos
toisestal w:

lhana Matalia Sundvall teki minulle osana opinnaytetydtdaan kengat. Se on ny

sitd ehtaa dessainia, ja popot ovatkin sangen maagiset: niiden symbolikasta
paljastuu resepti onnellisuuteen. &3

Video on kuvattu yhteistydssa Focus Nordicin kanssa: Focus Nordic

Jos olisitte ihania, kaykaa vastaamassa Natalian kyselyyn.
https://docs.google com/. . [AFAIpQLSdBzbmVcTvZICSe_K.. fviewform

L w B

Osa opparia. Siing kysellaan hiukan tyylistdsi ja videonkatsomistottumuksista
yms.

(Opin myos kayttamaan templateja ja tekemaan muuta lisakikkailua
Premieressa. ©» Editointi on superkivaal)

S— - £ e :
OO0 I, - 77 muuta 10 kommenttia
o lhastu () Kommentoi A Jaa

. N pee kokonaisuus[@ 1

Tykkaa - Vastaa - 17 vk

Q@ v 05
lhastu - Vastaa - 17 vk

I Altsin rayheet ' @) >
Inastu - Vastaa - 17 vk

IS Oooohhh! Tirkeen mageet! Ripaus pinkkia, magical
v

Inastu - Vastaa - 17 vk vk

I English subtitles added! Ping [N
— 7 B

Tykkaa - Vastaa - 17 vk 0:

@ T ek oot @FF

Tykkaa - Vastaa - 17 vk



@ Kirjoita vastaus

. _Holg.r shitfuck those are stunning!

Ihastu - Vastaa - 17 vk 0D:

(ORC NIRRT

. I | had also fun doing the exaggerated

posing intro. & As a friend said: "level of selftouching is

acceptable” !

Tykkaa - Vastaa - 17 vk

Q{@ Kirjoita vastaus

. — Vahankd oon kade! ‘s O:

Tykkaa - Vastaa - 17 vk

([«

ORCNTRE)

. _ | want this shoes do hard :< can i get them in 42

size?

Tykkaa - Vastaa - 17 vk

(1}

. I They are unique and custom made, so

you would need to make an order from Matalia. 2

Tykkaa - Vastaa - 17 vk - Muokatiu

. _Like whole shoe or remakeing them? And

if she take order from poor Polish girl?
Tykkaa - Vastaa - 17 vk

. _ My shoes were designed based on my

wishes etc_ It as part of her graduation work. But you can
contact her probably via Instagram: kameliraider ** | don't
know if she would make more shoes in a while, but you can

always ask! (There's more info in the video.)
(She was in OT 2016, btw!)
Tykkaa - Vastaa - 17 vk - Muokattu

Tykkaa - Vastaa - 17 vk

@ |

O

Co®w

. _ohhh niin aesthetics! Ma haluaisin valjastaa ees osa sun

esteettisestd silmastd mun hahmodesigneihin mut tyydyn ihailee

kauempaa. @
Tykkaa - Vastaa - 17 vk

(e §

. I Gir'. | almost had a happiness heart attack, haha. | read

that as "Mun uudet puput” for a second, and was like, OMG SHE GOT

BUMNNIES

The shoes ARE totally awesome, though. == Sadly, | would die if |

tried walking in boots like those, rofill

Ihastu - Vastaa - 17 vk

@ Kirjoita kommentti

©0s -
©® @ o
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Nymphican Facebook-sivun jako videosta 6 Liite

; :'“-? Nymphica
7 26 heinakuu - 6

MNew video about my custom-made SHOES!

English version at Nymphica channel:
https//www.youtube.comwatch?v=S1bCwzv5TmA @

Finnish version at Noita-akka channel:

hitps/iwww youtube comfwatch?v=Dz7fzhLQOLQ 0

Both versions have English subfitles, they are just tweaked for different

audiences. @ ALSO! Please participate in this inquiry:

https://docs.google.com/.._/1FAIpQLSdEzbmVe TVZICSe_K. . viewform
Y w B

It is part of the shoe designer's practical thesis

OO - 12 muuta 3 kommenttia 12 jakoa

[ﬁ} Tykkaa C] Kommentoi &> Jaa R
Osuvimmat
@ Kirjoita kommentti © @

. - Shared on my 7 Pages @

Tykkaa - Vastaa - 9 vk

Tykkaa - Vastaa - Naytd kaannds - 17 vk

_ Kiss has a song about this.. Hotter than hell L=
Tykkaa - Vastaa - 17 vk O

Kirjoita kommentti...



Nymphican Facebook postauksen jaot

TAMAN JAKANEET HENKILOT

I o juicaisun

21. syyskuu - &
Nayta lite
[fb Tykkaa C) Kommentoi

@ Kirjoita kommentti

_jakoi julkaisun.

25, syyskuu - &
Nayta liite

A Jaa

© o @@

O

o Tykkaa

I - juikaisun.

21. syyskuu - ¢
Nymphica, Rev
Nayta liite

O

[f_’) Tykkaa C] Kommentoi

I o juikaisun.

21. syyskuu - 4
Nymphica,Rev
Nayta liite

O3

oY Tykkaa () Kommentoi

I - 11500

21. syyskuu - $F
Nymphica,Rev
Nayta liite

00«

o Jaa

&> Jaa

A Jaa

1jako

56

7 Liite



[ﬂ) Tykkaa C] Kommentoi A Jaa

jakoi julkaisun.
21. syyskuu - £

Nymphica,Rev

Nayta lite
©0s

[f) Tykkaa C] Kommentoi 2> Jaa

jakoi julkaisun.
21. syyskuu - £

MNymphica,Rev
MNayta liite
[ ]

o Tykkaa (D Kommentoi A Jaa

jakoi julkaisun.
21. syyskuu - £

Nymphica, Rev
Nayta liite
D:
[f) Tykkaa C] Kommentoi &> Jaa

I o julkaisun.

21. syyskuu - £+

Nymphica Rev

Nayta lite
O 12
[f) Tykkaa C] Kommentoi o> Jaa
jakoi julkaisun.
26. heinakuu - G
MNayta liite
o Tykkaa & Jaa

. - jakoi jutkaisun rynmiie: | NEREmEE

26. heindkuu -

Hymphica
26. heinakuu - &

MNew video about my custom-made SHOES!

English version at Mymphica channel:
hitps:www.youtube. comiwatch?v=31bCwZV5TmA
.. MNayta lisaa

Q7
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Roots of Street Style — Tyylien synnyn kaava 8 Liite
(Takamura, 1996, s. 190-191)

Roofs of Street Style

LOIN CLOTH: EGY etc,

EGy: (7

GRC: Gprcr |

Ra: FRANCE 9
GER; GERNy

I, 1 -
TEDS GRC MR | sy -

NLD: W,
DS
CHITON: GRC UK: trgp KiNGoy

Usk; UNitep gy
--------------- | WM gy O MR

ey I AT GRS

F=qoo

................

i

el

| e







