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12.

Musiikin digitaalinen
jakelu

Janne Tauriainen,
Tampereen Ammattikorkeakoulu

Vaikka musiikin kuuntelu ja kuluttaminen ovat olleet viime vuosina isojen muu-
tosten kohteena. Vuonna 2015 Yhdysvalloissa julkaistussa tutkimuksessa fyysis-
ten julkaisujen myynti oli laskussa riippumatta formaatista. Digitaalisten latausten
maara oli myos laskussa. Kuitenkin musiikin kulutus oli noussut 3 % ja kyseessa

on maailmanlaajuisesti yli 50 miljardin dollarin bisnes.

Musiikin suoratoisto oli ensimmaisen kerran ohittanut digitaalisen myynnin
kasvattaen markkinaosuutensa 38% musiikin kokonaiskulutuksesta. Huomioi-
tavaa on myds ettd vuoden 2015 ja 2016 valilla musiikin suoratoisto kasvoi 76,4
%. Vuonna 2016 Yhdysvalloissa suoratoistoja oli yhteensa 431,7 miljardia eli 1,2
miljardia suoratoistoa joka vuorokausi ja 49,3 miljoonaa suoratoistoa per tunti.
Maksullisten kayttajien (subscription) maara kasvoi vuodesta 2015 vuoteen 2016
124%. (Brea 2017.)

Musiikin jakelu on aina ollut tarkedssa osassa musiikkibisnesta niin isoille kuin
pienille artisteille. Jakelun kautta julkaisut, kuten levyt, singlet seka EP:t ovat
saavuttaneet kuulijansa. Aikaisemmin jakeluyhtiét huolehtivat, ettéd cd tai vinyyli
julkaisu oli myynnissé oikeissa kaupoissa oikeaan aikaan. Perinteisessd mallissa
jokainen valillinen tekija otti oman prosentuaalisen osansa julkaisun tuotosta

itselleen.

Vield muutama vuosi sitten aloittelevilla artisteilla oli hankalaa saada julkaisut
kauppoihin. Syyna tdhan oli se, ettd levytysbudjetteihin taytyi liséta levyjen pai-
natus, varastointi ja jakelulogistiikka kauppoihin. Ongelma tuli esiin erityisesti
pienlevy-yhtidissa tai artistien omakustanteissa, joissa mekaaniset kustannukset

piti maksaa etukateen. (Brea 2017.)

Viimeisen vuosikymmenen aikana digitaalinen julkaisukanava on kuitenkin nous-



sut vaihtoehdoksi fyysisen julkaisun rinnalle. Suurin syy tdhan on internet. Ihmiset
viettdvdt enemmén aikaa internetissa ja kayttévat vahemman rahaa fyysisten
julkaisujen ostamiseen. Digitaalinen jakelu taas poistaa vanhasta mallista seka
levy-yhtion osuuden etta fyysisen jakelijan osuuden. Miten tdma kdytanndssa

toimii ja mitd hyotya tasté on erityisesti uusille, tuleville artisteille?

Fyysisten tuotteiden jakelun sijaan suurin osa pienjakeluyhtidista keskittyy
nykyaan pelkastaan digitaaliseen jakeluun. Digitaalisen jakelijan paaasiallinen te-
htéva on toimittaa julkaisu useisiin online-kauppoihin ja palveluihin kuten ltunes,
Spotify ja Pandora. Kyseessa ei ole pelkdstaan danitiedostojen ldhettdminen
vaan jakelijan tdytyy ottaa huomioon eri palvelujen formaatit, kuten tiedostotyyp-
it, raitamaarat ja editointi. Kyseisen informaation muokkaaminen manuaalisti on
aikaa vievaa, joten digitaaliset jakeluyhtidt ovat kehittédneet erilaisia algoritmeja

automatisoimaan tata toimintaa. (Voogt 2017.)
Digitaalinen jakelu

Digitaalinen jakelu voidaan ajatella digitaalisena musiikkikauppana. Kun julkai-
su on ladattu oikeilla spekseilld iTunes:iin ja Spotify:hin, kuulijat voivat ladata,
suoratoistaa tai ostaa artistin musiikkia. Artistit saavat palkkion rojaltien muo-
dossa latausten, ostojen seka suoratoistojen maarén perusteella. Jakelijat eivat
siis lahetd postitse laatikkokaupalla vinyyleja tai cd:td kauppoihin vaan tiedostot

lahetetddn muutamalla klikkauksella eteenpéin. (Trandafir 2016.)

Digitaaliseen jakeluun keskittyva yhtid toimii eri tavalla kuin fyysiseen jakeluun
keskittynyt yhtié. Digijakelijalla ei tarvitse olla varastoa fyysisille tuotteille, ei
postituksia eikd huolta painomaéaristd. Yhtion p&aasiallinen tehtdvé on toimittaa
danitiedostot tietyin speksein online-kauppoihin, kerata soitoista kertyneet tulot
ja lahettda ne edelleen julkaisujen omistajille oli kyseessa sitten artisti tai levy-
yhtio. Tama mahdollistaa suuren asiakasmaéaran hoitamisen pienelld henkilokun-

nalla ja pienilla kuluilla.

Digitaaliset jakeluyhtiot tienaavat kahdella eri tavalla. Ensimmainen tapa on las-
kuttaa artistia tai levy-yhtiota kertasummalla, joka on singlestd 10-20 € (1-2 kap-
paletta) ja 40-60 € ep:sta tai pitkasoitosta. Toinen tapa on, ettd jakelija ottaa osan

rojalteista, mika on yleensd 15%. Tassa tapauksessa jakelija tekee tietoisen riskin.



Voi olla ettd julkaisua ei osteta eikd suoratoisteta, joten jakelija ei valttdmatta saa
osuuttaan rojalteista tai osuus ja3 pieneksi. Tasté syystd suurin osa digitaalisista

jakelijoista kayttdad ensin mainittua mallia. (Voogt 2017.)

Digitaalisia jakeluyhtiitd on viime aikoina syntynyt yhd enemman. Kaikista
verkkokaupoista iTunes, Spotify ja Amazon jakavat suurimman osan markkinao-
suudesta. Nain ollen artistin on hyva kayttaa jakelijaa joka saa julkaisut ladattua

ainakin edella mainittuihin palveluihin.

Pienemmat online-kaupat voivat erikoistua my0s tiettyihin genreihin kuten
esimerkiksi Beatport ja Junodownload, jotka ovat erikoistuneet Dance-musiikin
genreen. Naiden liséksi suosiota ovat kasvattaneet viime aikoina Deezer ja Rdio.
Varsinkin eri genreihin erikoistuneet online-kaupat saattavat olla tarkkoja siit3,
mitd musiikkia he julkaisevat. Nain ollen julkaisujen saanti tiettyihin kauppoihin
ei ole aina 100% varmaa. Esimerkiksi Beatport, Pandorra ja Junodownload halu-
avat ensin arvioida musiikin tai artistin ennen julkaisua.

(Voogt 2017.)

Digitaaliset jakelijat tarjoavat palveluita hieman eri speksein ja erilaisin sopimuk-

sin riippuen jakelijasta. Seuraavassa esimerkkejé jakelijoista:

CD-Baby on yksi vanhimmista digijakelijoista. Digitaalisen jakelun lisaksi he
tarjoavat myds fyysisen julkaisun jakelun sekd mahdollisuuden lisensoida musiik-
kia televisioon, elokuviin ja peleihin. CD-Babylle maksetaan yksi hinta jokaista

julkaisua kohden eli ei vuosimaksua. (Herstand 2014.)

DistroKid on muusikko Phillip Kaplanin suunnittelema palvelu, joka aloitti toi-
mintansa vuonna 2013. Talla hetkelld palvelua kayttda noin 90 000 artistia ja sen
kautta on jaettu yli 700 000 biisia. DistroKid:ssa on 19,99 dollarin vuosimaksu
jonka jalkeen jakeluun voi ladata periaatteessa rajattoman méaaran biiseja vuo-
den aikana. DistroKid maksaa rojaltit suoraan kaikille biisin tekijoille.

(Herstand 2014.)

Tunecore on télla hetkelld yksi isoimmista digijakelijoista. Tunecore ei ota komis-
siota. Singlen jakelu maksaa 9,99 dollaria per vuosi, kokopitkan levyn jakelu

maksaa 29,99 dollaria per vuosi. Lisaksi he tarjoavat lisensointipalvelua 75 dol-



larin hintaa joka ei ole vuosimaksu. (Herstand 2014.)

Mondotunesin jakelu on talld hetkelld laajin maailmassa. Vuosittainen maksu on
39,99 dollaria jonka jalkeen palveluun voi ladata rajattoman maéarén biiseja vu-
oden aikana. Heidan kauttaan julkaisut saadaan jakeluun 750 online kauppaan
yli 140 maassa. Lisaksi he tarjoavat online promootiopaketteja. Mondotunesin
digitaalisen jakelun laajuus perustuu yhteistydhon Universal Music:in kanssa.
(Brea 2017.)

Promootio ja some

Pelkka jakelu ei tietenkdan takaa julkaisun menestysta. Ilman jakelua tukevaa
promootiokampanjaa julkaisu havida todennékdisesti bittiavaruuteen ilman
kuulijoita. Aikaisemmin jakelua tukeva markkinointi, promootio sekd mainonta
oli levy-yhtididen vastuulla. Pienlevy-yhtididen seka itsendisten artistien onneksi
digitaaliset jakelijat ovat alkaneet vahitellen lisdtd promootiokampanjoita jakelun

lisdksi erillistd maksua vastaan

Talla hetkelld suurimpana promootioalustana toimii internet. Aikaisemmin main-
ittu Mondotunes tarjoaa esimerkiksi kahta erilaista promootiopakettia jakelun
lisdksi. MondoBio maksaa 49,99 dollaria per kampanja. Tassé paketissa Mon-
dotunesin tiimi tekee bion artistin I18hettdmien tietojen pohjalta. Liséksi Mondo-
tunes tarjoaa MondoBlast pakettia. Tama sisaltda bion, musiikkijournalistin joka
kirjoittaa tiedotteet seka tiedotteiden julkaisun tarkeilla online sivustoilla. Tama
kyseinen kampanja maksaa 99,99 dollaria kampanjaa kohden. (Mondotunes
2017.)

Tama ei pelkastaan riita viela julkaisun onnistuneeseen promootioon. Uuden
artistin taytyy olla aktiivinen erityisesti sosiaalisen media alueella. Facebook-kam-
panjat, Instagram, Twitter ja Snapchat -julkaisut ovat artisteille tata paivaa. Ky-
seisia vaylia hyvaksi kayttéden fanit paédsevat lahemmaksi artistia kuin koskaan
aikaisemmin.

Youtube on my&s noussut viime vuosina hyvaksi promootiokanavaksi. Nykyaan
seka isot ettd pienet artistit julkaisevat uusista tuotoksistaan ns. lyriikkavideoita.
Téama on erittdin kustannustehokas tapa tuoda uutta musiikkia kuuntelijoiden
tietoisuuteen. Lyriikkavideon kustannukset ovat murto-osa perinteiseen musiik-

kivideoon verrattuna.



Ylldolevien promootiokanavien liséksi artisti voi aina palkata tiedottajan, joka
tekee julkaisusta promootiopaketin radiolle, lehdistdlle sekd online lehdistélle.
Téma on edelleen hyva vaihtoehto mutta hyva tiedottaja maksaa huomattavasi

enemman kuin omatoiminen mainonta sosiaalisen median valityksella.

Uudelle artistille digitaalinen jakelu mahdollistaa ju-
lkaisun saamisen kuluttajille kustannustehokkaasti.
Ongelma on se, etta miten erottua joukosta. Artistin
taytyy uskoa omaan tuotteeseen, rakentaa hyva ja
mielenkiintoinen tarina julkaisun ymparille seka kayttaa
hyvaksi sosiaalisen median eri vaylia jotta julkaisu
saavuttaa kuulijansa.
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