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Abstract

The objective of the thesis was to conduct an image study for the Lake Tuusulanjarvi re-
gion. The purpose of this image study was to find out the current status of the area’s desti-
nation image and address the concept of destination image and other related concepts as
well as their significance. Furthermore, the aim was to investigate the destination image of
the Lake Tuusulanjarvi region as well as its qualities and potential. By conducting an image
study it is possible to create a basis for the development of the area’s image, identity and
tourism or for the marketing of these factors. The main concepts of this study apart from
image are identity, brand, mental image, reputation, attraction, pull factor and tourist region.

The research features both quantitative and qualitative research methods. The data were
collected in January and February 2019 through an online survey created with Google
Forms. 75 responses were received through the questionnaire.

Based on the research results the destination image of the Lake Tuusulanjarvi region is
positive, yet rather unknown and scattered. According to the results, the area has a lot of
unused potential that needs to be harnessed and showcased more effectively. The results
also indicate that there is a genuine interest towards the area and what it has to offer.

The findings of this study can be used to develop the area as well as its image and market-
ing. Undoubtedly the Lake Tuusulanjarvi area will achieve the image that it deserves as
long as more and more attention is paid to increase its visibility.
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1 JOHDANTO

Tama opinnaytetyo kasittelee Tuusulanjarven aluetta ja sen matkailullista ima-
goa. Paadyin kyseiseen aiheeseen, koska matkailuimago, matkailualueiden
kehittaminen ja matkailumarkkinointi ovat olleet alalla opiskelun ajan minua
eniten kiinnostavia aihepiireja. Etenkin Suomen matkailuimago ja sen kehitta-
minen ovat kiinnostaneet minua, mutta koska Suomen matkailuimago olisi ol-
lut opinnaytetyon aiheeksi liian laaja, oli keksittava jokin pienempi alue tai yri-
tys. Idea tehda opinnaytetyd Tuusulanjarven alueesta sai alkunsa siita, etta
olen kotoisin alueelta, ja toissa kesénéa tein ensimmaisen tydharjoitteluni
eraassa alueen hotelleista. Harjoittelun aikana tutustuin kotiseutuun syvemmin
ja uudella tavalla, matkailullisesta ndkokulmasta. Tata kautta tuttuun ja turvalli-
seen alueeseen syntyi aivan uudenlainen mielenkiinto. Mielestani Tuusulan-
jarven alueella on paljon matkailupotentiaalia, jota ei ole viela hyédynnetty tai
se ei ole kaikkien tiedossa.

Opinnaytetyon aihe on tutkimisen ja kehittamisen arvoinen, koska imagolla on
suuri merkitys matkailualueelle. Imagotutkimuksen avulla on mahdollista
saada hyodyllista tietoa matkailukohteen nykytilasta, ominaisuuksista, vah-
vuuksista ja kehittamiskohteista seka markkinoinnin tehokkuudesta. Ty kan-
nattaa tehda ja idea on tarked, silla uusia nakdkulmia tarvitaan jatkuvasti ja
alueen matkailun tutkiminen ja kehittdminen on tarkeaa, jotta matkailu alueella
voisi kehittya ja kasvaa. Opinnaytetytn keskeisimpia kasitteita ovat imago,
identiteetti, brandi, mielikuva, maine, attraktio, vetovoimatekija ja matkailualue,
joita kasitellaén tydn teoriaosuudessa. Aiheen keksittyani otin yhteytta tyolleni
sopivaan tilaajaan, Visit Tuusulanjarveen, ja onnekseni he olivat halukkaita ti-

laamaan opinnaytetyoni.

Visit Tuusulanjarvi eli Tuusulanjarven Matkailu ry on vuonna 2001 perustettu
yhdistys, jonka tarkoituksena on edistaa ja kehittaa alueen matkailun edelly-
tyksia seké yhteistyotéa jaseniensa valilla. Yhdistys yllapitaa verkkosivustoa
matkailutarjonnasta, julkaisee esitteita ja Tuusulanjarven Matkailulehte&. Li-
saksi yhdistys jarjestda koulutus- ja tiedotustilaisuuksia, tekee yhteisty6ta mui-
den alan jarjesttjen kanssa seké ideoi ja koordinoi projekteja alueen matkai-
lun kehittdmiseksi. Yhdistykseen kuuluu noin 30 Tuusulanjarven alueella toi-

mivaa yritysta, museota ja yhteis6a. Yhdistys tekee myos laheista yhteistyota
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Jarvenpéaéan kaupungin ja Tuusulan kunnan kanssa. (Tuusulanjarven Matkailu
ry 2019.)

Opinnaytetyoni tarkoituksena on selvittaa Tuusulanjarven alueen matkailulli-
sen imagon nykytila seka luoda perustaa ja I6ytaa keinoja alueen imagon,
identiteetin ja matkailun tai ndiden markkinoinnin kehittamiselle. Opinnayte-
tyoni idea on kasitella matkailuimago-kasitettd ja sen merkitysta seka muita ai-
heeseen liittyvia kasitteitd. Tavoitteenani on selvittda, millainen maine alueella
on matkailullisesti, millaisia ominaisuuksia silla on, mitka ovat alueen vetovoi-
matekijat sekd millainen potentiaali ja millaisia mahdollisuuksia silla on matkai-
lun saralla. Opinnaytetydn tavoitteena on vastata tutkimuskysymykseen "mil-
lainen matkailuimago Tuusulanjarven alueella on?”. Aineistoa tutkimusta var-
ten tullaan keraamaan vuoden 2019 helmi-maaliskuun aikana Google Forms -

pohjalla luodun verkkokyselylomakkeen avulla.

2 TUUSULANJARVIJA SEN YMPARISTO
2.1 Yleista

Keski-Uudellamaalla sijaitseva noin kahdeksan kilometrin pituinen kapea ja
pitkd Tuusulanjarvi on Uudenmaan maakuntajarvi. Matalan jarven keskisyvyys
on vain 3,2 metria ja pinta-ala 6,0 neli6kilometrid. Tuusulanjarvi ulottuu kah-
den kunnan alueelle. Jarven pohjoispdé on Jarvenpaan kaupungin keskustan
tuntumassa ja etelapaa Tuusulan kunnan suurimmassa taajamassa, Hyry-
lassa. (Suomen luonnonsuojeluliitto s.a.). Jarvenpaan kaupungin véakiluku on
noin 42 000 (Jarvenpaa lukuina s.a.). Hieman alle 39 000 asukkaan Tuusulan
kunta koostuu kolmesta keskuksesta, Hyrylasta, Jokelasta ja Kellokoskesta

seka niitd ymparoivasta maaseudusta (Tietoa Tuusulasta s.a.).

Tuusulanjarven alueella on paljon kulttuuriarvoja. Jarven rantamaisemiin
1900-luvun alussa syntyneella taiteilijayhteisdlla on ollut suuri merkitys Suo-
men kulttuurielamaan. Alue oli merkittava esimerkiksi Jean Sibeliukselle, Ju-
hani Aholle, Pekka Haloselle ja Eero Jarnefeltille, joiden tdissa on havaitta-
vissa alueen merkitys. Kulttuurillisten arvojen lisdksi my6s Tuusulanjarven
luontoarvot ovat erityiset. Valtakunnallisesti arvokkaan lintuveden Natura-alue

kasittad kolme vesi- ja kosteikkoaluetta, kosteikot Jarvenpaassa ja Hyrylassa
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seka Rantamo-Seittelin kosteikon, joka on laatuaan Suomen suurin. Vuonna
2017 Tuusulanjarvi valittiin yhdeksi Suomen 100 luontohelmeé -kohteeksi

Suomen luonnonsuojeluliiton toimesta. (Suomen luonnonsuojeluliitto s.a.)

Tuusulanjarvi on osa suomalaista sielunmaisemaa ja se on kautta aikojen rau-
hoittanut sek& virkistanyt vierailijoitaan. Tuusulanjarvi oli kotijarvi taiteemme
kultakauden mestareille. Valtakunnallisesti merkittava kansallisromantiikan ai-
kakauden kohde on ikuistettu sen rannoilla asuneiden taiteilijoiden toimesta
lukuisissa taideteoksissa. Pekka Halonen ja Eero Jarnefelt ikuistivat rantamai-
semia, jylhaa Sarvikalliota ja elamaa jarvelld, ja saveltdgjamestari Jean Sibelius
nautti Tuusulanjarven hiljaisuudesta. Tan& paivana jarvi on suosittu turisti-
kohde niin kotimaisille kuin ulkomaisillekin matkailijoille. Tuusulanjarvi ranta-
alueineen lukeutuu Etela-Suomen arvokkaimpiin ja monipuolisimpiin kulttuuri-
maisemakokonaisuuksiin. Jarven rannoilla voi nauttia niin hiljaisuudesta kuin
vapaa-ajan aktiviteeteistakin. Luonto tarjoaa ajanvietettd muun muassa melo-

jille, purjehtijoille, kalastajille ja retkeilijoille. (Tuusula-Seura 2000.)

2.2 Tuusulanjarven alueen identiteetti

Seuraavien lukujen kuvaus Tuusulanjarven alueen identiteetista perustuu
Tuusulanjarven identiteetti ja maine (s.a., 4-16) -ideasivustoon. Tuusulanjar-
ven aluetta voidaan pitaa elavana tarinana suomalaisuudesta, koska alueella
on ollut keskeinen merkitys suomalaisen identiteetin synnyssa seka kehittymi-
sessa nykyiseen muotoonsa. Tuusulanjarven identiteetti ja maine -raportissa
on maaritelty nelja eri ulottuvuutta, "Suomalaisuuden tarina”, "Jarviluonto”,
"Lahelld” ja "Paljon tekemista”, jotka kuvaavat Tuusulanjarven identiteettia eri-
tyisen hyvin. Naita identiteetin elementteja hyédyntamalla suunnittelussa,
viestinnassa seka toteuttaessa niin arkisia kuin suuria ja nayttaviakin tekemi-
sid voidaan auttaa Tuusulanjarvea saavuttamaan itselleen maine, jonka se

ansaitsee. (Mts. 4.)

Identiteetin neljd elementtia on maaritelty sivustolla seuraavasti; "Suomalai-
suuden tarina” tarkoittaa suomalaisen identiteetin syntya ja nykyiseen muo-
toonsa kehittymista. Siihen liittyy sivuston mukaan my6s 1900-luvun taitteen
taiteilijayhdyskunta, Jean Sibelius, taiteen kultakauden teokset, taiteilijoiden

kodit, jarvimaisema seka luotettava ja konstailematon toimintatapa. Lisaksi se
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tarkoittaa Tuusulanjarven yhteisosta alkanutta luovuuden ja valittamisen yh-
distamista, rikastavaa vuorovaikutusta. Sivustolla mainitulla suomalaisuuden
tarinalla tarkoitetaan suomalaisuuden historiallisia juuria ja niiden pohjalta ra-
kentunutta nykyaikaista suomalaisuutta, seka kaikkia niita tarinoita, jotka yh-
dessa méaarittelevat, mitd suomalaisuudella tanéan tarkoitetaan. Elava suoma-
lainen tarina erottaa alueen muista ja tekee siitad kiinnostavan. Se on perusta,
jolle vetovoimainen mielikuva Tuusulanjarvesta rakennetaan, seka yhteenveto

siitd mihin uskotaan ja mitd maailmalle halutaan tarjota. (Mts. 6-8.)

"Lahelld”-elementissa on kysymys Tuusulanjarven helposta saavutettavuu-
desta ja sen keskeisesta sijainnista lyhyen matkan tai ajan paassa. Helsinki-
Vantaan lentoaseman kautta Tuusulanjarven alue on lahell& kansainvalistakin
matkailijaa ja matkailua. "Jarviluonnolla” tarkoitetaan Tuusulanjarven kaunista
jarvimaisemaa ja jarviluonnon tarjoamia kokemuksia, kuten vuodenaikojen
kierron mahdollistamia elamyksia ja erilaisia aktiviteetteja. "Paljon tekemista”
kuvastaa alueen monimuotoisuutta, aktiivisuutta, elinvoimaisuutta sek& mah-
dollisuutta valita mieleisensé sen tarjoamista monipuolisista aktiviteeteista.
Silla tarkoitetaan muun muassa laajaa kulttuuritarjontaa, liikunta- ja virkistayty-
mismahdollisuuksia, opastettuja kierroksia, kulttuuritapahtumia, ohjelmapalve-

luita, juhlia seka korkealaatuista ruokaa. (Mts. 10-14.)

Sivustolla edella kuvattu Tuusulanjarven alueen bréandi-identiteetti koostuu yh-
teisistéa nakemyksisté ja jaetuista arvoista, jotka erottuvat edukseen kansain-
valisilla markkinoilla. Ne maarittavat alueelle ainutlaatuisen, vetovoimaisen ja
selvapiirteisen profiilin, joka pohjautuu vahvasti siihen, mitd Tuusulanjarven
alue todellisuudessakin on. Vaikka yhtenainen visio alueen tavoitemaineesta
on olennainen, ei se yksin riitd, silla brandi syntyy tekojen, ei sanojen kautta.
Sivuston mukaan teot voidaan jakaa kahteen eri paatyyppiin. Ensimmainen
tyyppi on sellaiset pienet ja isot asiat, jotka saavat brandi-identiteetin naky-
maan arjessa. Parhaimmillaan tama tarkoittaa jatkuvaa merkityksellisten ja
mieleenpainuvien todisteiden virtaa, joka osoittaa Tuusulanjarven ansaitse-
vansa tavoittelemansa maineen. Naiden voidaan ajatella olevan arkipaivaisia,
luovia ideoita, jotka todistavat niin alueen asukkaille kuin vierailijoillekin alueen
olevan sitd, mitd sen uskotaan olevan. Toinen tyyppi on suuret ja maailman-

laajuisestikin julkisuutta saavat nayttavat symboliset teot, joilla voidaan ylittaa
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uutiskynnys ja hetkessa vaikuttaa suurten ihmisjoukkojen mielikuvaan Tuusu-

lanjarven alueesta. (Mts. 16.)

Mik&an taho tai toimija ei kykene rakentamaan Tuusulanjarven alueen brandia
yksin, vaan siihen tarvitaan kaikkia alueen toimijoita. Alueen matkailuyritykset,
kaupunkien eri yksikot ja osastot, yhdistykset, seurat seka yksittaiset asukkaat
vaikuttavat kukin omilla teoillaan yhteiseen brandin rakentamiseen. Jokainen
voi kantaa kortensa kekoon, vaikka kaikilla ei olekaan samanvertaisia mahdol-
lisuuksia vaikuttaa. Ideaalitilanteessa tekojen suunnittelu on jatkuvaa, ja uusia
tapoja saada alueen identiteetti nakymaan ja kuulumaan syntyy jatkuvasti li-
saa. (Mts. 16.)

2.3 Tuusulanjarven taiteilijayhteiso

Tuusulanjarven alueelle syntyi ainutlaatuinen taiteilijayhteisé 1900-luvun alku-
puolella. Suomen kansalliskirjailija Aleksis Kivi oli viettdnyt elamansa viimeiset
kuukaudet Tuusulan rantatielld, ja tAma teki alueesta houkuttelevan suomalai-
suuden ja suomalaisen kulttuurin puolesta toimineiden taiteilijoiden silmissa.
Tuusulanjarven taiteilijayhteiso sai alkunsa, kun taidemaalari Venny Soldan-
Brofeldt 16ysi perheelleen uuden kodin Jarvenpéan kartanon vuokrahuvilasta
vuonna 1897. Kirjailjamiehensa Juhani Ahon kanssa Venny asui huvilassa 14
vuotta, ja tuona aikana lahiymparistoon muodostui taiteilijayhdyskunta, joka on
vailla vertaistaan Suomessa. Rauhallinen maaseutu, Helsingin laheisyys ja
hyvat junayhteydet houkuttelivat kultakauden mestareita taiteilijapariskunnan
jalanjaljilla muuttamaan alueelle. (Tuusulanjarven Matkailu ry 2019.) Tuusu-
lanjarven alueella vaikuttaneiden taiteilijoiden valista yhteistyota voidaan pitaa
poikkeuksellisena koko maailmassa. Taiteilijayhteison ainutlaatuinen ja kieh-

tova historia nékyy ja vaikuttaa alueella viela tanakin paivana.

2.4 Tuusulanjarvi matkailualueena

Matkailualueella eli attraktiokompleksilla tarkoitetaan aluetta, jolla on runsaasti
vetovoimatekijoita ja palveluita, seka niiden pohjalta syntyneita matkailukes-
kuksia. Matkailukeskukset ovat joko kaupunkeja tai maaseudun matkailukes-
kittymid. Lisaksi olennaista matkailualueelle on se, etta alueella on sisdinen
matkailuteiden verkko ja ettd se on valtakunnallisilla matkailuteilla ja -reiteilla

yhdistetty muihin matkailualueisiin ja matkailijoiden Iaht6alueisiin. Tavallisesti



11

matkailuteiden varsilla on niin sanottuja tienvarsinpalveluja. (Vuoristo 2003,
175.)

Tuusulanjarven alue on monella tapaa ainutlaatuinen. Silla on vaikuttava his-
toria taiteen kultakauden taiteilijoiden inspiraation |&hteena ja asuinpaikkana.
Tana paivana paakaupunkiseudun valittoméassa laheisyydessa sijaitseva jarvi
tarjoaa lukuisia harrastus- ja virkistysmahdollisuuksia, vierailukohteita ja pal-
veluita. Vasta osa Tuusulanjarven alueen huomattavasta matkailullisesta po-
tentiaalista on toteutunut. Alueen tunnettuus seka paékaupunkilaisten etta
kauempaa tulevien matkailijoiden keskuudessa vaihtelee ja on osittain epa-
maarainen, vaikka alueella on hyvin vahvoja vetovoimatekijoita ja matkai-
lualan yritysten tarjonta on lahtokohtaisesti kunnossa. Tastéa johtuen alueen
kunnille matkailun mahdollistamaa tulo- ja tyéllisyysvaikutus-potentiaalia ole
saatu kokonaan hyddynnettya eikd alueen matkailuyritysten kapasiteetti ei ole

taydessa kaytossa. (Tuusulanjarven identiteetti ja maine s.a., 2.)

2.4.1 Tuusulanjarven alueen attraktiot ja vetovoimatekijat

Matkailutuote on kokonaisuus, jonka muodostavat yhdessa matkailupalvelujen
kanssa paikkakunnan siisteys ja turvallisuus, paikallisten vieraanvaraisuus,
matkailulle suotuisat aukioloajat, infrastruktuuri, mielikuva kohteesta seka sen
attraktiot ja vetovoimatekijat. Yhdessa matkailupalvelujen kanssa attraktiot,
vetovoimatekijat ja mielikuvat ovat ominaisuuksia, jotka tekevat kohteista hou-
kuttelevia ja ndkemisen arvoisia. Attraktioita on hyvinkin erilaisia. Yleisesti ot-
taen ne ovat paikkasidonnaisia kohteita tai tapahtumia, joissa on voimakas ve-
tovoima. Attraktio voi olla erilaisuutensa tai omaleimaisuutensa vuoksi ihmisia
houkutteleva kohde, kuten esimerkiksi pyramidit, tai suuria ihmisjoukkoja hou-
kutteleva tapahtuma, kuten festivaalit. (Albanese & Boedeker 2003, 23-24.)

Vetovoimatekijat puolestaan ovat ominaisuuksia, joista attraktioiden vetovoi-
maisuus muodostuu. Albanesen ja Boedekerin (2003) mukaan Jarviluoma
(1994) on todennut erilaisten attraktioiden vetovoimaisuuden korostamiseksi
kaytettavan matkailumarkkinoinnissa ainakin luontoa ja maisemaa, ilmastoa,
kulttuuria ja historiaa, harrastusmahdollisuuksia, ohjelmapalveluita ja tapahtu-
mia, majoitus- ja ravitsemispalveluita, paikallisen vaestdn suhtautumista mat-

kailijoihin, hintatasoa seké saavutettavuutta. (Mts. 23—-24.)
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Vetovoima muodostuu kaikesta siitd, mitd kohdealueella tai laajemmin ajatel-
tuna koko matkakokemuksella on tarjottavana matkailijalle. Toisaalta yksi-
l6idymmin ajateltuna vetovoima koostuu fyysisista, kasin kosketeltavista asi-
oista, kuten erilaisista rakennuksista, hotelleista, ravintoloista ja luonnon veto-
voimatekijoista seka abstraktimmista asioista, kuten palvelusta ja sen laa-
dusta, paikallisten vieraanvaraisuudesta, turvallisuudesta ja ilmapiiristd. Koh-
teen tulee olla houkutteleva, jotta sinne matkustettaisiin. Matkailukohteet taten
joko elavat tai kuolevat niiden vetovoimasta riippuen. Eri kohteet houkuttelevat
erilaisista asioista kiinnostuneita ja erilaisista syista matkustavia matkailijoita.
Attraktiot ovat matkakohteita ja vetovoimatekijat ominaisuuksia, jotka tekevat
attraktioista houkuttelevia. Kaikki matkailijoita houkuttelevat kohteet, tapahtu-
mat tai ilmiot ovat attraktioita. (Verhela 2014, 21, 135.)

Ainutlaatuisia vierailukohteita Tuusulanjarven alueella ovat taiteilijakodit. Enti-
set Suomen kultakauden taiteilijoiden kodit toimivat tana paivana kulttuuri- ja
museokohteina. Alueella voi vierailla Alvar Aallon suunnittelemassa saveltaja
Joonas Kokkosen Villa Kokkosessa (Mestart Oy s.a.), kirjailija Juhani Ahon ja
hanen vaimonsa taidemaalari Venny Soldan-Brofeldtin Aholassa, saveltgja-
mestari Jean Sibeliuksen Ainolassa, taidemaalari Pekka Halosen Halosennie-
messa, runoilija J. H. Erkon Erkkolassa, taidemaalari Eero Jarnefeltin Suviran-
nassa seka kansalliskirjailija Aleksis Kiven kuolinmdkilla. Muita museoita ja
kulttuuripalveluja tarjoavia kohteita alueella ja sen lahistdlla ovat sotahistorialli-
nen limatorjuntamuseo Tuusulassa, Jarvenpaan taidemuseo, Kotiseutumuseo
Klaavola Tuusulassa, lottien historiaa esitteleva Lottamuseo Tuusulassa, Tai-
dekeskus Kasarmi Tuusulassa, Ainolan "sisarhuvila”, kasityolaisten kayttssa
oleva Villa Cooper Jarvenpéaassa, kulttuuritalo Krapin Paja Tuusulassa, kon-
sertteja ja muita kulttuuritapahtumia tarjoava Jarvenpaa-talo seka lansimaista
mielisairaanhoidon historiaa esitteleva Kellokosken sairaalamuseo. (Tuusulan-

jarven Matkailu ry 2019.)

Tuusulanjarven alueella on majoitustilaa runsaalle 500 henkildlle. Alueella toi-
mivat hotellit Hotelli Krapi, Hotelli Gustavelund ja Majatalo Onnela Tuusulassa
seka Scandic Hotel Jarvenpadssa. Muita majoituspaikkoja hotellien liséksi tar-
joavat Jarvenpéaassa Harman Rati, Bed & Breakfast Pajula ja Jarvenpé&éan

Seurakuntaopiston majoitus seka Tuusulassa Pescator Villas -huoneistot ja
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Villa Tammikko. (Tuusulanjarven Matkailu ry 2019.) Alueella toimii myds laaja

valikoima erilaisia ravintoloita ja kahviloita.

Tuusulanjarven rantamilla ja sen lahialueilla on mielenkiintoisia luontokohteita,
joista tunnetuin lienee Sarvikallion alue. Jarven lansirannalta sijaitsevalta Sar-
vikalliolta avautuu upeat nakymat jarvelle. Fjallbon puistoalue sijaitsee Tuusu-
lan Rantatien nahtavyyksien lahettyvilla. Fjallbosta kasin voi ihailla kauniita
kansallismaisemia. Jarvenpaan Vanhankylanniemen luontopolulla on nékoala-
ja levahdyspaikkoja sekéa uimaranta. Tuusulanjarven aluetta ovat liséksi Lem-
menlaakson luonnonsuojelualue Jarvenpaéassa Keravanjoen varrella seka Si-
poonkorven kansallispuisto noin 20 minuutin ajomatkan paassa. (Tuusulanjar-
ven Matkailu ry 2017, 19.)

Tuusulanjarven virkistyskayttdé on runsasta ympari vuoden, ja alue tarjoaa ym-
parivuotisia liikunta- ja virkistysreitteja seka harrastusmahdollisuuksia. Kesai-
sin jarvella voi muun muassa kalastaa, uida tai viettdd aikaa Jarvenpaassa si-
jaitsevilla Tervanokan tai Vanhankyl&nniemen yleisilla uimarannoilla, purjehtia,
meloa ja soutaa. Talvisin suosittua on hiihtaminen, luistelu ja kavely jarven
jaalla. Jarvi on myos lintuharrastajien suosiossa, ja jarven molemmissa paissa
on lintutorni. Hyvin suosittu aktiviteetti alueella on Tuusulanjarven ymparipyo-
raily, jonka noin 25 kilometrin lenkki kulkee kauniissa kulttuurimaisemassa.
(Tuusulanjarven Matkailu ry 2019.) Parhaina vuosina 45000 jarvenkiertajaa
puolen vuoden aikana on kirjoittanut nimensa Jarvenkiertajat-kampanjan rei-
tilla sijaitseviin vihkoihin, eivatka kaikki edes pysahdy kirjoittamaan nimeé&an.

(Suomen luonnonsuoijeluliitto s.a.)

Tuusulanjarven identiteetti ja maine -raportin (s.a., 4) mukaan alueella on mo-
nimuotoinen kulttuuritarjonta, valovoimaisia tapahtumia seké opastettuja kier-
roksia. Merkittavimmat vuosittaiset tapahtumat alueella ovat Jarvenpaan Puis-
toblues-festivaali ja Meidan Festivaali heinakuussa seké Tuusulan Taiteiden

YO0 elokuussa.
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3 MATKAILUIMAGON MUODOSTUMISEN KASITTEITA

Matkailualueen tai -kohteen on tarkea tuntea ja olla tietoinen imagostaan, jotta
aluetta voidaan markkinoida oikein. Matkailuimago tarjoaa perustan, jonka
pohjalta kohteen brandaysta ja markkinointistrategiaa voidaan kehittaa (Ak-
roush ym. 2016, 23). Vuoriston (2002, 170-171) mukaan markkinointistrategi-
oiden tulee perustua alueen todelliseen imagoon, silla mikali aluetta myydaan
tai markkinoidaan virheellisella toiminta-ajatuksella tai heikosti tutkitulla ima-
golla, tulos ei voi olla paras mahdollinen.

Tuusulanjarven alueen kehittyminen ja hyvinvointi tulevaisuudessa on sidok-
sissa sen identiteettiin ja maineeseen, silla kuten kaikki muutkin alueet, kau-
pungit ja matkailukohteet, on se laajalti riippuvainen siitd, millaisena se néh-
daan ulkopuolisten silmin. Vahvan, positiivisen identiteetin ja maineen syntyyn
vaaditaan riittdvaa tietoisuutta Tuusulanjarven olemassaolosta ja kiinnostusta

aluetta ja sen tarjontaa kohtaan. (Tuusulanjarven identiteetti ja maine s.a., 2.)

3.1 Imago

Imago tarkoittaa yksinkertaisesti sanottuna mielikuvaa jostakin ja se voi perus-
tua hyvin monenlaisiin tekijoihin. Suomen kielen perussanakirjassa imago on
maaritelty "kuvaksi, jonka henkild, liikeyritys tai muu usein tietoisesti antaa”.
Imagolla voidaan tarkoittaa myds yleisemmin tiettyd ulkoista identiteettia el
yleistd mielikuvaa, joka kohteesta on muodostunut mydés ilman tietoista vaikut-
tamista. Esimerkiksi jonkin kaupungin imago siis kuvaa sitéa, miten muut koke-
vat ja mista tuntevat kaupungin. Imago voi talldin olla myodnteinen, kielteinen

tai mitdéansanomaton. (Virtanen 1999, 9-10.)

Imagoerot nakyvat muun muassa matkailijoiden maarissa; Venetsiassa kay
enemman turisteja kuin esimerkiksi Torinossa. Imago on myos korostunutta
erilaisuutta, yksilollisyytta ja erottautumista muista. Selkeasti erottuva myoéntei-
nen imago ja vahva identiteetti luovat omaleimaisen kaupungin, josta usein
muodostuu my6s matkailukohde. Imago ja identiteetti ovat vuorovaikutussuh-
teessa keskenaan, silla kaupungin omaleimaisuus lujittaa sen identiteettia.
(Mts. 10-12.)
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Imago voi olla myds kollektiivinen siten, etta useat kaupungit samaan ryh-
maan, esimerkiksi kylpyla- tai yliopistokaupungit. Kaikista yleisin esimerkki
tasta lienee kasite maaseutukaupungit, jota kaytetaéan monessa maassa kai-
kista muista kaupungeista paitsi paakaupungista. Moni kaupunki voi kuulua
samanaikaisesti useaan téllaiseen luokkaan. Tehokkain on kuitenkin vain yh-
teen kaupunkiin liittyva absoluuttinen imago, esimerkkina Pariisi. Joillakin kau-
pungeilla on ennestéan selked imago, mutta monet kaupungit myos etsivat tai
rakentavat aktiivisesti omaa imagoaan ja sita pidetaan osana kaupungin mark-
kinointia. Imago ei voi perustua pelkk&dan markkinointiin ja mielikuvien luomi-
seen, vaan sen on perustuttava todellisuuteen. Vaikka imago ei voi perustua
vain markkinointiin, niin markkinointi perustuu usein kohteen imagoon. (Mts.
11-12))

Kuntien itselleen luomalla matkailuimagolla voi olla puolitotuuteen tai epato-
tuuteen viittaava sivumerkitys, joka syntyy harhakuvitelmasta, ettd imagon voi
rakentaa ilman, ettéd se vastaa todellisuutta. Jotta imago olisi uskottava, tulee
sen vastata matkailukohdetta. Imagon uskottavuuteen vaikuttavat myos pai-
kallinen ilmapiiri ja asennemaailma seka se, arvostavatko paikalliset itse niita
alueen ominaisuuksia, joilla aluetta myydaan matkailijoille. (Aaltonen 2011,
85.)

Viestinnéllisesta nakékulmasta imagolla tarkoitetaan yrityksen tietoisesti lahet-
tamaa kuvaa itsestadn ulospain, ja sen syntyyn vaikuttavat muun muassa
markkinointiviestinta, julkisuus, kirjalliset julkaisut, fyysinen ymparisto seka
henkilokunnan kayttaytyminen. Imagolla on vaikutusta asiakkaan odotuksiin
palvelusta tai tuotteesta ja se voi jopa ratkaista ostopaatoksen. Imagon laatu
saattaa myos suodattaa joitakin asiakkaan tekemia havaintoja. Siind missa
mydnteinen imago lieventaa asiakkaan mahdollisia negatiivisia kokemuksia ja
asiakas antaa virheita helpommin anteeksi, on kielteisella imagolla varustetun
yrityksen tai tuotteen hankala tehda vaikutusta edes hyvilla suorituksilla ja pie-
nikin virhe palvelussa tai tuotteessa aiheuttaa tyytymattomyytta. Negatiivisen
Imagon positiiviseksi kdantdmiseen vaaditaan useita, toistuvia onnistumisia ja
paljon aikaa. Imagolla on suuri merkitys yrityksille ja sen menettdminen vastaa
toimijalle kasvojen menetystd, joten myodnteisen imagon vaalimiseen on syyté

nahda vaivaa. (Puustinen & Rouhiainen 2007, 175.)
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Imago siis vaikuttaa asiakkaan odotuksiin ja kokemuksiin, mutta on samalla
naista riippuvainen. Imago nimittain vahvistuu tai heikkenee asiakkaan koke-
musten kautta. Myos yrityksen sisaisessa markkinoinnissa imagolla on merki-
tysta, silla se vaikuttaa tyontekijéihin ja heidan ndkemykseensé tyopaikastaan.
Yrityksen on my6s helpompaa I6ytaa patevia ja ammattitaitoisia tydnhakijoita
tyomarkkinoilta, jos yrityksell&a on myonteinen imago. (Mts. 175.)

Pyrittaessa edistamaan matkailualueen tai -kohteen matkailua, on keskeista
minka tekijoiden varaan alueellinen tuotekuva, alue- tai kohdeimago rakenne-
taan, eli minka tekijoiden ja ominaisuuksien avulla aluetta myydaan. Alueen tai
kohteen toiminta-ajatus tulisi johtaa sen totuudenmukaisista vetovoimateki-
joistd suhteessa siihen sopiviin matkailijjasegmentteihin. Onnistuneesta ima-
gosta voi aikanaan muodostua alueen tai kohteen tuotemerkki ja jopa laadun
tae. (Vuoristo 2002, 177-178.)

3.2 Identiteetti

Identiteetti on hankala kasite, koska silla tarkoitetaan sita, mita inminen ajatte-
lee itsestaan, mutta toisaalta myds sita, miten yritys erottuu muista tai on tun-
nistettavissa. ldentiteetisté voidaan puhua erottautumisena jostakin muusta.
Ulkopuolelta katsottuna identiteetti on se erityinen tekija, joka erottaa jonkin
omaksi yksikokseen eikad ole samanlainen kuin jokin muu. (Karvonen 1999,
45.) Matkailualalla lisaantyneen kovan kilpailun seurauksena edukseen erot-
tautuminen ja matkakohteen tarjonnan ainutlaatuisuuden esiin tuominen ovat

avainasemassa kohteen markkinointistrategiassa (Kavaratzis ym. 2016).

Identiteetti yleiskasitteena tarkoittaa tunnetta kuulua johonkin yhteiséon, tai
sellaista yksilollisyytta, joka erottaa tarkasteltavan kohteen, esimerkiksi henki-
16n tai alueen, muista. Adritapauksessa identiteetti on ehdoton ja absoluutti-
nen, jolloin se erottaa kohteen taysin muista vastaavan kaltaisista. Yksilota-
solla esimerkiksi henkildtunnus varmistaa identiteetin siina missa rekisterinu-
mero yksiloi autot. Monissa tapauksissa identiteetti ei ole ndin ehdoton, vaan
suhteellisempi, harkinnanvarainen ja mielikuviin tai arvostuksiin perustuva.
(Virtanen 1999, 7.)
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Kaupungin sisdinen identiteetti tarkoittaa ihmisten samaistumista johonkin tiet-
tyyn alueeseen tai paikkaan. ldentiteetti kertoo, misté ihminen tuntee olevansa
kotoisin, missé& hanen juurensa ovat ja missa han kokee yhteenkuuluvuuden
tunnetta. Vahva myonteinen identiteetti voi lisata kotiseuturakkautta ja paikka-
kunnan arvostusta seka houkutella alueelle matkailijoita. Kuva ja kasitys koti-
paikkakunnasta liittyy pitkalti sen fyysiseen ymparisté6n, kuten toriin, vesistoi-
hin ja vanhoihin rakennuksiin. Vahvaan identiteettiin vaikuttaa usein myos
paikkakunnan omaleimaisuus ja erilaisuus. Yksilon kokemaan identiteettiin
vaikuttavat monet tekijat, kuten lapsuuden kasvuymparistét, suvun asumishis-
toria ja ystavyyssuhteet. Laajempien alueiden, kuten maakuntien, identiteetti
muodostuu esimerkiksi historiasta, kulttuuriperinteesta, murteesta ja luonnon

ominaispiirteista. (Mts. 7-8.)

3.3 Brandi

Brandi on kasitys, joka syntyy tuotteesta tai palvelusta asiakkaan mielessa. Se
ei ole ainoastaan tuotteen muista tuotteista erottava symboli, vaan kaikkea
sitd, mita kuluttajan mieleen tulee hanen ajatellessaan bréandia, kuten tuottee-
seen liittyvia aineellisia ja aineettomia asioita seka sen psykologisia ja sosiolo-
gisia ominaisuuksia. Brandi ei siis synny suunnittelijan tai johtoryhman toi-
mesta, vaan kuluttajan mielessa hanen itsensa muodostamana. Se on asiak-
kaan tuotteeseen liittama persoonallisuus, ja brandi on olemassa, kun riittavan
suurella joukolla kohderyhmasta on yhdenmukainen kasitys tasta persoonalli-
suudesta. Myds paikat voivat olla brandeja, esimerkiksi Las Vegas on yKksi

tunnetuista kaupunkibrandeista. (Moilanen & Rainisto 2008, 14.)

Brandi on lupaus ja se luo vastaanottajalle odotuksia. Esimerkiksi brandi
Coca-Cola luo odotuksia tietyn vérisesta hiilihapollisesta virvoitusjuomasta,
joka on tietynlaisessa pullossa, jossa juoman nimi on kirjoitettu tietylla tavalla.
Tuotteiden brandi rakentuu sité valmistavan ja markkinoivan yrityksen johdon
ja kuluttajan valilla. Jos kuluttaja saa huonoa palvelua esimerkiksi ostaessaan
Fiskars-merkkiset sakset, saksien brandimielikuva ei karsi. Mutta jos kyseessa
on palvelutuote, kuten hotelliy6, brandimielikuvaan vaikuttaa henkildkunnan ja
kuluttajan valinen kanssakéayminen joko positiivisesti tai negatiivisesti. Jos esi-

merkiksi palvelun laatu on huonoa hotellin vastaanotossa, hotellin brandi heik-
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kenee riippumatta siita, kuinka hyvia ajatuksia hotellin johdolla on brandin suh-
teen. Palvelutuotteet, myts maat ja kohteet, koostuvat elamyksena lukuisista
eri tekijoista, joita kuluttaja kokee. Kaikista naista eri tekijoista syntyy brandi-
mielikuva ja nain ollen matkailualueen lukuisat eri palveluntarjoajat vaikuttavat
kaikki yhdessé alueen brandiin. (Lehtonen 2009, 112.)

Brandin rakentamisella pyritdan maaratietoisesti vaikuttamaan ihmisten aja-
tuksiin, mielikuviin ja kiinnostukseen aluetta ja sen tarjontaa kohtaan. Yksi-
kaan alueen toimija ei pysty rakentamaan brandia yksin, silla siihen vaikuttaa
suuri joukko toimijoita. Vahvan ja selkeédn brandin muodostumiseksi on tér-
kedd, etta valtava joukko eri toimijoita tekee yhteistyota ja etté toimijoilla on
yhteinen ndkemys mielikuvasta, jonka halutaan alueesta valittyvan. Brandi
syntyy tekojen kautta. Inmisille tulee tarjota identiteetin mukaisia kokemuksia,
jotta toivottu mielikuva voi syntya. (Tuusulanjarven identiteetti ja maine s.a.,
2.)

3.4 Mielikuva ja maine

Maine- ja mielikuvatekij6illa on suuri merkitys mille tahansa toimijalle, silla ne
vaikuttavat ihmisten tekemiin valintoihin ja paatoksiin. Hyva maine on menes-
tystekija; menestyksessa on eroavaisuuksia sen mukaan, onko maine huono
vai hyva ja menestys on riippuvainen ihmisten mielikuvista ja kasityksista. Po-
sitiivinen mielikuva on yksinkertaisesti kilpailuetu toimijalle, ja hyva maine mer-
kitsee tuotteelle tai yritykselle rahassakin mitattavaa lisdarvoa. Tassa suh-
teessa maineen voidaan ajatella olevan samankaltainen kasite kuin brandi,
joka maaritelladn merkityksen tuomaksi lisdarvoksi. Hyva mielikuva ja maine
ovat toimijalle niin arvokkaita asioita, etta perehtyminen niiden muotoutumi-

seen on vaivan arvoista. (Karvonen 1999, 20-21.)

Pelkka positiivinen mielikuva ei kuitenkaan riita, eika kaunistellun mielikuvan
ulospain antamisesta ole hyotya, ellei panosteta itse todellisuuden parantami-
seen. Etenkin nykyaikana totuus paljastuu hyvin nopeasti, joten on tarkedaa,
etta todellisuus vastaa odotuksia pettymysten valttamiseksi. Mikali mielikuvat

eivat ole vastanneet todellisuutta, saattaa télla olla vahingolliset jaljet ja maine
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seka imago kokevat todellisia kolhuja, minka jalkeen mielikuvia on entista han-
kalampi parantaa ja korjata. Valheellinen markkinointi ja maineen kiillotus ei

siis ole missdan nimessa kannattavaa.

Mielikuvalla tarkoitetaan sitd kuvaa, joka syntyy asiakkaan tehdessa havain-
toja yrityksesta. Mielikuva on siis vastaanottajan eli asiakkaan mielessa hénen
tekemiensa havaintojen perusteella syntyva kuva. Siind missd imagolla tarkoi-
tetaan yrityksen itsestddn lahettdmaa kuvaa ulospain, mielikuvaan vaikuttavat
lisaksi yrityksen vaikuttamattomissa olevat tekijat, kuten huhupuheet, tuttavien
suositukset ja yrityksesta riippumattomat tapahtumat. (Puustinen & Rouhiai-
nen 2007, 175.)

4 TUUSULANJARVEN ALUEEN IMAGOTUTKIMUS
4.1 Imagotutkimuksen merkitys

Imagon tarkasteluun on syyta nahda aika ajoin vaivaa, silla imago saattaa olla
hyvinkin muuttuva. Aikoinaan positiivinen imago voi olla nykypaivana painvas-
toin negatiivinen, silla imagoa muokkaavat monet tekijat, ja positiivisen ima-
gon sdilyttamiseen tarvitaan saanndllista tarkastelua. Imagotutkimuksen tar-
keytta lisdd myos se, ettd matkailukohteen imago on tarkeassa osassa mat-
kailijan valitessa kohdetta. Vahva ja suotuisa imago lisaavat alueen uskotta-
vuutta, ja vaikuttavat matkailun liséaksi esimerkiksi alueen yritysten toimintaan
seka asukkaisiin ja mahdolliseen vaeston kasvuun. Greaves ja Skinner (2010,
3) toteavat, etta on tarkeaa olla tietoinen seka nykyisten etta potentiaalisten
matkailijoiden tamanhetkisista mielikuvista kohteeseen liittyen; olivat ne sitten
myonteisia, kielteisia, vaillinaisia tai olemattomia, jotta kohdetta ja sen imagoa

voitaisiin kehittda oikeaan suuntaan.

4.2 Tutkimusmenetelma

Tama opinnaytetyd edustaa seka kvantitatiivista eli maarallista etta kvalitatii-
vista eli laadullista tutkimusta. Kun laadullista ja maarallista tutkimusta kayte-
taan samassa tutkimuksessa, on kyse erdanlaisesta monimenetelméaisesta

tutkimuksesta eli triangulaatiosta. Laadullisessa l&hestymistavassa reaalimaa-
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ilma on monisyinen ja kokonaisvaltainen, kun taas maarallisessé sen katso-
taan olevan yksinkertainen, kosketeltava ja mitattava. (Kananen 2008a, 25—
28.) Kanasen (2015, 71) mukaan kvantitatiivisen tutkimuksen tuloksia voidaan

taydentaa laadullisella tutkimuksella.

Maarallisessa tutkimuksessa pyritdan yleistdmaan ja se perustuu jo olemassa
oleville teorioille. Useimmiten méaarallinen tutkimus toteutetaan kyselylla, jolla
tutkimusaineisto kerataan. Maarallinen tutkimus edellyttaa ilmién tuntemista,
eli taustalla tulee olla ilmi6ta selittavia teorioita, joiden pohjalta tutkimusongel-
maan soveltuvat tutkimuskysymykset laaditaan. (Kananen 2015, 73.) Kvantita-
tiivinen tutkimus voidaan siis toteuttaa vasta silloin, kun tutkittava ilmi6 on riit-
tavan tdsmentynyt (Kananen 2008b, 10). Keskeisid ominaisuuksia kvantitatii-
viselle tutkimukselle ovat muun muassa johtopaattkset aiemmista tutkimuk-
sista, aiemmat teoriat, hypoteesien esittdminen, kasitteiden maarittely, koe-
henkildiden tai tutkittavien henkildiden valinta, muuttujien taulukkomuotoon
muodostaminen ja aineiston saattaminen tilastollisesti kasiteltdvaan muotoon
seka paatelmien teko aineiston tilastolliseen analysointiin perustuen (Hirsjarvi
ym. 2009, 140).

Kvantitatiivisessa tutkimuksessa tiedot keratadn kysymyksilla, jotka voivat olla
avoimia tai valmiilla vaihtoehdoilla (strukturoidut) varustettuja. Avointen kysy-
mysten kasittely on haastavampaa kuin strukturoitujen, mutta ne voivat tuottaa
tietoa, jota strukturoiduilla kysymyksilla ei voida saada. Kysymysten toimivuus
on riippuvainen siitd, ymmartaako vastaaja kysymykset oikein, onko vastaa-
jalla kysymysten edellyttama tieto ja haluaako vastaaja antaa kysymyksiin liit-
tyvan tiedon. Tutkimuksen luotettavuus ja laatu taas ovat riippuvaisia kysy-

mysten toimivuudesta. (Kananen 2008b, 25-26.)

Siind missa maarallinen tutkimus perustuu lukuihin, hyédyntaa laadullinen tut-
kimus sanoja ja lauseita. Laadullinen tutkimus ei pyri maarallisen tutkimuksen
tavoin yleistyksiin, vaan sen tarkoituksena on kuvata, ymmartaa ja tulkita il-

miota. Laadullisen tutkimuksen sanotaan olevan hypoteesitonta, eli ennakko-
oletuksia ei tulisi asettaa. Tutkijalla ei valttamatta ole tietoa ilmiosta, mutta tie-

don oletetaan olevan tutkittavissa. (Kananen 2008a, 24-28.) Laadullinen tutki

musote soveltuu tutkimuksiin, joissa ilmidsta halutaan saada syvallinen nake-

mys tai hyva kuvaus. Tiettyja asioita, esimerkiksi ihmisten suhtautumista ja
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asenteita, on lahes mahdoton kuvailla muutoin kuin laadullisin keinoin eli teks-
tin avulla. (Kananen 2015, 71.)

4.3 Aineiston keruu

Tutkimuksen aineisto kerattiin Google Forms -pohjalla luodulla verkkokyselylo-
makkeella aikavalilla 19.2.-5.3.2019. Kyselylomakkeen kysymykset valikoitui-
vat yhdessa toimeksiantajan kanssa kaydyn palaverin pohjalta. Kysely jaettiin
Visit Tuusulanjarven Facebook-sivuilla ja sahkodpostirekisterissa olleille asiak-
kaille uutiskirjeen mukana seka Matkailun parhaaksi -Facebook-ryhméassa.
Alun perin kyselyn oli tarkoitus olla auki vain 1.3.2019 asti, mutta aukioloaikaa
pidennettiin uutiskirjeen l&ahettamisen ajankohdan vuoksi. Kyselyn tarkoituk-
sena oli tavoittaa alueen matkailijoita. Tavoitteena oli saada tietoa seka alu-
eella vierailleiden matkailijoiden, ettd potentiaalistenkin matkailijoiden mieliku-
vista alueeseen liittyen. Né&in ollen kyselyyn oli mahdollista vastata, vaikkei
alueella olisikaan vieraillut. Tutkimuksessa kaytetty kyselylomake on esitelty

litteessa 1.

Kyselylomake koostui yhteensa 12 kysymyksesta, joiden joukossa oli sekéa
monivalintakysymyksia etta avoimia kysymyksid. Lomakkeen tarkoitus oli sel-
vitetty sen ylaosassa. Vastaajien taustatietojen selvittamiseksi lomakkeessa
kysyttiin vastaajien asuinkuntaa, ikéa ja sukupuolta. Selvittamalla ndma taus-
tatiedot on tarvittaessa mahdollista saada selville, onko vastaajien tausta-

muuttujilla vaikutusta heidan mielikuviinsa alueesta.

Kyselylomakkeen monivalintakysymyksilla tiedusteltiin, onko vastaaja vieraillut
alueella, mahdollista mielikuvan muuttumista alueella vierailun jalkeen, mitka
tekijat ovat vaikuttaneet mielikuviin alueesta, mielikuvan myonteisyyden as-
tetta seka aluetta parhaiten kuvaavia elementteja. Neljassa avoimessa kysy-
myksessa annettiin vastaajille mahdollisuus kertoa asioista omin sanoin. En-
simmaisessa avoimessa kysymyksessa pyydettiin kertomaan kahdesta kol-
meen asiaa, jotka tulevat ensimméaisend mieleen Tuusulanjarven alueesta.
Seuraava avoin kysymys liittyi lomakkeen edelliseen kysymykseen koskien
mielikuvan mahdollista muuttumista vierailun jalkeen. Vastaajalle annettiin

mahdollisuus avata syita sille, miksi mielikuva alueesta oli muuttunut. Kaksi
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viimeista avointa kysymysta antoivat vastaajille tilaisuuden kertoa, miké alu-
een matkailussa on parasta ja miten sita voisi kehittaa seka lopuksi antaa va-

paasti muita kommentteja.

5 TUTKIMUSTULOKSET
5.1 Tulosten analysointi

Kyselyyn saatiin yhteensa 75 vastausta. Vastausten maarélle ei oltu asetettu
tarkkaa tavoitetta, mutta saatujen vastausten mééra on odotuksiani suurempi
ja mielestani riittava tata imagotutkimusta varten. Kyselyn vastaajajoukko on
valikoitunut satunnaisesti. Otantamenetelmat voidaan Kanasen (2015, 269)
mukaan jakaa kahteen paaryhmaan; ei-todennakoisyysotantamenetelmiin, joi-
hin kuuluvat mukavuusotanta, harkinnanvarainen otanta, kiintipoiminta ja lu-
mipallo-otanta seka todennakoéisyysmenetelmiin, jotka kasittavat yksinkertai-
sen satunnaisotannan, ositetun otannan, ryvas- eli klusteriotannan ja syste-
maattisen otannan. Tassa tutkimuksessa on kaytetty yksinkertaista satunnais-
otantaa, silla kyselyn vastaajajoukko on sattumanvarainen ja jokaisella kyse-
lyn ndhneella tai vastaanottaneella on ollut yhta suuri todennakéisyys tulla

otokseen.

5.1.1 Vastaajien sosiodemografiset ominaisuudet

Kysely alkoi vastaajien taustatietojen selvittamisella. Vastaajista 14 kertoi
asuinpaikakseen Helsingin. Muutoin vastaajia oli kotoisin eri puolelta Suomea;
Espoosta (2), Forssasta (3), Hyvinkaalta (2), Hameenlinnasta (1), Joensuusta
(3), Jyvaskylasta (2), Karkkilasta (1), Keravalta (1), Kouvolasta (1), Kuopiosta
(1), Lahdesta (2), Lapinlahdelta (1), Lappeenrannasta (2), Mikkelista (2), My-
namaelta (1), Mantsalasta (1), Nurmeksesta (1), Nurmijarvelta (4), Pornaisista
(1), Porvoosta (1), Palkaneelta (1), Sipoosta (2), Tampereelta (2), Turusta (1),
Vantaalta (2) seka Ahtarista (1). Kaksi vastaajista ilmoitti asuinpaikkakuntansa
olevan ulkomailla, toinen kertoi asuinpaikkansa olevan Nevada ja toinen Brys-

seli. (Kuva 1.)
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Vaikkakin kyselyn tavoitteena oli tavoittaa alueen matkailijoita, vastaajista yh-
dekséan ilmoitti asuinpaikakseen Tuusulan ja kahdeksan Jarvenpaan. Kaupun-
kien imagotutkimuksissa on harvoin perehdytty asukkaiden havaintoihin, siina
missa matkailijoiden nakdkulmiin keskittyvia tutkimuksia ja kirjallisuutta kau-
punkien imagoista on runsaasti. Viela harvemmin matkailijoiden ja paikallisten
kasityksid kaupungin imagosta on tutkimuksissa vertailtu keskenaan. (Baratta
ym. 2018.) Barattan ym. (2018) mukaan Stylidis ym. (2014) ovat todenneet
alueen asukkaiden mielipiteiden olevan tarkeita, silla paikallisten positiivinen
kaupunkikuva tukee matkailun kehitysta ja vaikuttaa matkailijoiden kokonais-

valtaiseen matkakokemukseen.

Taman tyon luvussa 3.1 viitattiin Aaltosen toteamukseen, jonka mukaan myos
paikallinen ilmapiiri ja asennemaailma seka paikallisten arvostus alueen omi-
naisuuksia kohtaan vaikuttavat kohteen imagon uskottavuuteen. Téaten koin ai-
heelliseksi ottaa tutkimuksessa huomioon my6s paikallisten vastaukset. Mie-
lestani on positiivista huomata, etté paikallisillakin on selkeé&sti kiinnostusta
alueen matkailua kohtaan. Panostaminen niin paikallisten kuin matkailijoiden-
kin hyvinvointiin ja tyytyvaisyyteen lisda kohteen kilpailukykya ja menestysta.

15

14 (1847 %)

10 _ 9 (12 %)
8 (10,7 %)

3 (4 %) 3 (4 %) 3 (4 %)

2027 %) 2027 %) 2(2.7 %) 2(2.7 %) 227 %) 2{(2.7 %)
1(1,3 %) 1(1,3 %) AECAZCERCASCAU A3 BO O3 0 O3 261,33 96) 1)(1.3
0
Bryssels Joensuu Kuopio Mikkeli Murmijarvi Tampere

Helsinki Karkkila Lapinlahti Mevada Palkane Vantaa

Kuva 1. Asuinkunta

Vastaajien iat jakaantuivat suhteellisen tasaisesti eri ikdryhmien valilla. Lieva
enemmisto (21,3 %) vastaajista oli 45-54-vuotiaita. Toiseksi eniten vastaajia
(20 %) oli alle 25-vuotiaiden ja 55—64-vuotiaiden ikaryhmissa. Pienin ikaryhma
(10,7 %) koostui 25—-34-vuotiaista. (Kuva 2.)
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® Alle 25
@ 25-34

35-44
@ 4554
@ 55-64
® YIi65

Kuva 2. Ikgjakauma

Kuvasta 3 kay ilmi, etta valtaosa eli 61 (81,3 %) kyselyyn vastanneista oli su-
kupuoleltaan naisia. Vastaajista 13 (17,3 %) oli miehi& ja yksi vastaaja ilmoitti

sukupuolekseen "muu”.

@ Mainen
@ Wies
Muu

Kuva 3. Sukupuolijakauma

5.1.2 Alueesta ensimmaisend mieleen tulleet asiat

Kyselylomakkeen ensimmainen kysymys heti vastaajan taustatietojen selvitta-
misen jalkeen oli kertoa kahdesta kolmeen asiaa, jotka tulevat hanelle ensim-
maisena mieleen Tuusulanjarven alueesta. Kysymys on hyvin oleellinen tutki-
musta ajatellen, silla sen tarkoituksena oli saada vastauksia, jotka kertovat
vastaajien spontaaneista mielikuvista alueeseen liittyen. Suurimmassa osassa
vastauksista oli mainittu jokin alueen taiteilijakodeista tai alueella vaikutta-
neista kultakauden taiteilijoista. Myds alueen muut kdyntikohteet, jarviluonto
seka sen virkistyskayttd mainittiin useassa vastauksessa. Vastausten perus-
teella voidaan paatella, etta valtaosalle vastaajista voimakkaimmin alueesta

nousivat mieleen siella vaikuttanut taiteilijayhteiso, nykyiset vierailukohteina
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toimivat taiteilijakodit ja muut kulttuurikohteet. Kaikki vastaukset on esitelty liit-

teessa 2.

5.1.3 Mielikuvaan vaikuttaneet tietolahteet

Seuraavaksi kyselylomakkeessa tiedusteltiin, mitka tietolahteet ovat muokan-
neet vastaajien mielikuvia alueesta, jotta voitaisiin saada selville mielikuvien
muodostumisen kannalta tarkeimmat tietol&hteet. Selked enemmisto vastaa-
jista (86,7 %) koki omien kokemustensa vaikuttaneen mielikuviinsa alueesta
eniten. Toiseksi suurin vaikutus oli ollut muiden kokemuksilla tai puskaradiolla.
Kolmanneksi eniten mielikuviin olivat vaikuttaneet internet ja sosiaalinen me-
dia sekd mainokset ja matkaesitteet. Uutiset olivat muokanneet kymmenen
vastaajan mielikuvia ja matkamessut vain kolmen. Valmiiden vastausvaihtoeh-
tojen liséksi vastaajilla oli mahdollisuus kertoa myds tietolahde, jota ei ollut
valmiiden vastausvaihtoehtojen joukossa. Vastaajien itse kertomia tietolahteita
olivat sukulaiset, koulu, yhteys Tuusulan ja tutun Lapinlahden valilla, kiinnos-
tus taiteeseen ja kulttuuriin, Taiteiden Ydssa saatu informaatio, Museokortin
verkkosivut, tydpaikka, Jarvenpaan taidemuseo seka omat ulkomaiset alu-
eesta vaikuttuneet vieraat. Yksi vastaajista totesi, ettei ole kuullut alueesta en-

nen. (Kuva 4.)

Mitka tietolahteet ovat vaikuttaneet mielikuvaasi alueesta?

75 vastausta

Omat kokemukset B5 (86,7 %)
26 (34,7 %)
17 (22,7 %)

17 (22,7 %)

Internet ja sosiaalinen media
Mainokset tai matkaesittest

Uutiset 10 (13,3 %)

Matkamessut 3 (4 %)
Sukulaizetfl—1 (1,3 %)
o b s
Tuusulaa ja Lapinlahtea 1 :13 :;::::
yhdistaa J. Ah... 1(1.3 %)
Taiteiden ya infoineenfi—1 (1,3 %)
En ole kuullut alueesta ennenfi—1 (1,3 %)
Museokortin verkkosivutli—1 (1,3 %)
Tyopaikkai—1 (1,3 %)
Taiteiden yo tapahtumati—1 (1,3 %)
Ei tigtolahteitafi—1 (1,3 %)
Jarvenpaan taidemuseoli—1 (1,3 %)
11,3 %)

0 20 40 &0 a0

Kuva 4. Mielikuvaan vaikuttaneet tietolahteet
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5.1.4 Vierailu alueella ja vierailun vaikutus mielikuvaan

Kyselylomakkeen avulla haluttiin saada selville, onko vastaaja vieraillut alu-
eella, ja onko vierailu mahdollisesti vaikuttanut mielikuvaan joko myodnteisesti
tai kielteisesti. Kuva 5 osoittaa, etta kyselyyn vastanneista suurin osa eli 68
henkiloa (90,7 %) oli vieraillut alueella. Vain seitseméan vastaajista ei ollut vie-

raillut alueella.

Oletko vieraillut alueella?

75 vastausta

® kylia
@ En

Kuva 5. Vierailu alueella

Vastauksista kay ilmi, ettd alueella vierailleista vastaajista 36 ei kokenut mieli-
kuvansa muuttuneen vierailun myoéta ja 35 tunsi mielikuvansa muuttuneen
myonteisempaan suuntaan. Yksikdan vastaajista ei kokenut mielikuvansa

muuttuneen kielteisempaan suuntaan vierailun jalkeen. (Kuva 6.)

Onko mielikuvasi alueesta muuttunut vierailun jalkeen?

71 vastausta

@ Ei muutosta
@ Eylla. myénteizeen suuntaan
kylla, kielteizeen suuntaan

Kuva 6. Vierailun vaikutus mielikuvaan
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Liitteessa 3 on esitelty niita tekijoitd, jotka olivat muokanneet vastaajien mieli-
kuvia myonteisemp&én suuntaan. Selkeimmin vastauksista erottuvia tekijoita
ovat alueen viihtyvyys, kehitys parempaan suuntaan, positiivisesti yllattanyt
vierailukohteiden monipuolinen tarjonta, kulttuurikohteet, alueesta kertoneet

oppaat, luonto ja tapahtumat.

5.1.5 Mielikuvan mydnteisyys

Vastaajien mielikuvan myodnteisyytta kartoitettiin pyytamalla arvioimaan mieli-
kuvan myonteisyys asteikolla 1-4, jossa vaihtoehto yksi tarkoitti “kielteinen”,
kaksi “jokseenkin kielteinen”, kolme “jokseenkin myonteinen” ja nelja “myodntei-
nen”. Alla olevasta kuvasta (Kuva 7) voidaan paatella, etta vallitseva mielikuva
Tuusulanjarven alueesta on pitkalti mydnteinen. Suurin osa eli 49 henkiloa
(65,3 %) vastasi mielikuvansa olevan myodnteinen. Vastaajista 22 (29,3 %)
kertoi mielikuvansa olevan jokseenkin myénteinen ja loput nelja vastaajaa (5,3
%) ilmoittivat mielikuvansa olevan jokseenkin kielteinen. Yksikdan vastaajista

ei pitdnyt mielikuvaansa kielteisena.

Kuinka myonteinen mielikuvasi on alueesta?

75 vastausta

&0

49 (65,3 %)

40

20 22 (29,3 %)

1 2 3 4

Kuva 7. Mielikuvan myénteisyys (1=kielteinen, 2=jokseenkin kielteinen, 3=jokseenkin mydnteinen,
4=my0dnteinen)

5.1.6 Alueen matkailullista identiteettia kuvaavat elementit

Taméan luvun pohdinnat perustuvat luvun lopussa olevassa kuvassa (Kuva 8)
nakyviin tutkimustuloksiin. Erddssé lomakkeen kysymyksisté vastaajia pyydet-
tiin valitsemaan kolme alueen identiteettia parhaiten kuvaavaa elementtia. Ky-

symyksen tarkoituksena oli saada kasitys siitd, millaisena alueen identiteetti
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nayttaytyy sen vierailijoille. Vastausten pohjalta voidaan todeta, etta tarkeim-
pana alueen identiteetin elementtina pidetaan taiteilijayhteisdd, jonka on valin-
nut vastaajista 72 prosenttia eli 54 henkil6a. Jarviluonto oli toiseksi eniten vas-
tauksia saanut vaihtoehto, jonka oli valinnut 50 vastaajaa. Mielenkiintoiset
kayntikohteet -elementti oli valittu 40:n vastaajan toimesta, mika tekee siita ky-
selyn kolmanneksi suosituimman elementin. Muita vastausvaihtoehtoja olivat
"helppo saavutettavuus”, jonka oli valinnut 34 henkil6&, "suomalainen tarina”,
joka kerasi 27 vastausta, "tapahtumat”, joka oli valittu 17 kertaa seka "paljon
aktiviteetteja” ja "korkealaatuinen ruoka”, jotka molemmat saivat 6 vastausta.
Kysymyksessé oli valmiiden vastausvaihtoehtojen lisdksi myos "muu”-vaihto-
ehto, jonka olivat valinneet kaksi vastaajista. Toinen heista oli vastannut "En

tieda” ja toinen "Identiteetti on valju, hankala kysymys.”

Vastausten avulla voidaan myos tarkastella, toteutuvatko kyselyn vastaajien
keskuudessa luvussa 2.1 kuvatut Tuusulanjarven alueen identiteetti ja maine -
ideasivustolla maaritellyt alueen nelja identiteetin elementtia; "Suomalaisuu-
den tarina”, "Jarviluonto”, "Lahelld” ja "Paljon tekemistd”. Kuten edellda on mai-
nittu, jarviluonto oli kyselyssa toiseksi eniten vastauksia saanut elementti.
Helppo saavutettavuus -elementin oli valinnut 34 vastaajaa, mika tekee siita
neljanneksi valituimman vastausvaihtoehdon. Nain ollen "Jarviluonto” ja "La-

helld” -elementtien voidaan katsoa toteutuvan kyselyn perusteella hyvin.

Suomalainen tarina -elementin oli valinnut 27 henkil6a eli 36 prosenttia vas-
taajista. Tasta voidaan paatella, etta tama identiteetin elementti ei kyselyn
vastaajille nayttaydy niin vahvasti kuin mihin silla olisi potentiaalia. Paljon akti-
viteetteja -vaihtoehdon oli valinnut vain kuusi henkiléa. Taméan perusteella ak-
tiviteetteihin panostamista tai niiden esille tuomista voitaisiin pitda asiana, jo-
hon kiinnittdd enemman huomiota ja jota tydstaa jatkossa, jotta "Paljon teke-

mista” -identiteetin elementti toteutuisi selkeammin.

Yhteenvetona voidaan todeta, ettd niin taiteilijayhteis6 kuin jarviluontokin ovat
vahvoja ja hallitsevia alueen matkailullisen identiteetin osia. Liséksi alueen

kayntikohteita pidetddn mielenkiintoisina ja aluetta helposti saavutettavana.
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Mitka seuraavista elementeista kuvaavat Tuusulanjarven matkailullista
identiteettia parhaiten? Valitse kolme tarkeinta.

75 vastausta

Helppo saavutettavuus 340453 %)

Mislenkiintoiset kayntikohtest 40 (53,3 %)
Jarviluento 50 (66,7 %)

Paljen akiiviteetieja

Taiteilijayhteist 54 (72 %)
Suomalainen tarina 27 (36 9%)
Korkealaatuinen ruoka
Tapahtumat 17 (22,7 %)
En fieda 11,3 %)
11,3 %)
0 20 40 60

Kuva 8. Identiteettia kuvaavat elementit

5.1.7 Parhaat ja kehitettavat asiat alueen matkailussa

Kyselylomakkeessa oli avoin kysymys, jossa haluttiin selvittda, missa on alu-
een matkailua ajatellen onnistuttu ja missa olisi mahdollisesti kehitettavaa. Ky-
symys ei ollut pakollinen, mutta suurin osa eli 67 henkil6a vastasi kysymyk-
seen. Vastaukset on esitelty liitteessa 4. Kehuja kerasivat esimerkiksi alueen
kompakti koko, ainutlaatuinen historia ja sen hyédyntdminen alueen matkailul-
lisessa tarjonnassa, kulttuuri, luonto, vehreys, aitous, suomalaisuus, pyoraily-
mahdollisuudet, helppo saavutettavuus seka monipuolinen kokonaisuus, jossa

on useita mielenkiintoisia kohteita pienella alueella.

Kehitysehdotuksia taas saivat ehdottomasti eniten alueen paremmin esille
tuominen, markkinointiin panostaminen seka tunnettuuden ja nakyvyyden li-
saaminen. Vastaajat kaipasivat myds enemman uusia aktiviteetteja ja tapahtu-
mia alueelle. Eraan vastaajan mukaan alueella on sisalt6a, josta ammentaa,
mutta tarjonta on perinteista ja vanhoihin ideoihin on jaaty niin sanotusti ju-
miin. Usea vastaaja oli kommentoinut myos joukkoliikennetta eri kohteiden va-
lilla. Viime kesana kaytossa ollut aluetta ympari likennoinyt Visit Lake Tuusula
-bussi kerasi runsaasti positiivista palautetta ja sen toivottiin jatkavan liiken-
naintid jatkossakin. liman vastaavaa kulkuyhteytta julkinen liikkenne alueella
koettiin vastausten perusteella riittdmattomaksi. Julkista joukkoliikennetta alu-
een eri kohteiden vdlille toivottiin enemman, jotta henkildauto ei olisi pakolli-

nen vierailijoille, jotka haluavat kattavasti tutustua alueen tarjontaan.
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5.1.8 Muita kommentteja

Kyselylomakkeen viimeisessa kohdassa vastaajalle annettiin tilaisuus kertoa
jotakin sellaista, jota ei oltu lomakkeessa kysytty. Vastaajista 18 halusi viela
kyselyn lopuksi esittdd omia kommenttejaan, jotka on esitelty liitteessa 5.
Kommentteja kerasivat etenkin alueen suuri potentiaali ja tarve tuoda sité suu-

remman yleison tietouteen nykyistd enemman.

5.2 Tutkimuksen luotettavuus

Tutkimuksissa pyritd&n arvioimaan tutkimuksen luotettavuutta, silla vaikka vir-
heiden syntymisté yritetaankin tutkimuksissa valttaa, tulosten luotettavuu-
dessa ja patevyydessa on vaihtelua. Tutkimuksen luotettavuutta voidaan mi-
tata reliabiliteetin ja validiteetin avulla. Tutkimuksen reliaabelius tarkoittaa mit-
taustulosten toistettavuutta, eli kykya antaa tuloksia, jotka eivét ole sattuman-
varaisia. Reliaabelius on mahdollista todeta useilla tavoilla, esimerkiksi jos
kaksi henkil6d paatyy samanlaiseen tulokseen, voidaan tulokset todeta reliaa-
beleiksi. Validius eli patevyys tarkoittaa tutkimusmenetelméan kykya mitata
juuri sita, mita tutkimuksella tarkoitetaankin mitata. Menetelmat eivat aina vas-
taa sitd, mita tutkijan on maara tutkia. Esimerkiksi kyselylomakkeissa vastaaja
saattaa kasittaa kysymykset eri tavoin, kuin miten tutkija on ne tarkoittanut, jol-

loin tuloksia ei voida pitaa patevina. (Hirsjarvi ym. 2009, 231-232.)

Taman tyon luotettavuutta heikentdaa mahdollisesti se, etta verkkokyselyssa
on mahdotonta kontrolloida, kuka kyselyyn lopulta vastaa. Tasta syysta kyse-
lyyn vastanneiden joukossa oli myds alueelta kotoisin olevia henkilita, vaikka
tarkoituksena oli tavoittaa nimenomaan alueen matkailijoita. Voidaan siis poh-
tia, ovatko tutkimustulokset patevia, kun halutaan saada selville nimenomaan
matkailijoiden nakékulma. Toinen tutkimuksen luotettavuuteen vaikuttava asia
on se, onko toteutunut vastaajajoukko tarpeeksi laaja otos alueen matkaili-
joista, jotta tuloksia voidaan pitaa valideina, ja jotta voidaan muodostaa paik-

kansapitava kasitys alueen tamanhetkisesta imagosta.

Taman tutkimuksen luotettavuutta puolestaan lisaa se, etta kyselyn tulosten

perusteella uskon kysymysten olleen tdsmallisia ja helposti kasitettavia, jolloin
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niilla on saatu vastauksia juuri sithen, mihin oli tarkoituskin. Kysymykset tuotti-
vat vastauksia tutkimuskysymykseen, joten télta osin tutkimusta voidaan pitaa

patevana ja luotettavana.

6 JOHTOPAATOKSET
6.1 Yhteenveto

Taman tutkimuksen tuloksista voidaan paatelld, etta Tuusulanjarven alueen
matkailullinen imago on kaiken kaikkiaan mydnteinen, mutta osittain tuntema-
ton. Tutkimustulokset vastasivat pitkalti ennakkokasityksiani. Toisaalta imagoa
pidetaan kulttuurillisesti kiehtovana ja omalaatuisena, toisaalta taas valjuna ja
vajavaisena. Tamanhetkinen imago on kaikesta paatellen vaihteleva ja mah-

dollisesti hieman keskenerainen, eika niin vahva kuin olisi mahdollista.

Taman tyon luvussa 2.4 viitattiin Tuusulanjarven identiteetti ja maine -ideasi-
vustoon, jonka mukaan Tuusulanjarven alueen huomattavasta matkailullisesta
potentiaalista on toteutunut vasta osa ja alueen tunnettuus matkailijoiden kes-
kuudessa vaihtelee ja on osittain epamaarainen, vaikka alueella onkin vahvoja
vetovoimatekijoita ja yritysten tarjonta on lahtékohtaisesti kunnossa. Kyselyn
tulosten perusteella imagon nykytilanne on edelleen samankaltainen. Tutki-
mus osoittaa, etta alueen imago ei valttamatta ole kehittynyt toivottuun suun-

taan, tai ettd sen kehitys on ollut hidasta.

Luvussa 3 viitattiin Tuusulanjarven identiteetti ja maine -ideasivuston to-
teamukseen siitd, ettd alueen kehittyminen ja hyvinvointi tulevaisuudessa on
sidoksissa sen identiteettiin ja maineeseen. Sivuston mukaan positiivisen
identiteetin ja maineen syntyyn tarvitaan riittavaa tietoisuutta Tuusulanjarven
olemassaolosta seka kiinnostusta aluetta ja sen tarjontaa kohtaan, silla kaikki
matkailukohteet ovat laajalti riippuvaisia siitéa, miten ne nahdaan ulkopuolisten
silmin. Taman tutkimuksen tuloksista kay ilmi, etta kiinnostusta aluetta ja sen
tarjontaa kohtaan on, mutta tietoisuutta alueesta ja sen tarjonnasta tulisi kehit-

taa ja monipuolistaa.

Jotta alueen imago voisi tulevaisuudessa jatkaa kehitystaan toivottuun suun-

taan, tulisi alueen matkailumarkkinointiin 16ytaa uusia keinoja nakyvyyden ja
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tunnettuuden tehostamiseksi. Tutkimustulokset osoittavat, etta alueen matkai-
lumarkkinoinnissa tulisi panostaa nédkyvyyden lisddmiseen ja aktiivisuuteen
seka suunnata markkinointia laajemmalle yleisolle. Alueen matkailullista tar-
jontaa pitaisi tuoda esille monipuolisemmin, silla esimerkiksi kayntikohteet vai-
kuttavat tutkimustulosten perusteella olevan hyvin vastaajien tiedossa, mutta
sen sijaan alueen aktiviteettien tunnettuus on heikompaa. Alueen matkailul-
lista potentiaalia tulisi siis markkinoinnissa hyddyntéaa tehokkaammin, jotta ta-

voiteimago toteutuisi tulevaisuudessa nykyista selkeammin.

Taman tutkimuksen tuloksista kay ilmi, etta vastaajien silmin Tuusulanjarven
alue on kiinnostava ja silla on selkeésti valtava potentiaali, mutta alue tarvit-
see entistd enemman nékyvyytta ja tunnettuutta, sekd mahdollisesti jonkin-
laista uusiutumista tai paivitysta. Tutkimuksen perusteella alueen vahvimpia
vetovoimatekijoitéa ja ominaisuuksia ovat sen kulttuuri, taiteilijayhteiso ja kayn-
tikohteet, mutta sen tapahtumat, aktiviteetit, tdyden potentiaalin hyédyntami-
nen ja tarjonnan esiin tuominen vahvemmin kaipaavat viela kehitysta tai uu-
distusta. Alueella on valtavasti potentiaalia, joten ei ole epdilystakaan, etteiko
silla jonakin paivana olisi yhtenéainen, selkea ja vahva, kaikkien tuntema
imago, kunhan sen nakyvyyteen ja tunnettuuteen kiinnitetdan tulevaisuudessa

entistakin enemmaéan huomiota.

6.2 Tulosten hydodyntaminen ja jatkotutkimusideat

Taman imagotutkimuksen tuloksia voidaan hyddyntaa esimerkiksi Tuusulan-
jarven alueen matkailun, imagon tai markkinoinnin kehittdmisessa. Jatkotutki-
muksena voitaisiin tehda muun muassa alueen imagon tai matkailun kehitys-
ty0, jossa pyrittaisiin tAman tutkimuksen tulosten pohjalta kehittdmaan sen
matkailullista imagoa tai tarjontaa. Myos alueen matkailumarkkinointiin ja sen
kehittamiseen liittyva tutkimus olisi hyvaa jatkoa talle opinnaytetydlle. Jatkotut-
kimuksissa voitaisiin myos hyddyntaa eri nakokulmia, kuten esimerkiksi ver-
tailla matkailijoiden ja paikallisten nakemyksia keskenaan tai pohtia alueen

matkailua sen yrittajien nakokulmista.
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7 POHDINTA

Opinnaytteen tekeminen oli paikoitellen hyvinkin haastavaa, mutta opetta-
vaista. Opinnaytetyota tehdesséani opin ylipaataan tutkimuksen tekemisen li-
séksi muun muassa runsaasti aiheeseen liittyvaa teoriaa, hydédyntamaan eri
tutkimusmenetelmié ja tiedonhaun menetelmia, tydskentelemaan hyvin itse-
naisesti seka ajan hallintaa ja aikataulutusta. Loppujen lopuksi opinndytetydn
parissa tydskentely oli myds hyvin palkitsevaa, silla onnistuin tekemaan suun-
nitelmani mukaisen tyén prosessin ajoittaisesta haasteellisuudesta huolimatta.

Suurin muuttuja tatad opinnaytety6ta tehdessa oli se, ettéa alun perin asukkai-
den mielipiteitéa ei pitdnyt ottaa tutkimuksessa huomioon, mutta vastausten
laadun vuoksi oli mielestani aiheellista hyddyntaa tutkimuksessa myds paikal-
listen nékdkulmia. Tutkimuksen olisi voinut toteuttaa myds pois lukien Jarven-
paasta ja Tuusulasta kotoisin olleiden vastaukset. Koska 75 vastaajasta vain
17 oli paikallisia, heidan vastaustensa poissulkeminen ei olisi oletettavasti

muuttanut tutkimustuloksia merkittavasti suuntaan eika toiseen.

Uskon, etta tutkimusmenetelmana kayttamani verkkokyselylomake soveltui
hyvin tdman tyon tarkoitukseen, mutta vastauksia olisi todennéakoisesti saatu
viela laajemmin ja monipuolisemmin, mikali verkkokyselyn lisaksi matkailijoita
olisi esimerkiksi haastateltu alueen yrityksissa, tai menty johonkin toiseen kau-
punkiin, kuten Helsinkiin, tiedustelemaan ohikulkijoiden spontaaneja mielipi-
teitd Tuusulanjarven alueesta. Olen kuitenkin tyytyvainen tutkimukseen saatu-
jen vastausten maaraan ja laatuun, seka siihen, miten tyon aihe lopulta rajau-
tui selkedksi. Opinnaytetyoprosessin alkuvaiheessa syksylla 2018 harkitsin
myds alueen imagon ja jopa sen markkinoinnin kehittamisen sisallyttamista
opinnaytetyéhoni, mutta mielestani rajaus, johon lopulta paadyin, on selkea ja

otollinen opinnaytetydn aiheeksi.

Koska ajankohtainen tieto on aina tarpeellista, uskon, etta imagon tarkaste-
luun kaytetty aika on viisaasti kaytettya aikaa, ja ettd taman tutkimuksen tulok-
set ovat hyodyllisia toimeksiantajalle, silla niista kay ilmi alueen tamanhetkiset
vahvuudet ja heikkoudet matkailijoiden seka osittain myos paikallisten nako-

kulmista. Koen, ettd taman opinnaytetyon avulla saatiin arvokasta tietoa Tuu-
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sulanjarven alueen matkailullisen imagon nykytilasta ja tutkimustulokset vas-
taavat tyon tutkimuskysymykseen. Nain ollen voidaan todeta, ettd opinnayte-

tyon tavoite tayttyi.
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Tuusulanjarven alueen matkailuimago

Arvoisa vastaanottaja,

tama kysely on toteutetiu csana Kaakkois-Suomen ammattikorkeakoulun opiskelijan Linda Lampun
{restonomi, matkailu- ja palveluliiketoiminnan koulutuschjelma) opinndytetydts, jonka tarkoituksena
on selvittZ23. millainen matkailullinen image Tuwsulanjdrven aluezlla on. Kalkki vastaukset
kasitellian nimettdmisti ja luottamuksella. Kysely on aveinna 19.2.-5.3.2019.

Kitos avustanne!
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Sukupuoli *
(O MNainen
O Mies

O Muu

Mainitse kahdesta kolmeen asiaa, jotka tulevat ensimmaisena
mieleesi Tuusulanjarven alueesta. *

Mitka tietoldhteet ovat vaikuttaneet mielikuvaasi alueesta? *

[[] omat kokemukset

|:| Muiden kokemukset/puskaradio
Internet ja sosiaalinen media
Mainokset tai matkaesittest

Lutiset

I

Matkamessut

] Muw:

Oletko vieraillut alueella? *
O kylia
O En
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Onko mielikuvasi alueesta muuttunut vierailun jalkeen?
() Ei muutosta
() Kylld, my&nteiseen suuntaan

() Kyllg, kieleiseen suuntaan

Mikali mielikuvasi muuttui alueella vierailun jalkeen, mitka tekijat
tdhan vaikuttivat?

Kuinka mydnteinen mielikuvasi on alueesta? *
1} Kieltginen 2} Jokseenkin kigltzinen 3} Joksesnkin mydnteinen 4} Mydntenen

1 2 3 4

Kielt=inen O O O ®) Myéinteinen

Mitka seuraavista elementeista kuvaavat Tuusulanjarven
matkailullista identiteettid parhaiten? Valitse kolme tarkeinta. *

Helppo saavutettavuus
Mielenkiimoizet kdyntikohteet
Jarviluonto

Faljon aktivitestteja
Taitzilijavhteisd

Suornalzinen taring
Korkealastuinen rucka
Tapahtumat

MWuu;

O O0Oo0o0o0o0oooad

Mika Tuusulanjgrven alueen matkailussa on parasta?® Entd miten
alueen matkailua voisi kehittdd?

Muita kommentteja

Kiitos ajastanne!
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Mainitse kahdesta kolmeen asiaa, jotka tulevat ensimmaisena mieleesi
Tuusulanjarven alueesta.

75 vastausta

Sibelius, rantapuisto, Puistoblues

Taiteilijakodit, talvisin retkijddluistelu ja ladut j33113, rantatie
Halosenniemi,Ainola,Ahola

Siisti, mahtava kun kaupungissa on jarvenranta, padsee harrastamaan eri harrasteta.
Jarvi, kulttuuri ja kulkuyhteydet.

Ainola, Halosen niemi, Krapin paja

Ainola ja Suviranta

Rannat, kaunis luonto, kesapaiva

Jean Sibelius, Ainola, taide

Jarvi, Vanhankyldanniemi, Aleksis Kiven kuolinmdkki

Ainola, Jarvenpéan keskustan puistoalue

Monipuolinen, kaunis ja mukava paikka koko perheen kanssa viettasd aikaa. Jarvenpaan rantapuisto etenkin.

Rauhallisuus, kauneus

Rantatie, Tuusulan kirkko

Ainola, Tuusulanjarvi, Krapihaovi

Pieni jarvi.Vanhankylanniemi likainen vesi.
Vanhankylanniemi, Krapinovi, samea vesi.
Ainola, Aleksis Kiven kuolinmakki ja Krapi

Manet taiteilijakodit 1900-luvun alkupuoletta (mm.Ainola, Halosenniemi, Suviranta, Ahola). Lahelld Helsinkia.
Hyvat ruokapaikat ja oppaat.

Taiteilijat, uimarannat, Vanhankylanniemi
Ainola, Suviranta, Halosenniemi
Kulttuurimaisema, luonto ja vesi 1dhelld kaupunkia, taiteilijayhteisd.

Sibelius Halonen yhieisd
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Ainola, Rantatie,

Museot, puistoblues, krapi

Kulttuuri, museo, jarvi

Sibelius, Krapi

En tiedd missa se on, eli joku tuppukyld keskelld metsaa.
Krapi, rantatie, samea vesi

Jarvi, Halosenniemi,Sibelius

Sibelius, rantaraitti, Halosenniemi

Taiteen kultakausi ja taiteilijayhteisd, pydraily, Krapi-hovi
Halosenniemi, Aleksis Kivi, sinileva

Rantatie, taiteillijayhteisd, Ainola

Tuusulanjarvi on parhaimillaan aurinkoisena talvipaivana
Halosenniemi, Alnola, Lottakahvila

Kulttuurikodit, taide, musiikki

Halosenniemi, Lottamuseo, Krapi

Ainola, Pekka Halonen, Aleksis Kiven kuolinmakki
Jarvet ja Halosenniemi

Taitzlijakodit

ftse Tuusulanjarvi

Kaunis rantatie

Likainen jarvi, ei kahviloita

Jarvi, rantapuisto

Tuusulanjarven maisemat ja krapi hovi

Taitelijakodit, rannan maisemat, tapahtumat

Luistelu, kalastus, lenkkeily

Taiteilijayhteisd, Sibelius, Kehittyva kaupunki

Taitelijakodit (kufttuuri), Tuusulanjarven ymparistd virkistyskaytsss, Puistoblues

Liite 2/2
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Taiteilijat, kulttuuri, rantatie

Taiteilijayhteisd, rantapuisto, vanhankylanniemi
Kulttuuri, ulkoilu

Jagtynyt jarvi, Gustavelund + yrmparistd, Halosenniemi
Taiteilija, Puisto Blues

Sarvikallion alue Haloseniemi, Puistoblues

Sijainti, mahdollisuudet

Kulttuuri, kauneus, taide

Rantapuisto voisi olla mielestani eldvdkseni, jokseenkin on mielestani ankea, kun taas sarvikallio on kaunis ja
hyva lenkkipaikka

Ulkoilupaikka, virkistaytymisalue
Pyiriily, aurinko, luonto

Pytirdily, Rantatie, Kulttuuri

Rantatie, Tuusulajarvi

Taide, [dhimatkailu, pyaraily

J&rvi, Tuusule

Sibelius, luonto, kesd

Likaisuus, Pekka Halosen - akatemia

Ainola, Krapi

Halosenniemi, Krapi, Aleksis Kiven kuolinmakki
Taidekohtest, Lottakantiini

Luonto ja kufttuuri

Taiteilijat, liikunnan harrastajat

Rantatien kulttuuritarjonta. Erkkola, Halosenniemi ja Krapihovi.

Tusulanrantatie, Gustavelund
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Mikéli mielikuvasi muuttui alueella vierailun jélkeen, mitka tekijat téhan
vaikuttivat?

33 vastausta

Rantapuiston alue oli miellyttava, Puistobluesin aikaan paljon meininkid ja mukavia ihmisia.

Hyvin hoidetut kohteet, siisteys ja selkeys

Opas, joka kertoi historiasta.

Jarvenp&assa puiston hoito ja palvelut

Kovasti kasvanut kaupunki. Kulttuuri hyvin 13sna.

Alueella oli enemmankin kuittuuriin Iittyvas ndhtdvaa kuin pelkka Ainola, mistad en tiennyt etukdtesn.

Kaunis rauhallinen alue

Jarvenpaan aluetta kehitetty paljon. Aktivitestteja, koris - fjalis kenttd, jumppa alueet, skeittirampit jne.
Viihtyvyys

Kaunis luonto ja samalla huomioin muitakin nahtdvyyksia.

Hyva opas kiertoajelulla osasi kertoa laajasti alueen kartancista, taiteilijoista ja kuinka sinne kuljettiin junalla
sillain, kun ei ollut autoja ja Tuusulanjaryi on ensimmainen jarvi Helsingista pohjoiseen pain. Taiteilijat, joilla ei
ollut omia huviloita halusivat edes vierailulle alueelle taysihoitaloihin

Jarvenp&an panostukset jérven ranta-alueisiin (uimarannat), museot

Kohtelden uniikit sisdllt ja kulttuurikohteiden palvelualttius

Qlen asunut Jarvenpaassa 20 vuotta. Muutin pois viime vuonna. Tuusulanjarven aluetta on tAna aikana viety
positiiviseen suuntaan ja alueen virkistyskaytioa lisdtty ja janved tuotu kaupunkilaisten kayttoon yhieisena

olohuoneena mm rantapuistosta kehittdminen

Kultuurikohteet ja nilssa vierailu. Kohteet ovat kiinnostavia, ja vierailu on tehty mukavaksi. Esim. omat vieraat on
mukava kdyttad kohteissa. (Olen asunut Tuusulassa vasta hiukan yii vuoden).

Kultturikohteet ovat virkistyneet takavuosista. Jarvi puhdistunut.

Izoin mydnteinen, kun olimme futtujen kanssa Taiteiden yoss4, luonto,s54 ja laskeva aurinko olivat upeita. Kayn
yleensd ko, tapahtumassa.

Tuusulanjarven aluetta on viime vuosing mielesténi "siistitty” matkailuystavallisemmaksi.
Kaunis luonto
Yarmaan hyva s&a, hahah.

Alueen vihreys yllatti
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Historian tuntemuksen syventdminen paikalla saadusta opastuksesta oli vaikuttavaa.

Pysahtyminen ja tutustuminen Kohteisiin ja alueeseen henk koht. on ollut rikastuttavaa. Arvostus edesmenneitd
taiteilijoita kohtaan on kasvanut.

Mielenkiintoiset paikat, hyva palvelu

Taiteijakotien (Sibeliuksen ja Halosen) moninaisuus

Kiinnostavat kodit ja pihapiirit

Ympéristd tuli tutummaksi

Lyhyet etsisyydet

Maisemat, erilaiset tapahtumat

Kohteiden maara ja "rikkaus”

Tajusin, miten paljon mielenkiintoista nahtavaa alueelta joka kerta lgytas.

Mykyisin uudistumiskykyinen, hyva museotoiminta, ndkyvyys lisddntynyt ja houkuttelee myds
ulkopaikkakuntalaisia aikaisempaa paremmin.
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Mika Tuusulanjarven alueen matkailussa on parasta? Entd miten alueen
matkailua voisi kehittaa?

67 vastausta

Enemman mainostusta, ettd ihmiset tietavat mita alueella on tarjota, nahtavyydet jne. Jarven ympari
pyarailyreittia voisi kehittdd siten, ettd reitin varrella olisi jotain ndhtdvyyksia tai muita kohteita. Eli
pyarailyreitistd voisi tehda akdiviteetin, jonka avulla houkuteltaisiin turisteja Tuusulanjgrven alueelle.
On osattu hyddyntds kohteita, panostetaan laatuun ja [Ahiruokaan

Parasta on taiteilijat ja heiddn eldmansa, kaunis ymparisto.
Opastettuja kiertokdyntejd, joita mainostetaan nakyvasti.

Retkeilymajan ymparistd hieno ulkoilupaikoilla, sen ravintola/kahvilapalvelut pitdisi saada takaisin.

paivareissun aikana.
Lisad infoa alueesta useista kanavista. B tuu yleensa eteen Tuusulanjarved missaan edes mainittuna

Tuusulanjarven alueen saavuttaa helposti junalla Helsingista. Monipuolisempi mainonta esim sosiaalisessa
mediassa saavuttaisi laajemman yleisdn.

Sailyttaa alueen rauhallisuus
Pancstamalla luontoaktiviteetteihin ja ekomatkailuun:)

Kiva viettdd aikaa... Kulttuuri, historia ja aktiviteetit.

Suomalaisuus ja aitous ovat Tuusulanjarven ehdottomia etuja. Alueen matkailua voisi kehittdd uudenlaisilla
markkinointikeinailla (blogiyhteistydt, aktiivinen some- ja videomainonta)

Kesilld enemmén tapahtumia jrven tuntumassa kaiken ikisille!

Fienelld alueella runsaasti historian havinaa.Kulkeminen helpommaksi kohieisiin, ettel valttamatia tarvitsisi
omaa autoa. Juntti-juna likenndimaan “ympyrad”.

Keskinen sijainti, majoituspalveluita lisdamalla

Monipuolisuus. Yhteistyd eri matkailukohteiden valilla.

Helppo tavoitettavuus ja pienelld alueella harvinaisen paljon miglenkiintoista historiaa ja kulttuuria. Voisi
hankkia lainattavia polkupyorid vaikkapa Jarvenpaan asemalle, josta junalla tulijat voisivat lainata. Eri kohteet
owvat sen verran [3hell3d toisiaan, ettd pydraillen saisi hyvin kulumaan koko pdivan. Yopymispaikkoja ehkd
enemman. En tiedd onko mahdollista esim. Tuusulan Kansanopistolla. PySramainoksia esim. paikallisjuniin.
Parasta luonto, lis&a akviteetteja jarved hyddyntden (vesibussi, luontopaolut ym)

Kulttuurinistoria, lisgd3 aktiivista tekemista kohteissa

Parasta on se etta jarven kaikkia rantoja i ole asutetiu, vaan siitd voivat nauttia kaikki kaupunkilaiset. Viime
kesan nonstop-bussi oli kiva idea.
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Kinnostava kohde, jossa on helppo poiketa ja juoda hyvat kahvit samalla.
Saavutettavuus kuntien/kohteiden valilla = Uusi bussiyhteys viimekesalta on hyva lisa
Rantatie ja Vanhankyldn kartano. Vanhankyldnniemesen pitds taas saada ainakin kahvila.
Museo kohteet.
Luontopolkuja lisdd ,uimapaikkojen kunnostus tai uusi vimapaikka,esim samanlainen kuin Helsingissa Seapool
Pystyy nikemaan ja kokemaan paljon paikkoja ja kohteita samaan syssyyn. Bussi idea oli loistava!
Joku luontopolku tms olisi kiva, ja ehka jotain aktiviteettia enemman
Mielestani parasta ovat tarjolla olevat monipuocliset akiiviteetit ja se, ettd alue on yleisesti siisti.
Pyirgily
Pydriilyraitti ja kulttuurikohteet seks tapahtumat
Luonto ja historia

Vehred ja monipuolinen ymparistd. En tiedd onko alueelle kesalla millaiset joukkolikennemahdollisuudet, mutta
esimerkiksi Jarvenpaan asemalta olisi hienoa paésta likkumaan bussilla ympéri tuusulanjarvea.

Lis&3 tunnettuutta ja markkinointia
Tapahtumat ja niiden markkinointi niin, ettd myds ulkopaikkakuntalaiset saavutetaan.
Luonnon [aheisyys.

Kohteiden Iahietisyydet toisitaan. Kulkuyhteydet joustavammiksi, jotta autotiomat saisivat myds vaivattoman
paasyn kohteisiin. Bussikuljetus ei ainoastaan riita

Taiteilijakodit olivat minulle parasta; syy kayda ja palata. Lottakantiini yilath positivisesti. Olen autoton enka
siksi aiemmin vieraillut. Viime kesana huomasin Museckortin sivuilta alueella Kiertdvan minibussin ja paasin
vihdoin kdymé&an. Toivon, ettd tama mahdollisuus on jatkossakin ja nakisin siing kehityspotentiaalia.

Wahan harmi ettd Gustavelundissa ei ole uimaallas... kylpyla?

Viime kesdna alkanut bussi ehdottomasti jatkoon. Tarvitsee muuten auton, julkiset vhiteydet hankalat

Lyhyen matkan sisalld useampi kohde johon tutustuminen kannattaa. Julkinen liikenne kohteiden valille. Ympari
vucden auki olevia ravintoloita alueelle.

Mielenkiintoiset paikat, Erilaisia vaihtoehtoja matkoille

Lis&3 kahviloita
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Parasta on kokonaisuus: hyvin rajatulla alueella on lukuisa maard museoina toimivia taiteilijakoteja, jotka
kertovat siitd ajasta, jolloin Tuusulanjarven ymparistdssa asui ja vaikutti suuri joukko Suomen kultakauden ajan
taiteilijoita. Alue on sellaizenaan loistava vierailukohde, mekin k&ymme migheni kanssa sielld monta kertaa
vuodessa. Alueen matkailua voisi kehittda lisddmalla vierailijoiden mahdallisuutta osallistua joihinkin
aktiviteetteihin ndissé kohteissa.

Helppo saavutettavuus ja taitellijayhieisd

Taiteilijakodit/museot, rantatien kauneus,

Monipuolisuus. Talvitapahtumia enemman.

Parasta on paasta tutustumaan taitelijakoteihin. Oppaiden tules olla akiiivisia ja kerfoa taiteilijasta enemman.
Enemman kahviloita, jAdteldkioske]ja, kiertokaynte)a

Rantapuisto ja kesd terasseilla

Kulkuyhteydet pk seudulta voisivat olla paremmat, nyt oma auto on kdytdnndssa ainoa jarkeva vaihtoehto

Tapahtumista ja ndyttelyistd voisi tiedotiaa systemaattisemmin. Vri. oheinen sdhkdpostikirje oli hyva.

En 0saa sanoa

Ryhmavieraat pitdisi ottaa paremmin huomicon. Kohteet ovat pienid, mutta bussiryhmat n 40-50 pax.
Odatustiloja tai jotain jos kerralla ei mahdu

Kesd on parasta, kuljetukset kiyntikohteisiin tarvitaan.
Pitais uusiutua
Aika mitdan sanomatonta, rehellisesti sanottuna. Tuusula on ikavasti valiinputoaja

Alueen markkinointia, jotta inmiset edes olisivat tietoisia etta alue tarjoaa mahdollisuuksia matkailijoille

Kohteet 1dheklkain

Parasta on kompakti alue. Mahdollisuus varata koko reitin opas eri kielilld olisi plussaa.

Sisdtda riittad, mistd ammentaa mutta tarjonta perinteisid ja jumitetaan vanhoissa ideoizsa.

Kauniit maisermat. Yhteydet julkisilla likennevilineilld huonot, eli siind kehitetidvaa.

Toivoisin, ettd esille tuotaisiin muutakin kuin taiteilijayhieisod, ja kattaa vain pienen osan alueesta. Jarven

l&nsirannalla on uusia toimijoita (Lammaskallion tila, Lihderannna talli, Harman Rati) ja luontokohteita

{Rantamin-Uittamon kosteikko, Sarvikallio) jotka eiva ehka kuulu Visit Tuusulanjdrven markkinointiyhteisgén,
mutta niilla olisi paljon annettavaa (luonto)matkailijoille.

Talviliikunta mahdollisuuksia tules kehittda kuntien yhteistoiminnalla

Taide- ja kulttuuriyhteisd, Tehda kaupungista viiltyisdmpi erityisesti keskusta - liian betoninen ja keinotekoinen !
1980-luvun keskusta oli vihred, nurmikot, kukkaistutukset, nurmikot, koivukujat torilla ja muualla jne.

Monipuaolisuus, historia. Jonkinlainen yhteislippu alueen eri kohteisiin.
Suhteellisen pienelld alueslla pala suomalaista kulttuuria (musiikkl, kuvaamataide, veistostaide). Ymparistd

jarvimaisemineen ulkomaisille turisteille lisdarvoa tuova luonnon I3heisyyiensa takia. Parempi markkinointi
ulkomaisille turisteille.
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Muita kommentteja

18 vastausta

Toivan, ettd turistit 1Gytavat alueen, silld on paljon potentiaalia. Tarvitsee enemman mainostusta.

Puisto-bluesin aikkaan dbsat kulkes hyvin Vanhankyldn-niemeen. Ainakin joskus kulki. Saman tyyppista
liikenndintia muuallekin.

Hienoa, ettd tama alue kiinnostaa matkailualan opiskelijza!

ftze en ole tavannut muualla niin pielelld alueella niin monta kaunista vanhaa kunnossa pidettya rakennusta.
esim. Erkkola ja Halosenniemi karjalaistyyliset hirsirakennukset. Muoruudessani Lapinlahdella Halosen
sukulaizet kertoivat olleensa Tuusulassa rakentamassa Halosenniemes.

Lottamuseossa on hyva museokauppa. Muiden tarjontaa voisi kehitida ja lisata.

Vanhankylanniemesta el saa milldan luontokohdetia, vaan sieltd pitdisi olla yhieys oikeaan luontoon; metsiin
jne.. Vanhankylanniemi on kyll3kin hyva sellaisenaan, kun vaan nykyisid harrastusyhdistyksien, ym. toimintaa
kehitetadn. On myds hyva leirint3- ja Puistobluesaluesna.

Veneen vuokrausta helpommin saataville Anttilanranta yhdistettiva luontopolulla Sarvikallion alueeseen
Hyvin laaditut kysyrmykset, than oli mukava vastatal o)

Ainutlaatuinen alue. Se olisi turisteille tuotava enemman tietoon.

Mielenkiintoisia paikkoja

Clen tosi iloinen, ettd asun vain runsaan kolmenkymmenen kilometrin pddssa Tuusulanjarven taiteilijakodeista.
Main minulla on mahdollisuus vierailla sielld niin usein kuin haluan. Halosenniemen taidendyttelyt vaihtuvat nelja
kertaa vuodessa ja Erkkolassa, Halosenniemessa, Ainolassa, Suvirannassa ja muissa taiteilijakodeissa
jarjestetasn pienmuotoisia, korkeatasoisia konsertteja. Lisdksi Tuusulanjarven taiteilijayhteistssa on myds yksi
elava taiteilijakoti, Villa Kokkonen, jonka nykyinen isantavaki on tehnyt paljon alueen kehittamiseksi entista
paremmin yleisoa palvelevaksi.

uimapaikkoja

Tuusula on esannut omia Kiven yms. paremmin kuin Murmijani:(

Ihana luonto

Hienoa, ett aluetta kehitetadn! Lwntokwntan 13heisyys ja jarviluonro luivat hurjan ison potentiaalin aluselle.
Lintutorneja, luontopolkuja, museoita, ravintoloita on jo valmiiksi rannoilla

Sibelius-patsas Ainolaan ! Silloin turistit nakisivat sen oikeasti, nyt on piilossa radan takana, ja sen nakevat vain
muutamat ihmiset siis vain jarvenpaaliiset - jos vleens3 edes tietavat ko, olemassa olosta. Vaikka Ainola on
kiinni talvellla, niin patsaan voisi sijoittaa padsisaankaynnin ldheisyyteen vastaanottamaan kaikki vierailijat ja

paikalliset myds seka talvisin sen naksi myds, jos olisi sopiva valaistus. Alunperin Sibelius-perneen tilaama

veistos oli arvoisensa paikassa Tapiola-puistossa, joka oll Ainolan puiston kaltainen ja patsas oli edukseen.



