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1.JOHDANTO

Yritys, jolla ei ole mitadn tarinaa tai omaa annettavaa, hukkuu helposti massaan. Siksi
yritysten on pyrittava luomaan itselleen ja tuotteilleen sellainen imago, joka erottaa sen
kilpailijoistaan. Yksi imagoa vahvistava ja muokkaava tekija on yrityksen yhtendinen

visuaalinen ulosanti.

Minun tyoni on luoda suomalaiselle ICT-yritykselle (Information and
CommunicationTechnologies) tunnus ja sen maaritteleman muotokielen kautta
yrityksen visuaaliselle ilmeelle yhtendinen ulkoasu, joka kokoaa yrityksen

visuaalisuuden yhtenaiseksi ja muuntelukelpoiseksi paketiksi.

Graafisen ilmeen paaasiallinen tarkoitus on parantaa yrityksen kilpailukykya ja edistaa
sitd kautta myyntid. Jotta visuaalinen identiteetti toimisi, on sen luonnollisesti
erotuttava muista edukseen. Aion tutkia tydssani 50 suomalaisen ICT-yrityksen
tunnuksia ja pohtia muotokieleen keinoja, joilla luomani tunnus erottautuu massasta

edukseen.

1.1 Aihe

Sain tehtavakseni luoda aloittavalle tietotekniikkayritykselle graafisen ilmeen, joka
kokoaisi yrityksen visuaalisuuden yhtendiseksi tunnistettavaksi kokonaisuudeksi.



Visuaalisuuden nakoékulmasta yritysidentiteetin tehtdva on luoda yhtendisyytta samojen
elementtien toistolla ja keskittya siihen, ettd yrityksen lahettamat viestit tunnistetaan

juuri kyseisen yrityksen lahettamiksi (Pohjola, 2003, 13).

Aihe on erittdin mielenkiintoinen, silla paasen rakentamaan ilmeen alusta asti,
huomioiden tietysti asiakkaan toiveet ja alan asettamat normit. Lahestyn tehtavaani
keskittyen erityisesti muotoon ja siihen kuinka erilaiset muodot vaikuttavat

lopputulokseen.

Kirjallinen osuus keskittyy selittamaan tekemani valinnat visuaalista ilmettd laatiessa ja
etenemaan aikajarjestyksessa aina tehtdvanannosta valmiiseen lopputulokseen.
Teoriaosuuden alussa kdyn pintapuolisesti lapi muotoon ldheisesti liittyvat termit. Nain
lukija saa tarkan kasityksen siita kuinka valmis visuaalinen identiteetti syntyi.
Konkreettinen lopputulos projektiosuudesta tulee olemaan asiakasta miellyttava

tunnus, kayntikortti seka yrityksen peruslomakkeet kuten lasku ja yleinen kirjepohja.

Teoria ja projektiosuus ovat liitoksissa toisiinsa hyvin kiinteasti ja tyén on tarkoitus olla
yhtendinen paketti, jossa molemmat osat antavat toisilleen lisdarvoa. Tata kautta myos
asiakas nakee miten ratkaisuihin on paasty ja hankin ymmartaa ja arvostaa tehtya

tyota paremmin.

1.2 Rajaus

Teoriaosuudessa keskityn tarkastelemaan paaasiallisesti muotokielen vaikutusta
visuaalisen ilmeen yleisluonteeseen. Selitén eri muotojen luomia vaikutuksia ja pyrin
perustelemaan sitd kautta projektiosuudessani tekemiani valintoja. Tydssani kerron,
miten graafiseen ilmeeseen pystytdan erilaisten muotojen kautta tuomaan niitaé arvoja
ja mielikuvia, mita asiakas on halunnut yrityksensa viestivan. Kasittelen kirjallisessa
tydssani myods valitsemiani vareja, silla varit ovat visuaalisessa ilmeessa erittdin

merkittavassa roolissa.

Saadakseni yleiskasityksen annetusta tehtavasta, tutkin ICT-alan yritysten tunnuksia ja

niissa esiintyvia yleispiirteita. Tarkoituksena on tarkastella noin viidenkymmenen



suomalaisen tietotekniikka-alan yrityksen tunnuksia. Sitd kautta uskoisin pystyvani

luomaan tietyt raamit projektiosuudelleni.

Koska yrityksen yhtendiseen visuaaliseen ilmeeseen ja muotokieleen kuuluvat aivan
kaikki yrityksen toiminnassa ndkyvat asiat, joudun rajaamaan aiheeni siten, ettd teen
projektiosuudessani ainoastaan tunnuksen, kayntikortit seka yrityksen toiminnan
kannalta valttdmattomat peruslomakkeet. Ilmeestd on kuitenkin tavoitteena tehda
nimenomaan muotokieleltddn yhtendinen, jolloin sita on helppo laajentaa

tulevaisuudessa kaikkeen yrityksen visuaaliseen ulosantiin.

1.3 Tavoitteet

Graafisen suunnittelijan tehtava on pyrkia valittdmaan haluttu sanoma kohteelle
mahdollisimman selkeasti ja visuaalisesti kauniilla ja kiinnostavalla tavalla (mm.
Bohman, 1987). Padasiallinen tavoitteeni on kaikessa yksinkertaisuudessaan pystya
luomaan asiakkaalle hanen toiveittensa mukainen visuaalinen ilme, joka kokoaa
yrityksen visuaalisuuden selkedksi kokonaisuudeksi. Ilmeen tulisi valittaa haluttua
sanomaa ja olla samalla visuaalisesti kiinnostava ja kaunis. Toivon, etta
projektiosuudessa luomani elementit nayttaisivat tulevaisuudessa suunnan koko
yrityksen muotokielelle. Siksi pyrin toteuttamaan ilmeen siten, etta se kestaa aikaa,

eika sita tarvitse heti uusia.

Kasitykseni ICT-alasta ja sen visuaalisesta ilmeesta on maskuliinisen kylma ja hieman
tylsakin. Pyrin lahtokohtaisesti luomaan jotain massasta poikkeavaa, pysyen kuitenkin
niissa raameissa, mitka ala visuaaliselle iimeelle asettaa. Onnistuneesti luotu
visuaalinen ilme ja muokattavissa oleva muotokieli yritykselle ovat tavoitteistani

ensisijaisia.

Jos kaikki menee suunnitelmieni mukaisesti, my0ds teoriaosuuden teksti tukee tyotani
hyvin. Uskoisin, etta vaikka asiakas olisi tyytyvdinen luotuun ilmeeseen, myds hanta
kiinnostaa tietaa, miten lopputulokseen on paasty. Toivon pystyvani perustelemaan
teoriaosuudessani hyvin ne valinnat, mitka olen projektiosuuteen tehnyt. Teoriaosuus

ei onnistuessaan ole ainoastaan valttamaton kirjoitelma, vaan antaa tyon tilaajalle



kasityksen siita, miksi luotu ilme on sellainen kuin se on. Teoriaosuuden tavoitteena on

saada tilaaja uskomaan luomaani ilmeeseen ja seisomaan sen takana.



2. TEHTAVANANTO

Toimeksiantaja tydssani on Soodit-niminen ICT (Information and Communication
Technologies) yritys. Yritys tarjoaa paaasiallisesti pienille- ja keskisuurille yrityksille
raataldityja projektinhallinta ohjelmistoja. Yrityksen toiminta on alkanut vuoden 2008
alusta, ja pyorii talld hetkelld tuttujen asiakkaiden voimalla. Tarkoitus olisi kuitenkin

laajentaa tulevaisuudessa toimintaa isommaksi.

Tydni alkaa taysin tyhjasta, mika on samalla innostavaa, mutta my6s haastavaa.
Tilanteessa, jossa identiteetti luodaan kokonaan alusta asti yritykselle, taytyy tekijalla
olla selkea kasitys siitd, mita siltd halutaan. Ala asettaa tydlle tietyn lahtékohdan, jonka
pohjalta ilmettd Iahdetdan rakentamaan. Siksipa lahden tydssani liikkeelle siita, etta
kartoitan sen, mitd asiakas tydlta haluaa. Alussa on tarkeaa myds tarkastella sita,

minkalaiset normit alalla vallitsee ja kuinka niista voidaan erottautua edukseen.

Ensimmainen tehtdvani on nyhtaa asiakkaasta irti kaikki mahdollinen informaatio siitd,
mita han haluaisi yrityksensa viestittavan ulospdin. Jotta sanoman saisi valitettya
vastaanottajalle mahdollisimman tehokkaasti, on minun tekijana tiedettava jotain
kohteesta. Siksipa minun on otettava asiakkaalta selville peruskysymyksia, mitéd minun

taytyy tietda hanen yrityksestaan ja alasta, jolla yritys toimii.

2.1 Asiakkaan toiveet

Asiakkaan kanssa keskustelussa selviad, etta han luottaa taitoihini ja haluaa antaa
minulle hyvinkin vapaat kadet koko tyon suunnitteluun. Tama ei kuitenkaan riita. Tyoni
ei etene jos en saa jotain vinkkia siitd, mihin han ja hanen yrityksensa pyrkii. Se, etta
asiakasyrityksellani ei ole ollut varsinaista markkinointia, tekee tehtdvasta haasteellisen
siind mielessd, etta minulla ei ole mitadn, minka pohjalle lahtisin identiteettia

rakentamaan.

Talla hetkelld Soodit toimii markkinoilla, joilla téita riittaa kaikille pienille tekijdille.

Taman hetkinen tilanne on siis yrityksen kannalta tallaisenaankin melko hyva.



10

Tulevaisuudessa yrityksen tavoitteena olisi kuitenkin laajentaa toimintaa ja pyrkia
tekemaan yha laadukkaampia ja ammattimaisempia ohjelmistoja. Tassa vaiheessa

yritys haluaisi panostaa myds visuaaliseen ulosantiin enemman.

Yritys haluaisi antaa itsestdan luotettavan, asiantuntevan ja mielenkiintoisen kuvan.
Yrityksen koko nahdaan pienoisena haittana isojen asiakkaiden kanssa toimiessa. Isot
asiakkaat haluavat operoida mieluummin isojen ja vakaiden yritysten kanssa, eivatka
ehka nae niitd vahvuuksia, mita pienilla firmoilla on verrattuna isoihin. Tarkoitus
olisikin, ettd vaikka firma on pieni, siita saisi uskottavan kuvan. Asiakkaat saattaisivat
alkaa jopa ndkemaan pienen firman hyvinkin henkilékohtaisena ja luotettavana

toimijana.

Visuaalisella ilmeelld voidaan pyrkia muokkaamaan yrityskuvaa halutunlaiseksi. Jo
persoonallisen kayntikortin luominen yritystunnuksen kera nostaa varmasti luottamusta
ja kiinnostusta yritysta kohtaan. Tassa nakisin Soodit-yrityksen vahvuuden. Koska alalla
on kova kysyntd myo6s yhden tai kahden henkilon yrityksille, ei yritysten ole tarvinnut
miettia sen kummemmin itsensa markkinointia. Téita kun on riittanyt monelle kaikesta
huolimatta. Kun tallaiselle yritykselle luodaan harkittu visuaalinen ilme, jota kdytetdan
harkitusti, syntyy siita yritykselle huomattava kilpailuetu. Visuaalinen ilme on vahvaa
yrityskuvaa rakennettaessa vain yksi monista osista, mutta onnistuessaan se muokkaa
tehokkaasti ihmisten mielikuvia yrityksesta ja tekee siita jotain kilpailijoista poikkeavaa
(Hienonen, 2007.)
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3. MUOTO

Muotoilun vaikutus teollisuudessa on kasvanut viime vuosikymmenen aikana
huomattavasti ja yrityksissa on alettu antaa sille huomattavasti enemman arvoa kuin
aikaisemmin. Hyva muotoilu ja visuaalisuus ovat yksia tarkeimmista tuotteen myyntiin
vaikuttavista ominaisuuksista (Hienonen, 2007). Siksi my0s pienille ja sellaisille
yrityksille, joille visuaalisuus ei ole ollut tarkedssa roolissa, on tarkeda luoda oma

kilpailijoista erottautuva muotokieli.

Heti tutkimustyoni ensimetreilla kohtaan taysin oudolta kuulostavan ongelman. Mika on
muoto ja kuinka sen voisi maaritella? Unto Pusa maarittelee kirjassaan Vari-muoto-tila
(s.62-64) muodon olevan tapa jolla eri osat ovat liittyneet toisiinsa ja jotka
muodostavat konkreettisen havaittavan asian. Muotoa voidaan tarkastella seka yhden
elementin muotona tai monen elementin muodostaman muodon kautta. Tehtdvani on
rakentaa yritykselle yhtendinen muotokieli, eli pyrin tarkastelemaan tyétani yhtena
isona kokonaisuutena, jossa kuitenkin kaikki elementit ovat muodoiltaan yhtenaisia
myos yksittdin tarkasteltuna.

Kaikkeen nakemadamme liittyvat kuvallisen ilmaisun visuaaliset peruselementit, jotka
ovat pisteet, viivat, pinnat ja kappaleet (Pusa, 1979) Kasittelen ndama termit lyhyesti
tyoni alussa ja palaan niihin esitellessani konkreettisen tyoni vaiheita. Tarkastelen
tyOssani sita, miten ndiden peruselementtien avulla paastaan tavoiteltuun
muotokieleen ja, minkalaisia vaikutuksia niilld saadaan aikaan. Hahmoutuminen ja
havaitseminen ovat asioita, joihin paneudun vain pintapuolisesti valttadkseni taydellista
eksymista hahmopsykologian monimutkaiseen viidakkoon.

3.1 Piste

Piste on luonteeltaan vaihteleva ja kontekstista riippuen se saa aikaan erilaisia
vaikutuksia. On olemassa konkreettisia nakyvia pisteita ja pisteitad jotka vaikuttavat
kuvaan ja katsojaan, vaikkei niita ei ole tai niita ei voi merkita

(http://www.uiah.fi/akk/kuvasom/four.htm#pis). Usein piste mielletadn
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ympyranmuotoisena ja pienend, mutta piste voi olla kdytanndssa minka muotoinen
tahansa tai kokonaan nakymatoén. Piste on hyvin staattinen ja sen jannite on
keskihakuista, mutta se on myds hyvin aktiivinen (Pusa, 1974, 11). Pienenad ja
nakymattdmanakin se pystyy tasapainottamaan ja kokoamaan hyvin suuria massoja ja
ohjaamaan tehokkaasti katsojan huomiota
(http://www.uiah.fi/akk/kuvasom/four.htm#pis).

Optinen piste on kuva-alueessa oleva kohta johon silma hakeutuu herkimmin, ellei
mitdan elementtia tai aluetta ole korostettu jollain tapaa

(http://www.uiah.fi/virtu/materiaalit/kuvaviestinta/02 piste.html). Esimerkiksi nelion

muotoisessa tyhjassa pinnassa kulmat ovat huomioarvoltaan vahvoja alueita. Optiset
pisteet ja alueet on syyta tiedostaa, jotta voi asetella elementit siten, etta niille

saadaan haluttu huomioarvo.

Lisdksi kuvassa voi olla ilmaisullisia pisteita joiden avulla kuvaan luodaan esimerkiksi
jannitteita, mielenkiintoa ja tasapainoa. Kuvassa olevia voimakkuudeltaan vahvoja

pisteita ovat muun muassa:

— Painopiste: piste jonka paalle elementin massa asettuu. Esimerkiksi nelién
alareunaan kohdistuu ylhaaltapain tuleva voima.

— Kulminaatiopiste: esim. Kuvan aarimmainen kohta, jossa kuva viela toimii
mielenkiintoisesti. Kun kuvassa olevia elementteja siirtaa toisistaan, jannite
lakkaa, eika kuva ole enaa mielenkiintoinen. Talléin kulminaatiopiste on ylitetty.

— Leikkauspiste: piste missa esimerkiksi viivat kohtaavat toisensa. Leikkauspiste
on erittdin tehokas piste kuvan katseenvangitsijana.

— Pakopiste: kuvan viivat hakeutuvat pakopistetta kohti luoden perspektiivin

Tybssani otan huomioon edelld mainittujen pisteiden vaikutukset ja pyrin tekemaan

valinnat sommittelussa, tekemieni huomioiden mukaan, parhaalla mahdollisella tavalla.
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3.2 Viiva

Viiva voidaan maaritella olevan liikkuvan pisteen jattdma ura (Pusa, 1974, 16). Tama
maadritelma on mielestani siind mielessa hyva, etta se sisaltda yhden viivan
huomattavammista ominaisuuksista eli liikkeen. Viiva on erittdin voimakas ilmaisullinen
elementti. Viivalla on monta erilaista ulkoasua. Viiva voi olla hyvinkin staattinen, mutta
samalla silla voi saada aikaan my6s hyvin dynaamisen vaikutelman. Siind missa pisteen
jannitteet kohdistuvat sen sisalle, viiva johdattaa eri suuntiin ja jakaa pintoja osiin.
Pisteeseen verrattuna viiva on siis erittdin dynaaminen ja monipuolinen nakyva

elementti.

Viivan kayttdé maaraa hyvin pitkalti sen, minkalainen kuvan yleisiimeesta tulee. Tietysti
kuvassa on muitakin vaikuttavia tekijoita kuten varit, pinta jne. , mutta viiva on
mielesténi ehdottomasti kaikkein tarkeimmassa osassa suunnittelutydssa. Sen
suunnan, paksuuden, pituuden, kaarevuuden ja muiden ominaisuuksien vaihtelulla saa

aikaan hyvinkin erilaisia vaikutelmia.

Horisontaaliviiva koetaan helposti hyvin rauhallisena, kun taas vertikaaliviiva on
aktiivinen. Kaariviiva koetaan aktiivisena ja liikkeessa olevana. Viivojen muodostaessa
kulman, teravat kulmat koetaan aggressiivisina, mutta pydristetyt kulmat koetaan
voimakkuudeltaan huomattavasti heikompina.

(mm. http://www.uiah.fi/akk/kuvasom/four.htm#vii)

Viiva on ty6ssani ehdottomasti tarkeimmassa roolissa. Eihan muotokielta voi ldhtea
rakentamaan ilman viivaa. Toivon pystyvani Ioytamaan tydhoni luonteeltaan
oikeanlaiset ja sopivat viivat, ja sailyttamaan tydni mielenkiinnon ensisijaisesti

muotojen avulla.

3.3 Hahmo, hahmoutuminen ja havaitseminen

Hahmoutuminen on havaitsemisen tulos. Havaitseminen puolestaan on sita

konkreettista tekemistd, mita ihminen tekee aisteillaan: ndkemistd, kuulemista,

tuntemista, haistamista ja maistamista. Siksipa esimerkiksi samanmuotoinen esine
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voidaan kokea hyvinkin eri tavalla erivarisend, hajuisena tai eri materiaalista tehtyna.
Havaitseminen on aina sidoksissa ihmisen omaan tunne-elamaan ja kykyihin, joten
jokainen ihminen hahmottaa asiat (tyoni kannalta siis muodot), hieman eri tavalla
(Pusa, 1979, 62-63).

Ihmisen havainto toimii tunnistamalla ensiksi muodon kokonaisuuden. Mikali kohteen
tunnistamista ei tapahdu, ihminen tarkastelee kohdetta kerta kerran jalkeen tarkemmin
ja vertaa aikaisempaan tietoonsa kunnes kohde on tunnistettu.

(http://www.uiah.fi/akk/kuvasom/fotw.htm#muo). Perusmuodot tunnistetaan usein

hyvin nopeasti ja vaivattomasti. Usein pelkistetty muotokieli toimiikin tunnistettavuuden
kannalta kaikkein tehokkaimmin (esim. likennemerkit). Tunnuksen muotokielen on
varmasti jarkevinta olla melko pelkistetty, jotta sen tunnistaminen onnistuu helposti.
Pelkistamisesta huolimatta sen tulisi kuitenkin olla kiinnostava ja erottua kilpailijoiden

tunnuksista.

Tydni nakdkulmasta on mielenkiintoista miettid, miten erilaiset muodot ovat saaneet
tiettyja ominaisuuksia? Miksi ja miten erilaiset muodot havaitaan ja koetaan eri tavalla
kuin toiset? Kuinka yhden elementin muoto ja sen muuttaminen vaikuttaa muihin

elementteihin?

3.4 Rytmi

Rytmi on yksi muotoon liittyvista peruskasitteistda. Myds rytmin madarittely tasmallisesti
tuntuu olevan mahdotonta. Rytmi sanana tuo varmasti monelle mieleen ensimmaisena
musiikin, jossa esiintyy saannénmukaisuutta toiston kautta. Rytmia esiintyy
ymparillamme koko ajan. Ihminen kaipaa ymparilleen rytmitystd, jonka avulla han
pystyy jossain maarin jasentelemadn nakemansa. Rytmilla tarkoitetaan yleisesti
saanndllista, jasenneltya jaksottaisuutta, moninaisuutta, jossa samalla ilmenee
saannollista toistuvaisuutta (K.S. Laurila Unto Pusan kirjassa vari-muoto-tila s.73).
Visuaalisessa ilmeessa tulee olla riittévasti toistoa, jotta katsoja pystyy ryhmittelemaan
nakemansa jarkevaksi kokonaisuudeksi. Juuri téhan visuaalinen identiteetti pyrkiikin;
yhtendistdmaan yrityksen visuaaliset elementit helposti ymmarrettavaksi

kokonaisuudeksi.
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Rytmi voidaan jakaa |6yhasti kolmeen alueeseen: orgaaniseen, geometriseen ja
mekaaniseen rytmiin. Orgaanisella rytmilld kasitetddn vapaa rytmi, jossa esiintyy
toistensa kaltaisia melko vapaita muotoja epasaanndllisilla valimatkoilla. Orgaanista
rytmia esiintyy yleisesti luonnossa. Geometrinen rytmi on rytmia, jossa esimerkiksi
ihminen yrittaa tehda hyvin jasenneltya rytmia ilman apuvalineita. Lopputulos on melko
sidottua, mutta ihmisen vapaa jalki luo jélkeen poikkeavuutta. Mekaaninen rytmi on
puolestaan lahinnd koneen aikaansaamaa jalked, joka on lahes muuttumatonta.

(http://www.uiah.fi/virtu/materiaalit/kuvaviestinta/08 rytmi.html).

Tutkittuani suomalaisia tietotekniikka-alan tunnuksia, huomasin, etta poikkeuksetta
kaikki tunnukset olivat rytmiltdan hyvin mekaanisia. Alan huomioiden tama on taysin
ymmarrettavaa, mutta siina piilee myds otollinen, mutta varmasti myds kivinen tie
poiketa massasta. Luultavasti kuitenkin vapaalla kadella tehdyn nakdinen tunnus, jossa
geometrisen tai orgaanisen rytmin kautta olisi vauhtia ja liiketta, olisi liikaa monelle

vapaamielisemmallekin alalle.

Kuvallisessa viestinnassa rytmia voi hyédyntaa katseenohjaajana. Ihminen yrittaa etsia
kuvista tiettya saanndllisyytta ja jarjestysta pystyakseen ymmartamaan nakemaansa

(http://www.uiah.fi/virtu/materiaalit/kuvaviestinta/08 rytmi.html). Kuitenkin liika

saannostely, jasentely ja jarjestys saavat kuvan helposti tuntumaan tylsalta.
Suunnitellessani yritysilmetta tulee minun siis pitaa mielessa, etta tyéhon tulisi
tarpeeksi virikkeitd, jotka kiinnittaisivat ihmisen huomion ja saisivat sen nayttamaan
mielenkiintoiselta ja yhtendiselta. Yritysilmeen paaasiallinen tehtdva on kuitenkin luoda
yritykselle tiettya imagoa, jonka paatehtava lahes poikkeuksetta on lisata yrityksen
arvoa markkinoilla. Suomalaisia ICT-alan tunnuksia tarkasteltuani, huomasin, etta alalla

on melko helppo poiketa massasta olematta kuitenkaan hairitsevan erikoinen.

3.5 Harmonia

Harmonialla kasitetaan yleisesti eri elementtien valistéd sopusuhtaisuutta. Harmonisella

sommittelulla tarkoitetaan sita, etta eri elementit ovat tyylillisesti toisiinsa sopivia ja
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yksityiskohdat sopivat kokonaisuuteen. Harmoniaa voidaan lisdtd samankaltaisten

elementtien korostamisella ja tehostamisella. (Pusa, 1974, 117-118).

Yritykset pyrkivat luomaan itselleen persoonallisen ja vahvan brandin. Tadma tavoite on
mahdollista toteuttaa vain, jos kaikki yritykseen vaikuttavat osaset toimivat
harmoniassa ja kaikki kokee yrityksen henkilokohtaiseksi (Gad, 2001). Oman tydni
osalta minun tulee keskittya vain siihen, etta tekemani tyon visuaaliset elementit ja
varit ovat harmoniassa keskendan. Lisaksi voin miettia sitd, miten se olisi harmoniassa
myds asiakkaan mieltymysten kanssa. Tyon lopputuloksen tehtavahan on palvella

asiakasta, ei minua.

Joudun miettimaan tarkkaan kaikki yritykselle tekemani viestintdmateriaalit ja niiden
elementit siten, ettd ne toimivat yhdessa vahvistaen yrityksen muotokielta ja
varimaailmaa. Omassa tydssani keskityn suppeaan osaan yrityksen visuaalisesta
identiteetista, mutta pyrin tekemaan siita sellaisen, etta sitd voi laajentaa tarpeen

vaatiessa helposti pidemmallekin.
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4. ICT-TUNNUSTEN TUTKIMUSTA

Jotta sain paremman kasityksen toimialasta, jonka visuaalista ilmetta aloin
rakentamaan, taytyi minun hypata tietotekniikan ihmeellisen maailmaan. Ensimmainen
ajatukseni oli tutkia pienehkdjen suomalaisten ICT-yritysten tunnuksia ja muotokieltd,
mutta jouduin toteamaan, etta vain harvoilla pienimmista yrityksista oli tunnusta
saatavilla. Tama selittyy varmasti silla, etta muutaman henkilon kokoisille yrityksille
[Bytyy toita ilman suurempaa markkinointia ja siten yritysilme ei ole heille ehdoton,
vaikkakin se varmasti antaisi yritykselle lisdarvoa. Paadyinkin lopulta tutkimaan 50

suuren suomalaisen ICT-alan yrityksen tunnuksia.

Jo nopealla silmailylla voidaan huomata, etta tunnuksissa on yhteisia piirteita.
Ensimmaisena silmaan pistaa varimaailma ja typografiset ratkaisut. Joukosta edukseen
poikkeavat vain harvat ja valitut yritykset. Sulake yrityksen tunnus on joukossaan
melko pirtea (sinisesta varista huolimatta), mika osittain selittyy varmasti sill, etta
yrityksen tuotteet (mm Habbo hotel ja Irc-galleria) ovat luonteeltaan hyvin poikkeavia

muiden vastaavan kokoisten yritysten tuotteista.

= ake

Sulakkeen vanha ja uudistettu tunnus: Vanha tunnus ohjaa mielikuvat vahvasti bittimaailmaan

(Habbo), mutta uusi tunnus laajentaa huomattavasti mielikuvaa yrityksen toiminnasta.

Lisdksi monissa tunnuksissa on kaytetty jossain muodossa kaarevaa vauhdikasta
muotoa, jonka tulkitsen kuvaavan informaation nopeaa kulkua sahkdisessa muodossa.
Vauhdin tuntu tdhdan muotoon on luotu paksuusvaihtelulla ja teravilla paatteilla. Téama
muoto tekee monesta tunnuksesta dynaamisemman. Lisaan yhdeksi tavoitteekseni
kuitenkin luoda tunnuksen, jossa tata vauhdikasta “bittivirta” muotoa ei ndy missaan

muodossa.
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tunnuksia joissa staattisuutta on rikottu vauhdikkaalla kaarimuodolla.

Raa’asti yleistettyna voidaan sanoa, etta tutkimani tunnukset olivat muotokieleltadn
suurimmaksi osaksi melko maskuliinisia. Niissa oli kaytetty paljon kulmikkaita ja teravia

muotoja, tai niissa kaytetty viiva oli paksua, mika teki niistd massaltaan raskaan oloisia.

4.1 Varien kaytto

Tunnuksen huomioarvon kannalta parhaita ovat taustaansa ndhden kontrastiset varit
seka perusvarit. Kokonaan musta tunnus valkoisella pohjalla on jyrkkyydessaan hyvin
selkea valinta, mutta toisaalta sen erottautumiskyky kilpailijoistaan on melko heikko.
(Arnkil, 2007, 146.) Aloin miettimaan, kumpi on tunnukselle térkedmpi ominaisuus, sen
huomioarvo vai erottautumiskyky kilpailijoista? Voisiko taustaansa nahden
vahakontrastinen, ja siten ehka heikommin hahmotettava, tunnus olla

mielenkiintoisempi vaihtoehto, kuin voimakaskontrastinen?

Vérien kaytté ICT-alan tunnuksissa on melko arkaa ja kylmat ja miehekkaiksi koetut
varit ovat luonnollisesti vahvasti esilla. Vareissa vallalla ovat voimakkaat, kontrastiset

varit, jotka nousevat hyvin esiin taustastaan.

Kahdessakymmenessayhdeksassa tunnuksessa viidestakymmenesta esiintyi sinista
varia jossain muodossa. Sininen vari symboloi, totuutta, uskollisuutta, puhtautta ja se
koetaan usein viilentavana ja hillitsevana varina (Biedermann, 1994, 340). Monet
naista ominaisuuksista ovatkin varmasti ICT-alan yrityksille toivottavia ominaisuuksia,
mika selittaa varin yleisen kaytdn. Voisiko kuitenkin miettia myds jotain muuta tapaa
viestia samoja arvoja kuin paljon kaytetty sininen? Varien symboliikan voi mielestani
muutenkin kyseenalaistaa tehtdvassani, silla konteksti jossa vari esiintyy, maaraa hyvin
vahvasti myds mielikuvaa varista. Seuraavaksi suosituimmat varit tunnuksissa olivat
musta, valkoinen ja punainen. Punainen esiintyi padasiassa tehostevarina, mutta

yllattavan paljon my6s tunnuksen paavarina.
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Lisaksi tutkimieni tunnusten joukossa kaytettiin yllattévan paljon vihredtd, jota en itse
koe millaan tapaa tietotekniikka-alaan sopivaksi. Tama selittyi kuitenkin silld, etta kaikki

vihreaa kayttavista yrityksista tuotti tietotekniikkapalveluita pdaasiassa terveysalalle.

4.2. Liikemerkit

Liikemerkki on yritystunnuksen kuvallinen osa, kun taas logotyyppi tarkoittaa yrityksen
nimen kirjoitusasua (Pohjola, 2003, 128). Kun tarkastelen pelkkia liikemerkkeja ilman

kirjoitusasua, vain harvat niistd nayttavat milldan tapaa mielenkiintoisilta. Noin puolella
yrityksista liikemerkkia ei ole laisinkaan, vaan tunnus perustuu ainoastaan logotyyppiin.
Katkonaiset kaaret ja pituus- ja leveyspiireihin jaetut maapallot eivat herattaneet

minussa kovinkaan suurta mielenkiintoa.

Siksipa halusin, etta omassa liikemerkissani olisi jotain, mika pysayttaisi edes jonkun
katsojista miettimaan, mita siind on ja miksi? Halusinkin luoda tunnuksen lahtien
liikkeelle luomalla kiinnostavan liikemerkin, jossa on vahva idea toteutettuna jarkevan
tyylikk&asti.

4.3 Logotyyppi

Noin puolet tutkimistani tunnuksista perustuivat pelkkaan kirjainten ulkoasuun. Arvioin
kaikkien tunnusten logotyyppeja luoden erittdin pelkistetyn ryhmittelyn, jonka toivoin
antavan edes jonkinnakoisen yleiskasityksen logojen muotokielesta. Jaoin tunnukset

seuraaviin ryhmiin:

paatteelliset — paatteettomat
suuraakkoset (versaalit) — pienaakkoset (gemenat)

Vain yhdeksassa tunnuksessa oli kaytetty antiikvan kaltaista paatteellista kirjaintyyppia.
Suurimmassa osassa nhaissa paatteellinen kirjaintyyppi oli sellainen, etta sen
paksuusvaihtelut olivat suuria. Ne erottuvat kylla joukosta, mutta tietotekniikka-ala

niista ei tule mieleen kovinkaan helposti. Lopuissa tunnuksista oli paadytty
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paatteettdmaan kirjoitusasuun, mika sopii vahaeleisyytensa, tasapaksuutensa ja
teknisen muotokielensa kautta huomattavasti paremmin alaan. Groteski kirjaintyyppi

koetaan usein myds antiikvaa nykyaikaisempana kirjaintyyppina.

Seuraavaksi tarkastelin sitd, onko logon tekstityyppi tehty suuraakkosilla vai
pienaakkosilla. Olisin veikannut etukateen, ettd jykevamuotoiset suuraakkoset olisivat
olleet huomattavasti suositummat, mutta huomasin, etta suuraakkosia ja pienaakkosia

oli kaytetty tasan saman verran.

Yleisesti ottaen voidaan sanoa, ettd muotokieli logoissa oli yleisilmeeltdan pelkistetty,
terdva (kaikki kulmat suorakulmia) tai puoliteravia (osa kulmista oli py0ristetty). Viivan
paksuuden vaihtelut logojen sisalla olivat vahaisia, mutta joukosta I6ytyi seka raskaita

ja hyvin umpinaisia etta hyvinkin keveita ja ilmavia kirjaintyyppeja.
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5. VISUAALINEN IDENTITEETTI

Visuaalisen identiteetin merkitys on kasvanut koko ajan suuremmaksi ja suuremmaksi.
Visuaalisuus on kayttajalle olennainen ominaisuus tuotteessa tai palvelussa.
Visuaalinen ilme kokoaa yrityksen viestinnan yhdeksi yhtendiseksi ja selkedksi
kokonaisuudeksi, jonka avulla asiakas tunnistaa viestin lahettdjan. Visuaalisen

identiteetin keskeiset osat ovat tunnus, tunnusvarit ja typografia (Pohjola, 2003, 108).

Soodit yritykselle visuaalisuus ei ole ollut kovinkaan suuressa roolissa ja tdiden maara
pysyisi varmasti samana ilman visuaalisen ilmeen luomistakin. Tdiden maaraa ei
nykyisilld henkiléresursseilla edes pystyttaisi kohottamaan, mutta visuaalisen ilmeen
kautta yritys saa varmasti uskottavuutta asiakkaan silmissa. Taman toivotaan johtavan
siihen, etta Soodit yrityskuva koetaan laadukkaaksi ja laadukkaasta tuotteesta voidaan
luonnollisesti pyytaa korkeampaa hintaa. Tahan asti hinnoittelupolitiikka on ollut
liilankin reilua. Toisté on pyydetty téhan asti “opiskelijahintaa”, mihin ei mielestani ole
tarvetta, silla tuotteiden laadun arvioidaan olevan tdysin samaa luokkaa kuin
kilpailijayrityksissa. Tulevaisuudessa myos yrityksen tekemien ohjelmien

visuaalisuuteen pyritaan kiinnittdmaan enemman huomiota.

On tavoiteltavampaa luoda yritykselle yhtendinen muotokieli ennemmin kuin yksi tietty
muoto, silld muotokieli antaa laajemmat mahdollisuudet sen soveltamiseen (Pohjola,
2003, 138). Mielestani looginen tapa lahtea rakentamaan visuaalista identiteettid, on
lahted miettimaan, milta yrityksen tunnus nayttdisi. Sen pohjalle on helpompi ldhtea
rakentamaan koko identiteettid. Siihen valitut muodot antavat pohjan kaikelle
muotokielelle, mita yrityksen viestintamateriaalissa tullaan kdayttdmaan, aina
typografiaa myéten.

5.1 Tunnus ja merkki
Merkki on nimi, kasite, kuva, symboli tai niiden yhdistelma, joka erottaa tuotteen

kilpailijoista (Kotler, 1997). 1980-luvun loppupuolella merkkien kilpailuvoima tajuttiin,

kun markkinat kansainvalistyivat ja tietotekniikka kehittyi nopeasti. Tama johti siihen,
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ettd markkinat muuttuivat entistéd enemman kuluttajalahtdisiksi ja jouduttiin pohtimaan

keinoja, milld kuluttajat valitsevat juuri tietyn tuotteen (Pohjola, 2003, 86).

Tunnuksen luonnissa on hyva ottaa lahtékohdaksi niitéd adjektiiveja, jotka asiakkaani
antoi minulle tyoni alussa. Ajaton, kekselids ja tyylikas olivat paallimmaiset lahtdkohtani
miettiessani, minkalainen tunnus voisi olla. Halusin, etta tunnus nayttaisi ICT-alan
tunnukselta, mutta siina olisi jotain persoonallista ja se olisi seka idealtaan etta
visuaalisesti oivaltava. Monissa alan tunnuksista esiintyi vauhdikas kaareva viiva
ilmeisesti symboloimassa sahkdisen viestinnan vauhtia, joten hylkasin heti alkuun
ajatuksen tuon idean kierrattdmisesta vaikka yrityksen nimessa olevaa S-kirjainta

olisikin ollut houkuttelevaa lahtea muovaamaan sen suuntaiseksi.

Asiakas halusi tunnuksestaan tyylikkaan, ajattoman ja luotettavan nakoéisen. Lahdinkin
hakemaan tunnukseen melko rauhallisia ja staattisia muotoja vauhdikkuuden sijaan.
Asiakas toivoi ilmeen olevan ennemmin hyvin pelkistetty kuin runsas. Pelkistetty
muotokieli viestii usein katsojalleen luotettavuudesta ja korkeasta laadusta (Pohjola,
2003, 110). Pelkistetyt muodot tunnistetaan myds melko nopeasti, silla ne on helppo
jakaa paassaan geometrisiin perusmuotoihin

(mm. http://www.uiah.fi/akk/kuvasom/fotw.htm#muo).

Itse halusin, etta yritystunnus tunnistettaisiin ensisijaisesti likemerkista eika sen
kirjoitetusta ulkoasusta, joten Iahdin liikkeelle sen kehittelemisesta. Tavoitteenani oli,
ettd itsendisessa lilkkemerkissa olisi jokin kantava ja oivaltava idea ja, etta sita voisi
mahdollisesti kayttad myods ilman yrityksen nimen kirjoitusasua. Ajattelin pitaa
tunnuksen muotokieleltdan nopeasti tunnistettavana eli pelkistettyna ja geometrisena.
Minun taytyi kuitenkin ottaa huomioon myds se, etta sen tulisi poiketa riittavasti muista
tunnuksista ja olla my®6s riittavan kiinnostava. Tunnuksesta oli tultava myos alalle
sopivan mekaanisen nakdinen, ja mietin vaihtoehtoja kuinka sen toisi esille ideassa ja

muotokielessa.
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6. TUNNUS

Nappaimisto on erittdin suuressa roolissa asiakasyrityksen toiminnassa, joten lahdin
etsimaan tunnukseen inspiraatiota nappaimiston merkistosta ja muotokielesta.
Nappainten arasti pyoristetty muotokieli sopisi hyvin seka tunnukseen, ettd logon

typografiaan.

Tutkittuani erilaisia merkkeja ja niiden mahdollisuuksia, silmiini osui enter-merkki!
Nappaimistosta riippuen merkin ulkoasu vaihtelee, mutta tarkasteltuani eri
nappaimistéja, huomasin, etta se on eurooppalaisissa perusnappaimistdissa ollut
pitkdan muotokieleltdédn melko yhteneva. Merkki ei kuitenkaan ole varmasti taysin
itsestadnselvyys tai tietyn ajankuvan symboli, joten se ei mielestani ole muodoiltaan
mielenkiinnoton tai hetken muotioikku. Kaiken muun hyvan liséksi se on juuri oikea
nappi symboloimaan toimintaa. Onhan se nappi, jota painetaan silloin kun halutaan
esim. lahettaa viesti tai testata ohjelman toimintaa. Lisaksi napin vasen laita
muodostaa sen yldlaidan kanssa S-kaaren viitaten yrityksen nimeen. Tuon S-muodon
halusin pysyvan tunnuksessa hieman piilossa, jotta katsojalle tulee oivalluksen tunne

jos han sen sieltd huomaa.

Pidin mielessani sen, etta liikemerkki tulee maarittelemaan muotokielen koko tyélleni.
Siksi siita oli tultava tarpeeksi mielenkiintoinen ja muuntelemiskelpoinen. Liikemerkkiin
valitsemieni muotojen tuli olla sellaisia, etta siita pystyi kehittelemaan myos yrityksen

logon, seka muita visuaalisessa ilmeessa tarvittavia elementteja.

Erottelutekijana varit ovat muotoja tehokkaampia (Pohjola, 2003, 136) joten en
halunnut miettia niita tyoni alussa ollenkaan. Siksi kaikki tunnuksen muotokielesta
tehdyt kokeiluni tein kayttamalld neutraaliksi ja tylséksi kokemaani harmaata. Talla
halusin varmistaa sen, etta keskityin luomaan juuri muodoiltaan mielenkiintoista ty6ta,
enka lahtenyt luomaan kiinnostavuutta kayttéamalla vain mielenkiintoisia

variyhdistelmia.
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6.1. Liikemerkki vaihe vaiheelta

Asiakas innostui heti ideastani, joten tein hanelle alustavia versioita tunnuksesta.
Lahdin liikkeelle luonnostelemalla liikemerkin aariviivat. Kokeilin myos tayttaa
aariviivojen rajaaman alueen varipinnalla, mutta yleisvaikutelma oli mielestani aivan
liian raskas. Niinpa paadyin lopulta tutkimaan tunnusta dariviivan kautta. Adriviiva rajaa
liikemerkin muodon, mutta sen sisdosa jaa tyhjaksi ja luo tata kautta liikemerkkiin

ilmavuutta ja se tuntuu massaltaan kevyelta.

Ensimmainen versio on aarimmilleen pelkistetty ja aloin epdilemaan, etta enter-merkki,
josta muotokieli on otettu, ei ole kovinkaan helposti tunnistettava. Muoto on
aggressiivisen kulmikas ja todella minimalistinen. Samalla se on melko staattinen ja
jamakka, liikkeen pysahtyessa teraviin kulmiin. Suorat kulmat koetaan erilaisista
kulmista kaikkein kylmimmiksi ja hallituimmiksi

(http://www.uiah.fi/akk/kuvasom/four.htm#vii). Tama toimisi kuvaamaan

luotettavuutta seka vakautta, mutta on ehka yleisluonteeltaan liian jaykka ja eloton.
Lisaksi mietin, ettd ndin kulmikkaiden muotojen pohjalta koko yrityksen muotokielesta

tulisi helposti palikkamainen, mika ei pidemmanpaalle jaksa pitda mielenkiintoa ylla.

1. versio lilkkemerkista

Toinen versio on muodoiltaan vahemman kulmikas ja enemman nappdimen oloinen.
Tunnus nayttaa nyt hieman dynaamisemmalta, ja tuo minulle mieleen digitaalisuuden,
mika vie ajatukseni 80-luvulle tai bensamittareiden nayttoihin. Tallainen “digitaalinen
kulmikkuus” on ollut viimeaikoina paljon esilla graafisessa suunnittelussa. Vaikka se
mielestani ndyttda mukavalta, se ei valttamatta ole ajaton, eika sen muotojen pohjalta

ole helppoa tehda kiinnostavaa ja muunneltavissa olevaa yritysilmetta.
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2.versio liilkemerkista

Kolmas versio on muodoiltaan jo varsin py6red. Kulmat on pyoéristetty jyrkasti, jotta
kaariosuus jaa lyhyeksi ja merkin muotokieli sdilyy kulmikkaana ja edes jossain maarin
aggressiivisena. Kolmas versio on kahteen aikaisempaan verrattuna vauhdikas katseen
seuratessa pehmeadsti pyoreita kurveja. Tama versio oli minun, seka asiakkaan mielesta

kehityskelpoisin, vaikkakin kaipasin siihen hieman enemman sarmaa ja vaihtelua.

3. versio lilkemerkista

Lahdin tydstdmaan kolmannesta versiosta lopullista likemerkkid. Kaipasin siihen
hieman lisda aggressiivisuutta ja maskuliinisuutta, joten kokeilin suoristaa kaksi
kulmista teraviksi suorakulmiksi. Tunnukseen tuli heti huomattavasti enemman
mielenkiintoa ja jannitetta kulmien luoman kontrastin ansiosta. Suuren kontrastin
selittda se, etta suoran viivan koetaan olevan elastisen kaarevan viivan vastakohta
(Pusa, 1974, 23). Tunnuksessani tama vastakohtaisuus ei kuitenkaan ole liian raikea,
silla kaarevan muodon pituus on jatetty melko lyhyeksi ja siina sailyy jyrkka

vaikutelma.
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Rytmi sitoo katseen kuvaan ajanjaksoiksi. Noina hetkina olemme kiinnostuneita
nakemdstamme. Elementtien ja kuvan kokonaisuuteen liittyvat rytmit muodostavat
jatkumoita, joita silma seuraa
(http://www.uiah.fi/virtu/materiaalit/kuvaviestinta/08_rytmi.html). Tassa viimeisessa
muodossa rytmi muodostuu identtisista kaarevista ja suorakulmaisista kulmista, joiden
vaihtelu tekee tunnuksesta mielenkiintoisemman. Olin muotoon nyt melko tyytyvadinen,

mutta viimeinen silaus puuttui.

4, versio liikemerkista

Halusin “piilottaa” yrityksen nimen S- kirjaimen tunnuksen vasemman laidan muotoon,
jonka laita jo valmiiksi muodostaa. Mietin eri vaihtoehtoja sen esiin tuomiseksi siten,
etta se ei olisi aivan itsestaan selva, mutta silti havaittavissa. Raikealla varikontrastilla
sen saisi esille, mutta silloin tunnuksen kokonaisuus muuttuisi huomattavasti.
Aikaisemmin havaittu ongelma oli myds se, etta enter-merkki ei valttamatta hahmotu

katsojalle kovinkaan selkedsti, joten myos tahan oli [6ydettava jokin ratkaisu.

Ratkaisu molempiin ongelmiin 16ytyi kolmiulotteisen vaikutelman luomisesta. Katkaisin
aiemmin suoristamani kulmat ja vedin osaset hieman erilleen toisistaan ja ratkaisu oli
I8ytynyt. Mielestani talla tempulla tunnuksesta tulee huomattavasti enemman
nappaimen muotoinen ja nyt myos kaipaamani “s” on selvasti erilldadn muusta
muodosta. Lisdksi katkaisu lisaa huomattavasti merkin mielenkiintoa, menematta
monimutkaiseksi. Nyt tunnuksen voi ndhda joko kahtena erillisena osana tai yhtena
kolmiulotteisena merkkina. Muodostuneet teravat kulmat luovat kaarien kanssa
mielenkiintoisen kontrastin. Silma pyrkii rakentamaan erillisista osasista yhtenaisen ja
ymmarrettavan kokonaisuuden, mika tuo tahan tunnukseen vastaavanlaista liiketta

kuin esimerkiksi kierratysmerkissa (s.27). Katkaisu tekee tunnuksesta myos
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tasapainoisemman nakdisemman, koska se leventda tunnuksen alaosaa, mika
jalkeenpain katsottuna oli liilan kapea aikaisemmissa versioissa. Lisaksi se keventaa

tunnusta entisestaan, tehden siita raikkaan ja ilmavan.

) 4
L

Muodoiltaan valmis liikemerkki Kierratysmerkissa on pydrivan
liikkeen tuntu

6.2. Logotyyppi eli yrityksen nimen kirjoitusasu

Liikemerkki oli nyt vareja vaille valmiina. Niin paljon kuin itseani olisi houkutellut jattaa
yritystunnus pelkkaan liikemerkkiin, sanoi jarki ja lukemani opukset, ettd vaikka se olisi
mahdollista, se ei valttamatta olisi viisasta. Se, etta yritys voisi kdyttda pelkkaa
likemerkkid, vaatisi siltd jo yleisen tunnettuuden, kuten esimerkiksi Applella, jonka
logotyyppia ei tunneta samalla tavalla kuin omena-liikemerkkia.

Lahdin miettimaan kirjoitusasua liikemerkin maaritteleman muotokielen kautta. ICT-
alan logoja tutkittuani huomasin, etta vallalla olivat paatteettémat, terdvamuotoiset
kirjaintyypit, vaikka joukossa oli myds jokunen taysin muista poikkeava logo. Nama
poikkeavat logot eivat kuitenkaan mielestani vastanneet mielikuvaa tietotekniikka

alasta.
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Jotta lilkemerkkiin piilotettu “s” tuli mahdolliseksi havaita, paatin ottaa muodon logoon
suoraan lilkkemerkistd. Suoraan otettuna s:n muoto oli kuitenkin kuin heavy-yhtyeen
tunnuksesta, joten muokkasin siité matalamman ja enemman s-kirjainmaisen. Matala
ja levea kirjaintyyppi on rauhallisen ja vakaan nakéinen, mika sopii hyvin yhteen
liikemerkkini kanssa. S-kirjaimen ongelmaksi muodostui muokattunakin sen
tunnistettavuus ilman alaosaa, joten paatin liittaa alaosan kirjaimeen. Kokeiluiden
jalkeen, paadyin liittdmaan alaosan kirjaimeen, katkaistuna erillisend osana, mika
samalla vahvistaa sen yhteytta liikemerkkiin. Uskon, etta jos liikkemerkkia paadytaan
kayttdmaan yksinaan ilman tekstityyppia, katsojan on mahdollista huomata tai muistaa

likemerkissa esiintyva “s”, ja sita kautta yrityksen nimi.

S-kirjain muotoutui liikemerkin pohjalta matalammaksi ja tunnistettavammaksi

Loput kirjaimet seuraavat muodoiltaan samaa muotokielta. Kaikki kirjaimissa esiintyvat
kaaret ovat samanlaisia. O ja d-kirjaimiin tein vastaavanlaiset teravat kulmat kuin itse
liikemerkissakin. Vaikka olisi ollut luonnollista tehda s-kirjaimen kaltaiset kulman
aukileikkaukset myds muihin kirjaimiin, olisi se poistanut liikemerkin vasemman laidan

yhteyden nimenomaan s-kirjaimeen.

Vaikka luomani tekstityyppi ndyttaa koostuvan gemenoista eli pienaakkosista, puuttuu
i-kirjaimesta sille luonteenomainen piste. Koska kyseessa on kuitenkin logo, eika
leipateksti kirjaintyyppi, en ndhnyt mitdan syyta lisata siihen i:n pistettd, joka olisi
rikkonut kirjainten harmonian ja tasapainottanut koko logoa huomattavasti oikealle. I-
kirjain on tassa kontekstissa kuitenkin tdysin tunnistettavissa i:ksi sen mataluuden
vuoksi, joten piste ei ole mielestani merkittéva kirjaimen tunnistettavuuden kannalta.
Olisi eri asia, jos luomani kirjaintyypin kirjainten tulisi toimia myos yksittaisina
kirjaimina erilldan muista. Tassa tapauksessa muut kirjaimet ohjaavat i:n ndyttémaan

i:lta eika I-kirjaimelta, mika vaara olisi, jos kirjain olisi muista kirjaimista irrallaan.
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T-kirjain osoittautui kokonaisuuden kannalta hieman ongelmalliseksi, silla se ei sopinut
ollenkaan muiden kirjainten yhteyteen ja ennen kaikkea naytti rumalta. Tallaiset
yksinkertaiset viivat joista vaakaviiva leikkaa pystyviivan assosioidaan lansimaisessa

kulttuurissa helposti ristiksi (http://www.uiah.fi/akk/kuvasom/four.htm#vii).

Ristisymboli ei valttdmatta olisi alalle kovinkaan ihanteellinen elementti. T-kirjain
muodosti i:n kanssa oman palikkamaisen kaksikkonsa, joka poikkesi muiden kirjainten

muotoilusta (kuva alla).

Ratkaisuksi osoittautui t:n vasemman puolen katkaiseminen ja kaarimuodon tuominen
t:n poikkiviivaan. Lopputulos ndyttéda kokonaisuudessa tasapainoiselta ja kirjaimet

pystyy valistamaan natimmin ilman t-kirjaimen vasenta puolta. Kirjaimen ylapidennys
erottaa kirjaimen selkedsti gemena r-kirjaimesta varsinkin kun se nahdaan yhdessa d-

kirjaimen kanssa, joka madraa ylapidennyksen korkeuden.

Vilistyksen kanssa tein erilaisia kokeiluja tihedsta hyvin valjaan. Tihedsti valistettyna
(kuval) logo on vaikeasti hahmotettavissa ja i-kirjain hukkuu taysin d:n ja t:n valiin.
Valja valistys (kuva3) taas tekee logosta mielestani liian levean, silla logoon luotu
tekstityyppi on jo itsessadn leved. Lisdksi pidin tihedssa versiossa siitd, kuinka
kirjainten ylalaidat muodostavat Iahes katkeamattoman vaakasuoran viivan, joka
lavistaa d:n ja t:n ylapidennykset. Tama vaikutelma heikkenee, kun kirjaimet ovat
valistetty valjasti. Paadyin naiden vaihtoehtojen véalimuotoon (kuva2), jossa teksti on

hyvin luettavissa, tasapainoinen ja kirjaimet toimivat hyvin kokonaisuutena.

kuval. kuva2. kuva3.
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Lisasin viela hieman tilaa i:lle, silld se naytti edelleen hieman ahdetulta d:n ja t:n

valissa. Lopullisena pitémani logo tuli ndyttdmaan talta:

Jo tassa vaiheessa aloin epadilla s-kirjaimeen ja liikkemerkkiin tehtyjen kulmien
katkaisujen toimivuutta pienessé koossa ja mahdollisilla huokoisilla pinnoilla. Paatin
kuitenkin jattda asian testauksen tuonnemmaksi ja keskittya seuraavaksi sijoittamaan

likemerkin logon yhteyteen.
6.3. Liikemerkki + logo = tunnus

Tassa vaiheessa minun tuli miettia hierarkiaa liikemerkin ja logon valille. Pidin
ajatuksesta, etta liilkemerkilla olisi suurempi painoarvo kuin logolla, joten tein siita
aluksi melko hallitsevan elementin kokonaisuudessa. Erilaisten kokeiluiden kautta ei
kuitenkaan I6ytynyt sopivaa ja hyvalta nayttavaa yhdistelmaa. Alla olevista kokeiluista
eniten pidin ensimmaisesta vasemmalla, mutta se nayttaa kuitenkin hieman
mielenkiinnottomalta ratkaisulta. Siina liikkemerkin ja logon viivanpaksuudessa oleva
kontrasti on suuri ja liikemerkki ndyttaa liian raskaalta kevyemman oloisen logon
paalla. Keskimmaisessa merkissa nahtiin vasemmalle osoittava ase, mika ei valttamatta
ole kaikkein paras mielleyhtyma. Kaikissa alla olevissa tunnuksissa myds hairitsee
likemerkin ja logon viivapaksuuden kontrasti. Liikemerkki saa ndissa versioissa itselleen
huomiota, mutta rikkoo tunnuksen harmoniaa lilkaa. Lopputulos nayttaa silta, etta

logotyyppi ja likemerkki on yhdistetty vakindisesti.

=oodi-
Sildl— q_J EDDEM—{J
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Kokeilujen kautta mielenkiintoisimmaksi versioksi osoittautuikin mielessani olleesta
lahtékohdasta huomattavasti poikkeava malli, jossa logon ja liikkemerkin kokokontrasti
on vahdinen. Tdma mahdollistaa liikemerkin sijoittamisen oikeaan yldkulmaan. Tassa
viimeisimmassa versiossa viivan paksuus on sama seka liikkemerkissa etta
kirjoitusasussa. Se lisaa huomattavasti niiden valille yhteenkuuluvuutta ja mielestani

nayttaa siksi harmoniselta kokonaisuudelta.

—

[k

) J

Myds merkkiosan sijoitus oikeaan ylakulmaan on luonnollista sen symboloiman merkin

kannalta, onhan enter-merkin paikka nappaimistdssa lahes poikkeuksetta juuri oikealla
muihin merkkeihin ndhden. Tassa sommittelussa tunnuksen mielenkiintoisin alue on
sen oikea laita. Jos logotyyppiin olisi laittanut vield i:n pisteen, olisi oikealla laidalla
likaa painoarvoa ja vasen laita tuntuisi turhan mielenkiinnottomalta. Nyt s-kirjaimen
avoimeksi leikattu kulma keskustelee liikkemerkin kanssa tasapainoisesti, luoden koko
tunnuksesta mielenkiintoisen. Jos kaikki kirjaimet olisi leikattu auki kulmistaan, tdma s-
kirjaimen ja lilkemerkin valinen yhteys hukkuisi taysin, ja jannite s-kirjaimen ja muiden

kirjainten valilta havidisi kokonaan.

6.4 Tunnuksen viimeistely

Tunnus tuntui olevan valmis, mutta ulkopuolinen tarkka silma epaili tunnuksen
kaarevien kulmien paksuuden eriavan, tai ndyttavan eridvan, vaaka- ja pystysuorien
linjojen paksuudesta. Kulman puolivalissa ndin olikin ja asia oli syyta korjata, silla

tavoitteenani oli luoda viivapaksuudeltaan tasapaksu kirjaintyyppi.
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Kuten aiemmin jo mainitsin, ovat kulmat kuvan vahvoja alueita, joihin katse
automaattisesti hakeutuu. Siksi paatin leikata kulman sisakaaret ohuemmiksi jolloin
niista tuli samalla aavistuksen jyrkemmat. Ero alkuperdiseen oli hyvin vdhdinen, mutta

suurissa koissa kaytettaessa tama epdkohta olisi korostunut ja jaanyt hairitsemaan.

Sisakaaren paranneltu versio. Vanha, pois jaanyt muoto merkitty punaisella.
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7.VARIT

Varit ovat todella vahva erottelutekija, mika taytyy ottaa huomioon niita valittaessa.
Vérit sisaltavat vahvoja merkityksia ja tiettyjen varien kasitykset ovat vahvasti
syOpyneet mielimme (Pohjola, 2003, 136). Oikeassa asiayhteydessa monilla yrityksilla
pelkka vari riittda luomaan mielikuvat yrityksesta tai sen tunnuksesta. Esimerkiksi
virvoitusjuomissa punainen vari yhdistetaan helposti Coca-Colaan ympari maailman.
Perusvarit toimivat tehokkaimpina katseenvangitsijoina, mutta niiden yleisyys
graafisissa symboleissa heikentaa niiden kykya erottautua kilpailijoista

(Arnkil, 2007, 146).

Uskomattoman moni suomalainen yritys kdyttda tunnuksissaan sinista varia, eika
tietotekniikka-ala tee téssa poikkeusta. Lahdinkin miettimaan kdytettavaa varia sen
kannalta, etta siind ei tarvitsisi esiintya jo lapikdytettya sinistd. Samalla pidin mielessani

sen, mita tunnuksen tilaaja halusi yrityksensa viestivan.

Asiakas halusi tunnuksestaan ajattoman tyylikkdan seka luottamusta herattavan.
Vaikka mielestani nama seikat eivat varsinaisesti sulje pois villeimpiakaan
variyhdistelmia, ei sateenkaaren vareissa loistava tunnus valttamatta ole alalle kaikkein
sopivin vaihtoehto. Liséksi tiettyjen “trendivarien” kayttd syd heti tunnuksen
ajattomuutta ja uskottavuutta. Muutama vuosi taaksepain tuntui siltd, ettd kaikki
halusivat kayttaa tuotteissaan todella kirkasta vihreaa ja pinkkia. Tallaisiin ilmi6ihin
kyllastyy melko nopeasti vaikka ne nayttavatkin alussa hyvaltd ja massasta

poikkeavalta.

Klassinen tyylikkyys on ainakin omassa paassani varimaailmaltaan neutraali ennemmin
kuin raiskyvan kirkas. Lisaksi prosessin aikana tunnuksen harmaus alkoi enemmankin

viehattaa kuin kyllastyttaa. Varia piti siis lisata hillitysti. Erilaisten varikokeiluiden kautta
beige vari sopi mielestani tehtdvanannon mukaiseen tunnukseen erittdin hyvin. Ruskea

on vari aikuisten mieleen (http://www.coloria.net/varit/ruskea.htm), ja uskoisin, etta

juuri hieman vakavampi tunnus on alalle ja kohderyhmaan sopivampi kuin leikkisa ja

iloinen. Ruskea on myos siina mielessa turvallinen vari, etta silla ei ole
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varisymboliikassa kovinkaan suurta roolia, eika se siten ohjaa mielikuvia vahvasti
suuntaan eika toiseen (Suuri symboli kirja Biedermann. H s.311). Ensiajatuksena
monille tulee varmasti ruskeasta mieleen tunkkainen tai jotenkin luonnonlaheinen vari,
mutta vareilld on monta savya ja nimenomaan beige tuo minulle mieleen arvokkuuden
ja ajattomuuden. Vaaleanruskea on ajattoman tyylikas kuin Sherlock Holmesin piippu.
Ruskean huono puoli oli se, ettd se sai tunnuksen ndyttdmaan mielestani jopa hieman
liian turvalliselta ja lattealta. Minun tuli ottaa myds huomioon varin riittava
kontrastisuus taustaansa nahden, sillda muodon hahmottamisen kannalta tarkeaa on
nimenomaan kirkkausero hahmon ja taustan valilla (Arnkil, 2007, 147). Varina
vaaleanruskea kuitenkin viehatti siind maarin, ettd en missaan tapauksessa halunnut

siita luopuakaan.

Ensimmaisena tuli mieleen varjata liikemerkki jollain muulla varilla (kuval.). Tulos alkoi
jo olla melko hyva, mutta vaikutelma oli edelleen lilan tavanomainen. Kuten jo
aikaisemmin mainitsin, liikemerkin kolmiulotteisuus lisaantyi huomattavasti, tekemalla
siihen avonaiset kulmat. Lahdin kokeilemaan kolmiulotteisen vaikutelman korostamista
kokeilemalla varjostusten tekemistd O-kirjaimeen (kuva2), mutta huomasin heti alkuun,
ettd se ei tulisi valttamatta toimimaan ndin ohuessa kirjaintyypissa. Varsinkin pienessa
koossa kaytettyna tama ratkaisu johtaisi vain ongelmiin. Ratkaisun piti olla siis

J

kuval. kuva2.

huomattavasti yksinkertaisempi.

Eo,

Kolmiulotteisessa objektissa on luonnollisesti varjostuksia, joten paatin korostaa toista

puolta liikemerkista tummemmalla varilla. Kokeilin ensin tummempaa ruskeata, mutta



35

totesin sen lisdavan liikaa tunnuksen ruskeutta. Lopulta paadyin kayttamaan
varjostuksessa tunnuksen “projektivaria” eli harmaata. Lisdksi lisasin varia myds logon
S-kirjaimeen, mika tasapainottaa tunnusta ja tekee siita mielenkiintoisemman. Se,
alleviivaako S-kirjaimen vari liilkaa muotojen yhtaldisyyttd, jaa jokaisen katsojan itsensa
arvioitavaksi. Varien valille syntyva kontrasti korostaa ja nostaa esille tummempana

esiintyvat osat ja siten luo tunnukseen tilan tuntua ja syvyytta (Arnkil, 2007, 214.)

Henkilokohtaisesti olin kuitenkin erittdin tyytyvadinen lopputulokseen, mika mielestani
vastasi niita kriteereitd, mitd asiakas halusi tunnukseltaan. Valitsemani varit sopivat
mielestani hyvin luonteeltaan yritykselle, joka toimii tekniselld alalla. Naitd vareja on

helppo kayttéaa myds yrityksen ohjelmistoissa, jotka ovat luonteeltaan hyvin teknisia.

Lopullinen tunnus

Yritystunnuksessa kaytettyjen varien tarkat arvot ovat:

Beige:

Pantone-variarvo: 7528 C

CMYK arvo printtimediaa kdytettdessa: C10 M11 Y21 K19
RGB arvo sahkoisiin medioihin: R202 G192 B182

Harmaa:

Pantone-variarvo: Cool Gray 8

CMYK arvo printtimediaa kdytettdessa: C33M18Y13K40
RGB arvo sahkoisiin medioihin: R139 G141 B142
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8. TUNNUKSEN TOIMIVUUDEN TESTAUS

Hyvan tunnuksen tulee toimia kaikissa mahdollisissa medioissa parhaalla mahdollisella
tavalla. Tekemani tunnuksen padasialliset mediat tulevat nailla ndkymin olemaan
tietokoneen naytto seka vahadisessa maarin myos printtimedia kuten laskupohjissa,

kayntikorteissa jne.

Tunnusta tehdessani aloin epdilemaan sen kdytettdvyytta pienissa koissa kaytettyna,
joten asia oli syyta testata konkreettisesti tdssa vaiheessa. Alkukirjaimeen ja
liikemerkkiin tehdyt leikkaukset saattaisivat kadota tunnuksen koon mennessa pieneksi.
Jos testauksen tulokset osoittavat, etta valit menevat tukkoon, on vaihtoehtona tehda
tunnuksesta versio, jota kaytettaisiin silloin kun koko menee hyvin pieneksi. Tallaisessa

versiossa valeja voitaisiin suurentaa jolloin ne luonnollisesti nakyisivat selvemmin.

4.15mm

16mm

kuval.

Tulostin itselleni tunnuksen monessa eri koossa ja huomasin, etta se toimii myos
erittdin pienend. Yksinkertaisuutensa ja yleisen ilmavuutensa ansiosta jopa 16x4.15mm
koossa (kuval.) tunnuksen yleisilme pysyy kohtuullisen selkeand. Tata pienempana, tai
edes ndin pienend, tunnusta tuskin tarvitsee koskaan kayttaa. Laatimassani logossa
olevien kirjainten melko suuri aukkotila varmistaa sen, ettd edes ahtain kirjain S ei
mene tukkoon. Paadyin siihen tulokseen, etta en tee tunnuksesta kahta eri versiota

mahdollisimman selkean ja tehokkaan kayton takaamiseksi.
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9. TYPOGRAFIA

Typografialla voidaan ohjata yritysilmetta hyvinkin vahvasti moneen eri suuntaan.
Seuraava tehtdvani oli [6ytaa yrityksen kayttéon tunnuksen tavoin ajaton, tyylikas ja
ennen kaikkea muotokieleltddn sopiva kirjaintyyppi kaytettavaksi yrityksen

viestinnassa.

Lahdin miettimaan, minkalainen muotokieli sopisi luomaani tunnukseen. Koska
yrityksen tunnukseen luotu kirjaintyyppi on ilmava, paatteeton ja pelkistetty, halusin,
ettd typografia olisi luonteeltaan sen kaltainen, mutta toisi ilmeeseen jotain lisaa.
Valittujen kirjasintyyppien tulisi mielelldan toimia hyvin seka printti etta sahkoisessa
mediassa. Yrityksen viestinta voisi toimia taysin valituilla kirjaintyypeilla ja niita voisi

kayttda mahdollisuuksien mukaan myds yrityksen tekemissa ohjelmistoissa.

Antiikvat eli paatteelliset ja viivapaksuudeltaan vaihtelevat kirjaintyypit saattaisivat
tuoda ty6honi kontrastia, muutoin pelkistetyn muotokielen rinnalle, mutta samalla ne
saattaisivat rikkoa harmonian liian rankalla tavalla. Lisaksi antiikvan kaytt6 saattaisi
vieda tyoni lilan vanhahtavaan ja hienostelevaan suuntaan, mika ei sovi
asiakasyritykseni imagoon. Omasta mielestani antiikvojen kayttd yhdessa valitsemieni
varien ja muotojen kanssa ohjaisi mielikuvia ennemmin pankin tai vakuutusyhtion
visuaaliseen ilmeeseen pain kuin tietotekniikka-alalle. Vaihtoehtona voisi ajatella
kayttavansa esimerkiksi otsikoissa vahvapdatteista antiikvaa tai egyptienned, jonka
viivapaksuuden vaihtelu olisi mahdollisimman vahaista. Nain tyoni saisi kaivattua
kontrastia, olematta kuitenkaan sekava kasa muotokieleltdan taysin erilaisia
elementteja. Mikaan ei estaisi myodskaan kokeilemasta jotain tdysin omaperaista
fonttia, mutta tallaiset fontit ovat vain harvoin teknisesti (esim. valistykseltaan) toimivia
ja ajattomia.
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9.1 Otsikon kirjaintyyppi

Otsikkofonttia kokeillessani hylkdsin ajatuksen antiikvan kaytosta, silla valitsemani
varimaailman kanssa yleisilmeesta tuli aivan liilan vanhahtava. Paadyin kokeilemaan
paatteettomia kirjaintyyppeja. Groteskit fontit sopivat tydhdni paremmin silla ne ovat
paksuusvaihtelultaan vahaisia ja paatteettémia kuten logoon luotu kirjaintyyppikin.
Koska logon fontti on ilmava, paadyin kokeilemaan eri kirjainperheiden light-

kirjaintyyppeja, ettei otsikko saisi liikaa painoarvoa sommittelussa.

Univers fontti (kts. liite) osoittautui hyvaksi vaihtoehdoksi tydhoni, silla siitd on
saatavilla yli neljdkymmenta eri leikkausta, jotka sopivat hyvin yhteen toistensa kanssa.
Universin on suunnitellut Adrian Frutiger vuonna 1957, jonka jalkeen siihen on tullut
uusia leikkauksia eri kayttdtarkoituksia varten. Univers fontit edustavat sveitsildista
kirjainsuunnittelua jonka keskeisiin ominaisuuksiin kuuluu selkeys ja funktionaalisuus

(http://new.myfonts.com/fonts/linotype/univers/). Nain ollen se sopii hyvin tyoni

aiheeseen.

Koska tunnukseen luotu fontti on yleisiimeeltdan melko levea, loi Universin kavennetut
leikkaukset mukavan kontrastin otsikkotekstin ja tunnuksen valille. Lopulta parhaaksi

vaihtoehdoksi osoittautui Univers LT 57 Condensed.

9.2 Leipateksti

Monissa typografian kirjoissa on esitetty, etta yleisesti ottaen antiikvat eli paatteelliset
kirjaimet ovat helpommin luettavissa. Tama "tieto” saattaa kuitenkin juontaa juurensa
tottumuksesta kuten Itkonen toteaa Typografian kasikirjassaan (Itkonen, 2003, 63.)
Koska olin luomassa yritykselle ainoastaan tiettyja melko vahamerkkisia lomakkeita, en
katsonut mitdan estetta sille, etten olisi voinut kayttaa leipatekstina groteskia
kirjaintyyppid. Vaikka ensin lahdin hakemaan suurempaa kontrastia otsikon ja
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leipatekstin valille, paadyin lopulta kdyttdmaan myds leipatekstissa Universia. Nain

valitut kirjaintyypit sopivat kiistatta yhteen ja lopputuloksesta tulee selked.

Univers kirjaintyypin monien leikkauksien joukosta I6ytyi sopiva leipatekstin fontti.
Univers on myds muotokieleltdan yksinkertaisen kaunis uusgroteski ja helposti
kaytettdva kirjaintyyppi. Mietin, tuleeko lopputuloksesta liian tylsa pelkkaa Universia
kaytettdessa, mutta paadyin siihen lopputulokseen, ettd kontrastin voi tarvittaessa
luoda myds koko- tai varikontrastin kautta. Leipatekstissa kevennetyt kirjaintyypit
sopivat parhaiten ilmavaan kokonaisuuteen. Univers LT 47 Condensed LT eli tiivistetty
kirjaintyyppi sopi otsikon kanssa hyvin leipatekstiksi, mutta luettavuuden ja riittédvan
kontrastin luomisen vuoksi paadyin lopulta Univers LT 45 Light- fonttiin. Koska se ei ole
tiivistetty sen kirjaimet luovat mukavan kontrastin otsikon typografiaan, aivan kuten
aikaisemmin otsikon ja logon kirjaintyypit keskenaan. Lisaksi se on helppolukuinen
pienessa pistekoossa, ja vaikka tekstia olisi suurempikin maara. Leipatekstin kooksi
maarasin koon 9, silld pienempi teksti nayttaa usein siistimmalta kuin jattilaismainen

kirjainmassa.

Otsikon teksti on kapeaa ja siksi erottuu hyvin

leipatekstina olevasta Univers LT 45 lightista, joka vield lisdselkeyden vuoksi on pistekokoa 9

Naiden kahden kirjaintyypin valinta on myds siind mielessa jarkevaa, etta Universista
on olemassa lukuisia eri leikkauksia. Tama takaa sen, etta jos yritys ei parjaa
valitsemillani kahdella leikkauksella, on fonttivalikoimaa helppo kartuttaa ostamalla
perheesta tarpeeseen sopiva leikkaus. Kirjaintyypin funktionaalisuus sopii hyvin
asiakasyrityksen tyyliin ja tunnukseen. Varman paalle tehdyt valinnat kantavat usein

pidemmalle kuin hetken mielijohteessa tehdyt erikoisuuden tavoittelut.
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10. YRITYKSEN LOMAKKEISTO

10.1 Laskulomake

Tamankin yrityksen omistajilla kiiltéa silmissaan dollarin kuvat ja niinpd myds Soodit
tarvitsivat laskupohjan. Laskupohjalle maaritellyt vaatimukset ovat loppujenlopuksi
melko vahaiset. Toiminnan ollessa niin rajallista kuin tdhan asti, tulee yritys toimeen
kevennetyilla laskumerkinta vaatimuksilla. Tallaisessa laskussa vaadittavat tiedot ovat

ainoastaan:

laskun antamispdiva

myyjdn nimi ja arvonlisdverotunniste (Y -tunnus)

myytyjen tavaroiden mairé ja luonne seki palvelujen luonne

suoritettavan veron miéird verokannoittain tai veron peruste verokannoittain

hON =~

(http://www.vero.fi/default.asp?article=2423&language=FIN )

Kaytanndllisyyden vuoksi laskupohjan koko oli syyta pitda A4-kokoisena. Laskupohja on
kuitenkin niin virallinen lomake, ettd sen ulkondadn kanssa pelaaminen on syyta jattaa
melko vahadiseksi. Jottei se kuitenkaan nayttaisi aivan sieluttomalta lapulta, paatin ottaa
myds siihen kaarevan muodon taistelemaan totaalista tylsyytta vastaan.

Loin laskulle ohuella 1pt. viivalla kehikon, joka rajaa alueen. Kehikkoon tuo hieman
eloa vasemman ylakulman hillitty kaarevuus. Vasen ylakulma on hyvin vahva alue
pinnassa, johtuen siitd, etta se on yleisesti alue johon katse ensimmaiseksi hakeutuu.
Tama johtuu lansimaisesta lukutavasta vasemmalta oikealle ja ylhaalté alaspain. Lisaksi
katse ohjautuu suorakaiteen muotoisissa pinnoissa ensimmaiseksi kulmiin (mm. Nina
Kangasrautio, luento, 2004). Taman vuoksi pintaan on sijoitettava elementtejd, jotka

ovat voimaltaan vahvempia ja kiinnostavampia kuin kaareva kulma.

Itse laskuosan kehikon paatin tehda katkoviivoilla, jolloin viivojen valillekin syntyy
jannitettd ja hierarkia. Yhtendinen viiva koetaan raskautensa ja staattisuutensa

ansiosta lomakkeen vahvimpana kehikkona ja kevyempi ja rytmikas katkoviiva sen
padlla olevana osana. Katkoviiva lisda myos tylsaan lomakkeeseen hieman liiketta.

Viivojen variksi valitsin tunnuksesta otetun vaalean ruskean.
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Tunnuksen sijoitin paperin yldaosan tyhjaan tilaan jolloin se saa erillisena elementtina
katsojan huomion. Se tayttaa paperin tyhjan tilan luonnollisen nakdisesti ja sen
ymparille jdava tyhja tila kohottaa tunnuksen huomioarvoa. Tdma oli mahdollista silla,
kuten aikaisemmin mainitsin, yrityksen laskussa ei tarvitse olla kovinkaan paljon
informaatiota. Liséksi tunnuksessa oleva vari kiinnittaa katsojan huomion

tehokkaammin kuin muoto.

10.2 Kirjepohja

Yrityksen toimiessa padosin virtuaalisessa ymparistdssad, lahetettavien kirjeiden maara
on hyvin pieni, mutta yrityksella on silti syyta olla ilmeeseen sopiva kirjepohja.
Kirjepohja syntyi helposti vain poistamalla laskulomakkeeseen tehty laskukehikko.
Tunnus on kirjeen yldosassa vastaavanlaisesti kuin laskulomakkeessakin. My6s
yhteystiedot lomakkeen alalaidassa tuntui istuvan sinne hyvin, joten en nahnyt mitaan

syyta muuttaa niidenkaan paikkaa.

Tekstin molemmille puolille jaa selkeat leveat marginaalit, mika pitaa kirjepohjankin
hyvin ilmavana ja selkeana. Kirjeen allekirjoitus osiossa paatin kayttaa yrityksen
likemerkkia yhdistettyna kirjeen lahettdjan nimeen, mika tuo pienen mielenkiintoisen
lisdn kirjepohjaan. Nain saa myds vahvistettua tunnuksen liikemerkkiosaa itsendisena
elementting, mika oli Iahtékohtainen ajatus tunnusta luodessa. Allekirjoitus kirjeisiin
tehdaan kasin, jotta se tuntuu vastaanottajasta henkilékohtaisemmalta.
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11. KAYNTIKORTIT

Kayntikortti on erittdin tehokas tapa tuoda esille ja levittaa yrityksen visuaalista
identiteettia. Yllattavan usein olen huomannut myds sen, etta kayntikortit ovat
auttamattoman samankaltaisia, vaikka kayntikortti on mita ihanteellisin formaatti tehda
jotain massasta poikkeavaa. Asiakkaani ei halunnut myo6skaan korttiin kuin oman
nimensa ja tarkeimmat yhteystiedot, joten tilaa oli hyvin kaytettavissa. Kaytin

kadyntikorteissa samaa nimen ja liikkemerkin yhdistelmaa kuin kirjepohjassakin.

Peruspinnan muodolla on vaikutus pintatasolla esitettyihin elementteihin ja
kokonaisuuteen. Peruspinta esim. taulupohja saa erilaisen luonteen riippuen siita onko
se esim. ympyra vai suorakaide (http://www.uiah.fi/akk/kuvasom/fotw.htm#muo).
Erittdin yksinkertainen tehokeino poiketa lahes kaikista kilpailijoista on muuttaa kortin
kokoa. Kayntikorttien standardikoko on Suomessa 90x50mm. Suunnittelemani
kayntikortin koko on normaalia lyhyempi, mutta 50mm korkea, kuten suomalaiset kortit
yleensa ovat. Sommittelen kortin viela siten, ettd se on pystysuuntainen. Kortti on
hyvin tasapainoinen, silla se Idhenee muodoltaan neliéta. Pystysuuntaisuus tekee

pinnasta kuitenkin aktiivisemman kuin, mita se olisi vaakatasossa.

Kaytan kayntikortissakin elementtind samaa kehysta kuin laskussa ja kirjepohjassa.
Jotta kortista tulee vieldkin poikkeavampi muodon kautta, pyoristetaan yksi kulma
kehyksen muodon mukaisesti. Aluksi standardikoosta ja muodosta poikkeaminen
epailytti kustannussyista, mutta painot (esim. Redfina) tekevat taman

muotoonleikkauksen hyvin vahaisella lisakustannuksella.
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OLLI KALLAKIVI

Kortin ulkoasu on minimalistinen ja valja, mika sopii hyvin yhteen muun materiaalin
kanssa. Aluksi suunnittelin kortin haalean taustavarin kanssa, mutta lopulta paadyin
ottamaan sen pois miettien, etta kortin materiaalin voi valita siten, etta se on itsessaan

kiinnostavampi ja toimivampi ratkaisu kuin taustavarin kayttdminen.
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12.PAPERIN VALINTA

Valitut materiaalit ja pinnat ovat tuntoaisteilla havaittavia asioita, mutta niilld on
ehdottomasti suuri vaikutus visuaaliseen identiteettiin. Eri materiaalit toistavat vareja
hyvinkin eri tavoilla. Tdma johtuu pintarakenteiden vaihtelevista ominaisuuksista
heijastaa valoa (Pusa, 1974, 73). Materiaalivalinnoilla voidaan helposti vahvistaa ja

ohjata mielikuvia haluttuun suuntaan.

Yritysilmeeseen valittu ruskea vari taytyi huomioida materiaaleja valitessa.
Yleisilmeesta ei saanut tulla liilan neutraali ja luonnonlaheinen. Vaikka itsedni
miellyttaisikin valita huokoinen luonnonmateriaali, ei se sopisi yhteen luomani
identiteetin, eika varsinkaan alan kanssa. Lisaksi luonnonvalkoinen valkaisematon
paperi haivyttaisi ruskean varin itseensa ja lopputuloksesta tulisi todella vaisu. Olikin
tarkeda valita paperi jossa vaaleanruskea vari toistui riittdvan kontrastisesti taustaansa

nahden.

Ominaisuuksiltaan parhaaksi paperilaaduksi osoittautui Arctic Paperin Amber Graphic
90g/m2 paperi. Amber Graphic paperi on mattapintainen paallystamatdn paperi, joka
toimii erinomaisesti myds digitaalitulostuksessa ja laserprinttereissa. Paperiin jaa
mukava karhea pintamateriaalin tuntu, mika miellytti minua kiiltavien
paperivaihtoehtojen rinnalla. Lopputulos ei ole kuitenkaan missaan nimessa liian

luonnollinen paperin valkoisuuden ansiosta.

Soodit yritys tarvitsee printtimediaa vain harvoin, joten ainakin toistaiseksi kaikki
yrityksen materiaali tulostetaan itse lasertulostimella (lukuun ottamatta kdyntikortit).
Siksi Amber Preprint paperi on hyva valinta yrityksen paperiksi. Paperi on variltaan
melko valkea, joten yrityksen vareiksi valitut varit toistuvat sen pinnalla hyvin.
Yhdeksankymmenta grammainen paperi sopii keveytensa ansiosta muutenkin ilmavaan
yritysilmeeseen. Paperin opasiteetti eli Iapinakyvyys on melko véhdinen (90g paperissa
93), mika tekee siitd kuitenkin gramma-arvoaan paksumman oloisen. Paperi on hyvin

monipuolinen kadyttétarkoituksiltaan ja toistaa vareja erittdin hyvin. Amber Graphic-
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paperista on saatavilla monikayttoisyytensa ansiosta 60-400g/m2 paksuudet, joten
kayntikorttipaperiakaan ei tarvinnut lahtea miettimaan erikseen. 300g/m2 paksuinen
paperi sopii hyvin yrityksen kdyntikortteihin ja on paksuudeltaan sellainen, etta sen
pystyy helposti ajamaan myds digipainossa, mika laskee kustannuksia korttien

painomaaran ollessa pieni.
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13.LOPUKSI

Yritysilmeen ja yrityksen yhtendisen muotokielen luominen tyhjalta pdydalta oli erittdin
mielenkiintoinen tehtdva kaikessa haasteellisuudessaan. Ty6ta pitkaan tehdessa ja
katsellessa huomasin sen, ettd usein kaikkein yksinkertaisimmat ratkaisut olivat lopulta

kaikkein toimivimpia.

Oli mukava huomata, etta osasin luoda ilmeen, asiakkaan toiveiden mukaisesti
kuitenkin siten, etta se miellytti myds omaa silmaani ja vastasi tavoitteitani. Asiakas, eli
ystavani, oli tassa tapauksessa siind mielessa helppo, etta han uskalsi ja halusi antaa
suoraa palautetta tydstani. Nain valtyin varmasti monilta turhilta vaiheilta ja paasin

lopputuloksiin kohtuullisen helposti.

Mielestani onnistuin tehtavassani varsin hyvin, mista kaikkein tarkeimpana merkkina on
tyytyvadinen asiakas, jolla luomani ty6é on kdytéssa. On mielenkiintoista saada hanelta
tulevaisuudessa tietoa siitd, onko ilmeen luonnista ollut konkreettista hyé6tya ja
kestadko tyoni hyvin aikaa ja muutoksia. Toivon, etta tulevaisuudessa muotokielta
lahdetaan kayttamaan kaikessa yrityksen toiminnassa ja ohjelmistojen ulkoasuissakin

on kaytossa valitsemiani muotoja ja elementteja.
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Proin interdum maecenas massa

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Sed posuere
interdum sem. Quisque ligula eros ullamcorper quis, lacinia quis facilisis
sed sapien. Mauris varius diam vitae arcu. Sed arcu lectus auctor vitae,
consectetuer et venenatis eget velit. Sed augue orci, lacinia eu tincidunt et
eleifend nec lacus. Donec ultricies nisl ut felis, suspendisse potenti. Lorem
ipsum ligula ut hendrerit mollis, ipsum erat vehicula risus, eu suscipit sem
libero nec erat. Aliquam erat volutpat. Sed congue augue vitae neque. Nulla
consectetuer porttitor pede. Fusce purus morbi tortor magna condimentum
vel, placerat id blandit sit amet tortor.

Mauris sed libero. Suspendisse facilisis nulla in lacinia laoreet, lorem velit
accumsan velit vel mattis libero nisl et sem. Proin interdum maecenas
massa turpis sagittis in, interdum non lobortis vitae massa. Quisque purus
lectus, posuere eget imperdiet nec sodales id arcu. Vestibulum elit pede
dictum eu, viverra non tincidunt eu ligula.

Nam molestie nec tortor. Donec placerat leo sit amet velit. Vestibulum
id justo ut vitae massa. Proin in dolor mauris consequat aliquam. Donec
ipsum, vestibulum ullamcorper venenatis augue. Aliguam tempus nisi in
auctor vulputate, erat felis pellentesque augue nec, pellentesque lectus
justo nec erat. Aliquam et nisl. Quisque sit amet dolor in justo pretium
condimentum.
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO 1234567890
abcdefghijklmnopgrstuvxyzaad
Leipatekstin Univers LT 45 Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAQ 1234567890

abcdefghijkimnopqrstuvxyzaao
Otsikossa kaytetty Univers LT 57 Condensed

Muita Universin leikkauksia:

quick brown fox jumps over the [azy dog

Univers 49 Light Ultra Condensed

quick brown fox jumps over the lazy dog

Univers 59 Ultra Condensed

quick brown fox jumps over the lazy dog
Univers 47 Light Condensed

quick brown fox jumps over the lazy dog
Univers 47 Light Condensed Obligue

quick brown fox jumps over the lazy dog
Univers 57 Condensed

quick brown fox jumps over the lazy dog

Univers 57 Condensed

quick brown fox jumps over the lazy dog
Univers 67 Bold Condensed

quick brown fox jumps over the lazy dog
Univers CE 55 Medium

quick brown fox jumps over the lazy dog
Univers LT b5

quick brown fox jumps over the lazy dog
Univers LT 73 Black Extended



