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Tassa opinnaytetydssa tutkittiin, kuinka kolme valtakunnallista mediaa hyddyntda sosiaalisen
median kanava Instagramin Stories-alustaa. Mukaan valitut mediat ovat Yle Uutiset, Helsingin
Sanomat sekd MTV Uutiset, silld ndma kolme kayttavat Storiesia l1ahes paivittain.

Tutkimuksen aikana havainnoitiin medioiden Stories-julkaisuja kolmen viikon ajan tammikuussa
2019. Havaintojen lisaksi opinnaytetyota varten haastateltiin valittujen medioiden edustajia, jotka
vastaavat sosiaalisen median tuotannosta.

Havaintojen ja haastattelujen perusteella selvisi, etta yksi tarkeimmista syista Instagram Storiesin
kayttdéon on nuoren kohderyhman saavuttaminen. Storiesista voidaan ohjata seuraajia linkkien
avulla median verkkosivuille, mika lisda uutisten kulutusta. Verkkosivuille ohjautuvien lukijoiden
maara on vield pieni, mutta mediat luottavat Storiesin suosion kasvuun. Tasta syystd ne
panostavat julkaisuihin paljon.

Opinnaytetydssa tarkasteltiin Stories-julkaisujen julkaisuaikoja ja -maaria, sisaltda, rakennetta ja
visuaalisuutta. Kolmen eri uutismedian valilla on paljon eroja, vaikka julkaisut pohjautuvatkin
samaan teemaan eli uutisjuttuihin. Esimerkiksi visuaalisesti uutismedioiden julkaisut ovat erilaisia,
silld Yle Uutiset ja Helsingin Sanomat tekevat julkaisut erillisella ohjelmalla, kun taas MTV Uutiset
kayttda Storiesin omia tydkaluja julkaisujen tekemiseen.

Instagram on Suomen 4. suosituin sosiaalisen median kanava. Valtakunnallisesti uutismediat

ovat selkedsti huomanneet kanavan potentiaalin ja panostavat paljon niin perinteiseen
kuvavirtaan kuin Stories-julkaisuihin.
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USE OF INSTAGRAM STORIES IN THREE
NATIONAL NEWS MEDIA

This thesis shows how three Finnish national news media companies use Instagram Stories.
Companies are Yle Uutiset, Helsingin Sanomat and MTV Uutiset. These three news media
companies use Stories daily which is the main reason why they were selected for this thesis.

Research methods were observation and interviews. Observation of three media’s Stories
releases lasted for three weeks in January 2019. After that was time to interview journalists who
make Stories releases.

The research showed that one of the main reasons to use Stories is to reach news media
companies target group. Media can lead their followers from Stories to their website with links
which can make them read more news. The numbers of how many people come to websites from
Stories are still low but companies trust the popularity of Stories. That makes them want to invest
Stories.

This thesis shows when media companies release something in Stories, who many times that
happens, what kind of content they publish, what is their Stories structure like and how do
releases look like. There are many differences between companies even though they’re all news
media companies.

Instagram is fourth most popular social media in Finland. National news media companies have
seen the potential of Instagram and that’'s why they put so much effort for pictures and Stories.
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1 JOHDANTO

Sosiaalisesta mediasta on tullut osa uutismedioiden ulosantia. Monella uutistoimituk-
sella on tili vahintaan Facebookissa, jonka lisaksi tili voi I0ytya myos esimerkiksi Twitte-
ristd ja Instagramista. Sosiaalisesta mediasta on tullut vayla tuoda uutisia paremmin
esille television, radion, verkkosivujen ja printtilehtien lisaksi seka saavuttaa uusia seu-
raajia, jotka kuluttavat uutisia ja osallistuvat niiden herattdamaan keskusteluun sosiaali-

sessa mediassa.

Opinnaytetyossani tutkin, kuinka kolme valtakunnallista uutismediaa — Yle Uutiset, Hel-
singin Sanomat ja MTV Uutiset — hyddyntaa Instagram Storiesia. Stories on sosiaalisen
median kanava Instagramin sisdinen alusta, joka otettiin kdyttéén vuonna 2016. In-
stagramin kayttajat ovat ottaneet Storiesin omakseen, silla paivittaisia kayttajia on 250
miljoonaa. Alusta on ohittanut samankaltaisen sosiaalisen median kanava Snapchatin,
jonka paivittaiset kayttdluvut jadavat 166 miljoonaan. (Techcrunch 2017.) Suomalaisista
Snapchatia kayttaa paivittdin 11 prosenttia, kun taas Instagramia 25 prosenttia (DNA
2017). Instagram ja Instagram Stories ovat vakiinnuttaneet paikkansa eri kanavien jou-
kossa. Tavalliset kayttajat, yritystilit seka uutismediat kayttavat Stories-palvelua paivit-

tain.

Instagram Stories on kuitenkin edelleen melko tuore alusta, vaikka se onkin l6ytanyt
kayttajakuntansa. Tama luo oman haasteensa opinnaytetyolle, silla kyseisesta alustasta

ei ole paljon tutkimustietoa — viela.

Opinnaytetyoni esimerkkitapauksiksi valitut valtakunnalliset uutismediat ovat Yle Uutiset,
MTYV uutiset ja Helsingin Sanomat. Yksi merkittavimpia kriteereitd uutismedioiden valin-
nassa oli Instagram Storiesin kaytto. Valitulla uutismedialla taytyi olla tili Instagramissa
seka Instagram Stories aktiivisessa kaytdssa. Instagram Stories on kaytdssa Yle Uuti-
silla, Helsingin Sanomilla ja MTV Uutisilla. Mielenkiintoisin kysymys on, miksi jokainen
naista uutismedioista on paattanyt ottaa Storiesin kayttéén ja panostaa alustan julkaisui-
hin. Opinnaytetyon tavoitteena on nostaa esiin Instagram Storiesin potentiaali uutisme-

dian kaytossa ja tarjota ajankohtaista tutkimustietoa tuoreesta alustasta.

Tutkimusmateriaalina kaytan edelld mainittujen kolmen uutismedian Instagram-tilin Sto-

riesissa julkaistavia paivityksia. Havannoin julkaisuja tiettyna aikana ja tiettya havainto-

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Liisa Kallio



runkoa hyodyntaen, joten jokaisen tilin kohdalla on samat toimintatavat. Analysoin julkai-
suja ja kokoan tiedot yhtenaiseksi osioksi. Havainnointi tapahtui alkuvuonna 2019 kol-

men eri viikkon aikana. Analyysin toteuttamisesta kerron tarkemmin luvussa 5.

Omien julkaisuhavaintojeni lisdksi tarkea osa opinnaytetydétani on tilien takana olevien
yllapitajien haastatteleminen. Heilta sain ajankohtaista tietoa siitd, miksi kyseinen uutis-
media on paattanyt ottaa Stories-alustan kayttdon ja mika on alustalla julkaistavien pai-
vitysten tavoite. Oli my6s kiinnostavaa tietaa, kuinka monta tekijaa ja nayttokertaa uutis-

medioiden paivityksilla on.

Opinnaytetyoni perehtyy ensin syyhyn sen takana, ettd uutismediat ovat paattaneet pa-
nostaa esimerkiksi Storiesiin ja sosiaaliseen mediaan: nuorten median kaytté on muut-
tunut, jonka takia medioiden taytyy muuttaa taktiikkaansa saavuttaakseen kyseisen ika-
ryhman. Taman jalkeen opinnaytetydssa kasitellaan Instagram Stories ja valtakunnalli-
set uutismediat, joiden jalkeen syvennytaan havaintoihini kolmen valitun uutismedian
paivityksistd. Haastatteluista saadut tiedot tukevat tekstid muutamassa eri osiossa. Vii-
meisessa luvussa ovat loppupadatelmat, joiden perusteella selviaa, miten uutismediat

hyddyntavat Instagram Storiesia jokapaivaisessa paivitysvirrassa.
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2 NUORTEN MEDIAN KAYTON MUUTOS

Suomalaisten paaasialliset uutislahteet ovat verkko, televisio, painetut lehdet, sosiaali-
nen media ja blogit seka radio (Journalismin, viestinnan ja median tutkimuskeskus 2018).
Vuonna 2009 televisio oli 10—29-vuotiaiden eniten kayttama media, mutta viimeisen 10
vuoden aikana nuoret ovat siirtyneet television kaytosta mobiililaitteisiin ja verkkoon
(Rahja 2013).

Vuosien 2014-2018 valilla verkon kaytto paaasiallisena uutislahteena on ollut jatkuvassa
nousussa: vuonna 2018 verkkoa kaytti paaasiallisena uutislahteena 48 prosenttia suo-
malaisista, kun vuonna 2014 luku oli 37 prosenttia. Varsinkin 18—34-vuotiaat ovat otta-
neet verkon paaasialliseksi uutislahteeksi, silla heistd 81 prosenttia lukee uutiset ver-
kosta. Toiseksi eniten kyseinen ikaryhma kayttaa blogeja ja sosiaalista mediaa. Yksi syy
verkon suosion taustalla on ilmainen sisaltd. (Journalismin, viestinnan ja median tutki-
muskeskus 2018.)

Uutisia seurataan nuorten aikuisten keskuudessa eniten alypuhelimen avulla. Paaasial-
lisesti néin tekee 64 prosenttia 18—24-vuotiaista. Alypuhelimen suosion noustessa yha
harvempi kayttaa esimerkiksi tietokonetta uutisten seuraamiseen. (Journalismin, viestin-

nan ja median tutkimuskeskus 2018.)

Uutisten kulutuksen muuttumisen lisaksi sosiaalinen media on kasvattanut suosiotaan
viime vuosien aikana. Ebrandin SoMe ja nuoret 2019 -tutkimuksen mukaan Whatsapp,
Youtube ja Instagram ovat 13—-29-vuotiaiden nuorten eniten kayttamat sosiaalisen me-
dian kanavat. Instagramia kayttaa 79 prosenttia kyselyyn vastanneista, jonka kaytté on
kasvanut yli 50 prosenttia vuodesta 2013. Iso osa nuorista ei tuota itse sisaltéd vaan he
kayttavat sosiaalista mediaa eri sisaltdjen lukemiseen, seuraamiseen ja tykkdamiseen.
(Ebrand 2019.)

Television sijaan nuoret ovat siirtyneet viime vuosien aikana kuluttamaan uutisia ver-
kosta mobiililaitteiden avulla. Samaan aikaan sosiaalisen median suosio on jatkanut nou-
suaan: 18-vuotias nuori kayttda sosiaalisen median palveluita viikossa 15-20 tuntia
(Ebrand 2019). Saavuttaakseen parikymppisten nuorten ikdryhman uutismedioiden on
ollut pakko reagoida tapahtuneeseen muutokseen, mika selittda esimerkiksi Instagramin

ja Instagram Storiesin tarkeytta uutismedioille. Vanhat keinot kuten televisio eivat enaa

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Liisa Kallio



saavuta nuoria tarpeeksi, joten uutismediat ovat menneet sinne, minne nuoretkin: sosi-

aaliseen mediaan.

Tassa opinnaytetydssa keskitytddan nimenomaan Instagram Storiesiin, jonka Suomen
suurimmat uutismediat ovat ottaneet aktiiviseen kayttdon. Stories on vasta lahes kolme
vuotta vanha alusta, mutta nuorten keskuudessa Instagram ja sen my6ta myos Stories
on vahvistanut suosiotaan (Ebrand 2019). Uutismediat ovat pysyneet ajan hermolla pa-
nostaessaan juuri Storiesiin, silla julkaisujen linkkien avulla ne pystyvat ohjaamaan seu-

raajia omille verkkosivuilleen.
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3 INSTAGRAM STORIES

Instagram Stories eli niin kutsuttu Tarinat on sosiaalisen median palvelu Instagramin si-
sdinen alusta. Instagramissa kayttajat lataavat kuvia omalle tililleen, katselevat muiden
tileilld olevia kuvia ja ottavat heidat halutessaan seurattaviksi. Sovelluksen voi ladata
mobiililaitteeseen ilmaiseksi esimerkiksi Play Kaupasta ja App Storesta, jolloin saa auto-
maattisesti kayttdonsa myos Instagram Storiesin. Storiesiin voi ladata kuvia tai videoita,
jotka sovellus nayttaa automaattisesti perakkain. Kuviin voi myds lisata animoituja GIF-
tiedostoja, piirtaa seka kirjoittaa omia lisayksia. Julkaisut sailyvat muiden katseltavissa

24 tunnin ajan. (Instagram 2016.)

3.1 Instagramin ja Storiesin historiaa

Ensimmainen versio Instagramista julkaistiin lokakuussa 2010. Sovelluksen perustajat
ovat Kevin Systrom ja Mike Krieger. Heti ensimmaisen paivan aikana sovellukseen Kir-
jautui 25 000 kayttajaa. (Instagram 2010.) Kuvanjakopalvelu kasvoi nopeasti, silla
vuonna 2011 kayttajia oli jo yli 14 miljoonaa ja julkaistuja kuvia 400 miljoonaa (Instagram
2011).

Instagram oli alun perin kaytettavissa vain Applen puhelimilla, mutta huhtikuussa vuonna
2012 kuvanjakopalvelu avautui myds Android-kayttajille. Kayttajia oli tuolloin yhteensa jo
30 miljoonaa (Instagram 2012). Saman kuukauden aikana alle kaksi vuotta vanha sovel-

lus myytiin Facebookille miljardilla dollarilla (BBC 2012).

Kuvanjakopalvelun suosio jatkoi kiivasta nousua: vuonna 2013 kayttgjia oli jo 100 mil-
joonaa. Kayttajamaaran noustessa sovellus myds kehittyi, silla kayttajat pystyivat lataa-
maan kuvien lisdksi myos videoita omalle tililleen ja viestimaan keskenaan Instagramin
sisdisen viestintdpalvelun Directin kautta. (Instagram 2013.) Muutaman vuoden aikana
Instagram oli kasvanut miljoonien ihmisten kayttamaksi kuvanjakopalveluksi, jonka suo-
sio jatkoi kasvamista. Erilaiset paivitykset ja uudistukset pitivat sovelluksen ajan her-

molla, mika varmasti sailytti myos kayttajien mielenkiinnon Instagramia kohtaan.

Vuonna 2016 Instagram julkaisi Instagram Storiesin, joka on yksi suurimpia paivityksia
sovelluksen historiassa. Instagramin mukaan Storiesin kautta kayttajat voivat jakaa jo-

kaisen hetken paivastaan, jolloin kuvista ja videoista muodostuu jokaisen kayttdjan oma
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tarina 24 tunnin ajaksi. Stories mahdollistaa rajattomat julkaisut ilman, etta kuvat tai vi-
deot tukkivat kayttgjien tililla olevia kuvia. Jos toisen kayttajan julkaisemia Stories-kuvia
ei halua katsoa, ne voi ohittaa vain puhelimen nayttéa painamalla. (Instagram 2016.)
Storiesissa julkaistut kuvat seka videot nakyvat jokaisen kayttajan etusivulla, ja ensim-

maisena nakyvat katsomattomat julkaisut (Kuva 1).

Instagram Storiesin avulla pyrittiin selkeasti vetamaan enemman kayttajia Snapchat-so-
velluksesta Instagramin puolelle. Stories oli Iahes suora kopio Snapchatista, joka perus-
tuu kuvien ja videoiden kautta viestimiseen Snapchatissa. Yksityisesti lahetyt kuvat ja
keskustelut sailyvat vain muutamia sekunteja, mutta kayttajat voivat myos ladata julkai-

suja My Storyyn: julkaisu on jokaisen seuraajan nahtavilla 24 tunnin ajan.

Storiesia kehitettiin muutaman vuoden aikana paljon eteenpain. Kayttgjille julkaistiin uu-
sia tarroja, fontteja ja filttereitd. Tammikuussa 2018 Stories otti kayttéon GIF-tiedostot ja
kuvia pystyi lataamaan missa koossa tahansa (Instagram 2018). Puoli vuotta myéhem-
min kesakuussa Instagram ilmoitti saavuttaneensa miljardin kayttajan rajapyykin
(Techcrunch 2018).

w45l 28% B 14.27

Oma tarinasi  anttiholma dave.cad ylex

Kuva 1. Nakyma Instagram Storiesiin. Punaisella reunustetut profiilit ovat katsomattomia
julkaisuja. (@lliisakristiina 2019).
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3.2 Suomalaiset Instagramissa

Suosituin sosiaalisen median palvelu suomalaisten joukossa on Facebook, jota kayttaa
paivittdin 60 prosenttia suomalaisista (Kuva 2). Sen jalkeen suosituimmat ovat What-
sapp, YouTube ja Instagram, joka on neljanneksi suosituin paivittain kaytettava sosiaa-
lisen median palvelu 25 prosentillaan. Luku vastaa miljoonaa suomalaista. Vuonna 2016
luku oli vain 15 prosenttia, joten kasvua on tapahtunut, vaikka neljas sija on pysynyt
samana. (DNA 2017.)

Eniten Instagramia kayttavat 15-24-vuotiaat, joista 68 prosenttia kirjautuu palveluun pai-
vittéin. Seuraavaksi eniten palvelua kayttavat paivittain 25-34-vuotiaat, mutta ikdryhman
luku putoaa 48 prosenttiin. Instagram on hieman suositumpi naisten keskuudessa: 29
prosenttia naisista kayttaa paivittain Instagramia, ja miehista samoin toimii 20 prosenttia.
(DNA 2017.)

Suomalaisten p

ivittdinen somen kaytto

2,5M 20M 1,1M

60 %, nuoret 70 % 50 %, nuoret 83 % 26 %, nuoret 53 %

© -YWHO®

1,0M 05M 04M 0,2M 0,1M

25 %, nuoret 68 % 11 %, nuoret 49 % 10 %, nuoret 19 % 4 %, nuoret 5 % 3%, nuoret 4 %

Dataldhde: DNA:n Digitaalisen eliméntavan tutkimus, 06/2017, kaikki 15-74-vuotiaat, nuoret 15-24-v., N=1005
luvut laskettu v. 2016 vaestomaaran mukaan (stat.fi). Kuva: Harto Ponka, 23.8.2017

Kuva 2. Suomalaisten paivittdinen sosiaalisen median kayttd vuonna 2017 (Ponka
2017).
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4 VALTAKUNNALLISET UUTISMEDIAT

Opinnaytetydhon mukaan valitut valtakunnalliset uutismediat ovat Yle Uutiset, Helsingin
Sanomat sekd MTV Uutiset. Yle Uutiset on yksi Suomen suosituimpia verkkomedioita:
viikoittain Ylen verkkouutisia kuluttaa 36 prosenttia suomalaisista. Perassa on Helsingin
Sanomien verkkouutiset 30 prosentilla ja MTV Uutisten verkkomedia 24 prosentilla.
(Reuters 2018.)

Instagramin puolella eniten seuraajia valituista kolmesta mediasta on Yle Uutisilla, jonka
paivityksia on alkanut seurata 107 tuhatta seuraajaa (@yleuutiset 2019a). Helsingin Sa-
nomat ei ole jaanyt kovin kauas 104 tuhannella seuraajalla (@helsinginsanomat 2019).
MTYV Uutisten julkaisuja seuraa 35 tuhatta Instagram-kayttajaa (mtvuutiset 2019). Kuvio
1 havainnollistaa, kuinka tasavertaisesti Helsingin Sanomilla ja Yle Uutisilla on seuraajia.

Luvut muuttuvat jatkuvasti, mutta maaliskuussa 2019 tilanne oli edelld mainittu.

Uutismedioiden seuraajamaarat Instagramissa

120

=
o
o

[e]
o

H
o

Seuraajamaarat tuhansissa
(e
o

N
o

Yle Uutiset HS MTV Uutiset

Kuvio 1. Maaliskuussa 2019 Yle Uutisilla ja Helsingin Sanomilla oli molemmilla yli 100
tuhatta seuraajaa Instagramissa.

Myods ulkomaalaiset mediat ovat ottaneet Instagram Storiesin kayttéon. Brittildinen BBC
aloitti Storiesin kaytdn saavuttaakseen nuoremman yleisdén, joka ei kuluta suoraan
BBC:n televisio- ja radiokanavia tai verkkosivuja. BBC Newsin sosiaalisen median editori
Mark Frankelin mukaan BBC:n taytyy nuoremman yleisén huomion saamisen lisaksi roh-

kaista heita kuluttamaan enemman sisaltéa ja etsimaan itse lisda. (Scott 2017.)
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"It's all about experimenting with different ways of helping people experience BBC
journalism on another platform, which is also shareable in its own right."

Mark Frankel, BBC News (Scott 2017).

4.1 Yle Uutiset Instagramissa

Yleisradio Oy eli Yle on vuonna 1926 perustettu valtakunnallinen julkinen mediatalo,
jonka omistaa 99,98 prosenttisesti Suomen valtio. Yhtid rahoitetaan Yle-verolla, joka on
noin 163 euroa vuodessa yhdelle henkilélle. Vuonna 2017 Ylen liikevaihto oli noin 4,7
miljoonaa euroa. Samana vuonna Ylella oli tdissa yli 2000 henkilda. Ylen toimintaa maa-
rittaa Yle-laki. (Yle 2014.)

Yle tarjoaa uutis- ja ajankohtaisohjelmaa valtakunnallisesti ja alueellisesti niin tv:ssa, ra-
diossa kuin verkossa. Paivittain yhtid tavoittaa 76 prosenttia suomalaisista, ja viikoittain

noin 93 prosenttia suomalaisista. (Yle 2014.)

Vuonna 2018 Yle Uutiset ovat suomalaisten luotetuin uutismedia (Reuters 2018). Digi-
taalisuuden ja media-alan murroksen myoéta verkosta on tullut yksi Ylen tarkeimpia pal-
veluja, silld ihmiset haluavat paasta kasiksi tietoon ajasta ja paikasta riippumatta. (Yle
2015.)

Yleisradion eri sometilit on jaettu aiheen mukaan. Esimerkiksi Twitterista 16ytyy @Yleis-
radio, @yleuutiset, @yleareena ja @yleurheilu. Yle Uutisilla on Facebookissa yli 200
tuhatta tykkaajaa ja seuraajaa (Yle Uutiset 2019), ja Twitterissa 214 tuhatta (@yleuutiset
2019Db).

Instagram-tililleen @yleuutiset julkaisi ensimmaisen kuvan Wienin Euroviisuista 18. tou-
kokuuta 2015. Kuvasta on tykannyt 36 kayttajaa. Tammikuussa 2019 tililla oli noin 1900

kuvajulkaisua ja uusimmasta kuvasta tykkaa noin 3000 kayttajaa (Kuva 3).
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Kuva 3. Nakyma Yle Uutisten Instagram-tililta 28.1.2019 (@yleuutiset 2019a).

Yle Uutisten somedeski on panostanut erityisesti Instagramiin viimeisen vuoden aikana.

Yhtion tavoitteena on saavuttaa enemman nuorta yleis6a. (Seppanen 2019.)

Nuoret kayttavat Instagramia hyvin aktiivisesti, joten on luonnollista tavoitella heita
silld alustalla, missd he ovat. Stories on meille koko ajan tarkedmpi, mutta sita
kautta tuleva liikenne sivuillemme on vield hyvin maltillista verrattuna Facebookin
linkkijakoihin. Storiesin nayttdkerrat ja klikkaukset kuitenkin kasvavat koko ajan.
(Seppanen 2019.)

Yle Uutisilla on toissa kolme sometoimittajaa, jotka tuottavat sisaltda Instagramiin. Ajoit-
tain sisallon tekemisessa auttaa myos verkkovideodeski. Stories-julkaisujen nayttokerrat
vaihtelevat, mutta keskimaaraisesti ndyttokerrat kasvavat jatkuvasti. Parhaimmillaan jul-
kaisut ovat keranneet alkuvuodesta noin 20 000-24 000 nayttokertaa. Stories-julkaisu-
jen suunnitteluun ja tekemiseen kuluva aika vaihtelee. (Seppanen 2019.)

Teemme Stories-julkaisuja paivan uutisaiheista siltd istumalta. Yritdmme myos
mahdollisimman paljon valmistella julkaisuja ennakkoon aiheista, joista tiedamme
jo etukateen. Suunnittelemme esimerkiksi toimittajien kanssa ennen juttukeikalle
lahtoa, ettd minkalaista materiaalia juttupaikalta voisi kuvata Instagramiin. Py-
rimme julkaisemaan paivittdin 3-5 aihetta Storiesissa. Yhta aihetta voidaan kasi-
telld useamman klipin verran. (Seppanen 2019.)
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4.2 Helsingin Sanomat Instagramissa

Helsingin Sanomat, eli HS, on Suomen suurin sanomalehti, jonka kokonaislevikki oli
324 997 vuonna 2017 (Media Audit Finland 2017). HS:n omistaa Sanoma Media Finland
(Sanoma 2018).

Nykyisella nimellda Helsingin Sanomat on toiminut vuodesta 1904. Aiemmin lehti tunnet-
tiin nimella Paivalehti, jota alettiin julkaista vuonna 1889. 1950-luvulla Helsingin Sano-

mista tuli Suomen suurin sanomalehti. (Sanoma 2018.)

Helsingin Sanomat ilmestyy seitsemana paivana viikossa. Lehden verkkosivuilla voi lu-
kea eri kategorioihin lajiteltuja uutisia, jotka I6ytyvat myds printtilehdesta: kotimaa, poli-
tiikka, talous, urheilu, kulttuuri ja niin edespain. (Helsingin Sanomat 2019a.) Sanomaleh-
den lisaksi ilmestyy saannoéllisesti muun muassa HS Extra, HS Viikko, Nyt seka Kuukau-

silite. (Helsingin Sanomat 2019b.)

HS I6ytyy my0s sosiaalisesta mediasta, silla lehdella on tili Facebookissa, Instagramissa
seka Twitterissa. Facebookissa uutismedialla on yli 200 tuhatta tykkaajaa ja seuraajaa
(HS — Helsingin Sanomat 2019). Twitterissa HS:n paivityksia seuraa 77,7 tuhatta kayt-
tdjaa (@hsfi 2019). Instagramissa @helsinginsanomat-tililla on lahes 7000 julkaisua
(Kuva 4).
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Kuva 4. Helsingin Sanomien Instagram-tili 28.1.2019. Tilin tietojen alapuolella nakyvat
tallennetut Storiesit, jotka kayttaja voi katsoa milloin vain. (@helsinginsanomat 2019a.)
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Suosiotaan kasvattava Instagram on erinomainen paikka tavoittaa HS:n kohderyhma,
johon kuuluvat alle 45-vuotiaat lukijat. HS:n Instagram-tilid seuraavat erityisesti 20—40-
vuotiaat kaupunkilaisnaiset. HS haluaa olla lasna siella, missa heidan yleisénsa on.
(Vuoripuro 2019.)

Storiesin suosio kasvaa koko ajan, ja vuodesta 2019 ennustetaankin “Storiesin
vuotta”. Stories on loistava kanava sekd@ markkinoida juttuja ettd tarjota lukijoille
“kurkistuksia kulissien taa” eli tehda journalismiamme ja toimitusty6ta aiempaa 1a-
pindkyvammaksi. Stories mahdollistaa myds uudenlaisen vuorovaikutuksen —
moni seuraaja esimerkiksi vastaa yksityisviesteihimme, joita seuraamme tarkkaan.
(Vuoripuro 2019.)

Yha useampi kayttaja suosii Storiesia Instagramin kuvasyoétteen eli feedin sijaan. In-

stagramin algoritmi tekee kuvasyotteesta monelle yksitoikkoisen. Storiesin suosittelujar-

jestys toimii paremmin. (Vuoripuro 2019.)

Stories-julkaisujen suunnitteluun ja tekemiseen kuluva aika riippuu siitd, onko kyseessa
erityinen aihe kuten reportaasi vai perusuutinen. Reportaasista kertovan julkaisun val-
mistumiseen menee noin kolme paivaa, mutta eri uutisista kertovia julkaisuja tehdaan
paivittain. HS:n tavoitteena on, etta livena on koko ajan vahintaan yksi storykokonaisuus.

Useimmiten niité on kuitenkin paivassa noin kolme. (Vuoripuro 2019.)

4.3 MTV Uutiset Instagramissa

MTV on 1950-luvulla perustettu mediayhtio, joka tuottaa sisadltda televisioon, verkkoon
ja mobiiliin. Yhtidon omistaa ruotsalainen mediayhtié Bonnier AB. MTV:n visio on viihdyt-

taa jokaista suomalaista 24 tuntia vuorokaudessa paikasta riippumatta. (MTV 2019a.)

MTYV aloitti pienena televisioyhtiona, joka vuokrasi Ylen jakeluverkkoa omille ohjelmilleen
noin 30 vuotta. Edelleen lahetettavat Kymmenen Uutiset luettiin ensimmaisen kerran 1.
syyskuuta 1981. Vuonna 1993 MTV paasi omalle kanavalleen, jolloin syntyi MTV3 eli
Maikkari. Vuonna 1997 MTV laajensi radion puolelle, kun lahetykset aloitti Radio Nova.
Yhti6 kuitenkin jatti radiotoiminnan vuonna 2015. (MTV 2019a.)

MTV3 ei jaanyt ainoaksi MTV:n televisiokanavaksi. 2000-luvulla perustettiin Sub ja AVA
-kanavat. AVA keskittyy muun muassa lifestyle-ohjelmiin ja elokuviin. Kyseiset kanavat
ovat maksuttomia, mutta MTV aloitti myds maksulliset tv-palvelut 2000-luvulla. Maksulli-

sia tv-kanavia on noin 20. Televisiokanavien lisaksi MTV on laajentanut verkon puolelle
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vuonna 2002, kun suoratoistopalvelu Katsomo avattiin. Nykyaan Katsomo tunnetaan ni-
mella MTV. (MTV 2019a.)

2010-luvulla MTV on kaynyt lapi paljon uudistuksia. Tarjontaa on jaettu eri sivuille: esi-
merkiksi uutisille on nykyaan oma verkkosivunsa, MTV Uutiset. Etusivulla on nostettuja
uutisia, mutta uutisia on myos jaettu eri aihepiireihin: muun muassa kotimaa, urheilu,
viihde ja rikos. (MTV 2019b.)

MTV Uutiset on my6s sosiaalisessa mediassa. Facebook-tilista tykkaa ja seuraa yli 100
tuhatta ihmistda (MTV Uutiset 2019). Twitterissa liikutaan samoissa luvuissa, silla
@MTVUutiset-tilia seuraa 122 tuhatta kayttajaa tammikuussa vuonna 2019. Instagramin
puolella MTV Uutisilla on noin 3,5 tuhatta julkaisua, ja Stories-julkaisuja tulee paivittain
(Kuva 5).

MTYV Uutisilla uskotaan Instagramiin ja Storiesiin. Talla hetkella uutiset eivat vetoa nuo-
riin riittdvasti. MTV:n tavoitteena on ohjata nuoret uutistarjonnan pariin kanavasta valit-
tamatta. Se onnistuu Instagramin ja Storiesin kautta, jolloin MTV Uutiset saa nuorista

tulevaisuuden uutiskuluttajia. (Hietanen 2019.)

Ty6paivan aikana Storiesista vastaa yksi henkild, joka voi kuluttaa aikaa sisallon teke-
miseen minuuteista paiviin. Maarallista julkaisutavoitetta Storiesin suhteen MTV Uuitisilla
ei ole. TyOprosessit vaihtelevat uutisoinnista riippuen. Toisinaan niin sanottu breaking

news -tilanne hoidetaan minuuteissa, ja joskus suunnitellaan paivan suurinta uutista pai-

via. (Hietanen 2019.)
3404 32k 146
mtv
UUTISET Lihets viesti 2| -
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Kuva 5. MTV Uutisten Instagram-tili tammikuussa 2019 (@mtvuutiset 2019).
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5 INSTAGRAM STORIESIN HYODYNTAMINEN
UUTISMEDIOISSA

Opinnaytetyoni tutkimusosa keskittyy omiin havaintoihini kolmen eri valtakunnallisen uu-
tismedian julkaisemista paivityksista Instagram Storiesissa. Tutkimukseen valitut mediat
ovat Yle Uutiset, Helsingin Sanomat sekd MTV Uutiset. Kyseiset mediat valikoituivat mu-
kaan, koska ne julkaisevat aktiivisesti uutta sisaltéa Storiesin puolella seka ovat taustoil-
taan erilaisia mutta valtakunnallisia.

Itse Instagram Stories on niin tuore alusta, ettei sita ole ehditty tutkia vield kovin paljon.
Tama on perimmainen syy mielenkiintooni kyseista alustaa kohtaan. Olen myos itse
muutaman vuoden sisélla havainnut, ettd eri mediat ovat |6ytaneet Storiesin ja alkaneet

kayttaa sita aktiivisesti.

Havainnoinnin pohjana kaytin jokaisen median kohdalla samanlaista kaavaa. Keskityin

varsinkin seuraaviin kysymyksiin:

Kuinka monta paivitystd mediat julkaisevat paivassa ja viikossa?

Mihin aikaan paivitykset julkaistaan?

Mita paivitykset sisaltavat? Yritetddnko katsojat saada reagoimaan niihin?
Millaisia kuvia/videoita paivityksissa on?

Mika on paivitysten rakenne?

Millainen tyyli paivityksissa on?

N o g bk weDd =

Mihin paivityksilla pyritaan?

Suoritin havainnoinnin kolmen eri viikkon aikana tammi- ja helmikuussa vuonna 2019.
Havainnointijaksot olivat viikot 2, 4 ja 5. Kasittelen havainnot kuitenkin yhtend kokonai-
suutena. Koska julkaisut ovat katseltavissa vain 24 tuntia, kaytin naytdntallentajaa ja otin
julkaisut talteen puhelimeen, jotta voin palata niihin analysoidessani sisaltéa. Kirjasin
ylds ajat, jolloin mediat julkaisivat uutta sisaltdéa Storiesissa. Koska Stories nayttaa ajan
tunnin tarkkuudella, olen kirjannut julkaisuajat tasatunnein. Naytontallennuksen lisaksi

olen ottanut nayttokuvia, joita kdytan havainnollistamaan analyysiani lukijalle.
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Havaintojen lisdksi olen haastatellut Stories-julkaisujen takana olevia tekijoita. Vastauk-
sia on kaytetty myos jo edellisessa luvussa. Haastatteluiden avulla sain taustatietoa ha-
vaintojen lisaksi seka selville esimerkiksi, miksi mediat ovat ottaneet nimenomaan Sto-

riesin kayttoon.

5.1 Julkaisumaarat ja -ajat

Kolmen viikon aikana havainnoitavat mediat julkaisivat yhteensa yli 300 Stories-julkai-
sua. Ylivoimaisesti eniten Stories-alustaa kaytti Yle Uutiset, jolta uusia julkaisuja tuli 141
kappaletta. Keskimaarin julkaisuja tuli seitseman paivassa. MTV Uutisten tililla Stories-
julkaisujen maarassa jaatiin kolmen viikon aikana hieman alle sataan: yhteensa julkai-
suja oli 97, mika on noin viisi paivassa. Helsingin Sanomat kaytti Storiesia vahiten. Uusia

julkaisuja oli yhteensa 78. Paivan aikana niita tuli noin nelja. (Kuvio 2.)

Instagram Stories -julkaisujen maara

160
140
120
100
80
60
40
20

Yle Uutiset HS MTV Uutiset

Valtakunnalliset mediat

Kuvio 2. Ylivoimaisesti eniten julkaisuja teki kolmen viikon aikana Yle Uutiset. HS ja
MTYV Uutisten luku jaa alle sataan.

Julkaisuaikoja tarkastellessa jaoin vuorokauden osiin: klo 6-12, klo 13—-18 ja klo 19-24.
Viittaan aikoihin aamutunteina, iltapaivana ja iltana. Stories myds nayttaa julkaisuajan
tasatunnein, minka takia seuraaja ei nde minuutin tarkkoja aikoja. Jako perustuu medi-
oiden julkaisemiin Stories-paivityksiin, joista aikaisimmat tulivat klo 7 aamulla ja mydhai-

simmat klo 23 illalla. Taman takia ydajan voi jattaa huomioimatta.
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Mediat kayttivat Storiesia eniten klo 6—12: yhteensa yli 150 uutta julkaisua kyseisella
aikavalilla. Varsinkin Helsingin Sanomat eli HS oli aktiivinen kyseisen ajan sisalla. Suurin
osa HS:n julkaisuista julkaistiin noin klo 8-10, ja niita tuli useampi samalla kertaa. Kol-
men viikon aikana HS julkaisi 71 Stories-paivitysta klo 6—12. Selkeasti media on keskit-
tanyt julkaisut aamuun, silla seuraavan 12 tunnin aikana julkaisumaarat putoavat lahes

olemattomiin: yhteensa seitseman julkaisua kolmen viikon aikana klo 12 jalkeen.

My6s MTV Uutiset julkaisi eniten aamutuntien aikana. Mita pidemmalle paiva etenee,
sen alemmas julkaisumaara laskee. Aamulla julkaisuja kertyi yhteensa 46, mutta iltaa
kohden luku putoaa. Klo 19—-24 MTV Uutiset paivitti Storiesia enda 21 kertaa kolmen
viikon aikana.

Kuviossa 3 on havainnoitu medioiden Stories-julkaisuaikoja. Sen mukaan Yle Uutiset
kaytti Storiesia tasaisimmin kolmesta mediasta. Julkaisumaara pysyy lahes samana
koko paivan ajan: kolmen viikon aikana Stories-julkaisuja tuli aamutuntien aikana 42,

iltapaivalla 50 ja illalla 49.

Julkaisuajat
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Yle Uutiset HS MTV Uutiset

HKlo6-12 mKlo 13-18 Klo 19-24

Kuvio 3. HS julkaisi Storiesissa eniten aamutuntien aikana, kun taas Yle Uutiset -tilin
julkaisutahti jatkui tasaisena koko paivan.

5.2 Sisalto ja rakenne

Eri uutismedioiden julkaisema sisaltd Storiesissa pohjautuu juttuaiheisiin, minka takia

sisalldllisesti julkaisut ovat samankaltaisia: julkaisussa annetaan seuraajalle pieni pala
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uutisesta, jonka toivotaan houkuttelevan seuraajan lukemaan uutisen kokonaisuudes-
saan. Tallaisissa julkaisuissa on aina linkki, joka mahdollistaa uutisen avaamisen median

verkkosivulla. Kaikki kolme mediaa kayttavat julkaisuissaan linkkeja.

Yle Uutiset ja Helsingin Sanomat ovat todenneet, ettd Stories-julkaisut ovat hyva tapa

ohjata liikennettad omille verkkosivuilleen.

Ylelld on ns. "destination site -strategia”, jonka mukaan kaikki tekemisemme pitaisi
tukea liikenteen ohjaamiseen Ylen omille verkkosivuille. Uutisiin ohjaaminen on-
nistuu hyvin Stories-julkaisujen kautta, koska sinne voi lisata linkkeja. Julkaisuja
katsotaan muutenkin aktiivisesti. Sen takia se toimii meille hyvin ns. "uutissyot-
teena". (Seppanen 2019.)

Stories-julkaisujen tavoitteena on ohjata liikennetta verkkosivuille seka sitouttaa ja
I6ytaa uusia lukijoita. Haluamme, ettd suomalaiset tormaavat Hesarin sisaltdihin
yha useammin eri kanavissa ja oppivat ja muistavat, etta tarjoamme kiinnostavaa
sisaltda. Myds jo olemassa olevien tilaajien sitouttaminen on tarkeaa, jotta he jat-
kossakin maksavat Hesarista ja kayttavat digitunnuksiaan. (Vuoripuro 2019.)

MTV Uutiset perustelee Storiesin kayttéa myos linkeilla.

Instagram Storiesissa on mahdollisuus lisata julkaisuihin linkkeja, joiden avulla voi-
daan ohjata kuluttajia MTV Uutisten verkkosivuille. Stories on myds kerronnan
muotona uutisiin sopiva. (Hietanen 2019.)

Stories-julkaisuihin paatyvien uutisaiheiden kirjo on laaja: ulkomaiden tapahtumat, erilai-
set ilmi6t kuten peliriippuvuus ja vahavaraisuus, urheilu seka ajankohtaiset tapahtumat
kotimaassa. Havainnoin julkaisuja tammikuussa, jolloin oli kovia pakkasia, joten esimer-
kiksi tata aihetta kasiteltiin medioiden Stories-julkaisuissa. Myds ilmastonmuutos on ollut
esilla oleva aihe vuoden alussa, joten siita on tehty paljon julkaisuja. Kuvassa 6 on esi-

merkkeja erilaisista aiheista.
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Kuva 6. Julkaisujen aiheet vaihtelevat suuresti urheilusta talouteen ja jyllaaviin tauteihin
(@yleuutiset 2019a, @helsinginsanomat 2019 ja @mtvuutiset 2019).

Uutisen paatyminen Storiesiin ei ole sattumanvaraista. Yle Uutisilta julkaisuja tehdaan
kohderyhmaa ajatellen. (Seppanen 2019.)
Mietimme jokaisen julkaisun kohdalla sitd, etta kiinnostaako se alle 30—vuotiasta.
Aiheen pitaa olla kyseistd kohderyhmaa koskettava tai muuten tarkea uutinen. Tar-

keinta on, ettd kerromme uutisen nuorelle yleisdlle heille ynmarrettavalla ja puhut-
televalla tavalla. (Seppanen 2019.)

HS:lla perusteet juttuaiheen valinnassa vaihtelevat formaatista riippuen. Mista tahansa
aiheesta ei voi tehda julkaisua Storiesiin. (Vuoripuro 2019.)
Lahtokohtaisesti uutisen taytyy olla jollakin tavalla visuaalinen, jotta siitd saa tehtya
laadukkaan nakdisen julkaisun. Lisaksi aiheen pitda olla Instagramiin sopiva: toi-

mivia aihepiireja ovat usein kiinnostavat henkilétarinat, reportaasit seka paivan
polttavat puheenaiheet. (Vuoripuro 2019.)

MTV Uutisilla on tarkeaa, etta Storiesin sisaltd herattaa tunteita. (Hietanen 2019.)

Teemme valinnat Storiesissa julkaistavasta sisalléstd samoilla perusteilla kuin
muissakin sosiaalisen median kanavissa. Mietimme, mitkd aiheet meidan paivan
uutisvalinnoistamme aiheuttavat jonkin tunteen ja ovat kuluttajalle merkityksellisia.
(Hietanen 2019.)

Rakenteeltaan uutismedioiden Stories-julkaisut muistuttavat myods toisiaan. Yle Uutiset

ja HS jakavat usein yhden uutisen kasittelyn useampaan Stories-julkaisuun. MTV Uutiset
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kasittelee Iahes aina yhden uutisen yhdessa julkaisussa. Yle Uutiset jakaa yhden juttu-
aiheen julkaisut esimerkiksi kuten kuvassa 7: ensimmainen ja toinen julkaisu kertoo ai-

heesta lyhyesti. Kolmannessa julkaisussa on haastateltavan sitaatti.

—
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Kuva 7. Yhden uutisen voi jakaa useampaan Stories-julkaisuun. Eniten tata tekevat Yle
Uutiset ja HS. (@yleuutiset 2019a).

5.3 Seuraajien osallistaminen

Linkkien lisdksi mediat kayttavat julkaisuissaan silloin talléin Storiesista |6ytyvia reagoin-
tivaihtoehtoja, kuten kysymyksia ja kyselya. Esimerkiksi kyselyn avulla seuraaja paasee
itse osallistumaan vastaamalla johonkin kysymykseen, jolle on annettu kaksi vastaus-
vaihtoehtoa. Vastaamisen jalkeen seuraaja nakee vastausten jakautumisen prosent-
teina. Kysymykset-vaihtoehto mahdollistaa sen, etta seuraaja voi itse kirjoittaa vastauk-
sen kysyttyyn kysymykseen. Taman jalkeen yllapitaja julkaisee osan seuraajien vastauk-

sia Storiesissa, kuten kuvassa 8.
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Suomen viisuedustaja
paljastetaan huomenna!

: In-

Veikkauksia edustajasta?

Kirjoita jotain...

Kuva 8. Ennen Euroviisuedustajan julkaisua Yle Uutiset kysyi Storiesin puolella seuraa-
jien veikkauksia viisuedustajasta kayttamalla kysymyksia (@yleuutiset 2019a).

Stories-julkaisujen sisaltd voi olla seuraajien osallistamiseen perustuvaa, mutta pohjana
on kuitenkin aina jokin juttuaihe. Esimerkiksi HS:n Storiesiin julkaisema uutisvisa testaa,
kuinka tarkkaan seuraaja tuntee viikon uutisaiheet. Uutisvisassa kaytetaan kyselya, el
esitetaan kysymys, johon seuraaja saa kaksi vastausvaihtoehtoa. Seuraavassa julkai-

sussa seuraaja nakee oikean vastauksen.

Reagoinnin liséksi Storiesissa on tarjolla muita tydkaluja julkaisuja varten. Julkaisuihin
voi lisata avainsanoja eli hastageja sekad merkita muita kayttajia. Kuvassa 8 ensimmai-
seen julkaisuun on esimerkiksi merkattu Uuden musiikin kilpailun Instagram-kayttajatun-
nus. Kaikki kolme mediaa ovat kayttaneet kyseisia tydkaluja mahdollisuuksien mukaan,

silla jokaiseen julkaisuun ne eivat sovi.

5.4 Visuaalisuus

Stories-julkaisut pohjautuvat juttuaiheisiin, joten jokaisessa julkaisussa on aiheeseen so-
piva kuva. Se on joko median oma tai kuvapankista haettu. Kuvat ovat lahes poikkeuk-
setta erittain laadukkaita ja tarkkoja. Niiden lisdksi mediat kayttavat toisinaan videoita

julkaisuissa. Videoiden kaytto tarjoaa vaihtelua julkaisuvirtaan, silla pelkan kuvan sijaan
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videossa on liikkuvaa kuvaa seka aanta. Niitd kaytetaan kuitenkin huomattavasti kuvia

vahemman.

Kuvien ohella julkaisuissa kaytetaan lisaksi erilaisia grafiikoita. MTV Uutiset tekee julkai-
sut Storiesissa, kun taas Yle Uutiset ja HS tekevat julkaisut erillisella ohjelmalla. Nailla
kahdella medialla on selkea linja visuaalisuuden suhteen, silld julkaisut seuraavat aina
samaa, tunnistettavaa tyylia. Kuvassa 9 nakyy, kuinka erilaiset medioiden julkaisutyylit
ovat: Yle Uutiset ja HS kayttavat esimerkiksi omia fontteja ja grafiikoita. MTV Uutisten
julkaisussa nakyy hyvin Storiesissa kaytossa olevia fontteja, joiden tausta on mustattu

kuvaa vasten.

@ mtvuutiset 5t

HS helsinginsanomat 9 t

Oulussa nelja uutta
seksuaalirikostapausta
Uhreina ovat olleet alle

15-vuotiaat tytot

n = A B e
= b

Tuore alokas lihetti
didilleen kuvan
pakkaspdivin armeija-

~

i valayttai:

% .EUW:n tulee perustaa lounaasta: muovipussissa
\ avaruusarmeija proteiinipatukkaja
\ pahkinoita. Kyseessa on
puolustusvoimien
kokeilu.

Poliisi on ottanut kiinni
kolme ulkomaalaistaustaists
miesta todennakolisin syin
epailtyna

~
Néyts lisaa

Kuva 9. Vasemmalla Yle Uutisten, keskelld HS:n ja oikealla MTV Uutisten Stories-jul-
kaisu. Ainoastaan MTV Uutiset tekee julkaisut Stories-alustassa. (@yleuutiset 2019a,
@helsinginsanomat 2019, @mtvuutiset 2019.)

Yle Uutiset ja HS perustelevat Stories-julkaisujen tyylia silla, ettd molemmat tahtaavat
tunnistettavaan ja visuaalisesti nayttavaan brandiin. Muiden sisallosta erottuva ulkoasu
ja median mukaisen brandin noudattaminen on tarkeaa. (Seppanen, Vuoripuro 2019.)
MTV Uutiset ei avannut syita Stories-julkaisujen visuaaliselle iimeelle.

Kun Instagram-kayttaja selaa nopeasti kuvia Iapi, han pystyy heti ensimmaiselta
vilkaisulta tunnistamaan Yle Uutisten postaaman sisallén. (Seppanen 2019.)

Stories-julkaisut ovat hyva valine HS:n tunnistettavan brandin kayttdmiseen, silla
ne vakioivat seka visuaalisen ilmeen ettd postausten aanen. Talldin julkaisujen
tyyli ei vaihtele tekijansa mukaan niin paljon. Liséksi Instagramin omat visuaaliset
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tyokalut nayttavat usein Instagramin brandin mukaisilta, mika ei palvele HS:n laa-
tumielikuvan rakentamista. Kyseisia tydkaluja kaytetaan harkiten ja aina niin, etta
ne sopivat HS:n omaan ulkoasuun. (Vuoripuro 2019.)
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6 LOPUKSI

Opinnaytetyon tavoitteena oli selvittda, miksi ja miten valtakunnalliset uutismediat kayt-
tavat Instagram Storiesia hyddykseen. Tavoitteen saavuttamiseksi tutkimusmenetel-
miksi valikoituivat Stories-julkaisujen havainnointi seka uutismedioiden somen parissa

tyoskentelevien henkildiden haastattelut. Havainnointi kesti kolme viikkoa vuonna 2019.

Yle Uutiset, Helsingin Sanomat ja MTV Uutiset ovat taustoiltaan erilaisia uutismedioita,
mutta Storiesin suhteen niiden tavoitteet ovat samanlaiset: jokainen kolmesta uutisme-
diasta tavoittelee Storiesin kautta nuoria kuluttajia. Stories-julkaisuihin lisattavien linkkien
kautta mediat pyrkivat ohjaamaan kuluttajia Instagramista omille verkkosivuilleen, koska
talld hetkelld uutiset eivat tavoita nuoria tarpeeksi hyvin. Uutismedioiden taytyy siksi
menna sinne, missa niiden kohderyhma on. Varsinkin haastatteluiden perusteella nuo-

ren ikdryhman saavuttaminen nousi selkeasti Storiesin-kayton taustalla olevaksi syyksi.

Saavuttaakseen nuoret uutismedioiden taytyy menna niin sanotusti heidan luokseen,
mutta my0s sisallon taytyy vastata kuluttajien mielenkiinnon kohteita. Stories-julkaisujen
sisalto ei ollut yhdellakaan uutismedialla sattumanvaraista, vaan toimitukset ovat valmiita
suunnittelemaan ja kayttamaan aikaa tuottaakseen kohderyhmaa kiinnostavaa sisaltoa.
Mika tahansa uutisaihe ei kiinnosta kohderyhmaa, eika kiinnostavakaan aihe valttamatta
herata kiinnostusta, jos se hukkuu muiden kayttajien julkaisujen sekaan. Hyvan Stories-
julkaisun aihe herattaa tunteita ja saa seuraajan klikkaamaan sen auki median verkkosi-
vuille. Sen liséksi julkaisu erottuu massasta visuaalisesti esimerkiksi omien fonttien ja

grafiikoiden ansiosta. Tallaiseen lopputulokseen mediat pyrkivat.

Vaikka Yle Uutiset oli kolmesta mediasta ainoa, joka kertoi Stories-julkaisujen nayttoker-
rat, en usko Helsingin Sanomien lukujen poikkeavan niista paljon: tileilld on kuitenkin
lahes yhta paljon seuraajia. MTV Uutisten nayttokertoja on vaikea arvioida, mutta tililla
on huomattavasti vahemman seuraaijia kuin Yle Uutisilla ja HS:lla. Storiesin katsojaluvut

ovat medioiden mukaan viela pienia esimerkiksi Facebookiin verrattuna.

Toimitukset luottavat kuitenkin Storiesin potentiaaliin ja suosion kasvuun. Vuonna 2018
Instagram oli yksi harvoja kanavia, jonka kayttajamaarat nousivat: 15-74-vuotiaista 35
prosenttia kayttda Instagramia, kun vuotta aiemmin luku oli 28 prosenttia (Pénka 2019).
Vaikka Storiesista verkkosivuille paatyvien kuluttajien maara on viela vahaista, katsovat

mediat selkeasti pidemmalle tulevaisuuteen.
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Opinnaytetyon tutkimusmenetelmiksi valikoituivat havainnointi ja haastattelut. Ulkopuo-
lisena en olisi paassyt itse kasiksi esimerkiksi julkaisujen sisdiseen dataan, joten mieles-
tani kyseiset tutkimusmenetelmat toimivat hyvin. Pyrin havainnoimaan Stories-julkaisuja
saman kaavan mukaan objektiivisesti, mutta joku toinen olisi voinut kiinnittdd huomiota
eri asioihin. Itse keskityin eniten julkaisuaikoihin, -maariin, sisaltoon, rakenteeseen ja vi-
suaalisuuteen. Havainnointia helpotti se, ettd kolmen eri tilin julkaisut olivat kuitenkin

melko samanlaisia: pohjautuvathan ne juttuaiheisiin.

Tulokset osoittavat, ettd uutismediat tavoittelevat nuorta yleis6a siella, missa kyseinen
kohderyhma on: Instagramissa. Opinnaytetydsta selviaa, kuinka uutismediat hyédynta-
vat Instagram Storiesia. Tilanne voi kuitenkin muuttua jollakin tavalla muutaman vuoden
sisalla, silla en usko tilanteen jamahtavan paikoilleen. Storiesista on muutenkin viela va-
han tietoa tarjolla, silla se otettiin kayttdon vasta vuonna 2016. Kun ottaa huomioon In-
stagramin suosion kasvun, niin uusi tilannekatsaus on varmasti paikallaan lahivuosien

aikana. Silloin on toivottavasti myds enemman tutkimustietoa tarjolla.

Valtakunnalliset uutismediat ovat jo I0ytaneet Instagramin ja Storiesin potentiaalin. Toi-
vottavasti myds pienemmat paikallislehdet ja uutismediat ottavat isommista mallia, silla
nuoremman kohderyhman hyddyntaminen sosiaalisen median puolella tarjoaa mille ta-
hansa medialle mahdollisuuksia koosta riippumatta. Jos Instagram ja Stories eivat ole
kaytossa esimerkiksi paikallislehdessa tai niitd kaytetaan epajohdonmukaisesti, niiden
potentiaali menee hukkaan. Toivottavasti tdma opinnaytetyd kuitenkin nayttaa myds pie-

nemmille toimituksille syita ja tapoja Instagram Storiesin hyédyntamiseen.
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