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ABSTRACT
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JOHDANTO

Toiminnallisen opinndytetyon aiheena on suunnitella Himeenlinnan pal-
lokerholle (HPK) lifestyle-fanituotemallisto joukkueen 90-
vuotisjuhlakauden kunniaksi. HPK:n juhlakausi pelataan syksylla ja talvella
2019-2020. Tavoitteenani on suunnitella trendikas, tyylikas ja HPK:n 90-
vuotisjuhlakautta kunnioittava mallisto. Malliston tulisi olla sellainen, jota
fanit voivat pitda myos jaahallin ulkopuolella. Tyossani havainnoidaan ja
vertaillaan muiden Liiga-joukkueiden fanituotteita ja tutkitaan ensi talven
trendeja WGSN:n trendiennusteista.

Opinndytetyon alussa kerrotaan tyon lahtokohdista, aiheen valinnasta ja
rajauksesta, avataan lukijalle tyon keskeisid kasitteitd ja esitelldan tyon ti-
laaja. Suunnittelun tueksi on myos tehty havainnointia ja vertailututki-
musta vierailemalla muiden Liiga-joukkueiden verkkokaupoissa ja tutki-
malla heidan fanituotteitaan. Suunnitteluvaiheessa on tarkasteltu WGSN-
sivuston trendiennusteita syksylle ja talvelle 2019/2020. Suunnittelupro-
sessista valmistuu malliston tueksi moodboard ja trendikartta. Malliston
suunnittelussa suurimpana tekijana on oma ideointi. Opinndytetyon tu-
loksena syntyy valmis Adobe lllustratorilla tehty mallisto havainnoinnin
pohjalta. Mallistossa tulee olemaan noin 5-8 erilaista lifestyle-
fanituotetta. Malliston esittely tapahtuu varitetyin tasokuvin. Mallikappa-
leet valmistetaan kevaalla 2019 ja myyntimallisto lanseerataan syksylla
2019. Mallikappaleet ja valmiit tuotteet eivat kuulu opinnaytetyohon.

Aiheen valinta ja rajaus

HPK on ollut osa elamaani jo lapsuudesta saakka. Isdni vei minut ja siskoni
ensimmaisiin HPK:n kotipeleihin 90-luvulla ja olen siita asti kannattanut
HPK:ta. Isoisani kuunteli aina HPK:n peleja radiosta ja oli lapsenvahtina
meille Rinkelinmaellad kotipeleissd. Olimme aina niin sanotussa Tervakos-
ken paadyssd, jossa hdanen kaikki tuttunsa katsoivat myos peleja seisoma-
katsomossa. Kummisedallani on ollut kausikortti Rinkelinmaelle viimeiset
20 vuotta. Hanen kyydillaan paasin myos Hausjarvelta peleihin, kun itsel-
Iani oli kausikortti vuosina 2002-2004. HPK on minulle siis erittdin tuttu
joukkue, brandi ja organisaatio.

Tein tutkintooni kuuluvan tyoharjoittelun Kaliforniassa, Yhdysvalloissa
jaakiekkovarusteita valmistavalle Verbero Hockeylle kesalla 2016. Tyéhar-
joittelussa tein yritykselle graafista suunnittelua, t-paitojen printteja, va-
lokuvasin ja loin heille sisaltda sosiaaliseen mediaan ja nettisivuille. Tyon-
kuvaani kuului myos tuotekuvaus, kuvankasittely, sahkdpostiuutiskirjeet,
tuotekatalogien suunnittelu ja konseptisuunnittelu. Jatkoin heille tyos-
kentelyd Suomessa omalla toiminimellani kunnes he myivat yrityksensa
pois. Olen my0ds suunnitellut Team Sportialle mailapasseja ja luistimien



teroitus- ja mailapasseja. Vuonna 2017 osallistuin luokkani muotindytok-
seen ja suunnittelin mallistooni malleille jadkiekkopelipaidat catwalkille.
Olen suunnitellut pelipaitoja myos Cool Cats United-joukkueelle Kaliforni-
assa ja Suomessa Peltosaaren Nikkareille. Jadkiekko on ollut osana myods
monissa suunnitteluprojekteissani.

Ajatus ottaa yhteyttd HPK:hon lahti siitd, kun muutin Riihimaelta Paijat-
Hameeseen, Hollolaan. Lahden seudulla Pelicans on isoin juttu jaakiekko-
faneille ja fanit uskaltavat ndyttaa faniutensa myds hallin ulkopuolella. Pe-
licansin fanituotteita ihaillessani sain selville, etta Pelicans on tehnyt yh-
teistyomalliston lahtelaisen katumuotiin erikoistuneen Sinne Storen kans-
sa. Mielestani ideana tyylikds, minimalistinen ja trendikds mallisto, jota
voi ylpeasti kantaa myds jaahallin ulkopuolella, on loistava ja kokeilemi-
sen arvoinen myos HPK:lle.

1.2 Tyon tavoitteet ja vaiheet

Opinnaytetyoni padkysymys on, millainen on 90-vuotisjuhlakautta kunni-
oittava lifestyle-fanituotemallisto jadkiekkojoukkueen faneille? Paakysy-
myksen lisdksi tyo vastaa kahteen alakysymykseen: millaisia tuotteita
muilla joukkueilla on ja millaisia trendeja on luvassa kaudelle syksy/talvi
2019/2020?

Tiedonhaun menetelmana kaytin vertailututkimusta. Vertailututkimusta
tein muiden Liigajoukkueiden fanituotteista ja havainnoinnin osana tutus-
tuin myos HPK:n brandiin ja Adidas Hockeyn NHL Winter Classic univor-
muihin. Tiedonhaun ja tietojen analysoinnin jalkeen kdynnistin oman
suunnitteluprosessin. Prosessissa havainnoin urheilumaailman tulevia
trendeja, joista valmistin trendikartan. Luonnostelun jalkeen lopputulok-
sena perusteltu viiden-kahdeksan tuotteen mallisto. Malliston esittely ta-
pahtuu varitetyin tasokuvin.

1.3 Prosessikaavio

Prosessikaaviossa (Kuva 1) kuvataan opinnaytetyon kulkua vaiheineen.
Prosessikaaviota luetaan nuolia seuraamalla. Keskelld on opinndytetyon
aihe ja reunoilla opinndytetyohon vaikuttavat asiat jarjestyksessa.
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Kuva 1. Opinnaytetyon prosessikaavio



1.4 Keskeiset kasitteet

Toiminnallinen opinndytetyd: Toiminnallinen opinnaytetyo (eng. practice—
based thesis) on ammattikorkeakouluissa toteutettu opinndytetyd, jossa
opiskelija osoittaa ammatillista tietoa, taitoa ja sivistysta. Opiskelija tuot-
taa esimerkiksi esineen, tapahtuman, toiminnan tai tuotteen ja kirjoit-

taa raportin. Tarvittaessa opiskelija tekee tiedonhankintaa soveltaen tut-
kimusmenetelmille ominaisia kdytantoja. (Vilkka & Airaksinen, 2003)

Vertailututkimus: Tutkimusstrategia, jossa hahmotetaan valittujen tapa-
uksien valisid yhtaldisyyksia ja eroja. (Koppa, Jyvaskylan Yliopisto 2015)

Lifestyle-mallisto: Kuluttajan elaméantyyliin sopiva mallisto, joka heijastaa
hdnen arvomaailmaansa ja valintoja pukeutumisessa ja harrastuksissa.
Tuotteet kuvastaa yrityksen brandia ja arvoja. Kuluttaja viestii pukeutumi-
sellaan, mitka arvot ovat hanelle tarkeitd. (Helsingin Sanomat, 2017)

Moodboard: Visuaalinen leikekirja tai ideakollaasi halutusta aiheesta. Tie-
dosto tyylin kartoittamiseen ja ideoiden selkeyttamiseen. (Turun sano-
mat, 2017)

Trendikartta: Tarkea tiedosto kaupallisessa suunnittelutydssa. Nostaa esil-
le aiheen kannalta tdrkeita tietoja tulevaisuuden suuntauksista. Uusimpia
trendeja loytda esimerkiksi WGSN:n maksulliselta sivustolta, jonne on
koostettu uusimpia trendeja suoraan catwalkeilta ja virallisia trendiennus-
teita eri kategorioittain.

NHL Winter Classic: NHL Winter Classic on uudenvuoden paivana pelatta-
va jadkiekko-ottelu ulkojaalld. Kyseiseen tapahtumaan suunnitellaan erik-
seen pelaajien univormut ja fanituotteet. Vuonna 2019 tuotteet suunnit-
teli Adidas Hockey.

Mallikappale: Ensimmainen versio suunnitellusta tuotteesta. Tarkea toi-
mivuuden tarkastamiseen.

Myyntimallisto: Lopullinen mallisto ja tuotteet, jotka tulevat kuluttajille
myyntiin.



2  HAMEENLINNAN PALLOKERHO

HPK on Suomen korkeimmalla jadkiekon sarjatasolla Liigassa pelaava
miesten jaakiekkojoukkue. HPK:n kotikaupunki on Himeenlinna ja seura
on perustettu vuonna 1929.

"”Sikali kun olemme kuulleet, on Himeenlinnassa tarkoitus saada peruste-
tuksi jaapallourheilun elvyttamiseksi ja harrastuksen virittdmiseksi tata
kiintoisaa urheilua kohtaan jaapalloseura. Seuran perustava kokous on ai-
komus pitda ensi viikolla. Tilaisuudessa tulee lehtori V. Teivaala pitamaan
jaapalloilua koskevan esitelman.” Tama Hameen Sanomissa 5.12.1929
julkaistu kirjoitus oli alku Hameenlinnan Pallokerholle, HPK:lle. Vuonna
1948 HPK aloitti jadpallon lisaksi kiekkotoimintansa (Lainesalo 1989, 9).

Nykyaan HPK-juniorijadkiekko on Suomen Jaakiekkoliiton Himeen alueen
suurimpia kasvattajaseuroja, jonka kautta jadkiekkoa harrastaa Himeen-
linnasta ja lahipaikkakunnilta noin 500 HPK-juniorijadkiekon lisenssipelaa-
jaa. HPK-juniorijaakiekko ry:n joukkueet muodostuvat tyttdjen ja poikien
G — A-Team junioreista. Lisdaksi HPK Kiekkonaiset kuuluvat HPK-
juniorijaakiekko ry:n organisaatioon omana joukkueenaan. HPK:n kruu-
nun jalokivi on kuitenkin miesten liiga-joukkue joka on voittanut kahden
Suomen mestaruuden lisdksi kolme SM-hopea- ja yhdeksdn SM-
pronssimitalia. (HPK juniorijadkiekko QY, n.d.)

Alkuperaisen HPK-logon suunnitteli Tapio Jarvinen 1930-luvun puolivalis-
sa. (Lainesalo, 1989, s. 118). HPK:n toinen Ritarilogo on ollut mukana
vuodesta 1996 (2012 alkaen vain fanituotteissa). Vuonna 2012 HPK palasi
takaisin alkuperaiseen, mutta paivitettyyn logoon. (HPK, n.d.)

Kuva 2. HPK:n logo variaatioita (hpk.fi, n.d.)

2.1 HPK: n brandi ja fanien merkitys HPK: lle

Otin yhteytta tyon tilaajaan, HPK:n markkinointi- ja viestintapaallikko Kati
Savolaiseen sdhkdpostilla. Kerroin Savolaiselle omasta taustastani ja ide-



asta lifestyle-mallistosta HPK:lle. Savolainen kertoi, ettad he olivat jo kauan
miettineet tallaista katumuotiin perustuvaa mallistoa ja heilld tama ei ol-
lut toteutunut muuten kuin pashineissa. Savolainen oli myds huomannut,
ettei jokainen jadkiekkofani tahdo omalla pukeutumisellaan huutaa omaa
joukkuettaan torilla. Pitda olla tosi fani, etta uskaltaa tunnustaa tiettya
varia koko pukeutumisellaan myds hallin ulkopuolella, Savolainen kertoi.

Tapasin Savolaisen ja kerroin hanelle lisda omista ideoistani ja han ehdot-
ti, etta mallisto voisi olla osa tulevaa HPK:n 90-vuotisjuhlakautta. Keskus-
telimme tuotteista, joita HPK myy paljon ja tuotteista, joille ei ole ollut ky-
syntad. Rajasimme malliston noin 5-8 tuotteeseen, johon kuuluvat ainakin
t-paita, lippalakki ja pipo, jotka ovat HPK:n myydyimmat tuotteet.
Savolainen kertoi, ettd HPK:lla on Rinkelinmaen jaahallilla kaksi fani-
tuotekauppaa. HPK-shopeissa on huomattu, etta esimerkiksi housut ovat
hankala ostettava, koska niitd on vaikea sovittaa kaupassa. HPK myy myos
osaa tuotteistaan Himeenlinnan Prismassa. Sain keskustelustamme pal-
jon uusia ideoita ja hyvan pohjan suunnittelutydlleni. Savolainen myds
kertoi, ettad he ovat tilanneet fanituotteensa toimittajien katalogeista
valmiiden suunnitelmien pohjalta, mutta toimittajat voivat varmasti myds
toteuttaa oman opinndytetyohoni tulevan malliston.

Tapaamisemme jdlkeen ldhetin Savolaiselle viela listan kysymyksia koski-
en heiddn brandidan ja fanien merkitysta HPK:n organisaatiolle. Lista ky-

symyksista l0ytyy taman opinnaytetyon liitteistd. Opinnadytetyota kirjoit-

taessani kevaalla 2019 HPK pelasi Liigan finaaleissa ja voitti Suomen mes-
taruuden. Savolainen vastasi kysymyksiin loppukevaésta, heti kun playoff
kiireiltaan kerkesi.

Savolainen avasi HPK:n brandin arvoja kertoen, ettd HPK tunnetaan eh-
dottomasti oranssista varistaan. “Se on aina ollut ja on HPK:n tunnetuin
elementti. HPK tunnetaan myos pitkasta ja perinteikkaasta jaakiekkohis-
toriasta. Vuonna 1929 alkanut seuratoiminta jatkuu edelleen.”

Savolaisen mukaan Hameenlinnan tunnettuustutkimuksessa Hameen Lin-
na, Aulanko ja HPK ovat kolme tunnetuinta asiaa Himeenlinnassa. "TOP 3
on hyva paikka olla, mutta HPK tahtoo siirtyd Hameen Linnan ohi. HPK ai-
koo tulevaisuudessa pitda huolta siita, ettd seura on kiinnostava nuorille
sukupolville. Taman osalta HPK tekee paljon erilaisia kiertueita ja tapah-
tumia kouluissa ja pyrkii olemaan sielld, missa nuoretkin ovat. Esimerkiksi
sosiaalisen median kanavat ovat HPK:lle loistava apu tdhan. Myos Mini-
Kerho, HPK:n lastenkerho, yrittaa niittda kauraa ihan pienten lasten seg-
mentissa,” Savolainen kertoi.

Vaikka Savolaisen mukaan HPK tahtoo olla Himeenlinnan tunnetuin, HPK
ei ole tutkinut brandiaan valtakunnallisessa mittakaavassa. HPK tutki vies-
tintddnsa kevaalla 2019 ja Savolainen kertoi HPK:n olevan sidosryhmiensa
mielesta tarked, kiinnostava ja kantahamalainen.

Esitin kysymyksen, miten HPK:sta saataisiin koko Suomen Kerho kun esi-
merkiksi Kdrpat tunnetaan puolen Suomen joukkueena? Savolainen ker-



toi, ettd HPK:n brandi on vahvasti osa hameenlinnalaisuutta, eika sen tar-
koituskaan ole olla koko Suomen Kerho. HPK kuitenkin tunnistetaan Savo-
laisen mukaan jo melko hyvin kaikkialla Suomessa. Savolainen myos kysyi
vastakysymyksend, etté tuliko Jokereista koko Suomen Jokerit, kun se siir-
tyi Liigasta ainoana Suomalaisena joukkueena KHL:&an?

Tastd voimme olla montaa mielta, mutta itsedni on HPK-fanina aina mie-
tittanyt, miten 90-luvulla melkein kaikki hausjarveldiset luokkakaverini al-
koivat kannattamaan Jokereita joukkueen menestyksen perassa. Koti-
joukkueemme Hausjarvelld oli HPK, koska asuimme Kanta-Hameessa.
Paasidisena myos kuulin, ettd Riihimaellad asuva 9-vuotias siskonpoika ker-
toi kannattavansa Karppia, vaikka koko muu suku kannattaa HPK:ta. Syy-
nd tdhdn on Karppien menestys Liigassa ja naapurin poika, joka sattuu
olemaan Karppien fani. Pohdinkin, pitdisikd HPK:n laajentaa kouluvierai-
luitaan myos Hameenlinnan ulkopuolelle muualle Kanta-Hameeseen ja
ottaa etadfanit paremmin huomioon? Riihimakeldinen jadkiekkoseura Rii-
himden Kiekko-Nikkarit on osa HPK:n junioreiden valmennuspuuta.
Jokereiden uusi fanikanta KHL:n myota selvida varmasti vasta vuosien ku-
luttua, kun lapset, jotka haluavat kannattaa suomalaista joukkuetta
KHL:ssa, alkavat olla ddnekkadampia asiasta. Silloin ei helsinkildisyydella
ole enaa niin valia vaan suomalaisuudella. Vaikka fanius usein periytyy ve-
renperintona, jadkiekko on niin iso asia Suomessa, ettd suomalaisia kan-
natetaan. Tasta hyvana esimerkkind Anaheim Ducks, joka on monen
oman ikdiseni kaverini suosikkijoukkue, koska Teemu Seldnne pelasi sielld
kun olimme lapsia. Tana paivana Winnipeg Jets on varmasti saanut uuden
suomalaisen fanikannan, kiitos Patrik Laineen.

Savolainen kertoo, ettd HPK erottuu pienen paikkakunnan joukkueena,
jolla on kuitenkin vuosittain mahdollisuus menestya pienilla resursseilla.
"Yhteisollisyys on tarked arvo, josta HPK pitda kiinni, etteivat sponsorit ja
katsojat kaikkoa vaikeina hetkina. Liigajoukkueiden asiakkaat ovat usein
paikallista vaestoa ja erottautuminen tapahtuu niin alueellisesti kuin muil-
la brandin erottautumiskeinoilla”, Savolainen kertoo. Savolaisen mukaan
HPK:n tarkein brandiarvo on oranssi vari. “Kausittain joukkueella on tie-
tynlainen pelityyli, jota yritetdan tuoda viestinnassa esiin. Myds mahdolli-
set joukkueen vaatimukset ja joukkueen brandaykset kuuluvat asiaan.
Yhden kauden joukkueen branditeemat eivat valttamatta aina ole samoja
kuin seuran brandiin liittyvat karaktaarit.” Savolainen mainitsee.

HPK tekee tiivista yhteistyota hameenlinnalaisen mainostoimisto Precisin

kanssa. Kauden alussa Precis toteutti #munhpk kampanjan, johon kuului

muun muassa videoita HPK:n pelaajista, faneista ja tyontekijoista. Videoil-
la ihmiset kertovat, mika tekee HPK:sta juuri heidan joukkueensa. Mieles-
tani mainoskampanja oli hyva ja videoita oli hauska katsoa erilaisten fani-
en nakokulmasta.

HPK:lle on tehty graafisten elementtien ohjeisto, mutta huomasin, etta
varimaarittelyt eivat aina pida paikkaansa. Kysyinkin Savolaiselta, vaikut-



taako tama heidan brandiinsa? Savolaisen mukaan vaikuttaa ja ei vaikuta.
"Koska pelipaidat eivat ole taysin varimaarittelyjen mukaiset, voidaan
myo0s fanituotteissa ottaa oranssiin vapauksia. Oranssi ei kuitenkaan saa
olla lilan kaukana oikeasta oranssista tai pelipaidan varista”, Savolainen
kertoo.

Tulevana suunnittelijana mielestani ndin ei saisi olla. Jos HPK on aina
oranssi ja se on se, mista heidan brandinsa tunnetaan, siita ei saisi mieles-
tani ottaa vapauksia. Tapparalle on maaritelty oma oranssi ja sininen, jos-
ta joukkue tunnetaan. HIFK on iso, paha ja punainen, ja aina se sama pu-
nainen. Varit ovat mielestani brandin vahvuus, joka herattda mielikuvia
asiakkaissa. Taloustutkimus teetatti tutkimuksen Suomen kiinnostavim-
mista brandeistd vuonna 2017. Aidoimpien brandien listalla HIFK sijoittui
karkisijoille Joulupukin, Koskenkorvan ja Elovenan kanssa. (Markkinointi &
mainonta, 2017) HPK ei ehka ole Liigan edelldkavija brandinsa suhteen,
mutta ehkd brandista voisi rakentaa vahvemman, ammattimaisemman ja
laadukkaamman vakiinnuttamalla yhden oranssin varin. Mielestani eri
oranssien kdyttaminen fanituotteissa ja pelipaidoissa nayttaa silta, etta
HPK yrittaa sadstaa vaarista paikoista ja brandin tunnetuinta ja tarkeinta
elementtia ei kunnioiteta.

Savolainen kertoo, ettd HPK:n vahvuus olla edelldkavija Liigassa nojaa
vahvasti siihen, ettd he voivat olla seurana avoimempia kuin muut. ”Seu-
ran tyontekijat ovat usein avoimia keskusteluja kayvia henkil6ita ja anta-
vat hyvia haastatteluita. Jaakiekkoon liittyy tiettyd mystiikkaa, mutta se ei
tarkoita sitd, etteikd voisi olla avoin. Seuroja haukutaan usein salaileviksi.”
Savolainen kertoo.

Savolainen sanoo, ettd HPK siirtyi Ry:sta Oy:ksi vuonna 2015 ja osakeanti
antoi 800 ihmiselle / yritykselle mahdollisuuden omistaa oman osansa ra-
kastamastaan seurasta. “"HPK:n branditutkimuksessa, jossa mitattiin
HPK:ta erilaisten adjektiivien avulla Iahes kaikki pitkan listan adjektiivit,
nousivat vuodesta 2015 positiivisemmaksi kuin Ry-aikana. Tutkimuksessa
esiin nousseita adjektiiveja ovat esimerkiksi hdmeenlinnalainen, intohi-
moinen, positiivinen, kilpailukykyinen, nuorekas, kehittyva ja mielenkiin-
toinen. Ainoat adjektiivit, jotka olivat paremmalla tasolla vuonna 2015,
olivat tyls3, ylimielinen ja passiivinen. Kehitys on ollut siis erittdin positii-
vista”, Savolainen kuvaili.

Savolaisen mukaan HPK:lle fanit ovat kaiken perusta. ”Se, etta fanittaa
HPK:ta, saa tulemaan hallille ja kdyttamaan palveluja. Jos ei ole katsojia,
ei ole lippu- tai ravintolatuloja. Jos ei ole katsojia, ei ole sponsoreita, jotka
haluaisivat brandinsa ndkyviin areenassamme. Jos ei ole sponsoreita, ei
ole sponsorituloja. Fanius on monesti kaiken alku”, Savolainen kertoo.
HPK:lla on erilaisia kannattajaryhmia. Himeenlinnan Pallokerhon viralli-
nen kannattajayhteis6 on HPK Kannattajat ry. Yhdistys perustettiin vuon-
na 2013, mutta toiminta katsomossa alkoi jo vuonna 2011. Ennen HPK:n
kannattajia tunnetuin faniryhma oli Sikakatsomo. Perheen pienimmille on



jarjestetty jo edellda mainittu MiniKerho, joka on 0-12 —vuotiaille suunnat-
tu fanikerho. MiniKerhon jasen saa jasenlehden ja heille jarjestetaan kau-
den aikana yhteisia tapahtumia, kuten pelaajatapaamisia ja elokuvailta
Biorex Hdmeenlinnassa. MiniKerhon vetdjana toimii ottelujuontaja Peter
Petro. (HPK.fi, n.d.)

Kuva 3. MiniKerhon tapahtuma pelaajien kanssa (Pallokerho, Instagram
2018)

Vaikka yritysasiakkaat eivat aina olekaan niin sanottuja faneja, HPK:lta
l6ytyy myos elamyksid hakevia varten perustettu Ritarikerho. Klu-
biasiakasta odottaa ennen ottelua maittava buffet, erdtauoilla tarjolla on
pientd makeaa ja suolaista. Pelin ajaksi voi siirtyd katsomoon tai seurata
tapahtumia Ritariklubin televisioiden kautta. Klubiasiakkaita hemmotel-
laan usein my0ds valmentaja- ja pelaajahaastatteluilla ennen ottelua. Klu-
billa on lisaksi oma A-oikeuksin varustettu baari. Kultaklubi taas on yrityk-
sille luotu uudenlainen tapa tukea hameenlinnalaista huippujaakiekkoa.
Kultaklubilaiset saavat kauden aikana paljon erilaisia etuja, kuten naky-
vyyttd, mahdollisuuksia tarkeiden kontaktien luontiin seka tietenkin otte-
lulippuja HPK:n kotiotteluihin. (HPK.fi, n.d.)

Televisiointi on ollut osa jadkiekkoa jo 90-luvulta ja nykyaan peleja voi
striimata omassa kodissaan ja valita juuri ne oman joukkueensa pelit. Liiga
on tehnyt tv-sopimuksen Telian kanssa ja jadkiekkofanit voivat valita eri-
laisista katselupaketeista itselleen sopivan. Esimerkkina Telialla on jouk-
kuepassi, jolla HPK-fani voi katsoa kaikki HPK:n pelit kotona maksamalla
vajaan kaksikymmenta euroa kuussa.
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Savolainen uskoo, ettad TV-ndkyvyys tuo HPK:lle vain lisda katsojia. “TV ei
enda vaikuta siind maarin katsojalukuihin kuin esimerkiksi 10 vuotta sit-
ten, kun TV-ndkyvyys oli uutta jokaisessa kotiottelussa. HPK tuottaa viih-
dettd eli katsojan on viihdyttava hallissa, periaatteessa riippumatta otte-
lusta. Fanit tulevat katsomaan pelid, mutta jotain muutakin pitda olla kuin
pelkkaa 1atkaa. HPK ei voi koskaan luvata, etta tuote eli joukkue olisi kun-
nossa jaalla, mutta sen HPK lupaa, etta se on kunnossa muualla jadhallis-
sa. Tapahtumaan on lisatty viihdeosioita ja ne sisdltavat erilaisia teemoja”
Savolainen selvensi.

Savolainen avasi vield HPK:n brandia kertomalla, ettd HPK tulee sanoista
Hameenlinnan Pallokerho. ”Se, jos mikd on hameenlinnalaisuus -
brandays. HPK:n sosiaalisen median kanavat tottelevat myos nimea Ha-
meenlinnan Pallokerho. Erityisesti juhlakaudella HPK tulee kdyttamaan
useasti nimed Hameenlinnan Pallokerho. Se nakyy myos HPK:n fanituot-
teissa. Tarkein markkinointi kohdistuu otteluihin. Ne ovat lopulta se tuo-
te, jota HPK myy. Sen ympdrille kietoutuu periaatteessa kaikki muu mark-
kinointi. Kausikortit, otteluliput, VIP-palvelut ja fanituotteet myydaan
pddasiassa otteluja varten ja niiden markkinointi tdhtaa tayteen oranssiin
halliin. Yrityspuolella pddasiassa myynnin tekema myyntityd on HPK:n
markkinointia”.

Savolainen ja HPK shopin palvelusihteeri Henna Kivisto antoivat myos fa-
nituotteista haastattelun Hameen Sanomille 9.4.2019. Haastattelussa Sa-
volainen kertoo, ettd fanituote ostetaan huumassa hallilta ja playoffsit ja
joulu ndkyvat selvind myyntipiikkeina. "Joulun alla ostetaan tavaraa lah-
jaksi ja moni tekee sen verkossa. Pddosa tuotteista myydaan kuitenkin ot-
teluiden aikana jadhallilla. Useimmiten HPK:lainen asuu Hameenlinnassa,
minka takia nettikauppa ei ole hirvean suurta”, Savolainen kertoo. Ha-
meen Sanomat kirjoittaa, ettad fanituotteiden myynnistad kauden aikana
syntyvd summa ei ole julkista tietoa. Savolainen nidkee siina kasvattami-
sen varaa. "Mita paremmin joukkue parjaa, sitd enemman halli vetaa va-
ked ja tama jos mika, heijastuu fanituotemyyntiin. Tana kevaana ottelui-
den aikainen myynti on kasvanut jo 29 prosenttia viime vuoteen verrattu-
na ja kahden vuoden takainen playoff -huuma nosti myyntia jopa 42 pro-
senttia.” (Hdmeen Sanomat, 2019)



Kuva 4.

11

Palvelusihteeri Henna Kivistd hoitaa muun muassa HPK:n verk-
kokauppaa. (Rautiainen P. Himeen Sanomat, 2019)
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3 TAUSTATUTKIMUS

Taman toiminnallisen opinnaytetyon tiedonkeruumenetelmana on kay-
tetty vertailututkimusta ja havainnointia. Vertailevalla tutkimuksella tar-
koitetaan tutkimusstrategiaa, jossa hahmotetaan valittujen tapauksien
valisia yhtalaisyyksia ja eroja. Vertailun kohteena voivat olla esimerkiksi
erilaiset tapaukset, prosessit tai vaikkapa maantieteellisesti rajautuneet
yksikot, jotka on todettu jollain tavoin yhteismitallisiksi ja sen vuoksi ver-
tailukelpoisiksi. Vertaileva tutkimus voi perustua sekd maarallisiin aineis-
toihin ja tilastollisiin analyysimenetelmiin, ettd laadullisten aineistojen ja
analyysimenetelmien kayttoon (Koppa, Jyvaskylan Yliopisto, 2015).

Aloitin taustatutkimukseni ja ideointini loogisimmasta paikasta etsia tie-
toa jaakiekosta, Suomen Jadkiekkomuseosta Tampereelta. Olin erityisen
kiinnostunut HPK:n visuaalisesta historiasta ja siitd, milta heidan pelipai-
tansa ovat ndyttdneet vuosien saatossa. Toinen aineistonkeruumenetel-
mistani oli vertailu fanituotteista eri jadkiekkoseurojen verkkokaupoissa.
Tehdessani valikoimien vertailua, havaintoni kohdistui vaatteisiin, hattui-
hin ja asusteisiin. Joukkueilla on tuotteita kiukaista suklaaseen, mutta
keskityin tuotteisiin, joita aioin itsekin suunnitella. Havainnoin joukkuei-
den erilaisia tyyleja, en niinkdan rakenteellisia yksityiskohtia tai tuottei-
den materiaaleja. Havainnointini kohteiksi valitsin Liiga-joukkueista Peli-
cansin, TPS:n ja HIFK:n. Tutustuin myos Adidas Hockeyn Winter Classic pe-
lipaitoihin ja niiden suunnitteluprosessiin, jonka inspiraationa oli NHL-
joukkueiden historia. Toteutin havainnointini helmikuussa 2019. Havain-
noinnin tueksi otin kuvakaappauksia yritysten verkkokaupoista ja sosiaali-
sesta mediasta seka kirjoitin yl6s muistiinpanoja. Tein myos taulukkomal-
lin yhteenvedoksi selkeyttamaan |6ytamiani tietoja.

3.1 Suomen Jadkiekkomuseo

Tiedonhakuni alkoi ottamalla yhteytta Suomen Jadkiekkomuseoon, Vap-
riikkiin Tampereelle. Léhetin sahkopostia Salla Jarnefeltille kysyen, olisiko
minun mahdollista tulla tutustumaan Jaakiekkomuseon kokoelmiin tai
onko heilla digitoitua materiaalia jota voisin tutkia? Kerroin olevani erityi-
sen kiinnostunut kaikesta HPK:hon liittyvasta seka kiinnostunut kaikkien
joukkueiden vanhoista pelipaidoista kautta aikojen. Jarnefelt vastasi, etta
padsen tutustumaan Jaakiekkomuseon kokoelmiin Siiri-
kokoelmaselaimessa, osoitteessa http://siiri.tampere.fi/. Jarnefelt kertoi,
ettd HPK:sta on jonkin verran materiaalia, mutta Siirissad olevat kuvat eivat
ole parhaita mahdollisia. Jarnefeltin mukaan esineet on kuvattu liukuhih-
natyona kellarin loisteputkien valossa ja se nakyy kuvien laadussa. Jarne-
felt kertoi, etta Siirin avulla saisin kasityksen siitd, mitd museosta loytyy.
"Museon kokoelmia olisi toki mahdollista tarkastella ihan livendkin, mutta
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se vaatii valmisteluja” Jarnefelt kertoi. ”Jaakiekkomuseon varasto on
Tampereen laidalla, yli 10 kilometrin padssa Vapriikista ja kaikki esineet
museaalisesti pakattu. Sieltd ei siis noin vain oteta pikaisesti esiin mi-
taan.” Jarnefelt kuitenkin vinkkasi, ettd jos minulle tulee ajatuksia siita,
mita haluaisin nahda ja saadaan aikataulut sopimaan, niin he voivat jar-
jestaa katselmuksen.

Seuraava etappini oli siis Siiri-kokoelmaselaimen tutkiminen. Haulla HPK
museon sivuilta ei loytynyt oikein mitdan sellaista, mitd en olisi jo Ioytanyt
internetista etsimalld. Museolla ei varsinkaan ollut niin vanhoja pelipaito-
ja, joita olisin kaivannut havainnointiini. Kuvia Jaakiekkomuseolla oli
enemman 80-luvun lopusta tdhan paivaan. Tavarahaulla HPK:sta |oytyi
vanhoja viireja, kiekkoja ja julisteita, muttei pelipaitoja ennen 80-lukua.
Totesin siis, etta katselmusta on turha jarjestaa, koska en uskonut, ettd
[6ytdisin heidan kokoelmistaan mallistoani hyddyttavaa materiaalia.

Kysyessani asiasta HPK:n markkinointi- ja viestintapaallikko Kati Savolai-
selta, han kertoi, ettd suurimmat kokoelmat HPK:n pelipaitoja ja fanitava-
roita 10ytyy yksityisilta kerailijoilta, ja jos haluaisin ndhda tavaroita, he
voisivat jarjestdd myos jotain katselmusta. Savolainen kertoi, etta heilla
on ollut viime kausina Vanhojen pelipaitojen-ilta, johon fanit ovat pukeu-
tuneet vanhoihin HPK:n paitoihin tullessaan katsomaan HPK:n pelia.
Kaudella 2018-2019 tapahtumaa ei valitettavasti jarjestetty. Harkitsin ke-
railijoiden tapaamista pitkadn, mutta ajatukseni malliston suunnasta oli
alusta alkaen jo niin vahva, ettd uskoin lI6ytavani materiaalia tukemaan
suunnitteluani myos muualta.

Tarkeimmat kuvamateriaalit 10ysinkin HPK:n 60-vuotishistoriikista; Timo
Lainesalo (1989), Hyvan Pelin Kerhossa, Himeenlinnan Pallokerho 60
vuotta. Tama teos oli muutenkin suurena apuna suunnittelutyossani. Kir-
jan valokuvat olivat mustavalkoisia, mutta niita oli laajasti eri aikakausilta.
Toinen hyva teos HPK:sta oli Vexi Salmen Huuto kuului Hauholle saakka:
HPK:n pitka tie mestaruuteen, vuodelta 2009. Tama kirja oli tehty muu-
tama vuosi HPK:n suomenmestaruuden jdlkeen ja kuvat olivat isoja ja va-
rikkaita. Naissa kirjoissa oli paljon tietoa ja historiaa, ja sain idean, minka-
laisia tuotteita 90-vuotisjuhlamallistossa voisi olla.

Muiden joukkueiden historiaa tarjosi Koulukadun Sankarit (2014), Tampe-
reen Jaakiekkoilun Historiaa 1928-1965, joka juuri keskittyi ajanjaksoille,
joista olin kiinnostunut. Kyseisessa kirjassa esiteltiin myos muiden kuin
tamperelaisten joukkueiden peliasuja. HPK:n peliasuja |6ytyi 50-ja 60-
luvuilta. Kirjaa varten oli valmistettu varilliset viivapiirustukset kyseisten
aikakausien kaikkien joukkueiden peliasuista. Vertasin myos taman ajan
tyylisuuntauksia omiin suunnitelmiini ja ihastuin varsinkin 50-60-luvun
tyyleihin.

Internetista etsimalla 16ysin myos HPK:n sivuilta jutun juurikin tasta van-
hojen pelipaitojen illasta ja kokoelman kuvia, joista artikkeli oli kuvitettu.



14

Tampereen kiekkoseuroista on toteutettu myos niin laaja historiikki, etta
esimerkiksi Tapparan sivuilta I60ysin muutaman ideakuvan HPK:sta 50-
luvulta.
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Kuva 5. HPK:n vanhoja pelipaitoja, (hpk.fi 2017)

Kuva 6. HPK 50-luvulla ja Suomen-sarjassa, (tappara.fi n.d.)

HPK:n kannattajat jarjestivat talvella 2019 kilpailun, jossa he kerasivat
muistoja HPK:sta vuosien varrelta. He etsivat erityisesti kannattajatoimin-
taan liittyvid muistoja tai tarinoita siitd, kuinka juuri sinusta on tullut Ker-
hon kannattaja. llokseni huomasin tdman heidan facebook-ryhmasta, jos-
sa kuvituskuvana oli vanha kuva HPK:n junioreista. Tama varikuva naytti
kyseisen 60-70-luvulla kaytetyn edustusjoukkueen pelipaidan edesti ja
takaa.
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Kuva 7. HPK-junioreita, (hpkfanclub.net 2019)

3.2 Adidas Winter Classic 2019 pelipaidat

Halusin ottaa Adidaksen Winter Classic pelipaidat osaksi opinnaytetyota-
ni, koska mielestdni ne on suunniteltu erityisen hyvin. Joka uudenvuo-
denpaiva NHL jarjestdaa Winter Classic -ulkoilmaottelun, johon joukkueille
valmistetaan ja suunnitellaan tapahtumaan sopivat uudet univormut.
NHL:Il3 on talla hetkellad sopimus Adidas Hockeyn kanssa, joka suunnitteli
peliasut kaudelle 2018-2019. Ennen Adidasta peliasuja on suunnitellut
muun muassa CCM ja Reebok.

Adidas otti [ahestymistavakseen Chicago Blackhawksin ja Boston Bruinsin
historian. Bostonin univormu on saanut vaikutteensa vuoden 1932-36 pe-
liasuista ja Chicagon univormu 1933-1934 Stanley Cup -voittajien pe-
liasuista. Winter Classic kanavoi pula-ajan tyyleja samalta ajalta, jolloin
Notre Damen Stadion, jossa vuoden 2019 ottelu pelattiin, avattiin yleisol-
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CHICAGO BLACKHAWKS LOGOS

1926 ORIGINAL VERSUS 2019 WINTER CLASSIC

@ SWEATER CREST WINTER CLASSIC

Kuva 8. Adidas Hockeyn Winter Classic tyyleja (sportlogos.net 2019,
hockeybydesign.com 2018)

"Kaikki lahti kdyntiin suunnittelupalaverista”, Adidas Hockeyn suunnitte-
lupaallikkoé Matt Merrill kertoo. Tarkeinta oli I16ytaa tarina suunnitelmien
pohjalle. Bruinsin omistaja Cam Neelyn ehdotuksesta Bruins sai vanhan B-
kirjaimen logona paitojen rintaan, eika Bostonin usein kdyttamaa vanhaa
karhu-logoa. NHL:n varatoimitusjohtaja Brian Jenningsin mukaan univor-
mujen tekeminen kestaa tyypillisesti 18 kuukautta. Winter Classic uni-
vormut tehtiin kuitenkin kahdeksassa kuukaudessa. Suunnittelutiimi teki
2D- ja 3D- renderoéinteja tuotteista, jonka ansiosta kaikki yksityiskohdat
olivat helposti nahtavissa ja muutettavissa. Suunnittelijat pitivat videopa-
lavereita keskustellakseen pelinumeroiden ja selkamyksen fonttien koos-
ta. Prototyypit valmistettiin Kanadan Quebecissd Adidaksen tehtaalla.
Puolessavilissd marraskuuta valmiit tuotteet kuljetettiin joukkueille vii-
meisid sdadoksia varten. (Prewitt, si.com, 2018)

Itselleni suurimman vaikutuksen tekivat pienet tarkkaan harkitut yksityis-
kohdat paidoissa. Adidas paatti kdayttda huopaa pelaajien nimissa, nume-
roissa ja joukkueiden logoissa. Paitojen sisdpuolella niskassa oli merkitty
mestaruudet, jotka Bruins ja Blackhawks olivat voittaneet. Mielestdani mo-
lemmat paidat olivat niin hyvin suunniteltuja, etta pidin tdta yhtena osana
inspiraatiotani opinnaytetyossani.
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Kuva 9. Yksityiskohtia Winter Classic pelipaidoista, (sportlogos.net
2019, hockeybydesign.com 2018)

Yleensa kaikki uudet NHL-pelipaidat saavat ristiriitaisen vastaanoton fani-
en ja median keskuudessa. Vuoden 2019 Winter Classic paidat olivat siina
harvinainen poikkeus, etta kaikki ndyttivat pitdvan niista. Adidas Hockey
myo6s suunnitteli muun muassa pelipaitoihin sopivia pipoja, hattuja ja t-
paitoja fanituotteiksi.

3.3 Havainnoitavat joukkueet

3.3.1 Lahden Pelicans

Valitsin Lahden Pelicansin yhdeksi vertailukohteekseni oman asuinpaikka-
ni takia. Hollolaan muuton jalkeen olen ndahnyt niin monia hienoja variaa-
tiota heidan fanituotteistaan, etta siita sain idean omaan opinnaytetyo-

honi. Asiaa tutkiessani huomasin, ettda muutkin Lahden urheiluseurat ovat
todella panostaneet fanituotteisiinsa.
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Aatu Ranisen artikkeli Uusi Lahti-lehdessa (2017) kertoo; ”Muotsikka myl-
Iasi markkinoita - fanituotteiden suunnittelu nakyy katukuvassakin”. Peli-
cansin lisdksi FC Lahti, Namika ja Lahti basketball ovat saaneet uudet il-
meet Lahden muotoiluinstituutin alumnien ansiosta. Yksi muutoksen
aloittajista on muotoilija Taneli Okkonen, jonka kddenjalki nakyy FC Lah-
den fanituotteissa ja seuran visuaalisessa ilmeessa. Uusissa mallistoissa
on enemman tyylikkdita vaatteita, joilla voi menna arkeen tai juhlaan. "Ne
eivat niin huuda olemassaoloaan”, Okkonen kertoo. (Raninen, Uusi Lahti,
2017).

Lahden suurinta fanituotemyyntia pyorittaa jadkiekkoseura Pelicans.
Kiekkoseura on aloittanut yhteistydn katumuotiin keskittyvan Sinne Store
-vaatekaupan kanssa. Seuran toimitusjohtaja Tomi-Pekka Kolu kuitenkin
tasmentas, ettd hillitympi katumuoti muodostaa vasta pienen osan fani-
tuotemyynnista. ”Se tuo valikoimaan uuden ulottuvuuden, niille vaatteille
on oma kohderyhmansa. Eniten myydaan yha perinteisia paitoja ja huive-
ja.” Kolun mukaan Pelicans myy fanituotteita noin 130 000-250 000 liike-
vaihdolla vuodesta riippuen. "Myynnin piikki oli vuonna 2012, sen jalkeen
tuli roima pudotus. Nyt ollaan taas kasvusuunnassa”, Kolu sanoo. (Rani-
nen, Uusi Lahti, 2017)

Jadkiekon suurimmat liigaseurat, kuten HIFK, Karpat ja Tappara, yltavat
julkisuudessa olleiden tietojen mukaan jopa puolen miljoonan tai miljoo-
nan euron fanituotemyyntiin vuositasolla. FC Lahden vastaava lukema on
Tomi Honkasen mukaan viisinumeroinen. ”Se oli nelinumeroinen ennen
kuin Okkonen alkoi suunnittelemaan. Myynti tuplaantui tai jopa triplaan-
tui. Nuoret on se ryhmd, joka on tulevaisuuden kannalta saatava mukaan.
Ei Iahdeta aliarvioimaan nuorta jengid, vaan otetaan my0s heidat reip-
paasti mukaan. Se selittaa tietyt graafiset ratkaisut ja miten me ndymme
esimerkiksi sosiaalisessa mediassa. Urheiluseuroissa on visuaalisesti hyva
draivi paalla ja se tarjoaa virikkeitd minunkin duuniini” (Raninen, Uusi
Lahti, 2017).

Paikalliset seurat ovat siis 2010-luvulla oppineet kdyttamaan paikallisen
opinahjon osaamista aidosti hyodyksi. Fanituotemyynnilld on rahallista
merkitystd, mutta yhta tdrkeda on, ettd tuotteet luovat yhteisollisyytta ja
markkinoivat seuraa ihmisten keskuudessa, Okkonen ja Honkanen totea-
vat kuin yhteen daneen. (Raninen, Uusi Lahti, 2017)

Tutkiessani Pelicansin verkkokauppaa olin ensinndkin positiivisesti yllatty-
nyt, kuinka helppoa sinne oli I6ytda heti joukkueen virallisten sivujen etu-
sivulta. Verkkokauppa oli selked ja hyvin hoidetun ndkdinen. Kun tutkin
verkkokauppaa helmikuussa 2019, uusimmat tuotteet olivat heti tarjolla
etusivulla. Kun Pelicansin kausi loppui maaliskuussa 2019, kaikki kauden
2019 tuotteet menivat valittomasti aleen. Tama on mielestani viisasta, et-
ta he voivat taydentaa valikoimaansa ensi kaudella uusilla tuotteilla. Yksi
asia, joka myos vaikutti positiiviselta, oli Pelicansin oma pelaaja Hannes
Bjorninen tuotteiden mallina.
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Vaikka Pelicansin pdavari on turkoosi, varsinkin Sinne Storen suunnitte-
lemat tuotteet ovat hyvin mustavalkoisia. Juuri ndita tuotteita olen nah-
nyt paljon eri ikaisilld ihmisilla Lahden alueella. Turkooseja tuotteita toki
myo0s 16ytyy, mutta ne ovat hillittyja ja hyvalla maulla suunniteltuja.
Playoffsien 2018 aikana Pelicans julkaisi paitoja ja hattuja sloganilla Lahti
vs. Everybody jotka toivat yhteisollisyyttd Lahden seudulle. Pelicansin
verkkokaupassa erikoisin tuote on kiuas, mutta muuten tuotteet pysyvat
hillitylla linjalla, vaatteissa ja asusteissa.

Kuva 10. Pelicansin fanituotteita, (pelicans.fi 2019)

3.3.2 Turun Palloseura, TPS

Oma henkilokohtainen suosikkini tyylikkaiden fanituotteiden saralla on
Turun Palloseura, TPS. TPS:n vérit ovat perinteiset musta ja valkoinen,
mutta heidan logossaan on valillda myos vilahtanut kullan sdvya. Musta-
valkoinen TPS ei ole markkinoinnissaan mustavalkoinen vaan Liigan edel-
lakavija ottamalla yhteiskunnallisiin asioihin kantaa. TPS kertoo toiminnal-
laan haluavansa valittaa viestin, etta jadkiekko kuuluu kaikille ihonvariin,
sukupuoleen tai mihinkdan muuhun ominaisuuteen katsomatta. Kaudella
2018 TPS jarjesti esimerkiksi Pride-ottelun, jotka ovat jo kauan olleet pe-
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rinteend NHL:ssa ja Ruotsin SHL:ssa. Suomessa TPS oli ensimmainen, joka
lahti hyvaan asiaan mukaan. Samalla kaudella TPS jarjesti myos Monikult-
tuurinen Suomi 101-ottelun, jossa esimerkiksi tarjottiin monikulttuurillista
ruokaa ja Kiusaamisen vastustaminen -ottelun.

Seuran vuonna 2017 julkaisema sosiaalisen median pdivitys, jossa se tuki
seksuaalivahemmistdjen asemaa Turun Pride -tapahtuman aikana, aihe-
utti reaktion, kun monet joukkueen kannattajat uhkasivat lopettaa otte-
luissa kdymisen. Tapaus oli uutisissa pitkadan, mutta TPS piti kantansa.
Mielestani on ihailtavaa, ettd seura uskaltaa ottaa kantaa yhteiskunnalli-
siin asioihin ja muuttaa paikalleen jamahtanytta jadkiekkokulttuuria. Ehka
tallaisella toiminnalla he onnistuvat myos sivistamaan omia fanejaan
olemaan avoimempia erilaisille ihmisryhmille ja saavat uusia kannattajia
vahemmistoistd. TPS:n viestinta valittiin myos vuoden 2017 mahdolli-
suusviestijoiksi Pride -kampanjan takia.

TPS kertoo facebook-sivullaan, "Mustavalkoinen sydan ei hyvaksy ka-
peakatseisuutta, syrjintad, ennakkoluuloja tai vaheksyntaa. Se ymmartas,
ettd maailma on varikas. TPS haluaa omalta osaltaan olla rakentamassa
suvaitsevaa yhteiskuntaa ja toivoo voivansa vaikuttaa omalla esimerkil-
laan.” (Facebook.com/hctps, 2017)

HCTPS ©
abpt 2§

Kuva 11. Pride of Turku, TPS, (facebook.com/hctps 2017)

Sitten niihin TPS:n fanituotteisiin. Valikoima on laaja leivdnpaahtimista
elamystuotteisiin. Yksi tuote josta erityisesti pidin, on perinteinen tarra.
Niita ei nde oikein kenenkaan fanituotekaupoissa enaa ja se on loistava
tapa nayttaa vaikkapa kannettavan tietokoneen tai auton lasissa, mille
joukkueelle sydan sykkii.

TPS:n vaatteet ovat graafisia, minimalistisia ja tyylikkaita. Piddn myos sii-
13, etta tuotteet on kuvattu valokuvastudiossa TPS:n pelaajien paalla ku-
ten Pelicansillakin. Siitd tulee heti laadukas kuva ja ndkee, miltd vaatteet
oikeasti nayttavat ihmisen paalla.
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TPS:n verkkokauppa on hyvin selked, tyylikds ja helppo navigoida. TPS
myy myo0s peleissa kaytettyja game worn-pelipaitoja suoraan verkkokau-
passaan. Tata en ole havainnut muiden seurojen tekevan. Vaatteet vai-
kuttavat laadukkailta ja olen ndhnyt TPS:n t-paitoja katukuvassa myos Tu-
run ulkopuolella. Hatut ja padhineet noudattavat samaa linjaa t-paitojen
kanssa ja yhdessa muodostavat hyvan kokonaisuuden.

TPS SHOP @ Y =

;; o

ILMAINEN ToIfiYOSWIT100¢€ OSTONSILLE

Kuva 12. TPS:n fanituotteita, (tps-shop.fi 2019)

3.3.3 Helsingin IFK

Jadkiekon fanituotteista ei voida puhua ilman Helsingin IFK:ta. Iso, paha ja
punainen on brandi, jota on vaikea ohittaa. HIFK, rakastetuin ja vihatuin,
herattaa tunteita jokaisessa jaakiekkofanissa. Helsingin IFK:n pddarvot
ovat kaksikielisyys, punainen vari ja perinteet.

Kauppalehden Jani Niipola haastatteli HIFK:n markkinoinnista vastaavan
Hasan & Partnersin toimitusjohtaja Eka Ruolaa, mikd on syy HIFK:n vah-
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vaan brandiin? “Taysin ainutlaatuinen johdonmukaisuus kaikessa tekemi-
sessd. Ytimessa on hienosti niputettu historia, urheilun johtaminen, liike-
toiminnan johtaminen seka fanien kunnioittaminen”, Ruola listaa. ”Pitkal-
I3 matkalla tulee pakostakin aina hetkittaisia karikoita, mutta punainen
kaksikielinen stadilainen jyraa ne tyylilla. Hyva mainonta on hyvin pieni
osa tata kokonaisuutta, mutta sama johdonmukaisuus ja kunnioittaminen
ndkyy myos siind”, han jatkaa. ”Urheiluseuran brandin ytimessa on paljon
asioita, joita yritys ei joudu miettimaan. Moni jaakiekkoseura esimerkiksi
vaihtaa pelityyli valmentajan mukaan. IFK:Ita odotetaan aina tietynlaista,
brandille uskollista pelityylia. Rakkaus etta viha HIFK:n jadkiekkojoukkuet-
ta kohtaa lahtee yhdestd miehestd, Carl Brewerista. Kovuus pelityylissad on
pitdnyt vuosikymmenet”, Ruola kertoo. HIFK:lla on myo6s sponsoreita jot-
ka pysyvat vuodesta toiseen. Yksi ndistd on punainen KOFF. HIFK:n ja Si-
nebrychoff juhlistivat 30 vuotta tayttavaa sponsoriyhteistyota juhlaoluel-
la. ”Bisse fran Stadi” joka nousi ilmioksi elokuussa, jo ennen kuin kiekko
putosi syksylld jaghan. ”IFK-olut on ollut huikea myyntimenestys. Ei se kyl-
I3 varsinainen yllatys ole: yhteys on luonteva ja se puhuttelee yleis6a. Pit-
ka yhteistyo kahden brandin valilld on sekin osa edelld mainittua johdon-
mukaisuutta”, Eka Ruola kommentoi. (Niipola J. Kauppalehti, 2015)

HIFK:lla on myds pehmedmpi puoli ja kampanja, joka myos jai mieleeni,
oli vuoden 2019 ensimmainen HIFK-vauva. HIFK osti Helsingin Sanomien
etusivun ja julisti, ettd on joukkueita joihin synnytdan. Palkintona urakas-
taan vauva sai elinikdisen kausikortin IFK:n peleihin ja asiaan kuuluvia fa-
nituotteita. Kampanja oli mielestani hieno ja hyvin positiivista mainontaa.
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Kuva 13. Helsingin Sanomien etusivu 3.1.2019, (hifk.fi 2019)

HIFK:n fanituotekauppa on mydskin selkea ja tyylikas. Yksi asia, joka tois-
tuu naissa kaikissa vertailun verkkokaupoissa on se, ettd ne ovat omilla
verkkosivuilla. Verkkokauppa ei ole samalla alustalla joukkueiden omien
nettisivujen kanssa, vaan verkkokaupoilla on omat verkkokauppapohjai-
set sivut. Tdma on hyva ratkaisu ja uskon, etta siksi kaupat ovat niin sel-
keat ja hyvin hoidetut. Niissa ei ole tarkoitustaan olla muuta informaatio-
ta kuin fanituotteiden myyntia.

HIFK:lla on varmasti Liigan laajin fanituotevalikoima vappupalloista golf-
tarvikkeisiin. Vaate-ja asustepuolella HIFK luottaa punaiseen ja tumman
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siniseen, omiin vareihinsa. T-paidat eivat ole niin minimalistia kuten Peli-
cansilla ja TPS:1Ia vaan padosassa on HIFK:n iso logo. Tuotteet sopivat hy-
vin HIFK:n brandiin. Hattuja 16ytyy joka 1ahto6n niin pipoissa kuin lippik-
sissakin. HIFK:IId on ehdottomasti suurin volyymi fanituotteissa havain-
noimistani joukkueista. Tuotteita ei ole kuvattu mallien paalld, mutta ku-
vat on niin laadukkaasti otettu, ettd niista saa tarkan kuvan milta tuote
nayttaa.

SHOP PELIPAIDAT  AIJAT  GIMMAT  SKIDIT  ASUSTEET  FANIKAMAT ~ FOTBOLL  ALE-TUOTTEET KIRJAUDU w0 O

STADIN BULEIMMAT

FANITUOTTEET

SKAFFAA TAALTA

Kuva 14. HIFK:n fanituotekauppa, (shop.hifk.fi 2019)
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4 YHTEENVETO TAUSTATUTKIMUKSESTA

Etsiessani visuaalista tietoa HPK:sta yllatyin siitd, ettd HPK:n historiallisista
pelipaidoista ei ole toteutettu esimerkiksi katalogia. Kuvien [6ytdminen
ndinkin perinteikkdadsta seurasta oli aika vaikeaa. HPK:sta on tehty kaksi
historiikkia, jotka valottivat joukkueen eri vaiheita. Suuri yllatys oli myos
se, ettei Jadkiekkomuseon kokoelma ole niin laaja mita luulin.

Onneksi tamperelaisista seuroista 16ytyi niin paljon materiaalia, ettd paa-
sin ndkemaan eri kausien tyylisuuntauksia. Tdma auttoi ideoinnissa pal-
jon.

Kaydessani lapi vertailukohteena olevien Liiga-joukkueiden verkkokaup-
poja ja tuotteita, paatin tehda tuloksistani vertailutaulukon. Jokaiselta
kolmelta seuralta loytyi paljon samoja hyvia tuotteita valikoimistaan,
mutta mielestani TPS erottui joukkueista laadukkaimpana edukseen.
TPS:n hinnat olivat my0s suhteessa hieman halvemmat kuin kilpailijoil-
laan. Uskon, ettd moni seura on huomannut, etta fanit tahtovat pitaa
joukkueensa logoa esilla myos katukuvassa. Pelipaitoja lukuun ottamatta
monet tuotteet ovat tyylikkdita ja kdaytdanndllisia. Fanituotteista myos
huomasi, ettd varimaarittelyt on tehty ammattimaisesti ja niista ei luistet-
tu. Varsinkin Pelicansin ja TPS:n tuotteista naki, etta tuotteet on suunni-
teltu seuroille eika vain tilattu suoraa tilauskatalogista. Se tuo heti per-
soonallista tyylid ja virkistavaa vaihtelua tavallisille fanituotteille.

Olen edelleen samalla kannalla Kati Savolaisen kanssa siitd, mita fanituot-
teita HPK:lle kannattaa suunnitella. Vaikka HPK:n valikoima ei ole niin
suuri kuin muilla joukkueilla, perustuotteet myyvat aina. Pienen budjetin
joukkueelle ei kannata suunnitella riskialttiita tuotteita ilman patevaa syy-
ta. Tutkimus antoi minulle varman kuvan siitd, mita tuotteita tahdon ko-
koelmassani olevan. Uskon, ettd ideani sopivat HPK:n juhlakaudelle hyvin.
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Taulukko 1. Havainnoitavien joukkueiden fanituotteiden vertailua

.

OELIEAN

Lahden

Pelicans

Verkkokauppa

Varit

Ulkonako

Valikoima

Hinnat

Selkea, omalla
alustallaan. Helppo
I6ytaa suoraan
Pelicansin omien
nettisivujen
etusivulta.

Pelicansin omat
varit, turkoosi ja
musta. Tuotteissa
minimalistia
mustavalkoisia ja
yksivarisia tuotteita.
Tuotteiden vareissa
myds valkoinen ja
harmaa.

Trendikas ja
katumuodin
mukainen

Tuotteita 16ytyy
unisex-malleina
aikuisille ja lapsille

Aikuisten T-paita
30€, Aikuisten
Huppari 65€

Turun

Palloseura, TPS

Selkea, omalla
alustallaan. Helppo
|6ytad suoraan
TPS:n omien
nettisivujen
etusivulta.

TPS:n omat varit
musta ja valkoinen.
T-paidoissa myos
kullan savya
logossa. Harmaita,
mustia ja valkoisia
paitoja.

Trendikas,
minimalistinen,
tyylikas ja
katumuodin
mukainen

Tuotteita 16ytyy
unisex-malleina
aikuisille ja lapsille

Aikuisten T-paita
20€, Aikuisten
Huppari 65€

Selkeét ja omalla
alustallaan. Léytyy
HIFK:in omien
sivujen valikosta.

Paavarit punainen
ja tummansininen.
Tuotteiden
enemmistd
punaisella pohjalla
ja logo paalla.

Tyylikas, perinteita
arvostava,
punainen ja
hapeilematta
HIFK:in nakoinen

Tuotteita on
erikseen miehille,
naisille ja lapsille.

Aikuisten T-paita
25€, Aikuisten
Huppari 85€
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5 MALLISTON SUUNNITTELU

Aloitin mallistoni suunnittelun paperille. Mietin, miten yhdistaa HPK:n 90-
vuotisjuhlakauden ja katu-uskottavat vaatteet?

Tein itselleni Adobe lllustratorilla moodboardin tyyleistd ja asioista, jotka
herattivat ideoita omaan mallistooni.

Mietin myo6s millainen on HPK:n fani, joka ostaa katu-uskottavia fanituot-
teita. Tosifani pukeutuu oranssiin, mutta tavallinen kannattaja tahtoo
ndyttaa kantansa joka paivasessa elamassa hillitymmin. Minkalaisia fani-
tuotteita pukisin toihin, kouluun tai vaikka illanviettoon ystavien kanssa.
P&atin, ettd tahan suunnitteluprojektiin en tee asiakasprofiileja, koska ti-
laaja tiesi tarkkaan, mita halusi. HPK:lla on erilaisia kannattajia, mutta tal-
I3 mallistolla haemme faneja, jotka eivat ole valttamattd ostaneet HPK:n
fanituotteita niin suurella volyymilld ennen.

Kuva 15. Moodboard eli ideakollaasi mallistolle

Yksi ensimmaisista ideoistani oli vanhaa kunnioittava pelipaidan nakéinen
villapaita. Ennen nykyaikaisten pelipaitojen tuloa, pelaajat pelasivat pak-
suissa villapaidoissa ulkojailla. Mielestani tallainen erilainen ja laadukas
tuote sopii hyvin 90-vuotisjuhlakaudelle. Mietin pitkdan, kannattaako vil-
lapaidan kanssa suunnitella hupparia tai muita pitkahihaisia paitoja ja to-
tesin, ettd yksi pitkdhihainen paita riittaa. Tahdoin myos mallistossani
olevan lippalakkeja, pipoja, t-paitoja kuten Kati Savolaisen kanssa sovim-
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me seka oman ideani, kangaskassin. Kangaskassi on mielestani hyva ja
laadukas fanituote, koska sitd voi pitdd mukanaan kauppareissulla tai
muuten vain kaupungilla. Kangaskasseja en ole nahnyt muilla joukkueilla
kuin Pelicansilla ja sen tuotanto ei ole kovin kallista. T-paidat, lippalakit ja
pipot ovat tuotteita, joita HPK myy paljon. Kun olin rajannut mallistoni
tuotteet, jatkoin tyotani tutkimalla tulevia tyylisuuntauksia muotiin kes-
kittyvaltda WGSN-sivustolta

5.1 Malliston trendit

WGSN (Worth Global Style Network) on vuonna 1998 perustettu interne-
tissa toimiva trendi-ennuste ja -analysointipalvelu muodin ja muotoilun
aloille. WGSN on maailman johtavin trendiennustepalvelu ja silld on toi-
mistoja ympari maailmaa. WGSN:n paatoimisto sijaitsee New Yorkissa,
Yhdysvalloissa. WGSN julkaisee erilaisia raportteja muodista ja mita seu-
raavaksi muotimaailmassa tapahtuu. WGSN on kaupallinen palvelu, joka
sisaltaa paasyn sahkoiseen sivustoon. Sivusto tekee trendiennusteita eri
sesonkien tulevista suuntauksista koskien naisten, miesten ja lasten muo-
tia. WGSN ennustaa vdreja, materiaaleja, printteja ja kuvioita. Ennusteet
julkaistaan vahintdaan vuosi ennen kyseessa olevaa sesonkia. Sivustolta
[6ytyy myOs paljon uutisia ja raportteja alan eri messuilta. (WGSN, 2019)
Palvelu on hyva apu suunnittelutyéhon, jotta mallisto on ajankohtainen.

Casual sports

and simple knits take
on a more familiar
vintage look which is
enhanced with
uneven surface
textures through
micro neps an

slubs. Faded
mélange and
laundered fades are
key for single and
double knits, along
with retro stripes and

aerated piqué

Kuva 16. Trendeja AW19/20, (wgsn.com 2019)
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Itse hain WGSN:sta tietoa koskien villapaitoja ja printteja. llokseni huo-
masin, ettd niin sanottu Heritage Sport on trendikasta syksylld/talvella
2019/2020. Myoskin Retro Sweaters oli yksi haustani 16ytynyt trendi. Na-
ma loydokset jo tukivat villapaidan ajankohtaisuutta ja antoivat varmuut-
ta ideani taustalle. Isot kuvaprintit ja minimalistiset fontit olivat my0s te-
kemassa paluun isosti t-paitoihin ja asusteisiin. Tama tieto antoi myos pe-
rustan minimalistiselle ja tyylikkdalle mallistolle. Vaikka mallistoni ja
HPK:n varit; oranssi ja musta olivat selvat jo alusta alkaen, ilokseni huo-
masin, ettd oranssi on tulossa myos takaisin asusteisiin ja vaatteisiin.

5.2 Malliston eri variaatioita

Suunnittelijana pidan toimintatavasta, jossa kirjoitan ajatuksiani ylos pa-
perille ja teen luonnokset suoraan lllustratorilla. Se antaa suoraan hyvan
mahdollisuuden korjata toitani. Aloitin urakkani piirtamalla viivakuvat vil-
lapaidasta, t-paidasta, lippalakista, piposta ja kangaskassista lllustratorilla.
Kun aihiot olivat valmiina printtien piirtdminen ja kokeileminen suoraan
tuotteisiin oli helppoa.

Kuva 17. Malliston Adobe lllustratorilla tehtyja viivapiirustuksia

Mietin monia ideoita printeiksi mallistooni ja yksi ideani oli jotain Himeen
linnaan liittyvaa. Mietin Kati Savolaisen sanoja HPK:sta kantahamaldisena
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ja hameenlinnalaisena joukkueena. Kokeilin erilaisia linna-logoja yhdistet-
tyna erilaisiin elementteihin, kuten jaakiekkokaukaloon, mutta tutkittuani
asiaa lisda huomasin, etta HPK oli jo kdyttanyt linnaa monissa suunnitel-
missaan. Nain paatin hylata idean kehittelyn. Linna olisi voinut olla hieno
ja yhteisollinen t-paidoissa ja kangaskassissa, mutta valitettavan vanha
idea.

Logojen ja printtien muotokieltd pohtiessani halusin pitad pyoredn muo-
don suunnitelmissani. HPK:n logo on pyorea ja halusin, ettd muoto jatkuu
my06s minun tuotteissani. Tahdoin tuoda juhlavuoden myos hyvin esille
HPK:n alkuperadisen logon kanssa. HPK:n logo on kokenut pientd muutosta
vuosien varrella ja télld hetkella siihen on lisatty varjostuksia. Vanhassa
60-luvulla kdytetyssa logossa on myos kaytetty vain kahta varia. Tein eri-
laisia versioita logoista, joissa on myos numero 90 ja vuosiluvut 1929 ja
2019 mukana. Naistd logoista valitsin yhden kaytettavaksi mallistossani ja
suunnittelin myos yhden minimalistisen HPK-aiheisen logon ilman mainin-
taa juhlavuodesta. Ihastuin logon selkedan tyyliin ja valitsin sen myos
osaksi mallistoani. Pidin tyylini hyvin mustavalkoisena pienilla piristyksilla
oranssia.

Koska HPK ei ole pitanyt tiukasti kiinni varimaarittelysta, oikean oranssin
valitseminen oli haastavaa. Lopulta pdadyin samaan oranssiin kuin
NHL:ssa pelaava Philadelphia Flyers. Muistelen, ettd joskus HPK:lla oli sa-
manlaiset pelipaidat kuin heilld. Flyers on myos perinteikas seura ja hei-
dan oranssinsa oli tarpeeksi retro mallistooni. Huomasin, etta Flyersin
oranssi on myos hyvin ldhelld HPK:n nykyisia pelipaitoja.

Tutkiessani muita vareja, paatin etten halua kirkkaan valkoista savya
printteihini. Malliston tyyliin sopi paremmin luonnonvalkoinen ja se naytti
hienolta ja arvokkaalta jatkumolta tuotteissa. Itse paidat, hatut ja kangas-
kassit tulisivat olemaan perusvaritykseltaan valkoisia, harmaita ja mustia.
Naistd vareista luonnonvalkoinen myos erottui hyvin edukseen. Maéritin
printeissa kaytetyt savyt Pantonen varikartan avulla. Vaikka HPK:n paavari
on oranssi, kdytin sitd vain yhden tuotteen paavaring, joka on villapaita.
Mielestani ajatus tuki minimalistista katumuotiin tahtaavaa suunnittelua.

Lippalakista halusin suoralippaisen snapback-hatun ja piposta tein kahta
eri versiota, tupsulla ja ilman. Pidin malliston tyylin hyvin minimalistisena
ajatellen, etta kaikki tuotteet sopivat myos hyvin yhteen.
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Kuva 18. Logo-kokeiluja Adobe Illustratorilla

Kuvat, jotka I6ysin Tapparan sivuilta, olivat minulle myds suureksi avuksi.
Kaytin kuvien paitojen malleja esimerkkina villapaidoissani. Mielestani oli-
si ollut hieno jatkumo, jos t-paitojen printit olisivat olleet naista kuvista.
Tama olisi tehnyt kokoelmastani yhtendisemman ja fanit olisivat ymmar-
taneet ajatukseni villapaidan taustalla. Valitettavasti HPK:lla ei ollut kayt-
tooikeuksia ndihin kuviin. Lahetin Kati Savolaiselle sdhkopostia, jossa ky-
syin, oliko heilld mitdan materiaalia 50-70-luvuilta ja Savolainen ldhetti
minulle kolme kuvaa, jotka han |0ysi arkistoistaan. Nama kuvat eivat ol-
leet aivan samoilta aikakausilta, mita olisin toivonut, mutta ajoivat asiansa
koska ideana oli tehda kuvaprintti.

Koska olin jo paattanyt milta villapaidat tulisivat ndyttamaan, aloitin eri-
laiset varikokeilut paidoilla. Lopulta paadyin luonnonvalkoiseen, Flyersin
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oranssiin ja mustaan variin. Kokeilin vareja eri tavoilla villapaitoihin ja
mielestani kaikki ndyttivat hienoilta. Koska mallistoa oli jotenkin rajattava,
pdadyin ottamaan kaksi varivaihtoehtoa mallistooni, oranssin ja valkoisen.

Kuva 19. Varikokeiluja villapaidalle

Mallistosta tuli hyvin unisex-henkinen ja koen, etta se sopii monelle erilai-
selle ihmiselle. Uskon, ettd tuotteista on myds helppo valmistaa lapsille

sopivia.

5.3 Lopullinen mallisto

Tassa osiossa esittelen HPK:n 90-vuotisjuhlakaudelle suunnitellun lopulli-
sen malliston. Mallisto on esitetty varillisin tasokuvin. Jokaisen tasokuvan
jalkeen esitan tasokuvan varimaaritelmat ja printit omilla sivuillaan.



HPK villapaita
Mikaela Moore, HPK:n 90-vuotisjuhlakausi fanituotteet

Kuva 20. HPK villapaidan tasokuvat vareissa
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Kuva 21. HPK villapaidan front printit, back print ja varimaarittely

Hex color:

Hex color:

#efead8
239, 234,216
8,7,18,0

#fa4616
250, 70, 22
0,82,91,0

#000000
0,0,0
91,79, 62,97

#d1dod1
209, 208, 209
21,16,16,1

HFFFFf
255, 255, 255
0,0,0,0
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HPK-logo t-paita
Mikaela Moore, HPK:n 90-vuotisjuhlakausi fanituotteet

Kuva 22. HPK-logo t-paitojen tasokuvat vareissa
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Ediiin
255, 255, 255
0,0,0,0
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Kuva 23. HPK-logo front print, 90-v juhlalogo back print ja varimaarittely



HPK-printti t-paidat
Mikaela Moore, HPK:n 90-vuotisjuhlakausi fanituotteet
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Kuva 24. HPK-printti 1. t-paitojen tasokuvat vareissa
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HIFFFf
255, 255, 255
0,0,0,0
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Kuva 25. HPK-printti 1 front print, 90-v juhlalogo back print ja varimaarit-

tely
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Kuva 26. HPK-printti 2. t-paitojen tasokuvat vareissa
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Kuva 27. HPK-printti 2 front print, 90-v juhlalogo back print ja varimaarit-

tely



Kuva 28. HPK-printti 3. t-paitojen tasokuvat vareissa
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Kuva 29. HPK-printti 3 front print, 90-v juhlalogo back print ja varimaarit-

tely



Snapback-lippis, kangaskassi, pipo
Mikaela Moore, HPK:n 90-vuotisjuhlakausi fanituotteet

Kuva 30. HPK snapback lippalakkien tasokuvat vareissa
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Kuva 31.

HPK-kangaskassien ja pipojen tasokuvat vareissa
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1929 2013

Kuva 32. HPK-logo ja 90-v juhlalogo front printit snapbackeihin, kangas-
kasseihin ja pipoihin. HPK 90-v juhlaviiri side print snapbackien
sivuosiin. Varimaarittely kaikkiin tuotteisiin.
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6 ARVIOINTI JA POHDINTA

Saavutin tyoni tavoitteen hyvin. Mallistoni suunnittelussa printtien ja
tuotteiden muodot ja varit olivat sitd, mihin pyrin. Pdasin lopputulokseen
tarkan taustatyon ansiosta havainnoimalla ja tutkimalla HPK:n visuaalista
historiaa, haastattelemalla HPK:n edustajaa, tutkimalla trendeja ja vertai-
lemalla muiden Liiga-joukkueiden fanituotteita.

Mielestani mallistosta tuli sellainen, josta voin olla ylpea. Tavoitteeni teh-
da minimalistinen ja juhlakautta kunnioittava mallisto onnistui mielestani
hyvin. Mallisto on sellainen, mita muilla Liiga-joukkueilla ei ole. Mallistos-
ta tuli laadukas, omaperainen ja trendikas. Opinnadytetyd myods vastasi vii-
tekehyksen kulkua vaiheineen. Valilla tiedonhaku ja suunnittelutyé meni-
vat ristiin, mutta tyoni eteni suunnitellussa aikataulussa.

Kirjoittaminen ei ole suurin vahvuuteni ja siksi toiminnallinen opinnayte-
tyoni oli minulle paras valinta. Jalkikateen ajatellen kirjoitusurakkaa olisi

helpottanut, jos olisin kirjoittanut muistiinpanojani ylos kokonaisina lau-

seina, ei vain ranskalaisin viivoin. Se olisi helpottanut suunnittelutydssani
omia ajatuksiani ja tyovaiheiden muistamista.

HPK voitti opinndytetydn palautushetkelld Suomen mestaruuden Liigan
finaaleissa. Hektinen kevat nakyi myos HPK:n toimistolla. Sdhkoposteihin
vastaamisessa meni oma aikansa, mutta onneksi suunnittelutyoni ei ollut
niista riippuvainen. Vaikka pysyin omissa aikatauluissani, jannityksella
odotan, onko HPK I6ytdnyt tuottajaa malliston villapaidalle. Koko mallis-
ton mallikappaleiden ja myyntimalliston tuotteiden tilaaminen jaa
HPK:lle, koska se ei ole osana opinndytetyotani. Toivon, ettd HPK panos-
taisi tuotteiden laatuun ja malliston edustavaan markkinointiin. Mielesta-
ni juhlavuoteen sopisi ekologisesti ja eettisesti valmistetut kotimaiset
tuotteet. Tama antaisi kokoelmalle my6s sen vaatimaa arvokkuutta.

Mielestani HPK:lla on parannettavaa verkkokauppansa saralla perustuen
havainnoimieni Liiga-joukkueiden verkkokauppoihin. Valitettavasti HPK:n
verkkokauppa on vaikeasti |6ydettavissd heidan verkkosivujensa alasveto-
valikosta. HPK:n virallisten sivujen valikossa on niin paljon tietoa, etté fa-
nikauppa l0ytyy vasta yritysten viinilistojen jalkeen. HPK:n kannattaisi pa-
nostaa verkkokauppaansa tekemalla niistd nykyaikaiset ja antamalla myos
Hameenlinnan ulkopuolella asuville etafaneille mahdollisuuden paasta os-
tamaan kaikkia tuotteita. Tama olisi hieno kasvojenkohotus juhlakaudelle.
Vaikka Kati Savolainen kertoi, etta seuran fanimyynti tapahtuu suurim-
maksi osaksi HPK shopeista hallilla, uskon etta verkkokaupan aktiivinen
pdivittdminen ja uudistaminen lisdisi heidan fanimyyntidan ennestaan.
Verkkokaupan olisi myos hyva olla mobiiliselattava. Ennen uuden kauden
alkua on hyva mahdollisuus kuvata tuotteita studiolaatuisina ja uudistaa
koko kauppa. Ideana olisi myds hyva, etta kaikki fanituotteet, jotka loyty-
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vat shopeista, |0ytyisivat myos verkkokaupasta, jotta fanit nakisivat kaikki
tuotteet myods kotikoneillaan ja alypuhelimillaan. Talla hetkelld HPK:n
verkkokauppaa ei ole péivitetty kuin lisddmallda muutama uutuustuote.
Etusivun valikoissa esilld olevia tuotteita ei ole enda myynnissa. Kun klik-
kaa kategoriaa Muut tai Kaikki tuotteet, esimerkkind HPK:n hopeista ko-
rua ja fidget spinneria, ei |6ydy sivuilta ollenkaan. Nyt on hyva paikka is-
kea, varsinkin kun kaudella 2018/2019 on tullut pelillistd tulosta Suomen
mestaruuden muodossa ja ensi kausi on HPK:n 90-vuotisjuhlakausi. Us-
kon, ettd jo ndiden seikkojen takia HPK tulee tekemaan ensi kaudella ko-
van tuloksen fanituotemyynnissa.

Huivit Kaikki Tuotteet

Lahjakortit )
Lapset ja vauvat Muut
Pitkahihaiset Paahineet Takit

Kuva 33. HPK:n verkkokaupan etusivu, (hpk.fi/kerho-shop 2019)
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LIITE 1.

Kysymyksia Kati Savolaiselle koskien HPK:n brandid ja fanien merkitysta HPK:lle

10.

11.
12.

13.

14.
15.

Kerro lyhyesti HPK:n arvot brandayksessa. Mista HPK tunnetaan?

Kavin lukemassa HPK:n strategian 2018. Miten olette pitdaneet ylla tavoitetta ol-
la maakunnan tunnetuin brandi?

Miten naette HPK:n brandin valtakunnallisesti?

Milla keinoin HPK:sta tulisi tunnetuin valtakunnallinen jadkiekkobrandi, koko
kansan Kerho?

Miten erottaudutte muista Himeen joukkueista (Pelicans, Tappara, llves)?
Milla tavoin edistatte HPK:n visuaalista mielikuvaa?

Olen huomannut, ettd vaikka HPK:lle on tehty varimaarittely, varsinkin fanituot-
teissa oranssi vari ei ole aina maaritetty samaksi. Vaikuttaako tama mielestan-
ne HPK:n brandin arvoon?

Miten aiotte olla edelldkavijoita Liigassa brandin suhteen? Mihin asioihin voisit-
te panostaa ja tehda asioita eri tavalla kuin muut joukkueet?

Mita fanius ja fanit merkitsevat HPK:lle?

Vaikuttiko siirtyminen Ry:std Oy:ksi positiivisesti HPK:n brandiin ja auttoiko se
faneja sitoutumaan paremmin joukkueeseen?

Miten HPK ottaa fanit huomioon otteluissa ja "vapaa-ajalla"?

Missa kaikkialla HPK:n fanituotteita myydaan ja kuinka iso rooli verkkokaupalla
on?

Minkélaisia ottelutapahtumia HPK:lla on? Miten fanit saadaan tv-ldhetysten &a-
resta sohvalta halliin kannattamaan omaa joukkuetta?

Miten Hameenlinnalaisuus nakyy HPK:n brandayksessa ja otteluissa?

Mitka ovat teidan markkinoinnin keskipisteet?



