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1

JOHDANTO

Yhteiskunta on muuttunut viime vuosikymmenina paljon. Muutos koskee kaikkia
elamanaloja; asuminen, tyon tekeminen ja toimialat, liikkkuminen ja yksil6lliset
vaateet elamastd ja eldamanlaadusta eldvat kulttuurisen ja teknologisen
kehityksen mukana. Asumista harjoitetaan yha useammin monipaikkaisesti ja
tyota voidaan tehdd myos etdna. Samaan aikaan yhteiskunnan rakenteet ja
palvelutuotanto ovat murroksen alla. Viime vuosikymmenten aikana toteutetut
kuntaliitokset ovat jo muuttaneet kylien ja asuinalueiden valisia hierarkioita ja
nyt kasillda oleva maakuntauudistus tulee niitd edelleen muuttamaan. Tama
kehitys on luonut uudenlaisen suunnittelutarpeen alueille.

Kuntaliitosten myo6ta syntyneet uudet kuntakeskukset etsivat uutta identiteettia
ja hakevat paikkaansa ympaéroivassa yhteiskunnassa. Kaupunkikeskusten
suunnittelulla on omat ominaispiirteensd ja maaseutualueilla omansa.
Kummankaan ei tule poissulkea toista, vaan kehityksen tulisi tapahtua
samanaikaisesti ja toisiaan tukevalla tavalla.

Kaupungistuminen on ilmiond nadhtdvissa vahvasti myds suomessa. Samaan
aikaan, kun yha useampi muuttaa kaupunkeihin, osa muuttoliikkeesta
suuntautuu  myos kaupunkien ulkopuolelle. Tatd ilmiota kutsutaan
vastakaupungistumiseksi. Erityisesti kaupunkien reuna-alueet ja kaupunkien
ldaheinen maaseutu koetaan tietyissa elamantilanteissa houkuttelevaksi. Niinpa
naita alueita tulisikin niissd asumisesta kiinnostuneita varten kehittaa.

Suomessa seutuistumista on pidetty yhtena tarkeimmista aluejarjestelmaa
muuttavista tekijoistd. Kun kaupungit kasvavat yli kuntarajojen, puhutaan
seutuistumisesta. Seutuistumisen seurauksena asuminen levittdytyy vanhojen
kuntakeskusten ulkopuolelle ihmisten etsiessd valjaa, turvallista ja
luonnonlaheistd asumismuotoa omakotiymparistossd. (Lihelld kaupungissa-
hankkeen verkkosivusto, n.d.)

Asumista kartoittavien kyselyiden pohjalta voidaan yleisesti sanoa, etta
kansalaisten toive asumisesta on valja, turvallinen ja luonnonldheinen asumus,
joka sitoutuu ympaéristdoonsa. Asumisessa pyritdaan yhdistamaan yksityisyys ja
yhteisollisyys. Tassd tyossa keskitytddan kaupungin ldheisen maaseudun
kehittamiseen. Tyossd avataan alueiden kehittdmiseen ja suunnitteluun
kohdistuvia vaateita tilanteessa, jossa maaseutuymparistot ovat muuttuneet
tuotantoymparistoistd asumisyhteisoiksi.



2 TYON TAUSTA JA TAVOITTEET

Opinnadytteen aihevalinta on hyvin omakohtainen. Kaupunkilaisen taustan
omaavana ja sittemmin maaseudulle asettuneena kiinnostuin siitd, mitka
motiivit ohjaavat ihmisia asuinpaikkaa valittaessa. Valitessani
yhteisty6kumppania opinndytteeni toteutukseen Salon kylien kehittdmishanke
ja kyldasiamies Henrik Hausen tuntuivat luontevilta vaihtoehdoilta. Ty6 vastaa
siitd sopimisen aikaan, vuosien 2016-2017 taitteessa, esille nousseeseen
tarpeeseen toteuttaa asukasmarkkinointia oikeusvaikutteisen kylayleiskaavan
valmistumista odottavalle Hajalan kylalle.

Tyon tavoitteena on oppia tunnistamaan alueiden vetoimaisuutta tukevat
elementit ja tutustua siihen, miten nditd esitetddn ja kaytetddn apuna
kyldmarkkinoinnissa. Selvitystydssd on koko ajan pidetty mielessd ns.
"makrondkokulma” eli se, ettd aihetta kasitellddn nimenomaan Hajalan kylan
kautta.

Tutkimuksella haetaan vastauksia seuraaviin kysymyksiin:

1. Miten Hajalan asukasmarkkinointia ja paikan brandia tulisi kehittaa?
2. Mitka seikat tukevat Hajalan vetovoimaisuutta?
3. Millainen paikkatuote Hajalasta rakentuu?

Paikalla voidaan tarkoittaa montaa asiaa, sana voi olla viittaus maahan,
kaupunkiin, maanosaan tai vaikka johonkin yksittdiseen pieneen alueeseen
kaupungin tai maan sisalla. Tassa tyossa paikkana viitataan n. 500-2000 asukkaan
kylaan.



3  KEHITTAMISTEHTAVAN TOIMEKSIANTAJA JA KOHDE

Tyon toimeksiantajana on Salon kaupungin kehittamishanke Paikallisella
yhteistyolla vahvempi Salo. Hankkeen kyldasiamies aloitti tyonsa helmikuussa
2016 ja hanke oli kokonaisuudessaan 2,5 vuotinen jatkuen vuoden 2018
loppuun. Hankkeen rahoitus saatiin padosin Manner-Suomen
maaseutuohjelman Leader-tuesta.

Paikallisella yhteistyolld vahvempi Salo- hankkeen tavoitteena oli edistda
kaupungin ja Salossa sijaitsevian yli 30 kylan yhdistysten yhteisty6ta ja siten
ndiden alueiden kehittymistd. Kyseessad oli jatkohanke vuosina 2013-2014
toteutetulle Kylien Salo- hankkeelle. Tarve kylien kehittdmiselle ja eri tahojen
vilisen kommunikaation synnyttamiselle ja tukemiselle ilmeni vuonna 2009
toteutetun, suomen suurimman kuntaliitoksen seurauksena (wikipedia, 2017).

Hankkeessa tyoskentellyt kyldasiamies auttoi kylid niiden omien hankkeiden
suunnittelussa ja haki yhdessd kylien kanssa uusia ratkaisuja paikallisiin
palveluihin. Hankkeen aikana kartoitettiin ja kehitettiin kokoontumistiloja ja
niiden kaytt6a sekd autettiin kylid kyla- ja liiketoimintasuunnitelmien
valmistelussa ja aktivointitilaisuuksien jarjestamisessd. Lisaksi hankkeen
puitteissa kehitettiin kylien tiedotusta ja markkinointia, tavoitteena oli uudet
asukkaat ja lisdd matkailijoita alueelle. Tyo jatkuu vuoden 2019 alusta nimella
”Kylien ja kortteleiden Salo”. (Hausen, 2019)

Hankkeen toiminta-alueella sijaitseva Hajalan kyld on tdman tyon
toimenpiteiden kohteena. Hajala on pian saamassa oikeusvaikutteisen
kyldyleiskaavan, minkd seurauksena on noussut toive asukasmarkkinoinnin
suunnittelusta ja toteuttamisesta kylalle. Hajalassa toimii aktiivinen kyldyhdistys,
jonka tavoitteena on edistdd kylan elinkelpoisuutta ja seka pysyvien ettd
kesaasukkaiden viihtymista kylassa. Asukasmarkkoinnin suunnittelu toteutetaan
yhdessa hankkeen ja kylayhdistyksen aktiivien kanssa. Toteutus eli kdytannon
toimenpiteet jaavat suurilta osin kylaaktiiveille aikaan, jolloin kylayleiskaava saa
lainvoiman. Asukasmarkkinnoin kohderyhmaksi valittiin erityisesti lapsiperheet.
Tahan ryhmaan kuuluu niin kutsuttu "Y-sukupolvi”, eli vuosien 1980-1995 aikana
syntyneet.

Paikkamarkkinointia toteutetaan suomessa yhd enenevdssd maarin ja hyvia
esimerkkeja aiheesta on l|Oydettdvissd. Taman tyon esiselvityksen pohjalta
nayttda kuitenkin silta, ettei paikkabrandaamisen kaytdnteitd ole vield otettu
kayttoon niiden tdydessa potentiaalissa kylatasolla. Tama tyo pyrkii vastaamaan
tdhan puutteeseen.



3.1

Hajalan kylan esittely

Hajala sijaitsee Varsinais- Suomessa nykyisen Salon lansiosassa ldhelld Paimion
rajaa. Ennen Salossa vuonna 2009 toteutettua kuntaliitosta Hajala kuului Halikon
kuntaan. Halikon aikaan Hajala oli yksi neljastd suurimmasta
kylataajamakokonaisuudesta Halikossa sen kirkonkylan ja asemanseudun lisdksi.
Kuntaliitoksen jalkeen Hajalan asema muuttui ja on muiden Salon kylien tapaan
hakenut paikkaansa viimeiset vuodet. Talld hetkelld Hajala on mainittu Salon
vhdeksi strategisesti merkittavaksi kyldksi. Hajala on myos luokiteltu kaupungin
toimesta koulukylaksi, joten kehittdmisen edellytyksia alueella on. Hajalaan on
pitkddn  ollut valmisteilla oikeusvaikutteinen  kyldyleiskaava, jonka
valmistuminen nostettiin Salon kaupungin kaavoituskatsauksessa “keskeiseksi
hankkeeksi” vuonna 2019. (Salon kaupunki, 2019).

Hajala voidaan lukea kuuluvaksi kaupunkien ldheiseen maaseutuun ja on
sijainniltaan otollinen alue maaseutumaisesta asumisesta kiinnostuneille
henkildille, joiden tydssakaynti kuitenkin suuntautuu kylan ulkopuolelle. Hajalan
kyldan johtaa oma liittyma 1-tieltd eli Helsinki- Turku- moottoritieltd. (Humppi,
2011) Hajalan kyldn ydin sijaitsee vanhan Turuntien varrella moottoritien
eteldpuolella. Kylan lapi kulkee myds rautatie ja nyt valmisteilla olevassa
kyldyleiskaavassa on varaus myds juna-asemalle.

Vuosien ja vuosikymmenten varrella Hajalaa on kehitetty paljon. Vuonna 2011
Hajalaan tehtiin kyldsuunnitelma, joka toimii kyldan parhaillaan valmisteilla
olevan kylayleiskaavan pohjana. Kyldyleiskaavassa osoitetaan uusia
rakennuspaikkoja olemassa olevan asutuksen lomaan. Talla pyritdan siihen, ettei
tasapainoista ja hyvin sailynytta kylamiljoota rikota tdydentdamalla kokonaisuutta
uudella ja irrallisella asuinalueella. Mikali ndin tehtaisiin, olisi vaarana alueen
yhtendisen visuaalisen ilmeen rikkoontuminen. Uudet asuintontit sijoittuvat
padosin Vanhan Turuntien ja Tapiolantien varrelle, olemassa olevan asutuksen
lomaan. Kokonaan uutena alueena kaavoitetaan kyldkeskuksen ja koulun valissa
oleva Saarimden metsdalue. Nyt kaavoitettavat rakennuspaikat sijoittuvat
paaosin yksityisille maille ja ovat kooltaan 3000-6000m2 suuruisia. (Salon Seudun
Sanomat)
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Kuva 1. Suunnittelutarvealueen rajaus (Hajalan kyldyleiskaava selostus,
luonnosvaihe)

Kylayleiskaavaprosessin  ohella kyla on viime vuosina panostanut
kunnallistekniikkaan. Hajalaan on vedetty vesijohto, viemari ja valokuitu niin,
ettd vesijohto ja viemari tulevat Halikon asemanseudulta Saarimakeen saakka ja
siitd eteenpdin verkon rakentamisesta on vastannut Hajalan vesiosuuskunta.
Tapiolantien ja moottoritien risteykseen on nyt valmisteilla olevassa kaavassa
varattu tilaa muun muassa liityntdapysakoinnille, huoltoasemalle ja kahvilalle.
Kaavassa on lisdksi my0os varaus rautatieasemalle. Salon kaupungin luokittelussa
Hajala on mainittu “koulukyldanad” ja kyldassa onkin tavoitteena koulun
sdilyttdminen (Salon Seudun Sanomat, 2018).

Kuva 2. Ote kyldyleiskaavaluonnoksesta. Uudet rakennuspaikat merkitty
punaisilla pisteilld (Salon Kaupunki, 2019)
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Hajalan taajama on valtakunnallinen maisemallisesti arvokas alue, jonka
rakennuskanta on sailynyt 1900-luvun alkupuolelle tyypillisend. Hajalassa on
nahtavillda useita merkkeja historiasta. 1800- luvun tunnelmaa huokuvan
Tromperin kestikievarin  pihapiiri palvelee edelleen kesdkahvilana ja
kylatapahtumien paikkana, kartanonmdaelta |6ytyy Hajalan kartonon vanha
padrakennus sekd aiemmin kunnalliskotina ja pdivakotina palvellut monumentti
Kivilinna. Lisaksi Hajalassa on useita muinaisjaannoksia. (Salminen, 2016).

Hajalan asukasluku oli vuonna 2015 591 asukasta. Talla hetkelld Hajalassa on
vakinaisia asuntoja 120, joista suurin osa on omakotitaloja. Kylakeskuksessa on
yksi rivitalo. Kylassa on kyldkoulu ja paivakoti. Yldkoulu ja lukio sijaitsevat n. 10
kilometrin pdassa Hajalasta, kuten myos kaupat ja terveyspalvelut. Saloon
Hajalasta on n. 15km, Turkuun 45km ja Helsinkiin 130km.

TURKU

Kuva 3. Hajalan sijainti (kartan tekija Annika Poyhtari. Ote Hajalan kyldesitteesta)

Hajalassa toimii useita aktiivisia yhdistyksia ja kyldssd on jatkuvasti vireilla
erilaisia kylan kehittamiseen liittyvida hankkeita. Hajalassa kylayhdistyksen
tavoitteena on edistda kylan elinkelpoisuutta ja seka pysyvien etta
kesdasukkaiden viihtymistd kyldassa. Tamadn tyon toimenpiteet Hajalan
paikkatuotteistamisesta suunnitellaan yhdessd hankkeen ja kylayhdistyksen
aktiivien kanssa. Toteutus eli kdytdnnon toimenpiteet jadvat suurilta osin
kylaaktiiveille aikaan, jolloin kylayleiskaava saa lainvoiman. Asukasmarkkinnoin
kohderyhmaksi valittiin erityisesti lapsiperheet. Tahdan ryhmaan kuuluu niin
kutsuttu Y-sukupolvi, eli vuosien 1980-1995 aikana syntyneet.
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3.2 Kylan aiemmat kehittamistoimenpiteet

Hajalaa on kehitetty asukasyhdistyksen voimin jo vuosikymmenien ajan ja tyon
aluksi olikin saatavilla paljon taustamateriaalia. Viimeisen vuosikymmenen
aikana Hajalassa on valmisteltu kylasuunnitelma, jonka pohjalta on lahdetty
toteuttamaan kylayleiskaavaa.

Kyldasuunnitelman laatimisen pohjaksi jarjestettiin kysely kylalaisille heindkuussa
2011. Kyselyssa kerattiin kyldldisten nakemyksid Hajalan kylastd ja sen
kehittdmisestd. Tuolloin pinnalla olivat erityisesti kunnallistekniikan
kehittamiseen ja laatuun liittyvat seikat sekd viemarointi ja tieston kunto.
(Hajalan kylasuunnitelma). Kyldsuunnitelmassa esitetddan toimenpiteitd ja
jatkohankkeita, joita seuraamalla Hajalan kehittamista tulee jatkaa.

Tassa tyossad toimenpiteiden kohteena on Hajalan kyld Salon Halikossa ja tyon
toimeksiantona on kyldn asukasmarkkinoinnin suunnittelu ja tietyiltd osin
toteuttaminenkin. Esiselvitystydn pohjalta tehtiin johtopaatdksia Hajalan
tilanteeseen sopivista toimenpiteistd. Resurssien ollessa rajalliset kdaytdnnon
toimenpiteet paatettiin aloittaa kauan kaivatun kyldesitteen valmistelulla.
Kyldesitteen ja koko asukasmarkkinointydon pohjaksi jarjestettiin vuonna 2018
uusi asukaskysely, jonka avulla kartoitettiin kyldssa jo asuvien silmissd Hajalan
vahvuuksia asuinpaikkana.
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4 KANSALAISTEN ASUMISEEN LIITTYVAT TOIVEET

Muuttoliike maalta kaupunkeihin on vahvempaa kuin maaseudulle palaaminen.
Silti maaseudulla asuminen ja maaseutumaisiin  alueisiin liittyvat
suunnittelukysymykset ovat olleet viime vuosina paljon esilla eri yhteyksissa.
Kansalaisten toiveita asumisesta kartoittavissa selvityksissd on nahtavilla
seuraavanlaisia arvoja: halu elda valjasti, turvallisesti ja luonnonldheisesti.
Naiden lisdksi ihmisilla on halu sitoutua ymparistoon ja perinteisiin seka pyrkimys
yhdistaa yksityisyys ja yhteisollisyys. Asukasbarometri 2016 mukaan suurin osa
suomalaisista haluaa asua pientalovaltaisella alueella kaupungissa niin, etta
asumisessa yhdistyvat toive omasta pihasta ja rauhasta palveluiden kuitenkin
ollessa edelleen ldhella ja helposti saatavilla. (Strandell, 2017).

Maaseudun ymparistdjen suunnittelutarve johtuu kylien muuntumisesta
tuotantoymparistoista asumisyhteisoiksi. Yhteiskunnassa on noussut esille uusia
asumisen ja tyon tekemisen muotoja; asumista harjoitetaan monipaikkaisesti ja
tyota voidaan tehdd myos etdnd. Tama mahdollistaa asumisen maaseudulla,
vaikka tyota tehtdisiinkin kaupungeissa. Ulla-Mari Heiskanen ja Petri Kahila
toteavat  Ruralia- instituutin  julkaisussa 9  ”“Kaupungin ldheisen
maaseutuasumisen kehittdminen: Esimerkkind Seindjoen ja Perdseindjoen
kuntaliitos”, ettd maaseutu madrittyy yha enenevissd madrin asumiseen ja
eldmantapaan liittyvin perustein aiemmin maaraavand tekijand olleen
maatalouden ja perinteisen ympariston sijaan. Julkaisussa todetaan, etta
maaseudusta on muodostumassa haluttu kulutushyédyke. (Heiskanen & Kahila,
2006). Tama tarkoittaa sitd, ettd aiemmin maankdyttd ja toiminnallisuus
maaseudulla perustuivat maatalouteen, kun taas nykydadan nama vaistyvat
virkistyksen, matkailun, luonnonsuojelun ja asumisen ottaessa suurempaa
roolia.

Maaseudun houkuttelevuus asuinymparistond ei perustu pelkdstdan asumisen
halpaan hintaan. Maalle muutetaan valjyyden ja luonnon perassa. Kaupunkien
laheiset maaseutualueet ja sopivan pendeldintimatkan paassd kaupungeista
oleva ydinmaaseutu ovat nostaneet suosiotaan asuinpaikkana. Tata kehitysta
kutsutaan seutuistumiseksi. Seutuistumisella tarkoitetaan tilannetta, joissa
kaupungin ldhialueet kasvavat ja niiden vaikutusalue laajentuu. (Heiskanen &
Kahila, 2006, 18). Yhdeksi tarkedksi syyksi maaseutumaisen asumismuodon
valintaan nousee mahdollisuus optimoida hyvinvointi ja yhdistdda se
mahdollisimman miellyttavdaan asuinympadristoon. Palvelut eivdt muodostu
muuton kannalta ratkaisevaksi, mutta yleensa toivotaan kuitenkin kyldssa olevan
koulu ja hoitopaikat lapsille. Nuorille perheille harrastusmahdollisuudet ovat
myo0s tarkeitd, mutta paivittdistavara- ja muut palvelut voidaan hankkia myds
kylan ulkopuolelta. (Heiskanen & Kahila, 2006, ss. 56 — 57).

Heiskanen & Kahilan raportista on jo aikaa, se on julkaistu vuonna 2006.
Kunnallisalan kehittdmissaation tilaama ja Kantar TNS Oy: n toteuttama
kyselytutkimus vuodelta 2017 antaa kuitenkin samankaltaisia tuloksia
suomalaisten asumisen toiveista. Tulosten mukaan suomalaiset haluaisivat asua
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lahelld kaupungin keskustaa, mieluiten pientalossa ja rauhallisella alueella.
Asuinpaikkaa kysyttdessd 29% vastaajista asuisi pientaloalueella lahelld
kaupungin keskustaa. Merkille pantavaa tadman tyon kannalta on, ettd toiseksi
suosituin vaihtoehto tdssd kyselyssd on maaseudun haja-asutusalue lahelld
kaupungin keskustaa. Vastaajista 20% valitsi taman mieluisimmaksi
asuinpaikakseen. Lansi-Suomessa, missda taman opinndytteen kohdekyla
sijaitsee, vastaava prosenttiluku oli tdssda kyselyssd 19%. (Kunnallisalan
kehittamissaatio, 2017).

4.1 Nuorten asumiseen liittyvia tulevaisuuskuvia

Tutkittaessa nuorten ja nuorten aikuisten unelmatulevaisuuksia, voidaan
huomata, ettd myos heissa suuri joukko toivoo asuvansa valjasti ja vapaasti. Syita
muuttoon kaupunkien keskustojen ulkopuolelle on useita. Jotta asuminen
kaupunkien keskustojen ulkopuolella on mahdollista, taytyy palveluiden
saatavuus, jouheva arki ja moninaiset tyoskentelymahdollisuudet olla saatavilla.

Aron (2016) mukaan pehmeit tekijat nousevat nuorilla aikuisilla suureen rooliin
tehtdessd paatosta siitd, missd asua. Aron luoman alueiden vetovoimatekijat
luokituksen mukaan pehmeisiin tekijéihin voidaan liittda seuraavia arvoja: fiilis
ja ilmapiiri, tarina ja identiteetti, matkailu- ja luontokohteet seka tapahtumat ja
elamykset, joita alueella on tarjota. Myds kulttuuriin liittyvd palvelutarjonnan
Aro lukee kuuluvaksi pehmeisiin vetovoimatekijoihin. Aron maérittelemat
alueiden vetovoimatekijat ovat:

Kovat vetovoimatekijat
Sijaintitekijat

Pehmeat vetovoimatekijat
Mainetekijat
Identiteettitekijat

Villit kortit?

oA wWwN PR

Aro on profiloitunut kaupungistumista puolustavaksi muuttoliiketutkijaksi,
mutta vetovoimaluokitusta voidaan hyvin tarkastella myos kaupunkien ldheisen
maaseudun nakokulmasta.

Markku Sotarauta ja Nina Mustikkamaki esittelevat toimittamassaaan
alueelliseen kehittamiseen keskittyvdssa artikkelikokoelmassa alueiden
kilpailukyvyn  kahdeksan elementtid. Teoksessa ndihin  kilpailukyvyn
elementteihin luetaan kuuluvaksi yritykset, inhimilliset resurssit, asuin- ja
elinympariston laatu, tehokas kehittamistoiminta, verkostoihin kuuluminen,
imago ja luova jannite. Jaottelusta on helppo l0ytda yhtymakohtia Aron
vetovoimatekijat listaukseen ja niinpd molemmat luokitukset tukevat toisiaan.
(Sotarauta & Mustikkamaa, 2001).

Vuonna 2017 tutkittiin Pirkanmaan nuorten tulevaisuuskuvia ja osallisuutta
maaseudun kehittdmistydssa. Taman TULOS- hankkeeksi nimetyn tutkimuksen
loppuraportissa kdy ilmi, ettd nuoret kokevat hajautetun yhdyskunta- ja
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palvelurakenteen tarkednda my6s oman tulevaisuutensa kannalta. Nuoret
arvostavat valjaa asumista, lahiluontoa, hyvin yllapidettyja kevyen liikenteen
vaylid ja mahdollisuutta kayttda joukkoliikennetta. Kuhmonen & Kinnunen
toteavatkin tdman tarkoittavan kaupunkitaajamien ulkopuolisilla
maaseutualueilla sitd, ettd on tarkedd mahdollistaa hajarakentaminen ja
omatoimisuus ja yllapitaa julkista liikenne- ja palveluverkostoa. (Kuhmonen &
Kinnunen, 2017).

4.2 Y-sukupolven arvot ja asenteet

Kohdekyldnd oleva Hajalan kyla on maaritellyt asukasmarkkinoinnin
padkohderyhmakseen lapsiperheet, joten esiselvityksessd on syytd paneutua
myo6s tdman ikdryhman arvoihin ja asenteisiin.

Y-sukupolvi eli “milleniaalit” ovat syntyneet vuosien 1980-1995 valilla.
Milleniaalien arvot ovat monin tavoin erilaisia suhteessa edeltaviin sukupolviin.
Leimallisimmin ero nakyy Y-sukupolven suhtautumisessa tyohon; tyd on talle
joukolle paitsi tapa ansaita rahaa, myos keino kerdtd merkityksellisia
kokemuksia. Talle sukupolvelle tyon taytyy olla jotain, mistd nauttia. Samaan
aikaan voidaan sanoa, ettd tyo ei kuitenkaan ole heille tarkein asia eldmassa
(Aunala & Létjonen, 2016). Y- sukupolven lapsuus sijoittuu 1990- luvun lamaan.
Tama kokemus on jattanyt heihin pysyvan jiljen. Milleniaalit ovat tottuneet
teknologiaan ja osaavat hyodyntaa sita tyossaan ja vapaa-ajalla. Tama tarkoittaa
sitd, ettd he eivat ole toimissaan paikkaan sidottuja vaan osaavat hyodyntaa
vaikkapa etdtyon tarjoamia mahdollisuuksia. Tdma vapauttaa heitd, kun he
tekevat valintaa asuinpaikastaan. (Vesterinen & Suutarinen, 2011).

Vaasan yliopiston tutkijatohtori Niklas Lundstrom piti maaseutu 2030- tyon
pohjaksi kevaalla 2018 webinaari alustuksen teemalla ”Arvot ja sosiaalinen
muutos”. Alustuksessaan Lundstrom nosti Y-sukupolven esiin joukkona, jonka
voidaan olettaa pitdvan ylld maaseudun elinvoimaa vuonna 2030. Taman
sukupolven ty6hon liittyvista arvoista Lundstrom korosti teknologian merkitysta
ja globaalia toimintaymparistéa ja huomautti, ettei tdlle joukolle tybaikaa
tarkeampaa on kokemus tyon merkityksellisyydesta. Merkille pantavaa on myds
se, ettd milleniaalien tyosuhteet ovat edellisten sukupolvien tydsuhteita
lyhyempia (Lundstrém, 2018).

Yleisemmalla tasolla Lundstron nosti Y-sukupolven arvoiksi muun muassa
ldheisyyden, aitouden, puhtauden ja kestdavyyden. Talle joukolle maaseudusta
puhuttaessa Lundstrom kehottaa korostamaan pienuutta, aitoutta ja
juurevuutta niin sanotun ”bulkkituotannon” sijaan. Sen sijaan, ettd heille
kuvattaisiin “mitd” maaseudulle tehdaan, tulee keskittya siihen "miten” asioita
tehdadan. Viestintdad tulee toteuttaa positiivisella otteella ja kaikki mukaan
ottaen, saarnaava ote tai dadanensavy tulee unohtaa. Maaseudusta viestiessa
Lundstron kehottaa keskittymadan paikkaperustaiseen tarinallistamiseen
kaupunki-maaseutu vastakkainasettelun sijaan. Han kehottaa korostamaan
mielikuvia ennen numeerisia faktoja. Milleniaalit suhtautuvat edeltdjiinsa
verrattuna eri tavalla omistamiseen ja resurssien jakamiseen ja heillad on erilaiset
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kulutustottumukset. Nama seikat tulisi huomioida aluekehityksessad ja ottaa
huomioon esimerkiksi rakennuskantaa ja palveluita suunniteltaessa.
Monipuoliset vaihtoehdot asumiselle nousevat tulevaisuudessa tarkedan
asemaan myds maaseudulla. Kaikki eivat valttamatta halua omistaa asumustaan,
joten myos vuokra-asuntojen saatavuus taytyy varmistaa. Erilaiset yhteis- ja
vuoroasumisen muodot on myds syytd tutkia. Asumiseen liittyen
huomionarvoista on milleniaaleille tyypillinen liikkuva eldaméantapa, mika
kannustaa tukemaan monipaikkaista asumista. Monipaikkaista asumista voidaan
tukea erilaisin hallinnollisin keinoin. Viime aikoina on nostettu esimerkiksi ns.
kaksoiskuntalaisuus ratkaisukeinona monipaikkaisuuden tukemiseen.
Kaksoiskuntalaisuuttakin parempana vaihtoehtona tosin pidetdan talla hetkella
e-kuntalaisuutta, jossa kunta ja kuntalainen hyddyntdavat monipuolisesti
digitalisaation mahdollisuuksia. Valtiovarainministerio suosittaa julkaisussaan e-
kuntalaisuuden selvittdmistad ja pitda hyvana sitd, ettd e-kuntalaisuus ei vaadi
kunnan jasenen juridisen maaritelman muuttamista. (valtiovarainministerion
tiedote, 2018). Selvitystyotd monipaikkaisuuden tukemiseksi tehdaan
parhaillaan valtion ja kuntien taholta, joten tulevaisuus nayttda, miten asia
ratkaistaan.
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5 BRANDIN RAKENTAMISEN PERUSTEET

Suomen kieleen kotiutunut sana ”brandi” juontaa juurensa ulkomaisessa
kirjallisuudessa kaytetystd sanasta ”brand”. Brandin synonyymeja ovat
esimerkiksi termit tuotemerkki, merkkituote ja merkki. Brandi on siihen liitetyn
symbolin ja brandiin ihmisten mielissa liittyvien aineellisten, aineettomien,
sosiologisten ja psykologisten ominaisuuksien yhteensulautuma. Brandi pitaa
sisallaan siis symbolin lisdksi paljon muitakin ominaisuuksia.

5.1 Brandayksen sanasto ja vaiheet

(lahteet maaritelmille Rainisto, 2008, ss.25-31)

tuotemerkki: tuotemerkki on brandin suomalainen vastine. Tuotemerkilld ei
tarkoiteta vain brandin symbolia, vaan se pitaa sisidlldan kaikki aineettomat ja
aineelliset ominaisuudet, mita kuluttaja ajattelee symbolin ndhdessdan

tuotenimi: tuotenimi on ddneen lausuttava osa tuotemerkkia.

tavaramerkki: eli trade mark, on tuotemerkki tai osa siitd. Tavaramerkki on
erottautumiskykyinen ja suo omistajalleen oikeudellista turvaa antaen sen
myyijalle yksinoikeuden tuotemerkkiin ja /tai tuotelogoon.

merkkituotteistaminen:  merkkituotteistamisella  kasvatetaan  yrityksen,
palvelun, tuotteiden tai paikan arvoa. Merkkituotteistamisen keskeinen osa on
imagon rakentaminen.

segmentointi: kun epdyhtendisia kokonaismarkkinoita jaetaan pienempiin ja
yhtendisenpiin osa-markkinoihin, puhutaan segmentoinnista.

asemointi eli positiointi: kun tuote tai palvelu sijoitetaan suunnitelmallisesti
niitd vastaavien tuotteiden tai palveluiden (samalla markkinalohkolla
kilpailevien) joukkoon, puhutaan asemoinnista.

tuotemerkin identiteetti: identiteetti on viestin lahettdjan tahtotila.

tuotemerkin imago: tuotemerkin imago tarkoittaa sitd, kuinka tuotemerkki
todellisuudessa koetaan.

co-branding: kun kahden tai useamman yrityksen brandin voimat yhdistetaan
asiakkaalle suunnatussa markkinaoperaatioissa, puhutaan co-brandingista.

Merkkituotteistaminen eli branddaminen koostuu identiteetistd, imagosta ja
viestinnasta. Brandia rakennettaessa on tarkeda huomata brandin identiteetin ja
imagon ero; brandin identiteetti on viestin viejan eli merkkituotetta edustavan
tahon maéariteltavissa, kun taas brandin imago rakentuu viestin vastaanottajan
padssa. Ne identiteetin osatekijat, joita brdndin kohderyhmalle halutaan
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tuotteen vetovoimatekijoinad esittdd, muodostavat brandin viestin. (Rainisto,
2008, ss. 25-26).

Kun kuluttaja kokee mielessddn tuotteella olevan jotain lisdarvoa suhteessa
markkinoilla oleviin samankaltaisiin tuotteisiin, syntyy brandi. (Laakso, 2003, s.
83).

Brandin rakentamisen prosessi jakautuu Laakson mukaan seuraavasti:

1.vaihe: brandiin liittyvat analyysit

2. vaihe: tunnettuuden luominen

3. vaihe: haluttujen ominaisuuksien (mielleyhtymien) liittdminen tuotteen
mielikuvaan

4. vaihe: ostamisen aikaansaaminen

5. vaihe: brandiuskollisuuden saavuttaminen

Brandin  rakentamisen  vaiheet on  esitelty teoksessa  ”Brandit
kilpailuetuna”(Laakso, 2003, s. 83). Brandityo ldhtee liikkeelle analyysivaiheesta.
Analysoitavat asiat ovat muun muassa asiakkaat, kilpailijat ja oma tuote.
Analyysivaiheen jidlkeen brandille luodaan tunnettuus ja brandi asemoidaan eli
siihen liitetdan haluttuja ominaisuuksia. Asemoinnin jalkeen kuluttaja brandin
nimen kuullessaan liittda siihen heti brandin haltijan maarittelemia haluttuja
ominaisuuksia. Neljannessa vaiheessa kuluttajat saadaan ostamaan tuotetta, eli
luodaan kokeilua. Prosessin loppua kohden tyo vaikeutuu koko ajan; viidennen
eli viimeisen vaiheen tavoitteena on saada kuluttaja ostamaan tuotetta yha
uudelleen ja uudelleen eli luoda vakiintunut asiakassuhde kuluttajan ja brandin
valille.

5.2 Paikan markkinointi

Paikkatuotteen markkinnoissa tulee ottaa huomioon paikkatuotteen erilaisuus
suhteessa yritysten palveluiden ja tuotteiden markkinointiin. Paikkatuote on
paljon monitahoisempi. Paikat, jotka ovat myds julkisia organisaatioita, toimivat
eri tavalla, kuin voittoa tavoittelevat yritykset. Paikkatuotetta ei voida usein
hinnoitella rahassa ja siihen kuuluu usein myds sosiaalisia tehtavia.
Paikkatuotteen monitahoisuutta kuvastaa se, ettd sitd voidaan markkinoida ja
kuluttaa yhtaaikaisesti usean toimijan taholta. Yrityksen tuote ja palvelu sen
sijaan myydaan ja kulutetaan vain kerran. Paikkatuotetta ei myodskdan voida
lainkaan varastoida, kun taas yrityksen tuotteelle tdméa on mahdollista. (Rainisto,
2004, s. 10).

Usein ajatellaan, ettd tarkein syy paikan menestymiseen on sen sijainti ja
luonnonvarat. Rainiston mukaan alueen menestyminen kuitenkin riippuu
ensisijaisesti sen ”"human powerista”. Paikan human power koostuu sen
luovuudesta, arvoista, tahtotilasta ja organisaatioista. Paikkojen tulevaisuus on
paljolti riippuvainen niiden kyvystd tehdd yhteistyotd eri tahojen kanssa.
Yhteistyd vaatii jatkuvaa kehittdmistd ja paikkojen tulee tuoda esille
osaamisensa uskottavasti. (Rainisto, 2004, s. 15).
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Rainisto rohkaisee kuntia tekemaan imagomarkkinointia tarkkaan harkitun
prosessin kautta ulkoisen kiillotuksen sijaan. Prosessin alussa kunta analysoi
identiteettinsd ja maarittelee strategiset tavoitteensa. Taman jalkeen kunnan on
tarkead toimia niin, etta mielikuvat kunnasta ovat sen identiteetin ja strategisten
tavoitteiden mukaisia. Prosessin tulee olla johdonmukainen, pitkajanteinen ja
asiakaslahtoinen. (Rainisto, 2004, s. 65).

(’—\‘ (ﬁ} LF] () L_ Tapahtumat paikan
= - —J ) markkinoinnin kdytdnndissd
- —

- ) | [ ) Tapahtumat
§ (_J [D \ ] 'J . verkostoissa
g o ,

() \ ) Tapahtumat

)/ L_J _ |;) L_) makroympdristossd

Strateginen hyddyntdminen Organisointikapasiteetti
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Kuva 4. Paikan markkinoinnin menestystekijat. (Rainisto 2004)

Rainisto on kuvannut paikan markkinoinnin menestystekijoitd julkaisussaan
Kunnasta brandi?. Kuvassa 4 Rainisto havainnollistaa moninaista
toimintaymparistod, jossa paikkamarkkinointia tehddan. Paikan markkinointi
perustuu  johdonmukaiseen kehitystyohon, joka alkaa prisman sisdosassa
nahtdvasta suunnitteluryhman perustamisesta. Tyo jatkuu strategian ja vision



521

19

maarittelylld ja johtaa edelleen paikan identiteetin ja imagon rakentamiseen.
Yhteistydkumppanit ovat ty6ssa tarkedssa asemassa. Tyota taytyy johtaa jaetusti
ja johdonmukaisesti alusta pitden. Kuvio havainnollistaa hyvin sen, etta vaikka
kaikki  edellda  mainittu  olisi  huolellisesti  valmisteltu ja tehty,
toimintaymparistdssa on muuttujia, joihin paikka ei voi valttamatta vaikuttaa.
Naihin muutoksiin varautumisessa ovat apuna alueen tai paikan poliittinen
yhtenaisyys, kyky toimia globaaleilla markkinoilla ja valmius huomioida
satunnaiset tapahtumat. Jatkuva paikallinen kehittdminen ja kehittyminen on
ensiarvoisen tarkeda. Mitd paremmin paikka on valmistautunut omissa
toimissaan, sitd paremmin se pystyy sopeutumaan ymparoivastda maailmasta
tuleviin muutoksiin.

Paikan profiiliksi tulee rakentaa sen konkreettisista mahdollisuuksista selkea
viesti. Paikan imago voi muodostua sen historiasta, sielld nykyhetkena
tapahtuvasta toiminnasta tai jostakin sille nykyhetkessad olevasta leimallisesta
ominaisuudesta. Paikkamarkkinoinnilla pyritdan luomaan alueelle kilpailuetua
suhteessa muihin alueisiin sielld tapahtuvien toimintojen tai paikan
ominaisuuksien kautta ja avulla. Paikan markkinointi tarvitsee tuekseen paikan
profiloinnin ja imagon. Yksilon mielikuva markkinoitavasta alueesta rakentuu
profiloinnin, imagon ja paikan markkinoinnin avulla. (Raunio, 2001, ss. 154—-155).

Ennen paikan markkinointiviestintdd on paatettdva seuraavat seikat (Raunio,
2001, ss.157-158):

¢ Tavoiteltava kohderyhma
¢ Markkinoille tarjottava tuote
¢ Miten toiminta tukee seudullista kehittamisstrategiaa?

Maaseutu brandina

Maaseudulla ja kaupunkiseuduilla on selkeitd eroja ja niinpd maaseudun
brandadysta taytyykin ldhestyd omalla tavallaan. Maaseudun brandayksen
tavoitteena on lisdtd alueen nakyvyytta, lisdtd yhteistyo6td sen toimijoiden
kesken ja tuoda alueelle lisda taloudellista hyvinvointia.

On eri asia brandatda kokonaista seutukuntaa, kuin sen alueella sijaitsevaa
yksittaista kylaa. Tassa tydssa keskitytdan kylan paikkatuotteistamiseen, johon
oppia voisi ottaa siitd, kuinka suomalaisella maaseudulla toimivat yritykset
tuotteistavat maaseutua modernisti, ajan hengen mukaan ja paikallistetulla
visuaalisella viestilla. Tata tyota tehtdessa Vaasan yliopistossa on meneillddn
kiinnostava monialainen Maaaseudun paikkaseksikkyys- tutkimushanke.
Tutkimus on edelleen kesken, eikd tuloksia ole vield saatavilla, mutta aihetta
avataan esimerkiksi YLE:n artikkelissa ”"Paikkaseksikkyys on nouseva trendi — y-
sukupolven yrittdjat kertovat maaseudun tarinaa uudella tavalla” (YLE, 2018).

Ei ole samantekevda, millainen laatu paikan visuaalisessa ilmeessd nakyy.
Esimerkiksi kyldymparistda kuvatessa on tarkeda miettia tarkkaan mitad kuvataan
ja miten kuvataan. Kylan toimintojen olisi hyva valittya kuvissa ja ihmisia toimissa
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on tarkeda olla mukana. Se mahdollistaa samaistumisen kyldan ja kylalaisiin
viestin vastaaottajan, eli potentiaalisen uuden asukkaan silmissa.

Kylien tiedotus ja markkinointi

Kaupunkien, seutujen ja seutukuntien johdonmukaiseen tuotteistamiseen ja
markkinointiin on viime vuosina suomessakin jo heratty. Kehitettdavaa
toiminnoissa varmasti on, mutta alkuun on kuitenkin paasty. Kylien
paikkatuotteistaminen eroaa julkisen organisaation toiminnasta siind, etta
julkisilla organisaatiolla on laajemmat resurssit kaytettdvissddn niin
taloudellisesti kuin osaamisenkin puolesta. Kylien tiedotus ja markkinointi
perustuu vapaaehtoisuuteen, mikd aiheuttaa haasteita pitkdjanteiselle ja
suunnitellulle kehitystyolle.

Huomionarvoista kuitenkin on, ettd kylatoiminta on suomessa vakiintunutta ja
useassa kyldssa on paljon kotiseudustaan ja sen kehittdmisesta innostunutta
vaked. Kyldlle on usein valittu erikseen tiedotus- ja markkinointitiimi. Tiimin tai
toimikunnan tavoitteena on aktiivinen ja ajankohtainen tiedottaminen kylan
asioista niin kylalaisille kuin kyldn ulkopuolella asuvillekin ihmisille. Kylan
kehittdmiseksi on tarkeda pitda hyvat suhteet viranomaisiin ja kuntaan. Usein
tonttien markkinoinnin tueksi valmistellaan kyladesite. Kylasitteen tulisi sisaltaa
ainakin seuraavat asiat: kylan liikenne- maantieteellinen sijainti, kartta kylasta,
listaus kylan palveluista ja yritystoiminnasta sekd ajankohtainen koonti
myytdvistd  tonteista. Maaseutualueella  tuotetaan usein  erikseen
palveluhakemisto alueella toimivista yrityksista. (Kuisma & Peltonen, 2005, s.55).

Kuntien kilpailu asukkaista on kovaa, mikd korostuu erityisesti maakunnissa.
Asukkailla on ratkaiseva asema kuntien kilpailukyvyn yllapidossa. Paikat, jotka
ovat vetovoimaisia asukkaiden silmissd, ovat usein sitd myos vyrityksille.
(Korpimaki & Zimmerbauer, 2005, s.11). Asuin- ja elinymparistd koostuu
seuraavista neljastd tekijasta: fyysinen ymparistd, sosiaalinen ymparisto,
toiminnallinen ymparisto ja taloudellinen ymparistd. Maaseutukuntien on ldhes
mahdotonta tarjota naitd kaikkia, joten niiden tulisi nostaa esille ja korostaa
omat erityispiirteensa edelld mainittujen sisalla. (Raunio, 2001, s.131).

Tontti- ja asuinpaikkamarkkinointi

Asuinpaikkaa valitessa sopivan tontin I6ytyminen ja mahdollisuus rakentaa
toiveiden mukainen talo ovat suuressa roolissa. Kaupungin ldheisella
maaseudulla tonttien kysynta on vilkasta. Se, saadaanko kyldan uusia asukkaita,
riippuu kylien omasta aktiivisuudesta. Yleensa kyldtasolla maaseutumaista
asumista pyritddn edistimaan samalla tavalla, kuin kunnissakin eli kerdamalla
yhteen tietoa vapaista rakennuspaikoista ja kiinteistoista ja markkinoimalla niita
aktiivisesti. Euroopassa kiinteistovalittdjat markkinoivat usein maaseutua
asuinpaikkana systemaattisesti, kun taas suomessa luotetaan siihen, ettd
ihmisilld on jo valmiiksi vahva side ja mielikuva maaseudusta asuinpaikkana.
Suomessa on tavallista, ettd maaseudun kiinteistdjen ja tonttien myynti
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tapahtuu suusta suuhun- periaatteella. (Heiskanen & Kahila, s. 21,24).
Asuinpaikkoja markkinoinnissa tulisi huomioida myds vaihtoehtojen kirjo. Myds
maaseudulla olisi tarkeda tarjota laajasti erilaisia asumismuotoja ja mahdollisuus
vuokra-asumiseen on myos huomioitava.

5.3 Sisdltéstrategia markkinoinnissa

Kaikki tassa luvussa edelld kuvattu on edelleen patevaa ja kayttokelpoista teoriaa
brandin rakentamiseksi. Digitaalisuus on kuitenkin ottanut yha suurempaa
jalansijaa myos myynnin, markkinoinnin ja viestinnan kentdssa. Kati Keronen &
Katri Kranni valottavat tidtd muutosta teoksessaan “Sisdltostrategia-
asiakaslahtoisyydesta tulosta(2017).

Teoksessa sisdltostrategia (content strategy) saa seuraavanlaisen maaritelman:
"Sisdltostrategia on liiketoimintastrategiasta ja asiakasymmarryksesta kasin
johdettu nakemys siitd, miten sisdll6lla johdetaan strategisia tavoitteita ja
millaisilla toimilla tavoitetta kohti mennaan”. (Keronen & Kranni, 2019, s.25).
Brandilld ja sisaltostrategialla on siis yhteinen ydin, mutta eri tehtavat. Brandi
maarittelee sen, millainen organisaatio on tai haluaa olla ja millainen identiteetti
silld on. Sisdltostrategia taas vie brandin arvolupaukset konkreettisiksi tarinoiksi
asiakkaan arvotuksen mukaan. Kuva 5 havainnollistaa brandin ja
sisdltostrategian suhdetta:

Kuva 5. Brandin ja sisaltostrategian suhde. “Brandilld ja sisdltostrategialla on
yhteinen ydin, mutta eri tehtavat” (Keronen & Kranni, 2017).

Markkinointiviestinndssa sorrutaan usein luettelemaan tarjottavia palveluita ja
korostamaan tuotteiden ja osaamisen ylivoimaisuutta suhteessa muihin. Tama
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ei kuitenkaan nykykasityksen mukaan ole se, mitd asiakas kaipaa. Sen sijaan tulisi
keskittya tukemaan asiakkaan motiiveja ja tavoitteita, koska ne asiakasta lopulta
eniten kiinnostavat. (Keronen & Kranni, 2017, s.16).

Maailman monimutkaistumisen johdosta asiakas tarvitsee ostopadtoksen
tekemiseksi entistd enemman tietoa tarjottavasta tuotteesta tai palvelusta.
Tama johtuu siitd, ettd valinnanvaraa on koko ajan enemman. On tarkeaa
varmistaa, ettd asiakas kohtaa juuri itselleen sopivan tuotteen tai palvelun. On
my6s huomattava, ettd kaikki tarjonta ei sovi kaikille. Myos yleisot ovat
sirpaloituneet kiinnostustensa mukaan. Tieto yrityksen tekemisista taytyy vieda
sinne, missa asiakas on ja tiedon jakaminen asiakkaalle hanen ymmartamallaan
kielelld on tarkeda. Onnistuneet kokemukset johtavat tyytyvdisiin ja
sitoutuneisiin asiakkaisiin, jotka kertovat onnistunutta tarinaa eteenpain.
(Keronen & Kranni, 2017, ss. 20-21).

YIla kuvattujen tavoitteiden tayttamiseksi Keronen & Kranni esittavat, ettd
sisdltostrategiaa tehdessa tulisi maaritelld ostajapersoonat ja heille sisaltdpolut.
N&din varmistetaan, ettd sisdllot ja ostajapersoona kohtaavat. Hyvan
sisallonsuunnittelun tueksi kaksikko esittda kehittamansa LLTA- mallin. Mallin
nimessa esiintyvat kirjaimet tulevat sanoista lupaus, lunastus, todistus ja
aktivointi. Mallin mukaan ensiksi asiakkaan huomio kiinnitetdan (lupaus). Tata
seuraa lunastus- vaihe, jolloin asiakkaalle annetaan hdnen tarvitsema tieto.
Seuraavaksi lupauksen osoitetaan olevan totta (todistus) ja viimeisend hanet
ohjataan asiakasmatkallaan eteenpain eli aktivoidaan toimintaa. (Ks. Kuva 6)

Kuva 6. LLTA-mallin elementit (Keronen & Kranni, 2017)

Kaymalla lapi kaikki ndma vaiheet joka kerta jaettaessa sisdltéd, kampanjaa,
verkkosivuston sivua tai konseptia, otetaan vastuu sisdllon kuluttajasta ja
autetaan hanta eteenpain. Nain sisdllon laatu ja vaikuttavuus paranee. (Keronen
& Kranni, 2017, s5.162-177).
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6 AINEISTOT JA MENETELMAT

Tyota taustoittiin  perehtymalld suomen aluekehitykseen ja suomalaisten
toiveisiin asumisesta. Tarked osa esiselvitystd oli brandin ja erityisesti
paikkabrdandin rakentamiseen perustuvat selvitykset. Taustaselvitysten pohjalta
laadittiin  toimintasuunnitelma tyon kohteena olevan esimerkkikyldan
asukasmarkkinoinnista. Aiheeseen paneuduttiin tyon edetessa jarjestettyjen
seminaarien, asukasiltojen ja tyoryhmatyoskentelyn kautta. Tamaén
havainnointiin perustuvan tiedonkeruun seurauksena padastiin lopulta myds
aiheeseen sopivien kirjallisten |ahteiden aarelle. Aihe on hyvin monialainen ja
termistd muuttuva riippuen siitd, milld nakoékannalla tietoa haetaan. Tie
kiinnostavien lahteiden pariin avautui, kun tietoa alettiin etsid esimerkiksi
lilketalouden lahtokohdista ja termistolla.

Tausta-aineistona kohdekylddn tutustumisessa ja asukasmarkkinointityon
suunnitelussa toimivat aiemmin julkaistut selvitykset Hajalan kyldasuunnitelma
(2011) ja sen yhteydessd valmistunut Pro gradu- tutkielma ”Asukkaat
kylasuunnitteluprosessissa — osallistuminen ja osallisuus kylan kehittamisessa:
esimerkkind Hajalan kyldasuunnittelu. Taman tyon ensivaiheessa vuoden 2017
alussa voitiinkin todeta osan vuoden 2011 kylasuunnitelmassa maaritellyista
tavoitteista jo toteutuneen. Naistd erityisesti nousivat esille vesi- ja
viemdriverkoston kehittdminen ja laajakaistan saatavuus Hajalassa.

Kylaaktiivien tuoreita ajatuksia asukasmarkkinointiin liittyen pohjustettiin
elokuussa 2016 jarjestetyn ideointipalaverin muistiossa, jonka opinnadytteen
tekija sai luettavakseen. Kyldkyselyn referensseinad toimivat aiemmin Salon
kahdessa eri kylassda tehdyt kyselyt, Angelniemen kylakysely ja Vartsalan
kyldkysely. Tyon toiminnallisen osuuden aluksi jarjestettiin tulevaisuustyopaja
Hajalassa ja tyon edetessa kylailtoja oli useampi. Lisda taustatietoja kohteena
olevasta kylastd saatiin tutustumalla kyldan Hajalassa asuvan Jari J. Laihon
jarjestamalla esittelykierroksella.

Esiselvitystyon pohjalta tehtiin johtopaatdksia Hajalan tilanteeseen sopivista
toimenpiteistd.  Tavoitteeksi  asetettiin  kyldesitteen  tekeminen ja
markkinointisuunnitelman laatiminen. Resurssien ollessa rajalliset kdytannon
toimenpiteet paatettiin aloittaa kauan kaivatun kyldesitteen valmistelulla.
Kyldesitteen ja koko asukasmarkkinointitydn pohjaksi jarjestettiin asukaskysely,
jonka avulla kartoitettiin kyldssd jo asuvien silmissd Hajalan vahvuuksia
asuinpaikkana.

Ensimmaiset askeleet projektiin otettiin Hajalan asukasmarkkinnoinnin
toteuttamisesta pohjustavassa asukasillassa 28.2.2017 Hajalan koululla.
Asukasilta toteutettiin tulevaisuustyOpajana teemanaan “Tulevaisuuden Hajala”.
Tybpaja toteutettiin open space-harjoituksena ja tyopajan valmistelusta vastasi
tdman opinndytteen tekija Annika Poyhtéari kyldasiamies Henrik Hausenin ja
kyldayhdistyksen silloisen puheenjohtajan Sini Piintilan tuella. Iltaan otti osaa
jarjestadjat mukaan lukien yhteensa 23 henkilda ja sen aikana saatiin kirjattua ylos
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useita ideoita kylan kehittdmiseksi. lllan ohjelma nahtavilla liitteessd 1
”HajalaTulevaisuustydpaja”.

Hajalassa aiemmin jarjestettyjen avoimien kyldiltojen pohjalta oli lupa olettaa,
ettd osanottajia iltaan tulee riittavasti usean ryhman muodostamiseksi. Tama
oletus rohkaisi tyOpajan toteuttamisessa kaytetyn metodin valinnan. Open
space- harjoitteessa kaikki osanottajat kdyvat lapi jokaisen teeman. Nédin aiheet
tulee kasiteltya kattavasti ja kaikkien osallistujien toimesta. Open space harjoitus
rakentuu seuraavasti: tyOpajan osallistujat jaetaan ryhmiin ja heidan
kasiteltdavdkseen nostetaan 3-5 teemaa tai kysymystda. Ryhmia on niin monta,
kuin kysymystakin. Fasilitaattori kirjaa kysymykset/ teemat flappitauluille
etukdteen ja huolehtii ajanotosta. Jokainen ryhma valitsee itselleen
aloituspisteen ja kirjaa ylos ajatuksensa teemaan liittyen. Kun aika on taysi, jaa
ryhmasta yksi pisteelle esittelijaksi. Esittelija kertoo siihen asti lapikdydyt teemat
ja ajatukset pisteelle uutena tulevalle ryhmalle ja kirjaa edelleen uuden ryhman
ajatukset ylos flappitaululle. Pisteita vaihdetaan niin monta kertaa, etta jokainen
ryhma on pysahtynyt jokaisella pisteella.

Tassa tyOpajassa paddyttiin Hajalan tilanteen jo hyvin tunteneen kyldasiamies
Hausenin ehdotuksesta seuraavaan teemoitteluun ryhmien aiheiksi:

Hajalan koulun ymparisto ja palvelut
Myllytyryn kehittdminen

Hajalan matkailu ja identiteeetti

Hajalan muun yritystoiminnan kehittdminen
Hajalan kaavoitus ja vesiasiat

ahwnNE

Tybpajan tavoitteena oli kasitelld aihetta mahdollisimman kattavasti ja siina
tdma jaottelu onnistui. Kohta 3: Hajalan matkailu ja identiteetti tdydensi
kokonaisuuden loistavasti vetden yhteen kylamarkkinoinnin kannalta kaiken
tekemisen taustalla olevan tirkedn teeman, eli Hajalan identiteetin. Raportti
tyOpajasta ja open space- harjoituksen tulokset nahtavilla liitteessa 2 “TyOpajan
toteutus_ Poyhtari”.

6.1 Asukaskyselyn valmistelu ja toteutus

Asukaskyselyn tarvetta tdssad ajassa mietittiin kriittisesti. Lopulta asukaskysely
paatettiin kuitenkin jarjestda. Viimeksi Hajalassa on toteutettu asukaskysely
vuonna 2011 kylasuunnitelman pohjaksi ja nyt nahtiin, ettd uudella kyselylla
voitaisiin kerdtd arvokasta tietoa kylan tilanteen muutoksista ja kehityksesta
ndiden vuosien aikana. Asukasmarkkinoinnin pohjaksi kyselylld toivottiin
selvitettdavan seuraavia asioita:

e vastaajan perhetilanne ja tyossakayntialue?

¢ Hajalan tarkeimmat viihtyvyystekijat?

¢ Hajalan tarkeimmat kehittdmiskohteet?

¢ minkalaisena vastaaja kokee Hajalan kyldyhteison ja yhteisollisyyden
toteutumisen?
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¢ tunteeko vastaaja yksiloitd tai kokonaisia perheitd, jotka olisivat
kiinnostuneita muuttamaan alueelle?

e jos tuntee, niin mitkd tekijat vauhdittavat tai hidastavat
muuttopaatoksen tekoa?

e Mitad markkinointikanavia tulisi vastaajan mukaan
asukasmarkkinoinnissa kayttaa?

Lisdaksi kyselylld kartoitettiin  kyldan yhdistystoiminnnan kattavuutta ja
kehitystarpeita.

Kysely toteutettiin kesdakuussa 2018. Kyselyn laati opinndytteen tekija Annika
Poyhtari, minka jalkeen kyldasiamies Hausen ja puheenjohtaja Piintila
kyldyhdistyksen tukemana saivat kommentoida, lisdtd tai poistaa kyselysta
osioita. Vastaaminen kyselyyn tapahtui joko sdahkdisesti Webropol- ohjelman
kautta tai tayttamalld paperinen kysely, joka palautettiin kylan koulun pihalle
olevaan postilaatikkoon. Kysely on nahtavilla liitteessa 3.
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7 KEHITTAMISHANKKEEN TULOKSET JA TOIMENPITEET

7.1 Asukaskyselyn tulokset

Nettipohjainen kysely avattiin vastaajille 14.6.2018. Linkkid kyselyyn jaettiin
kylan facebook- ryhmaéssa ja kylan nettisivuilla. Samaan aikaan vapaaehtoiset
jakoivat kyselyn paperisena n. 300 kotitalouteen. Paperikyselyn jakelualue
paatettiin kylayhdistyksen parhaan ndkemyksen mukaan. Hajalaan voidaan
lukea kuuluvaksi myds muita alueita, kuin mitd postinumeroalue kattaa.
Vastausaikaa kyselylle oli runsaasti, nettilinkki sulkeutui 1.7.2018.

Sahkoéinen kysely tuotti yhteensa 39 vastausta. Naista 1 vastaus oli vastauskentat
tyhjana lahtenyt testi ja toinen kysely oli vastaajan ilmoittamana ldhtenyt
matkaan tyhjana, ennen kuin vastaaja oli sitd ehtinyt tdyttda. Varsinaisia
vastattuja kyselyitd kerattiin tdssd vaiheessa siis yhteensd 37. Paperisena
postilaatikkoon oli palautettu yhteensd 19 vastattua kyselyd. Paperiset
vastaukset kirjattiin sellaisenaan Webropol- jarjestelmaan kyselyn vastausajan
paatyttya. Nain kaikki vastaukset saatiin samaan tilastoon.

Asukasmarkkinointia silmalla pitden on hyvad nostaa esille muutamia kohtia
kyselysta. Yleisesti tdman kyselyn pohjalta voidaan todeta, ettd asukkaat
arvostavat maaseutumaisuutta, luontoa ja rauhaa ja arjen sujuvuus tulee esille
vastauksissa usein. Arjen sujuvuuteen liittyy esimerkiksi Hajalan sijainti,
palveluiden saatavuus, liikkkuminen ja harrastusmahdollisuudet.

Kyselyn aluksi kysyttiin vastaajan ruokakunnan kokoa. 45% vastaajista asuu
kahden aikuisen taloudessa, 39%:ssa ruokakunnista asuu kaksi aikuista ja alle 18-
vuotiaita lapsia. Yhden aikuisen kotitalouksia on tdhan kyselyyn vastanneissa
11%.

Kuva 5. Ruokakunnan koko

Toimeentulosta kysyttdessa vylivoimaisesti eniten vastaajista, 59% ilmoitti
olevansa palkkatyossa. Eldkeldisia vastaajista oli 25% ja yrittajia yhteensa 22%.
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Kuva 6. Vastaajien toimeentulo

Seuraavaksi selvitettiin vastanneiden tydssakayntialuetta. Kysymykseen
kerattiin yhteensa 45 vastausta. 30% vastaajista ilmoitti tydssdkayntialueekseen
Salon, 9% tyoskentelee Hajalassa ja 63% vastaajista ilmoitti tyoskentelevansa
muualla kuin Hajalassa tai Salossa. Muualla tyoskentelevistd 27 henkilosta 24 oli
kuvannut tydssdkayntialuettaan tarkemmin avoimeen kenttddn. Naista
vastauksista 15 sijoittui varsinais-suomeen (Turku, Paimio, Kaarina). Helsingissa,
Espoossa ja muualla uudellamaalla tyboskentelee 5 vastaajaa. Lisdksi tuli
hajavastauksia yksittdisiin paikkakuntiin tai jopa koko maa mainittuna.
Vastauksista voi paatella, ettd uusia asukkaita Hajalaan olisi hyva houkutella
toisaalta Turun seudulta, mutta myos moottoritien varrelta Helsingin suuntaan
mentdessa.

oma kyli “

mumalla, missa 6%

opuskelee, patkkakunta E

Kuva 7. Vastaajien tydssakayntialue

My0s se kiinnosti tyoryhmaa, mista tai keneltd muualta Hajalaan muuttaneet
ovat kuulleet Hajalasta ennen muuttoa. Vastauksia tdtd kartoittavaan
kysymykseen saatiin yhteensd 32. Vastauksissa korostuu sukulaiset (33%
vastaajista ilmoitti sukulaiset tiedon ldhteeksi), 9% vastaajista oli kuullut
Hajalasta ystaviltdan, 6% lehdistad ja 3% internetistd. Myos kohta “muu, mika”
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kerasi vastauksia, yhteensd 47% vastaajista valitsi taman vaihtoehdon.

Avoimessa kentassa vastaajaa pyydettiin kuvaamaan tarkemmin ldhdettd, josta
tietoa saatiin ja 15 vastauksessa kolmessa mainittiin kiinteistovalittaja.
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Kuva 8. "Mista tai kenelta kuulit Hajalasta?”

Seuraavaksi kysyttiin tarkeimpia viihtyvyys- ja vetovoimatekijoita Hajalassa. 56
henkil6d vastasi tdhan  kysymykseen. Vetovoimatekijoitd arvioitiin
kolmiportaisella asteikolla 1 ei lainkaan tarked, 2 tarked, 3 erittdin tarkea.
Vastaajia pyydettiin arvioimaan seuraavia tekijoita: sijainti, infra (vesi, viemari,
laajakaista, rakennuspaikat), luonto, maaseutumaisuus, kyldayhteis6 ja
harrastukset. Lisdksi oli jalleen mahdollista valita kohta “muu, mikd?” ja avata
tatd avoimeen  kenttddn. Kolmeksi  tdarkeimmaksi  viihtyvyys- ja
vetovoimatekijaksi  tdssd listauksessa  nousivat sijainti, luonto ja
maaseutumaisuus. Lisaksi avoin kenttd sai kannatusta. Kyldkoulu mainittiin 15
annetussa avoimessa vastauksessa 5 kertaa, vastauksissa nousivat esille myos
sopiva tontti, oma rauha ja yhteiso.

infra (vesi, vieman, laajakaista, rakenmuspaikat
luonto

maseurumaisuus

kylayhteiso

hamastukset
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Kuva 9. Hajalan tarkeimmat viihtyvyys- ja vetovoimatekijat



29

Avoimeen kysymykseen ”“Miten Hajalassa toteutuu yhteis6llisyys?” vastasi
yhteensa 42 henkilda. Suurin osa annetuista avoimista vastauksista toteaa, etta
yhteisollisyytta 16ytyy, kylaldisiin on helppo tutustua ja yhteisen tekemisen
(esim. yhdistystoiminta) tai lasten kautta pdasee hyvin mukaan, vaikkei olisikaan
vanhastaan tuttu kylalaisille. Yksittdisessd kommentissa nostettiin esiin uusien ja
vanhojen hajalalaisten yhteistyon lisddminen. Tdhan voisi olla ratkaisuna
kyldiltamissa esille noussut "tervetuliaispaketti” kylddn muuttaville. On myo6s
ideoitu sdannollisesti kerran- pari vuodessa jarjestettdvia tapahtumia uusien
kylaldisten tervetulleeksi toivottamiseen. Seuraava yksittdinen vastaus kiteyttaa
aihetta hyvin:

”On erittdin helppo tutustua, jos vain yhtdan on itse avoin uusille tuttavuuksille.
Kyldn toimintaan mukaan meneminen riippuu varmasti paljon omasta
luonteesta. Itse olen kokenut sen helpoksi. Yhteiséllisyys ndkyy auttamisina
suuntaan ja toiseen, koko kyla kasvattaa, kaikki lapset tuntevat toisensa ja
leikkivat paljon yhdessd, vanhemmat tuntevat toisensa ja asioista keskustellaan
ja mahdolliset lasten ongelmat nostetaan esiin rakentavasti, yhteiset
harrastuskuskaukset, yhteiset tapahtumat ovat lamminhenkisia, puolustetaan
yhdessa rintamassa omaa kylaa jne. ”

Hajalan tarkeimpia kehittamiskohteita haettiin kysymyksell3, jossa vastaaja antoi
eri kohteille pisteitd sen mukaan, kuinka tadrkedksi aiheen vastaaja kokee.
Kehittamiskohteisiin  oli listattu seuraavat kuusi asiaa: kylatalo,
yritystontit/moottiritien lahtialueet/, moottoritien liittyméaparkki, ulkoilureittien
kunnostus, valaistus ja kevyen liikenteen vaylat ja etatyotila. Vastaajaa
pyydettiin pisteyttdmaan kohteet niin, ettd numero 1 on tarkein ja numero 6
vahemman tarked. Tahan kysymykseen saatiin yhteensa 50 vastausta.

~—Keskiarvo 3,5

Kuva 10. Tarkeimmat kehittamiskohteet Hajalassa

Tarkeimmaksi kehittamiskohteeksi nousi valaistus ja kevyen liikenteen vaylat 2,2
pisteen keskiarvolla. Yritystontit/moottorien ldhialueet ja moottoritien
liittymaparkit asettuivat molemmat keskitasolle pistekeskiarvolla 3,2.



30

Neljannelle sijalle pisteytettiin kylatalo (keskiarvo 3,5). Viidentena oli
ulkoilureittien kunnostus 4,0 pisteelld ja vahiten tarkeimmaksi tassa jaottelussa
jai etatyotila pistein 4,9. Seuraavassa kysymyksessa annettiin viela mahdollisuus
nimeta lisaksi jokin muu kehittdmiskohde. Tahan saatiin yhteensa 25 vastausta.
Naistd vastauksista neljassa mainittiin Tapiolantien asfaltointi, mika on tullutkin
vahvasti esiin kaikissa yhteisissa keskustelutilaisuuksissa.

” Tuo moottoritien yhdystie eli Tapiolantien paallystys. On kesaisinkin huono
varsinkin talvella. Siind kulkee isompaakin kalustoa ja liikkuu lapsia. Ei
todellakaan turvallinen talla hetkella.”

Seuraavaksi kartoitettiin sitd, tunteeko vastaaja Hajalaan muuttamisesta
kiinnostuneita henkil6itd tai perheitd. Vastaajista 20/50 eli 40% kertoi
tuntevansa téllaisia henkil6ita tai perheita. Pyyhdettdessa yhteensa 26 vastaajaa
kuvaili tarkemmin sita, mika Hajalassa mahdollisiin muuttajiin vetoaa. Suurin osa
vastaajista (20/26) mainitsi vetovoimatekijaksi Hajalan sijainnin ja moottoritien
laheisyyden. Kymmenessa vastauksessa mainittiin paivakoti ja/ tai kylakoulu ja
lisdksi vastauksissa korostuivat oma rauha, hyvat rakennuspaikat, luonto ja
maaseutumaisuus. Vastaukset tukevat hyvin tdssa tydssa jo aiemmin mainittuja
syitd muuttaa maaseutumaiseen ympdristoon. Alla kaksi vastausta
vetovoimatekijoihin liittyen:

" Kylayhteiso, koulu ja paivakoti omassa kyldssa. Maaseutu asuinpaikkana, mutta
nopeat yhteydet kaupunkeihin (moottoritie Turku- Helsinki).”

Seuraavasssa otettiin kantaa my6s ymparistoon ja kylan rakenteeseen:
” Lapsuuden seutu, hyvat yhteydet maailmalle, kyldan kylamaisyys (ei ole 13hi6 tai
lilan tiukkaan rakennettu) ja rauhallisuus”.

Seuraavaksi  kysyttiin  syitd muuttopaatoksen lykkddntymiseen. Mika
muuttopadatoksessa siis mietityttda Hajalasta kiinnostuneita vastaajien mukaan?
Jalleen avoimia vastauksia saatiin 26. Vastauksista viidessd mainittiin
epavarmuus Hajalan kehittymisesta ja kyldakoulun ja paivakodin kohtalo. Lisdksi
vastauksissa korostui vapaiden rakennuspaikkojen saaminen ja se, ettei valmiita
asuntoja (yleensd omakotitaloja) ole Hajalassa useinkaan myynnissa. Naihin
viitattiin yhteensa 11 vastauksessa.

Yksi vastaajista otti kantaa omakotitarjontaan ja kaavoitukseen:
” Taalta ei juurikaan myynnissa taloja ja kaava antaa odottaa itsedan.”

Toinen vastaaja huomautti julkisen liikenteen puutteesta ja kyldkoulun ja
paivakodin epavarmasta tilanteesta tulevaisuudessa: “julkisen liikenteen puute
ja epdvarma tilanne paivahoidosta ja kylakoulusta.”

Kahdessa vastauksessa mainittiin myos rakennuslupien vaikea saaminen tai
hidas kasittely. Kyselyn loppupuolella haettiin vield vastaajien ajatuksia siit3,
miten Hajalaa tulisi markkoinoida uusille asukkaille. Kysymykseen tuli yhteensa
43 vastausta. Vastauksissa toistuivat seuraavat teemat: Hajalan hyvan sijainnin
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korostaminen seka kylakoulu ja paivakoti. Adjektiiveistd rauhallinen ja
maaseutumainen olivat suosituimpia. Yksi vastaajista muotoili asian seuraavasti:

"Mielikuvat maaseutuympaéristosta kuitenkin lahella palveluita. Alle puoli tuntia
Turkuun!”

Ja toinen jatkoi samaa teemaa seuraavalla kiteytyksella:
”Maaseudun rauhaa, ldhikoulua ja moottoritien ldheisyyttd korostaen. “Puoli
tuntia Turkuun” lienee kovin myyntivaltti”.

Samaan aikaan yhteiso, vaikuttaminen ja yhdistystoiminta ja erilaiset toistuvat
tapahtumat ja aktiviteetit nostettiin esille useaan kertaan.

"Hajala, hyvien yhteyksien varrella- jo viikinkiajoista lahtien. Hajalalaiset
huolehtivat uusista asukkaista kuin ystdvat ja auttavat pienissdkin asioissa.
Hajalan kyldyhdistys (kylatoimikunta) on yksi suomen vanhimmista ja on
edelleen kylalaisten apuna ja tukena kaikissa asioissa.”

Kyselyn lopuksi kasiteltiin  kylan tapahtumia, muuta toimintaa ja
yhdistystoimintaa. Vastaajista 55 henkil6a eli 53% ilmoitti, ettei ole mukana
yhdistystoiminnassa. 25% vastaajista toimii talla hetkella jossain yhdistyksessa ja
20% on ollut aiemmin mukana yhdistystoiminnassa. Nama luvut tukevat sita,
ettd yleensa aktiivisia toimijoita on osassa vdestda ja usein samat henkilot
toimivat useassa yhdistyksessd saman aikaisesti. Yleisella tasolla voidaan sanoa,
ettd yhdistystoiminta on murroksessa. Pop- up osallistuminen koetaan nykyaan
usein  jatkuvaa sitoutumista vaativaa toimintaa mielekkddmmaksi.
Kylatoiminnan ketteryys ja sopeutuvuus muuttuviin tilanteisiin  on
avainasemassa, jotta kehitystoimintaa saadaan yllapidettya.

7.2 Yhteenveto kyselyn tuloksista

Asukaskyselyn tuloksia voidaan peilata raportin alussa esitettyihin kolmeen
kysymykseen. Kysymykset olivat: Miten Hajalan asukasmarkkinointia ja paikan
brandia tulisi kehittdad? Mitka seikat tukevat Hajalan vetovoimaisuutta ja
millainen paikkatuote Hajalasta rakentuu?

Kyselyn pohjalta voidaan todeta, ettd asukkaat toivovat Hajalan olevan
tulevaisuudessa elinvoimainen ja uusia asukkaita alueelle houkutteleva alue,
joka tarjoaa loistavan sijaintinsa lisdksi luontoon ja maaseutumaiseen
ympadristéon sijoittuvia hyvid rakennuspaikkoja toisaalta omassa rauhassa,
mutta myds niin toivottaessa osana yhteis6a. Asukkaat toivovat alueelle lisaa
lapsiperheita ja kyldkoulun sdilymista. Tulevaisuudessa kylalla liikkkuminen on
turvallista riittdvan valaistuksen ja kevyen liikenteen vaylien ansiosta.
Moottoritien varren yritystontit ovat saaneet houkuttelevaa liiketoimintaa, mika
saa ohikulkijat pysdahtymadn Hajalan kohdalla. Tapiolantien paallystystyo
moottoritieltd kyldkeskukseen on toteutettu ja kulku kyldadn on helppoa ja
vaivatonta.
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Hajalaa tulisi vastaajien mukaan markkinoida erityisesti lehdissa ja internetissa.
Markkinoinnissa tulee korostaa Hajalan sijaintia, kylayhteis6d, koulua ja
paivakotia, hyvia rakennuspaikkoja sekd maaseutumaista ymparistéa luonnon
keskelld. Kyselyn pohjalta Hajalan paikkatuotteen voitaisiin muotoilla olevan
perinteisiin nojaava moderni yhteiso, joka ottaa tulokkaat avosylin vastaan.

Paikkatuotteen muotoilu paatettiin aloittaa kyldesitteen laatimisella. Tama
prosessi kuvataan seuraavassa luvussa. Esitteen tekemisen yhteydessa luotiin
suuntaviivoja myds mydhemmin toteutettaville markkinointitoimenpiteille.
Esitteen sisaltdé on kattava koonti niista asioista, joita Hajalan markkinoinnissa
halutaan korostaa.
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7.3 Kyldesitteen laatiminen

N RVETUL O/\

Kuva 11. Kyldesitteitd (kuva Annika Poyhtari)

Kyldesitteen kokoaminen on ollut pitkddn tavoitteena Hajalan kylaaktiivien
keskuudessa ja viimein kevaallda 2018 paatettiin tarttua toimeen. Otin vastuun
esitteen rakenteesta ja sisdllosta. Kyldesitteen lahtokohtana oli nykyaikaisen ja
kutsuvan kyldimagon luominen. Tyd alkoi kylamarkkinoinnista kertovaan
lahdeaineistoon ja muiden suomalaisten kylien markkinointimateriaaliin
perehtymiselld. Asetin jo tyon varhaisessa vaiheessa tavoitteeksi, ettd Hajalan
esitteen tulisi olla paivitetty, kutsuva ja nykyaikainen esimerkki kyldesitteesta.

Aktiivisemman tyOvaiheen aluksi osallistuin jo aiemmin mainittuun Maaseutu
2030- tydon webinaariin, jonka aiheena oli arvot ja sosiaalinen muutos.
Alustuksesta vastasi Vaasan Yliopiston tutkijatohtori Niklas Lundstrom.
Lundstrom kavi lapi maaseudun kehittymisen tulevaisuuden nakymia ja toi esille
monia kiinnostavia seikkoja siitd, miten maaseudusta tulisi viestia Y-
sukupolvelle. Tama Iyhyt esitys sai ajatukseni todella liikkeelle ja sen
seurauksena padasin tyon alkuun.



34

Seminaari innoitti tekemaan mindmapin Hajalan kylaesitteen sisallosta:

kohteena Y-sukupolvi

(2980-1995 syntyneet)

Mielikuvat ennen numeerisia

faktoja: hetkellisyys

Korosta yhteissa!

ja kokemuksellisuus

arvot: puhtaus, aitous,
kestavyys, pienuus,

tietoliikenne ja infra ~——
paikalliset yritykset ja
tuottajat esittelyyn!

juurevuus, [aheisyys

Paikkaperustaisuus

lahtokohdaksi:

. Positiivinen viestintd: — p

maininta etatyon t tarinallistaminen
, ¢ saarnaava ote .

mahdollisuuksista ' haastatteluiden avulla
(ertgest] mohemundssd maaseudulla asumisen
vaiheessa, jahka etatyotila hyodyista pois! ylar\ estttely kartan
paTvstata) avulla persoonalliset

paikannimet esille, voiko tassa
hyodyntaa tekeilla olevaa karttaa?)

kuva 12. Mindmap kyl&desitteen sisallosta (laatija Annika Poyhtari)

Tyon viimeistelyvaiheessa sain projektiin avukseni Peikola Creativen Elina
Peikolan. Han suunnitteli esitteen graafisen ilmeen ja vastasi sen taitosta.
Ensimmaisen tapaamisessa 12.6.2018 madriteltiin suuntaviivat esitteen
sisallosta ja yleisilmeesta:

¢ tavoitteena informatiivinen ja totuttua modernimpi kylaesite

¢ keskitytddn tunnelmaan ja tarinoihin, tekstin maara pyritdan
pitdmaan vahaisena

¢ |uodaan raikas ja hengittdva ilme, joka korostaa nykyaikaisen
maaseudun moninaisia mahdollisuuksia

Esitteen kokoaminen aloitettiin keskustelemalla sen sisallosta kylayhdistyksen
puheenjohtajan ja muiden kyldaktiivien kanssa. Sisdllon ja otsikkojen
maaraytymisen jalkeen seuraava vaihe oli paattaa, mita visuaalisella ilmeella ja
muodolla haetaan. Oma lahtokohtani esitteeseen oli formaatin tuominen
nykyaikaan, pois word- muotoisesta kuva+ teksti tyyppisesta rakenteesta ja kohti
tdman pdivdn muuttajan vaateita, eli padkohderyhma 30-40- vuotiaat
pariskunnat ja lapsiperheet mielessa pitden.

Esitteen sisdllon hahmottelua:
¢ korostettavia asioita: sosiaalisuus, verkostot, yhteisollisyys
e etadisyydet
¢ rakennuspaikkojen erityisominaisuuksien esille tuominen
e sijainti (tiet, lentoliikenne, rautatiet)
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¢ vahvuuksien kertominen tarinoiden kautta - asukkaiden haastattelut
ja tarinat

Esitettd painettiin 600kpl:tta elokuussa 2018. Sitd on jaettu syksyn aikana
erilaisissa Salon kaupungin tilaisuuksissa, matkailuinfossa, kaupungintalon
infopisteessd ja muun muassa Salon museoiden vyhteydessd olevissa
esitestdndeissa. Esite nahtavilla kokonaisuudessaan liitteessd 5. Sahkoisessa
muodossa esite avautuu ns. “planssimuotoon”, (ndhtavilld Peikola Creativen
sivustolla). Paperinen esite on taiteltu kaupunkikarttojen tyyliin. (ks. kuva 12).

7.4  Suunnitelma kylan markkinoimiseksi paikkatuotteena

Kuten tdssd raportissa lapikdaydysta taustateoriasta ilmenee, kylan
markkinoiminen paikkatuotteena vaatii taustalleen pitkdjanteisen ja
johdonmukaisen prosessin. Tadssda luvussa esitetddn toimenpiteitd kylan
paikkatuotteistamiseksi. Timan koonnin tavoitteena on tuoda kylamarkkinointi
tdhan paivaan niin, ettd toimenpiteet sidotaan nykyaan yleisesti kadytettyihin
toimintatapoihin ja valineisiin.

Tyon edetessd on kadynyt selvdksi, ettd paikkamarkkinointi on suomessa yha
enenevassd maarin huomioitu seikka aluekehityksen osana ja tukena. Aiheesta
kirjoitetaan mediassa l|dhes viikottain ja kotoisia esimerkkeja paikan
merkkituotteistamisesta on jo hyvin saatavilla. Tuloksiakin on tehty, viime
aikoina esimerksiksi Seindjoen seutu on noussut usein esille onnistuneena
esimerkkina paikan tuotteistamisesta. Kylien nakdkulmasta katsottuna aiheesta
ei sen sijaan ole yhta helposti |6ydettavissa lahteitad ja niinpd tdman tyon arvo
onkin ns. makronakdkulmassa eli aiheen perkaamisesssa Hajalan kokoisen kylan
silmélasien lapi.

Kylalla tarkoitetaan tassa yhteydessa n. 500-2000 asukkaan asumiskeskittymaa.
Toimenpiteet on johdettu tdssad tydssa aiemmin mainittujen lahteiden pohjalta.
Tavoitteena on esittda toimenpiteet yleiskielelld ruohojuuritason toimintaan
sopivasti. Toimenpide- ehdotuksissa on pyritty huomioimaan kylan resurssien
niukkuus ja se, ettd tyotd tekee eri taustoista tulevat vapaaehtoisesti.
Seuraavassa toimenpiteet, joita kyldan tulee tehda paikkatuotetta rakentaessaan
esitetdan ensin tiivistetysti otsikkotasolla. Timan jalkeen toimenpiteet kuvataan
kohta kohdalta tarkemmin. Kaikkia toimenpiteitd ei tarvitse toteuttaa
kronologisessa jarjestyksessa, vaan kylatoimikunta voi ottaa kadyttoon itselle
tarpeelliset kohdat listauksesta.

Alkuun mietittavia seikkoja:

e Strateginen analyysin, SWOT, mission ja vision maarittely

e Segmentointi

e Paikan merkkintuotteistaminen: paikkabrandin 4 ulottuvuutta:
paikka, viestintd, brandi ja laatu

e Eriviestintavalineiden sukundkdisyyden varmistaminen
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¢ Jakelukanavien miettiminen
Kysymyksia tyon tueksi:

e Mista kyla tunnetaan?

¢ Millaisia mielikuvia paikasta halutaan valittaa?

e Mitkd ovat ajankohtaiset kehittdmiskohteet ja miten niissa
edetaan?

¢ Yhteistyokumppanit (esim. kiinteistovalittdjat, toiset kylat,
kaupunki/kunta)

e Mistd saa tietoa kylan tarjoamista mahdollisuuksista asumiseen
(vapaat tontit, vuokra-asunnot, myytavat kohteet)

¢ Kenen puoleen kylasta kiinnostuneet ohjataan?

* Miten uusi asukas otetaan vastaan?

Taustalla pidettava mielessa:

¢ Maaseutuasumisesta kiinnostuneiden arvot: puhtaus, kestavyys,
aitous, pienuus, juurevuus, laheisyys

¢ Nojataan nykypaivaan, mutta ei unohdeta perinteita

¢ Viestintda positiivisen kautta- avoimuus viestinnassa

¢ Tarinallistamisen keinot kaytt6on

e Paikkaperustaisuus ldhtékohdaksi

¢ Mielikuvat ennen numeerisia faktoja

¢ Korostetaan yhteisoa

e Pehmeit tekijat (tunnelma, tapahtumat, elamykset, luonto ja
matkailu)

7.4.1 Tyb6ryhman perustaminen, strategia ja tuotteen positiointi

Kylan rakentaminen paikkatuotteeksi on hyva aloittaa tyotd koordinoivan
tyoryhman perustamisella. Tyoryhma perustetaan kylaaktivien toimesta ja siihen
toivotetaan tervetulleeksi kaikki toiminnasta kiinnostuneet. Tydryhman
perustamisesta on tdrkeda tiedottaa avoimesti niin, ettd kaikki asiasta
mahdollisesti kiinnostuneet saavat varmasti tiedon ja mahdollisuuden osallistua
tyoryhmaan. Tyoéryhman tulisi olla mahdollisimman heterogeeninen, ndin
toimissa  kyetddan huomioimaan eri ndkdkohtia laajasti. Tehokas
tyoryhmatyoskentely vaatii hyvaa organisointi- ja delegointitaitoa tyéryhman
vetdjaltd. Tyon kattotavoitteena on pitkdjanteinen ja johdonmukainen
paikkatuotteen rakentaminen ja hallinta. Kylatasolla ty0 perustuu
vapaaehtoisuuteen, mikd aiheuttaa ndhdakseni haasteita tydon johtamiselle.
Johtajuuden tulisi toteutua niin, ettd samaan aikaan kun tavoitteet tayttyvat,
saadaan vapaaehtoisten motivaatio pidettyd ylld ja tekeminen edelleen
mielekkaalla tasolla.

Aivan aluksi tydryhman tulee selvittaa tilanteen kokonaiskuva; mika on kylan
tdman hetkinen tilanne ja mitka kehitysnakymat ja tavoitteet kylalle asetetaan
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tai on jo asetettu? Tama vaatii strategista ajattelua. Tyon tulee edetd
johdonmukaisesti ja pitkdjanteisesti. Strategisen analyysin avulla tiedetdan
missa ollaan nyt ja mita kohti ollaan menossa. Tassa vaiheessa on hyva tehda
SWOT- analyysi kylan vahvuuksista, heikkouksista, mahdollisuuksista ja uhista.
Tyon selkeyttamiseksi paikkatuotteelle on hyva maaritelld yritysmaailmasta
tutut visio ja missio. Kdytannossa tyo tehddan kokoontumalla yhteisen poydan
dareen ja kirjaamalla ylos kaikki (villeimmatkin) ideat. Taman jalkeen ideat
pisteytetddn yhteisesti sovitun jarjestelmdan mukaan. Pisteytyksen kautta
saadaan selville kdytt6on otettavat ideat ja niiden hierarkia eli tarkeysjarjestys.
Tata tyota varten kutsutaan koolle tyéryhma ja muutkin asiasta kiinnostuneet
henkilot. Toteutuakseen tyd vaatii sille varatun paikan, riittdvasti aikaa ja
tarvittavat tyovalineet (esim. kynia, paperia, flappitaulut, tietokoneita jne.)
Tyoryhman vetdja (yhdessa sihteeerin kanssa) keraa tiedot yhteen ja raportoi ne
tyohon osallistuineille jalkikdteen. Avoimuus tyon kaikissa vaiheissa on erityisen
tarkeaal

Paikkabrdandin ominaispiirteet maarittyvat sen elinkeinojen, asumisen laadun,
ympadristén ja palveluiden kautta. Nama tunnistamalla |6ydetdan kullekin
paikalle ominainen henki. N&in markkinoitava kyla positioidaan suhteessa
ymparoivaan seutuun. Positioinnin jdlkeen valitaan strategiset kumppanit
brandityolle. Mikali brandityotd tehdddn yhdessd muiden kylien kanssa,
kannattaa yhteistyokumppaneiksi valita omasta paikkatuotteesta poikkeavaa
paikkatuotetta tarjoavia kylia.

Tyo alkaa kohderyhman maarittelylla

Aivan ensimmadiseksi on tirkedd miettida tavoiteltava kohderyhmia tai
kohderyhmat. Padkohderyhma maarittdd sen, miten ja millda valineild
ensisijaisesti viestia paikkatuotteesta tulisi rakentaa?

Paikan profiiliksi tulee rakentaa sen konkreettisista mahdollisuuksista selkea
viesti. Paikan imago voi muodostua sen historiasta, sielld nykyhetkena
tapahtuvasta toiminnasta tai jostakin sille nykyhetkessad olevasta leimallisesta
ominaisuudesta.

Tavoitemielikuvaa voidaan ldhted etsimddn asettamalla kysymys ”“mita
markkinoidaan?”. Mielikuvan osaset johdetaan SWOT- analyysissa esille tulleista
seikoista. On tarkeda miettid mielikuvan ydin, se keihdankarki, mita erityisesti
korostetaan joka tilanteessa. Mielikuvan tulee rakentua muutaman tarkkaan
harkitun seikan varaan. Mikali pyritddn tarjoamaan ”jokaiselle jotakin” vaarana
on, ettei kukaan oikein tunnu saavan mitdan. Tyon tekemiseksi osallistetaan
mahdollisimman laaja joukko kyldldisia ja huomioidaan heidan
erityisosaamisensa hyddyntaminen tyon tekemiseksi. Tarvittaessa ja
mahdollisuuksien mukaan voidaan hyédyntdd myos ammattilaisten tarjoamaa
apua ja tukea. Kylaa markkinoidaan sen elinvoiman takaamiseksi tunnettuuden
lisddminen avulla. Mielikuvaa rakentaessa on hyva maaritella se, mita tarjottavaa
kylalla on uudelle asukkaalle? Mitkd on ne hyédyt, mitd uusi pysyva tai osa-
aikainen asukas saa kayttdessaan kylaa palveluna. Tavoitemielikuva kiteytetdan
lopuksi muistettavaan, muista erottuvaan ja selkeddn muotoon. Erottumisen
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varmistamiseksi voidaan hyddyntaa kylan ja kylalaisten tarinoita tai vieda tyo
vield pidemmalle ja ottaa kdyttdon tarinallistamisen keinot.

Viestintdkanavien valinta ja ilmeen luominen

Viestintdkanavia valitessa kohdentaminen on tarkeaa. Sen sijaan, etta pyrittaisiin
viestimaan kaikissa kaytettavissa olevissa kanavissa, on parempi valita tietyt, ja
kayttda niitd sitten hyvin ja niiden tdyden potentiaalin mukaan.
Viestintdkanavien kdyton tulee olla tarkkaan suunniteltua ja johdonmukaista ja
se tulee aikatauluttaa ja vastuuttaa selkedsti. Muuten ty6 jaa puolitiehen.
Visuaalisen ilmeen rehellisyys on tarked; todellisen paikan ja alueelle luodun
visuaalisen ilmeen taytyy kohdata. Muuten on vaarana, ettd paikkatuotteen
"kuluttaja” pettyy. Viestintdkanavien kayttoon ja sisdllontuottamiseen voidaan
ottaa oppia esimerkiksi tdman raportin luvussa 5 mainitusta teoksesta
"Sisaltostrategia- asiakasldhtoisyydesta tulosta” (Keronen & Kranni, 2017).
Viestintda voidaan kanavoida esimerkiksi nettisivujen, somekanavien seka
lehtien ja muiden julkaisujen kautta.

Nettisivujen on hyva olla olemassa, mutta niiden yhteyteen ei valttamatta
kannata yrittdd ympatd kaikkea tietoa, mikali tiedon yllapitimiseen ei riita
resursseja. Jo yksi, muun visuaalisen linjan mukainen ”paasivu” riittda, varsinkin
jos sen yhteydessd on ohjaus muuhun kylasta internetistad 16ytyvaan sisaltoon
(esim. sosiaalisen median kanavat, sahkoOiset esitteet, tonttiporssi jne.)
Netttisivuille tulee vastuuttaa selkea yllapitaja/ yllapitajat ja niitd tulee paivittaa
saannollisesti.

Somekavia voidaan valjastaa ennen kaikkea kylan tarinankerrontaan ja
inhimillistimiseen. Mitd enemman jaetaan kuvia, joissa nakyy todellisia
tilanteita; ihmisia, eldimia ja ymparistda, sitd vahvempi mielikuva kylasta
rakentuu. Nykyisin pelkat passiiviset paivitykset eivat enda riitd, vaan sisaltoa
nakevia tulisi pyrkia aktivoitumaan tavalla tai toisella. Sisalto leviaa vain, kun sita
seuraavat kommentoivat, jakavat ja tykkaavat siitd. Ajantasainen, suunniteltu ja
kutsuva sivujen paivittdminen on tarkeda. Myods somekanavilla tulisi olla
vastuuhenkild. Maaran sijaan on hyva panostaa laatuun. Tassdkin asiassa
toimitaan resurssien mukaan.

Nakyvyytta paikallistasolla ei kannata vaheksya. Usein on kuitenkin niin, etta
kylan potentiaalisimmat uudet asukkaat asuvat jo seudulla. Paikallislehdet ja
muut julkaisut on hyva kanava kylan paikkatuotteen rakentamisessa. Tamakin
edellyttaa pitkajanteistd ja johdonmukaista tyota, joka on ennalta maaratty ja
tarkkaan koordinoitu. Resurssien mukaan kylda voi tuottaa myds omia
julkaisujaan, esimerkiksi kylalehtistd. Tdassd nousee jdlleen tarkedan osaan
mielikuvamarkkinointi ja visuaalisuus.

Kohdennetumpaa tietoa esimerkiksi rakennuspaikkoihin liittyen on hyva koota
omaan, ”tonttiporssi”- osioon Tonttiporssin tulee olla informatiivinen,
ajankohtainen ja selked. Se ei saisi muodostua ”linkkiviidakoksi”, vaan tiedon
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tulisi olla helposti saatavilla. Yhteyshenkildiden ja lisdtietoa antavien tahojen
madarittely selkeasti on tarkeaa!

Markkinointitoimenpiteiden suunnittelu ja resurssointi

Markkinointitoimenpiteet tulee suunnitella pitkdjanteisesti ja johdonmukaisesti.
Viestin tulee noudattaa kirjalliselta ja visuaaliselta muodoltaan yhtenaista linjaa.
Viestin tulee olla tunnistettava ja tyylillisesti yhtendinen. Viestinndn ja
markkinoinnin aikataulutukseen voidaan hyodyntdaa esimerkiksi vuosikello-
ajattelua. Esimerkkeja vuosikellon hyddyntamisestd on |0ydettavissa
internetista.

Yhteistyoverkostot ja kumppanuudet

On hyvd huomata, ettd laajat hartijat saattavat olla pienen kyldn pelastus
esimerkiksi nakyvyyden saavuttamiseksi. Kylalld tulee olla hyva ja rakentava
yhteys paitsi kaupunki- ja kuntaorganisaatioon, myos naapureihinsa eli toisiin
kyliin. Voisiko kyla tehda yhteisty6ta toisten kylien kanssa, toisen nakyvyys ei ole
toiselta pois vaan painvastoin mahdollistaa ndakyvyyttd myos itselle.

Uuden asukkaan vastaanottaminen

On ensiarvioisen tarkeda, miten uusi asukas otetaan vastaan kyldssa. Mikali han
kokee olevansa tervetullut ja saa apua ja tukea kotiutumiseen naapureiltaan,
kertoo hdan hyvaa ja kannustavaa viestid myoOs kylan ulkopuolella uudesta
asuinpaikastaan. Tavoitteena ovat onnistuneet muutot! Uuden asukkaan tueksi
on hyvad valmistella tietopaketti uudesta asuinpaikasta. Tietopaketin ei
valttamatta tarvitse nykyaikana olla enda fyysinen tuote, vaan tassakin voidaan
hyodyntaa digiajan valineitd. Avoimuus ja mukaan ottaminen on ensiarvoisen
tarkeaa ja perustietoa voi jakaa uudelle asukkaalle my6s sdahkdisesti esimerkiksi
somekanavien, kyldn nettisivujen ja esitemateriaalin kautta.

Onnistuneen muuton takaamiseksi uusi asukas toivotetaan tervetulleeksi
kyldldisten toimesta tervetuliaislahjalla. Tervetuliaislahaja kertoo uuden
asuinpaikan tarinaa; se voi pitaa sisalladn paikallisia tuotteita tai lahjakortin
paikalliseen palveluun, kyldesitteen ja paikallisen yrityshakemiston, kyldn
brandid tukevia tuotteita (esim. t-paidat, kassit tai muut tekstiilituotteet) ja
vhteystietoja kyldn toimijoihin (esim. kyldyhdistys, harrastustoiminnan
jarjestdjat, someryhmat jne.) Lisdksi tulokkaat voidaan ottaa yhteis66n mukaan
esimerkiksi vuosittain jadrjestettdvassd uudet kyldldiset vastaanottavassa
tervetuliaisjuhlassa.
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8 JOHTOPAATOKSET JA ARVIOINTI

8.1 Yhteenveto tuloksista

Projektin edetessa Hajala- paikkatuote on alkanut I6ytda muotoaan. Hajala on
valtakunnallisesti arvokkaalla maisema-alueella hyvien liikenneyhteyksien
padssa sijaitseva kyld, jonka moderni yhteiso ottaa tulokkaat avosylin vastaan.
Tata mielikuvaa tulee tulevaisuudessa vahvistaa pitkajanteiselld, hyvin
suunnitelluilla ja kohdennetuilla toimenpiteilld kyldyhteison valitseman
kohderyhman suuntaan. Jotta tdssd onnistutaan, tulee kyldstd tuotettavan
visuaalisen ja kirjoitetun materiaalin sisdllontuotannon olla tarkkaan
suunniteltua ja pitkdjanteista ja niiden sukunakaoisyys eri viestimissa yhtenainen.
Kaytettavissa olevat resurssit tulee analysoida ja kohdentaa oikein. Onnistuneilla
strategisten kumppaneiden valinnalla saadaan tehokkaampi vaikutus
tunnettuuteen.

8.2 Tulosten reliabiliteetti ja validiteetti

Tyoskentely tdssa projektissa asetettua tavoitetta kohti paatettiin aloittaa
selvittdamalla, mitkd seikat Hajalassa jo asuvat henkil6t ndkevat kylan
vetovoimatekijoind ja miten kylda tulisi heiddn nahdakseen markkinoida.
Asukkaille jarjestetty kysely ja asukasillat antoivat paljon informaatiota ja ovat
tarkeitd seikkoja otettavaksi huomioon markkinointisuunnitelmaa tehdessa.
Jotta ndkemys olisi mahdollisimman kattava, olisi ollut mielekasta selvittaa
tarkemmin myds sitd, mita Hajalan kaltaiseen kylddn muuttoa miettivat hakevat
tulevalta asuinpaikaltaan.

Asukaskyselyt jaettiin n. 300 kotitalouteen ja vastauksia saatiin kerattya
yhteensa 56 kpl. N&illa luvuilla laskettuna vastausprosentti asettuu 18,6%, mika
on aivan tyydyttava tulos. Linkkid sdhkoiseen kyselyyn jaettiin avoimesti ja
vastauksia pyydettiin kaikilta, jotka kokevat asian heitad koskettavan. Ei siis ole
yksiselitteistd tapaa laskea auki sita, miten saatujen vastausten maara suhteutuu
tavoitettujen henkildiden maardaan. Voidaan kuitenkin todeta, ettd
kyselytutkimus on toistettavissa uudelleen.

Verratessa kyselyssd saatuja vastauksia tdman tyon taustaksi kerattyhin
aineistoihin kansalaisten asumisen toiveista huomataan, ettd tulokset ovat
samankaltaisia. Tyon lopputuotteena syntynyt kiteytys kylan
paikkatuotteistamisesta on tdman tyon tekijan oma arvio siitd, kuinka aihetta
tulisi lahestya. Tama on hyva pitda mielessa, kun tyon tuloksia aletaan hyodyntaa
Hajalan tai vastaavien paikkojen tuotteistamisessa ja markkinoinnissa.

8.3 Opinndytetyoprosessin arviointi

Aloitin tdman tyon tekemisen noin kaksi vuotta sitten, vuoden 2016 lopussa.
Prosessi on ollut polveileva; vililld on tuntunut, ettei se etene lainkaan ja valilla
on taas menty tayttd hoyrya eteenpdin. Tyon aluksi hain omaa rooliani
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tdmankaltaisessa yhteistyoprojektissa. Hiljalleen ymmarsin, ettd tehtdvani on
antaa syotteitd ja ideoita tekemiseen Hajalan aktiivisille asukkaille. Toimin ty6ssa
ikdaan kuin liikkeelle panevana voimana ilman, etta osallistuin itse operatiiviseen
tyohon. Nyt jalkikdteen voin todeta kasvaneeni tdhan rooliin pikkuhiljaa ja se
tuntuu itselleni sopivalta. Jos nyt tarttuisin samanlaiseen pestiin, ottaisin
aktiivisemman roolin koordinointiin jo heti alusta pitden. Projektin aikana olen
saanut my0s arvokasta oppia yhdistystoiminnasta ja tutustunut kyldasiamiehen
rooliin yhteisdjen tukijana.

Kylan paikkatuotteistaminen on aikaa ja johdonmukaisuutta vaativa prosessi,
joka ei valmistunut edellisten kahden vuoden aikana. Perustukset tyélle on saatu
luotua ja kyldaktiivien on hyva jatkaa tyotd eteenpdin. Kyldesitettd tullaan
varmasti paivittamaan ja kylan imagoa ja viestintdad kehitetdaan jatkossakin.
Vapaaehtoisuuteen perustuvat toiminnot kylissd ja kylayhdistyksissa tekevat
kehitystyosta aaltoilevaa ja epatasaista. Suunnitelma tyon edistamiseksi pitaa
olla, mutta samalla sitd on muutettava kulloinkin eteen tulevien tilanteiden ja
vaihtuvien resurssien mukaan. Opinndytetyd osoittaa, ettd nykyinen tutkimus on
rajallista ja kylien kehitystydon omaleimaisuudesta johtuen tarvetta makrotasoa
tarkastelevalle paikkatuotteistamisen jatkotutkimukselle on.

Tyo oli opettavainen ja silmid avaava kokemus allekirjoittaneelle paitsi
tietoperustaltaan, myo6s projektinhallintaan liittyen. Projektin aikana luotiin
katsaus Hajalaan vuonna 2018 ja nyt katse kohdistuu tiukasti tulevaisuuteen.
Tyon tekemisen prosessi on ollut hyvin omaehtoinen ja oman leimansa siihen on
tuonut se, ettei tyon tekijan ja toimeksiantajan valilla ollut tydsuhdetta. Prosessi
on ollut ikdan kuin tutkimusmatka omaan tulevaisuuteeni tyoeldmassa. Olen
erittdin kiitollinen tastd oppimisprosessista ja toivon voivani hydédyntaa saatuja
tietoja ja taitoja tulevaisuudessa!
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TyOpajan ohjelma LIITE 1

ASUKASILTA HAJALASSA 28.2.2017

lllan ohjelma:

18-18.30 Tilannekatsaus, tyopajan esittely ja ryhmiin jakautuminen
18.30-19.15 Tyopajatyoskentelyd: Open Space harjoitus
19.15-19.45 Tyopajan purku

19.45- 20.30 Vapaata keskustelua

Open Space harjoitus:

Open space- harjoitteessa osallistujat jaetaan ryhmiin ja heiddan kasiteltdavaksi valitaan 3-5
kysymystda. Ryhmia on niin monta, kuin kysymyksiakin. Fasilitaattori kirjaa kysymykset etukdteen
flappitauluille ja huolehtii ajanotosta. Jokainen ryhma valitsee itselleen aloituspisteen/ kysymyksen
ja kirjaa keskeisimmat ajatukset aiheeseen liittyen. Taman jdlkeen jokaisesta ryhmadsta jaa yksi
henkildo ensimmaiselle pisteelle esittelijaksi kun muut liikkuvat seuraavan aiheen luokse. Esittelija
raportoi uudelle ryhmalle lyhyesti edellisen ryhman keskustelun ja kirjaa jalleen tarkeimmat aiheet
taululle. Kierrosta jatketaan kunnes kukin ryhma palaa ensimmaiselle pisteelleen. Jokaisella
pisteelld on aikaa n.9minuuttia. Lopuksi kukin ryhma esittaa johtopaatdksensa omasta aiheestaan
koko ryhmalle (raportoinnin voisi hoitaa tydpajan purku osuudessa).

Ryhmien aiheet:

1 Koulun ymparisto ja palvelut
(Raivaus, pururadan kunnostaminen, yhteisalueen ja ulkoilureitin varaaminen kaavassa, uusia
palveluita kylalle?, muita ideoita..)

2 Myllytyryn kehittaminen
(Saunan kunnostus tai uuden rakentaminen, kokoontumistilan laajentaminen, muita ideoita..)

3 Matkailu ja identiteetti
(Tromperin kestikievarin alueen kehittaminen, Kuninkaantien markkinointi, kylaporttien ja muiden
opasteiden suunnittelu, muuta?)

4 Muun yritystoiminnan kehittdminen
(Kivilinnan markkinointi ja alueen raivaaminen, yritysalue moottoritien pohjoispuolella, maatalous,
lahiruoka ja muu pienyritystoiminta. Yrittdjien yhteistyd)

5 Kaavoitus ja vesiasiat
(Uuteen kaavaan suunniteltu 40 uutta tonttia, myohemmin ehka 30 lisda, maanomistajien
aktivointi tonttien myyntiin, onko vesi- ja viemariasioissa viela kehitettdavaa?)
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Tulevaisuusverstas Hajalan koululla 28.2.2017

Jarjestin yhdessa Hajalan kylayhdistyksen ja Salon kaupungin "Paikallisella yhteisty6lla
vahvempi Salo”- hankkeen kanssa tyopajan Hajalan koululla 28.2.2017. lllan tavoitteena
oli tarkastella kylan nykytilannetta ja miettid samalla tulevaisuutta. Illtaan kutsuttiin kaikki
aiheesta kiinnostuneet eli kyseessa oli avoin asukasilta. Kutsua jaettiin facebookin kautta
Hajalan asukkaiden suljetussa ryhmassa. Tilaisuudesta oli myds maininta Salon

kaupungin kaupunkitiedotteessa, joka ilmestyi noin viikkkoa ennen h-hetkea.

Hajalan kylan asukkaat ovat perinteisesti ottaneet innokkaasti osaa kotikylansa
kehittdmiseen. Toiveissa siis oli, ettd vaked saapuu paikalle. Taman kevaan aikana
kylassa on jarjestetty jo yksi asukasilta Hyperloop- hankkeeseen liittyen ja seuraava
asukailta on jo sovittu maaliskuun puoleen vélin  meneillddn olevaan
maisemahankkeeseen liittyen. Ennen iltaa pohdimme jarjestdjien kanssa sitd, jaksaako
tamakin tyopaja kiinnostaa viela asukkaita. Olimmekin todella tyytyvaisia, etta paikalle
saapui vakeda juuri sopivasti tilaan ja kaytettavadn metodiin nédhden. Osallistujalistassa ol

23 nimea.

TyOpajassa kaytettavaksi metodiksi valitsimme Open Space- metodin, mik& osoittautui
todella toimivaksi tdhén tarkoitukseen. Open space- harjoitteessa osallistujat jaetaan
ryhmiin ja heidan kéasiteltdvaksi valitaan 3-5 kysymystd. Ryhmia on niin monta, kuin
kysymyksiékin. Fasilitaattori kirjaa kysymykset etukateen flappitauluille ja huolehtii
ajanotosta. Jokainen ryhma valitsee itselleen aloituspisteen/ kysymyksen ja Kkirjaa
keskeisimmat ajatukset aiheeseen liittyen. Taman jalkeen jokaisesta ryhmasta jaa yksi
henkilo ensimmaiselle pisteelle esittelijaksi kun muut liikkuvat seuraavan aiheen luokse.
Esittelija raportoi uudelle ryhmalle lyhyesti edellisen ryhman keskustelun ja kirjaa jalleen
tarkeimmat aiheet taululle. Kierrosta jatketaan kunnes kukin ryhmé palaa ensimmaiselle
pisteelleen. Tassa tyopajassa jokaisella pisteella ryhman kaytettava aika oli n.9minuuttia.
Keskustelu tuntui soljuvan sujuvasti eteenpéin ja aikataulutus oli sopiva.

Ryhmien aiheiksi valikoituvat seuraavat 5 aihealuetta:

1 Koulun ympéristo ja palvelut

2 Myllytyryn kehittdminen

3 Matkailu ja identiteetti

4 Muun yritystoiminnan kehittdminen
5 Kaavoitus ja vesiasiat



Osallistujia oli sen verran, etta saimme kaikki 5 aihetta kasiteltyd. Tybpajan jarjestaminen
oli opettavainen ja palkitseva kokemus. Kyldlaiset olivat aiheestaan innoissaan ja uusia
ideoita tuntui illan aikana syntyvan ja osaa ideoista alettiin toteuttaakin lahes siltd
iIstumalta. Teen opinnaytetyoni Hajalan asukasmarkkinointiin liittyen ja ilta oli hyva aloitus

myo6s minulle aiheeseen sisaan paasemisessa.

TyOpajan tulokset Open Space- metodia hyvaksikayttaen:

1 Koulun ymparisto ja palvelut
— koulun sailyminen
— paivakoti (auki myos kesaisin)
— yhdistysten kokoontumispaikka — veloituksetta kylalaisille
— lounaspaikka (kesaisin?)
— luistelukentta
— kevyen liikenteen vayla
— koulun kyltit
— suojeluskunta perustettu 100v. Sitten
— koululle kylahuone
— koulun alueen viihtyvyys
— tarve parkkipaikalle
— liikenneturvallisuus?
— urheiluhalli
— kylalla olevat vetajat eri likuntamuodoille kootaan
— koulu maaldamman pilotiksi (Salo)

2 Myllytyryn kehittaminen

— nykyisen rakennuksen (rakennettu 1965...1966) kunnostaminen/ uuden
rakentaminen

— Puku- ja pesutilat, sauna

—  WC/ huussi

— Kallion hyédyntaminen (né&kdotorni)

— kokoontumistila

— ulkoilureitti

— Kankareenjarven kehittaminen

— laiturin kunnostaminen

— sdilyy kuntalaisten kaytossa

— rehevoityminen?

3 Matkailu ja identiteetti

— kylakartta/pohjakartta kylasta

- kyltitys

— kylaportit

— kohdekarrta/matkailukartta — kertomus kohteesta
— Toveripenkit/kaveripenkit

— Pyoréatie- kevyen liikenteen vayla



— Valaistus, nopeusrajoitus alueelle

— omakotitalomessut

— nauhakaupunki

— yhteisollisyys

— geokatkot (yhdistettyna kylakarttaan?)

— kahvila/ ravintola/ pubi

— tervetuliaislahja uudelle asukkaalle

— Kuninkaantie

— valtakunnallisesti arvokas maisema-alue

— Hajalan kartano

— Kivilinnan

— vanha historiallinen alue

— vuoden tapaus "hajamieli” — aanestys/kilpailu — raati?
— Oma rautatieasema

— Hyva sijainti, Turku ja Salo lahella

— Helsinki tarpeeksi lahella

— Maisemat — jokinotkot

— Retki/ matkailutoimintaan hyva mahdollisuus
— huomion kiinnittava "asia”

4 Muun yritystoiminnan kehittdminen

— yrittgjien valinen yhteisty0 verraten vahaista, lahinna mikroyhteistyota olemassa.
Lisdaminen melko hankalaa

— liittyman alueen kehitys potentiaalina, samoin Kivilinna

— Mitd tapahtuu vanhainkodille? Tarkeaa! Jos yrittaja lahtee, ollaan pulassa?

— Maajussit huonoja tekem&én yhteisty6ta?

— Hajala kuin helminauha?

— Pohjoispuolella yrityksia, hevostila, Tuomola, Lindberg

— Maatalouden jatkojalostus
->yrityksia jo paljon

— Mansikka?

— Yritykset mukaan karttoihin?

— Hajalalaisilta yrityksiltd puuttuu yhteisty6ta-> kateus ongelmana? "'myydaan kateus
pois”

— Ei tunneta kylalla toisiaan?

— Uusille asukkaille Hajala tutuksi

— Miksi pysahdytaan?

— Miten Hajala tutuksi Hajalalaisille ->kotisivu tehokkaammin kayttoon

— Hajalan siséiset messut? Kysely

— lhmiset tekee paljon etatoita ->yhteinen paikka etatdille?

— Hyper Loop asema

— Hajalan yrittgjat ry

— Avoimet kylat!

— Liittyman alueen kehitys liikeenteellisesti& yrittajille



5 Kaavoitus ja vesiasiat

— potentiaalisten ostajien 16ytyminen tonteille

— kyldkaavan kautta tonttitarjonta esille

— viemari- ja vesiasiat etenevat parhaillaan sujuvasti

— moottoritien l&hist6 sopisi parhaiten teollisuuskayttoon (kunnallistekniikka valmius
pitaisi olla valmiina myos talle alueelle)

— valokuvia seudulta tonttien myynnin mukaan, mainontaa Turun ja Helsingin
suuntaan

— omakotitalomessut

— kevyiden vaylien kehitys ja toteutus, saariméen metsapalsta vaarallisin kohta
huonon nakyvyyden takia

— katuvalaistus kylalta koululle asti

— moottoritien liittymaparkki
— ulkoilureittien kunnostus

— urheilukentan kulmalla tilaa pienelld parkkipaikallemyytévien tonttien nimeaminen
ajatuksella (rohkeasti)



ASUKASKYSELY HAJALA 2018 LIITE 3
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Hyva hajalalainen!

Hajalan kylédkaavan valmistumista odotellessa orayyllistys yhdesséa Paikallisella
yhteistyolla vahvempi Salo-hankkeen kanssa alkaralinistella Hajalan kyla- ja
asukasmarkkinointiaAsukasmarkkinoinnin tueksi tullaan kokoamaan kylaeste,
jonka on maara menna painoon heinakuussa 2018.

Jotta kampanjassa osattaisiin huomioida mahdoltigm monta nékokulmaa, paatettiin
sen valmistelun pohjaksi toteuttaa asukaskyselyonomekin nyt teiltd ndkemyksia ja
ideoita kylamarkkinoinnin rakentamiseksi. Haluamnietaa, mitka ovat teidan
mielestédnne Hajalan tarkeimmat viihtyvyys-ja vetovatekijat, kehittamiskohteet seka
palvelut.Mistd Hajala tunnetaan ja miten toivotte Hajalan tarinaa rakennettavan?
Mité tulisi viela kehitta&?

Kyselyn loppupuolella on kysymyksia kylan tapahtimja muuhun toimintaan liittyen.
Tassa osiossa toivomme teidan jakavan ajatuksitmimgnnan nykytilasta ja kertovan
toiveitanne ja haaveitanne kylatoiminnan tulevaikgia. Sana on vapaa!

Kaikki tiedot kasitellaan luottamuksellisesti efdésittaisten vastauslomakkeiden tietoja
julkaista. Tietoja kéasittelevat vain Henrik HaugarnvyAMK- opiskelija Annika Poyhtari
Paikallisella yhteisty6lla vahvempi Salo- hankkae$bivomme mahdollisimman monen
perheenjasenen tayttdvan oman kyselylomakkeen.

Toivomme teidan ensisijaisesti vastaavan kyselyghkgisesti. Kysely on kuitenkin
mahdollista tayttad myos paperisena. Kyselyn papariversio jaetaan Hajalan
postinumeroalueella sijaitseviin kotitalouksiin.ivi@mme kyselyyn vastausta kaikilta,
jotka kokevat olevansa hajalalaisia. S&hkoisen lkgspaaset tayttamaan taman linkin
kautta:https://link.webropolsurveys.com/S/ACE4027CC076BED7

Pyydamme teitd vastaamaan 01.07.2018 mennessalaytetyn paperisen
kyselylomakkeen voi toimittaa koulun pihalla olemgaostilaatikkoon ja vastaamista saa
tarvittaessa jatkaa myos erilliselle paperille. gei8d on jotain kysyttavaa kyselysta,
voitte ottaa yhteytta eparéimatta meihin.

Kay kurkkaamasswww.hajala.fi ja liity postituslistalle Jos olet uusi asukasjidnna
itsesi ja saat tervetuliaispaketin!

Kiitos vaivannaostanne!
Hajalan kylayhdistys ry

Sini Piintila (pj)
kylayhdistys(at)hajala.fi

Salon kaupunki, Paikallisella yhteistydlla vahvempiSalo- kehittamishanke

Henrik Hausen Annika Poyhtari



henrik.hausen(at)salo.fi

p. 044 778 7715

TAUSTATIEDOT

1. Ruokakunnan koko
[] 1 aikuinen, ei lapsia

[ kaksi aikuista, ei lapsia

[] aikuisia ja alle 18-vuotiaita

[ muu, mika?

annika.poyhtari(at)shademk.fi
p. 040 548 4338

2. Toimeentulo, voit valita useamman vaihtoehdon

L1 palkkatyd, mika:

L] yrittaja, maa- tai metsatalous

L] muu yrittaja, ala:

L] opiskelija
L1 tyoton
L] elakelainen

L] muu, mika? :

3. Tybsséakayntialue

[1 oma kyla
[] Salo

] muualla, missa?:

[ opiskelee, paikkakunta:

4. Asumisvuodet Hajalassa

L] Taalla on asuttu aina



L] alle 1 vuotta
[] 1- 5 vuotta
[1 yli 5 vuotta
(1 yli 10 vuotta

[] Olen paluumuuttaja, kuvaile halutessasi syitayraluttoon alle:

HAJALAN TUNNETTUUS JA VIIHTYVYYS- JA VETOVOIMATE KIJAT

5. Jos olet muuttanut Hajalaan muualta, mista tai lenelté kuulit Hajalasta ensimmaista kertaa?

[1 sukulaiset
[1 ystavat
[1 lehdet

L] internet

O] muu, mika:

6. Tarkeimmat viihtyvyys- ja vetovoimatekijat ( 1 € lainkaan tarked, 2 tarked, 3 erittdin tarked)
1 2 3

sijainti

Infra (vesi, viemari,
laajakaista,
rakennuspaikat)

luontc

maaseutu-maisuus

kylayhteis®

harrastukst

muu, mika:




7. Miten Hajalassa toteutuu yhteisollisyys?
(onko kylalaisiin helppo tutustua? Onko kylan helppa/ vaikeaa? )

8. Mitka seuraavista nakisit tarkeimpina kehittdmiskohteina Hajalassa?

(laitan kehittAmiskohteet jarjestykseen numeroittan, nro 1: téarkein, nro 6: vahemman
tarkeda)

L] kylatalo

1 yritystontit/ moottoritien lahialueet
L1 moottoritien liittym&parkki

L] ulkoilureittien kunnostus

1 valaistus ja kevyen liikenteen vaylat

L] etatyotila

9. Jos sinulla on edella mainittujen liséksi jokinmuu kehittdmiskohde mielessa, voit kuvailla
sita alle:

KYLAMARKKINOINTI

10. Tunnetko ihmisi&/ perheita, jotka olisivat valnita muuttamaan Hajalaan?

L1 kylla tunnen

L] en tunne

11. Jos tunnet, niin mika Hajalassa mahdollisiin muttajiin vetoaa?




12. Mika muuttopaatoksessa mietityttaéd/ hidastaa setekoa?

13. Miten markkinoisit Hajalaa mahdollisille uusille asukkaille?

14. Mitd markkinointikanavia kayttaisit Hajalan tun nettuuvuuden lisdamiseksi?

Linternet

[Imessut ja tapahtumat
[Isosiaalinen media
Clkiinteistovalittajat

Lljoku muu, mika?:

TAPAHTUMAT JA TOIMINTA KYLALLA

15. Oletko osallistunut kylan tapahtumiin tai muuhun toimintaan? Mihin toimintaan
osallistuit ja millainen kokemus oli?

16. Oletko mukana yhdistytoiminnassa?

Lkylla olen
[len ole
[len ole vielad, mutta olisin kylla kiinnostunut

[lolen ollut, mutten ole talla hetkella



17. Miten yhdistystoiminta palvelee sinua talla hatella? Toivoisitko jotain toimintaa lisda?

18. Osalllistutko kylan harrastustoimintaan? Kaipaistko harrastustoimintaan jotain lisaa?

19. Terveisia kylan yhdistyksille ja hanketoimijoile:

Kiitos panostuksestanne kylan kehittamiseen ja kyléarkkinoinnin
suunnitteluun!

*Taytetyn kyselyn voi palauttaa koulun pihalla olevaan postilaatikkoon



Huikea
Hurmaava
Hyvéantuulinen

varrella

TERVETULOA

HAJALAAN!

KYLA PAHKINANKUOR ESSA

SIAINTI:

Salon lansiosassa, Paimion rajalla

ASUKASLUK U:
591 (2015)

PALVELUT:
péivékoti ja alakoulu kylalla
ylakoulu ja lukio 10km
kaupat ja terveyspalvelut 10km

ETAISYYDET:
Saloon 15km - 15min
Turkuun 45km - 30min
Helsinkiin 130km - 1h 30min
Juna-asema 15min
Linja-autoasema 15min
Lentokenttd Turku 30min
Lentokenttd Helsinki 1h 20min

a2

Euroopan maaseudun
kehittdmisen maatalousrahasto:
Eurooppa investoi maaseutualueisiin

KYLA SALON
LANSIR EUNALLA

Turku-Helsinki moottoritien

SBlO‘

LAPSILLE TILAA KASVAA,
MIELENR AUHAA PENDELOIVILLE

Hajalan kyld sijaitsee Salon lansiosassa ldhelld Pai-
mion rajaa. Kaunis, vanha kylamiljoo sijoittuu hyvien
yhteyksien péddhdn keskelle kulttuurihistoriallises-
ti ja maisemallisesti merkittavda aluetta. Maatalous-
valtaisen kyldn lapi kulkevat rautatie ja Kuninkaantie
(Vanha Turuntie). Kyldn pohjoispuolella kulkee moot-
toritie E18, josta on liittymd no. 12 Hajalaan.

Hajalan maisemaa leimaa laajat kokonaisuudet
ja tilan tuntu. Avoimet peltomaisemat ja vaihte-
levat metsdalueet rytmittdvat laajaa kyldaluetta.
Kyldn itdosaa halkoo Purilanjoki, joka laskee Hajalan
koillisosassa sijaitsevalta Kankareenjarveltda Halikon-
lahteen. Kyldssa on oma koulu ja péivikoti, uimapaik-
ka Myllytyry (myllypato, vanha myllylampi) ja muita
urheilupaikkoja sekéd nuorille oma nuorisotila Kerhola.

Nykyinen kyldkeskus muodostaa ajallisesti monimuo-
toisen kokonaisuuden, joka luo tunnelmallisen vanhan
miljoon avoimen maiseman keskelle. Asutus on pddosin
keskittynytvanhan Turuntien varteen pienehkolle alueel-
le. Se seurailee méden rinteitd, vain pari taloa sijaitsee
keskelld peltoa. Kyldn rakenne perustuu viljaan raken-
tamiseen. Hajalan vdestd on nuorentunut 2000-luvulla.

KARTTA

TURKU

Helsinki ->

HELPPO
HENGITTAA

TERVETULOA
TUTUSTUMAAN
MONIPUOLISEEN JA
VIREAAN KYLAAN!

Sini Piintila
Hajalan kylayhdistyksen
puheenjohtaja

Aktiivisesti toimiva Hajalan kyldyhdistys on olemas-
sa kyldd ja sen asukkaita, yrittdjid ja maanomista-
jia varten. Kyldyhdistys jarjestdd yhdistyksen omaa
toimintaa sekd yhdessd kylin muiden yhdistysten
kanssa tapahtumia. Erilaisten aktiviteettien lisdk-
si kyldyhdistys seuraa ja ottaa tarvittaessa kantaa
myds hallinnollisiin, Hajalaa koskeviin kysymyksiin.

Asukkaat tekevdt kylin. Tervetuloa Hajalaan
kdymiddn, kesdasukkaaksi, tai nauttimaan eli-
mdstd  vakituisena asukkaana! Meiddn mieles-
timme Hajala on asumisen arvoinen paikka!

HYVA HYMYILLA

HAJALAN KYLAYHDISTYS
HAJALAN MARTAT

HAJALAN METSASTYSSEUR A
KOTIKOULUTOIMIKUNTA
MLL

HALIKON MAASEUTUNAISET

RIKALA- SEURA

YHDISTYKSET

JUMPPAA JA AVANTOUINTIA
TALVISIN, KYLASAUNA JA
UIMAKOULU KESAISIN

Myllytyryn lammella tapaa kyldldisia ympari vuo-
den. Kesdlld sauna ldmpidd keskiviikkoisin ja tal-
vella lammella kokoontuu avantouimarit. Paikal-
linen MLL jdrjestdda uimakoulua perinteisesti aina
heindkuussa. Talviaikaan koululla jarjestetidn-vaih-
tuvia ryhmaliikuntatunteja. Nuorisotila Kerholaan
kokoontuu nuoria viikottain ja Kerholan tiloissa jar-
jestetddn myOs MLL:n perhekahvilaa perheen pienim-
mille vanhempineen. Hajalan' Martat kayttavat Kerho-
lan tilaa muun muassa késityopiirin kokoontumisiin.

KYLATOIMINTA

LYHYESTI HAJALAN HISTORIASTA

Hajalassa on pitkdt asutuksen  perinteet ja ky-
lin alueelta onkin tehty useita muinaishistorial-
lisia 10ydoksid. Nykyisen Hajalan synty  ajoit-
tuu 1300-luvulle. Samaan aikaan alueelle syntyi
Hajalaa ymparoivid kylid kuten Kyto, Mustinen ja Ruska.

Pitkdan Hajalan kyld koostui vanhan kunnallis-
kodin yksindistilasta. Myohemmin taajama ulot-
tui Hajalan, Mustisin ja Saariméden kylien alueel-
le. Nykyddn ndiden lisiksi Hajalaan katsotaan
kuuluvan esimerkiksi Kydon, Ruskan ja Piintildn alueet.

Kyldn lapi kulkeva Vanha Turuntie on ollut osa Ku-
ninkaantietd, jonka kulkijoita palvelivat aikoinaan
kaksi yOpymis-, ravitsemus- ja postipalveluja tarjo-
avaa kestikievaria. Toinen niistd kievareista on ny-
kyddn museokdytossd oleva Tromperin kestikieva-
ri. Hajalan taajama alkoi kehittyd Hajalan kartanon
omistaman sahan ja ldhelld sijaitsevan rautatieaseman
myo6tdvaikutuksesta Halikon taajamaksi 1900-luvun
alussa. Hajalasta oli hyvit kulkuyhteydet rautatien ja
Turku- Helsiadsi autta ymparoiviin alueisiin.

PETR AN MATKA
HAJALAAN Petra 53v.

Petran luona tulijaa tervehtii emannin liséksi neljd espanjan
vesikoiraa ja yksi kiinanharjakoira. Kahvihetkedmme siivittaa
kerran tunnissa ikkunan alla kulkevan junan puksutus. Junan
kyytiin voi hypéta Salon rautatieasemalta, matka Turkuun
kestdd puolisen tuntia ja Pasilassa ollaan hiukan yli tunnissa.
Raiteen toisella puolella seisova Tromperin kestikievari on ti-
ndan hiljainen, mutta jo huomenna sen pihamaalla jérjeste-
taan yhteislaulutilaisuus.

Vuonna 2014 Petra alkoi pohtia muuttoa pois Helsingista. Pian
muuton suunnaksi valikoitui Varsinais-Suomi ja kiinteist6va-
littdjén vinkistd Petra pdatyi puolisoineen tutustumaan taloon
Hajalassa. Tavarat kannettiin uuteen kotiin elokuussa 2014.
Asuminen Hajalassa antaa koirien kasvattajalle hyvit puitteet;
koirat ovat saaneet pihalle koiratarhan ja my6s sisétiloissa on
enemmdn tilaa pentujen temmeltdd. Luontoympéristod voi
kayttda apuna koirien koulutuksessa ja lenkki metséssé piris-
ta4 niin omistajaa kuin koiraakin.

Arki Hajalassa sujuu. Puoliso kiy toissd Helsingissd, mis-
sd heilld on myds asunto. Saloon muuton jilkeen Petra on
huomannut kulttuurin kuluttamisen lisddntyneen. Han vie-
raileekin usein Veturitallin nayttelyissa, jonka jalkeen virkis-
téydytdan torilla tai Seurahuoneen lounaspoydassa. "Pienessa
kaupungissa palvelut ovat edullisia’, Petra huomauttaa.

Myo6s kyldssa tapahtuu. Vapaa-ajanviettomahdollisuuksis-
ta Petra kertoo pitkdn listan: Mikkolan luomulammastilalla
jarjestetdadn paimennuksen SM-kisat, Hajalan metsistysseura
jarjestdd hirvipeijaiset vuosittain ja onpa kylan rauhoittavissa
metsissa jarjestetty myos metsakirkkoja. Joulun tunnelmaa
saa joulumyyjdisistd ja koulun kentilld on rusettiluistelua.
Naisten itsenaisyyspdivan brunssilla Petra sai tutustua muihin
Hajalan naisiin. Petra on osallistunut my6s kasityokerhon toi-
mintaan ja talvisin han kdy avannossa Myllytyryll4. Petra to-
teaakin, ettd "aina kun Hajalassa tapahtuu jotain, se tapahtuu
hyviassa hengessa.”

MERKKEJA

Tromperin kestikievari

Hajalan kartanon maki

Hajalan kunnostettu rautatieasema
Ratsumestarin hauta

"AINA KUN

HAJALASSA

TAPAHTUU JOTAIN,
SE TAPAHTUU HYVASSA
HENGESSA.”

PAIVAKOTI JA KYLAKOULU

VAHVISTIVAT MUUT TOPAATOKSEN

Elina ja Mikko, 31-vuotta

2- ja 5 vuotiaat lapset

Paimiosta kotoisin oleva Elina muutti perheineen Hajalaan
elokuussa 2017. Hajala valikoitui perheen asuinpaikaksi,
koska heiddn nykyinen kotinsa on ollut Elinan suvun omis-
tuksessa jo pidemman aikaa. Aiemmin Tuusulassa asuneen
perheen muutto Varsinais-Suomeen tuli ajankohtaiseksi,
kun Elina alkoi ottaa enemmén osaa Paimiossa sijaitsevan
kotitilansa t6ihin. Muitakin vaihtoehtoja asuinpaikasta pun-
nittiin, mutta paatds muuttaa Hajalaan sai viimeisen vahvis-
tuksen, kun pariskunta kuuli Hajalassa olevan oma paivakoti
ja kyldkoulu. Elina on itse kdynyt lapsuudessaan kyldkoulun
ja halusi tarjota saman arvokkaan kokemuksen myds per-
heen lapsille.

Perheen arkeen on Hajalaan muuton jéilkeen tullut jonkin
verran muutoksia. Mikon vanha tyo seurasi hantd uuteen
kotipaikkaan, tydssdkdyntialueenaan hinelld on nyt Lan-
si-Uusimaa. Liikkuminen Hajalasta on helppoa ja vaivatonta
moottoritien ollessa vain muutaman kilometrin padssa maa-
tilan rauhallisesta pihapiiristd. Arki ja liilkkuminen vaativat
toki jonkin verran enemmén ennakointia ja suunnittelua,
mutta sen pariskunta nakee olevan vain hyva asia. ”Kauppa-
lasku on varmasti pienentynyt, kun kuluttamisen suunnitte-
lee tarkemmin’, toteavat Elina ja Mikko ldhes yhdestd suusta.

Hajala on osoittanut perheen ensimmaéisen asumisvuoden
aikana olevansa avoin yhteisd, jossa on helppo tempautua
mukaan toimintaan. Kylildiset toivottavat tulokkaat terve-
tulleiksi ja on muualta muuttanut perhe tainnut herattaa
aika paljon kiinnostustakin! Lapsille 16ytyy ikdrakenteeltaan
nuoresta kylastd kavereita. ” Toivottavasti lapset muodosta-
vat pitkdaikaisia ystavyyssuhteita kylan lasten kanssa. Edel-
lytykset tdhdn on, kun ryhmaytyminen alkaa tapahtua jo
péivikoti-idssa ja jatkuu kyldkoulussa”, miettii Elina.
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MUUTA MEIL

KOTI
HAJALASSA

Historiallisen kulttuuriympériston
Monimuotoisen ja elvyttivin luonnon
Hyvid harraste- ja vapaa-ajan mahdollisuuksia

Keskeisen sijainnin: nopeat yhteydet Turkuun ja
Helsinkiin

HAJALA TARJOAA

Tunnelmallisen kyldtaajaman
Viredn ja eloisan kyldyhteison

Hyvit puitteet: hienoja rakennuspaikkoja, hyva kunnallistekniikka,
nykyaikaiset tietoliikenneyhteydet

"LAAJAT KOKONAISUUDET JA
TILAN TUNTU”

Uudisrakentaminen ohjataan olemassa olevan
asutuksen lomaan, joten kyld saa jatkossakin si-
lyttdd kulttuurihistoriallisesti merkittivan kau-
niin yhtendisen ilmeensd. Kaavoitusprosessi on
viimeistelyd vaille valmis, mutta rakennuspaik-
koja voi tiedustella jo nyt yksityisiltd maanom-
mistajilta. Tonttien koko on 2500-10 000 m2.

Lisédtietoa Hajalan kyldstd ja kyldn tonttitarjonnas-
ta voi kyselld Hajalan kylayhdistykselta

kylayhdistys@hajala.fi
Yhdistys ei toimi tonttien valittdjdni, vaan antaa
lisdtietoja Hajalan tonttitarjonnasta kiinnostuneil-

le.

Tietoa 16ytyy myds Salon kaupungin sivulta

www.salo.fi/asuminenjaymparisto/tontitmaajara-
kennukset/

Kunnallisteknijkkaan on panostettu Hajalas-
sa viime aikoina. Vuosina 2016-2017 rakennet-
tua viemdrilaitosta hallinnoi ja omistaa péa-
osin osuuskunta. Salon Vesi Oy hallinnoi ja
omistaa osuuskunnan rakentamaa vesijohtoa.

Lisdtietoa asiasta 16ytyy vesiosuuskunnan sivulta

www.vesiosuuskunta.hajala.fi/

® i Tromperin kestikievari
&
fﬁ (@ 3¢
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KYLAHANKKEET

Hajalassa toimitaan aktiivisesti ky-
lin, kyldmaiseman ja kyldldisten
hyvinvoinnin yllapitimiseksi. Ak-
tiivisessa kyldssd on parhaillaan
kdynnissd mm. Avoimet maisemat
-hanke, tulevaisuusverstas ja stra-
tegiatyd sekd Kylien Salo -hanke.
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PALVELUT

Kunnalliset palvelut:

koulu

paivakoti (avautuu jélleen syksylla 2018)
nuorisotila Kerhola

kirjastoauto

leikkipuisto

Lisdtietoja Salon kaupungin palveluista www.salo.fi

Halikon kirkonkyldn palvelut lahelld, noin 10km:n
padssd, myos Paimion palvelut helposti saavutetta-
vissa

Myllytyryn uimapaikka
Kankareenjarven uimapaikka
luistelukenttd

frisbeegolf
rantalentopallokentta

. e

uimapaikka

: M
D 7 O ———
) S

s

Kylayleiskaava-alueen rajaus

¥I-|ude| rakennuspaikat
Arvokkaat maisemat
Maa- ja metsodtalousalueet
Maatilakeskukset
Muinaismuistot

@ Palvelut:

® Kylakoulu

® Tromperin kestikievari
# Kartanonmdki

® Myllytyryn uimapaikka
® Kerhola

LILIILIALLINY

Wy

Sy

YRITYSTOIMINTAA HAJALASSA

alkutuotanto

hevoskasvatus ja tallitoiminta
hierontapalvelut

juhlapalvelut

kenneltoiminta

kierratystuotteet ja kirpputoritoiminta
konsultointi- ja koulutuspalvelut
koneiden korjauspalvelu
kuntoutuspalvelut
lilkuntapalvelut

ompelupalvelut
rakennuspalvelut
ratsastuksenopetus

ravintola- ja kahvilatoiminta
sisustussuunnittelu
sdhkourakointi- ja suunnittelu
valokuvauspalvelut

vapaa-ajan palvelut
verkkokauppatoiminta

tylayleiskaavan
aluerajaus


annika.poyhtari
Stamp


