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Apua, minulla on omatunto!

- Pohdintaa mainonnan eettisyydesta suunnittelijan
nakokulmasta

Mainonnan suunnittelija voi kohdata monenlaisia eettisia ristiriitoja tydssaan. Ne voivat koskea
niin itse tyontekoa, kuin kasilla olevan projektin sisdltéa. Halusin opinnaytteessani kirjoittaa
eraanlaisen ohjeistuksen, miten naista erilaisista tilanteista voi selvitd. Lopputuloksena kirjoitin
uusiksi Raamatun 10 kaskya mainonnan suunnittelijan nakdkulmasta. Aihe kiinnosti minua, silla
pidan itseéni eettisesti valveutuneena ihmisend ja halusin selvittda voiko talla alalla tehda toita
puhtaalla omatunnolla, vaikka asiakkaat ja ty6t voivat sotia omaa eettista ajattelua vastaan.

Tein pienimuotoisen kyselyn séhkopostilla, jossa kysyin alalla tydskentelevien kokemuksia ja
nakemyksia siitd, miten voi parjatd omantuntonsa kanssa mainosalalla. Liséksi haastattelin alan
konkaria saadakseni kokeneemman nakemyksen siitd, millaista on olla tdissa
mainostoimistossa. Lisaksi kaytin verkkolahteina erilaisia foorumeita ja blogeja, joissa sivuttiin
mainonnansuunnittelua ja luovaa alaa yleisesti.

Mainonnan eettisyytta ei voida erottaa muusta eettisyydesta, silla samat hyvan elaman ohjeet
patevat myds mainosmaailmassa. Se missa mainosten suunnittelu eroaa monista muista aloista
on, etta suunnittelija joutuu projekteissaan ottamaan huomioon eettiset ohjeistukset. Esimerkiksi
lapsiin kohdistuva mainontaan on olemassa eettiset saannét. Suunnittelija on hyvin pitkalti
vastuussa omista toistaédn ja hanella pitaa olla kasitys siitd, mik& on suotavaa ja mikd menee
huonon maun puolelle.
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Help, | have a concience!

- pondering about ethics in advertising from the
designer’s point of view

This thesis is about ethics in advertising from the designer’s point of view. | have rewritten the
10 commands from the Bible so that the commands resonate advertising world. Advertising
designer can face different kind of conflicts with his/her ethics in his work. It can be either about
the actual project or the work process. Ethics has always interested me because | consider
myself as a conscious person. | wanted to find out if it's possible to work in an agency if you
have a consciense and how can you sleep your nights in peace if the work or the clients are
against your own moral standards.

I made a small email inquiry in which | ask people in different agencies how they feel about the
work and how they cope with their consciense. | also interviewed an expert in this field to get
more indept point of view of ethics and working in agencies. | also explored several on-line
forums and blogs connected with advertising and designing in general.

Ethics in advertising can’t be sepparated from general ethics because the same rules or guide-
lines are valid in both. What differentiates advertising designing from others is that the designer
has to take into consideration the ethich guidelines. For example advertising for kids has eithich
regulations. The designer is responsible of his own work and he should have a clear vision of
what is decent thing to do and what goes beyond the border of good and bad taste.
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0 Esipuhe

Halusin opinnaytteessani selvittdd voiko aivan tavallinen mutta valveutunut
ihminen tehda t6ita mainosalalla ja millaisiin eettisiin pulmiin suunnittelijan
térmé&a tydssaan. Voiko mainonnansuunnittelija olla eettisesti valveutunut ja

onko hanellda varaa omatuntoon?

Mainonta ylipaataan on paljon keskustelua herattava aihe ja lahes jokaisella on
siitd mielipide, puhuttinpa sitten huonoista mainoksista tai siitd ovatko ne
eettisesti oikein. En halua tdssa tytssa puuttua siihen peruskysymykseen,
onko mainonta oikein, vaan haluan paneutua juuri mainosalalla tydskentelevan

eettisiin pulmiin.

Pidan itsedni valveutuneena ihmisenda ja kannatan kaikkea eettista ja kestavaa
kehitysta. Olen huolissani ilmaston lampenemisestéa ja elainten huono kohtelu
tuotantolaitoksissa saa niskavillani pystyyn. Olinpa nuorena jopa kasvissydja
ihan periaatteen vuoksi. Joidenkin mutkien kautta paadyin kuitenkin
mainosalalle, joka televisiossa ja elokuvissa esitetddn kaiken pahan
alkulahteena. Markkinoinnin ja mainonnan etiikkaa ruotivat teokset ovat lahes
kaikki hyvin populistisia ja voidaan laskea melkein propagandaksi. Liséksi
useimmiten ne on kirjoitettu ulkopuolisen silmin. Tasta syysta halusin kirjoittaa

eettisyydesta suunnittelijan nakdkulmasta.

Mainontaa on helppo kritisoida, silla sitd on joka puolella ja koska sen pitéaékin
herattdd jonkinlaisia tunteita, muutenhan se on taysin epaonnistunutta.

Mainoksten perimmainen tarkoitus on saada ihmiset reagoimaan, mieluummin
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tietenkin niin, ettd he haluavat ostaa mainostetun tuotteen tai kayttaa

mainostettua palvelua.

Jos filosofiassa etiikka tutkii, mikd on oikein ja mik& vaarin, niin miten
mainonnan etiikka eroaa siitd? Etiikan peruskysymyksia ovat miten meidan tulisi
elaa ja kuinka kohdella toisia, eli miten elaa hyva elama. (0) Mainoskuvastossa
epaeettisyyden synonyymeind voidaan kayttdd alentavaa, loukkaavaa,
vaheksyvaa tai halventavaa esittamista. (0.1) Mainonnansuunnittelija voi
tyossaan kohdata eettisia ristiritoja esimerkiksi oman vakaumuksensa ja
asiakkaan vaatimusten valilla. Sinansd mainonnan etiikkaa ei voida erotella
tavallisesta etiikasta. Mainonnassa patevat aivan samat periaatteet kuin

elamassa yleensakin.

Kaytan otsikoinnissa hyvaksi Raamatun kymmentd kaskya, jotka olen
muokannut ja tulkinnut mainostytlaisen nakokulmasta. Valitsin juuri nama
eettisen elAman ohjeet, silla vaikka ne on alunperin luotu laeiksi, joilla ihmisia
opastettin mikd on oikein ja mika vaarin, ne on adaptoitu nykyaan yha
laajemmin yleisiksi hyvan elamén ohjeiksi. Suomessa suurin osa nuorista kay
luterilaisen kirkon rippikoulun, jossa naméa kaskyt viimeistddn iskostetaan
paahan. Jos perusolettamus on, ettd mainosihminen on kiero ja tavallaan
myynyt sielunsa kaupallisuudelle, eli suomeksi ihan jumalatonta kansaa,
ajattelin, ettd me tarvitsemme oman katekismuksemme ja ohjeet hyvaan

elamaan mainosmaailmassa.

Olen kayttanyt lahteind paljon verkkoldhteitd, kuten tunnettujen mainosalan
ammattilaisten blogi-kirjoituksia sek& yleisid luovan alan foorumeita tuoreen
nakokulman saadakseni ja joitakin mainoskriittisia teoksia. Liséksi tein
pienimuotoisen kyselyn mainosalalla tydskenteleville henkildille tydpaikallani,

Facebook-verkkoyhteisdssad ja sahkopostilla. Naitd vastauksia olen myo6s
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kayttanyt esimerkkeind siitd, mita alan sisalla ajatellaan. Lisaksi haastattelin
henkilokohtaisesti Erkki Mikolaa, joka on mainostoimisto Skandaalin luova
johtaja. Taman lisaksi loydat lainauksia eri lahteistd, joilla olen halunnut
esimerkittaa sita, miten ala esiintyy ulospain ja millaisen kuvan ne antavat

ihmisille mainosalasta.

1 Ala pida muita jumalia *

*) Silla sinun jumaliasi ovat asiakas, tuote ja ehka jopa lopulta sinakin.

Jokainen etsii jotakin, johon voi kiinnittdd toivonsa. Luulemme, ettd raha, valta
ja kunnia suojaavat meitd. Rakennamme elamamme itsemme ja omien
tekojemme varaan, mutta jos rakennamme elamamme keinotekoisten jumalien
varaan, vie se meidat kauemmas jumalasta. Nain lukee evenkelisluterilaisen
kirkon katekismuksessa. (1) Mainosmaailmassa kaiken lahtokohtana on
asiakas, joka maardd mita tehdéaan, koska tehdaan ja loppukadessa paattaa
myo6s miten se tehdaan. Sina olet asiakkaasi vélikappale, jolla han voi toteuttaa
omia kaupallisia tavoitteitaan. Tekeekd tdma mainonnan suunnittelijasta sitten
tahdottoman satkynuken? Millainen itse asiassa on mainonnan suunnittelija
perimmiltddn. Tekeekd se meista automaattisesti pahan, jos tydskentelemme
tallaisella alalla? TV:n ja elokuvien valittaméa kuva tastd alasta nayttda nain

vaittavan.

"Kaikki on valiaikaista ja kaiken voi ostaa. Ihminen on tuote siina missa muutkin,
varustettu viimeisella kayttopaivalla. Siksi olen paattanyt jaada elakkeelle 33-

vuotiaana. Se tuntuu sopivalta idlta herata elamaan." —Octave Paregno

Octave Parengo on 99 frangia -elokuvan pdaahenkild, ihmisraunio ja
mainosmies. Muutenkin Jan Kounenin 2007 ohjaama elokuva maalaa karun
kuvan mainosmaailmasta, jossa isot ja tarkeat creativet vetavat parit viivat
asiakaspalavereiden valissd ja kayvat vapaa-ajalla maksullisissa naisissa.
Luovat johtajat, olivat ne sitten art diroctereita tai copywritereita, ovat ikaan kuin

media-alan rokkitahtia, joille mikdan ei ole tarpeeksi hyvaa. He ovat myos
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ylimielisia ja manipuloivia kettuja. He ovat pahoja ihmisi&, jotka ajattelevat vain

rahaa ja valtaa, ja ennen kaikkea vain itsedan.

Elokuva perustuu samannimiseen romaaniin, jonka on Kkirjoittanut entinen
mainosmies Frédéric Beigbeder. Seka kirjassa ettd elokuvassa on
tunnistettavissa brandeja, joille my6s Beigbeder teki aikoinaan tdita.(1.1)
Kompeld tai tahallisen huono peittely onkin aiheuttanut spekulointia, ettd onko
se osittain omaelamankerrallinen, eika kirjailija tata varsinaisesti kiella. Han on
sanonut Rakkautta ja Anarkiaa -festivaaleilla esitellessdén elokuvansa, etta
Octaven on hanen alter egonsa, ikaan kuin paranneltu versio hanesta. (1.2).
Jos tama fiktiivinen hahmo on totta, niin mitd ihmiset mahtavatkaan ajatella

mainosmiehista ja -naisista?

99 frangia on hyvin tyypillinen kuvaus mainosmaailmasta ja sen ihmisista.
Heidat kuvataan kylmina, kyynisind ja laskelmoivina, jotka paistattelevat
menestyksessaan. Lopulta he aina sekoavat ja haluavat karata metsdan pois
sivistyksen parista, kuten Vatanen Mikko Jarvan ohjaamassa Janiksen vuosi -
elokuvassa. Tama luo vahintaankin arveluttavan kuvan alasta ulkopuolisille.
Ihan niin kuin ala olisi yhtéa kujanjuoksua ja olet aina yhden askeleen lahempéana
totaalista sekoamista. Jos nain ei ole viela niin olet ainakin moraaliltasi heikko,
sielunsa pirulle myynyt ihminen, joka on valmis kauppaamaan vaikka oman
mummoansa jos asiakas niin kaskee. Miksi sitten kukaan haluaa talle alalle?

Eihan tallaisella alalla kukaan voi selvita tayspaisena.

Maine ja kunnia on varmaan suurin syy hakeutua télle alalle. Milla muulla alalla
saat oman tuotoksesi koko kansan nahtavaksi kaksi kertaa saman

mainoskatkon aikana?
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Koska ennakkoajatuksissa tie menestykseen alkaa, kun saat jalkasi
mainostoimiston oven valiin, alalle riittaa tulijoita. Esimerkiksi Taideteollisen
korkeakoulun graafisen suunnittelun linjalle haki 479 hakijaa vuonna 2009 ja
opiskelupaikan saivat 14. (1.3) . Huomioitavaa on, etta naista hakijoista kaikki
eivat padady mainosalalle, mutta tadma toimii hyvana esimerkking, silla

kyseisesta koulusta valmistuneita arvostetaan alalla.

Alaa myos kayvat kokeilemassa monenlaiset luovan alan ihmiset, jotka viihtyvat
kuitenkin ty6ssa vain muutaman vuoden. Joillekin alanvaihto on ollut paikallaan,
silla he ovat oman alansa mestareita. Tyokaverini tiesi kertoa, etta laulajana
paremmin tunnettu J. Karjalainen tydskenteli ennen muusikon uraansa SEK-
mainostoimistossa. Sympaattisista Koiramaki-kirjoistaan tunnetuksi tullut Mauri
Kunnas puolestaan tyoskenteli turkulaisessa mainostoimistossa ennen
lapimurtoaan (1.4). Heille alanvaihdos nayttaa olleen varsin viisas paatos, silla
millainen olisi maailma ilman Koirien Kalevalaa tai J.Karjalaisen rallatuksia.
Naissa kahdessa tapauksessa voisi olettaa, ettd mainosty6 ei ehka antanut

heille niitd taiteellisia vapauksia joita he kaipasivat.

Stefan Lindfors oli vuosina 2004-2006 osa luovaa timia TBWA/PHS:IIA ja
TBWA/STREAM:Iin Creative Director. Erikoisen tasta parin vuoden seikkailusta
tekee se, etta Lindfors oli jo entuudestaan tunnettu muotoilija, ohjaaja,
sisustusarkkitehti, kuvanveistaja ja seksilelun suunnittelija. (1.5) Mika hanen
alkuperdinen motiivinsa alalle oli, jai ainakin minulle epaselvaksi, ehka se oli

vain silkkaa uteliaisuutta.

Oletus on, ettd taalla virtaa rahaa, kaikki ovat kauniita ja menestyneita. Suurista
seteleleista puhun mydhemmin, mutta nuoruuden palvonnan torppaa Timo
Everi Ylioppilaslehden haastattelussa. "Suomessa olisi jo aika ymmartaa, ettei

tama ole niin nuorien ja kauniiden ihmisten ala kuin milta ehk& nayttaa. On
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lopulta harvoja ammatteja, joissa nuoruuden neitseellisyydestd on ainoastaan
hyotya”. (1.6) Samalla tavalla kuin muillakin aloilla, myos mainosvaki vanhenee

Suomessa.

Mita sitten tapahtuu vanhoille mainossuunnittelijoille? Pitkan linjan copywriter
Markku RoOnkkd loikkasi pois mainosalalta 2008 ja yrittdd lyoda itsensa lapi
kirjailijana. Yle Priiman haastattelussa han kertoo normaalista ty0paivastaan
juuri “elakkeelle” jaamisen jalkeen. Taytyy sanoa, ettd se kuulostaa varsin
leppoiselta. Ronkkod vie aamulla pojan tarhaan, Kirjoittaa uutta romaania nelja
tuntia ja kun sen paivadn hommat on hoidettu, hén hakee taas pojan tarhasta ja
leikkii hanen kanssaan iltapaivan. (1.7) 25 vuotta kestaneen uran jalkeen, han
on kylla letkedmman paivarytmin ansainnut. Harvalla kuitenkaan taitaa olla
mahdollisuutta jaada vapaaherraksi viisikymppisend, mutta siihen on hyva
tahdata. Ensin vain pitaisi tehda itsestdan idoli, stara ja ansaita sopiva

pesamuna, jonka turvin voi jaada tekemaan taidetta.

2 Alalausu turhaan sinun jumalasi nimea*

* silla et saa turhaan tuhlata asiakkaasi rahoja tai aikaa.

Jos mainosalalla asiakas on jumala, niin silloin sinun tulisi pitdd hyva huoli siita,
ettd et turhaan lausuisi hdnen nime&an. Mainonta on turhaa, jos se ei tayta
annettuja tavoitteita. Mainonnansuunnittelijalla  pitaisi olla moraalinen
velvollisuus tehdd mainoksia parhaalla mahdollisella tavalla niin, etta kampanja
tuottaa asiakkaalle mahdollisimman paljon rahaa tai saavuttaa muut sille

asetetut tavoitteet.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Salla Veteldinen



11

70-luvulla mainonta oli informatiivista ja jopa dokumentaarista. Se muuttui 80-
luvulla enemman viihdyttavaksi mielikuvamainonnaksi. 90-luvun lama kasvatti
mainoskriittisyytta, ja asialliset mainokset palasivat hetkeksi, mutta
vuosikymmen puolivalissa alkaneella nousukaudelta alkoi taas uusi mainosalan
kukoistus ja mielikuvamainontaa arvostettiin. Etenkin televisiomainontaa
arvostettin. Markku ROnkkd sanoo Nyt uutta Suomessa! -kirjassa, etta
mainoselokuvalle ei pitdisi antaa myynnillisia tavoitteita, silla sen on tarkoitus
luoda mielikuvaa. (2.2) Itse olen hieman toista mielta, silla pidan mielipidetta
vanhentuneena. Kun budjetit ovat tiukkoja, ei ole varaa tuhlata rahaa
pelkastaan mielikuvaan. Toisaalta, jos mielikuvamarkkinoinnilla saadaan

vankka asema kuluttajan mieleen, niin lisaahan se my6s myyntia.

Nykyaan ollaan taas tekemassa hyvin taktista ja informatiivista mainontaa. TV:n
mainostauot ovat taynna vatsantoimintaa tukevia jogurtteja ja joka toinen tuote
tukee suomalaista ty6ta. Kaikella tuntuu olevan hyvin jarkiperaiset argumentit,
joilla yritetdén todistaa, ettd me olemme reiluja ja avoimia. Tosin viime vuoden
Cannes Lions Grand Prix:in voitti suklaafirman mainos, jossa gorilla soitti
rumpuja, milla taas ei ollut mitd&n tekemista itse tuotteen kanssa. Jotain median
murroksesta kertoo se, etté kyseisté voittajafilmia ei koskaan pyoritetty missaan
maksetussa mediassa, vaan se levisi internetissa mm. videopalveluiden kuten

YouTuben avulla.

"Mainosten tekijat, ja niiden tilaajat pitaisi laittaa pakkohoitoon. Aivan sekoa
sakkia. Se vyksi mainoksien huutajaukkokin samaan laitokseen. Kaikki
mainokset nykyaan sekopaitten tekemia. Jotain mommoéa on nupissa, koska
jarjissdan olevat eivat tee tuollasta saastaa. Hyva asia pilataan sekop&a

mainoksilla. ” — vierailija, Plaza.fi keskustelupalstalla (2.2)
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Mainonnan suunnittelijoiden pahaksi onneksi ihmisilla on oma tahto. David Trott
kirjoittaa Campaign-lehden blogissa, ettd ihmiselle, jolla ei ole todellista tarvetta
jollekin tuotteelle, on hyvin vaikea myyda kyseista tuotetta, vaikka se olisi miten
hyvin paketoitu. (2.3) Samaa sanoo myds Everi aikaisemmin mainitsemassani
Ylioppilaslehden haastattelussa. Han myos lisaa, etta ihminen kohtaa tuotteen
paljon useammin muussa yhteydessa kuin mainoksissa: toisten kuluttajien
kaytossa, nayteikkunassa tai kaupan hyllylla. Siind on monta askelmaa, joissa
voi menna jokin vikaan eika siind auta népparinkddn mainos. (1.6) Nama
argumentit kumoavat vaitteen, ettd mainonta manipuloisi ihmisia ostamaan
asioita, joita he eivat halua tai tarvitse. Tama tekee mainosten
suunnittelemisesta haastavaa. Kuten opettajani sanoi, missad vaiheessa
jogurtista tulee saatanallinen tuote? Onko se tosiaan siina vaiheessa, kun se
joutuu mainosalan kasittelyyn vai voisiko rajan vetaa siihen, kun joku keksii

ylipaatansa tuottaa hapatettua maitotuotetta ja haluaa myyda sita?

3 Pyhitalepopaivasi

* mutta anna toissa 120 prosenttia itsestasi
"When work feels overwhelming, remember that you're going to die.”

Teksti on Kkortista, jonka sain kauan sitten eraaltd ystavaltani ja sisaltaa
mielestani suuren totuuden. Luova tyd ei monestikaan lopu siihen, kun astut
toimiston ovesta ulos. Tybasiat pyorivat mielessa tahtomattakin ja pahimmillaan
tulevat uniin. Tamé& voi luonnollisesti rokottaa aikaa yhdessa perheen tai

ystavien kanssa eik& ole eettisesti oikein, ettéd he joutuvat karsimaan.
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TOissé odotetaan entistd enemman joustoa, mutta sita ei kuitenkaan saisi tehda
oman terveyden kustannuksella. Pohjola Vakuutuksen vuonna 2010 tekemé&n
hyvinvointibarometrin - mukaan tyOpaikka koettiin tarkeéaksi hyvinvoinnin
kannalta. Tyopaikan merkitys korostui erityisesti nuorissa alle 25-vuotiaiden
ryhmassa. Yli puolet vastaajista sanoi, ettd stressi ja kiire olivat ovat heidan
hyvinvointinsa pahimpia uhkia. Kolmanneksen mukaan tydssdjaksaminen oli
pahin uhka. (3.1)

Stressi on normaali osa ihmisen elamaa ja voi olla jopa hyddyksi esimerkiksi
uusien asioiden oppimisessa. Pitkaan jatkunut stressikierre voi kuitenkin koitua
ongelmaksi. Stressissd ihmisen psyykkinen toimintakyky heikkenee. Kun
suorituskyky laskee, moni tekee viela enemman toéitd. Eri ilhmisten
stressinsietokyky on hyvin erilainen ja my6s palautumiskeinot ovat yksilollisia.
Yleensa liikunta, terveellinen ja tasapainoinen ruokavalio, harrastukset ja hyvét
ihmissuhteet auttavat hoitamaan lievda stressid. Neuvo on viisas silla

pitkitettyna stressi voi johtaa jopa ladkarinhoitoa vaativaan masennukseen. (3.2)

Omasta paasta ja yleisesta hyvinvoinnista huolehtiminen on siis tarkeaa, silla
meilla on vain yksi elam&. Tapoja toimia ja johtaa toimistoa on varmasti yhta
monta kuin on mainostoimistoakin. Jos tydpaikka alkaa tuntumaan ahdistavalta,
niin ainahan sen voi vaihtaa. 12 vuotta samassa mainostoimistossa
tydskennellyt AD, joka vastasi sahkopostikyselyyni, kertoi, ettd han sai jopa
fyysisia oireita tydpaikalla ja oli kaksi vuotta pois toista tyduupumuksen takia.
Nyt han opiskelee luovaa yrittdjyytta ja hanen suunnitelmansa on elattaa
itsensa kuvittammalla ja tekeméalla pienimuotoista mainossuunnittelua
freelance-pohjalta. Viime nakemalta han vaikutti vAhemman stressaantuneelta
ja onnellisemmalta kuin muutama vuosi sitten. Ehka yksityisyrittajyys tuo
mukanaan vapauden valikoida toita sen sijaan, ettd joku tuo ne tyopoytasi
padlle ja kaskee tehda ne eilen eika tanaan.

4 Kunnioita vanhempiasi *
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* Ja kasvata paksu selk&dnahka.

UNDERSTANDING e CReATIVE DiReCToR
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)

MY SiGNATURe
My AWARD

J

YNCHBReATH,CD

Sinun on kunnioitettava vanhempiasi, niinhan meille opetetaan lapsesta asti.
Mainosalalla on edelleen kaytossa perinteinen mestari-kisalli-asenne. lhmiset
luokitellaan junioreihin ja senioreihin. Nuorelle on haastavaa saada
kunnioitusta, mutta tama ei eroa muista aloista. Kukapa luottaisi
vastavalmistuneeseen laakariinkdan? Ala myods vanhenee lujaa vauhtia. Jotain
tilanteesta kertoo se, ettd Vuoden huipuissa 2010 Vuoden nuoreksi
suunnittelijaksi valittin 31-vuotias, alalla jo vuosia tydskennellyt suunnittelija.
Onko tosiaan niin, etta raati ei I6ytanyt nuorempaa? Henkilokohtaisesti en pida
yli 30-vuotiasta enda kovin nuorena. Kansainvalisissakin kilpailuissa nuorten

sarjan ikaraja on yleensa alle 30 vuotta.
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Koska oma tyOkokemukseni alalta on vain vajaa kaksi vuotta, kysyin Erkki
Mikolalta miten han nakee alan muuttuneen siita, kun han ensimmaisen kerran
tuli mainostoimistoon tdihin. Han Kkertoi, etta tahti on Kkiihtynyt. Ennen
vanhemmilla suunnittelijoilla oli enemman aikaa opastaa nuorempia, silla
ammatti oli lahempéna Kkasityolaisyytta. Nyt kun tekniikka on kehittynyt

nopeammaksi myos tyotahti on kiristynyt.

Mainosmaailma ei ole tdsséa mitenkaan erityinen, silla tekniikan kehittyminen on
vaikuttanut myds muihinkin aloihin. Tekninen kehitys ja medioiden muuttuminen
antaa myos mahdollisuuksia ja siksi suunnittelijan pitéaisi koko ajan kehittaa

itsedan.

Eréas kyselyyni vastannut projektinjohtaja antoi viisaan neuvon, joka patee niin
nuoriin ~ kuin  kokeneempiinkin  tyontekijoihin:  Opettele  kuuntelemaan.
Suunnittelijan pitdd oppia kuuntelemaan niin tyokavereita kuin asiakkaitakin,
silla jossain sivulauseessa voi olla helmi, josta syntyy taas jokin suurempi idea

tai oivallus.

5 Alatapa*

* muita paitsi esimmaiset ideasi.

"Kill your darlings” - William Faulkner, Kirjailija ja Nobel-voittaja

Kuuluisa sitaatti ei tarkoita, ettd sinun tulisi tarttua haulikkoon ja tappaa
l&himmaisesi, vaan sitd etta sinun tulisi olla kriittinen omia rakkaimpia ideoitasi
kohtaan. Suunnittelijana olet vastuussa oman tyosi laadusta ja yleensa

suunnittelija on juuri niin hyva kuin hanen edellinen tyénsa.

Olin syksylla 2009 Markkinointi-instituutin jarjestamassé Oiva-ideakoulussa,
jossa oli puhumassa Antero Jokinen 358-mainostoimistosta. Hanella oli
mielenkiintoinen nakemys suomalaisista mainostoimistoista verrattuna

ulkomaalaisiin. H&n uskoi vakaasti, ettd Suomessa on huomattavasti helpompi
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saada hyvat ideat myytya asiakkaille kuin esimerkiksi Amsterdamissa. Jokinen
paasi toihin 180 Amsterdam -toimistoon voitettuaan hopeaa Cannes Young
Lions -kisassa vuonna 2002. Kesti puoli vuotta ennen kuin yksikdan hanen ja
tyoparinsa Niklas Liljan idea lapaisi monet seulat ja paasi tuotantoon asti. 180
Amsterdamissa ideat kaydaan lapi monen eri ihmisen toimesta, jolloin
huonoimmat ja jalostuskelvottomat ideat karsiintuvat ennen kuin ne p&&asevat
asiakkaalle asti. Myds asiakkaan puolella voi olla useampi porras, jossa idea
kasitelladn ennen lopullista hyvaksyntda. Jokinen vertasi prosessia Suomeen,
jossa parhaimmillaan suunnittelija tapaa suoraan asiakkaan

markkinointijohtajan, joka joko tykkaa tai ei tykkaa ideasta. (5.1)

Kuulostaa siis varsin yksinkertaiselta, mutta miten on mahdollista, etta
Suomessa tehdaan niin tasapaksua ja mitddnsanomatonta mainontaa, jota
tuskin koskaan noteerataan esimerkiksi ulkomaalaisissa mainoskisoissa?
Olisiko niin, etta asiakkailla on huono maku vai puuttuuko heiltd rohkeus ostaa
upeita ideoita? Eih&dn se millddn voi niin  olla, ettd suomalaiset
mainonnansuunnittelijat  olisivat  yksinkertaisesti huonoja? Jos kerran
asiakkaalle annetaan kaksi vaihtoehtoa, jotka olet itse suunnitellut, niin eiko
silloin pitéisi tarjota kaksi aivan loistavaa ehdokasta niin, ettei asiakas kerta

kaikkiaan voi valita vaarin?

Erkki Mikola sanoi haastatellessani hantéd, ettd suunnittelijalla on moraalinen
vastuu tehda aina laadukasta ty6ta. Aina ei voi tehda t6ita vain mielenkiintoisille
ja muodikkaille asiakkaille, mutta harmaankin toimijan voi nostaa esiin
poimimalla siitd oleellisen asian ja esittdmalla sen mielenkiintoisella tavalla.

Joskus siis haaste on myds mahdollisuus. (5.2)

Oman ammatillisen itsekunnioituksen takia kannattaa aina pyrkia parhaaseen

mahdolliseen lopputulokseen. Siihen ei paase, jos aina valitsee sen
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ensimmaisen paahan palkahtaneen idean. Erilaiset luovuutta kasittelevat
oppaat antavat hyvia virikkeita herattelemaan nukahtaneen mielikuvituksen.

Katso my0s seitsemas kasky: Ala varasta.

6 Alatee aviorikosta *

* mutta tee huorin

Onko mahdollista kieltaytya toista, jotka sotivat omaa eettistd arvoa vastaan?

Eli onko pakko tehda aviorikos omia arvoja kohtaan?

Vastaus ensimmaiseen kysymykseen on; ei voi ja voi ja toiseen kysymykseen

kylla.

Tein pienen sahkopostikyselyn alalla tyéskenteleville tuttavilleni, joissa kysyin
nama kysymykset. Varsinkin nuoremman sukupolven edustajista suurin osa
vastasi, etta talla alalla ei ole varaa kieltaytya toista. Tai jos haluaa tehda toita
omien eettisten vakaumusten mukaan, on silloin parempi vaihtaa alaa tai
perustaa oma toimisto, jossa paasee itse vaikuttamaan asiakkaisiin. Kauemmin
alalla olleet yhtyivat tdh&n mielipiteeseen, mutta he myés kokivat pystyvansa
useammin vaikuttamaan, millaisille asiakkaille he tekevat toitd. Mydskin
toimistojen valilla oli eroja. Mitd isommasta toimistosta oli kyse, sitd pienempien

uskottiin omien vaikutusmahdollisuuksien olevan. (6.1)

Kyselyyn vastannut projektinjohtaja kertoi, etta h&n oli tydskennellyt ulkomailla
mainostoimistossa ja tehnyt toita asiakkaalle, joka oli tuomassa uutta
kannykkaliittym&& markkinoille. Projektin alussa kaikki oli mennyt ihan hyvin,
mutta kun se eteni, kampanjan savy muuttui naisia esineellistivaksi ja
seksistiseksi. Han tunsi, ettei enda ollut kykeneva vetdmaan projektia loppuun,
silla han koki mainosten olevan vastoin hAnen omaa moraalikasitystaan. Han oli
pyytanyt siirtymistd johonkin toiseen projektiin, jossa voisi antaa tayden

tyopanoksensa hyvélla omatunnolla. Toimisto, jossa han tyoskenteli, oli erittain
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ymmartavainen ja valitsi operaattoriprojektia vetamaan toisen henkilon. Heidan
toimistonsa halusi taata, etta jokainen viihtyisi tydssdan ja voisi olla vapaa
iimaisemaan mielipiteensa. Tama on positivinen esimerkki siita, etta

mainostoimistojakin on hyvin erilaisia.

Tosin yhden mainostoimistojohtajan neuvo nuorille suunnittelijoille oli, etta jos
aikoo mainosalalle, ei voi antaa arvojensa olla tydéssa hyvin toimimisen ja
menestymisen esteend. Talla alalla toimitaan asiakkaan etu edelld, ei omat
arvot edelld. Niinh&n se menee, asiakas on aina oikeassa vaikka olisikin

mielestasi vaarassa.

Moni vastaaja kehotti ilmaisemaan oman mielipiteensa, mutta harkitsemaan,
mihin &&nensavyyn sen ilmaisee. Jos tuntee kovin pahoja ristiriitoja omien
arvojensa ja tyon suhteen, niin myos alan vaihto voi olla paikallaan. Hyvan
mainossuunnittelijan pitdéa pystya tekemaan herkullisia grillimakkaramainoksia,

vaikka olisi itse vannoutunut vegaani.

7 Alavarasta*

* tai jos varastat, tee se niin hyvin ettet jaa kiinni.

“Nothing is original. Steal from anywhere that resonates with inspiration or fuels
your imagination. Devour old films, new films, music, books, paintings,
photographs, poems, dreams, random conversations, architecture, bridges,
street signs, trees, clouds, bodies of water, light and shadows. Select only
things to steal from that speak directly to your soul. If you do this, your work
(and theft) will be authentic. Authenticity is invaluable; originality is nonexistent.
And don’t bother concealing your thievery — celebrate it if you feel like it. In any
case, always remember what Jean-Luc Godard said: “It's not where you take

things from — it's where you take them to.”
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- Jim Jarmusch (7.1)

Jim Jarmuschen on suorasanainen indie-elokuvaohjaaja, jonka tunnetuimpia ja
tuoreimpia elokuva ovat muun muassa Kahvia ja tupakkaa sek& Broken
Flowers. Han kirjoitti ylla olevan neuvon MovieMaker Magazinelle vuonna 2004.
Neuvo on mielestani mainio myds mainonnan suunnitteluun. Mikd tahansa on
sinulle vapaata riistaa, jos se kutkuttaa aivojasi mukavasti ja saa aikaan lisaa
hyvia ideoita ja autenttisia toita.

Samalla tavalla kuin missa tahansa luovassa tydssa, mainonta ottaa vaikutteita
ympéaroivasta maailmasta. Inspiraatio ei tule kotisohvalla istuessa, vaan sitd on
ruokittava saannollisesti. Missa sitten menee plagioimisen ja inspiroitumisen
raja? lhmisluonto on siind mielessda kummallinen, ettd se imee vaikutteita ja ne
jddvat muhimaan alitajuntaan. Joskus voi huomaamattaankin syyllistya
plagiointiin. Jos on néhnyt jossain omasta mielestaan vaikuttavan asian, on
todella vaikeaa olla inspiroitumasta siita, kuten designer Jacob Cass kirjoittaa

suositussa Just Creative Design —blogissaan (7.2).

Mainosmaailmassa nousi pieni myrsky vesilasissa, kun alan kiistaton legenda
David Trott kertoi blogissaan, ettd han sai ensimmaisen tyopaikkansa Iso-
Britanniassa nayttamalla tyohaastattelussa toisen tekemia toita. Tyot oli tehnyt
amerikkalainen kollega, ja Trott tiesi, ettei tama henkilo tulisi koskaan niita
nakemaan. Kaytdnnossa Trott sanoo, ettd valehteleminen on hyvaksyttavaa, jos
kiinnijaamisen riski on pienempi kuin valehtelulla saatu voitto ja lopputulos
pyhittdé keinot. (7.3) Pikantin lisén tarinaan tuo se, etta David Trott kirjoitti yli 20
vuotta sitten kirjan How to get your first job in advertising. Kirjan pitaisi kuulua
jokaisen mainosalalle haluavan lukemistoon, sillA se on edelleen hyvin
ajankohtainen ja innostava. Tassa kirjassa Trott kuitenkin unohti mainita oman

kikkansa.
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Itse pitaisin toisten tdiden suoraa kopiointia vahinta&nkin arveluttavana keinona
kahdestakin syysta: ensinnakin Suomen mainospiirit ovat niin pienet, etta
valehtelulla on hyvin lyhyet jaljet. Toisekseen, jos saat ensimmaisen tydpaikkasi
huijaamalla, joudut kuitenkin tdissa todistamaan, etta olet palkkasi ja paikkasi
ansainnut. Uskon, etta tassa patevat samat saannot kuin missa tahansa tyossa.
Valehteleva ja epdapateva tyontekijd jdd ennemmin tai myohemmin Kkiinni,
varsinkin nyt laskusuhdanteen aikaan, kun toimistoilla ei ole varaa pitaa

epapatevia tyontekijoita, jotka eivat tuo toimistolle tarpeeksi rahaa.

7.2 ldeaoilla ei ole kopiosuojaa

Every designers’ dirty little secret is that they copy other designer's work. They

see work they like, and they imitate it. Rather cheekily, they call this inspiration.
~Aaron Russell

Aaron Russel on englantilainen Multimedia Creative Designer, jonka

kirjoittamasta blogi-artikkelista lainaus on poimittu.

“Good artists copy, great artists steal”, vaitetaan itse Pablo Picasson sanoneen
joskus. Miten Picasso, suuri taiteilija, voi vaittaa, etta suuret taiteilijat
varastavat? Ehkapa han tarkoitti samaa, kuin Jim Jarmuchen, varastaminen on
idean omimista ja sen toteuttamista paremmin kuin alkuperédinen oli. Toisin kuin
tavaramerkeilla, logoilla ja tuotteilla, varsinaisella luovalla idealla ei ole mitdéan

suojaa.

Internetissd4 on kokonaisia sivustoja, jotka ovat omistautuneet paljastamaan
ideavarkaita. Joelapompe.net on hyva paikka, jossa voi kayda itsekin

testaamassa, onko oma idea lainkaan niin ainutlaatuinen ja omaperainen kuin
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milta se tuntuu. T&ssd pari esimerkkid, joista jokainen voi miettia, onko
jalkimmainen suoraan kopioitu vai puhdas vahinko. Oikean vastauksen taitavat

tietdd ainoastaan mainoksen suunnittelijat.

Evonic Chemichalsin mainos toukokuulta 2008:

Who helps make teeth shine so white? We do.

Chemicals. Energy. Real Estate. . ¥ Tinoustaies
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Vajaa vuosi mybhemmin huhtikuussa 2009 ilmestynyt Tridentin mainos:

LONG LASTING WHITENESS Wié

Onko silkkaa mielikuvituksen koyhyytta, ettd samat ideat kiertavat mainoksissa?
Olen nahnyt yhden kymmenen lastensatu-pastissia ja toiset kymmenen erilaista
toteutusta ihmisen evoluutiosta. Itselle herad kysymys, etteivatkd he muuta
keksineet? Kannattaa kdayda kurkkaamassa Ads Of The Worldin kattavasta
arkistosta mainoksia maailmalta. Pete Barry kehottaa kirjassaan valttdma&an
yleisimpid kliseitd mainonnassa. Naista esimerkkind han on luetellut mm.
ihmismaisesti kayttaytyvat elaimet, sadut, sarjakuvahahmot, kuuluisat sitaatit ja
taideteokset. (7.4) Esimerkiksi Mona Lisa on ehka kaytetyin kuuluisa taideteos.
Sen avulla on myyty niin maaleja, tulostinpalveluita kuin hiustenhoitotuotteita.

Vakisinkin ne nayttavat toistensa kopioilta ja on vaikeaa erottaa munaa kanasta.

7.3 Tekijalla on oikeus
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Visuaalisten elementtien varastaminen lienee yleisemp&aa kuin tekstien
kopioiminen. Tai sitten ne vain huomataan helpommin. Itselleni tosin kavi
ensimmaisen vuoden aikana niin, ettéa olin keksinyt toimivan sloganin eraalle
kanavapakettitarjoajalle ja tekema&mme mainokset tulivat ulos eetterista
sloganilla varustettuna, kun pari kuukautta julkaisun jalkeen huomasin taysin
saman argumentin yhden konjunktion erolla kilpailevan yrityksen mainoksissa.
Taytyy kylla myontaa, ettad olin tasta pienesta plagiaatista ylped, silla joku on
nahnyt sanallisen kiteytykseni varastamisen arvoisena. Tuskin tarvinnee sanoa,
etta asiakas ei ollut yhtaan niin innoissaan kuin mind. Objektiivisesti katsottuna
kyseessa taisi kuitenkin olla puhdas vahinko, tai nain ainakin haluaisin uskoa.

Mita ne tekijanoikeudet sitten ovat ja kenelle ne kuuluvat? Erton alaisen MaMa
ry:n verkkosivuilta |0ytyy yhdistyksen lakimiehen artikkeli aiheesta ja siind

sanotaan nain:

“Tekijanoikeus tarkoittaa itsendisen ja omaperdisen teoksen tekijalle
automaattisesti syntyvaa oikeutta maarata teoksensa kaytosta.” Kirsi Tuhkanen

Lakimies

Lahtokohtaisesti  tekijdnoikeus tyGsuhteessa tehtyyn teokseen siirtyy
tyontekijalta tyonantajalle ilman erillista korvausta, jos teosten luominen on ollut
tyosuhteen tarkoitus nain siis yleensa on mainosalalla. Tuhkasen mukaan
poikkeuksia ovat sellaiset tapaukset, joissa tyot ovat syntynyneet sivutyona.
Karjistettyna esimerkkina voisi pitda vaikka toimiston sihteerid, joka tekee
kuvituksia. Han voi saada erillisen korvauksen ja nain myyda tekijanoikeudet
tyonantajalle. (7.5)

Eli siina vaiheessa, kun tyontekija allekirjoittaa tydsopimuksen mainostoimiston
kanssa, han luovuttaa tuotoksiensa tekijanoikeudet tydnantajalleen. Yleensa

tasta on myds erillinen maininta tydsopimuksessa.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Salla Veteldinen



24

Internet-aikakausi on tuonut tullessaan tarpeen uudenlaiselle tekijanoikeudelle.
Kun perinteisesti tekijanoikeudella kielleta&n muita kayttamasta teostasi tai sen
osia missdan olosuhteissa, Creative Commons (cc) antaa teoksen vapaasti
muiden levitettavaksi, tulostettavaksi tai jopa muokattavaksi, kunhan muistaa
mainita teoksen alkuperdisen tekijan asiayhteydessa. Huomattavaa kuitenkin
on, ettei levityksestd saa olla sinulle taloudellista hyotya. (7.6) Esimerkiksi
kappaleen 4 kuvitukselle on maaritelty creative commons. Tosin varmistin myos
kuvan tekijalta luvan kayttaa kuvitusta, vaikka se ei olisi ollut edes tarpeen. Han

itse jakaa omia tulostuskelpoisia toitdan Flickr-kuvapalvelussa.

“The secret to creativity is knowing how to hide your sources.”

~Albert Einstein

8 Ala anna vaaraa todistusta *

*lhan oikeasti, ala valehtele!

"Lentokone on tdynna mainosihmisia. Sen syoksyminen maahan olisi alku

Rehellisyyden voittokululle.” —Octave

Kansainvélisen kauppakamarin kirjaamissa markkinoinnin perussaannoissa
sanotaan, ettd markkinoinnin tulee olla totuudenmukaista, eikd se saa kayttaa
hyvakseen kuluttajan  hyvauskoisuutta. (8.1) Eettisen  markkinoinnin
perussaannot suomennettiin ensimmaisen kerran jo 1930-luvulla. 1970-luvulta
alkaen Keskuskauppakamarin alainen liiketapalautakunta alkoi antaa lausuntoja

mm. harhaanjohtavasta mainonnasta, tuotevertailuista, kilpailijan
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halventamisesta tai kilpailjan maineen hyddyntamisesta. (8.2) Suoranainen
valehtelu on siis kiellettyd. Myds ihmisten medialukutaito on kehittynyt ja he
suhtautuvat kriittisemmin annettuihin tietoihin. Heitd ei siis pida aliarvioida.
Kuluttajan on kuitenkin lahtokohtaisesti voitava luottaa markkinointiin.

Rehellinen mainonta on myos asiakkaan etu.

Kun mainonnan saately on kasvanut, ovat myods erilaiset toteutustavat
kasvaneet. Enda mainonta ei ole suoraviivaista mediamainontaa, jossa kuluttaja
ottaa vastaan mainostajan sanoman, vaan mukaan on tullut kaksisuuntainen
vuorovaikutus. Lahes kaikki brandit haluavat olla lasn& sosiaalisissa medioissa.
Mainoshalyn keskella ja medioiden pirstaloitumisen takia yksittdisen mainoksen
on vaikea erottua. Siksi myds mainosten on muututtava. Brandien ymparo6imat
TV-ohjelmat eivat ole uusi juttu. Jo 90-luvulla tuotettin Teenage Mutant Hero
Turtless ja Barbie -piirrettyja ja niiden oheistuotteita. Disney on pioneeri omien
luomuksiensa tuotteistamisessa. USA:ssa on jopa kouluja, joissa lasketaan
Pocahontas-laskuja ja sydédaan Davy Crocketin lihapullia koulun ruokalassa.
(8.3) Suomessa ja monissa muissakin Euroopan maissa on onneksi olemassa
lainsdadantd, joka saatelee lapsiin kohdistuvaa mainontaa. Myds lasten ja
nuorten suhtautuminen brandeihin ja mainontaan on erilaista Suomessa kuin
muualla, tutkija Terhi-Anna Wilska sanoo Tietoaika-lehdessa. (8.4) Suomessa
nuoret ovat kuitenkin tervejarkisia eikd meilla ole perinteisesti hyvaksyttavaa
kerskua omalla menestykselld. Han vertaa sitd Alissa Quartin kirjoittaman
Brandatyt-kirjan maalaamiin uhkakuviin, joissa nuoren arvo on suoraan

verrannollinen hdnen kantamiinsa brandeihin.

9 Al4tavoittele lahimmaisesi omaisuutta *

* Ei koske kuitenkaan toisen palkkaa, toisen toimiston asiakkaita tai muiden

saamia palkintoja, silla kunnanhimolla paasee jo pitkalle.

"Ero vanhemman ja nuoremman tyontekijan valilla on se, ettd vanhempi saa

enemman palkkaa ja tekee vahemman t6ita” — Octave Parengo
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Suomen eniten ansaitseva mainonnansuunnittelija oli Bob Helsingin AD Jon
Granstrom, joka tienasi huikeat 185 65 euroa vuonna 2008. Itse asiassa kolme
eniten ansaitsevaa suunnittelijaa olivat kaikki Bob Helsingilla téissa. (10.1) Yli
7000 euron kuukausitulot eivdt ole aivan ennen kuulumatonta
mainostoimistoissa, mutta kaukana nuoren suunnittelijan todellisuudesta. Tosin
jos itse istuu menestyvan yrityksen johtajan paikalla, niin eikds silloin ole taysi

oikeus nostaa juuri niin suurta palkkaa kuin kehtaa?

Erityisalojen Toimihenkil6liitto ERTO ry antoi suosituksensa vahimmaispalkoista
vuonna 2007. Suosituksissa esimerkiksi padkaupunkiseudulla tyéskentelevan
suunnittelijan minimipalkan tulisi olla 2883 euroa kuukaudessa, jos kokemusta
on alle nelja vuotta. Suositus on kuitenkin pelkkad suositus, eikd se oikeastaan
sido tyOonantajaa millddn tavalla. Alalla ei ole yleissitovaa ty6ehtosopimusta
kuten monilla muilla aloilla. Tastd johtuu osittain myds se, ettd jopa saman
toimiston sisalla suunnittelijoiden palkat voivat vaihdella sadoilla euroilla vaikka
tyokokemusta olisi saman verran. Palkan suuruuden ja oikeellisuuden vertailu
on vaikeaa, silla siita ei yleisesti puhuta. Tydnantaja voi jopa kehottaa pitAm&an
tilipussin suuruuden omana tietona. Siksi onkin tarkeda, etta itse huolehtii
omasta edustaan. Mainosala ei ole missaan kohtaa demokraattinen ala ja hyvat
suunnittelijat paasevat kiinni hyviin palkkapusseihin helpommin. Jos teet
kaupallisesti menestyksekkaita kampanjoita, jotka parjddvat myos kilpailuissa,

niin olet palkkaneuvotteluissa vahvoilla.

Palkan oikeellisuudesta voi olla monta mielta. Et valttaméatta tarvitse mitdan
koulutusta  parjatdksesi mainosalalla. Tunnen monta mainosalalla
tyoskentelevad, jotka ovat taysin vailla alan koulutusta, mutta parjaavat varsin
mallikkaasti. Mainosten tekeminen ei ole ydinfysiikkaa eika sitd tehdessa
varsinaisesti olla vastuussa ihmishengista. Toisin on  esimerkiksi
kasvatustieteen kandidaatin tutkinnon vaativa lastentarhanopettajan ammatti,

jossa ollaan vastuussa pienista ihmisentaimista alle kahden tuhannen euron
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kuukausipalkalla. Ulkopuolisen silmissd mainostoimistossa vain vahan
piirrelladn ja kirjoitellaan iskevid sloganeita eikd paljon muuta. Varsin
mukavaltahan tuo mainosalan vahimmaispalkkasuositus nayttaa, jos sita vertaa
yksityisen sektorin yleiseen keskipalkkaan, joka oli 3 091 euroa kuussa vuonna
2008. (9.3)

Hyvinpalkatussa sisasiistissa toimistotydssa on oma viehatyksensa ja ala vetaa
puoleensa nuoria. Ei tosin siin@ maarin kuin 1990-luvun puolivalissa, kun
media-ala yleisestikin oli nosteessa ja mainosalaa pidettiin haluttavana
ammattina. Kuten Erkki Mikola kertoi haastattelussani, 90-luvulla ala nousi
suuruuteensa, syntyi henkilokultteja ja asiakkaat antoivat suuren arvon

mainonnalle. "Siina iski jopa vauhtisokeus”, han kuittaa ja naurahtaa paalle.

Kuten aina kun mennaan lujaa ylds, tullaan myds pohjalle. Itse tulin alalle juuri
paraatipaikalle nakemaan, kuinka budjetit pienenivat ja luovuus vaihtui
taktisuudeksi taantuma tekosyynaan. Viela syksylla 2008 shampanjalaseja
kilistettiin ainakin kerran kuukaudessa ja erilaisia “kissanristiaisia” riitti.
Huomattavaa oli myds se, ettd sain harjoitteluajaltani palkkaa, mika tassa
taloustilanteessa olisi jopa poikkeavaa. Harjoittelijan palkkana pidetaan nykyaan
yha useammin kokemusta ja lounasetua. Taantuma toi myds tullessaan yt-
neuvottelut, joiden seurauksena monissa toimistoissa kaytettiin palkkaleikkuria,
lomautettiin ja irtisanottiin ihmisia. Tama ei tietenkddn nostanut tydpaikan

yleista ilmapiiria.

Nuorelle suunnittelijalle nopein, mutta ei valttamatta se helpoin, tapa kasvattaa
omaa tilipussia on vaihtaa toimistoa tai voittaa arvostettuja Kkilpailuja.
Palkintopokaalilla on yleensa suotuisa vaikutus tilinauhaan ja se saattaa poikia

myo6s houkuttelevimpia ty6tarjouksia muualta.
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Alan kilpailuja jarjestetdan kansallisesti ja kansainvalisesti satoja. Suomessa
arvostetuimpia kisoja on muutamia. Vuoden Huipuissa punnitaan mainoksien
luovuutta. Ad Profit ja Effie taas ovat kisoja, joissa mitataan myds sitd miten
hyvin mainos oikeasti toimii kaupallisella mittapuulla. Palkintoplakaatti mista
tahansa naistd olisi varsinkin nuorelle suunnittelijalle kultaakin arvokkaampi,

kansainvalisista kisoista puhumattakaan.

Mikola kuvasi mainosalaa suhdanneherkaksi, ja totesi, ettd markkinointi on
heiluriliiketta. Valilla menndan hurjaa vauhtia ylos, sitten vahan rauhoitutaan,
kunnes tullaan vahintddn yhta lujaa alas. Talla hetkella hanen nakemyksensa
mukaansa podetaan “mainoskrapulaa” ja halutaan panostaa enemman
taktiseen mainontaa kuin mielikuviin. Han esitti mydés oman arvionsa siita, etta
pahin olisi nyt ohitettu. Markkinointi ja Mainonta -lehti uutisoinkin hiljattain, etta
mediamainonta kaantyi kasvuun ensimmaisen kerran sitten syksyn 2008. (9.4)
Tassa on siis nuorien tilaisuus, joka vaatii vain karsivallisyytta uutta

positiivisempaa heiluriliikettd odotellessa.

10 Ala tavoittele lahimmaisesi puolisoa, tyontekijoita,

karjaa alaka mitaan, mika hanelle kuuluu *

* Mutta sinun tehtavasi mainonnan suunnittelijana on herattaa kuluttajan himo

siihen mita hanella ei ole.

Yleinen etiikan ohje hyvaan elamaan on, ettd sinun tulisi kohdella lahimmaisiasi
niin kuin haluaisit itsedsi kohdeltavan. Luterilaisen opin mukaan kymmenes
kdsky kehottaa meitd suojelemaan ja tukemaan kaikkea |&himmaisen
elamanpiiriin kuuluvaa. (10.1) Mainossuunnittelijan ehka suurin ristiriita tuleekin
esiin juuri tdssd. Miten tehdad tyota, jossa paaasiallinen tarkoitus on juuri
herattdd kuluttaja himoitsemaan asioita, joita hanella ei ole, ja kuinka tehda se

niin, etta voi elaa viela itsensa kanssa ja nukkua yonsa hyvin.
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10.1 SEKSI MYY, MUTTA ISOVELI VALVOO SUOMESSA MITEN HYVIN

Lahes kaikkea voi myyda seksilla, oli se sitten jogurttia tai olutta. Suomalaiset
mainokset ovat varsin hillittyja varsinkin, jos niita vertaa esimerkiksi etela-
amerikkalaisiin mainoksiin. Siell& jogurttimainokset toteavat varsin suoraan, etta
miehet haluvavat kauniita ja laihoja naisia, ja tdma tuote x auttaa sinuakin
pysymaan haluttavana miehen silmissa. Suomessa tallaisen vaitteen sanova
mainos joutuisi heti Mainonnan eettisen neuvoston (myéhemmin kaytan termia

MEN) syyniin, niin totta kuin vaittdama olisikin.

MEN on Keskuskauppakamarin alaisuudessa toimiva neuvosto, joka kasittelee
mainoksista tulleita valituksia, jotka koskevat mainonnan eettisyyttéa. Se ei ota
omatoimisesti asioita kasittelyyn, vaan kuluttajan on ensin tehtava valitus. MEN
ei voi myoskdan antaa esimerkiksi sakkoja tai vaatia mainosta poistettavaksi,

silla se voi lausuntopyynnon saadessaan korkeintaan antaa huomautuksen.

Eniten valitetaan hyvan tavan vastaisuudesta, joka voi pitdaa sisallaan
kaikenlaisia syitd siihen, miksi kuluttaja pitdd mainosta loukkaavana. Toiseksi
yleisiin syy valitukseen on, ettd mainosta pidettiin lapsille sopimattomana.
Sukupuolten valista tasa-arvoa loukkaavista mainoksista valitetaan neuvostoon

kolmanneksi eniten. (10.1)

Yleensa mainostaja vetdd mainokset pois jo ennen MEN:in lausunnon
valmistumista. Nain toimi vuonna 2008 DNA, jonka partiotyttdé mainoksista sateli
valituksia neuvostolle. Mainoksissa partiopukuun sonnustautunut vanhempi
mies retkeilee neljdn nuoremman naisen kanssa ja yrittdd keksid ontuvia
tekosyita, joilla paasisi naisten lahelle. Valituksissa todettiin, ettd mainokset
olivat naisia loukkaava, ja niissa nahtiin jopa viitteita pedofiliaan. Mainoksissa oli
onnellinen loppu, missa tytot kayttivat napparasti mobiilinettia ja valttivat miehen
l&hentely-yritykset. Tastakin huolimatta mainos koettiin naista esineellistavaksi.
Lopputuloksena oli, ettd mainostaja veti mainokset pois kesken kampanjan.

Lopulta MEN antoi mainoksille vapauttavan lausunnon, jossa totesi, etteivat

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Salla Veteldinen



30

mainokset syrjineet kumpaakaan sukupuolta tai esittdnyt ketd&n halventavassa
valossa. (10.2)

Vuonna 2009 Kurko -long drink sai huomautuksen mainoslauseista, jotka oli
koettu lapsille sopimattomaksi. "Vattuako siina tuijotat?”, ”"lhan vatun hyva
lonkero”, "Uusi vattumainen maku” ja "Se on yks vatun maku milta taméa lonkero
maistuu” -lausahduksia pidettiin visuaalisena ja verbaalisena hairintana, silla
vattu on kansanomainen nimike naisen sukupuolielimelle. Asiakas toteaa

vastineessaan seuraavaa:

"Jos vattu-sanan kayttd katsottaisiin hyvan tavan vastaiseksi, samalla tulisi
hyvan tavan vastaiseksi tulkita useimmat yleisessa kaytdssa olevat v-kirjaimella
alkavat sanat. Talléin myos ilmaisut, kuten kahvituttaa, viluttaa jne. pitaisi tulkita
hyvan tavan vastaisiksi. Normaalissa arkikielessd vattu-sanaa kaytetaan

vadelman sijaan yleisesti. ”

MEN:in lausunnossa oli maininta, etta yksind&n vattu-sana on hyvaksyttava,
mutta tdssa yhteydessa se yllyttdd nuoria alatyyliseen kielenkayttoon, mika taas
on raskauttavaa koska kyseessd oleva tuote on alkoholituote. Alatyylinen

puhetapa koettiin siis liian nuoriin uppoavaksi. (10.4)

Koska kuka tahansa voi jattda valituksen MEN:lle , on se antanut kilpailijoille
mahdollisuuden tehda valituksia toistensa mainoksista l&ahes perusteettomasti.
Jos Kkilpailija huomaa, ettd jokin mainos tuottaa puheenaiheita ja heréattaa
huomiota, se voi tehda valituksen ja parhaimmassa tapauksessa mainokset
vedetdan pois. MEN:ista onkin tullut valitusneuvosto, jonka todellinen toimivalta

on naennainen.

Mainosalalla toimii sisdinen sdately hyvin ja Suomessa nakee harvoin mitaan
raikeita vaarinkaytoksia, joissa olisi jo puuttumisen aihetta. Toisaalta on hyva,
ettd tallainen valvova elin on olemassa, silla se antaa selkeat raamit sille mika
on soveliasta ja mikd ei. Omasta mielestdni suomalaiset mainokset ovat
yleisella tasolla hyvin hillittyja ja ehk& jopa liilankin varovaisia. Ehka niin on
kuitenkin parempi, vaikka varovaisilla mainoksilla ei pokatakaan palkintoja

ulkomaisissa mainoskilpailuissa. Jokaisen suunnittelijan tulisikin itse tiedostaa,
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mika on hyvdn maun mukaista ja toteuttaa mainoksensa tavalla, joka ei sodi

sita vastaan.

11 Pari sanaa loppuun

Erkki Mikola sanoi haastattelun lopussa, etta han ei tiedd kovinkaan montaa
alaa, jossa ihmiset olisivat yhtd avarakatseisia ja tunneélykkaitd ihmisia kuin
mainosalalla. Pitda varmaan paikkansa, silla suunnittelijoiden on oltava jopa
sairaanloisen uteliaita ymparoivasta maailmasta ja otettava selvaa asioista.
Koskaan ei voi tietdad, millaiselle asiakkaalle joutuu tekemdaan toéita. Hyva
suunnittelija osaa menna kohderyhmansa kenkiin ja puhutella sita kiinnostavalla

tavalla. Tama vaatii jo melkoista mukautuvuutta ja empatiakykya.

Ei kukaan pakota tallakaan alalla sentddn sieluaan myyméaan ja jos pitaa
paansa kylméana niin selvidd varmasti. Kyseenalaistaminen, kyseleminen,
mielipiteen ilmaiseminen ja itsensé kunnioittaminen on enemman kuin suotavaa
milla tahansa muullakin alalla. Jos elat muutenkin hyvaa elamaa ja oma paasi

on kunnossa, osaat varmasti toimia myos kiperimmissakin tilanteissa.
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