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Journalismia kritisoidaan viihteellistymisesta, mutta varsinaista viihdejournalismia on tutkittu
varsin vahan. Viestinnan opinnaytetutkielmassa tarkasteltiin, mita viihdeuutiset oikeastaan pitavat
sisallaan. Tutkimuksen aineistona oli yhteensa 339 lltalehden ja llta-Sanomien verkkosivuilla
julkaistua viihdeuutista.

Journalismi on ollut ja tulee olemaan yksi yhteiskuntaa koossa pitavista ilmidista. Se tarjoaa kanavan
monimuotoisten ndkemysten esittdmiseen, ja sen pyrkimyksenéd on varmistaa, etta yhteiskunnallisesti tarke&a
tieto valittyy luotettavasti ja viipymatta. Journalismilla on viisi perustehtavaa: tiedonvalitys, yleison
palveleminen, ihmisten aktivoiminen, maailman tulkitseminen ja viihdyttaminen.

Erillisind yksikdina viihde ja journalismi ovat osa kansalaisten arkea, ja siksi onkin erikoista, etta naiden
yhdistelméa on jossain maarin villi ja arveluttava — varsinkin verkkoymparistossa '“!. Viihdejournalismi liikkuu
jossain harmaalla alueella, etdélla perinteisista kovista uutisista ja asiajournalismista, mutta toisaalta ainakin
muodollisesti osana journalismin kenttaa.

Hyoddytdnta tietoa, tirkistelya ja vakavia aiheita

Viihteen tunnistaminen vaikuttaisi olevan kohtalaisen vaivatonta, mutta sen tarkempi maaritteleminen on
hankalaa. Viihde on niin itsestadn selvd osa mediavaltakuntaa, etta sen tarjonnasta on tullut enemmankin
saanto kuin poikkeus. Viihde nostaa paataan aina sielld, missa puhutaan hyodyttomasta tiedosta,
tyhjanpaivaisista julkimoista tai ylipdédnsa jostain sellaisesta, mika ei ole kenellekdan valttamatonta.

litapéivalehtien verkkosivuilla viihdeuutisen luonteelle on ominaista ilmididen, yksittéisten sattumusten,
laajempien muutosten tai tunteita herattavien asioiden kasitteleminen. Useimmin viihdeuutinen on kuitenkin
luonteeltaan tirkisteleva '“'. Se pyrkii tyydyttamaan ihmisen himon nuuskia toisten elamaa.

Viihdeuutisen tarkemman aiheen maaritteleminen on kaytanndssa mahdotonta. Se voi kertoa niin
parisuhteesta, musiikista, kuninkaallisista (kuva 1) kuin kuolemastakin '*!. Huomionarvoista on se, etta
kepedaksi mielletty journalismin alalaji voi valittaa viestia myo6s vakavista ja raskaista aiheista. Viihdeuutisessa
selostajalegenda avautuu elaménsa kipeimmista vaiheista ja nayttelija-ohjaaja elokuva-alan vaietuista
ongelmista.
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Lehtivditteiden mukaan Catherinen ja Meghanin valit ovat
viilentyneet vahitellen.

Hovin viime aikaiset tapahtumat ovat kuohuttaneet Britanniaa. Ensin brittilehdet
uutisoivat herttuatar Meghanin henkilokohtaisen assistentin jo monien muiden hovissa
pitkdan tyoskennelleiden henkildiden irtisanoutuneen dkisti. Sitten hovi tiedotti prinssi
Harryn ja herttuatar Meghanin muuttavan pois Kensingtonin palatsin tiluksilta.

Lue lisaa: Herttuatar Meghan ja prinssi Harry muuttavat - tallainen on heidan

hulppea uusi kotinsa: 10 makuuhuonetta ja oma joogastudio

Viime viikolla hovin sisapiirilaiset vaittivat brittilehdille prinssi Harryn ja prinssi
Williamin valien viilentyneen. Nyt myos herttuatar Meghanin ja herttuatar Catherinen
valit ovat nousseet otsikoihin Britanniassa.

~

Hovin lahteet kertovat brittilehti Daily Mailille, ett3 Catherinella ja Meghanilla on hyvin

vahan yhteista, vaikka ennen Harryn ja Meghanin haita herttuattarien kuvailtiinkin

olevan ylimpia ystavid. Hovin sisapiirildisten mukaan tilanne on todellisuudessa aivan
painvastainen.

KUVA 1. Juorujutuissa ddneen paasevat nimettomat siséapiirilaiset

Haastattelemalla hankittu tieto on katoava luonnonvara

Sanomalehtien uutis- ja verkkojournalismi ovat alkaneet erkaantua toisistaan. Sen lisaksi, etta naiden kahden
tyypin otsikointi poikkeaa toisistaan, eroavaisuuksia I0ytyy my®ds itse juttujen pituudessa. Internetissa
suositaan lyhyempia teksteja. Muilta osin verkkotekstin ei kuuluisi erota paapiirteiltdan tai muoto- ja
sisaltdvaatimuksiltaan paperille painetusta sanasta

Verkossa pelkalla etunimelld puhutteleminen on arkipaivaa ja lahes joka kymmenennessa jutussa lainaukset
ovat puhekielisia '='. Tietylla tavalla tama on ymmarrettavaa. Viihde on viihdett&, ei muodollista ja
ryppyotsaista tiedonvalitystd. Ammatillisesta ndkdkulmasta katsottuna viihdeuutisoinnin muotoseikoissa on
parantamisen varaa, mutta sita ei voi nahda kaikista huolestuttavimpana piirteena. Huolestuttavinta on
viihdeuutisten tiedonhankintatapojen poikkeaminen journalismin normaaleista kaytannoista.

Toimittajan keskeisin tiedonhankinta- ja tydskentelytapa on haastattelu. Haastattelemalla toimittaja saa
ajantasaista tietoa nopeasti ja suoraan asiantuntijalta. Haastattelu on juttuaineistoa varten tehtavan
tiedonhankinnan prototyyppi .. Klassikkoasemastaan huolimatta haastattelu tai jokin siihen verrattava
jalkautuminen, kuten vierailu tiedotustilaisuudessa, on viihdeuutisen paéaléahteena suhteellisen harvoin: noin
kolmasosassa julkaisuista. Naistakin tuotoksista noin puolet sisdltdd enemman tai vhemman selkeitd merkkeja
palastelusta, eli pidemmaéat haastattelut tai muut laajemmmat kokonaisuudet on pilkottu yksittaisiksi uutisvirran
palasiksi.

Kopioita sieltd, kopioita taalta

Aivan jokaisen viihdeuutisen perimmaista lahdetta ei pysty paattelemaan, mutta selvda on se, ettd muualta
lainattujen uutisten osuus on suuri (esim. kuva 2). Kierrdtysmateriaalia julkaisuista on pitkasti yli puolet,
mahdollisesti jopa lahes kaksi kolmasosaa. Aivan tavatonta ei ole sekdéan, etta lahteené oleva juttu on sekin
kopio jostain toisesta jutusta.

Kotimaisten iltapaivalehtien viihdeuutisissa kaytettyjen ulkomaisten lahteiden moninaisuus on hakellyttavaa.
Lahteena voi olla yhta hyvin malesialaismedia kuin lentoyhtion asiakaslehti. Paapaino on kuitenkin
yhdysvaltalaisissa ja brittilaisissa viihdejulkaisuissa. Kotimaisia mediatoimijoita lainataan huomattavasti
ulkomaisia virkaveljia harvemmin.
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Noin joka viides viihdeuutinen on poimittu sosiaalisesta mediasta '“/. Twitter, blogit ja erityisesti Instagram
tarjoavat viihdetoimituksille helppoja uutisia. Kuvat, kommentit ja periaatteessa koko juttu ovat muutaman
leikkaa ja liimaa -komennon takana. Uutinen otetaan sieltd, mista sen saa helpoimmin, nopeimmin ja
taloudellisimmin.

Seura: Nain Eero Heindluoman tytar
huomasi isadllaan olevan uusi rakas -
kaksi pienta merkkia paljastivat suhteen:

"Ero aiempaan oli raikea”

KUVA 2. Ajoittain otsikoinnin tehokeinona kaytetédan kryptisyytta. Juttu on klikattava auki, jotta kiertoilmauksen merkitys paljastuu
lukijalle

Viihdeuutisen paahenkilo ei ole valttamatta julkkis

Julkisuus on kasvava teollisuudenala ja median tuote. Perinteisen tiedonvélitykseen pohjautuvan julkisuuden
rinnalle on muodostunut toisenlainen julkisuus, joka vaikuttaa syntyneen sen itsensa vuoksi. Sen ei ole alun
perinkaan ollut tarkoitus tuottaa tietoa tai tukea yhteiskunnallisen keskustelun kaymista. Median kautta
julkisuus taas ulottuu kaikkialle, ja koska julkisuuden viehatys pohjautuu inhimillisyyteen, tapahtumia
lahestytaan entistd useammin yksittaisten ihnmisten kautta. Mikali sattuu olemaan tavalla tai toisella kiinnostava
ja oikeassa paikassa oikeaan aikaan, jokaisesta voi tulla esimerkki. Valokeilaan voi joutua kuka tahansa.

Viihdeuutisen paahenkild on useimmiten nayttelija tai muusikko, mutta huomion keskipisteena ovat myos
kuninkaalliset ja kotimaiset tosi-tv-hahmot. Yli puolet viihdejulkaisuista kasittelee neljaa edella mainittua
ihmisryhmaéa. On sinansa mielenkiintoista, etta erityisesti brittihovin edesottamuksista kerrotaan suhteellisen
paljon.

Vaikka viihdeuutinen onkin hyvin usein henkilokeskeinen, se kasittelee usein muitakin kuin niin sanottuja
perinteisia julkkiksia. Tavalliset ihmiset ovat pd&dosassa lahes joka kymmenennessé jutussa ja paahenkiloksi
kelpaavat myos julkkisten sukulaiset. Naiden liséksi viihdejulkaisuissa seikkailevat muun muassa poliitikot,
mallit, missit, urheilijat, pornotdhdet, koomikot, ympaéaristdaktivistit, juontajat ja yrittajat.

Viihdetarjottimella on oltava koko ajan jotakin

Muutaman viimeisen vuosikymmenen aikana on tuotettu enemman tietoa kuin sita edeltaneina vuosituhansina
yhteensa. Paivittain julkaistaan miljoonia sanoja tekstid, eika kenenkaan ole mahdollista kayda lapi tata
informaatiomassaa. Siita huolimatta sanomalehtien verkkosivustojen toiminta vaikuttaa silta, etta pohjaton
sammio on kauhottava tayteen

llta-Sanomat julkaisee paivittain noin kaksikymmenta viihdejuttua, lltalehti lahes kolmekymmenta. Oiseen
aikaan viihdeuutiskoneisto lepaa, kovimmillaan julkaisutahti on aamun, aamupaivan ja alkuiltapdivan aikaan.
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Tiheimmilldaan julkaisuja tehdaan kolme tunnissa. Viikonloppuna tahti on jonkin verran verkkaisempi kuin
arkipaivina.

Julkaisutahti on kokonaisuudessaan kova, ja yllattavaa on sen tasaisuus. Tama tuskin johtuu siita, etta
viihdekentalla olisi jatkuvasti merkittdvaa tai edes erityisen mielenkiintoista uutisoitavaa. Todennakdisemmin
taustalla on ajatus siitd, etta tarjolla on oltava koko ajan jotakin. Lukija ei palaa sivustolle toistuvasti, jos se
nayttda samalta kuin tuntia aiemmin

Julkaisuja julkaisemisen vuoksi

litapéivalehti on paitsi joukkotiedotusta ja massakulttuuria, myos pitkélle tuotteistettu kulutusesine.
Kansalainen tietad, mita saa: makoisia juoruja, kohu-uutisia ja kevytté viihdetta. lltapaivéalehti on kuin
pikaruoka-annos. Aterioinnin jalkeen unohtuu, miten teollisesti valmistettua apetta tulikaan nauttineeksi.

Viihteellistyminen koskettaa syvemmin verkkoa kuin printtia, ja tdma nakyy monen lehden netti-imagossa.
Yleinen laatutaso vaikuttaa olevan bittiymparistdéssa vdahemman tarkea. Verkkosivuille voidaan lykata peppu- ja
kissakuvia, vaikka niihin ei ikina uhrattaisi painomustetta. Tama hammentéaa lukijoita. Ikaan kuin lehdella olisi
kaksi erillista yleisda.

Viihdeuutinen voi kertoa kutakuinkin mista ja kenesta vain. Sama koskee tietylla tapaa sen alkuperaa.
Enemmistd kotimaisten iltapaivalehtien verkkoviihdejulkaisuista on lainamateriaalia. Viihdeuutisen
merkittavyyden maarittéda lopulta lukija, mutta kaiken tirkistelyn, kopioimisen ja sattumanvaraisuuden keskella
sitd on hankala n&dhda erityisen arvokkaana oliona. Tarkeinté vaikuttaisi olevan julkaiseminen julkaisemisen
vuoksi.

Viihdejournalismi on journalismikentan outolintu, joka liitda omia ilmapolkujaan vapaana painavimmista
saantokahleista. Silla on hankala nahda samanlaista vakavaa arvokkuutta kuin perinteisemmalla journalismilla,
koska sen perimmainen tarkoitus on toimia lahinna jonkinlaisena ajanvietteena. Viihdejutut herattavatkin usein
kysymyksen siitd, voidaanko ylipdansa puhua journalismista

Vaikka viihdejournalismin haluaisikin sulkea omaksi kokonaisuudekseen ja vaikka siihen suhtautuisi
harmittomana huvituksena, sité ei tulisi aliarvioida. Mielipiteellisen aineiston ohella viihde kiinnostaa yleis6a
aina vain enemman ja enemman . Viihteellistyminen nahdaan myds yhtena alan muutostrendeista ja sen
koetaan syrjayttavan yhteiskunnallisesti tarkeiden asioiden pohtimisen . Journalistien ammattikunnan tulisi
alahtaa viimeistaan siind vaiheessa, kun viihdejournalismin arveluttavat kdytannot alkavat yleistyda myos niin
sanotun vakavamman journalismin puolella.
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