Ville-Veikko Lindholm

Hakukoneoptimointi asiakasyrityksen sivustolle

Tietojenkasittelyn koulutusohjelma
2019

O
samk 0’

Satakunnan ammattikorkeakoulu
Satakunta University of Applied Sciences



Hakukoneoptimointi asiakasyrityksen sivustolle

Lindholm, Ville-Veikko
Satakunnan ammattikorkeakoulu
Tietojenkasittelyn koulutusohjelma
Toukokuu 2019

Ohjaaja: Hentunen, limari
Sivumaara: 44

Liitteité: 33

Asiasanat: hakukoneoptimointi, optimointi, analytiikka

Tama opinnaytetyd on toteutettu toimeksiantona Mainostoimisto Framilille.
Opinnaytetydn tarkoitus on esitella hakukoneoptimoinnin perusteita ja ideaa,
hakukoneoptimoinnin varsinaista tyon osuutta, seka tyon tuloksia. Tyossa
pohditaan hakukoneiden ja hakukoneoptimoinnin historiaa, nykypaivaa ja
merkitystd osana yritysten verkkonakyvyytta. Tyossa kasitelladn myds haku-
koneoptimoinnin tydkaluja, kuten Wordpress-pohjaista lisdosaa Yoastia.

Tyossa esitelladn hakukoneoptimoinnin tuloksia Google Analyticsin tarjoa-
mista kaavioista, joissa nahdaan Framilin asiakkaan sivustoon tehtyjen opti-
mointitoimenpiteiden merkitysta. Tydssa on myos esitelty Yoast-lisdosan
kayttoon ja kayttoonottoon tarkoitettu PowerPoint-sovelluksella toteutettu
opas. Oppaan loppuosassa on muutamia paakohtia ja faktoja hakukoneopti-

moinnista yleisesti.



Search engine optimization for customer company’s website

Lindholm, Ville-Veikko

Satakunnan ammattikorkeakoulu, Satakunta University of Applied Sciences
Bachelor’s Degree Programme in Data Processing

May 2019

Supervisor: Hentunen, limari

Number of pages: 44

Appendices: 39

Keywords: Search Engine Optimization, Analytics, Optimization

This thesis was produced as a commission from Mainostoimisto Framill com-
pany. The thesis aims to study search engine optimization, its base idea and
the actual work, actions and results around it. The thesis also analyzes the
meaning of SEO for companies online visibility. This thesis also addresses

the tools of SEO, mainly WordPress-based tool Yoast.

The thesis displays the results by using graphs and statistics, provided by
Google Analytics. There the actual results and benefits of SEO can be con-
cretically seen and observed, when applied to Framill’s customers website.
The thesis also includes a brief description of a PowerPoint-based guide for
Yoast usage and installation. In the end of the guide, there is also a small
chapter that goes through general main points and facts of SEO.



SISALLYSLUETTELO

~N o o b~

8
9

0[] o 17N AV I P ERRR P 5
HAKUKONE. ... e e e e e e e e e eaa s 6
2.1 Hakukoneiden historia............ccccoeeeeiiiie i 7
2.2 Hakukoneiden tulevaiSuus ..o 9
HAKUKONEOPTIMOINT. ..t e e e 11
3.1 Hakukoneoptimoinnin synnysta tahan paivaan .............cccccccceeeeee.. 13
3.2 Hakukoneoptimoinnin faktoja ja hyotyja ..........ccccceeveiiieiieiiiiiieceeeee, 16
TARVEMAARITTELY ..ottt ettt enae e 18
POWERPOINT-OPAS ....cooiiiiiee ittt r e e e e e e 19
HAKUKONEOPTIMOINNIN SUUNNITTELU YRITYKSELLE................... 21
SUOJAINVARUSTE FINLAND ..ot 22
7.1 Suojainvarusteen sivujen optimointi...........ccccouviiiiiieeeeeeeeeee e, 22
7.2 Optimoinnin tOIMENPItEEL..........ovviiiiiie e 23
HAKUKONEOPTIMOINNIN VAIKUTUS JA TILASTOT ..., 25
YHTEENVETO oo e e e e e 26

LAHTEET ..ottt ettt et ettt esae et e eae e eae e 27



1 JOHDANTO

Verkkosivustot, verkkonakyvyys, hakukoneoptimointi ja markkinointi verkossa
ovat olleet kasvavassa osassa viime vuosina. Yritysten ja yhteisdjen on otet-
tava budjetoinnissa huomioon vuosittainen markkinointiin kaytettava osuus,
josta suurin osa kuluukin jo internet-nakyvyyteen. Taméa voidaan kayttaa esi-
merkiksi ulkoisiin mainoksiin muille sivustoille, tai oman verkkosivuston tai

verkkokaupan yllapitoon ja ndkyvyyden kehittamiseen.

Yritysten kilpailu internetissa on kuitenkin todella kovaa. Kilpailu voidaan ja-
kaa useaan osaan, esimerkiksi kilpailu lyhimmista ja tehokkaimmista domain-
nimista tai esimerkiksi taistelu some-nakyvyydesta. Tarkeaa on kuitenkin pa-
nostaa yrityksen omiin verkkosivuihin, vaikka sosiaalinen media valtaakin ja-

lansijaa.

Jotta yritys voi kilpailla omalla verkkosivustollaan tehokkaasti, on sen hyo-
dynnettava hakukoneoptimointia, jotta hakutuloksia selaavat potentiaaliset
asiakkaat tuovat myyntia yritykselle. Optimoinnin avulla parannetaan myds
sivuston kayttokokemusta asiakkaan suuntaan, nopeutetaan sivuston toimi-
vuutta erilaisilla laitteilla, sek& saadaan yrityksen sivusto ohittamaan kilpailijat

hakutuloksissa, parhaassa tapauksessa useilla eri hakusanoilla.

Optimointi on monivaiheinen ja pitkdkestoinen tyoprosessi, jossa optimoitava
sivusto ja sen takana olevan yrityksen tai muun tahon likketoimintamalli on
tunnettava, jotta osataan optimoida oikea sisalto oikealle kohderyhmalle. On
helppoa tayttaa sivusto toistamalla samaa hakusanaa, mutta tama on epa-
eettistd optimointia. Haastavampaa, mutta eettista ja tehokkaampaa on tehda
tama kaikki laadukkaasti, hyvaksi todettuja kaytanteita seka tekniikoita hyo-

dyntéaen.



2 HAKUKONE

Hakukone on tiivistettyna sovellus, jota kaytetddn www-sivuston kautta. So-
vellus etsii tietokannasta informaatiota, joka parhaiten vastaisi haun tehneen
kayttajan kyselyyn, ja palvelisi taten kayttajaa. Sovellus tuottaa listan parhai-
ten vastaavia hakutuloksia, ja esittaa ne kayttajan nakemaan kayttoliitty-
maan. Tana paivana on useita eri hakukoneita, joista jokaisella on omat ky-
kynsa ja ominaisuutensa. Tunnetuin ja suosituin naista on Google, jonka jal-

keen seuraavat AOL, Ask.com, Baidu, Bing seka Yahoo.

Hakukoneiden peruskayttd on yksinkertaista, mutta hakukoneelle voidaan
syottaad tarkempiakin hakuparametreja. Hakukoneen kayttd onnistuu se-
laimella. Kayttaja voi kayttda hakukonetta hakukoneen kotisivulle siirtymalla,
jossa esitelladn kayttajalle laatikko johon kirjoitetaan hakusana tai sanat.

Myds kuvahakuja voidaan tehda.

Joillakin selaimilla on kaytdssa niin kutsuttu "omnibox”, joka toimii seka osoi-
teriving, etta hakukoneen hakusanan syottoon tarkoitettuna kenttana. Enterin
painaminen hakusana kirjoitettuna ohjaa kayttajan suoraan hakutuloksiin. Jo
pelkka hakusanojen kirjoittaminen omniboxiin voi ehdottaa samaan tapaan
valmista hakulausetta/hakusanoja, aivan kuten hakukoneen kotisivullakin

oleva laatikko tekee.

Suuret hakukoneet voivat sisdltaa miljoonia tai jopa miljardeja sivuja. Tasta
syysta monet hakukoneet eivat vain etsi ja nayta hakutuloksia, vaan myos la-
jittelevat ne tarkeysjarjestykseen alkuperaisen hakusanan tai sanojen perus-
teella. Tata tarkeysjarjestysta saatelee useat ja erilaiset algoritmit. Esittamis-
jarjestysta on kuitenkin kayttdjan mahdollista muuttaa tai rajata hakuasetuk-

sia saatamalla.

Kaiken hakukoneen I6ytaman sisallon takana on aina "spider” tai "crawler”.
Nama ovat pienia ohjelmoituja robotteja, jotka kayvat lavitse lukuisia verkko-
sivustoja, ja keraavat ja indeksoivat niistd ennalta maaratyn datan ja sisallon,

joka niiden lahdekoodissa on maaritelty. Kun sivu on “crawlattu” eli crawler



on onnistuneesti prosessoinut sivun, tullaan sivuston sisaltdma data proses-
soimaan. Usein prosessi sisdltaa usean eri toimenpiteen:
- Partikkelien eli apusanojen poistamisen
- Sivuston jaljellejdavien sanojen seka niiden esiintymistiheyden tallen-
tamisen
- Sivuston hyperlinkkien tallentamisen, erityisesti jos ne johtavat eri si-
vustolle

- Sivuston kuvien, audion seka upotetun median tallentamisen.

Tata dataa analysoimalla voidaan vertailla eri hakutuloksia kayttajan teke-
maan hakuun, ja lajitella tulokset niiden tarkeyden ja osuvuuden mukaan. Lo-
puksi kun data on kasitelty, se pilkotaan useisiin eri osiin ja tiedostoihin, ja
tallennetaan myohempaa kayttéa varten, jotta ylldolevaa prosessia ei olisi

tehty vain yksittaisen haun vuoksi (Computer Hope 2019)

2.1 Hakukoneiden historia

Ymmartadksemme hakukoneoptimointia, on ymmarrettava hakukoneita. His-
torian saatossa hakukoneet ovat kehittyneet suuresti siita, mista lahdettiin.

Nykypaivana hakukoneet ovat valttdméattomyys normaalin internetin kayttajan
arjessa, eika niiden olemassaoloa valttamattd edes huomaa tai erota jokapéi-

vaisessa kaytossa.

Hakukoneiden historian alussa, Internet ei ollut samanlainen kuin millaiseksi
se nykypdaivana ajatellaan. Internet oli kokoelma FTP-sivustoja. FTP tulee sa-
noista File Transfer Protocol. Naistd FTP-sivustoista koostui sen ajan Inter-
net, jonka kautta ihnmiset paasivat etsimaan, lataamaan tai lahettamaan tie-

dostoja.

Loytaakseen tietyn tiedoston tallaisessa kokoelmassa, kayttajien tuli navi-
goida jokaisen tiedoston Iapi. Oli olemassa oikoreitteja, jos hakija tunsi oikeat
ihmiset jotka naista olivat tietoisia, jotka puolestaan osasivat reitin suoraan

tiedoston luo.



Tiedon etsinté tuohon aikaan oli haastavaa seké aikaa vievaa toimintaa, kun-
nes opiskelija Alan Emtage, Montrealin McGill-yliopistossa loi ensimmaisen
hakutyOokalun Internetin kayttda varten. Hanen luomuksensa, Internetissa ole-

vien tiedostojen indeksi, oli nimeltd&an Archie.

Archie ei ollut meidan tuntemamme, nykyaikaisen hakukoneen tyyppinen. Sii-
hen aikaan se oli kuitenkin odotettu parannus Internetin kayttokokemukseen.
TyoOkalu kdytdnnossa ottaen latasi listoja kaikkien tiedostojen hakemistoista,
jotka sitten sydtettiin hakukelpoiseen tietokantaan. Archien hakukyky ei ollut
yhta tehokas kuin nykyisilla, pitkalti luonnolliseen kieleen perustuvilla haku-

tyokaluilla.

Vuonna 1991 opiskelija nimeltd Mark McCahill Minnesotan yliopistosta, oi-
valsi ettd jos Internetistéa voi etsia tiedostoja, olisi varmastikin mahdollista et-
sia myos pelkk&a tekstia naista tiedostoista. Koska téllaista sovellusta ei oltu
viela keksitty, suunnitteli han Gopherin. Gopher on ohjelma, joka indeksoi
pelkistettyja tekstidokumentteja, joista mydhemmin tulivat ensimmaiset julki-
set verkkosivut Internetissa. Seka Archie etta Gopher molemmat toimivat pit-
kalti samalla tapaa, antaen kayttgjalle mahdollisuuden etsid indeksoitua tie-

toa eri hakusanoilla.

Naiden sovellusten jalkeen alkoi todellisten, nykypaivana tunnetuiden haku-
koneiden kehittely. Naista ensimmaisena alkoi sovelluksen nimeltd Wandex
kehittdminen. Wandex oli ensimmainen hakukone, joka niin sanotusti
"crawlasi”, eli rydmi Internetissa. Ryomimisella tarkoitetaan ohjelmoidun ro-
botin toimintaa, joka sisaltaa useilla verkkosivuilla kdymisen, ja sielta tiedon
ja datan tallentamisen esimerkiksi hakukoneen kayttotarpeisiin. Wandexin
tapa hyodyntaa crawlereita muodostui alustaksi kaikille muille hakukoneille ja
niiden crawlereille. Naiden kehitysaskelten jalkeen hakukoneet alkoivat ottaa

suuria harppauksia.

Vuosina 1993 — 1998 kehittyivat useat suuret hakukoneet, kuten esimerkiksi
Yahoo vuonna 1994, Altavista vuonna 1995, Ask Jeeves ja Google vuonna
1997 sekd MSN Search vuonna 1998.



Tana paivana hakukoneet ovat pitkalle kehiteltyja sovelluksia, jotka ymmarta-
vat ihmisen puhekielté tekstimuotoisena, ja jopa &&dnena. Hakukoneiden
avulla kayttaja loytaa niin tiedostot kuin verkkosivutkin. Kehitys on ollut mer-
kittavaa, silla useimmat hakukoneet ovat keskimaarin vain 20 vuotta vanhoja.
(Ledford & Baldwin 2007, 3)

2.2 Hakukoneiden tulevaisuus

Hakukoneet ovat siis kayneet lapi useita eri vaiheita kehityksessaan, joiden
ansiosta hakukoneet ovat valttamaton osa internettia ja sen kayttoa. Kehitys-
kohteita on kuitenkin aina olemassa, ja tasta syysta hakukoneiden tulevai-
suutta spekuloidaan paljon. Osa spekulaatioista perustuu jo kehitteilla oleviin

projekteihin, ja osa hieman utopistisiinkin ideoihin ja ajatuksiin.

Search Engine Watch- nimisen verkkosivuston kirjoittaja Jessie Moore Kirjoit-
taa artikkelissaan auki useita eri paakohtia tekoalysta, joiden perusteella voi-
daan kuvitella lahitulevaisuuden hakukoneita ja niiden ominaisuuksia. Teko-

alyn kanssa tekemisissé olevat kehitysprojektit ovat hyvinkin potentiaalisia ja

mielenkiintoisia.

Yksi naista kohteista on RankBrain, jonka taustalla on Google. RankBrain on
uudentyyppinen hakualgoritmi, joka pyrkii ymmartamaan kayttajan tekeman
haun kontekstia, sen sijaan etta algoritmi pyrkisi vain purkamaan kayttgjan
hakukenttadn syottamaét sanat ja tekemé&éan haun niiden perusteella. Rank-
Brain pyrkii selvittamaan, mita kayttaja todella haluaa l6ytaa. Esimerkiksi &a-
nipohjaisten hakujen suosion kasvun myéta RankBrain voi olla suuri paran-

nus aiempiin hakualgoritmeihin.

Tekodly liittyy vaistamétta big dataan, joka mahdollistaa tekoalyn toiminnan.
Big datalla tarkoitetaan jattiméaisten, alati kasvavien tietomé&arien hyddynta-
mista ja keraamista. lhmisten kasittelykyky datan suhteen on rajoittunutta, jo-

ten tdssa kohtaa tekodlyn teoriassa loputon kasittelykyky tulee hyddylliseksi.
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Sama tekoalyn suurempi kapasiteetti on korvaamassa ihmisten tekemia toita
niin teollisuudessa kuin muuallakin. Samasta syysta myds ihmisten tekemia

hakuja voidaan parantaa tekoalyn puolesta.

Tekoalyn ansiosta hakukoneoptimointiakin voidaan parantaa, ja tehda siitéa
erityisesti sulavampaa, nopeampaa seka automatisoidumpaa. Taméan jalkeen
ihmisten osaksi jaa vield viimeistely. Tekodaly on taydellinen niin kauan kun
ohjelmoituja koodiriveja riittdd. Nykyisin tunnettu tekoaly on kuitenkin useim-
miten sen verran rajoittunutta, etta tunteita ei voida ohjelmoida. Tassa kohtaa

ihminen ja ihmisen tunneély ovat korvaamattomia.

Eréas tekoalyn puutteellisuus on jo tullut ilmi, ja se on yksinkertaisesti oikean
ja vaaran tiedon tunnistaminen. Niin kutsutut valeuutiset voivat olla ihmiselle-
kin haastavia erottaa todenperaisista uutisista, joten tekoalylle naiden tulkinta
voi olla viela haastavampaa. Tama tietenkin silla oletuksella, etta uutisessa ei
ole mitdan, mink& perusteella tekoaly voisi selvittdd uutisessa kerrottujen asi-
oiden todenperaisyytta, esimerkiksi hyperlinkkien tai muiden uutisten kautta.
Toistaiseksi ihmisilla on kuitenkin vankka osansa hakukoneoptimoinnissa ja

verkkomarkkinoinnissa, osa jota tekodaly ei toistaiseksi voi viela korvata.

A&nipohjaisten hakujen maara tulee olemaan 50% kaikista hakutapahtumista
jo vuonna 2020, kertoo comScore-niminen lahde Jessie Mooren artikkelissa.
Taman tyyppinen aanihakujen kasvu on jo niin merkittavaa, etta on vaikeaa
arvioida todellista &&nihakujen maaraa tai kasvua, jos otetaan vertailukoh-
daksi esimerkiksi 5 tai 10 vuoden paasté oleva tilanne.

Jo nykypdaivana olemassa olevia “henkildkohtaisia assistentteja” on kehitetty
useita, kuten esimerkiksi Google Home tai Amazon Alexa. Nama eivat aino-
astaan vastaa kayttajan kysymyksiin, vaan osaavat vastata ennen kuin kayt-
taja esittaa tai tajuaa esittad kysymyksen. Vuonna 2013 Googlen toinen pe-
rustaja Sergei Brin, kertoi seuraavaa: “Kun perustimme Googlen 15 vuotta

sitten, minun visioni oli ettd loppujen lopuksi varsinaisia hakuja ei olisi edes

tarpeellista tehda”. Naiden assistenttien avulla tAma voi pitaa paikkansa hy-

vinkin nopeasti lahitulevaisuudessa.
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Nama henkilokohtaiset assistentit kasittelevat ja keraavat dataa reaaliaikai-
sesti, esimerkiksi samassa huoneessa kaydyista keskusteluista, sijaintitie-
doista, paivittaisista rutiineista seké biometriikasta. Kaiken taman datan
avulla avustajat voivat jo suorittaa hakuja ilman varsinaista kayttajan suoritta-
maa hakutapahtumaa. Talla voi olla todella suuri merkitys hakukoneoptimoin-
nissa. Toisaalta tallaisten “assistenttien” datan kerays on samaan aikaan

myds yksityisyyden kannalta pelottavaa.

Hakukoneoptimoinnin ja markkinoinnin ammattilaisten on siis varauduttava
tulevaisuudessa tekoalyn lisdantymiseen kaikessa, mik& hakukoneisiin liittyy.
Jo siséllon luomisessa on ajateltava sitd, miten hyvin siséltd vastaa kayttajien
kysymyksiin ennen kun he niitd osaavat esittaa. Erityisesti tima korostuu
UKK-tyyppisilla alasivuilla tai artikkeleissa, tai vaikka suoraan blogikirjoituk-
sen sisalléssa. Puhutun, luonnollisen kielen lisd&ntyminen hakutapahtumissa

tulisi ottaa my6s huomioon uutta sisaltdd luodessa.

Vaikka tulevaisuudessa sisallon optimoiminen eri alustoille on jo pitkalti tehty
puolestamme, pitaa kuitenkin panostaa entista enemman siihen, etta sisal-
tobmme on optimoitu muitakin hakukoneita varten kuin vain Googlea. Apple
Spotlight, Amazon Alexa, Facebookin haut, eri valmistajien alykellot seka
muut vastaavat palvelut ja laitteet ovat vain pieni osa kaikkea sitd, joissa

kayttaja voi tehda hakuja, ja 16ytaa toivottavasti etsimansa. (Moore 2011)

3 HAKUKONEOPTIMOINTI

Ymmartadksemme etta mihin tAméan opinnaytetyon ja Framilin asiakkaille
tehdyn optimoinnin kanssa pyritddn, on ymmarrettava etta mita tarkoittaa
Search Engine Optimization, eli SEO. Koska opinnaytetydssa SEO-plugin
Yoast on paaasiallinen tydkalu, niin on loogisinta kertoa SEO:sta siten miten
se on Yoastin sivuilla kerrottu, padkohtia mydden ja yksityiskohtiin paneu-

tuen.
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SEO on toimintaa, jolla pyritd&n optimoimaan sivuston rakennetta seka sisal-
to4 siten, etta se saavuttaisi mahdollisimman korkean sijoituksen Googlen tai
muiden hakukoneiden hakutuloksissa. Painopiste on orgaanisten haku-

osumien kasvattamisessa.

Tarkemmin ottaen tdméa onnistuu sitd paremmin, mitd enemman tiedamme
Googlen hakualgoritmien toiminnasta ja siitd miten ne sivustot jarjestavéat
“parhaasta huonoimpaan” hakusanan tai sanojen perusteella. Hakualgoritmit
voidaan eritella kahdeksi eri kokonaisuudeksi: Sivun sisaiset, ja sivun ulkoi-

set tekijat.

Sivun sisaiset tekijat kasittavat esimerkiksi rakenteellisia ominaisuuksia, ku-
ten sivun ydinrakenteen. Esimerkiksi Wordpress on rakenteeltaan hyvin ha-
kukoneystavallinen. Tama johtuu pitk&lti sen optimoinnin kannalta tehok-
kaasta alustasta, jonka paalle sivustoja rakennetaan. Se on alusta alkaen
suunniteltu noudattamaan alalla suositeltuja nimeamiskaytantdja ja hyvaksi
todettuja rakennekaytanteita. Tasta syysta Wordpressin paalle rakennettavat
sivustot saavuttavat keskivertoa korkeampia sijoituksia jo ilman varsinaista
hakukoneoptimointia. Muita sisaisia tekijoitd ovat sisallon rakenne, verkkosi-

vuston nopeus seka sivuston sisallon optimoiminen hakusanoja vastaaviksi.

Sivun ulkoiset tekijat ovat myds merkittavid, mutta naihin on vaikeampi vai-

kuttaa. Ulkoisia tekijoité ovat esimerkiksi ulkopuolisilta sivustoilta tulevat lin-
kit, niin kutsutut inbound-linkit. Niin linkkien maara ja laatukin vaikuttaa vah-
vasti siihen, kuinka hyvin sivustosi sijoittuu hakutuloksissa. Toinen merkitta-
vin ulkoinen tekija on alasi kilpailu, tai vastaavien sivustojen maara jotka ha-

kevat hakutuloksia samoilla hakusanoilla.

Paras tulos siis saavutetaan teknisella osaamisella, laadukkaasti suunnitel-
lulla kayttajaystavallisella kayttoliittymalld, aukottomalla tietoturvalla seka yk-
sinkertaisesti hyvalla siséllolla. Kaikkien osa-alueiden huomiointi pitkalla aika-
valilla on tarkeaa, kun haetaan parasta tulosta hakukoneoptimoinnilla. (van
de Rakt, 2018)
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3.1 Hakukoneoptimoinnin synnysta tahan paivaan

Hakukoneoptimoinnilla on oma historiansa, aivan kuten hakukoneillakin. SEO
on kehittynyt hyvin yksinkertaisesta tyokalusta tai kasitteesta taysin omaksi
maailmakseen. Sen elava seka jatkuvasti kehittyva hakukoneisiin ja algorit-
meihin sidottu rakenne tukee verkkosivustojen [0ydettavyytta tana paivana, ja

my0s pitkalle tulevaisuuteen.

Hakukoneoptimoinnin synnyn ajankohtaa on haastavaa tarkentaa tiettyyn
paivanmaaraan. Voisi kuitenkin ajatella, etté optimoinnin tarve on syntynyt
silla hetkella, kun vuonna 1991 Tim Berners-Lee loi ensimmaisen julkisen
verkkosivuston. Vuosien vieriessa, lisdé julkisia verkkosivuja alkoi ilmesty-

maan lukuisia.

Kun verkkosivustot alkoivat tayttaa internettia, syntyivat myos ensimmaiset
hakukoneet. Hakukoneet loivat vihdoinkin perustan verkkosivustojen valiselle
kilpailulle, jonka paamaarana on sijoittua toisia sivustoja paremmin hakutu-

loksissa. Tama saavutetaan oikeaoppisella hakukoneoptimoinnilla.

Hakukoneoptimointi oli aluksi hyvin primitiivista. Sivustojen yllapitajat pyrkivat
parantamaan sijoituksiaan tayttamalla verkkosivustonsa kaytetyimmilla haku-
sanoilla ja termeilla. Toinen nykyaankin kaytetty toimintatapa on niin kutsuttu-
jen “backlinkkien” kayttd. Backlinkilla tarkoitetaan toiselle, taysin erilliselle
verkkosivustolle kohdennettua linkkia. Nama ovat juuri niita linkkeja, joita ha-
kukoneiden crawlerit keraavat verkkosivustoilta, ja hyodyntavat hakutuloksia
jarjestellessaan. Backlinkkeja arvostetaan, silla mikali sivustolle johtaa use-
alta eri sivustolta backlinkkeja, voidaan ajatella kyseisella sivustolla olevan si-
sallon olevan arvokasta (Dopson 2018). Mutta my6s niiden vaarinkayttd on
mahdollista, esimerkiksi niiden epéeettinen viljely muille sivustoille. Koska
hakualgoritmien ja crawlereiden suurimmissa paivityksissa saattoi olla usei-
den kuukausien eroja, olivat taméan tyyppiset haméarat toimintatavat tehok-

kaita hyvinkin pitkid aikajaksoja.
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Vuosina 2003-2005 joka tunnetaan myods epdaeettisten optimisaatiotekniikoi-
den aikana, Google otti vastuulleen yhteisten pelisaantéjen suunnittelun ja to-
teuttamisen. Googlen algoritmeja muokattiin, ja askel askeleelta ne tunnisti-
vat epareilut optimointitemput paremmin, ja ne alkoivat rankaisemaan naista
hyotyvia sivustoja tiputtamalla niitd alaspain tuloksissa. Viela nykypaivanakin
on verkkosivustoja jotka yrittdvat samoja vanhoja temppuja, seka algoritmeja

jotka ndma temput tunnistavat ja niista rankaisevat.

Personalisoitujen hakutulosten tarjoaminen oli nouseva trendi ja tehokas tapa
kilpailla kayttajista. Naina aikoina puhuttiin “Paikallisesta hakukoneoptimoin-
nista”, joka tarjosi kayttajalle hanen alueelleen relevantteja hakutuloksia.
Verkkosivustoilla saattoi olla kayttajalle hyddyllista dataa, kuten esimerkiksi

karttoja, aukioloaikoja seka kontaktitietoja.

Googlen toimien ansiosta internetissa alkoi kehittya verkkosivustojen kehitta-
misen “hyvia kaytanteita”, joita kaytetaan tana paivanakin. Hakutulokset suo-
sivat edelleen jarkevasti ja eettisesti optimoituja verkkosivustoja, jotka ovat
ansainneet sijoituksensa hakutulosten karjessa. Tasta lahti vaistamatta syn-
tymaan personalisoitu seka kayttajalahtdinen internet, jossa kayttaja loytaa

tarvitsemansa tiedon aina vain tehokkaammin.

Vuosina 2006 — 2009 hakukoneet ja hakutulokset kehittyivat viela reaktiivi-
sempaan suuntaan. Erityisesti kuvien, uutisten ja muun median maara haku-
tuloksissa lisaantyi. Kayttajakeskittyneen sisallon méaara kasvoi suuresti, ja
siten myds tarve sisallon paremmalle optimoinnille kasvoi. Alustat kuten

Google News, Twitter ja monet muut kasvattivat suosiotaan.

Tama loi myos optimoinnille uuden suunnan, jossa sisallontuottajien ja verk-
kosivustojen omistajien oli opittava myds median optimointi. Meta-tekstit, ku-
vatekstit sek&a muun median oikea-oppinen optimointi sivuille alkoi muodostu-
maan vaatimukseksi kaiken muun optimoinnin ohella. Median kohtuullinen
kayttd myos paransi hakutuloksissa sijoittumista, silla algoritmit alkoivat ym-

martamaan kayttajan arvostuksen verkkosivuston sisaltéa kohtaan.
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Vuosina 2010-2012 hakukoneoptimointi ja verkkosivujen suunnittelu kehittyi
entistd enemman siihen, ettd hakutulosten sijoitukset riippuivat entista enem-
man laadukkaan, kayttajakeskeisen sisallon tuottamisesta. Mikali tallaista si-
saltoa ei sivulla ole, nakyy se vaistamatta hakutulosten sijoituksissa.

Suuret paivitykset Googlen hakualgoritmeihin tiukensivat avainsanojen, laa-
dukkaan sisallon ja ylioptimoinnin saantdja, joka taas suoraan vaikutti haku-
tulosten sijoituksiin. Brandit jotka eivat totelleet ja noudattaneet uusia saa-
doksia ja saantdja kokivat suuria putoamisia hakutuloksissa. Naista tunne-

tuimpia ovat J.C Penney seka Overstock, joista tuli varoittavia esimerkkeja.

Uusien sdadoksien myéta syntyi myods uusia tyokaluja ja sovelluksia, jotka
korostivat uteliaisuuden, kaytettavyyden seka sosiaalisten yhteyksien merki-
tysta hakutuloksissa ja hakukoneissa. Yksi uusista ominaisuuksista Googlen
hakukoneessa oli Google Knowledge Graph, joka mainitaan tassa tytssa
myds PowerPoint-oppaassa. Google Knowledge Graph on suoraan hakutu-
loksiin upotettu tekstikenttd, joka tarjoaa kayttajalle jo hakutulosten nayttami-
sen ohessa mahdollisesti haettua vastausta. Tama ominaisuus ratkaisee
ajoittain kayttajan ongelman, silla oikean vastauksen loytyessa tasta ken-
tasta, hakutuloksia ei tarvitse kayda lapi enempaa.

Verkkosivuston onnistunut optimointi siis keskittyy arvokkaan seka helposti
jaettavan sisallon ymparille. Sisélto jota jaetaan internetissa ja sosiaalisessa
mediassa luo entisestaan lisdd backlinkkeja, joka parantaa sijoituksia hakutu-
loksissa (Dopson 2018). Taman tyyppisen sisallon luominen pohjustaa nyky-

aikaista informaatioaikaa, joka on personalisoidumpaa kuin koskaan ennen.

Vuodesta 2013 nykypaivaan saakka, on kuitenkin syntynyt odotettu ongelma.
Missa vaiheessa persoonallistaminen alkaa loukkaamaan kayttajan yksityi-
syytta? Kayttajalahtdisen markkinoinnin tyékaluna on kayttajan entista pa-
rempi profilointi, joka lilan pitkalle vietyna voi tuntua jo ahdistavalta. Brandit
kuten Google hyddyntavat kayttdjadataa parantaakseen ja kehittddkseen

omia palveluitaan entista kohdistetuimmiksi.
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Googlea on jo useasti kritisoitu liiallisesta "vakoilusta ja tungettelusta”.
Vuonna 2018 Reutersin artikkelissa kerrottiin, kuinka 7 EU-jasenmaata ovat
aloittaneet taistelun Googlen tungettelevaa datankeruuta vastaan. Syytokset
perustuivat Googlen tapaan kerata kayttajien sijaintitietoja sen jalkeen, kun
kayttajat ovat antaneet tahan suostumuksensa epahuomiossa. (Reuters
2018)

Toinen merkittdva nykyajan kompastuskivi on optimointi mobiililaitteilla ja res-
ponsiivinen suunnittelu. Google on ollut jalleen py6velin virassa, silla mobii-
lioptimoinnin ja responsiivisuuden huomiotta jattaneet verkkosivustot tippuvat
hakutuloksissa roimasti. Tasta syysta erilliset verkkosivukoneet ja alustat ku-
ten WordPress ovat nostaneet arvoaan, silla niilla tuotettu sisaltd on lahes

poikkeuksetta valmiiksi mobiilioptimoitua.

Nykyaikainen kilpailu hakutulosten sijoituksista on siis kovaa. Parhaiten péar-
jaavat ne, ketka tuottavat responsiivisille ja optimoiduille sivuille laadukasta ja
kayttajalahtoista sisaltéa. Lisaksi sivuston sisaltoa tulisi paivittaa mahdollisim-
man usein, silla myo6s staattinen sivusto haviaa dynaamisille, eli usein paivi-
tetyille sivustoille selvasti. Naiden neuvojen ja ohjeiden pohjalta suunnitellun
ja optimoidun sivuston voi odottaa nousevan hakutuloksissa helpommin kuin
muiden. (Stern 2015)

3.2 Hakukoneoptimoinnin faktoja ja hyotyja

Hakukoneoptimointi on hyvin paljon mielipiteitd muodostava kokonaisuus,
jossa oikeaa mielipidetta ei taida olla olemassakaan. Yleisesti mielipiteet liit-
tyvat hakukoneoptimoinnin tarpeellisuuteen, ja silloin ollaan joko hyvin jyr-
kasti vastaan, tai puolesta. Fakta on kuitenkin mielestani se, etta hakuko-
neoptimoinnin konkreettisia tuloksia on helppo seurata esimerkiksi Google
Analyticsista. Siltd pohjalta saaduista tiedoista on hyva vetaa johtopaatoksia

optimoinnin tehokkuudesta ja vaikutuksesta verkkosivustoon.

Hakukoneoptimoinnista kirjoittaminen on hyvin suosittua alan ammattilaisten

ja vaikuttajien keskuudessa. Erityisesti optimoinnin hyddyistd puhuminen on
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hyva tapa saada kasvatettua ihmisten ja potentiaalisten asiakkaiden kiinnos-
tusta hakukoneoptimointia kohtaan. Forbes-lehden kirjoittaja on mielestéani
koonnut hyvén listan, jossa esitelladan hakukoneoptimoinnin hyotyja opti-

moidulle sivulle.

- Oikein tehty optimisointi johtaa parempien hakutulossijoitusten liséksi
my0Os parempaan kayttajakokemukseen.

- Kaikista verkkosivujen kdynneista voi orgaaninen haun osuus olla jopa
64%.

- Kirjoittajan lI6ytdman, mutta tarkistamattoman lahteen mukaan hakuko-
neoptimoinnin parantamasta hakukone nékyvyydesta tulevat liidit
muuttuvat myynneiksi jopa 11.4% varmuudella.

- “Inbound marketing methods” kuten SEO, johtavat useampiin potenti-
aalisiin myyntimahdollisuuksiin kuin “outbound marketing methods”,
kuten maksettu mediamainonta tai aktiivinen myyminen.

- Paikallisen yrityksen hakukoneoptimointi |&hialueilta tulevia hakuja
varten tuottaa tehokkaasti lisaa kaynteja ja myyntia.

- Mainostuksen ja markkinoinnin ammattilaiset listaavat hakukoneopti-
moinnin yhdeksi tehokkaimmista tyOkaluista.

- Sijoittuminen korkealla hakutuloksista antaa tiedon hakijalle kuvan luo-
tettavuudesta haetulla toimialalla.

- Hakukoneoptimointi on vahemman ty6las menetelma kuin muut pas-
siiviset markkinoinnin menetelmat.

- Sivuston sijoittuminen toiselle tai kolmannelle sivulle harvoin tuottaa
hakutuloksia.

- Suurin osa asiakkaista etsii tuotteita verkosta ennen kauppaan mene-
mista.

(DeMers, 2015)
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4 TARVEMAARITTELY

Lahdin etsim&éan opinnaytetyon toteutuspaikkaa ja toimeksiantajaa lahesty-
malla Porin alueella sijaitsevia digimarkkinointi- sek& mainostoimistoja sahko-
postitse. Itsellani oli erityinen mielenkiinto juuri web-ohjelmointiin ja verkkosi-
vustoihin liittyviin toimeksiantoihin, joita toivoin saavani. Sahkopostissa ker-
roin seka itsestani, etta kiinnostuksestani toteuttaa yrityksen tarvitsema pro-
jekti tai vastaava ty0 toimeksi annettuna opinnaytetyona. Lahestyin noin kym-
menta yritystd, ja sain vastauksen kahdesta. Naista kahdesta yrityksesta
Mainostoimisto Framillin kanssa paéastiin neuvottelemaan tarkemmin, ja sen
jalkeen he ottivat minuun yhteytta sopivien ideoiden kera, joista paadyimme
hakukoneoptimointiin.

Framill on Lansi-Suomessa, Satakunnan Porissa sijaitseva mainostoimisto,
joka on reilun viiden vuoden ajan palvellut asiakkaita moninaisten palvelujen
saralla, ja tarjonnut osaamistaan asiakaslahtoisesti. Palveluihin kuuluvat koti-
sivujen seka verkkosivujen ammattitaitoinen suunnittelu ja toteutus, myos
valmiina kotisivupakettina "avaimet kateen”-ajatuksella. Lisaksi Framill hoitaa
graafisen suunnittelun kuten logojen ja mainosten toteutuksen, ja tarvittaessa

myds koko yritysilmeen. Heid&n kauttaan onnistuu myds erilaiset taittotyot.

Framilin kanssa kaytyjen keskustelujen kautta paadyttiin siis toteuttamaan
toimeksiantona opinnaytetyo, joka kasittelee heidan asiakkaidensa verkkosi-
vujen optimointia, seké erityisesti hakukonenékyvyytta miettien. Sovittiin, etta
tyotehtavia maaratddn sen mukaan kun projektiin ja toimeksiannon kehyk-
seen sopivia on tarjolla. Ty6tehtavat jaettiin silla ajatuksella, ettéd ne ovat juuri
silla hetkella tarkeita suorittaa, ja niista on Framilille suurin hyoty siina tilan-
teessa.

Tahan opinnaytetyohon valikoitui tehtavéksi Suojainvaruste Finlandin verkko-
sivuston optimointi, tarkemmin ottaen asiakkaan ohjaaminen kohti yhteyden-
ottolomaketta. Optimoinnin jalkeen keréattiin valituilta ajankohdilta tuloksia
Google Analyticsin palvelusta, josta nahtiin konkreettisesti miten optimointi

on kayttajamaariin seka kayttajien toimintaan vaikuttanut.
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Liséksi toteutettiin toiselle Framilin asiakkaalle WordPress-pohjaisen Yoast-
pluginin kayttéonoton ja kaytén opas PowerPoint-pohjalla, jonka Framilin
edustaja pystyi asiakkaan edustajille esittdmaan, ja mythemmin luovutta-
maan heidan kayttoonsa.

5 POWERPOINT-OPAS

Erés toimeksiantajan yritysasiakas tahtoi Yoast-kayttéonoton oppaan, jonka
avulla he voisivat my6s itse seurata optimoinnin tuloksia, ja tehda pienehkoja
muutoksia verkkosivuihinsa tarvittaessa. Sain toimeksiantajalta oppaan kir-
joittamisen tehtavaksi, jonka Framilin edustaja tulisi itse asiakkaalle esittele-

maan.

Ensimmainen haaste oli toteutusalusta. Ajatuksena oli, ettéa toteutan informa-
tiivisen ja helppokayttdisen oppaan, jonka esittaminen yritysasiakkaalle olisi
mahdollisimman kaytannollista. Vertailin muutamia eri vaihtoehtoja alustaksi,
mutta paadyin kuitenkin juuri Powerpointtiin, silla se on helppo esittda, seka
tarvittaessa tulostaa myds printtiversioksi. Tarkeaa oli myos, etta se olisi tar-
vittaessa mahdollista vieda toiseen, helposti luettavaan ja kaytettavaan muo-

toon.

Toinen haaste oli oppaan jasentely. Oppaan kirjoittamiseen kului aikaa useita
tunteja. Ajan kaytto koostui lahinna tarvittavien nayttékuvien ottamisesta
opasta varten, sekd myos asiakasyrityksen sivuston tilastojen keraamiseen,
joiden perusteella voitiin argumentoida Yoastin konkreettista hyotya. Opas si-
salsi myos lyhyen “Yoastin perusteet’-oppitunnin, jotta asiakasyritykselle tu-
lee myds kasitys siitd, ettd mika Yoast on, tai miten eri Yoastin asetukset vai-
kuttavat yrityksen sivuston nakyvyyteen. Oppaan loppupéaéassa oli lisaksi
muutaman dian verran yleispatevaa tietoa hakukoneoptimoinnista, ja vink-

kejd hakukoneoptimoinnin oikeaoppiseen toteuttamiseen verkkosivustolle.

Seuraavassa muutamia kuvia oppaan dioista.



Pluginin kdyttdonottaminen
WordPress-hallintapaneelissa

Ensin tulee kirjautua verkkosivustosi hallintapaneeliin, joka loytyy yleensa
| o N Bibta selaimen osoiteriville kirjoittamalla www.sivustosi.fi/wp-admin/

Taman jalkeen vasemmalta puolelta I6ytyy sivupaneelista kohta
Plugins/Lisdosat, josta valitaan "Add New”/”Lisaa uusi”. Tata klikkaamalla
nakyviin pitdisi tulla alla olevan kuvan mukainen nakyma

Dashboard

A new, mod:

Kuva 1. Kuvakaappaus PowerPoint-esityksesta

Jatkoa edelliselle, tama valinta vaikuttaa hakutuloksissa
oikealla puolella hakutulosta olevaan informaatiolaatikkoon.
Esimerkki tasta seuraavassa diassa

¥

Yoast SEQ for WordPress installation wizard

€ eopnen [T

Kuva 2. Kuvakaappaus PowerPoint-esityksesta

Laatikko tunnetaan siis nimella "Knowledge Graph Card)

Google wm

Target Corporation <

-~ % TARGET

Kuva 3. Kuvakaappaus PowerPoint-esityksesta
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Naita aiemmin asetettuja
perusasetuksia, sekd myos
vaativampia, on mahdollista
jalkikateen muokata Yoastin
omista asetuksista.

Jos jokin asetus epailyttaa,
kannattaa olla yllapitajaan
yhteydessa

Kuva 4. Kuvakaappaus PowerPoint-esityksesta

6 HAKUKONEOPTIMOINNIN SUUNNITTELU YRITYKSELLE

Hakukoneoptimointi ei ole lyhyt, kertaluontoinen toimenpide. Hakukoneopti-
mointipakettia suunnitellessa tulee ottaa huomioon yrityksen kotisivujen heik-
koudet, ja vahvuudet. On tutkittava, esimerkiksi Google Analyticsia kaytta-
malla, ettd missa sivuston vierailijat viettavat aikaa sivustolla, mista heidan
vierailunsa alkaa, ja mihin se paattyy. Jos kaikki vierailijat poistuvat samalta
sivulta, voidaan tehda oletus ettd kyseiset asiakkaat kokevat sivun joko vai-
keaksi, tylsaksi, tai he loytavat sivulta haluamansa.

Jos vierailijat eivat edes kay alasivulla, jossa on yhteystiedot ja/tai yhteyden-
ottolomakkeet ja muut myynnin mahdollistavat elementit, jadvat myos yhtey-

denotot yrityksen suuntaan hyvin vahaisiksi.

Kun on selvitetty mahdolliset heikkoudet ja vahvuudet seké tiedetaan haluttu
paamaara, voidaan suunnitella optimoinnin toteutusta ja kohteita. Onko tar-
koituksena nostaa esiin mahdolliset mainoskampanijat, tai onko jotain mita
tahdotaan erityisesti nostaa enemman esiin asiakkaalle? Parhaiten tama on-
nistuu, kun optimoinnin toteuttava yritys seka asiakasyritys ovat tiiviissa yh-
teistydssa ja vuoropuhelussa toistensa kanssa, ja ymmartavat toisiaan. Opti-
mointi on yrityksen ja asiakasyrityksen kanssakaymista, jolla paastaan par-

haaseen lopputulokseen.
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Optimointi ei kuitenkaan lopu ainoastaan konkreettisiin toimenpiteisiin. Opti-
mointi on pitkakestoinen prosessi, jonka tuloksia seurataan esimerkiksi
Google Analyticsin tyylisen analytiikkapalvelun kautta. Sieltd voidaan ottaa
vertailukohdaksi ennen optimointia oleva ajanjakso, seka optimoinnin jalkei-

nen ajanjakso.

Suunnitelmassa olisi hyva olla vahinta&nkin avainsanat joita lahdetéan opti-
moimaan, tavoiteltu asiakkaiden kohderyhmé, mahdolliset aikataulut, opti-
moinnin laajuus seka sivut, joihin optimointi tehdaan, mikali koko sivustoa ei

optimoida.

7 SUOJAINVARUSTE FINLAND

Suojainvaruste Finland on yritys, joka on osa CreatEnergy Osakeyhtiota, ja
jonka toimipiste sijaitsee Porissa. Yritys aloitti suojainvarusteiden myynnin

vuonna 2005.

Heidan kauttaan on saatavissa laajalla skaalalla tyéturvallisuuteen liittyvia
tuotteita, kuten silmé-, paéa-, kuulo- ja hengityssuojaimia. Lisaksi myos jalki-
neet ja k&sineet ovat saatavissa samasta paikasta.

(Suojainvarusteen www-sivut 2019)

7.1 Suojainvarusteen sivujen optimointi

Framilin asiakkaan Suojainvaruste Finlandin kotisivut olivat optimoinnin tar-
peessa, jossa heidan pdamaaranaan oli saada kotisivuiltaan lisdé potentiaali-
sia asiakkaita, jotka olisivat kiinnostuneita erityisesti tuotteiden ilmaisista esit-
telyista. Tuotteiden ilmaisen esittelyn asiakas saa tilaamalla esittelyn tietyn

lomakkeen kautta.
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Tassa optimointitarpeessa ei siis ole tarkoitus nostaa sivuston varsinaista si-
joitusta hakutuloksissa, vaan yksinkertaisesti ohjata sivustolla kayvia asiak-
kaita oikeaan suuntaan, jotta lomakkeen kautta saataisiin enemméan potenti-

aalisia myyntitapahtumia.

Tavoite on siis saada enemman nayttdja ja ohjata potentiaalisia asiakkaita
koko sivustolta. lImaisten esittelyiden tilaamislomake |0ytyy osoitteesta
https://suojainvaruste.fi/'yhteystiedot/#esittely. Sivulla potentiaaliset asiakkaat

tayttavat yrityksensa tiedot, yhteyshenkilon, osoitteen, puhelinnumeron seka
sahkopostiosoitteen. Lomakkeella on my6s kentta mahdollisia lisétietoja var-
ten. Lomakkeella my6s hyvaksytdan yhteystietojen tallentaminen rekisteriin.
Lahettdmista ennen suoritetaan viela reCAPTCHA-tarkistus, jolla estetaan

robotteja lahettamasta lomakkeita eteenpain.

7.2 Optimoinnin toimenpiteet

Toimenpiteista ensimmainen oli lomakkeelle ohjaaminen. Lyhyen miettimisen
jalkeen ajattelin, ettd helpoin tapa saada ohjattua asiakkaita lomakkeelle, on

kayttaa hyperlinkkia. Tama toteutettiin etusivun alareunaan.

Text Block Settings

Design Options

Text

0 Lis3s media
Kappale ' I = = ¢ = =

SOOI VA WP B F I LA D on tygincyallignngiogiisicdan rossbeoingnii- ja

Graafinen Teksti

S REZEE P My O =

Eillesrrayyoriyeitysy,

st ryyatisdugingyeityles

C)lzmene tyini

;

i friir
I

sisterireeizys pnbyealo ja el

; T
FULET UL T e Taifririle, riiie) i

sl ille yeiiylesoad soirielarniizio Ll

bearits Engitaitnrnns

Kuva 5. Kuvakaappaus tekstinkasittelykentésta.


https://suojainvaruste.fi/yhteystiedot/#esittely
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Alla olevassa kuvassa muutos nakyy etusivulla oranssissa laatikossa, josta

linkin avulla paésee esittelylomakkeelle. Jalkeenpain katsottuna hyperlinkin

¢

varia voisi vaihtaa selkeammaksi ja erottuvammaksi.

HENGITYSSUOJAIMET JALKINEET m KUULOSUOJAIMET

SUOJAINVARUSTE FINLAND on tyoturvallisuustuotteiden maahantuonti- ja jalleenmyyntiyritys.
Olemme toimineet myyntiedustusyrityksena B-to-B-sektorilla vuodesta 2005 lahtien.
Henkilokohtainen, asiantunteva palvelu ja laadukkaat tuotteet ovat palvelukonseptimme ydin. Mikali olet

kiinnostunut tuotteistamme, niin Tulemme veloituksetta paikanpaalle
yritykseesi esittelemaan laadukkaita tuotteitamme!

Kuva 6. Kuvakaappaus Suojainvarusteen verkkosivujen etusivulta.

Myds jokaiselle yksittaiselle tuotesivulle lisattiin painike, nimettiin nimella "Ti-
laa maksuton esittely >>". Painikkeen painaminen vie asiakkaan suoraan Yh-
teystiedot-sivulla olevalle lomakkeelle, samalle kuin aiempi painike etusivulla.
Painikkeen keskeisella sijoittamisella haettiin tehokasta ohjausta lomak-

keelle, jotta asiakas voisi helposti tutustua tuotteeseen konkreettisesti.
SVpro® Jalmari

SVpro® Jalmari on suomalaiseen jalkaan sopiva S3 -uokiteltu

turvajalkine!

Tilaa maksuton esittely »

Koko Valitse v
Vari Valitse v
Pakkauskoko Valitse v

= v = 71 LISAA TARJOUSKORIIN

Kuva 7. Kuvakaappaus Suojainvarusteen yksittaisen tuotteen tuotesivulta.
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8 HAKUKONEOPTIMOINNIN VAIKUTUS JATILASTOT

Kun optimointi oli tehty 11.11, paatimme Framilin edustajan kanssa ottaa ti-
lastot Google Analyticsin kautta 3.12 asti. Tilastoja on otettu kuitenkin tyon ul-

kopuolella useammalta ajanjaksolta.

Tarkempi ensimmainen tilastokokonaisuus Analyticsista oli kavijan kulkua ku-
vaava graafi (Kayttaytyminen — Kavijan kulku), josta ndhdaan sivustokavijan
lapikaymat sivut ja reitit (Liite 1, Liite 4). Ensimmaisesta tilastokokonaisuu-
desta voidaan nahda

Toinen tilasto oli mydskin sivustokavijan kayttaytymista tutkiva Yleiskatsaus,
josta ndhdaéan ajanjakson sivun kokonaiskatselumaara, yksiloidyt sivun kat-
selut, keskimé&arin sivulla kaytetty aika, valiton poistuminen prosenteissa

seka poistumisten kokonaismaara prosenteissa (Liite 2, Liite 4)

Kolmas ja viimeinen tutkittava tilasto on kaikkien sivuston alasivujen yhteen-
veto, jossa nahdaan edelld mainittuja mittareita taulukkomuodossa, jokaiselle
alasivulle sijoitettuna (Liite 3, Liite 4)

Optimoinnin tuloksia tulkitessa tein erilaisia huomioita, mutta huomasin nope-
asti ettd huomioni ovat lahes identtisid Framilin edustajan kanssa. Kokonai-
suudessaan tuloksia tulkitessa voidaan kuitenkin vetaa johtopaatos, etta opti-
moinnin avulla kayttajat ovat loytaneet Yhteystiedot-sivun paremmin, joka
johtaa asiakasyrityksen myynnin ja liikevaihdon todennékdisempaan kas-
vuun. Optimoinnin tuloksia siis eri ajanjaksoilta tulkitsi ja kommentoi Framilin

edustaja. Kommentit nahtavissa liitteissa. (Liite 4)
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9 YHTEENVETO

Tassa opinnaytetydssa kasiteltiin aihealueina paaasiallisesti hakukoneita
seka hakukoneoptimointia. Naiden ymparilla pyoriva teknologia, osaaminen
seka kehitysty® on niin laaja kokonaisuus, etta tassa oli vasta pintaraapaisu.
Tyon paaasiallinen tarkoitus oli kuitenkin tuoda esiin hakukoneoptimointia
kaytannossa. Vaikka talla eraa optimoinnin tuloksia ei tarkasteltukaan haku-
tuloksista vaan Google Analyticsistd, on kuitenkin tarkedd muistaa etta kayt-
tajien tyytyvaisyys ja onnistunut vierailukokemus poikii enemman liikennetta
sivuston suuntaan, joka jo itsestdan nostaa sivuston sijoituksia hakutulok-

sissa.

Suoritetun optimoinnin tuloksia oli n&htavissa tydssa nahdyissa Google Ana-
lyticsin kuvakaappauksissa. Analytics on tydkaluna todella monipuolinen, ja
sen avulla voi konkreettisesti ndhdéa optimoinnin tuloksia, seké suunnitella

seuraavia askelia optimoinnin parantamiseksi.

Henkilokohtaisella tasolla opin paljon ty6ta tehdessani. Erityisesti mielenkiin-
toni hakukoneoptimointia kohtaan kasvoi. Huomioin erityisesti myds sen, etta
hakukoneoptimointi on yksinkertaisimmillaan todella pieni muutos tai sarja
muutoksia, vaikkakin harkittuja sekéa tarkasti suunniteltuja. Koko sivustoa ei
tarvitse rakentaa uudelleen eika pyoraakaan tarvitse keksia uudelleen, vaan
on hyva tehda taustatutkimusta ja hyddyntaa olemassa olevia, hyvaksyttyja

ja tehokkaita kaytanteita ja tekniikoita.

Optimoinnille tulisi aina asettaa selked paaméaara tai tavoite, jota optimoinnin
nimissa tehdaan. Nain tuloksia on helpompi seurata, optimointia helpompi
kehittdé ja seuraavien askeleiden kehittaminen naiden tulosten perusteella

on helpompaa.
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Liite 1. Kuvakaappaus Google Analyticsista
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Liite 2.Kuvakaappaus Google Analyticsista
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Liite 4. Framilin edustajan kommentit

31.10.-11.11. Maksullinen mainonta aloitettiin normaalin hakusanahaun tu-
eksi. Kavijat ohjattiin suoraan sielta yhteystiedot sivulle. Aloitussivulta eniten
yksittaisista sivuista kavijan tie vei yhteystiedot sivulle joten etusivulle tehdyt

toimenpiteet toimivat.

4.11.-10.11. Sivulla keskimaarin vietetty aika kasvoi viidella sekunnilla otan-

nan loppupaassa joka on aina hyva asia.

11.11.-21.11. Sivuston kavijamaarat nousivat selvasti keskimaarin yli 50 sivu-
katselun ja yhteystiedot siirtyi maksullisen mainonnan ansiosta suosituim-
maksi sivuksi ohi etusivun, joka olikin tarkoitus. Yhteystiedot sivulta ei 88 ka-
vijasta yksik&an siirtynyt muulle sivulle, joka on hyva koska sivun on tarkoitus
olla ns. paatepysakki sivustolla. Muilta sivuilta saisi olla viela enemman lii-

kennetta yhteystiedot sivustolle.

11.11.-3.12. Kuukauden otannalla sivuston yksiloidyt kavijat nousseet yli
1000 kavijaan. Yhteystiedot pitaa pintansa etusivua vastaan tallakin otan-
nalla. Valiton poistumisprosentti maksullisesta mainonnasta johtuen on liian
is0 56,96 % ja suurin osa niista on tullut yhteystiedot sivulta, joten maksullista
mainontaa pitaa viela paremmin kohdentaa. Muilta sivuilta rekrytointia lu-

kuunottamatta ei ole suurta valitdnta poistumisprosenttia.

31.10.-3.12. Optimoinnin alkupaasta loppua kohti otettu 2 kk otanta nayttaa
sivuston kavijamaarien nousevan kasvun eli optimointi on jossain maarin on-
nistunut. Talla ajalla maksullinen mainonta oli koko ajan samalla budijetilla jo-
ten normaalit vierailut ovat nousseet. Etusivun lisdksi yhteystiedot sivulle olisi
saanut olla viela enemman ohjausta, joka johtuu sivuston "pyyda tarjous-
pyynt6" ominaisuudesta. Voi miettid onko tama ominaisuus toimiva vai pitai-
siko jokaiselta tuotesivulta olla ohjaus yhteystiedot sivulle tai vaihtoehtoisesti
suoraan yhteydenottolomake joka tuotesivulle.



Liite 5. PowerPoint-opas, dia 1

Yoast-pluginin kayttoénotto
ja kaytto

Liite 6. PowerPoint-opas, dia 2

Mika on Yoast

* Yoast on hakukoneoptimointia helpottava ja edistava lisdosa/plugin
WordPress-pohjaisille verkkosivuille

* Yoast on yksinkertaisimmillaan helppokayttéinen, mutta
vaativampaan kdyttdon vaaditaan hieman tietotaitoa siitd, mita ollaan
tekemassa ja mita tahdotaan saavuttaa

* Yoast on talld hetkelld yksi suosituimmista, ellei jopa suosituin
hakukoneoptimointiin keskittyva lisdosa.

* Erityisesti haluttujen hakusanojen esiintymistiheyden testaaminen
omalla sivulla on suosittu ja todella informaativinen ominaisuus

PowerPoint-opas, dia 3

Pluginin kayttoonottaminen WordPress-
hallintapaneelissa

() BLifend Ensin tulee kirjautua verkkosivustosi hallintapaneeliin, joka 18ytyy yleensa
Home o New Privac selaimen osoiteriville kirjoittamalla www.sivustosi.fi/wp-admin/

We've added

Updates (@

@ letpack Do Taman jalkeen vasemmalta puolelta 16ytyy sivupaneelista kohta
Plugins/Lisdosat, josta valitaan “"Add New”/”Lisda uusi”. Tata klikkaamalla

A Posts .. G . " "
nakyviin pitaisi tulla alla olevan kuvan mukainen nakyma
07 Media A new, modt
& Links Take your words

B Pages Add Plugins | upess o
Summer Sale - Get 20% discount on all Mesmerize PRO lcenses
¥ Comments

ES] Feedback i

M Appearance

- Installed Plugins
& Users

4~ Tools

Editor

PowerPoint-opas, dia 4




Hakutuloksissa pitédisi olla ensimmadisena Yoast SEO, josta valitaan Install Now/Asenna nyt

SearchResults  Festured  Popular  Recommended  Favorites Keyword ¥

586 items 1

Yoast SEO: Search Index [—y ACF Content Analysis for
Yoast SEO

Purge

Last Updated: 3 days ago

¥ Compatible vith your versi

Last Updated: 2 months ago

Mikali asennus onnistuu, tulee tuon tekstin tilalle "Activate” tai "Aktivoi”, jota painamalla lisdosa
saadaan kayttoon.

Taman jalkeen kun lisdosa on asennettu onnistuneesti, niin Yoastin pitdisi iimestya vasempaan
laitapalkkiin nimella ”SEO”. Klikkaamalla sita tulee nakyma, jossa pitaisi olla alla olevan kuvan
tyyppinen ilmoitus. Siita pitaisi aukaista “configuration wizard”.

Kayttajat Dashboard Features Webmaster Tools
Tyokalut

© NEEDHELP? v

WPBakery Page

Builder

Asetukset M Check SEO configuration

Want to make sure your Yoast SEO settings are stll OK the configuration

SEO @

PowerPoint-opas, dia 5

Sitten pdadstadn asettamaan Yoastin pika-asetukset, jotka jo itsessddn auttavat
sivuston nakyvyyttd hakukoneiden tuloksissa. Seuraavat ovat esimerkkiasetuksia.

Aloitetaan valitsemalla vasemmanpuoleinen, "Configure Yoast SEO ->”

Yoast SEO for WordPress installation wizard

© vieicomel (2] (=] o (5] o o o © @ @

Welcome!

Please choose the Yoast SEQ configuration of your liking:

y'

Configure Yoast SEO in a few steps

Welcome to the Yoast SEO configuration wizard. In a few
simple steps we'll help you configure your SEO settings to
match your website's needs! Yoast SEO will take care of all the
technical optimizations your site needs.

CONFIGURE YOAST SEO >

Get the most out of the Yoast SEO plugin

If you want to take full advantage of the plugin, get our Yoast
SEO for WordPress training. Get insights from renowned SEO
expert Joost de Valk and the team behind the plugin.
Acticnable tips that'll help you configure your site to perform
even better in search and for your visitors. Hours of video,
sliced into bite-sized clips for you to learn from!

@ GET THE YOAST SEO PLUGIN TRAINING NOW

x

PowerPoint-opas, dia 6




Tassa kohtaa valitaan, ettd sallitaanko hakukoneiden indeksoida sivu, eli tuoda se
mukaan hakutuloksiin. Mikali sivusto on keskenerdinen, valitaan vaihtoehto B.
Muussa tapauksessa, A.

y'
L]
Yoast SEO for WordPress installation wizard

(1] @ Environment (5] [4] [5] 0 (7] (5] [s] [10] (1] @

Environment

Please specify if your site is under construction or already active.

Choose under construction if you want to keep the site out of the index of search engines.
Don't forget to activate it once you're ready to publish your site.

=) Option A: My site is live and ready to be indexed

Opticn B: My site is under construction and should not be indexed

€ EDELLINEN SEURAAVA -

PowerPoint-opas, dia 7

Minka tyyppista tahoa/asiaa sivusto edustaa? Yrityksen kohdalla valitaan
“A corporation”

yer

Yoast SEO for WordPress installation wizard

L 2] © sietype © © o o (=] (o] ® o ®

Site ty Pe (Sivuston osoite)
What does the site represent?

Ablog

An online shop

A news channel

A small offline business
A corporation

A portfolio

Something else

€ EDELLINEN SEURAAVA =



PowerPoint-opas, dia 8

Jatkoa edelliselle, tama valinta vaikuttaa hakutuloksissa oikealla
puolella hakutulosta olevaan informaatiolaatikkoon. Esimerkki
tdstd seuraavassa diassa

y (4
(2
Yoast SEO for WordPress installation wizard

(1] (2] (2] © company or person (5] 0 o (2] o (1) (] (]

Company or person

Does your site represent a person or company?

This information will be used in Google's Knowledge Graph Card, the big block of
information you see on the right side of the search results.

Company
Person

PowerPoint-opas, dia 9

Laatikko tunnetaan siis nimella “Knowledge Graph Card”

Google '

M Maor Shepping  News  ages M artrga
e
Target : Expect More. Pay Less
wew target comy =
Sitelinks Fome SNEORQ 0 Crders of $35¢ or free Same oy 10 Sk w0, DAt e 4nG ooty Wi Seve SN
wvery Gay Wi your Target REDCard % -
::e L Bl Target Corporation <
r sccurt 1300 coTORTY
e . a Knowledge
- : TARGET  Graph
Target Weelly Ad Clothing pe Card
Do Targets weekdy sabes & deala Pap Target 1or chothing pou wil kove AR
Yo e Tarpet Wewaly o geet bra (rres
Terget Coporstion & the wecond Wrjest Sacount 1o etaler n e
Toys Unted Sates. betird Maimart, ond 8 component of e 542 500 ndes
e Terget 120 @ wice vty of taty Yoy Oesis - Action Figures & Maysets Weonla
PrOdTE nchdng Oods - Ouedoor Toys
Cumdomar sarvioe | 500 440084
H Furnishings & Decor Gift Registry & Lists Crudit card wpport:
srre Cecen 1 rogistries & bats. g e pertect gh Saock prce: 70T (% o
Search r 3 vegary ey & 408 ondly
Mesdguartars. Voneaccis VN
CEO: Srien Cormel {Aug 12, 2014-)
Target (@Target) - Twitter Purmber of lcations: 1102
M1gs rwimer comTarges W DM you tmow: Tangat i o ot o US (347000
evclopees) whicese oy
Social P cdmbeeing Floang rto Tharks 1o every §5urWary 00 you ke these socks o P
T avenerd ax far for makirg 2 WeOny omer? @ Profile:
= e com LN mazng of scross e 0o Tweter com BV o
pahary >
Eome p— FH O ® | @
. tovtier COmMEPIMDR ¥ acwtook Twiter rrazan Urkedin P eterent

s g0 Twimar £ duys g0 T 5 turs 30 Twiter

Pecple aiso search for View 15

p—
Target - Home | Facebook whs [ 7|
129U wwn facedoon comNMQRY ¢
et Kmat Pn

Twrget 22647283 B - 90711 talking sbot e - DI warw here. Dxpect Worw. Pay Lews . "
Target (@target) * Instagram photos and videos eees
108w ISLAGTEM COTVIMDE Nien v

22 Foftowers, 3608 Felowrg, 1133 Posts - Sae Fatagram shetss and videos o Target (Ptarge
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SOME-medioiden linkit asetetaan talle sivulle. Nama linkit nakyvat Knowledge Graph Cardissa.

(1] (2] © o © socialprofies [ o

Social profiles

Yoast SEO can tell search engines about your social media profiles. These will
be used in Geegle's Knowledge Graph. There are additional sharing options in
the Yoast SEO Social settings. Read maore about these options.

Facebook Page URL
Twitter Username
Instagram URL
Linkedin URL
MySpace URL
Pinterest URL
YouTube URL

Google+ URL

L] o L10] (] 2]

PowerPoint-opas, dia 11

Sivustokohtaisia, lahinna verkkokauppoja ja

blogeja koskevat asetukset.

(1] (2] o o o @ Ssearch engine visibility [} o

Search engine visibility

Please specify what content types you would like to appear in search engines. If
you do not know the differences between these, it's best to choose the default
settings.

Search engines should show "Artikkelit” in search results:

) Yes
No

Search engines should show “Sivut” in search results:

Ne

Search engines should show “Tuotteet” in search results:

) Yes
No

Search engines should show "Portfolic” in search results:

= Yes
No

€ EDELLINEN SEURAAVA >
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Onko sivustolla useampia kirjoittajia/julkaisijoita?
Jos valitaan ei, niin julkaisijoiden arkisto deaktivoidaan.

yl
®
Yoast SEO for WordPress installation wizard

[ 1] e (] (4] o (6] @ Multipie authors o o o} ) )

Multiple authors

Does, or will, your site have multiple authors?

If you choose no, your auther archives will be deactivated to prevent duplicate content
issues.

® Yes

No

PowerPoint-opas, dia 13

Google Search Console

Y'
L ]
Yoast SEO for WordPress installation wizard

[ 1] (2] 2] (4] (5] [ 5] (7] © Google Search Console (3] (10} Q [12]

Google Search Console

Yoast SEQ integrates with Google Search Conscle, a must-have tool for site
owners. It provides you with information about the health of your site. Don't
have a Google account or is your site not activated yet? Find out how to
connect Google Search Console to your site.

Note: we don't store your data in any way and don't have full access to your account. Your
privacy is safe with us.

Jotta Yoast SEQ voi hakea Google Search Console -tietosi, sy&td tihin Google
Authorization Code. Napin painallus avaa uuden ikkunan.

HANKI GOOGLE AUTHORIZATION -KOODI

Lis4a Google Authorization koodi ja paina todennus nappia.

t3 aktivointikood tahan TODENNA



PowerPoint-opas, dia 14
Seuraavaksi valitaan sivuston otsikon ja
mahdollisen artikkelin/valisivun erotusmerkki.

)/l
e
Yoast SEO for WordPress installation wizard

(1] (2] (] (4] [5)] o (7] (2] © Tite settings 0] Q ®

Title settings

On this page, you can change the name of your site and choose which
separator to use. The separator will display, for instance, between your post
title and site name. Symbols are shown in the size they'll appear in the search
results. Choose the one that fits your brand best or takes up the least space in
the snippets.

Website name

*sivuston osoite on tassa*

Title Separator

a__.... <«

€ EDELLINEN SEURAAVA -
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Haluatko tilata Yoastin uutiskirjeen? Jos et,
valitse vain seuraava.

Yoast SEO for WordPress installation wizard

o (2] (5] (4] (5] o (7] (2] (5] @ nNewsieter Q@ (12

yoast

NE‘WS\etter yoast yoast

Sign up for our newsletter if you would like to keep up-to-date about Yoast SEC for WordPress,
other cool plugins by Yoast, and interesting news and tips from the world of SEO.

Includes a free MyYoast account which gives you access to our free SEO for Beginners course!
Sihkaposti

*sivuston yllapitajan sahkdpostiosoite*

B REKISTERGIDY DS v

Yoast respects your privacy. Read our privacy policy on how we handle your personal information.

PowerPoint-opas, dia 16



Seuraavan kohdan voi halutessaan ohittaa, tarjolla
on vain opetusmateriaalia ja mainosta.

PowerPoint-opas, dia 17

Valmista tuli, perusasetukset on nyt asetettu.

Yoast SEO for WordPress installation wizard

1] 2] -] o © o ] @ (<] o o @ success!

Success!

Yoast SEO for WordPress training: Y... @ 4 You've done it!

Yoast SEQ will now take care of all the needed technical optimization of your site. To really improve your site's
oas{ . performance in the search results, it's important to start creating content that ranks well for keywords you care
> ]demy about. Check out this video in which we explain how to use the Yoast SEO metabox when you edit posts or
pages.

meta box

€ EDELLINEN SULJIE X

PowerPoint-opas, dia 18

Search Appearance - Yoast SEO

General  ContentTypes  Media  Taxonomies  Archives  Breadcrumbs  RSS

Naita aiemmin asetettuja
perusasetuksia, seka myos
vaativampia, on mahdollista
jalkikdteen muokata Yoastin
omista asetuksista.

Title Separator @

Homepage & Front page

Knowledge Graph @

Jos jokin asetus epailyttaa,
kannattaa olla yllapitdjaan
yhteydessa

Comy

*yrityksen nimi*

*osoite logon verkkosijaintiin®
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Yoastin analyyttiset tyokalut

* Yoast tarjoaa useita vaihtoehtoja sivun rakenteen,
hakukoneoptimointitason seka hakusanojen tutkimiseen.

kirjautuneena, ja viet hiiren Yoastin logon paalle

o7 ¥ Uusi ¢ Edit Frontpage ® Them
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Check Keyword Density

* Keyword density, eli hakusanatiheys on hakukoneoptimoinnin
kannalta ensisijaisen tarkea asia.

¥+ Mitka ovat juuri sinun yrityksesi hakutermit, joilla tahdotte
asiakkaidenne loytavan teidat hakutuloksista?

* Otetaan tahan esimerkiksi termit "sote”, “digitalisaatio” seka
"uusiutuva tyoelama”

* Kun linkkia klikkaa, vie Yoast sinut toiselle sivulle.
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Tulokset annetuilla hakutermeilla

Enter a URL to check (include htip:/f) Focus on these keywords (separate with commas)

| | sote, digtalisaatio, uusiutuva tydelama ‘ m

nsity/url/moz com/top500

Information Summary Page Words Info Links Analysis Comparision

Keyword Analysis

Keyword Link Heading Text Total
sote 1(0.35%) 1(0.58%) 2(0.07%) 5(0.15%)
digita 0 (0.00%) 1(0.58%) 1(0.04%) 3 (0.09%)
uusiut 0(0.00%) 0(0.00%) 0 (0.00%) 0 (0.00%)
Full Pa 6 287 171 2781 3438

see all

Key
Occurance on page (Density%)

013 DavidNaylor.co.uk. All Rights Reserved
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Muita sanaesiintymia sivulla

One Word s WO VWord Phrases Total: 112
Density  Keyword Repeat Headings Lk  pencity  Keyword Repeat Headings Link
% 20 g 1 10 0 1
812 25 ] 9
9 0 ]
24 3 5
3 18 2 9 0 9
8 15 0 15 ¢ 0 ?
23 11 0 1 6 1 2
22 10 2 6 0 6
% 9 2 6 0 6
g 9 0 9 6 0 0
Ei - : U 6 1 2
L01% 0
L01% 1 9 ] 1 : ! '
0.90% 8 0 : : 0
0.90% oy 8 ) 5 0 0
0.90% 2 8 0 8 o o
0.90% t 8 1 5 1 1
0.79% m 7 2 4 0 2
0.79%  sis 7 1 4 1 0
o7 6 1 4 1 0
0.67% 6 0 ! 4 1 0
see all 0 4 0 4
4 1 0
see all
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Jatkotoimenpiteita?

* Hakusanatiiviytta on nostettava, ja nimenomaan niiden sanojen
kohdalla joilla asiakkaat yrityksen voivat loytaa

* Mitka ovat ne tarkeimmat hakusanat, jotka liittyvat asiakkaillenne
tarjottuihin palveluihin, ja kartoitettuihin tarpeisiin?

* Hakutermeja voidaan sisallyttaa esimerkiksi blogikirjoituksiin,
parhaimmillaan useammankin kerran

* Myos sivuston rakennetta on hyva tutkia viela lisaa, silla esimerkiksi

Google Pagespeed Insightsin antamissa tuloksissa on kehittymisen
paikkoja
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Artikkeleiden/sivujen muokkaus Yoastin avulla

. Kun lahdetaan muokkaamaan artikkelia tai
sivua hallintapaneelissa (ei
. verkkosivunakymassa), antaa Yoast sivun

alalaitaan todella hyodyllisia huomioita sen
hetkisen sivun hakukoneoptimoinnista.
Sivulla voi my6s syottaa tietyn hakutermin, je
saada valittomasti tarkempia huomioita sita
koskien.
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Yoastin hieman keskeneraisista suomennoksista
huolimatta, saat my0s tietoa sivun/artikkelin

luettavuudesta.
Yoast SEO
© needhelp? -
| D Readability =~ @ Keyword:sote — + Add keywerd
.4 = Analysis °
Q Your site language is set to Suomi. Change language

~ Good results (3)

The amount of words following each of the subheadings doesn't exceed the recommended
maximum of 300 words, which is great.

Yksikdan kappale ei ole lian pitk3, mika on hyva.
1% lause sisaltas enemman kuin 20 sanaa, joka on vahemman tai yhtid paljon kuin suositeltu
maksimi 25%.
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Miten hakutulosten sijoitukset maaraytyvat?

* Googlen hakutulosten sijoituksiin vaikuttaa yli 200 eri tekijaa

* Merkittavimpia ovat kuitenkin hakusanojen kaytto, sivuston rakenne,
sivuston latausnopeus, ulkoa tulevien linkityksien maara seka laatu, ja
lisaksi keskimaaraisen vierailun pituus sivustolla

* Naiden lisaksi uuden sisallon tuottaminen verkkosivulla on myos
merkittavan tarkeaa. Hakukoneet eivat pida "jamahtaneista”
verkkosivuista, joille ei ilmesty uutta sisaltoa. Ajan myota sinne ei
myoskaan ilmesty enaa uusia kavijoita, ja vanhatkin lahtevat
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7 Merkittavinta HTML-elementtid/tagia
hakukoneoptimoinnissa

hakukoneelle mista sivusto kertoo, tai mika on sivuston
"ydinasia”

* Viimeiset kolme ovat nofollow link tagit, normaalit linkit seka
anchor tagit
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Kuinka rakennetaan hakukoneystavallisia
verkkosivuja®?

- Pyri SEO-ystavallisten alustojen kayttoon (esim. WordPress)

- Kayta sisaisia linkkeja (Esim. blogista palveluihin, palveluista
vhteystietoihin/tarjouspyyntolomakkeille jne.)

- Rakenna sivustosi hierarkia jarkevasti (paasivut, alasivut)

- Hyodynna tyokaluja, josta naet sivustosi hakukoneiden nakokulmasta
(Esim. Google Cache, SEO-browser.com ja MozBar)

- Pida huolta, etta sivustosi on responsiivinen ja mobiiliystavallinen

- Jos sivustollasi on kuvia, aseta naille alt-text. Hakukoneet eivat nae
kuvia visuaalisesti, mutta voivat lukea alt-textit, ja tata kautta saada
sivustosi sisallosta paremman kasityksen.
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Kuinka rakennetaan hakukoneystavallisia
verkkosivuja?

- Muotoile sivustosi domain-nimi jarkevasti, seka kiinnita huomiota
sivustosi sisaisten linkkien rakenteeseen.

- Selvita mita juuri sinun sivustosi robots.txt tiedostossa lukee, ja ettei

- Al3 kuitenkaan kylva linkkeja sivuillesi liilkaa. Hakukoneiden robotteja
voidaan rajoittaa kaymaan lapi x-maara linkkeja

- "Are you a robot”-tyyppiset tarkistuslomakkeet tekevat juuri sen, mita
tassa kohtaa ei haluta. Jos hakukoneiden crawlerit eivat paase
sivustollesi, ei sivustoasi voida indeksoida hakutuloksia varten, tai se
sijoittuu huomattavasti huonommin kuin mahdollista olisi.




