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Tybssa keskitytdan pieniin ja keskisuurin itsendisiin musiikkiartisteihin ja heidan suosionsa
kasvattamiseen verkon valityksella. Itsendisiksi artisteiksi lasketaan artistit, jotka eivat ole
minkaan suuren kansainvalisen levy-yhtion vaikutuspiirissa. Lahtdkohta tydlle on olettama,
ettei nykyaikainen artisti tarvitse ulkopuolista vetoapua monikansalliselta levy-yhti6jatilta ra-
kentaakseen suosiota. Verkon nykyaikaiset tyokalut ja sosiaaliset mediat mahdollistavat ar-
tistille kustannustehokkaan suosion kasvattamisen.

Tybssa kadydaan lapi eri osa-alueita, joita artistin on otettava huomioon kasvattaessaan suo-
siotaan. Naitd ovat mm. markkinointi, jakelu ja rahoitus. Markkinointi pohjautuu pitkalti oma-
aloitteiseen sisalléntuotantoon ja tdman sisalléon jakamiseen sosiaalisissa medioissa ja
muissa erikoistuneissa verkkoyhteisoissa. Jakelussa keskitytddn paaosin digitaaliseen puo-
leen, silla verkkotoiminta painottuu vahvasti tille osa-alueelle. Rahoitusta kasitellaén artistin
tulovirtojen ja oikeuksien kautta. Tydssa kasitellaan minka suuruinen rahallinen alkupanos-
tus artistin on tehtava ja mista ulkopuolista rahoitusta on mahdollista saada.

Tyon sisaltdé perustuu tekijan omiin havaintoihin, joihin tekija on ollut kosketuksissa toimies-
sani musiikkimaailmassa. Havaintoja tukemaan on keréatty lahdekirjallisuutta seka tehty ar-
tistihaastattelu. Opinnaytetyd ei pyri antamaan absoluuttisia vastauksia kysymyksiin, millai-
nen artistin tehokkaan verkkomarkkinoinnin ja maaratietoisen suosion kasvattamisen pitaisi
olla, vaan tyd antaa perspektiivia ja ajatuksia siitd, millaisia asioita artistin kannattaa ottaa
huomioon, kun han pyrkii kasvattamaan suosiotaan verkon valityksell&.

Avainsanat musiikki, markkinointi, brandays, jakelu, rahoitus
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This thesis focuses on building an audience for small and medium sized independent music
acts. The definition of an independent music act is an artist that is not affiliated with any
major record label. The main presumption for this thesis was that an artist would not need
the support of a major label to succeed in music business. Success could be achieved with
modern online tools for musicians and with the help of social media platforms.

This thesis is divided into several chapters that focus on different aspects of building an
audience. The main aspects are marketing, distribution and finance. Artist marketing relies
heavily on content creation and sharing this content on social media and with other special-
ized online communities. The distribution chapter focuses almost solely on digital distribution
as the main theme of this thesis is based on online presence. When discussing finance, the
thesis addresses the artist’s income flow and funding.

This thesis is based on the author’'s own personal experience working and operating in the
music business. A special effort was made to incorporate credible sources to support all the
claims made. The purpose of the thesis was not to give absolute answers on how to act and
market oneself as an artist, but to give some insight and perspective on factors to consider
when building one’s musical identity online.

Keywords music, marketing, branding, distribution, funding
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1 Johdanto

Tyoni kasittelee itsendisen musiikkiartisin (engl. independent artist) brandin maaréatie-
toista rakentamista seké suosion kasvattamista ja hallinnointia verkossa. ltsenaisella ar-
tistilla tarkoitetaan artistia, jolla ei ole levytyssopimusta. Laajennettuna termi voi myos
tarkoittaa artistia, jolla ei ole olemassa olevaa levytyssopimusta minkaan ison maailman-
laajuisen levy-yhtion kanssa (engl. major label), mutta on mahdollisesti jonkun pienem-
man itsendisen (engl. independent) levy-yhtion kanssa. Musiikkialan suuri murros vii-
meisten vuosikymmenten aikana on muuttanut sekd kulutuskayttaytymisté etta alan an-
saintalogiikkaa. Levymyynnit ovat pitkaan laskeneet, mutta silti musiikkia kulutetaan va-
hintddn yhta paljon kuin aikaisemmin. Kysyntaa aanitetylle ja elavalle musiikille on val-

tavasti, ja siksi on ymmarrettava, miten tahan kysyntaan nykypaivana vastataan artistina.

Lahtdkohta tydlleni on véite siitd, ettei nykypaivan artisti tarvitse levytyssopimusta isolta
levy-yhtioltd menestydkseen artistina. Nain ollen itsenéinen artisti ei myoskaan ole tai-
teellisesti niin riippuvainen musiikkialalla vallitsevista muoti-ilmidista, vaan on mahdol-
lista menestya melkein millaisella musiikilla tahansa, jos I6ytaa oikean kohdeyleison. In-

ternet mahdollistaa nk. niché-artistien l6ytdvan oman pienen mutta uskollisen yleisdnsa.

Tyon selkarankana toimivat omat kokemukseni musiikkimaailmasta noin 15 vuoden ko-
kemuksella banditoiminnasta ja siihen liittyvista hallinnointitehtavistd. Olen toiminut
osana pienta itsenaista yhtyetta, joka levytti independent levy-yhtidlla ja toimi pitkalti tee
se itse -mentaliteetilla. Taman lisaksi olen myds toiminut ja julkaissut musiikkia sooloar-
tistina. Omien vaitteideni tueksi olen kerdannyt laajalti lahteitd ammattikirjallisuudesta,
verkosta, dokumenttielokuvista seka tehnyt artistinaastattelun. Toivon naiden osien sum-
man luovan tyolle asiapitoisen lahtékohdan. Tyon tarkoitus ei ole olla mik&an absoluutti-
nen totuus artistin toiminnasta, vaan ainoastaan antaa yksi nakokulma siihen, miten ar-
tisti voi lahted uraansa rakentamaan. Jokainen artisti on yksild, eika mitdan taysin yleis-
patevia totuuksia toiminnasta ole mahdollista antaa. Aluksi k&yn lapi oletukset itsendisen
artistin musiikin tuotantotasosta ja l[&hden sen jalkeen tarkemmin kasittelemaan, miten
tallaisen artistin uraa voisi l&hted rakentamaan seka mita eri asioista kannattaa huomi-

oida.
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2 Digitalisaatio ja musiikkituotannon murros

Musiikkiala on ollut suuressa murroksessa parin viimeisen vuosikymmenen ajan. Inter-
netin yleistymisen ja laajakaistayhteyksien nopeuksien nopeutumisen vuoksi musiikin
kuluttaminen ja jakelu on muuttanut luonnettaan. Fyysisten CD-levyjen myynti on laske-
nut vuodesta 2000 eteenpéin. RIIA:n (Record Industry Association of America) virallisten
CD-myyntitilastojen mukaan liikevaihto oli vuonna 2000 13,2 miljardian dollaria, kun taas
vuonna 2017 myynti oli en&& 1,1 miljardia dollaria. Vuonna 2017 suoratoistopalveluiden
yhteenlaskettu liikevaihto oli Yhdysvalloissa 5,7 miljardia dollaria ja ladatun musiikin (yk-
sittdiset kappaleet ja albumit) liikevaihto 1,3 miljardia dollaria. Ainoa fyysinen formaatti,
jonka liikevaihto on kasvanut viimeisen 10 vuoden aikana, on vinyyli. Vuonna 2017 vi-
nyylimyynnin kokonaisliikevaihto oli 388,5 miljoonaa dollaria. Yhteenlaskettu liikevaihto
kaikille fyysisille ja digitaalisille formaateille Yhdysvalloissa oli vuonna 2017 noin 8,7 mil-
jardia dollaria. (RIIA 2018.)

Toukokuussa 2018 julkaistusta IFPI:n (International Federation of the Phonographic In-
dustry) raportista kay ilmi, etta musiikin suurin rahallinen tuloldhde vuonna 2017 maail-
manlaajuisesti oli suoratoistopalvelut. Raportin mukaan maksavia asiakkaita suoratois-
topalveluissa oli tilauksien muodossa 176 miljoonaa. Maailmanlaajuinen liikevaihto mu-
siikkimarkkinoilla oli 17,3 miljardia dollaria, 8,1 prosenttia enemman kuin edellisend
vuonna. Tama oli kolmas perékkainen vuosi, jolloin liikevaihto kasvoi. Kirjaa liikkevaih-
dosta on pidetty vuodesta 1997. (IFPI 2018.)

Tilastojen valossa on jo pidempdaan ollut selvaa, ettd musiikin kulutus ja jakelu on siirtynyt
valtaosin internetiin. Fyysisten albumien julkaisusta ja jakelusta ovat perinteisesti huo-
lehtineet levy-yhtiot, mutta murroksen myo6ta levy-yhtididen rooli on muuttunut. Yhtiot,
jotka eivat ole pystyneet sopeutumaan alan murrokseen, ovat joko ajautuneet konkurs-
siin tai joutuneet ostetuksi. Merkittavin esimerkki tasté lienee brittilainen levy-yhtido EMI,
joka oli yksi maailman neljasta johtavasta levy-yhtidsta. Vuonna 2012 levy-yhtitn toi-
minta lakkasi ja valtaosa EMI:n toiminnasta myytiin yhdysvaltalaiselle Sony Music:lle.
Nykyaan kolme suurinta jaljella olevaa levy-yhtiota maailmassa ovat Universal Music

Group, Sony Music ja Warner Music Group.

Siirrettavat alylaitteet, kuten kannettavat tietokoneet, tabletit ja kdnnykéat, sekd nopeat
langattomat internet yhteydet ovat olleet oiva kasvuperusta digitaaliselle musiikin kulu-

tukselle. Samaan aikaan kun musiikin jakelu on entistd enemman siirtynyt internetiin,
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ovat myos kannettavat laitteet kehittyneet rinnalla. Lienee kohtuullista olettaa, etta esi-
merkiksi alypuhelinten suosio on ollut yksi tarkea osa suoratoistopalveluiden kasvavaan

suosioon.

Myds studioteknologiassa on tapahtunut valtavia harppauksia 2000-luvulla, ja moni ana-
loginen studiolaite on saatu digitalisoitua ohjelmamuotoon. Tietokoneiden suorituskyvyn
paraneminen ja tallennustilan halpeneminen on mahdollistanut artisteille kohtuuhintais-

ten kotistudioiden laajamittaisen rakentamisen ja kayttéénoton.

2.1 Digitalisaation tekninen vaikutus tuotantokaytantoon

Yksi suurimmista vallankumouksista musiikkialalla oli alan digitalisoituminen. Vallanku-
mous alkoi 1980-luvulla niin &&nitys- ja tuotantopuolella kuin kuluttajapuolellakin. A&ni-
tys- ja tuotantopuolella 1980-luvulla markkinoille tuotiin iso maara uusia digitaalisia stu-
diolaitteita ja instrumentteja. Naita olivat esimerkiksi digitaaliset syntetisaattorit, rumpu-
koneet, efektilaitteet ja erityyppiset aanimoduulit. Joitain digitaalisia laitteita julkaistiin jo
1970-luvulla, mutta varsinainen kulta-aika ndhtiin vasta 1980-luvulla. Kuluttajapuolella
siirryttiin ensimmaista kertaa digitaaliseen jakeluformaattiin, CD:hen (engl. Compact
Disc), vuonna 1982. (DeArcangelis 2017.)

Alan osittaisesta digitalisoitumisesta huolimatta musiikin &anitys suoritettiin 1980-luvun
aikana analogisille medioille kuten magneettinauhoille. Vaikka digitaalinen tallennus ol
tuolloin jo mahdollista, olivat uudelleenkirjoitettavat tallennusmediat pienia tallennuska-
pasiteetiltaan ja erittain kallita. 1990-luvulla n&htiin ensimmainen varsinainen kokonais-
valtainen tuotantopuolen digitalisoituminen. Ensimmaiset varteenotettavat DAW-ohjel-
mistot (Digital Audio Workstation) tulivat markkinoille ja korvasivat seka perinteiset ana-
logiset tallennusmediat seka osittain analogiset laitteistot kuten mikseripéydat. Ohjelmis-
tojen avulla oli mahdollista rakentaa monipuolisia digitaalisia signaaliketjuja ilman fyysi-
sia laitteita seka tallentaa aanta digitaalisille tallennusmedioille (Arditi 2014, 2). Ensim-
maiset laajalle levinneet DAW-ohjelmistot olivat DigiDesignin Pro Tools ja Steinbergin
Cubase. DAW-ohjelmistot mahdollistivat my6s erilaisten daniliitannaisten (Audio Plug-
in) kayton. Nailla pystyttiin korvaamaan aiemmin fyysisina laitteita kaytettyjd moduuleja
mallintavilla digitaalisilla liitanndisilla. Esimerkiksi erillinen fyysinen kaikuefektilaite pys-
tyttiin poistamaan kokonaan analogisesta signaaliketjusta ja sen sijaan kayttAmaan vir-

tuaalista mallintavaa ohjelmaa.
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Edistysaskeleet digitaalisessa aanitystekniikassa 1990-luvulla olivat suuret, mutta ongel-
maksi muodostui edelleen kallis ja pieni tallennuskapasiteetti seké tietokoneiden rajalli-
nen suorituskyky. Liitdnnaisohjelmistot, jotka mallinsivat fyysisia laitteita, olivat tietoko-
neelle laskennallisesti raskaita, eivatka ne laadullisesti viela parjanneet vastaaville fyy-
sisille laitteille. Ennen tietokoneiden laajamittaista kayttéonottoa kaytettiin digitaliseen
aanitykseen paaosin pelkastaan aanitykseen erikoistuneita raiturilaitteita (engl. mul-

titrack recorder). (DeArcangelis 2017.)

Vuosituhannen vaihteen jalkeen tietokonekomponentien nopea kehitys ja suorituskyvyn
ripeda paraneminen kuitenkin alkoi muuttaa tietokonepohjaisia ymparistdja studiotyos-
kentelylle suotuisaksi. Tallennustila oli halvempaa kuin koskaan aikaisemmin, ja tietoko-
neiden laskennallinen teho ei muodostunut enaa samanlaiseksi pullonkaulaksi kuin
1990-luvulla. Tam& mahdollisti entistd useamman kotistudion rakentamisen maltillisella
budjetilla. Tietokoneiden tehonlisdyksen my6ta myos liitdnnaisohjelmistot alkoivat toden
teolla kilpailla fyysisia laitteita vastaan. Sen liséksi ettéd ohjelmistot monesti olivat monin-
kertaisesti halvempia kuin fyysiset vastaavat, ne olivat myos laadullisesti erittéin korkea-

tasoisia.

2.2 Digitalisaation taloudellinen vaikutus tuotantokaytantéén

Kotistudioiden hinnat ovat 2000-luvulla laskeneet merkittavasti ja ovat nykypaivana miltei
jokaisen niista kiinnostuneen ihmisen ulottuvilla. Yksinkertaisimmillaan kotistudio on kan-
nettava tietokone, johon on asennettu DAW-ohjelmisto ja virtuaali-instrumentteja, ulkoi-
nen aanikortti sekd kuulokkeet. Halvimmillaan tallaisen kokonaisuuden hinta voi olla
1000-2000 euroa, mutta laadukkaammat laitteet ja suorituskykyinen tietokone nostaa

hintaa nopeasti korkeammaksi.

Usein virtuaali-instrumentit ovat moninkertaisesti halvempia kuin vastaavat fyysiset lait-
teet, joskus jopa kymmenen kertaa halvempia. Esimerkiksi monet virtuaaliset analogi-
mallintavat syntetisaattorit ovat &anenlaadultaan erittain |ahella vastaavia fyysisia instru-
mentteja ja maksavat vain kymmenesosan (Qualls 2016). Hyvat virtuaaliset analogisyn-
tetisaattorit maksavat noin 100-300 euroa, kun fyysiset vastaavat soittimet maksavat
15003000 euroa. My6s rockmusiikkia on mahdollista &anittéda koti-/amatooéristudiossa,
jos omistaa laulu- ja instrumenttimikrofoneja. Bassoa ja kitaroita voidaan aanittdd mal-

lintavien vahvistimien (ohjelmistojen) avulla.
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Olen havainnut, ettéa suurin hyoty artistien koti- ja amat6éristudioille ovat hinnan lisaksi
niiden uudelleenkayttémahdollisuus. Perinteisissa ammattilaistasoisissa studioissa tila
vuokrataan péaiva- tai tuntitaksalla, jolloin kayttdonsa saa studion tilat ja laitteiston. Stu-
diot voidaan vuokrata joko aanitysteknikon kanssa tai ilman. Tallaisten studioiden vuok-
rahinnat vaihtelevat joistain sadoista tuhansiin euroihin paivassa. Pidempia studiosessi-
oita kaipaaville hinnat nousevat nopeasti niin korkeiksi, ettd usein on jarkevampaa sijoit-
taa sama raha omaan studiolaitteistoon. Kerran itselleen hankittu studiolaitteisto on ta-
man jalkeen aina artistin kaytettavissa.

Vuonna 2019 olemme olleet jo noin kymmenen vuotta tilanteessa, jossa miltei kaikkea
mahdollista musiikkia on pystynyt tuottamaan halvassa tai kohtuuhintaisessa koti- tai
amatodristudiossa. Etenkin elektronisen musiikin tuotanto on otollista pelkastaan tieto-
konepohjaisissa studioissa, silla musiikissa ei perinteisesti kaytetd mitdan akustisia inst-
rumentteja. Alalle onkin vakiintunut termi "7makuuhuonetuottaja” ("Bedroom Producers”),
joka viittaa itsenaisiin elektronisen musiikin tuottajiin, jotka tuottavat musiikkia halvassa
kotistudiossa, useasti pelkalla kannettavalla tietokoneella ja audio interfacella (ulkoinen
aanikortti jossa on joitain audio- ja midiliitantdja) (Walzer 2016). Musiikkia tuotetaan jol-

lain DAW-ohjelmistolla seka virtuaali-instrumenteilla (litdnnaisohjelmistoilla).

Vuonna 2017 julkaistussa dokumentissa edesmenneestd huipputuottaja Tim Berglin-
gista, Aviciista, seurataan hanen elamansa viimeisia vuosia kiertueella ja tuotantotoi-
missa ympari maailmaa. Koko dokumentin ajan han kaytanndssa kayttaa ainoastaan
kannettavaa tietokonetta musiikin tuottamiseen. Hanella on myos valilla vaihtelevasti ul-
koisia fyysisia laitteita kdytdssa, mutta usein ainoastaan kannettava tietokone, ulkoinen
aanikortti ja kuulokkeet. Tama toimii hyvana esimerkkina siitd, ettd maailmankuulukaan
artisti ei valttamatta tarvitse isoa ja kallista ammattilaistasoista studiota ymparilleen tuot-

taakseen korkealaatuista musiikkia. (Avicii: True Stories, Yhdysvallat 2017.)

Nykypdivan virtuaali-instrumenteilla on mahdollista tuottaa miltei mita tahansa musiikkia
taysin digitaalisesti ja virtuaalisesti. On olemassa mm. korkealaatuisia rumpukoneita,
syntetisaattoreita, klassisia orkestereita, kuoroja seka mallintavia vahvistimia, joilla voi-
daan luoda kokonaisia kappaleita pelkastaan tietokoneella. Kaikkeen ei viela kuitenkaan
pystyta virtuaalisesti. Esimerkiksi laulu vaatii aina fyysista aanittamista mikrofonin kautta.
Virtuaalisista rumpukoneista huolimatta akustista rumpusettia on vaikea mallintaa hyvin,

ja korkealaatuisen lopputuloksen saamiseksi vaaditaan usein &anitysta ammattilaistasoi-
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sessa studiossa, jossa jokainen rumpu mikitetaan (litetddn mikrofoni) erikseen ja aani-
tetéaan erillisille raidoille. Naista syista johtuen esimerkiksi rockyhtyeen musiikkia ei ole
niin yksinkertaista tuottaa kotistudiossa korkealaatuisesti. Parhaimman lopputuloksen
saamiseksi vaaditaan ammattilaistasoinen studio, josta I6ytyy erillisen soittotilat sekéa
muut vaadittavat tekniset laitteistot. (Arditi 2014, 8-10.)

Korkeatasoisen ja aanenlaadullisesti hyvan musiikin tuottaminen on aihe, johon yksi-
naan voisi paneutua tuhansien sivujen verran. Taman tyon fokuksen vuoksi en kuiten-
kaan sukella tah&an aiheiseen sen syvallisemmin enka tassa tydssa pui musiikin tuotan-
toteknillisia asioita enempaa. Tyon laht6kohtana pidan artistia, jolla on olemassa tuote
(eli valmista musiikkia), joka on seka laadullisesti ettd teknillisessa mielessa kilpailuky-
kyinen musiikkimarkkinoilla. Seuraavissa luvuissa kasiteltavat aiheet olettavat, ettd mu-
siikin menestymiselle ei ole esteitd musiikin laadun vuoksi vaan ettd menestymisen

haasteet sijaitsevat muissa kuin tuotannollisissa asioissa.

3 Markkinointi

Edellisessa kappaleessa kasittelimme lyhyesti, mitka lahtékohdat nykyaikaisella itsenai-
sella (independent) artistilla on oltava, kun artistin musiikkia lahdetaan markkinoimaan.
Oletamme, etta artistilla on valmis kilpailukykyinen tuote, jolle pitaa l6ytaa oikea kohde-
yleis6. Taman lisaksi lahtokohtamme markkinointiin on mahdollisimman tehokas ja koh-
distava strategia. Jos miellamme artistin yrityksend ja artistin musiikin tuotteena, voimme
halutessamme soveltaa musiikin markkinointiin samoja periaatteita kuin missa tahansa

muussa markkinoinnissa ja mainonnassa.

Kirjassa The 1-Page Marketing Plan kéasitelldan isojen ja pienten yritysten valistd eroa
markkinoinnissa. Isojen yritysten markkinointistrategia eroaa usein huomattavasti pien-
ten yritysten strategioista. Suurten yritysten kuten Coca-Colan, Niken ja Applen markki-
nointibudjetit mahdollistavat jatkuvan mainostamisen, jolla pyritdan siihen, etta yritysten
bréandit ja tuotteet ovat jatkuvasti nakyvilla jokapaivaisessa elamassa ja jaavat siksi ih-
misten mieleen. TAman tyyppinen markkinointi on tehokasta muttei ole mahdollista pien-

yrittajalle, jolla markkinointibudjetti on hyvin rajallinen. (Dib 2016, 18-19.)

Jos tarkastelemme artistia samanlaisena markkinoitavana tuotteena kuin yritystéa tai sen

tuotetta, on meidan kohdeltava itsendista artistia pienyrityksend, jonka markkinointibud-
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jetti on samalla tavalla rajallinen. Tallgin on jatettava pois laskuista kalliit markkinointi-
strategiat, jotka tahtaavat loputtomaan ja laajamittaiseen mainostamiseen, jossa artistia
esimerkiksi jatkuvasti mainostettaisiin alan lehdissa ja medioissa tai isoilla banderolleilla
keskustan rakennuksien kyljessa. Meidan on syyta l6ytaa naille pienille itsenaisille artis-
teille kustannustehokkaita markkinointitapoja, jossa altistamme tuotetta suoraan artistin
kohdeyleisdlle. Taman luvun tarkoitus on pyrkia tunnistamaan artistin oma kohdeyleis6
ja sen erityispiirteet sekd taman tiedon perusteella kohdentamaan markkinointia oikealla
tavalla.

3.1 Kohdeyleist

Jotta itsendisen artistin musiikin markkinointia olisi mahdollista kohdentaa oikeaan suun-
taan, vaatii tama artistin musiikkigenren erityistuntemusta. Ensin olisi syyta tunnistaa po-
tentiaalinen kohdeyleiso ja sen jalkeen l6ytaa keinot, miten tahan kyseiseen kuuntelija-
kuntaan saa yhteyden. Taman yleisdn kautta artistin on paljon helpompaa saada musiik-
kiaan kuultavaksi. Vaikka voi olla houkuttelevaa yrittda kohdentaa markkinointia mahdol-
lisimman laajalle yleisolle, k&y helposti niin, ettd markkinointi ei talldin kohdistu tarpeeksi
tehokkaasti kenenkdan ja epaonnistuu (Dib 2016, 38). Erikoistuntemuksella genren eri-
tyispiirteista, siihen liittyvasta alakulttuurista sekd ihmisista on mahdollista parantaa

markkinoinnin kohdistamisen onnistumista.

3.1.1 Kohdeyleisbn maarittely

Lahtokohtana tehokkaaseen markkinointiin on tieto siitd, kenelle yritetddn myyda tuotetta
(Edwards 2018). Kohdeyleis6 on lahtdkohtaisesti yleisd, joka kuuntelee jotain saman-
tyyppista tai saman genren alle luokiteltavaa musiikkia kuin artistin oma materiaali. Artisti
saattaa ennestaan jo osittain tuntea kohdeyleison, silla han on epésuorasti yhdenlainen
esimerkki potentiaalisesta kuluttajasta kuuntelijakunnassa, ja hanen musiikkinsa on

mahdollisesti ottanut vaikutteita tastd musiikkigenreista ja sen artisteista.

Musiikkigenreihin on myo6s usein I0ydettavissa jokin siihen liittyva ala- tai rinnakkaiskult-
tuuri. Esimerkiksi nopeisiin ja vaaraa tihkuviin lajeihin kuten auto- ja extreme-urheiluun
litetd&n usein raskaampi rockmusiikki. Tata kautta artisti voi miettid, voiko han tarjota
kohdeyleisolle muutakin kun pelkkaa musiikkia, jotain joka toisi vieléa erityista kiinnos-

tusta ja lisdarvoa heille kuulijoina. (Bennett 2004, 239.)
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Perinteisen mainonnan tavoin kohdeyleisdsta on hyo6dyllista tietaa mm., mihin ikdhaa-
rukkaan he kuuluvat, mitad kautta he kuluttavat musiikkia, mitd muita samankaltaisia ar-
tisteja he kuuntelevat seka mita muita kiinnostuksia heilla on, jotka saattavat jollain ta-
valla liittya kyseiseen musiikkigenreen. Nailla tiedoilla artistin on huomattavasti helpompi
ryhtyd markkinoimaan itsedaan tehokkaasti oikealle kohderyhmalle ja |6ytaa potentiaalisia

uusia kuulijoita.

3.1.2 Erikoistuneet mediat, yhteistt ja palvelut

Monesti jokaiseen musiikkigenreen, seka siihen liittyviin ala- tai rinnakkaiskulttuureihin,
on internetissa olemassa monenlaisia yhteisdja. Yhteisot voivat toimia esimerkiksi kes-
kustelufoorumeina tietyilla sivustoilla, avoimina tai suljettuina ryhmina Facebookissa,
nettiradioina tai videojulkaisukollektiiveina. Yhteisolla voi myos olla toimintaa verkon ul-
kopuolella. Téallaiset erikoistuneet yhteisét ja ryhmittymét ovat otollista maaperaa ruo-
honjuuritason markkinoimiselle (Gregg 2004, 240). Artistin voi olla mahdollista integroi-
tua osaksi téllaisia ryhmia tai kollektiiveja ja tata kautta paasta levittdmaan tietoisuutta
musiikistaan. Tama voi olla rahallisesti jopa taysin ilmaista ja vaatia vain ajallista panos-
tusta artistilta. Halvan (tai ilmaisen) markkinoinnin hyddyn lisdksi nama palvelut voivat
olla erittdin tehokkaita alustoja lisaamé&éan artistin suosiota, silla sana leviaa pienissa yh-
teisbssa nopeasti ja kiinnostus on hyvin aitoa.

Markkinointia voi suorittaa suoran ja kohdistetun strategian lisaksi myds rinnakkaiskiin-
nostusta palvelevien palveluiden tai tapahtumien kautta. Tuotteita ja tapahtumia voidaan
markkinoida kokonaisvaltaisina lifestyle-paketteina tai elamyksing, joissa musiikki on
yksi tarkea osa kokonaisuutta (Gregg 2004, 241). Esimerkkejd mahdollisista toimivista
ratkaisuista saattaisivat olla rockartistin mainostaminen jollain urheilusivustolla tai rau-
hallisen instrumentaalimusiikin mainostaminen jollain meditaatioon keskittyvalla sivus-
tolla tai blogissa. Henkilokohtaisesti olen huomannut taman tyylisen rinnakkaismarkki-
noinnin suuren kasvun kaupallisten yhteistdiden avulla blogi- ja lehdistomaailmassa vii-

meisen viiden vuoden aikana.

Mainostajat ovat etenkin lifestyle-blogimaailmassa tarttuneet konseptiin, jossa blogin kir-
joittajan kanssa tehd&&n yhteistydssa kaupallista mainontaa. Konsepti perustuu siihen,
ettd blogin kirjoittaja kertoo tai kehuu blogissaan omin sanoin jotain tiettyd tuotetta ja

tuotteen valmistaja maksaa hanelle siitd. Usein bloggaajat haluavat pitda kirjoituksissaan
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ja blogissaan tietyn standardin eivatka suostu mainostamaan mité tahansa. He suostu-
vat ainoastaan mainostamaan tuotteita, joita he pitavét hyvina ja jotka liittyvét tarpeeksi
paljon heidan normaalisti kasiteltaviin asioihin. Tama tuo myo6s uskottavuutta mainosta-
miseen ja on lahtbkohtaisesti puhuttelevampaa kuin sokea massamainonta (Valimaa
2017, 13). Artistin on ehka syyta miettia, olisiko mahdollista rakentaa samaan ideaan

perustuvaa kaupallista yhteisty6ta jonkun sivuston kanssa.

3.2 Markkinointisisallén tuottaminen

Artistin oma sisallontuotanto on térked osa kustannustehokasta markkinointia. Tata
kautta artisti voi itse vaikuttaa, mita osa-alueita han tuo milloinkin itsestaan esille, ja pit-
kdjanteisella suunnitelmalla yllapitamaan jatkuvaa kiinnostusta itsedén tai musiikkinsa
kohtaan (Edwards 2018). Otollisimpia palveluita sisalléntuotantoon ovat joko puhtaat so-
siaaliset mediat (esim. Facebook, Twitter, Instagram) tai palvelut, joissa on integroituja
sosiaalisen median elementteja (esim. YouTube). YouTubessa voi perinteisen kommen-
toinnin lisaksi tilata itsedan kiinnostavia kanavia, jolloin saa tiedon aina kun johonkin ti-

lattuun kanavaan ilmestyy uutta materiaalia.

Persoonallisella sisallontuotannolla artistin on mahdollista rakentaa itsestdan kiinnos-
tava ja samaistuttava henkildbréndi. Tama voi tuoda kohdeyleisélle liskiinnostusta ar-
tistia kohtaan, ja l&Ahestymistapa voi myos auttaa erottumisessa suhteessa muihin sa-
mantyylisiin artisteihin. Artisti voi tuoda musiikin rinnalle paljon muutakin sisdltéa, aina
moraalisista tai eettisista aiheista muotiin tai harrastuksiin. Mikali artistilla on hyva kasitys
musiikkinsa omasta kohderyhmaésta, osaa han valita ja kasitelld aiheita, jotka herattavat
kohderyhmassa erityista kiinnostusta. Kasiteltavien aiheiden ei tarvitse liittya musiikkiin,

vaan ne voivat olla joitain muita ajankohtaisia aiheita. (Edwards 2018.)

Termina sisadlldntuotanto kattaa monta eri aihealuetta, jotka kaikki on jollain tavalla otet-
tava huomioon. Naihin kuuluvat mm. visuaalinen suunnittelu, videotuotanto ja tekstisi-
salto. Kaikilla nailla aihealueilla on oma tarked tarkoituksensa ja funktionsa osana artistin
kokonaisvaltaista brandid. Artistin on tehtdva suunnitelma naiden aihealueiden toteutta-
miseksi. Osa aihealueista vaatii jonkin tason teknistd osaamista, ja mikali artisti ei naita
ennestaan hallitse, on h&nen tehtava paatos, opetteleeko han itse teknisen toteutuksen

vai haluaako hén ulkoistaa naiden tuotannon.

metropolia.fi WM etropolia



10

3.2.1 Visuaalinen suunnittelu

Visuaalisen materiaalin kayttd on nykypaivana oleellinen osa menestyneen brandin ak-
tilvista verkkoviestintaa (More 2014). Jos graafinen suunnittelu miellettiin ennen lahinna
artistien albumien kansitaiteen tai lehtimainosten toteuttamisen valineeksi, on se nyky-
paivana paljon laajemmassa roolissa. Visuaalista materiaalia kdytetaan jatkuvasti tehos-
tekeinona esimerkiksi pdivitysten yhteydessa sosiaalisessa mediassa tai huomiota he-
rattavana lisdelementtind mainostettaessa tai linkitettdessa johonkin materiaaliin (esi-
merkiksi itsetehdyt naytekuvat videoista tai artikkeleista) (More 2014). Oman verkkosi-
vuston omistaminen ja yllapitaminen ei ole valttamatta tarpeellista, mutta artistin on syyta
olla lasna useassa suositussa sosiaalisessa mediassa ja yhteisdpalvelussa. Naissa pal-
veluissa on miltei aina mahdollista kustomoida omaa sivuaan tai profiilia omilla graafisilla
elementeillaan (esimerkiksi Twitterissda, Facebookissa ja YouTubessa nk. header ku-
vat/bannerit). Taman tyylisilla graafisilla elementeilld voidaan vahvistaa artistin visuaa-
lista brandia. Artistin onkin syytad panostaa naihin elementteihin ja kayttaa mahdollisim-
man yhteista ja johdonmukaista tyylia kaikissa eri palveluissa. (Bawiec 2019.)

Valokuvaus voidaan myds mieltdd yhten& osana artistin visuaalista ulosantia (Bawiec,
2019). Mohbiililaitteiden avulla on helppo ottaa valokuvia miltei mista tahansa tilanteesta
ja jakaa niita sosiaalisessa mediassa sellaisinaan tai osana jotain muuta kokonaisuutta.
Kuvia voidaan ottaa artistista itsesta selfie-tyylilla tai muusta mielenkiintoisesta artistiin
liittyvasta aiheesta. Vaikka arkiseen tai rentoon valokuvaan ei tarvitse suhtautua samalla
teknisella tarkkuudella kuin ammattimaisiin valokuviin, on kuitenkin syyta pitdd mielessa
kuvan konteksti. Jos valokuvaa haluaa kayttaa esimerkiksi sosiaalisessa mediassa mai-
nostamaan artistin omaa t-paitaa, on syyta ottaa huomioon, ettd mainostettava tuote na-
kyy kuvassa tarpeeksi hyvin. Myds kuvan yleiseen kompositioon on syyta panostaa jo
kuvaa ottaessa ja pitaa mielessa kuvan tuleva kayttotarkoitus. Tama toimii hyvana esi-
merkkina siitd, kuinka laajaa teoreettista ja teknista tietotaitoa artistin tai sisallontuottajan

on syyta hallita.
3.2.2 Videosisaltd
Valokuvauksen tavoin myds videosisaltd on yleistynyt ja sen tallentaminen helpottunut

alypuhelinten yleistymisen my6td. Taméan seurauksena kohtalaisen tai hyvén tasoista

videokuvaa on mahdollista tallentaa miltei missa vain. Alypuhelinten lisaksi kohtuuhin-
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taiset jarjestelméakameraratkaisut, joilla voidaan tallentaa miltei ammattitason videoku-
vaa, ovat laskeneet hinnoissa erittdin huokeiksi ja ovat hinnaltaan nyt monen ihmisen

ulottuvissa.

Videomateriaalin kulutus on talla hetkella erittéin laajassa suosiossa. Googlen omistama
YouTube-videopalvelu on maailman toisiksi suosituin internetsivusto heti Googlen haku-
konesivuston jalkeen (Alexa 2018). Taman tiedon valossa lienee helppo ymmartaa vi-
deopohjaisen materiaalin tuottamisen ja kulutuksen maarén artistien ja artistien fanien
keskuudessa. Videomateriaalia tuotetaan ja kulutetaan ammattimaisista monikamera-
tuotetuista musiikkivideoista aina k&nnykkakameralla kuvattuihin selfie videoihin, ja kaik-
kea silta valilta.

Kuvauslaitteiden hintojen laskun ja yleisen teknisen osaamisen parantumisen myo6ta on
mielestani nahtavissa selva trendi missa entistd useampi artisti itse kuvaa ja editoi omaa
korkealaatuista videomateriaalia. Nama videot voivat olla esimerkiksi videopaivékirjoja
(vlogeja), kiertuepdivékirjoja, sosiaalisen median videopaivityksia tai soitto- ja lauluvide-
oita. Itse kuvattuihin videopaivakirjoihin térmaan jatkuvasti seuratessani artisteja sosiaa-
lisessa mediassa. Teknisesti parhaiten perehtyneet artistit tuottavat (kuvaavat ja editoi-
vat) jopa omia korkealaatuisia musiikkivideoitaan. Ammattimaisempaa lopputulosta ta-
voiteltaessa on artistin tai editoijan hallittava (valokuvauksen tavoin) teoriaa kuvauksesta

ja leikkauksesta kuten teoriaa kuvakompositiosta ja tarinankerronnasta.

Osaavalla ja luovalla videoeditoinnilla seka teknisella tietotaidolla voidaan tuottaa perin-
teisen videomateriaalin lisdksi myos abstraktimpaa liikkuvaa kuvaa, jossa ei valttaméatta
kayteta mitddn kuvattua materiaalia. TAman tyylisia ratkaisuja voidaan kayttaa, mikali
perinteisen liikkuvan kuvan tallentaminen ja editoiminen on liian vaivalloista, aikaa vie-
vaa tai kallista. Naita ovat esimerkiksi artistien kayttamat lyriikkavideot, jotka toimivat
usein perinteisen musiikkivideon ja yksittaisen kappaleen seké staattisen singlejulkaisun

kansitaiteen véalimuotona. (Solsman, 2014.)

3.2.3 Teksti

Kokemuksieni perusteella muusiikkimaailmassa koen, etté yksi ehka tarkeimmistéa osa-
alueista mainonnan kannalta on tekstin tuottaminen. Vaikka elavan kuvan kuluttaminen
on viime vuosina kasvanut rajahdysmaisesti, kulutetaan internetissa edelleen valtava

maara tekstia. Mainonnan l&htokohdista tekstia tarvitaan kaytannossé kaikkialla, pienista
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sosiaalisen median statuspaivityksista aina virallisimpiin pressitiedotteihin ja blogikirjoi-

tuksiin.

Tuotetun tekstin on oltava helposti luettavaa ja ymmarrettavaa. Sisallon omaksuminen
on oltava helppoa ja tekstin on syyta olla mahdollisimman selke&a ilman turhia kiertoil-
maisuja (ellei se ole tietoinen osa henkildbrandia ja sen viestintaa) (McCoy 2017). Koska
tarkoituksena on erottua joukosta, olisi hyva, mikali tuotetusta tekstista saisi maalattua
mahdollisimman personaalisen. Mielestéani artistin tai artistin puolesta kirjoittavan henki-
I6n olisi syytéa lahestya kirjoitettua tekstia samalla tavalla kuin puhuttua kielté. Jokaisella
ihmisella on puhuessaan ja esiintyessdan omat henkilokohtaiset maneerit. Mikali mah-
dollista, artisti voisi hy6tya siitd, etta han pystyy siirtAmaan osan naista henkilokohtaisista
ominaispiirteistddn myos kirjoitettuun kielen. Tama helpottaa lukijan samaistumista kir-
joittajaan. Nain ollen tekstin ei tarvitse olla puhdasta kirjakielta, vaan se voi myos olla
lahempéné arkista puhekieltd, kunhan sisaltd pysyy mahdollisimman selkeéané ja hel-
posti l[Ahestyttavana.

Virallisessa viestinnassa lehdistétiedotteet ovat journalistikan tarkeimpia kulmakivia.
Niitd on syyta lahestya samalla vakavuudella, kun minka tahansa suuryrityksen sen Kir-
jallista viestintaa (McCoy 2017). Lehdistttiedote voi myds olla personallinen, mutta siita
on kaytava ilmi kaikki tarpeellinen tieto. Lehdist6tiedotteen kirjoittamiseen ja sen vaati-
maan sisaltoon kannattaa jokaisen artistin tutustua etukateen. Materiaalia kuten malleja

ja kirjoitusohjeita on helposti [6ydettavissa verkosta.

Lehdistotiedotteita kaytetaan artistin nékdkulmasta silloin kun halutaan promotoida (mai-
nostaa) jotain tiettya asiaa, esimerkiksi uutta musiikkia tai tulevia keikkoja/kiertuetta. Tie-
dotteessa on mm. kaytava ilmi kuka ja mista artisti on, millaista musiikkia han tekee,
mitka ovat artistin aiemmat saavutukset, mitd han on viime aikoina julkaissut tai missa
kiertanyt sekd mita ja miksi han haluaa mainostaa jotain tulevaa tapahtumaa tai tuotetta
(McCoy 2017). Tiedotteen tarkoitus on helpottaa journalisteja kirjoittamaan kyseisesta
asiasta uutinen. Kun journalistilla on kaikki tarvittava tieto lehdistttiedotteessa, on hanen
helppo kirjoittaa siitd uutinen vaikkei han ennestaan tuntisi artistia tai taman julkaisuja ja

saavutuksia.
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3.3 Digitaaliset jakelukanavat

Sosiaaliset mediat ovat digitaalisista jakelukanavista artistille helpoin ja kustannustehok-
kain tapa, seka ajallisesti etta rahallisesti, promotoida itseaén ja musiikkiaan (Trandafir
2016). Sosiaaliset mediat perustuvat nimensa mukaisesti ihmisten valiseen vuorovaiku-
tukseen ja heidan toimintaansa ohjaa heidan henkilékohtaiset kiinnostuksen kohteensa.
Kaikissa naissa medioissa on ominaisuuksia, joilla pystytaan niputtamaan tiettyja aihe-
alueita ja niista kiinnostuneita ihmisia yhteen. Jostain tietysta aiheesta kiinnostuneita

kayttajia voi loytaa esimerkiksi ryhmien, sivujen tai aihetunnisteiden (hashtag) kautta.

Artistin nakokulmasta kayttajaryhmittymat tarjoavat erittdin monipuoliset mahdollisuudet
mainostamiseen. Oman kokemukseni perusteella artistin on helppo loytaa kayttajia,
jotka tykkaavat jostain tietystd musiikkigenresta tai jostain artistista, joka tekee saman-
tyylistéd musiikkia kuin héan itse. Loydettydan halutun kohderyhman artisti voi kohdentaa
ryhmiin tai sivuille. Vaihtoehtoisesti artisti voisi myds aihetunnisteita kayttamalla saavut-
taa kayttajia, joilla on samoja kiinnostuksen kohteita.

Kaikissa sosiaalisen median palveluissa on osittain yhtenevia ominaisuuksia tai toimin-
nallisuuksia, mutta samalla jokaisessa palvelussa on myés taysin uniikkeja piirteita. Jotta
tiettyd palvelua voisi kayttda mahdollisimman tehokkaasti on tarkedd ymmartaa palvelun
toimintaperiaate. Vaikka artistilla olisikin mielenkiintoista ja puhuttelevaa sisaltéa tarjota,
ei se yksin riitd, mikali hdnen generoima siséltonsa ei I6yda tietansa kayttajien ruuduille.
On siis tarkeaa, etta artistilla on kasitys siité, millainen toimintalogiikka (algoritmit) palve-
lussa on ja miten niitd parhaiten hyddynnetdan. (Saravanakumar & Suganthalakshmi
2012, 4446-4447.)

Sosiaalisissa medioissa maksimoitu nakyvyys on itsessaan oma taiteenlajinsa, joka vaa-
tii syvallistd paneutumista jokaisen palvelun sielunelamaan. Nakyvyys riippuu isosta
maarasta muuttujia aina kellonajasta ja sisallon jasentadmisesta lahtien, ja vaihtelee pal-
veluittain (Peters, 2019). Koska jokaisen sosiaalisen median sisdisen toimintalogiikan
taydellinen ymmartaminen on enemman palkatun some-asiantuntijan heiniéa kuin musiik-
kiartistin, on kohtuutonta olettaa etta jokainen artisti osaisi kayttaa jokaista palvelua mak-
simaalisen tehokkaasti. Tasta syystd monet isommat artistit ulkoistavatkin taman asian-
tuntijoille. Pienempien artistien onneksi palveluiden kayttdminen ei kuitenkaan vaadi mi-

taan taydellistd palvelun osaamista tai ymmartamista. Verkosta l6ytyy lukuisia oppaita
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tehokkaaseen sosiaalisen median kayttoon seka pitkdjanteisen ja kiinnostavan presens-
sin yllapitamiseen. Myods muiden menestyvien artistien somekéayttaytymisen seuraami-
nen on opettavaista ja hyva tapa saada vinkkeja omaan sosiaalisen median kayttayty-

miseen.

Yhteista kaikille sosiaalisille medioille on se, etta niissa kaikissa tarvitaan monia aiemmin
tassa tydssa listattuja sisdllontuotannollisia taitoja. Palveluissa generoidaan jatkuvasti
valtava maara sisaltda ja massasta erottuminen vaatii siséllollisesti panostusta (Sarava-
nakumar & Suganthalakshmi 2012, 4451). Usein sisallontuottaminen sosiaalisessa me-
diassa on yhdistelma tekstia ja kuvaa tai videota. Jossain tietyssé palvelussa menesty-
minen vaatii siis sekd monipuolista osaamista sisdllontuotannossa etté teknista péate-
vyytta nakyvyyden maksimointiin. Taman liséksi lisdhaastetta luo se tosiasia, ettd yh-
dessa palvelussa menestyminen ei takaa menestysta toisessa sosiaalisen median pal-

velussa.

3.3.1 VYileiset ja erikoistuneet sosiaaliset mediat

Artistin ndkokulmasta sosiaaliset mediat jakautuvat paaosin kahteen eri luokkaan. Nama
luokat ovat yleiset kaikille tarkoitetut sosiaaliset mediat sek& musiikkiin erikoistuneet so-
siaaliset mediat. Musiikkiin erikoistuneet sosiaaliset mediat ovat usein myds musiikin ja-
kelukanavia, joissa on jonkin verran samoja ominaispiirteitd kuin yleisissa sosiaalisissa

medioissa.

Suosituimmat yleiset sosiaaliset mediat lansimaissa (pois lukien pikaviestipalvelut) ovat
talla hetkella Facebook (2,2 miljardia kayttajad), YouTube (1,9 miljardia kayttajaa), In-
stagram (1 miljardi kayttajad), TikTok (500 miljoona kayttajaa), Twitter (335 miljoonaa
kayttajad) ja Reddit (330 miljoonaa kayttajaa) (Statista.com 2018). Joskus sosiaalisen
median raja on hieman hailyva, silla esimerkiksi YouTube voi olla helpompi mieltaa vi-
deopalveluksi kuin sosiaaliseksi mediaksi. Palvelussa on kuitenkin paljon ominaisuuksia
ja tydkaluja, joiden avulla muihin kayttajiin ja videoiden tekijoihin on mahdollista verkos-

toitua, ja palvelua voi pitda videopalvelun liséksi myds sosiaalisena mediana.

Taman hetken suurimmat, musiikkiin erikoistuneet digitaaliset jakelukanavat lienevat
Spotify, Soundcloud ja Bandcamp. Spotify luokitellaan helposti pelk&ksi musiikin jakelu-
kanavaksi ja suoratoistopalveluksi, mutta todellisuudessa palvelussa on paljon sosiaali-

sen median piirteitd ja tyokaluja, joita etenkin artistit voivat hytdyntaa. Kaikissa kolmessa
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yllamainitussa palvelussa voidaan keratéa seuraajia, jotka saavat henkilokohtaisen ilmoi-
tuksen aina kun uutta materiaalia ilmestyy. Palveluissa on myo6s tydkaluja joiden avulla
voidaan mm. ilmoittaa kuin kayttajaa kiinnostava artisti esiintyy jossain hanen lahiseu-
dulla. Tahan erikoistunut palvelu on Bandsintown, joka osaa Spotifyin kuuntelukayttay-
tymisen perusteella ilmoittaa kayttajille, kun hanta kiinnostava artisti on tulossa hénen

kotipaikkakunnalleen esiintymaan.

Henkilokohtaisesti koen etté artistin on panostettava molempiin sosiaalisen median luok-
kiin jotta taman verkkopresenssi olisi mahdollisimman tehokas. Mielestani on oikeutettua
olettaa etta musiikkiin erikoistuneita sosiaalisia medioita kayttavat ihmiset hakevat aktii-
visemmin uutta musiikkia kuunneltavaksi kun taas yleisissa sosiaalisissa medioissa kayt-
tajat ovat taman suhteen paljon passiivisempia. Toisaalta Facebookin ja YouTuben kal-
taiset jattimediat tarjoavat taas lahes ehtymattoman potentiaalisen kuuntelijakunnan.

Suurin ongelma artistin kannalta on oikeiden kayttgjien tavoittaminen.

Jo vakiintuneiden ja suosittujen sosiaalisten medioiden lisaksi syntyy uusia palveluita
jatkuvasti. Uudet palvelut voivat erittéain nopeasti kasvaa suosiossaan ja artistin kannat-
taisi yrittaa seurata myds kaikkein uusimpia trendeja. Uusissa tuoreissa palveluissa ei
todennakdisesti aivan heti 16ydy niin isoa maaraa artisteja kilpailemassa nakyvyydesta.
Koska kilpailu ei uusissa palveluissa ole viela niin saturoitunut, saattaa artisteilla olla
parempi mahdollisuus |6ytda uutta yleiséa naissa palveluissa. Toisaalta monet uudet
palvelut saattavat jaada vain lyhyiksi tahdenlennoiksi, ja siten niihin panostettu aika ja

sisélléntuotanto saattaa jaada pitkalla tahtaimella melko turhaksi.

3.3.2 Sisallontuotannon tehostaminen metriikan seuraamisen avulla

Lukuisien artistien sosiaalisten medioiden kayttajatilien lapikaynnin perusteella vaikuttaa
siltd, etta sosiaaliset mediat ovat eri artisteille eriarvoisissa asemissa. Jonkun tietyn ar-
tistin seuraajamaara ei valttdmattd seuraa suoraan palveluiden yleistad suosiota, toisin
sanoen hanella saattaa olla enemman seuraajia esimerkiksi Instagramissa kuin Face-

bookissa, vaikka Facebook on kayttajamaaraltaan selvasti suositumpi.

Mydskaan kayttaja- tai seuraajamaarat eivat yksin kerro koko totuutta sosiaalisten me-

dioiden tehokkuudesta markkinoinnissa. Joissain tietyissé palveluissa saattaa kayttgjien
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sitoutuminen ja osallistuminen (engl. engagement) olla prosentuaalisesti paljon suu-
rempi kuin muissa. Tallin olisi erittain mielekasta ymmartad, miksi tietty palvelu toimii

toista niin paljon paremmin.

Jotkut palvelut saattavat tukea jotain artistin tiettya erityispiirretta toisia paremmin (Pe-
ters 2019). Mikali tarkea osa artistin olemusta perustuu hanen ulkonékddnsa tai héanen
musiikkiinsa liittyviin visuaalisiin elementteihin, on helppo ymmartaa etta sosiaaliset me-
diat, jotka perustuvat kuville ja videoille, toimivat artistille paremmin kuin padosin tekstiin
pohjautuvat palvelut. Toisaalta voi olla artistin kannalta kannattavaa yrittad ymmartaa
miten han voisi rakentaa muissa, hanelle ei-niin-suosituissa palveluissa, isompi seu-
raajakunta. Seuraajakunnan keskittyessa vain yksittdiseen palveluun on suosion pitka-
aikainen yllapitaminen riskialttimpaa.

Artistin kannalta on tarkeda miettia mitk& ovat tulevaisuudennékymat, jos joku tietty pal-
velu lopetetaan. Muusikoiden suosima SoundCloud oli vuoden 2017 aikana erittain suu-
rissa taloudellisissa vaikeuksissa ja hetkellisesti naytti silté ettd palvelu olisi kokonaan
sulkemassa ovensa. Ainoastaan ulkopuolisen rahoittajan turvin palvelulle saatiin lisda
elinaikaa (Lee 2017). Moni artisti on rakentanut valtaosan suosiostaan pelkédn Sound-
Cloudin varaan ilman suurempaa seuraajakuntaa muissa sosiaalisissa medioissa. On

sanomattakin selvaa, etta palvelun lopettaminen olisi heille erittiin kova isku.

Kaikkein tarkeinta on yrittda ymmartaa jokaisen sosiaalisen median palvelun erityispiir-
teet ja yrittdd parhaansa mukaan hyddyntaa niita. Miltei kaikissa palveluissa on metriikan
seuraamisen tarkoitettuja tytkaluja joilla voi analysoida palveluun ldhetettya sisaltoa.
Metriikkaan kuuluvat mm. tykkaykset, jaot sekéa katselukerrat, ja jotkut palvelut tarjoavat
syvempaa analytiikkaa siitd missa, kuka ja koska artistin sisdlttéa seurataan. Taman tie-
don perusteella on mahdollista kohdentaa sisallontuotantoaan seké ajallisesti etta kon-
tekstuaalisesti paremmin (Peters 2019). Tiedolla voi myds yrittdd houkutella seuraaja-
kuntansa palveluihin, jossa artisti ei viela ole niin suosittu. Pitkajanteisen kuuntelijakun-
nan kasvattamisen kannalta olisi tarkead, etta artisti kayttdd monipuolisesti useita suo-
sittuja palveluita. Samalla artisti valttdad pahimmat riskit mikali joku yksittaginen suosittu

palvelu syysta tai toisesta lopettaa toimintansa.
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3.4 Bréandays

Yritysmaailmasta tuttu brandays on myos tarkeda musiikkibisneksesséa, vaikka puhu-
taankin vain itsenaisista pienista tai keskisuurista artisteista. Puhuttaessa artistista voi-
daan tarkoittaa itse artistin bréndia seka hé&nen henkilébrandidéan. Joskus sooloartistin
kohdalla kyseessa voi olla osittain sama asia, mutta mielesténi on tarkea erotella nama
kaksi termid. Jos artistin brandiin voidaan laskeva kuuluvaksi musiikki seké artistin visu-
aalinen ulosanti (ulkondké seka visuaalinen ulosanti logossa, levytaiteessa, videoissa ja
fanituotteissa), niin artistin henkildbrandiin kuuluu julkisuuskuva henkilosta joka on ky-

seinen artisti.

Bruce Dickinson ja Seth Godin puheenvuoroissaan Ice Live Business Forumissa 2014
kasittelivat artistien brandaysta seka siihen liittyvia ennakkoluuloja. Puheenvuorossa to-

detaan:

Artisti ja brandi ovat erottamattomia, silla brandi sisaltaa kaiken, mita artisti tekee:
musiikin, haastattelut, promokuvat, sosiaalisen median, tiedotteet ja myos sen, mi-
ten juttelee tuntemattomalle, joka pysayttaa kadulla. Naista teoista muodostuu hil-
jalleen myo6s artistin maine: toisin sanoen se mita inmiset puhuvat, kun artisti ei ole
itse paikalla.

Puheenvuorossa jatketaan henkilobrandayksesta:

Henkildbrandayksen voisi pelkistda hiljentymiseksi oman itsensa aareen. Tarkeaa
on loytaa itselleen keskeiset arvot ja kiinnostuksen kohteet. Naista kéasin lahtee
kaikki kommunikointi. Siin&, etté pyrkii kirkastamaan sielunmaisemansa muillekin
ymmarrettdvddn muotoon, ei ole mitdén vaaraa tai negatiivisessa mielessa kau-
pallista — pikemminkin péainvastoin. Selked mindkuva ja arvomaailma voivat tehd&a
elamasta entistd mielekkdampaa. Julkisuudessa tydskentelykin selkiytyy, kun tu-
lee keskityttya itselle tarkeisiin projekteihin ja asioihin.”. (Mattila 2014.)

Artistin brandayksen ja henkilébrandayksen eron huomaa kaytannossa siita, etta mo-
nella artistilla on erilliset sosiaalisen median profiilit artistibréandilleen ja artistiin kuuluvalle
yksityishenkildlle. Artistilla voi esimerkiksi olla yksi artistitili Instagramissa, jossa han jul-
kaisee vain musiikkiin ja esiintymiseen liittyvda materiaalia, samaan aikaan, kun han
myds kayttaa henkilékohtaista Instagram-tilid, jossa han julkaisee arkipaivasta, musiik-
kiin liittymatontd kuvamateriaalia. Molemmat tilit voivat olla julkisia ja kaikille avoimia,
joten erottelua ei ole tehty yksityisyyssyista vaan ainoastaan artistin ja henkilén brandin

erottelemiseksi.
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Nama kaksi brandayksen puolta voi mielestani nahda syventavana katsauksena artistin
olemukseen. Joitain kuulijoita kiinnostaa tietda vain artistin nimi, jotta he voivat kuunnella
artistin musiikkia, kun taas toisia kiinnosta kuka tai keita ihmiset artistinimen takaa oike-
astaan ovat. Tarjolla on siis mahdollisuus saada hyvinkin intiimi kuva ihmisista artistini-
men takana, mikali he ovat paattaneet jakaa osan henkildkohtaisesta elamastaan sosi-
aalisissa medioissa. Tama voi toimia positiivisena innoittajana syvempaan kiintymyk-
seen artistia kohtaan sekd antaa pienen etulydntiaseman kiinnostavuudessaan toisiin

artisteihin verrattuna.

Tahan tydhon olen halunnut ottaa mukaan pari omien huomioideni kautta 16ytynytta esi-
merkkia artisteista jotka ovat I6ytdneet vihemman perinteiset kanavan laajentaa omaa
henkildbrandidan. Artistit ovat elektronisen tanssimusiikin artisti Joel Zimmerman, artis-
tinimeltdan 'Deadmau¥’, sekd Trivium metalliyhtyeessa soittava laulaja-kitaristi Matt

Heafy. Molemmat ovat aktiivisia suoratoistajia Twitch.tv suoratoistopalvelussa.

Twitch.tv on Amazonin omistama videoiden suoratoistopalvelu, joka keskittyy p&éosin
videopeleihin. Palvelussa suoratoistajat l&hettavat reaaliajassa streaming-lahetysta joka
siséltda videokuvaa heista itsestaan kun he pelaavat videopeleja. Pelaamisen lisaksi
palvelussa suoratoistetaan myds muuta luovaa toimintaa kuten musisointia. Suoratois-
tajat ovat myds samalla interaktiivisessa kanssakaymisessa katsojien kanssa. Touko-
kuussa 2018 palvelussa oli 2,2 miljoonaa suoratoistajaa kuukausittain, 15 miljoonaa ak-

tiivista paivittaista kayttajaa ja keskimaarin miljoona yhtaaikaista kayttajaa (Perez 2018).

Suoratoistoa harrastavat musiikkiartistit ovat esimerkki modernista tavasta saada naky-
vyytta ja luoda artistille lisdarvoa. Mielenkiintoista on myds se, etta vaikka palvelussa on
samanaikaisia katsojia sadoista tuhansiin, on se huomattavasti vahemman kun mita
heilla on esimerkiksi seuraajia tunnetummissa sosiaalisissa medioissa. Tama mahdollis-
taa intimimman kanssakaymisen katsojien kanssa silla laheskaan jokainen katsoja ei
aktiivisesti osallistu interaktiiviseen chatiin. Keskustelevia kayttajia (kesken&én ja suora-
toistajan kanssa) ei valttamatta ole tiettyna hetkena kuin joitain kymmenia. Deadmaub:lla
oli tammikuussa 2019 8,5 miljoonaa seuraajaa Facebookissa ja 2,5 miljoona seuraajaa
Instagramissa, kun taas hanen suoratoistolahetyksiaan Twitch.tv:ssa seurasi keskimaa-

rin alle 500 ihmista kerrallaan (Twitchtracker.com 2019).

Triviumin laulaja-kitaristin Matt Heafyn suoratoistolahetyket Twitch.tv:ssa perustuvat

suurilta osin musiikille. Suoratoistol&hetyksissaén han soittaa ja laulaa katsojien toivomia
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kappaleita. Deadmau5:n lahetykset perustuvat joko musiikin tuottamiseen tai pelaami-
seen. Lahetykset, joissa han tuottaa musiikkia antaa katsojille oivan katsauksen miten
hanen musiikkinsa syntyy, silla lahetyksissaan han tydstaa tulevia kappaleitaan studios-
saan avoimesti kaikille katsojille. Toisaalta hanen pelilahetyksensa taas eivat liity musiik-
kiin millaan muulla tavalla kuin ettéd videopelien pelaajana toimii artisti itse. Molempien
artistien kohdalla ilmié on mielestani mielenkiintoinen, silla tama esiintymismuoto rikkoo

vanhoja rajoja siitd missa artistit on totuttu nakemaan.

3.5 Mita artistin kannattaa tehda itse ja mita ulkoistaa?

Artistin nakokulmasta on tarked ymmartaa mita han voi tai ei voi tehda itse. Taman lisaksi
hanen tulee ottaa huomioon ajankayttd. Kuinka paljon aikaa hanelta kuluu, jos han tekee
jotkut tietyt asiat itse, ja onko se jostain muusta pois? Pelkéstaan rahallisesti ajateltuna
artistin on kannattavaa tehda mahdollisimman paljon asioita itsendisesti, ja ulkoistaa
vain kaikkein valttamattémimmat asiat. Kokemukseni perusteella on tyypillista ulkoistaa
(ainakin osittain) markkinointi, silla harvalla itsendisella artistilla on valmiit kontaktit tar-
keisiin musiikkialan ammattilaisiin. TAma on myos jarkevaa, jos artisti itse kokee yli-
paasemaéttdman vaikeaksi luoda tekstid, jota tarvitaan mm. markkinointimateriaalin kuten

pressitiedotteiden kirjoittamisessa.

Perinteisessd musiikkibisnesmallissa levy-yhtid toimii kaytannoéssa artistin pomona.
Koska levy-yhtid maksaa suurimman osan kuluista mukaan lukien studiokustannukset,
levyn painatukset, kansitaiteen ja promootiomateriaalin suunnittelun seké kaiken mark-
kinoinnin, on heilla my6s kaikesta lopullinen paatantavalta. Taméan liséksi he myos hoi-
tavat musiikin fyysisen ja digitaalisen jakelun olemassa olevien valmiiden jakeluketjujen
kautta. Nykypaivana tama kyseinen malli on melko vanhanaikainen, silla suurin osa ty6-
vaiheista on artistin itse mahdollista tehda. Koska paaosa musiikista kulutetaan verkossa
digitaalisesti, ei myodskaan fyysisten julkaisujen toteuttaminen ole aina enaa tarpeellista.
(Passman 2015, 65-86.)

Nykyaan on myods olemassa yrityksia, jotka tarjoavat suurin piirtein samoja palveluja kuin
perinteiset levy-yhtitt, mutta yhtiét eivat toimi maksumiehina eivatka artistin pomona.
Artisti toimittaa heille valmiin julkaisun (musiikin + kansitaiteen), ja yritys vastaa tdméan
jalkeen l&hinna levyn painatuksesta, jakelusta (fyysisesti kauppoihin seka digitaalisesti
internetpalveluihin) sek& markkinoinnista. Suurin hyoty artistille tamankaltaisissa yrityk-

sissa on henkildston valmiit kontaktit medioihin ja muihin musiikkialan ammattilaisiin,
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joita artistilla itsellaan ei valttamatta ole. Nama yritykset rahoittavat toimintansa ottamalla
siivun itselleen kaikista artistin myynneista. Itsendisen artistin suurimpia haasteita on
tehda kaikki asiat joita perinteisesti levy-yhtiét ovat aikaisemmin hoitaneet. (Distrokid
2019.)

Verkosta l6ytyy useita kauppapaikkapalveluita joiden kautta voi ostaa laajan kirjon free-
lancereiden palveluja. Nama palvelut voivat olla esimerkiksi graafinen suunnittelu, teks-
tin tuottaminen, sosiaalisen median yllapito tai digitaalinen markkinointi. Pelkastaan
graafiseen suunnitteluun erikoistuneita palveluja ovat esimerkiksi 99designs, De-
signCrowd ja DesignBro. Yleisia freelance palveluiden kauppapaikkoja ovat taas Fiverr
ja Upwork. Osa palveluista toimii pAddosin myyjan ja ostajan kohtaamispaikkana, kun taas
osa palveluista toimivat joukkokilpailutuspalveluina. Joukkokilpailutussivustoilla voit esi-
merkiksi tilata artistille logon tai kansitaiteen, jonka jalkeen kymmenet tai jopa sadat
suunnittelijat tekevat oman ehdotuksensa sille. Tilaaja, eli artisti, pdattaa sen jalkeen
mista han pitda eniten ja tdman tydn suunnitellut graafikko voittaa kilpailutuksen ja keraa
luvatun summan itselleen. Kilpailutukset maksavat usein halvimmillaan 100-500 euron
valilta. (99Designs 2019.)

Internetin kauppapaikka- tai joukkokilpailutuspalvelut ovat oiva paikka artistille 16ytaa
kohtuuhintaisia palveluita hyvalla hinta-/laatusuhteella. Esimerkiksi visuaalisessa suun-
nittelussa perinteiset mainostoimistot ja nimekkaat graafikot ovat hinnaltaan helposti
kymmenkertaisia verrattuna tuntemattomimpiin, kauppapaikkapalveluista [6ytyviin, free-
lance graafikoihin. Fiverr palvelussa halvimmat graafisen suunnittelun palvelut voivat
maksaa vain jotain kymmenia dollareita. Monesti naita halpoja palveluja tarjoavat ihmiset
ovat asiantuntevia ja osaavia, mutta asuvat maissa joissa tulotaso on lansimaita selvasti
pienempi. Nain ollen he pystyvat tarjoamaan kilpailukykyisté lopputulosta halvoilla hin-

noilla.

4 Jakelu

Koska tyon aiheena on itsendisen artistin digitaalinen markkinointi internetissa, ei tassa
tydssa kasitelld lainkaan fyysisten tuotteiden jakelua. Jotkut kokonaisvaltaisia levy-yhtio-
palveluita tarjoavat yritykset saattavat myos hoitaa ja tarjota musiikin fyysista painatusta
ja jakelua, mutta emme tassa kappaleessa syvenny naihin palveluihin. Tydssa tarkastel-

laan ainoastaan digitaalisen puolen jakelua ja markkinointia.
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Artisti voi joko ulkoistaa jakelun taysin jollekin kolmannelle osapuolelle, tai hoitaa jakelun
taysin itse erindisten siihen tarkoitettujen palveluiden avulla. Valitsi han kumman ta-
hansa, on artistin hyva ymmartad, mité eri palveluita tarvitaan kokonaisvaltaiseen digi-

taaliseen jakeluun ennen kuin han tekee mitaan lopullisia paattksia jakelusta.

Monesti lopullinen valinta jakelukanavien valinnoista perustuu yhdistelmaan hinnasta,
tarvittavasta tydmaarasta seka artistin halusta kontrolloida musiikin jakeluun ja julkai-
suun liittyvi& asioita. Jotkut palvelut ovat kokonaisvaltaisempia kuin toiset kun taas toiset
keskittyvat vain tiettyyn yksittaiseen asiaan. Mikéali artistille on tarke& pitd& mahdollisim-
man tiukasti kontrolli musiikistaan omissa kasissa, kannattaa hanen valita jokaiselle eri

osa-alueelle (pelkka jakelu, digitaalinen markkinointi, myynti) siihen erikoistunut palvelu.

Tassa luvussa kasitelladn mita eri osa-alueita itsenéisen artistin on otettava huomioon
valittaessa yhteistydkumppaninsa. Kayn lapi mita vaihtoehtoja on olemassa seka mita
eroa eri vastaavanlaisia palveluita tarjoavien tahojen valilla on. Tarkasteluhorisontti on
myds pitkdaikainen. On tarkeé ottaa huomioon nopeasti muuttuva musiikkiala ja sen pal-
velut. Ei ole lainkaan itsestéén selvaa, mitka palvelut tulevat yllapitamaan suosionsa pi-
demmalla aikavalilla. Osa palveluista saattaa lopettaa ja uusia parempia tulla tilalle.
Naissa tilanteissa on mielestani erittain tarkeadda, ettd artistilla on taysi kontrolli omasta
musiikistaan ja musiikkinsa oikeuksista, jotta han voi tarvittaessa siirtda musiikkinsa hel-
posti toiselle jakelijalle ja nimittdd uuden oikeudenvalvojan. Artistin ei mydskaan kannata
allekirjoittaa liilan pitkaikaisia sopimuksia, jotka voivat tulevaisuudessa vaikeuttaa hanen

uransa kehittymista.

4.1 Aggregaattorit

Aggregaattorit ovat yksi itsendisen artistin tarkeimmista tydkaluista musiikin digitaali-
sessa jakelussa. Digitaalisen musiikin aggregaattoreilla tarkoitetaan palveluita, joiden
tarkein tehtava on lahettda artistin musiikkia internetin myynti- ja suoratoistopalveluihin
seka kerata ja pitaa kirjaa artistille kuuluvista rojalteista. Palvelut toimivat monella tapaa
samalla periaatteella kuin levy-yhtiot, mutta toisin kun levy-yhtiot, ne eivat omista oikeuk-
sia artistin musiikkiin milla&n tavalla vaan toimivat pelkast&aén julkaisijoina ja jakelijoina.
Nama palvelut myds huolehtivat artistin rojalteista, ts. kerdavéat rahat kaikista myynneista
ja suoratoistoista. Aggregaattorit kustantavat toimintaansa perimalla artistilta maksuja.
Kaikki aggregaattorit toimivat paapiirteiltddn samalla tavalla (eli levittavat artistin musiik-

kia internetin eri palveluihin), mutta erojakin nadissa loytyy. Tietyissa palveluissa saattaa
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olla joitain uniikkeja ominaisuuksia joista on artistille hydtyd. Riippuen palvelusta, osa
ominaisuuksista ovat yhdessa palvelussa maksullisia, kun ne ovat toisessa ilmaisia (tai
kuuluvat palvelun jasenmaksuun). Esimerkkina lisapalvelusta on ominaisuus, jolla tule-
vaa julkaisua voidaan etukateen tarjota Spotify:n kuraattoreille, jotka saattavat par-

haassa tapauksessa lisata kappaleen Spotify:n soittolistoille. (Distrokid 2019.)

Kaytannossa aggregaattorit toimivat siten, ettd artisti lahettaa digitaalisesti julkaisunsa
(yksittaisesta kappaleesta albumiin) aggregaattorille, joka sitten valittaa julkaisun eteen-
pain kaikille netin suoratoistopalveluihin ja musiikin myyntisivustoille. N&ihin kuuluvat
mm. Spotify, Amazon, Apple Music, iTunes, Google Play, Tidal, YouTube ja YouTube
Music, sekd kymmenista satoihin pienempiin palveluihin aggregaattorista riippuen. Aivan
kaikkiin palveluihin aggregaattorit eivat musiikkia jaa. Esimerkiksi suositut Soundcloud
ja Bandcamp ovat palveluita, jotka vaativat artistilta itseltddn manuaalisia toimenpiteita
musiikin saattamiseksi yleison kuultavaksi kyseisissé palveluissa. (Spotify 2019.)

On syytéa ottaa huomioon, paljonko palvelut kokonaisuudessaan maksavat. Osalla ag-
gregaattoreista on pelkkd kuukausi- tai vuosimaksu, kun taas osa palveluista laskuttaa
per julkaistu kappale. Tarkeaa on myds selvittaa mitd pidemman aikavalin kuluja aggre-
gaattoreilla on. Haviaako artistin musiikki nettikaupoista ja suoratoistopalveluista mikali

han lopettaa jasenyyden eikd maksa enda kuukausi- tai vuosimaksua.

Suosittuja aggregaattoreita ovat Phonofile, Cdbaby, Tunecore, The Orchard ja Distrokid.
Hintatasot eivat valttamatta paata huimaa, Distrokidin halvin vuositilaus on 19,99 dollaria
vuodessa ja siihen sisaltyy rajoittamaton maaré julkaisuja. Mikali artisti haluaa lisdomi-
naisuuksia kayttéonsa, l6ytyy Distrokidiltd myos 35,99 dollarin ja 79,99 dollarin tilauspa-
ketit. (Distrokid 2019.)

4.2 Digitaaliset kauppapaikat

Kuluttajalle tarjolla olevat musiikkipalvelut jakautuvat paaosin kahteen eri ryhmaan: mu-
siikin digitaaliset kauppapaikat ja musiikin suoratoistopalvelut. Joissain tilanteissa kaup-
papaikan ja suoratoistopalvelun ero on hailyva. Osa palveluista ovat digitaalisen suora-
toiston ja kauppapaikan hybrideja, silla sama yritys saattaa tarjota molempia palveluita.
Kauppapaikoissa asiakas ostaa yksittaisia kappaleita tai kokonaisia levyja digitaalisesti
omakseen (esimerkiksi MP3-muodossa), jonka jalkeen h&n voi kuunnella kappaletta

missa laitteessa tahansa. Tatd nyky&&n suurimmat ja suosituimmat palvelut myyvéat
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DRM (Digital Rights Management)-vapaata materiaalia, joten ostettua musiikkia voi tois-

taa missa laitteessa hyvansa jossa on tuki kyseiselle audioformaatille.

Suosittuja digitaalisen musiikin kauppapaikkoja ovat mm. Amazon, iTunes, Google Play
Music, Tidal, Beatport ja Bandcamp. Osa ndista palveluista tai palvelujen yllapitgjista
tarjoavat myos maksuttomia tai maksullisia suoratoistopalveluja digitaalisen kauppapai-
kan rinnalla. Suuret kaupat laajoilla valikoimilla kuten Amazon, iTunes ja Google Play
tarjoavat miltei kaiken musiikin, joka on julkaistu vakiintuneiden levy-yhtididen tai julkai-
sijoiden kautta, kun taas Beatport ja Bandcamp ovat erikoistuneempia kauppapaikkoja.
Beatport myy elektronista musiikkia ja on erikoistunut DJ:lle myytavaan musiikkiin. Pal-
velu eroaa myds siten muista palveluista, ettd kuka tahansa ei saa musiikkiaan sinne
myyntiin, vaan yrityksella on oma laatuseula joka paattaa mitk& kappaleet paasevat
sinne myyntiin. Bandcamp taas on kaikille avoin musiikinmyyntialusta jossa artistit voivat
itse paattaa milla hinnalla kappaleita myyvat (tai jakavat halutessaan ilmaiseksi). Palve-
lussa on my6s mahdollista myyda musiikkia "maksa paljon haluat” konseptilla, jolloin os-
taja itse paattaa paljonko hén haluaa musiikista maksaa. Talla konseptilla musiikkia myy-
vat tienaavat keskimaarin 40 prosenttia enemman rahaa myynneista kun kiintealla hin-
nalla myyvat artistit (Bandcamp 2019). Palvelussa artisti voi musiikin lisdksi myyda myos

muita oheistuotteita.

4.3 Suoratoistopalvelut

Suoratoistopalvelut ovat talla hetkella kaikkein suosituin tapa kuluttaa musiikkia (IFPI
2018). Kayttajille on tarjolla seka kuukausimaksullisia ettd maksuttomia, mainosrahoit-
teisia, palveluita. Palveluiden toiminnallisuuksissa on eroja, mutta kaikki suoratoistopal-
velut perustuvat siihen etta musiikkia voi kuunnella vain niin kauan on palvelun kayttaja.
Tama siis eroaa ostetusta DRM-vapaasta musiikista, jonka kaytdnndssa omistat ikui-

sesti, kun olet suorittanut musiikista maksun.

4.3.1 Audio- ja videopalvelut

Suoratoistopalveluita on lukuisia ja niista ehka suosituimmat ovat Spotify, Amazon Mu-
sic, Soundcloud, Apple Music, Pandora, YouTube music, Tidal. Naista mainituista pal-
veluista Amazonilla, Applella ja Tidalilla on sek& suoratoistopalvelut ettd digitaaliset
myyntipaikat. Palvelut eivat sinansa lity muulla tavalla toisiinsa kuin ettd ovat saman

yrityksen omistamia.
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Moni palveluista toimii samalla periaatteella: asiakas paattaa itse koska ja mita han ha-
luaa kuunnella. Kymmenien miljoonien kappaleiden joukosta l6ytyy kattavasti musiikkia
eri musiikin alalajeista, ja palveluissa on myos usein sisdanrakennettuja algoritmeja jotka
osaavat suositella kuuntelijoille uutta musiikkia. Suosituimmat palvelut ovat artistille elin-
tarkeita ja on ehdottoman tarpeellista ettd hanen musiikkinsa l16ytyy kaikista eniten kay-

tetyista palveluista.

Palveluiden toimintalogiikassa |0ytyy joitain eroja. Esimerkiksi Pandora Music toimii net-
tiradiona, joka rakentaa soittolistat kayttajan mieltymysten perusteella. Palvelussa siis ei
voi suoraan kuunnella tiettya artistia tai taman kappaleita, vaan palvelun algoritmit valit-
sevat kappaleet kayttdjan musiikkimaun mukaan ja soittaa ne radiomaisesti ilman kayt-
tajan aktiivisia valintoja. Tidal on taas palveluista erikoistunut pakkaamattomaan musiik-
kiin (engl. Lossless Audio) joka on suunnattu korkealaatuista musiikkia kuunteleville
kayttajalle, audiofiileille (engl. audiophile).

Videopalveluista isoimmat ovat YouTube ja Vimeo. YouTube on palveluista ylivoimai-
sesti isoin, mutta palvelulla on melko tarkat s&&nnot mita videoissa saa nakyéa ja mita ei.
Esimerkiksi liiallinen vakivalta tai alastomuus (vaikka nayteltyd) ovat syita, jolla palvelu
saattaa poistaa videoita. Tama saattaa joidenkin artistien kohdalla rajata pois heidan
musiikkivideonsa, ja usein miten nama videot julkaistaan vaihtoehtoisen Vimeo-palvelun
kautta jossa ei ole yhta tiukkoja saantdja. Vuonna 2018 YouTube lanseerasi myds uuden
version YouTube Music-palvelustaan, joka toimii maksullisena suoratoistopalveluna joka

kilpailee suoraan muita suoratoistopalveluita kuten Spotifyta vastaan.

4.3.2 Soittolistat, kanavat ja algoritmit

Yksi tarkeimmista paaintresseista artistin jatkuvan kasvun kannalta on uusien kuunteli-
joiden tavoittaminen ja tata kautta uusien fanien saaminen. Kaikkein merkittavimmat pal-
velut tdhan tarkoitukseen ovat suosituimmat suoratoistopalvelut Spotify ja YouTube. Ar-
tistin saadessa nakyvyytta naissd palveluissa tapahtuu myos kerrannaisvaikutus, kun

automaattisesti toimivat algoritmit edesauttavat entisestaén artistin musiikin levidmista.

Talla hetkelld kaikkein suosituin, ja artistin kannalta tarkein, suoratoistopalvelu on Spo-
tify. Palvelussa on kayttdjien itse tekemi& soittolistoja sek& Spotify-kuraattorien soittolis-

toja. Kenen tahansa tekema Spotify-soittolista voi periaatteessa saada isonkin seuraaja-
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kunnan, mutta kaikkein suosituimpia ovat Spotify-kuraattoreiden soittolistat. Spotify-ku-
raattorit ovat Spotifyin tyontekijoitd, jotka vastaavat natiivien Spotify-soittolistojen sisal-
|6std, eli niiden soittolistojen, jotka ovat suoraan selattavissa Spotifyin aloitusnaytolta tai

joltain aloitusnaytdn vélilehdelta. (David 2017.)

Spotify-kuraattoreiden valinnoilla voi olla ratkaiseva merkitys siitd tuleeko jostain kappa-
leesta tai artistista hitti. Kappaleen nosto kaikkein suosituimmille Spotify-soittolistoille on
ollut kdanteentekevaa monelle uudelle, isompaa yleisda hakevalle, artistille. Spotifyin
tyontekijan mukaan, he tietavat jo kuukausia etukéteen misté kappaleesta on tulossa
isompi hitti heidan omien soittolistavalintapaattsten perusteella. (David 2017.)

Algoritmit voivat myds toimia artistin vetoapuna uuden yleistn loytamiseksi. Esimerkiksi
Spotifyissa jokaisen artistin kohdalla 16ytyy "Liittyvat artistit” (engl. Related artists) vali-
lehti johon Spotifyin algoritmit listaavat muiden kuuntelutottumusten perusteella saman-
tyylistd musiikkia kuin valittuna oleva artisti. Vastaavia toimintoja l16ytyy esimerkiksi You-
Tubesta joka listaa samankaltaisia videoita katsottavan videon oikealla puolella, sekéa
Soundcloudista joka myds suosittelee muita artisteja ja kappaleita kuunneltavan kappa-
leen perusteella. Spotifyista |10ytyy myés mm. "Discover Weekly” ja "Release Radar” toi-
minnot, jotka rakentavat viikoittain jokaiselle kayttajalle personoidun soittolistan. "Disco-
ver Weekly” rakentaa 30:nen, kayttdjalle ennestaén tuntemattoman, kappaleen soittolis-
tan hanen kuuntelutottumusten perusteella. "Release Radar” toimii pitkalti samalla ta-
valla, mutta valitut kappaleet ovat uusia juuri julkaistuja kappaleita. Jotta artistin kappa-
leet paatyisivat tallaisille algoritmien generoimille soittolistoille automaattisesti, vaatii se

yleensa etta artistin kappaleilla on jo jonkin verran kuunteluja palvelussa. (Turner 2018.)

Suositut YouTube-kanavat toimivat hieman soittolistojen tapaan. Sen liséksi etta artistilla
kannattaa olla oma YouTube-kanava musiikilleen, kannattaa hédnen kokemukseni perus-
teella myds suunnata katseensa suosituille, tiettyihin genreihin erikoistuneille kanaville.
Suosituilla, tiettyyn genreen erikoistuneilla, YouTube-kanavilla voi olla kymmenista tu-
hansista jopa miljooniin seuraajiin. Nama kanavat julkaisevat monelta eri artistilta mu-
siikkia, kunhan kappaleet sopivat kanavan yleiseen musiikkilinjaukseen. Mikali pienen
itsendisen artistin musiikkia julkaistaan tallaisella kanavalla, voi siitd saatava huomio olla

merkittava.
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Artisti voi yrittdd edesauttaa musiikkinsa saamista radioihin tai YouTube-kanaville omalla
aktiivisella toiminnallaan. Radioihin ja YouTube-kanaviin voi useasti olla henkilékohtai-
sesti yhteydessa, ja Spotifyissa l16ytyy toiminto, jonka kautta uutta musiikkiaan voi toimit-
taa Spotify-kuraattoreille kuunneltavaksi. Kuuntelun perusteella kuraattorit voivat halu-

tessaan lisata kappaleen Spotifyin omille soittolistoille. (Spotify 2019.)

4.4 Tekijanoikeuskysymykset ja rojaltit

Artistilla on omalle, itse saveltamalleen musiikille aina automaattisesti tekijanoikeudet.
Kun artistin musiikkia myydaan, kuunnellaan tai esitetdaan elavana musiikkina, kuuluu
hanelle tekijanoikeuskorvauksia. Jotta artistille maksettaisiin naita korvauksia, on hanen
kuuluttava johonkin tekijanoikeusjarjestdon, joka seuraa miten ja missa artistin savelta-

maa musiikkia esitetaan.

Taman lisaksi artistille kuuluu rojalteja kun hdnen musiikkiinsa myydaan fyysisessa tai
digitalisessa muodossa. Perinteisesti rojalteja ovat maksaneet artistin levy-yhtid. Klassi-
sessa levy-yhtiomallissa artisti 4anittda kappaleen tai albumin levy-yhtion rahoilla. Sen
jalkeen levy-yhtio julkaisee levyn ja maksaa jokaisesta myydysta singlesta tai albumista
artistille ennalta maaratyn summan rojalteina. Tassa mallissa kaytetaan usein myos niin
kutsuttua "recoupausta”. Recoupaus tarkoittaa sitd, ettd levy-yhtio kattaa kulujaan (esi-
merkiksi aanityksesta koituneet kulut) artistin rojalteista. TAma tarkoittaa kaytanndssa
sitd, etta artistille ei makseta rojalteja ennen kuin aanityksesta koituneet kulut on katettu
myynneista. Jos dénitykseen on kulunut esimerkiksi 10 000 dollaria ja artisti saa rojalteja
dollarin per myyty levy, recoupataan ensimmaiset 10 000 myydyn levyn rojaltit artistilta.
Vasta tdman jalkeen artisti alkaa saamaan rahaa myydyistéa levyistdan. (Passman 2015
86.)

Koska artisti ei nykyaan valttamatta tarvitse perinteistéa tayden palvelun levy-yhtiéta, valt-
tyy han myds taltd jarjestelylta. Levy-yhtitt saattavat kayttdad laskelmia, jossa tuotanto-
kuluihin lasketaan moni muukin kustannus pelkkien oikeiden tuotantokustannusten li-
saksi, minka vuosi artisti ei valttaméatta saa pitkdan aikaan (tai ikind) rojalteja myydyista
levyista. Mikali artistin musiikin julkaisu ja jakelu tapahtuu aggregaattorin kautta, ei levy-
yhtiota tarvita. Toisaalta artisti on naissa tilanteissa itse vastuussa kaikista tuotantokus-

tannuksista.
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4.4.1 Kuka keréaa rojaltit?

Suomessa artistille tilitettavista tekijanoikeusmaksuista vastaa Teosto, mutta myos muita
vaihtoehtoja on olemassa. Artisti voi halutessaan liittyd muussa maassa toimivaan teki-
janoikeusjarjestoon. Pelkkien rahallisten tilitysten liséksi Teosto tarjoaa myds muita tuki-
palveluita kuten lakineuvontaa, joten suomalaiselle artistille voi usein olla mielekasté olla
juuri suomalaisen tekijanoikeusjarjestdn jasen. Valtaosa suomalaisista artisteista ovat
Teoston jasenia. Teoston jasenena artistin tulee itse ilmoittaa teoksensa (kappaleensa)
heidan tietojarjestelméénsa, jotta jarjestd voi valvoa kyseisten teosten esitysta ja niista

tulevia tilityksia artistille. (Teosto 2019.)

Mikali artistin musiikin julkaisu ja jakelu on hoidettu jonkun aggregaattorin kautta, vastaa
aggregaattori myds myyntilukujen seuraamisesta ja maksamisesta artistille. Maksulliset
aggregaattorit eivat valttamatta veloita myyntirojalteista mitdén siivua, mutta kaupat ku-
ten Applen iTunes veloittavat jokaisesta myydysta kappaleesta 30 prosenttia, joten ar-

tistille jad myyntisummasta 70 prosenttia.

Artistin on hyva olla tietoinen siitd, ettd hanen musiikistaan kertyy tuloja useamman eri
kanavan kautta. Esimerkiksi Spotifyn ja YouTuben kaltaiset suoratoistopalvelut ovat sol-
mineet sopimuksia seka tekijanoikeusjarjestdjen ettd aggregaattoreiden kanssa. Mikali
artisti on Teoston jasen ja julkaissut musiikkinsa jonkin aggregaattorin kautta, kerdan-
nyttavat sekd Teoston ettéa aggregaattorin ja YouTuben véliset sopimukset artistille tu-

loja. Rahavirtoja ja keskinaisia sopimuksia on havainnollistettu kuviossa 1.
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OIKEUDET JATULOVIRRAT

AAf_o € - Maksaa edustamilleen tekijdille korvauksen
M usii k| n- teosten YouTube-kéytésta
t e U a - Tekee asiakassopimuksen Teoston kanssa

« Tekee teosilmoitukset Teoston verkkopalvelussa

TEOSTO

«» Sopii esittdjan ja/tai danitetuottajan + Antaa YouTubelle
oikeuksista aggregaattorin tai levy- luvan kayttaa

yhtion kanssa ?Jos musiikintekijalla on edustamiensa tekijéiden
kyseiset oikeudet itsell&sn). teoksia.

- Raportoi teosten kayttétiedot
Teostolle Music Partnerin antaman
metatiedon perusteella

- Maksaa Teostolle korvauksen
teosten kaytosta

I ! I Uts IC . Tunknistaa videuillakolevan rn'L(lsiikink
artner + Maksaa danitteen kaytosts korvauksen Music Partnerille °
YouTube

« levy-yhtié + Antaa YouTubelle ééinitetuottajan{a esittajan luvat

« aggregaattori « Lataa teoksen tunnistetiedoston (reference file) ja metatiedot

Kuvio 1. Artistin tulovirrat YouTube-suoratoistopalvelusta. (Teosto 2019).

4.4.2 Rojaltittomat ja lisenssivapaat julkaisut

Viimeisin 10 vuoden aikana on suoratoistopalvelu YouTubessa syntynyt uusi ilmi6, jossa
on perustettu levy-yhtidita, jotka levittavat musiikkia rojalti- ja lisenssivapaasti. Yksi
naista on brittildinen NoCopyrightSounds (NCS), joka on ehk& naista kyseisista levy-
yhtidista suosituin yli 20 miljoonalla tilaajallaan. Levy-yhtion idea perustuu siihen etta
kaikki heidan kauttaan julkaistu musiikki on rojalti- ja lisenssivapaata, joten yksityiset ih-
miset saavat ladata artistin musiikkia vapaasti ja ilmaiseksi. NCS-levy-yhtion julkaisuja
saa myos kayttaa sisallontuotantoon kuten YouTube videoihin ilman erillista lisensointi-
maksua. Ainoa vaatimus on nimeta ja linkittd& artisti musiikkia kayttavassa videossa
(NCS:n méaarittelemalla tavalla). Ainoastaan yritykset jotka haluavat kayttéd musiikkia

pelkastaan markkinointitarkoitukseen, joutuvat maksaa lisenssimaksun levy-yhtidlle.

Halutessaan NCS-julkaisuista voi myds maksaa, ja vuonna 2011 perustettu levy-yhtio
saavutti vuonna 2017 miljoonan myynnin rajapyykin (Powell 2017). Saavutusta voi pitaa
merkittavana levy-yhtidlta jonka tarkoitus on levittdd musiikkia p&dasiassa ilmaiseksi
seka rojalti- ettd lisenssivapaasti. lImié on helposti verrattavissa esimerkiksi BandCam-
pin “maksa mita tahdot” -rahoitusmalliin missa kayttajat maksavat musiikista vain sen

verran kun haluavat.
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Juuri NCS:n (ja muiden vastaavien levy-yhtididen) liiketoimintamalli on tehnyt siité niin
suositun. YouTube sisallontuotanto on kasvanut rajahdysmaisesti viimeisen vuosikym-
menen aikana. Moni videotekija on kaivannut videoihinsa musiikkia, mutta ei ole itse
osannut sita tuottaa. Ennen NCS kaltaisia lisenssivapaita levy-yhti6ita he ovat joutuneet
tyytymaan keskinkertaiseen ja pieneen lisenssivapaaseen musiikkitarjontaan, tai mak-
samaan lisenssimaksuja musiikin kaytdsta. Lisenssimaksujen maksaminen ei ole ollut

kaikille pienille sisallontuottajille edes mahdollista.

Tastd uudesta jarjestelysta on syntynyt synergiaetu, silla jarjestelysta hyotyvat molem-
mat osapuolet. Musiikkia kaipaava siséallontuottaja saa haluamansa musiikkia vide-
oihinsa, ja musiikin tuottanut artisti saa uutta nakyvyytta musiikilleen. Tama uudenlainen
jarjestely rikkoo vanhaa paradigmaa, jota perinteiset levy-yhtiét ovat pydrittaneet vuosi-
kymmeni&. Artistin kannalta musiikin maksuttomuus ei valttamatta ole huono asia, vaan

voi olla erittdin kallisarvoinen promootiotyokalu.

5 Rahoitus

Vaikka musiikin tuottaminen ja julkaiseminen on halvempaa kuin koskaan aikaisemmin,
tarvitsee artisti edelleen jonkun alkupaaoman, jolla han rahoittaa musiikin tuottamisen ja
julkaisun. Musiikista kertyvat tulot kertyvat pdaosin takautuvasti sen jalkeen kun musiikki
on jo julkaistu ja tuote on ollut ostettavissa ja kuunneltavissa pidemman aikaa. Perintei-
sessé levy-yhtiomallissa maksetaan joskus ennakkorojalteja tai sopimusbonuksia levyn
aanityskustannusten liséksi, mutta itsenédisen artistin kohdalla ndma eivét yleensa ole

ajankohtaisia. Artistille ei ole aina itsestdan selvda millaisia eri tulonlahteita hanella on.

5.1 Mitka kaikki oikeudet artisti omistaa?

Lahtdkohtaisesti kaikilla teoksilla on tekijanoikeus. Tekijanoikeussaannoét perustuvat la-
kiin ja kansainvalisiin sopimuksiin. Artistin tekijanoikeus on voimassa h&nen koko elin-
ik&nsé ja 70 vuotta tamén kuoltua. Teosto méarittelee tekijanoikeuden alaisen materiaa-

lin seuraavasti:

Teoksia voivat olla esimerkiksi savellys, kirja, lehti, taulu, piirros tai vaikkapa tans-
siesitys. Teos on luomistyén omaperédinen ja itsendinen tulos, mutta laatuvaati-
muksia ei ole. Tekijanoikeuslaki suojaa myos teoksen esityksid, aénitallenteita, ku-
vatallenteita ja valokuvia. Teoksella tulee olla muoto. Tekijanoikeussuojan ulko-
puolella ovat idea, juoni, tieto, periaate ja kasite. (Teosto 2019.)
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Kun artisti aanittaa levytyssopimuksen alaisuudessa kappaleen tai albumin, luovuttaa
han taméan kyseisen aanityksen oikeudet levy-yhtidlle. Levytyssopimuksissa maaritetaan
my0ds usein ettei samaa kappaletta saa aanittaa ja julkaista jonkun toisen levy-yhtion
toimesta tiettynéd aikana (esimerkiksi 10 vuoden sisdalld). Huomioitavaa tasséa on kuiten-
kin se, etta itse kappaleen tai kappaleiden tekijanoikeus ei missdén vaiheessa siirry ar-
tistilta pois. Han omistaa edelleen kaikki tekijanoikeudet teoksiinsa ja kerda nain ollen

niista kertyvia rojalteja.

5.2 Tulovirrat

Tama tyo kasittelee itsenaista artistia ja taméan vuoksi en kasittele levy-yhtididen kautta
syntyvia tulovirtoja. Levy-yhtididen kautta syntyvat tulot ovat usein ennakkomaksuja ar-
tistille kuuluvista korvauksista, jotka perinteisesti maksetaan artistille takautuvasti. En-
nakkoon maksettavat korvaukset voivat toimia houkuttimena artistille, jotta hén allekir-
joittaisi levytyssopimuksen. Seuraavaksi kasitelladn kuitenkin ainoastaan luonnollisesti

syntyvia tuloja levy-yhtiésopimusten ulkopuolella.

5.2.1 Digitaaliset kauppapaikat ja suoratoistopalvelut

Parhaiten tunnetut tulovirrat ovat musiikin myynnista ja kuunteluista syntyvat korvaukset
artistille. Digitaaliset myynnit ja suoratoistot tilitetddn aggregaattoreiden kautta artistille.
Perinteisista medioista kuten televisiosta ja radiosta kertyvét tulot ovat Teoston alaisia.
Teosto tekee yhteisty6ta ulkomaalaisten tekijanoikeusjarjestdjen kanssa. Nain ollen Te-
osto voi tilittdd artisteille korvauksia ulkomailla tapahtuneista soitoista. Jos artistin mu-
siikkia soitetaan esimerkiksi Japanissa, varmistaa Teoston ja JASRAC:n (Japanese So-
ciety for Rights of Authors, Composers and Publishers) valinen yhteisty6 sen, etta artisti
saa hanelle kuuluvat korvaukset. Teostolla on my6s keskinéisiad sopimuksia digitaalisten
suoratoistopalveluiden kuten Spotifyin ja YouTuben kanssa ja he myos tilittavat tata
kautta kertyneitéd kuunteluita. Suoratoistopalveluiden soitoista kertyvat rojaltit maksaa

Teosto ja artistin kayttdma aggregaattori.
5.2.2 Kustannussopimus
Kustannussopimuksen p&aasiallinen tarkoitus on myyda ja levittéda artistin musiikkia kau-

pallisesti. Kustannussopimus tehdaén kustantajan, eli ulkopuolisen, tdhan erikoistuneen

yrityksen kanssa. Lahtdkohta on, ettei artistilla ole yhta hyvia ja laajoja kontakteja kuin
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tahoilla, jotka solmivat kustannussopimuksia. Yleinen tulojako kustantajan ja artistin va-
lilld on 1/3 kustantajalle, ja 2/3 artistille, mutta ndméa ovat neuvoteltavissa olevia asioita.
llman kustannussopimusta artisti saa siis tulot sataprosenttisesti, mutta hanen musiik-
kinsa ei valttamatta levia yhta laajalle. Jokaisen artistin on itse puntaroitava onko kus-
tannussopimuksen solmiminen hanelle kannattavaa. Teoston maarittaa kustantajan seu-
raavasti: "Kustantaja markkinoi ja myy teosta kaytettavaksi kaupallisissa levytyksissa ja
tallenteilla, myy ja vuokraa nuotteja seka hankkii teokselle julkisia esityksia konserteissa,
radiossa ja televisiossa.” Kustannussopimuksen voimassaoloaika voi olla maaraaikainen

tai koko tekijanoikeuden suoja-aika. (Teosto, 2019)

Jotkut levy-yhtiot yrittdvat sopimusta solmiessaan tehda artistin kanssa seka levytys-
ettd kustannussopimuksen. Kaytannossa tdma ei ole artistille eduksi, vaan kustannus-
sopimus kannattaa solmia jonkun toisen tahon kanssa. Mikéli artisti luovuttaa kaikki oi-
keutensa yhdelle ja ainoalle taholle, on héan erittéin riippuvainen tésta tahosta. Jos levy-
yhtidlté loppuu usko artistiin eika ole en&é valmis panostamaan tdhan, artisti on kaytan-
nodssa taysin levy-yhtion armoilla (Passman 2015, 235-265). Pahimmassa tapauksessa
tama voi tuhota artistin uran. Itsendisen artistin kohdalla ei valttamétta solmita levytys-

sopimusta, mutta kustannussopimus voi kuitenkin olla hyva solmia, mikali oikea taho

talle 16ytyy.

5.2.3 Oheistavara / Merchandise

Oheistavaralla (engl. merchandise) tarkoitetaan artistin brandilla varustettua tavaraa.
Useimmiten oheistavara on vaatekappaleita kuten t-paitoja, toppeja tai huppareita mutta
voi olla myds mika tahansa muu tavara kuten esimerkiksi kahvikuppi, juliste tai nukke.
Oheistavara on paasaantoisesti artistin nimelld, logolla tai kansitaiteella brandatty tavan-
omainen esine. Tavanomainen oheistavara (esimerkiksi t-paita artistin logolla) on melko
edullinen valmistaa, ja valmistushinta laskee mita suurempi eréa tavaraa valmistetaan. T-
paita yksivarisella rintapainatuksella voi maksaa vain 3—4 euroa valmistaa, ja myydaan

usein 15-20 eurolla.

The Licensing Industry Merchandisers’ Association mukaan maailmanlaajuinen oheista-
varan myynti oli vuonna 2016 3,1 miljardia dollaria. Pelkat t-paidat ovat merkittdva osa
tatéd myyntilukua. Kasvua vuodesta 2015 oli 9,4 prosenttia jolloin vastaava myyntiluku oli
2,83 miljardia dollaria. Digital Music Newsin mukaan yhden t-paidan myynnintuloihin tar-
vitaan 6 549 Spotify-, 2 554 Apple Music- tai 27 027 YouTube-suoratoistoa. Tarkkojen
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tulolaskelmien tekemiseksi pitda myds ottaa huomioon arvonlisaverotus seka kolman-
sille osapuolille maksettavat osuudet, mutta selvaa on, etta oheistuotteista tehtavat tulot
ovat merkittavat. Oheistuoteyritys Sandbagin johtaja Christiaan Munro kertoo etté t-pai-
dat myyvat aina oheistuotteista ylivoimaisesti eniten. Sandbag on tydskennellyt muun

muassa Radioheadin ja Arcade Fire yhtyeiden kanssa. (Forde 2018.)

Oheistavaraa kuten paitoja on my6s alettu niputtamaan yhteen muiden tuotteiden
kanssa. On melko tavanomaista ettd esimerkiksi levyn ennakkotilausvaihtoehtona on
paketti johon kuuluu levy ja t-paitaa, ja jonka hinta on selvasti halvempi kuin tuotteet
erikseen ostettuna. Tama on yksi tapa houkutella fyysisten tuotteiden ostamista laajalla
digitaalisella musiikin markkinakentalla.

Suuri osa oheistuotemyynnista tehd&én kuitenkin esiintymisien yhteydesséa. Konserttien
ja esiintymisien tapahtumapaikoilla on tyypillistd nahda erilliset oheistuotekojut, jossa ar-
tistin tuotteita on myynnissa. Esiintymiset voivat ajoittain olla pienelle itsendiselle artistille
rahallisesti kannattamatonta pelkilla lipunmyynti- tai esiintymiskorvaustuloilla, ja varsi-
nainen voitto tehdaankin oheistuotemyynnilla. Artistin t-paidat voi n&hda myds pelkan
tulolahteen liséksi markkinointituotteena. Artistin t-paidan ostanut ihminen tulee suurella
todennakdisyydella kayttamaan paitaa tulevaisuudessa, jolloin se toimii ilmaisena mai-

noksena artistille.

5.2.4 Esiintyminen

Live Nation Entertainment on yhdysvaltalainen tapahtuma-alan yritys, ja on yksi maail-
man suurimmista alan yrityksista. Yrityksen jarjestamia tapahtumia ovat muun muassa
konsertit ja festivaalit, ja yritys tekee yhteistyotd maailman ykkdsartistien kanssa.
Vuonna 2018 yritys ilmoitti myyneensa vuodessa noin 90 miljoonaa lippua ja yrityksen
likevaihto oli yli 11 miljardia dollaria. Yritys toimi promoottorina 20:lle kiertueelle maail-
man 25:std isoimmasta kiertueesta vuonna 2018. Yrityksen liikketoiminta on nousujoh-

teista eika loppua kasvulle nayta nakyvan. (Halperin 2018.)

Elavasta musiikista tulevat tulot ovat kasvaneet, mutta niin ovat myo6s lippuhinnoissa na-
kyvat kustannukset. Uusi video- ja valoteknologia mahdollistaa entistéa nayttavAmmat la-
vainstallaatiot, mutta vaativat myds aikaisempaa enemman tyévoimaa ja laitteita. Rolling
Stone lehden mukaan isojen artistien keskim&arainen konserttilippuhinta vuonna 2018

oli 96,31 dollaria. Sen lisaksi etta itse konserttikokemus on nayttava, pitaa kokemuksen
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myds valittya sosiaaliseen mediaan nayttavana silla entistd useampi ihminen térmaa
konserttikuvaan tai videoon naissa medioissa. Esitysta ei siis enda tehda pelkastaan

konsertissa kavijalle. (Wang 2018.)

Itsendisen artistin kannalta tasta voi vetaa kaksi tarkeaa johtopaatosta. Ihmiset kayvat
edelleen katsomassa elavaa musiikkia ja heilla on entista korkeammat odotukset esitys-
ten suhteen. Nykypaivan teknologia mahdollistaa pienesséakin mittakaavassa nayttavan
ja viihdyttavan esiintymisen suunnittelemisen esimerkiksi kohtuuhintaisilla valo- ja video-
installaatioilla. Onkin tarke&aé rakentaa lavaesitys, joka on mahdollisimman viihdyttava
ja joka erottuu positiivisella tavalla joukosta.

Artisti hyotyy esiintymisista kaytannossa kahdella tavalla, joko rahallisesti tai saamallaan
nakyvyydelld, usein ndiden molempien yhdistelmalla. Mikali artisti paasee lammittele-
maan isoa artistia, kannattaa hanen esiintya vaikkei valttdmaétté saisi lainkaan rahallista
korvausta esiintymisesta. Toisaalta suljettu firman yksityistilaisuus tuskin tuo suurta na-
kyvyytta artistille, joten talléin houkuttimena on oltava vahintaan kohtuullinen esiintymis-
korvaus. Maksetuista esiintymisista artisti tienaa joko ennalta maaratyn esiintymiskor-
vauksen, tai vaihtoehtoisesti osan lipunmyyntituloista. My6s naiden molempien yhdis-
telma on mahdollinen. Usein isompaa artistia lammittelevat artistit toimivat maksumie-
hena kattamaan paaartistin kiertueen kuluja. Talldin he toivovat I6ytavansa uutta kuun-
telijakuntaa paaartistia katsomaan tulleiden ihnmisten joukosta. Esiintymiskorvaukset pie-
nilla itsenaisilla artisteilla Suomessa on usein joidenkin satojen ja tuhannen euron va-

lissa.

6 Tapausesimerkkeja

Tapausesimerkeissad kasitellaan artistin kaytannon kokemuksia musiikkibisneksestéa
kahden esimerkin kautta. Yhtena kaytannon esimerkkina toimii artistihaastattelu, ja toi-
sena omakohtaiset kokemukseni. Luvussa syvennytaan havaintoihin, jotka musiikkimaa-
iimassa ovat tulleet vastaan. Kasittelyssa on erilaisia havaintoja tapahtumista, joiden
avulla on mahdollista rakentaa parempi ja laajempi kuvan artistin kdytannon arjesta seka

hanen lukuisista haasteistaan.
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6.1 Artistihaastattelu

Artistihaastattelulla on pyritty syventam&én ja tuomaan kaytannon lisdinformaatiota
tydssa kasiteltyihin aiheisiin. Haastattelun perusteella voidaan tarkemmin tarkastella
mita artistin uralla kaytannodssa tapahtuu, ja mita positiivisia ja negatiivisia asioita han
kokee toimiessaan musiikkibisneksen arjessa. Haastateltava henkild edustaa hyvin niin
kutsuttua itsendista artistia, joka toimii, ainakin osittain, perinteisten isojen levy-yhtididen

vaikutusvallan ulkopuolella.

6.1.1 Sebastian "Kebu” Teir

Sebastian Teir on suomalainen elektronisen musiikin artisti, joka julkaisee musiikkia ar-
tistinimella Kebu. Kebun musiikki on instrumentaalista, pd&asiassa analogisyntetisaatto-
reilla tuotettua, melodista syntetisaattorimusiikkia. Han ei kaytd musiikissaan tietokone-
pohjaisia mallintavia instrumentteja, vaan aanilahteena toimivat ainoastaan fyysiset soit-
timet. Kebun musiikki kumartaa vahvasti 70- ja 80-luvun syntetisaattorimusiikin pionee-
reihin pain, mutta modernilla otteella. Han on julkaissut kaksi tayspitkaa albumia To Ju-
piter and Back (2012) ja Perplexagon (2016) fyysisina ja digitaalisina verisoina. Live
esiintymisissaan han kayttaa suurta maaraa fyysisia syntetisaattoreita eika kayta lain-

kaan esiaanitettyja taustanauhoja. Kebu on esiintynyt ympéari Eurooppaa.
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Kuvio 2. Sebastian "Kebu” Teir live-esiintymisessa (Aleksi Kinnunen 2013).

6.1.2 Uran alkutaival

Teirilld oli ennen soolouraansa reilun 15-vuoden kokemus bandeissa soittamisesta. Han
on soittanut useassa eri yhtyeessa, jotka soittivat mm. jazzia, industrial rockia seka me-
tallia. Taman liséksi han oli myos laulanut kuorossa ja soittanut bluegrassia. Kebun var-
sinainen sooloura kaynnistyi h&nen ensimmaisella saveltaméallaan soolokappaleella,
jonka ha&n huomasi muistuttavan paljon hanen 70- ja 80-luvun esikuvien musiikkia. Hant&
kiinnosti myds grafiikka ja videoiden tekeminen, ja ensimmaisen YouTube videonsa han
julkaisi vuonna 2010. Kebun ensimmaiset YouTube-videot naamioitiin osittain laitede-
monstraatiovideoksi (jossa esitelladn esimerkiksi tietyn syntetisaattorin &&nimaailmaa ja
ominaisuuksia). Teir oli aikaisemmin havainnut, ettd hyvélaatuisia laitedemonstraatiovi-
deoita oli vaikea loytaa. Han julkaisi ensimmaiset omat kappaleensa siten ettd seka vi-
deon otsikossa etta sen avainsanoissa esiintyi kaytetty syntetisaattorimalli. N&in ollen
hanen musiikkiinsa oli mahdollista térmata, jos etsi YouTubesta tietyn mallisen synteti-
saattorin videoita. Teir kuitenkin huomauttaa, etta alkuvaiheessa han ei viela tietoisesti
rakentanut artisti-imagoaan tai YouTube-kanavaansa, vaan teki kaiken vain huvin
vuoksi. (Teir, 20.2.2019.)
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Vaikka Teirilla ei ollut alkuaikoina kauaskatseista suunnitelmaa, yritti han kuitenkin 16ytaa
videoilleen ja musiikilleen uusia kuuntelijoita. Han mainosti musiikkiaan syntetisaattorei-
hin erikoistuneilla foorumeilla, ja sai nailtd foorumeilta lisdhuomiota videoilleen niiden
toimiessa laitedemonstraatioina. Han kertoo etta yksi paasyista ensimmaisen albumin
tekoon oli positiivinen palaute jonka han oli saanut YouTube-kanavansa ja Facebook-
sivunsa kautta. (Teir, 20.2.2019.)

6.1.3 Sosiaaliset mediat ja viestinta

Teir on tietoisesti valinnut olematta mukana mahdollisimman monessa sosiaalisessa
mediassa, ja kayttaa vain niitd medioita, jotka han kokee itselleen mieluisiksi ja hyodylli-
siksi. YouTube on hanen musiikilleen paajulkaisukanava, kun taas Facebookin han ko-
kee enemman uutispalveluna, jossa hén julkaisee ajankohtaista informaatiota Kebusta.
Facebook toimii myos hanen sanojensa mukaan foorumina, jossa fanit voivat keskustella
hanen kanssaan, silla han kokee ettd se toimii alustana siihen paljon paremmin kuin
YouTube. Han on myds alkanut rajoittamaan omaa sosiaalisen median kayttéa siten,
etta tarkastelee kommentteja ja vastaa niihin vain arkipaivisin, kun hén viikonloppuna
pitaa siitd vapaata. Instagramissa han julkaisee samat kuvat kuin Facebook julkaisussa,
mutta ei ole palvelussa muuten aktiivinen. (Teir, 20.2.2019.)

Teir kertoo ettd on oman kiinnostuksen ja huvin vuoksi opetellut taitoja kuten vi-
deoeditointia ja kuvankasittelyd, mutta ei tietoisesti musiikkiuran vuoksi. Paivatytkseen
han on tehnyt projektipdallikdn t6itd, josta on ollut apua musiikkiuralla useissa hallinnol-
lisissa tehtavissa. Tata kautta hanelle on tullut tutuksi mm. tiedottamisen ja uutisoinnin
tarkeys, joka kuuluu yhtend olennaisena osana artistin brandin rakentamisessa. (Teir,
20.2.2019))

6.1.4 Ulkoistaminen ja levy-yhtiot

Kebu on solminut levytyssopimuksen ulkomaalaisen suurehkon independent levy-yhtion
kanssa. Yhtion on maara julkaista hanen tuleva DVD-julkaisunsa. DVD:n tuottamisessa
on kaytetty ulkopuolista videoeditoijaa ja audiomiksaajaa. Ajatuksena Teirilla oli ulkois-
taa tuotanto mahdollisimman pitkalle, jotta hanelle jaisi aikaa tydstdd omaa tulevaa tay-
sipitkda albumiaan. Lopputulos ty6prosessissa ei kuitenkaan ollut toivottu. Kaytanndssa

aikaa kului paljon tuotetun materiaalin lapikaymiseen ja ohjeistamiseen, jotta lopputulos
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vastaisi hanen laatukriteereitdan. Aikaa kului sdhkdpostien ja muistutuksien lahettami-
seen, ja lopulta han koki etta oli ulkoistetussa projektissa projektipaallikén roolissa. Pro-
jektista puuttui nain ollen itse tehdyn tyon ilo, eikéa varsinaista ajansaastéakaan juuri lo-
pulta tullut. Teir ei nailla ndkymin aio tulevaisuudessa ulkoistaa vastaavanlaisia projek-
teja. Han nakee etta itsenéisen artistin, jolla on vahva oma nakemys siitd mitd haluaa
tehdd, voi olla jopa helpompi paasta alkuun toiminnassaan ilman levy-yhtiota. Kolikon
kadantdpuolena han pitdd ensimmaisten vuosien haastavuutta I0ytd& omaa yleiso. (Teir,
20.2.2019.)

Teir oli aikaisemmin itse vastuussa fyysisten levyjensa painatuksesta. Tall6in han koki
ongelmaksi mm. huonolaatuiset painatustulokset seka likaiset vinyylilevyt painatusyritys-
ten kautta. Kaikki vastoink&ymiset piti hoitaa itse, niin tuotannossa kuin korvausneuvot-
teluissa. Yksi paasyy levy-yhtiosopimuksen solmimisessa oli ajatus siitd, etta taman
tyyppisesté toiminnasta paasisi eroon. (Teir, 20.2.2019.)

Levy-yhtidsopimus on kuitenkin tuonut uusia haasteita. Isohkossa levy-yhtiossa nousee
yhdeksi ongelmaksi viestinta. Tieto ei valttamatta aina kulje toivotulla tavalla levy-yhtitn
sisélld ja vastauksia on joskus odotettava pitkaan. Yleisella tasolla Teir kokee, ettd hén
valilla eldaa yhtion suhteen tietynlaisessa epatietoisuudessa asioiden yksityiskohdista.
Esimerkiksi epéatietoisuus levyn julkaisun ajankohdasta on ollut ongelmana, ja julkaisua-
jankohtaa on siirretty jo useamman kerran. Teir pohtii etta han ei ole varma saako han
levy-yhtidyhteistydlta toivottuja asioita, ja pitdd yhtend mahdollisuutena palata takaisin
tee se itse -malliin tulevaisuudessa. Teir jatkaa sanomalla kokevansa perinteisen levy-
yhtion liiketoiminnan osittain vanhanaikaiseksi. Kun han itse vastasi levyjensa painatuk-
sesta olivat levyjen tuotantokustannukset pienet. Levy-yhtion myoéta on keikalla myytavat
levyt ensin ostettava levy-yhtidltéd ennen kuin niitd voi myyda yleisélle tapahtumien yh-

teydessa. Tama tapa on melko yleinen perinteisilla levy-yhtigilla. (Teir, 20.2.2019.)

Pelk&staan haittapuolia levy-yhtid toiminnasta ei kuitenkaan ole ollut. Heidan toimies-
saan jakelijana Kebun aikaisemmille levyille, ndkyi se positiivisesti myyntitilastoissa. Tu-
levilta julkaisuilta Teir toivoo etta levy-yhtion markkinointi olisi hyvaa ja tehokasta. (Teir,
20.2.2019.)
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6.1.5 Suoratoistopalvelut ja muut tulovirrat

Teir kertoo ettd han ei koe olevansa erityisen suosittu Spotify-suoratoistopalvelussa. Ha-
nen kuuntelija- ja seuraajamaéaransa eivat Spotifyssa ole yhté suuret kuin YouTubessa.
Yhdeksi syyksi han arvelee hédnen musiikkinsa olevan mielenkiintoisempi seurata vide-
olta kuin pelkastaan kuunneltuna. Suurin osa Kebun YouTube-videoista ovat niin kutsut-
tuja soittovideoita, jossa ndkee hanen esittdvan kappaleen syntikoillaan. Toiseksi mah-
dolliseksi syyksi han arvelee kuuntelijoidensa ikdjakauman. Suurin osa hanen kuunteli-
joistaan ovat keski-ikaisia, jotka eivat valttamatta kayta suoratoistopalveluita yhta ahke-
rasti kuin nuoremmat. Fyysista levy-myyntidaan han pitaa nykyisessa, vahvan digitaalisen
myynnin, markkinaymparistéssa hyvana. Han arvioi etta fyysisten levyjen myynti hanen
kokonaislevymyynneista olisi noin kolmasosa tai neljasosa. Tahankin syyna saattaa olla

kuuntelijoiden hieman vanhempi keski-ika. (Teir, 20.2.2019.)

Kun Spotifyta tai muita suoratoistopalveluja verrataan radioon on muistettava etta yhta
radiosoittokertaa ei voi suoraan verrata suoratoistolukuihin, sanoo Teir. Radiolla voi olla
tuhansia samanaikaisia kuuntelijoita, jotka kuulevat, kun kappale soi radiossa. Han jat-
kaa ettéd Spotifysta maksettavat korvaukset eivat ehka ole taysin oikeudenmukaisia ja
tarpeeksi korkealla tasolla. Positiivisena puolena han taas mainitsee Spotifyn kaytan-
ndssa kokonaan poistaneen piratismin. Kayttgjalle on paljon helpompaa kuunnella kap-
pale Spotifysta kun kdyda lataamassa kappale laittomalta sivustolta. (Teir, 20.2.2019.)

Suoratoistopalveluista ja digitaalisista myyntipalveluista saatavat tulot eivat yksin riittaisi
elattAmaan hanta artistina. Teir arvelee etta néiden tulojen pitisi suurin piirtein tuplaan-
tua jotta tulotaso olisi riittava elamiseen. Tahan laskemaan ei ole laskettu mukaan kei-
koista ja niiden oheismyynneista saatavia tuloja, tai muista mahdollisista ekstraprojek-
teista saatavia tulovirtoja. Suoratoistokorvaukset eivat myoskaén aina tuloudu tasaisesti
ajallisesti. Esimerkiksi YouTubesta saatavat korvaukset ovat loppuvuodesta huomatta-
vasti suuremmat kuin alkuvuodesta. YouTube maksaa korvauksia naytettyjen mainosten
perusteella ja mainostaminen on kaikkein vilkkainta jouluaikaan, kun taas alkuvuonna
markkinointibudjettia ei yrityksilla juuri ole. Levymyynneista (fyysinen ja digitaalinen) saa-
tavat korvaukset ovat Kebulla isommat kuin saadut korvaukset kaikista suoratoistopal-
veluista. (Teir, 20.2.2019.)

Live-esiintymisten yhteydessa saatavat merchandise-tulot (esimerkiksi t-paita myyn-

neistd) on myos tarkea tulolahde. Myynnit tuovat esiintymiskorvausten liséksi satojen
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eurojen lisatulot per keikka. Teir kertoo, ettd han on alkanut myymaan fyysisia levyja
myds Bandcampin kautta. Tata kautta myydyille levyille saa hyvan katteen. (Teir,
20.2.2019.)

6.2 Omakohtaiset kokemukset

Seuraavissa alaluvuissa avaan omia kaytannon kokemuksiani musiikkimaailmasta. Lah-
tokohdat koko tyélleni ovat omakohtaiset kokemukseni mité vuosien varrella olen koh-
dannut alalla toimiessa. Kerron omakohtaisista kokemuksistani seka asioista, joista olen
kuullut muilla alalla toimivien ihmisten kautta. Olen naiden asioiden perusteella tehnyt
paatelmia, joita kasittelen tassa tydssa, ja olen pyrkinyt parhaani mukaan l6ytamaan asi-

oille legitimeja lahteita.

6.2.1 Yleista

Olen toiminut vajaan 20 vuoden ajan melko aktiivisesti musiikkimaailmassa. Valilla toi-
minta on ollut harrastelijamaisempaa hauskanpitoa, kun taas valilla toiminta on ollut
melko ammattimaista, vaikkakin melko pienella skaalalla. En ole missddn vaiheessa
elattanyt itseéni musiikilla, ja se on koko ajan ollut minulle taloudellisesti katsoen sivutoi-
mista, muun elaman ohessa tehtya toimintaa. Tutuksi on kuitenkin tullut artistitoiminnan
taloudelliset aspektit, joten minulla on melko hyva kuva siitd mihin artistilla kuluu rahaa

ja mista sita saadaan.

Valtaosan musiikkiharrastukseni ajasta olen viettanyt metallimusiikkiyhtyeissa. Olen toi-
minut kosketinsoittajana useassa eri yhtyessa, mutta pisimpééan ja menestyksekkaimmin
toimin Shear-yhtyeessa. Shear on julkaissut kaksi pitkasoittoa "Breaking the Stillness”
(2012) ja "Katharsis” (2014). Molemmat levyt on julkaistu Euroopassa, Pohjois-Ameri-
kassa sek& Japanissa. Shear on soittanut noin 50 keikkaa. Yhtye on tehnyt yhden Eu-
roopan kiertueen seka soittanut Music Finlandin tukemalla vientifestivaalilla Japanissa.
Toimin Shearissa myos yhtena saveltajana. Shearin kappaleita on kuunneltu Spotifyissa

yli miljoona kertaa.

Viime vuosina olen tehnyt sooloartistina elektronista musiikkia taiteilijanimella Ephmerix.
Toistaiseksi taméa projekti on pysynyt pienimuotoisena kotistudioprojektina ilman live-
esiintymisia. Projektin suurimmat saavutukset lienevét parinkymmenen tuhannen kuun-

telijakerran YouTube-kappaleet ja musiikin soitto YLE:n videopelilahetyksissa.
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6.2.2 Kulut ja rahoitus

Seka Shearin banditoiminnassa ettd omassa sooloprojektissa Ephmerixissa kulujen ra-
hoituksesta on vastannut artisti itse. Shearin tapauksessa rahoituksesta vastasi paaosin
sen kaikki kuusi jasenté ja Ephmerixissa miné yksin. Rock-musiikin banditoiminnassa on
huomattavasti enemman kuluja kuin esimerkiksi elektronisessa musiikissa. Lahttkohtai-
sesti kaikki jasenet tarvitsevat oman instrumenttinsa seka siihen liittyvat tarvikkeet. Kita-
risteille ja basisteille tdma tarkoittaa instrumentin liséksi vahvistimia ja kaiuttimia, ja kol-
lektiivisesti tarvitaan laitteistoa korvamonitorointiin seké taustanauhoihin. Naiden kerta-
luontoisten hankintojen liséksi tarvitaan jatkuvasti uutta kulutustavaraa kuten esimerkiksi
uusia kielia ja rumpukapuloita ja kalvoja. Rumpalin kohdalla symbaalit ovat luonteensa
puolesta sarkyvia osia, ja naitakin taytyy uusia tasaisin valiajoin. Jotta banditoimintaa voi
harrastaa tarvitaan myds treenikamppa, ja Helsingissa niiden kuukausivuokrat alkavat

reilusta parista sadasta ja nousevat jopa tuhanteen euroon.

Banditoiminnassa olemme lahtokohtaisesti aina toimineet niin etté jokainen jasen vastaa
henkilokohtaisesti oman instrumenttinsa ja siihen liittyvista hankinnoista, ja yhteisiin ku-
luihin kuten treenikdmppéavuokraan ja yhteiseen laitteistoon olemme jakaneet kulut kai-
kille tasan. Bandin yhteisid hankintoja olivat myds taustalakanat ja sidedropit live-esiin-
tymisiin, sek& laulumikrofonit ja mikseri. Shearissa on kuusi jasenté ja kaikki tulot ja yh-
teiset menot jakautuivat jasenille tasaisesti. Kaytannossa kaikki bandin tulot investoitiin
uudestaan yhtyeeseen ja sen menoihin, emmeka ikind nostaneet varsinaista palkkiota.
Levyjen aanitykseen saimme rahoitusta levy-yhtidltdmme seka tukea suomalaisilta tai-
teita tukevilta instansseilta (Musiikinedistamissaatio MES ja Svenska Kulturfonden).
Levy-yhtion maksamat menot ovat recoupattavia, eli levy-yhtio kerda bandin levymyyn-

neista maksamansa kulut ennen kuin alkaa maksamaan bandille rojalteja myynnista.

Suurimmat tulot Shearissa tulivat live-esiintymisista ja esiintymisien merchandise-myyn-
nista. Kaytannossa siis bandille maksetaan esiintymiskorvaus keikasta, ja taman lisaksi
myimme b&ndin t-paitoja hyvalla katteella esiintymispaikalla. Logistisesti keikkailu ei kui-
tenkaan ollut tAysin halpaa. Jos esiintymiset olivat pdékaupunkiseudun ulkopuolella, tar-
vitsimme siirtymiseen pakettiauton kuudelle henkildlle seka tilaa instrumenteille ja lait-
teistolle. Mikali esiintyminen oli tarpeeksi kaukana Helsingisté, oli hankittava y6sija kuten
hotelli. Keikan menot siis koostuivat pakettiauton vuokrasta, polttoainekustannuksista
sekd mahdollisesta majoituksesta kuudelle henkildlle. Usein keikasta saatavat tulot riitti-

vat kattamaan vain kaikki juoksevat kulut keikkaan liittyen eika mitdéan ylimaaraista rahaa
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jaanyt bandilla kateen. Kun keikat olivat ulkomailla ja sinne matkustettiin lentéen, nousi-
vat matkakulut entisestddn. Naissa tapauksissa piti puntaroida rahallista menetysta
mahdolliseen suureen nakyvyyteen, jota ulkomaan isoilla keikoilla oli mahdollisuutta

saada.

Ephmerixin kohdalla kulut ovat todella maltilliset ja toiminta on muutenkin paljon pieni-
muotoisempaa. Musiikki syntyy kotistudiossa ja on rahallisesti vaatinut ainoastaan ker-
taluontoisia hankintoja. Kotistudioon hankittu laitteisto ei omalla kohdalla ole ollut ihan
halvimmasta paastd, mutta pitkassa juoksussa toiminta tulee kuitenkin huomattavasti
halvemmaksi kuin vastaava banditoiminta, jossa on turvauduttava studioiden ja treeni-
k&mpéan vuokraamiseen. Mahdollinen tulevaisuuden keikkailu lienee myds halvempaa,
kun keikkailevia ihmisi& on vdhemman ja tietokonepohjainen laitteisto on kompaktimpaa
ja kevyempéaa.

6.2.3 Suosion kerdaminen

Shearin kohdalla olen aina kokenut, ettd massasta erottuminen on ollut 4arimmaisen
vaikeaa. Kun Shearin ensimmainen omakustanne EP julkaistiin noin 10 vuotta sitten, oli
metallimusiikkia soittavan yhtyeen erittéin vaikea lydda lapi ilman levytyssopimusta.
Koen etta tanakin paivana perinteinen levy-yhtio, joka julkaisee albumikokonaisuuden,
on metallimusiikissa paljon tarkeampi kuin monessa muussa musiikkigenressa. Oma-
kustanne EP:n julkaisun jalkeen solmimme levytyssopimuksen ja julkaisimme kaksi tay-
sipitkda levya. Levy-yhtiosta ja sen tuesta huolimatta tuntui, ettd meilla oli ongelmia 16y-
tad& oikea kohdeyleisd. Kilpailua oli vaan yksinkertaisesti niin paljon ja vaikka musiik-
kimme olikin mielestani erittain kilpailukykyista, emme nousseet samanlaiseen suosioon

kuin moni saman tyylistd musiikkia soittava yhtye.

Sivusta seuranneena koin, ettd moni metalliyhtye, joka vei konseptinsa erittain pitkélle
(vaikka osa menikin jo melkein huumorin puolelle), erottuivat huomattavasti muita pa-
remmin. Konsepteina saattoi toimia esimerkiksi keskiaikaiset lavarekvisiitat ja sotamaa-
laukset naamassa, tai esimerkiksi japanilaistyyliset esiintymisasut ja vaikutteet musii-
kissa. Parhaimmin nékyvyyttd ja erottuvuutta sai silloin kun keksi promotoida musiikki-
aan perinteisen saturoituneen kentan ulkopuolella. Yhtena esimerkkind voinee mainita
Shearin musiikin soittamisen Etela-Korean StarCraft 2 pelilahetyksissa. Kilpapelaaminen
on ollut jo vuosituhannen vaihteesta Etela-Koreassa jonkinlainen kansallislaji. Tietokone-

ja videopeleja pelataan ahkerasti ja parhaat pelaajat tienaavat suuria summia ja ovat
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paikallisten silmissa isoja julkkiksia. Onnistuin rakentamaan kontaktin Eteld-Koreassa
yritykseen, joka tuotti StarCraft 2 pelin pelilahetyksia nettiin ja televisioon, ja esittelin
Shearin hanelle. Pelilahetyksien musiikkituottaja tykastyi musiikkistamme ja alkoi soittaa

musiikkiamme taukomusiikkina pelien valissa.

Tama esimerkki on vain yksi monesta tavasta keksia uusia promotointikeinoja. Koen etta
artistien on nykypaivana pakko keksia tuoreita keinoja, jos haluavat I6ytaa suuremman
yleison. Tehokkainta on mielesténi keksia promootiokohteita vanhojen ja perinteisten ka-
navien ulkopuolelta, jossa kilpailu ei valttamatta ole yhta kovaa, ja josta on helpompi
erottua. Nama ei-konventionaalisesti kanavat saattavat myds tarjota aivan uuden koh-

deyleiséryhman, joka ei valttamatta muuten térmadisi artistin musiikkiin.

7 Johtopaatokset

Tyon kirjoittamisen aikana kavi koko ajan selvemmaksi, etta mitaan yhta ja oikeaa tapaa
kaupallistaa itseaan artistina ei ole. Omalla kohdallani olen huomannut, ettd tarpeeksi
pitkajanteinen taustaty6 tuottaa lopulta tulosta. Taustatydlla tarkoitan sité, etta artisti te-
kee artistin niin kutsuttuja perusasioita: saveltaa ja tuottaa musiikkia, julkaisee sita ja
yrittaa sitten kaikin mahdollisin tavoin mainostaa itseaan ja musiikkiaan. Pienista pu-
roista syntyy lopulta isompi virta, vaikka kehitys voi ajoittain olla tuskallisen hidasta. Tar-
keda on johdonmukaisuus, musiikkia ja siséltoa tulee tuottaa ilman liian pitkia taukoja.
Verkostoituminen oikeitten ihmisten kanssa on myos ensisijaisen tarkeda ja saattaa an-
taa tarvittavan lisdvaihteen artistin uraputkeen. Vaikka paljon voi tehda itse, tarvitsee

menestymiseen kuitenkin kontakteja.

Kontaktit korostuvat etenkin, jos artistin on tarkoitus esiintya laajemmin live-esiintymi-
silla. Suomessa esimerkiksi Music Finland auttaa kansainvalistymiseen koskevissa asi-
oissa ja jarjestdd myds musiikin vientimatkoja ulkomaalaisiin tapahtumiin ja festareille.
Teosto taas toimii laajempana tukiverkostona artisteille. Moni kokee heidat pelkastaan
artistin tulonkerdykseen keskittyvédna ryhmittymana, mutta tosiasiassa heidan toimin-
tansa on paljon laajempaa. Teosto jarjestaa erilaisia koulutus- ja verkostoitumistapahtu-
mia sekd tarjoaa myds tarvittaessa ilmaista lakikonsultointia asiakkailleen. Henkil6koh-
taisten kokemuksieni perusteella verkostoituminen naiden instanssien kautta on erittain
positiivista. Teoston ja Music Finlandin jarjestamisséa tapahtumissa on kyseisten instans-
sien edustajien lisdksi myds paikalla paljon ihmisia levy-yhtidista, agentuureista ja medi-

asta.
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Tarkeimpéna lahtdkohtana artistille nékisin, etta hanen on itse tehtava itselleen selvaksi
mitd han uraltaan hakee. Artistin kannattaisi tehda maaratietoinen ja pitkdjanteinen
suunnitelma, jota noudattaen voisi saavuttaa toivomansa tavoitteet. Voi olla jarkevaa ja-
kaa tavoitteet taiteellisiin ja rahallisiin tavoitteisiin. Taiteelliset tavoitteet sisaltavat ne
asiat, joita artisti toivoo musiikillisesti, esimerkiksi levyjen julkaisemisen ja kiertueilla
esiintymisen. Rahalliset tavoitteet taas sisaltavat suunnitelmat siita, miten artisti toivoo
kustantavansa taiteelliset tavoitteensa ja uransa. Kuinka paljon artisti on valmis panos-
tamaan uraansa rahallisesti ja mitd hén odottaa rahallisesti tulevaisuudelta? On erittain
vaikea elattaa itsensad musiikilla ja moni taysipaivainen muusikko tekee artistiuransa
ohella muuta musiikkiin liittyvaa ansiotoimintaa kuten pitd& opetustunteja instrumentil-

laan.

Artistin rahallisen panostuksen tarpeen maara vaihtelee artistin tavoitteista riippuen.
Lahtokohdaksi on otettava, etté artisti maksaa itse henkilokohtaisesti kaikki kulut, ellei
ulkopuolisia rahoittajia ole. Artistitaipaleen alkupuolella naité ei todennakdisesti juuri ole
vaan kaikki on yleensa kustannettava itse. Jotta ulkopuolisia kustantajia kuten levy-yhti-
oOita tai tuki-instansseja saataisiin taloudelliseksi tueksi, tarvitaan artistilta yleensa jo jon-
kinlaista musiikillista ja kaupallista nayttdéa. On myds hyva muistaa, etta etenkin levy-
yhtididen kohdalla taloudellinen tuki yleensa merkitsee osittain joidenkin oikeuksien luo-
vuttamista. Tarvittava rahallinen summa artistina toimimiseen vaihtelee, mutta pienim-
pana mahdollisena panostuksena nékisin joidenkin tuhansien eurojen kotistudiotydkalut,
joilla pystyy saveltamaan ja tuottamaan korkealaatuista musiikkia. Taman lisaksi julkai-
sutoimintaan kuluu rahaa. Halvimmillaan artisti tarvitsee vain joidenkin kymmenien eu-
rojen jasenyyden aggregaattoriin jota kautta han voi julkaista musiikkiaan digitaalisesti
ja levittaa sita. Mikali artisti taas haluaa julkaista musiikkiaan fyysisilla medioilla kuten
CD:lla, vinyylilla tai kasetilla, ovat painatuskulut vahintaan satoja euroja. Mikali artisti ei
itse hallitse visuaalisen puolen tuotantoa, tarvitsee hén ulkopuolisen graafikon suunnit-
telemaan julkaisuille kansitaiteen. Kansitaide voi maksaa halvimmillaan joistain kymme-
nista euroista satoihin euroihin. Sama patee muuhunkin ulkoistamineen, jos asiaa ei voi
tehda itse, tulee sen ulkoistaminen maksamaan. Kaytanndssa halvimmillaankin artistin
on panostettava toimintaansa tuhansia euroja. Mikali taysipitkan levyn tuotannossa kay-
tetdan vuokrastudioita, ulkopuolisia tuottajia ja ulkoistetaan promootio seka kansitaide,
voi julkaisu helposti maksaa 5 000—-10 000 euroa. Rahallinen panostus voi olla jarkevaa
suhteuttaa suosioon. Ensimmaisiin julkaisuihin ei valttamatta kannata laittaa koko omai-
suuttaan kiinni, vaan rahallista panostusta voi kasvattaa sitd mukaan, kun artisti ker&éa

suosiota ja kokemusta.
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Panostus on usein verrannollinen siitd saatavan hyodtyyn. Rahalla tai ajallisella panos-
tuksella ei voi suoraan ostaa tai taata menestystd, mutta molempien resurssien jarkeva
ja tehokas kayttaminen ainakin parantaa mahdollisuuksia menestyd huomattavasti. Tar-
peeksi kovalla ty6lla on mahdollista saavuttaa ainakin tietty taso artistina, mutta kuinka
laajamittaiseksi suosio lopulta kasvaa, ei kuitenkaan ole artistin itsensa paatettavissa.
Suosioon voi vaikuttaa myds paljon satunnaisia tekijoita ja artistin saama huomio ei usein

ole suoraan verrannollista artistin musiikin laatuun.

Kebun artistihaastattelussa koin erittdin mielenkiintoiseksi tavan, jolla hén oli 16ytanyt
yleis6a musiikilleen. Hanen saveltdmansa kappaleet oli "naamioitu” laitedemonstraatio-
videoiksi ja ndin ollen ne tulivat vastaan YouTuben hakutuloksissa, kun joku etsi jonkun
tietyn syntetisaattorimallin videota. Talla keinolla han I8ysi yleis64, joka ei ehk& muuten
olisi tormannyt hanen musiikkinsa, seka l6ysi yleisda, joka oli oikeaa kohderyhmaa ha-
nen musiikilleen: syntetisaattoreista ja syntetisaattorimusiikista kiinnostuneita ihmisia.
Koenkin etta tapa on malliesimerkki siitd miten itsenaisen artistin kannattaisi toimia et-
siessaan uusia potentiaalisia kuuntelijoita. Ensin on maariteltava ja hahmotettava mika
artistin musiikin potentiaalinen kohderyhma on, ja sen jalkeen keksia joku uniikki tapa
saada yhteys tahan kohderyhmaan. Menestysta tavoittelevia artisteja on valtava maara,
ja erottuminen massasta on miltei mahdotonta yksinomaan laadukkaalla musiikilla. On

|[6ydettava uusia ja kekselidita tapoja, jolla herattaa inmisten huomion.

Artistihaastattelussa Kebun kanssa kavi ilmi toinen, mielestani mielenkiintoinen ja tar-
ked, seikka artistiurasta. Vaikka artistin toiminta voi olla méaaratietoista siind mielessa,
ettd yritetaan tavoittaa uutta kuuntelijakuntaa, on sen kuitenkin oltava artistille hauskaa
ja antoisaa. Sebastian Teir kertoi, ettéd vaikka héan Kebun YouTube-videoillaan yritti 16y-
taa lisakuuntelijakuntaa laitedemonstraatiovideoidensa kautta, teki hdn sen kuitenkin
vain lopulta omaksi huvikseen. Voin itse henkilokohtaisesti allekirjoittaa vaittaman myds
taysin. Mielestani hyvan ja laadukkaan musiikin tekeminen kumpuaa artistin itsensa
hauskanpidosta ja nautinnosta, eikd mistd&dn muusta motivaattorista kuten suosiosta tai
sen tavoittelusta. Musiikkijournalismissa artistihaastatteluja lukiessa huomaa menesty-
neilla artisteilla toistuvana teemana hauskanpidon. Artistille tuottaa mielihyvaa kun joku
nauttii hAnen musiikistaan jonka tekemisestd han on itse nauttinut, mutta artisti ei voi
tuottaa laadukasta musiikkia jos ainoana motivaattorina on muiden miellyttaminen. Tasta
syysta muusikot, joiden ainoa tavoite on kerata suuri suosio ja rikastua, eivat kaytan-
ndssa ikina lyo lapi. Artistille henkinen ja taloudellinen tunnustus ajoittuu ajallisesti niin

takautuvasti, ettei se yksin jaksa motivoida ketd&n pidempiaikaisesti.
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Kaytannon toimintatapana artistille nékisin alkuvaiheessa sen, ettd han julkaisee ensin
pienen kokonaisuuden, esimerkiksi yksittaisten kappaleen singlejulkaisuna, josta han
pikkuhiljaa alkaa rakentaa suurempia kokonaisuuksia. Han rakentaa singlejulkaisulle
suunnitelman, joka kattaa markkinoinnin, jakelun ja rahoituksen. Mikéli kyseessa on
pelkka digijulkaisu, on ainoa jakeluun liittyva kustannus aggregaattorin jasenyysmaksu.
Jos artisti ei itse hallitse visuaalista suunnittelua, voi sen ulkoistaa kohtuuhintaiselle free-
lancerille verkossa toimivien kauppapaikkapalveluiden avulla. Jokainen julkaisu tarvitsee
nk. kansikuvan, vaikka kyseessa olisi ainoastaan digitaalinen julkaisu. Kansikuva nakyy
suoratoistopalveluissa ja nettikaupoissa, kun artistin musiikkia kuunnellaan tai selataan.
Markkinoinnin voi hoitaa pitkalti yksin mainostamalla samoihin verkkoyhteisgihin (fooru-
mit, sosiaalisen median ryhmittymat yms.) kun muut vastaavat artistit. Sen liséksi julkai-
sua voi yrittéda tarjota musiikkimedialle arvosteltavaksi nettijulkaisuihin ja soitettavaksi
alan radioihin ja podcasteihin. Sosiaalisen mediaan kuten Facebookiin voi tehd& pieni-
muotoista maksullista mainontaa esimerkiksi 5-10 euron budjetilla. Yhteensd maailman-

laajuisen digitaalisen singlejulkaisun kokonaishinnaksi voi riittd& 50 euroa.

Julkaisun jalkeen artistin on syyta seurata miten musiikki 16ytdd uusia kuulijoita. Mitka
toimenpiteet olivat kaikkein tehokkaimmat? Jos esimerkiksi podcastissa soitettu kappale
toi paljon uusia innokkaita kuulijoita, mutta sosiaalisessa mediassa maksettu mainos-
kampanja ei herattanyt kiinnostusta, on syyta siirtda mainostamisen fokusta pois mak-
sullisesta mainonnasta sosiaalisessa mediassa ja |[6ytdd enemman samantyyppisia jul-
kaisukanavia, kun onnistunut podcastesiintyminen. Kun artisti julkaisee seuraavan jul-
kaisunsa, 10ytaa se todennakoisesti joka kerta tehokkaammin uusia kuulijoita, jos artisti

kayttaa taman tyylista iteroivaa toimintamallia.

Kun artisti on julkaissut useampia singlejulkaisuja, voi hén ottaa harppauksen seuraa-
vaan isompaan julkaisukokonaisuuteen, EP:hen (engl. Extended Play). EP on laajempi
sisaltokokonaisuus kuin singlejulkaisu, mutta suppeampi kuin taysipitka LP (engl. Long
Play). Joskus EP:n kohdalla puhutaan myds minialbumeista. Téllaisella julkaisulla voi
esimerkiksi olla 4—7 kappaletta, ja kokonaissoittoaika esimerkiksi 20—30 minuuttia. Kun
artisti julkaisee isomman kokonaisuuden, haluaa han ehka panostaa siihen rahallisesti
enemman, kun yksittdiseen singlejulkaisuun. Hanen voi olla jarkevaa hankkia taitavampi
taiteilija tekeméaan julkaisun kansitaidetta, ja han haluaa ehk& myds maksaa jollekin ul-
kopuoliselle taholle, joka auttaa EP-julkaisun promoamisessa. Taman isomman julkai-
sun kohdalla artisti hyodyntaa kaikkea sita tietoa ja niita kontakteja, joita on aikaisempien

singlejulkaisujen kohdalla syntynyt.
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EP-julkaisun jalkeen artisti voi ottaa vielda isomman harppauksen ja julkaista LP:n, taysi-
pitkan albumin. Rahallisesti hdn panostaa tdhan taas entistd enemman ja kayttaa enem-
man energiaa ja aikaa julkaisun mainostamiseen. Artisti kayttaa taas kaikkia uusia kon-
takteja ja tietoa, jotka hanelle on aikaisempien julkaisujen yhteydessa karttunut. Tallai-
sella asteittaisella uran rakentamisella on hy6tyja silla artistin ei alkuvaiheessa tarvitse
laittaa suuria rahasummia likoon eika vaadi talta niin suurta ajallista panostusta. Artisti
ei mydskaan valttamattéd omaa alussa tarvittavia kontakteja musiikkimediaan ja sen eri
sektoreiden tekijoihin, jotta isomman kokonaisuuden julkaiseminen olisi alkumetreilla jar-
kevaa. Asteittainen rakentaminen, jossa rakennetaan aina uusi kerros edellisen paalle,

on monelle luonteva ja turvallinen tapa suhtautua musiikkiuran rakentamiseen.
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