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The aim of this thesis is to study social media as a tool for marketing a
designers’ brand. Additionally, this thesis considers the benefits of having
a website to compliment the user’s social media’s visual aspect. The goal
is to make a simple but also an effective guide, on how to build a designer
profile through the social media. Anybody can build their designer profiling
if they have the motivation and interest to do so.

Literature and the learning materials from University of South Wales, the
fashion marketing and retail course, are few of the main sources of infor-
mation and inspiration in this thesis. Also, another information gathering
method was used during the thesis, where three people were interviewed
about branding and marketing. By comparing different designers and
branding expert’s views on the topic, one can get a fresh point of view of
an influencer’s visual aspect.

The thesis result being that one can now find a simple eight-part guide, on
how to build their branding. The example pictures were created to help
starting social media and website designing platform.
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JOHDANTO

Opinndytetyon tavoitteena on saada yksinkertaiset ja selkedt ohjeet oman
muotoiluosaamisensa markkinointiin sosiaalisessa mediassa (some) henki-
I6brandin rakentamisen kautta. Henkilébrandissa on kyse siitd, miten hen-
kil itse esittdad osaamisensa ja palvelunsa sekda miten muut ulkopuoliset
henkilot maarittavat henkilokuvan kyseessa olevasta ihmisesta (Kurvinen
J., Laine T. & Toivanen 2017, s. 13).

Ty06ssa tutkitaan henkildbrandin rakentumista seka keinoja parantaa mah-
dollisuuksia tydmarkkinoilla visuaalisella portfoliolla. Yhdistan muotoilu-
osaamisen portfolion sosiaaliseen mediaan ja nettisivuihin.

Sosiaalinen media toimii pohjana visuaaliselle esitystavalle. Kaytan tahan
tarkoitukseen Instagramia. Aiheen rajaus kuvataan kohdassa ""Tavoitteet
ja rajaus”’. Vaihto-opinnot muodin markkinoinnista University of South
Walesissa antoivat hyvan pohjan, mista ldhtea aihetta kasittelemaan ja mi-
ten rajata aihetta.

Aihe syntyi tarpeesta |0ytdaa helppo markkinointikeino oman osaamisen
esittelemiseen. Muotoilijan osaamisen markkinointia mietittdessa syntyy
mielikuva vahvasta yrittdjyydesta. Yrittdjyys ei ole mielestani kaikille selva
ja yksiselitteinen asia, mika tulisi automaattisesti luonteessa esille. Yritta-
jyytta pitaa kehittda ja luoda pohja henkilébrandille, minka jalkeen voi
aloittaa myymaan tarjoamiaan tuotteita ja palveluja (Moore, 2018). Ha-
luan tuoda opinndytetydssani esille, miten voi aloittaa rakentamaan so-
men ja nettisivujen yhtenaisyytta ja mitka tekijat tahan vaikuttavat.

Kysymysten asettelu ja viitekehys

Miten sosiaalinen media auttaa muotoilijan osaamisen markkinoinnissa?

Miten muotoilijan henkilobrandi rakentuu? Miten henkilébrandays vaikut-
taa osaamisen markkinointiin? Miksi jokaisen tulisi kehittaa omaa henki-
I6brandidan? Miksi sosiaalisen median ja nettisivujen yhteinen linja on tar-
kea?



Kuva 1, Viitekehys

Aloitan tyon tutkimalla mita henkilébrandiin kuuluu ja miten sita voi lahtea
rakentamaan. Kayn lapi tarkeimpia ominaisuuksia ja piirteita henkilébran-
din kannalta. Sosiaalisen median osuudessa tarkastelen henkildbrandia
vaikuttajien ja alan ammattilaisten kautta. Heidan haastattelunsa vastauk-
set ja vaikuttajien vertailu tuo hyvin esille tydelamasta esimerkkeja henki-
[6brandin kasvusta. Vertailun kautta ldhestyn sosiaalisen median suunnit-
telua. Nettisivujen suunnittelua kasittelen pintapuolisesti, silla padpaino
on henkildbrandissa ja sosiaalisessa mediassa.

1.2 Tiedonhankintamenetelmat

Kirjallisuudesta luen ja tutkin henkilébrandista. Tuoretta suomenkielista
kirjallisuutta henkilobrandista ei ole kuin muutama teos, minka takia olen
paattanyt pitaa kirjalliset Iahteet pienena. Halusin kayttaa opinndytetyos-
sani juurikin suomenkielista kirjallisuutta. Kirjan tiedot ja oppimateriaali
University of South Walesista antavat vahvan pohjan tyélleni.

Toteutin haastattelun sdahkoposti- ja tekstiviestihaastattelun muodossa
vaikuttajille ja alan asiantuntijoille. Lahetin haastattelukysymykset Kat-
leena Kortesuolle, Molla Millsille ja Marjo Mainingille ja he myds vastasi-
vat.

1.3 Tavoitteet ja rajaus

Tassd opinnaytetyossa tutkitaan sosiaalisen median kayttéa oman henki-
6brdandin ja muotoiluosaamisen mainostamiseen portfolion muodossa. Li-



saksi kerrotaan lyhyesti nettisivujen hyddyista somen rinnalla. Teen sel-
kedt ohjeet muotoilijan brandin kehittamiseen seka vaihtoehtoisen port-
folion tekemiseen sosiaalisessa mediassa. Keskityn vain yhteen sosiaalisen
median kanavaan, Instagramiin, silld se on keskittynyt visuaalisuuteen ja
se on helposti kdytettadvissa oleva sosiaalisen median kanava. Instagramin
padosat ovat kuvat, videot ja visuaalinen ilme, mitkad ovat osatekija henki-
I6brandia rakennettaessa (Moore, 2018). Tama on mielestani iso osa muo-
toilijan osaamisen esille tuomista, silld niin kuin tunnettu sanonta sanoo:
“Yksi kuva kertoo enemman kuin tuhat sanaa.”

Ideat ja suunnitelmat oman osaamisen markkinointiin lahtevat henkilosta
itsestdan. Tama opinndytetyo antaa vinkkeja, miten voi hyodyntaa henki-
[6branddamista ja kehittdd muotoilijaosaamisen markkinointia.

En valinnut LinkedInia tahdn opinnaytetydhon, silla en koe sen olevan yhta
visuaalinen ja monipuolinen ldhtékohta portfoliolle kuin Instagram. Olen
tietoinen, ettd Linkedinin kautta pystyy luomaan suhteita ja kertomaan
osaamisestaan ammattimaisesti. Tama ei kuitenkaan ole kanava, mika
tassa opinndytetydssa on tarkein. LinkedlIniin voi jatkaa opinndytetyon tu-
loksien pohjalta.



2 HENKILOBRANDIN RAKENTAMINEN

Henkilobrandi ei synny pelkdstaan muotoilijan sita tydstdaessa, vaan mui-
den nadkemykset ja mielikuva vaikuttavat henkilébrandin olemuk-
seen. Branddamisessa on tarkeda muistaa vuorovaikutus. (Kurvinen, Laine
& Toivanen 2017, s. 13)

Henkilobrandin sisalld on monia alueita, mitka tuovat kokonaisuuden yh-
teen. Jokaisella meistd on tietynlainen henkildbrandi jo itsessdan: kaikilla
on jonkinlainen muistikuva jokaisesta tapaamastaan henkiléstd. Nuoresta
iasta lahtien kerromme tarinaa itsestamme tietynlaisena henkiléna ja tama
on juuri henkildobrandaysta. Suurin osa ihmisista ei tieda olevansa henkilo-
brandi, mutta nykypaivana olemme kukin itsemme brandi. (Kurvinen ym.,
2017, s. 13).

Muotoilijana suunnitelman laatiminen tyohakuun on tarkea strategia pal-
veluiden tarjoajana. Nain varmistaa laadullisen brandinsa markkinoinnin.
Yksil6llista kuvailua kannattaa kayttaa, mutta liiallisella maalailulla erikoi-
sin sanankdantein on painvastainen vaikutus. Muista alan tekijoista kan-
nattaa ottaa mallia, kuitenkin olemalla oma itsensa. (Kurvinen ym., 2017,
s. 157)

Muutamiin valtettaviin piirteisiin olisi hyva kiinnittad huomiota. Sisallén
epdjohdonmukaisuus tuo vastaanottajalle ristiriitaista viestia, mita muo-
toilija haluaa sanoa téillaan. Aiheiden tulisi pystya tukemaan ja kommuni-
koimaan keskendan. Kannattaa muistaa tuottaa omaakin sisaltéa ja muis-
taa internetin trendien olevan vain osa inspiraatiotasi. Kaikessa ei tarvitse
olla mukana, eikd tekemisestddan kannata tehda pakonomaista raasta-
mista. (Kurvinen ym., 2017, s. 222)

2.1 Muotailijan arvot

Arvot ovat perusta mindkuvalle ja arvojen kautta tuodaan se esille. Muo-
toilijan arvot maarittavat mita ihminen tekee paatoksenteon hetkella.
Tama korostuu erityisesti ihmisen ollessa suuren paineen alaisena. (Kurvi-
nenym., 2017, s. 43)

Omat arvot kannattaa miettia ja listata henkilobrandia rakentaessa, silla
arvot maarittavat, millainen muotoilija on henkiléna (Kurvinen ym., 2017,
s. 44). Arvojen pitaa olla todellisia, silla muuten vain valehtelee esittdes-
saan itsensa somessa muotoilijana tyonantajalleen tai asiakkaalleen (Kur-
vinen ym., 2017, s. 45).

Sanakirja saattaa auttaa I6ytdmaan muotoilijasta kertovia sanoja, silld hyva
pohjatyo takaa varmemman sekd vahvemman olemuksen (Kurvinen ym.,
2017, s. 46). Arvojen selked esittdminen auttavaa rakentamaan tarinaa
henkilosta muotoilijana ja henkildbrandina (Kurvinen ym., 2017, s. 47).



2.2 Teema

Teemalla tavoitellaan yhtendisen kuvan luomista. Ndin muille jaa mieleen
selkedmpi ndkemys muotoilijan brandistd, mista on helpompi kertoa
eteenpdin muille. Teeman kautta voidaan loytda polku erottumiseen
muista ja yhteenkuuluvuus muihin muotoilijoihin (Moore, 2018)

Vareilla voi vaikuttaa katsojan mielialaan ja mielen vireyteen. Niilld voi ku-
vastaa tunteita ja arvoja, esimerkiksi punainen vari mielletddn yleensa ag-
gressiivisena, sininen rauhallisena, valkoinen neutraalina, keltainen huo-
miovarind tai varoittajana ja vaaleat hennot savyt pehmeana ja viattomina.
Jokaisella savylla on merkityksensa. (Seddiki, 2016) Oman teemavarikartan
kehittdminen auttaa hahmottamaan henkilébrandin selkedmpaa linjaa.
Samalla brandin tunnistettavuus lisdantyy. (Moore, 2018)

2.3 Osaamisen esittaminen

Osaamisen esittamisessa paatarkoituksena muotoilijalla on luoda ideoita
ja tarve asiakkaalle ja kuluttajalle tuotteista tai palveluista. Brandayksen
kulmakivina ovat tunnistettavuus, kiinnostavuus ja taitojen/palvelujen va-
likoiman esille tuominen. (Kurvinen ym., 2017, s. 43)

Tarinallisuudella tiivistetdaan arvot, tyyli ja kokemus yhtenaiseksi kokonai-
suudeksi, mihin lukijan on helppo samaistua. Tarinalla tuodaan tuote tai
henkilébrandi tai myytava palvelu lahemmas asiakasta ja ty6nantajaa.
Tuote ei valttamattd myy ilman ajatusta sen takana. Tarinoilla halutaan
saada ihmiset kysymadan lisaa ja keskustelemaan, ja juurikin ne tarinat ovat
osoittaneet, ettd iso yrityksen tarina ei kiinnosta ilman sen takana seiso-
vien ihmisten tarinoita. lhmiset ovat niita, ketka herattavat mielenkiintoa
ja ajatuksia. (Kurvinen ym., 2017, s. 48)

“Tarina on hyva silloin, kun aikuinen herda ja lapsi nukahtaa™ (Kurvinen
ym., 2017, s. 49)

Oman brandin arvon mittaaminen ei perustu lukuihin ja tilastoihin, eika
sitd voi matemaattisin keinoin mitata. Se tulee esille siind, miten paljon
henkil6on ollaan yhteydessa hanen osaamisen ja palvelujen perusteella,
seka ulkopuolisten henkildiden kiinnostuksesta muotoilijan tarjoamia tuot-
teita kohtaan. (Kurvinen ym., 2017, s. 150)



3 SOSIAALINEN MEDIA HENKILOBRANDAYKSESSA

Somesta on tullut niin iso vaikuttaja itselldan, ettd monet tekevat sosiaali-
sen median paivittamisestd ansaitsevat elantonsa. He ovat rakentaneet
henkildbrandinsd somepersoonallisuuden ymparille ja mainostavat tuot-
teita, mitad yritykset heille |dhettdvat. Muotoilijan osaamisen mainostami-
nen toimii melkein samoin, erona on esitelty tuote tai palvelu. (Moore,
2018)

Kanavat, joihin keskittdd oman osaamisen esittaminen, ovat olennainen
osa portfoliota ja osaamisen myyntia varten, joten ne kannattaa pitaa kai-
killa laitteilla helposti avattavissa ja luettavissa. Ndin pystyy pitamaan ylla
jatkuvaa kommunikaatiota. (Kurvinen ym., 2017, s. 121). Avainsanat ja
hyva otsikointi helpottavat tietoa ja palveluita etsivaa sosiaalisen median
suuren viestintatulvan alta (Kurvinen ym., 2017, s. 124).

Kanavien valinta on yhta tarkeata kuin sisallontuottotapa. Nykytilaan pei-
laamalla voi ndhda mihin ja miten painottaa osaamisensa. (Kurvinen ym.,
2017, s. 147)

Andrei Koivumaen haastattelussa kdy ilmi, etta valitsemalla sellaiset kana-
vat mistd pitda ja joiden kayton kokee sopivaksi ovat ne, mitd kannattaa
kayttaa. Jos esimerkiksi Twitter ei tunnu luontevalta paikalta julkaista sisal-
to4a, niin ei siihen kannata tarrautua. (Kurvinen ym., 2017, s. 170) Toki kan-
nattaa miettia kanavia kohderyhman kannalta: painottaa osaamisen esit-
taminen kanavien yhteiseen piiriin (Kurvinen ym., 2017, s. 147). Kohderyh-
man somekadyttaytymista sekda omien julkaisujen tilastoja kannattaa seu-
rata, silla se auttaa suuntaamaan jatkossa julkaistavaa materiaalia (Kurvi-
nenym., 2017, s. 171).

Sosiaalisessa mediassa taytyy muistaa olla osallisena keskusteluissa. Pin-
nalla olevia trendeja olisi hyva kommentoida ja olla jatkuvassa kommuni-
kaatiossa muiden kanssa. Verkostoitumalla somessa muiden muotoiluldh-
toisten tekijoiden kanssa auttaa tunnettavuuteen ja mahdollisuuteen kes-
kustella pinnalla olevista aiheista nakyvammin. (Kurvinen ym., 2017, s.
115) Vaikka olisi keskittynyt pelkdstadn oman kanavansa paivittdmiseen,
on hyva muistaa tarjota osaamistaan ja mielipiteitdan vierailevana kirjoit-
tajana esimerkiksi blogeissa (Kurvinen ym., 2017, s. 113).

Tiedottamisen ja kampanjoista kertomisen tarkeytta ei voi korostaa ikina
liilkaa. Niihin kuitenkin pitdd muistaa kirjoittaa oleelliset tiedot kyseisesta
asiasta paivamaarineen: mita, kuka, miksi, missa, milloin. (Kurvinen ym.,
2017, s.122).



3.1 Vaikuttajat

Vaikuttaja on henkild, joka omalla esiintymiselladan, mm. sosiaalisessa me-
diassa tai vastaavassa yhteisossa, on tunnettu ja vaikuttaa muiden somen
kayttajien paatoksiin ja mieltymyksiin (Cambridge University Press, 2019).
Vaikuttaja voi olla my0s yrityksen kasvokuva, henkild, joka nostattaa yri-
tystdan tai yritystda missa tyoskentelee omalla persoonallaan (Kurvinen
ym., 2017, s. 198). Vaikuttajan ominaisuuksiin kuuluu viihdyttavyys, jaksol-
lisuus, jatkuva somepadivittdminen ja selkea henkilobrandi (Moore, 2018).

Kolme haastattelemaani henkil6a ja mediapersoonaa sopii edellda mainit-
tuihin kuvauksiin vaikuttajahenkildsta. Liitteesta 1 |6ytyvat haastattelussa
kaytetyt kysymykset.

Katleena Kortesuo (haastattelu 26.4.2019) tituleeraa itsedan tietokirjaili-
jaksi ja kriisiviestinndn ammattilaiseksi. Han kayttaa usein pelkdstadn omaa
ristimanimeaan viestinnassa, silla se riittda hdnen tunnistamiseensa.
Toinen haastateltava, Marjo Maininki (haastattelu 4.5.2019) on tee-se-
itse- kasityopajailija ja luovan tydn yrittdja. Marjo Maininki toimii omalla
nimelldan ja hanellda on Maininki ja ystavat niminen workshop-konsepti
kaytossa.

Molla Mills (haastattelu 2.5.2019) on virkkauksen ammattilainen ja kasi-
tyokirjailija. Han ei esiinny omalla nimelldan vaan kayttaa taiteilijanimea
Molla Mills, mika tarkoittaa espanjaksi ““million times cool”".

Katleenan tietoinen henkildobrandin rakentaminen alkoi, kun WSQY:sta
pyydettiin hdntd tekemaan kirjaa henkilébrandistda. Marjo Mainingin hen-
kilobrandin rakentaminen alkoi tydmuutoksen kautta vuonna 2014. Tall6in
han vaihtoi oman vaatemerkkinsa tuottamisen freelancer--tyoskentelyyn.
Molla Mills kertoo, etta hanelld oli pienimuotoista henkilobrandaysta yrit-
tdjana toimiessaan. Han joutui vahvistamaan brandidan kiertdessaan ope-
tustehtdvissa eri maissa. Molla Mills koki, ettd brandin rakentaminen it-
sensd ymparille oli haastavaa, mutta ymmarsi sen tarkeyden virkkauskier-
tueillaan. “'On tarkea tuntea tekija tyon takana™, kirjoittaa Molla Mills.

Katleenan ohjeena on, ettd jokaisen tulee kurkistaa omaan itseensa ja sii-
hen, mika erottaa juuri sinut muista ihmisistd. Hanen johtavana ajatuksena
on, ettd jokainen meista on erityinen. Se pitaa vain jokaisen ndhda ja tun-
nistaa. Marjo Maininki kirjoitti olevansa oma itsensa kaikissa kanavissa.
Kuitenkin han haluaa jaotella eri some-kanavien kautta, kenen kanssa on
vhteydessa: Facebook on tuttuja ja kavereita varten, Instagram visuaali-
suudesta kiinnostuneille ja LinkedInin ja blogin Iahtokohtana on tyoasiat.
Marjo Maininki kdyttdaa blogiaan myos kiinnostuksen kohteistaan ja ela-
mankatsomuksensa kertomiseen. Molla Mills teki taustatutkimusta, onko
kysyntaa virkkaukselle. Hdn kuvaa henkilébrandidaan vaatimattomana ete-
lapohjalaisena luonnetyyppina, johon on helppo samaistua ja ldhestya.
Tatd omaa brandiansa han on rakentanut tydmatkoilla ja kirjoittamalla kir-
joja, muun muassa lukijapalautteen kautta.



Katleenan mielesta somen ja median myota nakyvyys kasvaa samalla kun
kertoo itsestdaan, tekemisistadn ja on ldasna verkostoitumistapahtumissa.
Ndiden kautta ihmiset oppivat tunnistamaan henkiléon. Marjo Mainingin
mielestd hyva sisalto ja toisto, tarinat ja hauskuus kiinnostavat ihmisia. Han
toteaa vield, ettd vahvasti kantaa ottavat asiat kiinnostavat ihmisid, mutta
hdanen oma sisdltonsa ei ole siita kiinni. Molla Millsin mielesta nakyvyyden
kasvattamiseksi voi tehda paljon itsendisesti somessa, mutta liian monen
somekanavan kaytto alkoi haitata hanen luovaa tyotansa. Han kayttaa In-
stagramia paivittdin ja pyrkii sen kautta kommunikoimaan lukijoiden
kanssa. Molla Mills viela lisda, ettd maksulliset palvelut somessa voisivat
auttaa nakyvyyteen.

Katleenan mukaan henkilobrandin rakentamisen ainekset ovat meissa kai-
kissa sisalla jo valmiiksi. Valinta siita, mita ulospéin tuo ja kertoo, on jokai-
sen oma paatos. Han ei esimerkiksi tuo aitiyttaan esille, vaan kuvaa itseaan
asiantuntijana. Marjo Maininki ja Molla Mills esittelevat omia tuotteitaan
ja palveluitaan. Heiddan mielestaan ainekset henkilébrandiin tulevat ihan
itsestaan.

Katleena ihailee henkil6ita, jotka tuovat omassa henkildbrandissaan esille
omaa persoonallisuuttaan ja ovat samalla alansa vahvoja ammattilaisia.
Muun muassa Paula Koivuniemi, Tuomas Enbuske, Aira Samulin ovat Kat-
leenan arvostamia henkildbrandeja, silla he toimivat omana itsendan ja
tunnistavat omat vahvuutensa. Marjo Mainingin mielesta Maria Veitolalla
on upea branddys. Han ihailee, miten Veitola tarttuu yhteiskunnan epa-
kohtiin ja vaikuttaa rehelliselta ja avoimelta henkil6lta. My6s Jenni Tuomi-
sen henkilébrandin maailma, luovuus ja outous inspiroi Marjo Maininkia.
Molla Mills ihailee ja inspiroituu henkil6brandeista, joissa tekijan luonne,
maanldheisyys ja aitous tulevat esille. Molla Mills ihailee seka Noora Shing-
lerin sinnikkyyttd, yrittelidisyytta ja ekologisuutta, etta kurikkalaisen Juha
Miedon luovaa juroutta ja ajankestavyytta.

Kysyessani haastateltavilta englantilaisen kansanlorun tapaan: Mista ai-
neksista sinut on tehty?

Katleena: ** Naurusta ja nopeudesta, kielestd ja kompelyydestd, haparoin-
nista ja hajamielisyydesta.”

Marjo Maininki: =" Tee-se-itse, kannustavuus, uskallus, hauskat sattumuk-
set ja yksityiskohdat.”

Molla Mills: ™" Eteldpohjalainen sisu, luonnollisesti, mausteena luovuutta,

herkkyytta ja paljon puuvillalankaa.””

Kaikki haastateltavat ovat tehneet asiantuntijuudestaan henkilobrandia.
He ovat kanavalintojen kautta paasseet lahelle samankaltaisten ihmisten
kanssa keskustelevasti esittelemaan omaa osaamistaan.



3.2 Vaikuttajien vertailu

Vertailussa kdytan esimerkkeind Marjo Maininkia ja Molla Millsia sosiaali-
sen median ja nettisivujen yhtenevadisyyden jatkumosta. Ensin arvioin vai-
kuttajan omaa kokonaisuutta ja sen jalkeen vertailen heiddn valisidaan
eroja.

Marjo Mainingin Instagram on varikas ja meneva. Tulee hyva kuva aktiivi-
sesta tekijasta, kuka osaa tasapainottaa tyon ja arjen kiemurat yhdeksi ko-
konaisuudeksi. Nettisivut tuovat ensimmaisena mieleen klassisen suoma-
laisen muotoilijan: mustavalkoinen yksinkertaisuus pitda sivujen ensinake-
myksen neutraalina. Mustavalkoisuuteen tulee varid ja persoonaa esille
enemman sivuja selatessa. Sivujen sisaltd on rakennettu sosiaalisessa me-
diassa tuotetun sisallon ympdrille. Nettisivut ovat ikdan kuin toinen port-
folio, missa toisto on tehokeinona.

Marjo Mainingin Instagramin ja nettisivujen valilld suurin ero on varien
kaytto. Nama kaksi sivustoa kertovat ensisilmaykselld tarinaa eri henki-
|6ista. Nettisivujen landing-sivua rullatessa alas paljastuu somen kaltainen
varikas persoona. Landing-sivun pitaisi kertoa 3-10 sekunnin aikana, min-
kdlaisesta henkilostda on kyse (Moore, 2018). Somen kautta nettisivuille
meneva henkil6 saattaa hamaantya erilaisten tyylien takia.
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marjorieoflove Bl

1842 julkaisua 2 452 seuraajaa 582 seurannassa

Marjo Maininki

@& Creative entrepreneur

W DIY, design & workshops

B #marjonkassahommat

28 Founder of @maininkijaystavat
A #Hulikettunen
marjomaininki.com

2 @
N

Huli Kettun... by WALLHAN.

& JULKAISUT

N\

Kuva 3, Instagram: @marieoflove

AN LATEST WORKSHOPS STYLING DI SETDESIGN

MARJO MAININKI

'&," ORKS IY - SET DE!

Kuva 2, Instagram: @marieoflove Kuva 4, Marjo Mainingin kotisivut

Molla Millsin Instagram on rauhallisen varikds ja antaa pirtedn, mutta sel-
kedn, kuvan Molla Millsin henkilobrandista. Leikkisa olemus tulee heti ilmi.
Hanen varienkayttd ndyttaa olevan tarkkaan suunniteltu, sillad varit toistu-
vat kuvissa teemoittain. Nettisivut ovat tarkat ja graafiset. Siellad kiteytyy
Molla Millsin suosittujen kirjojen kulmakivet.

Molla Mills on onnistunut hyvin erottamaan Instagramin ja nettisivut: so-
pivalla tavalla samanlaiset ja erilaiset. Molemmista l6ytyy heti samat ele-
mentit ja teemat. Eroavaisuus tulee paivittdmisen tiheydestd: Molla Millsin
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Instagramissa paivitysta tulee jatkuvalla syotteelld, mutta nettisivut vaikut-
tavat olevan paivitetty viimeksi vuonna 2016.

@ | watuguan [ o - | ,lmgmm ” Rekistersidy

1

Molla Ml

mallens

molla.mills EX

% 1207 julkaisua 60,6k seuraajaa 949 seurannassa
Molla Mills
Finnish craftswoman, maker of VIRKKURI crochet books. Traveling and teaching

crochet all over the globe.

mAULRAISYT

mollamills.com

8 JULKAISUT

Kuva 6, Instagram: @molla.mills

Interview, Modern
Molla Mills ——

Crochet author Molla
Books —

Patterns Mills

Yarns

Carpets

Meet the maker
Calendar

B f

Kuva 5, Instagram: @molla.mills Kuva 7, Molla Millsin kotisivut

Marjo Maininkia ja Molla Millsia verratessa huomaa miten erilaisesti voi
ajatella muotoiluosaamisen mainostamisesta ja miten muotoilijan henki-
I6brandi tulee esille. Molla Millsin virkkauskirjojen menestys maailmalla on
suurin ero heidan valilla.
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Ensimmaisesta taulukosta voi huomata, etta julkaisujen maara ei vaikuta
seuraajiin. Molla Millsin virkkauskirjojen suosio ndakyy hanen seuraajiensa
maardssa myos. Omalla aktiivisuudellaan muihin muotoilijoihin ja muotoi-
luyrityksiin voi nostattaa nakyvyytta. Seuraamalla muita saman henkisia
tekijoita auttaa aiheesta kiinnostuneita 16ytamaan juurikin hanta kiinnos-
tavia vaikuttajia.

Taulukko 1, Vaikuttajien tilastotiedot

Vaikuttaja Linkki/Kayttajatili Luvut
https://www.instagram.com/marjorieoflove/? 1 846 Julkaisua
Marjo Maininki hi=fi 2 467 Seuraajaa
@marjorieoflove 583 Seuraa
https://www.instagram.com/molla.mills/?hl=fi 1 208 Julkaisua
Molla Mills @molla.millls 60,8k Seuraajaa
950 Seuraa
11.5.2019

Toisessa taulukossa selvidad, miten Molla Mills on selvasti painottunut yh-
teistydkumppaneihin ja ristiin mainostamiseen muiden vaikuttajien
kanssa, kun taas Marjo Maininki pddosin mainostaa somessaan omia tyo-
pajojaan ja tuotteitaan. Marjo Mainingin tapa jakaa somekanavat koh-
deyleison mukaan vaikuttaa tahan. Han kdyttaa useampaa kanavaa aktiivi-
sesti, verrattuna Molla Millsiin. Molla Mills on painottanut kaiken yhteen
kanavaan. Marjo Mainingin pdivitykset ovat henkilokohtaisempia, kuin
Molla Millsin, mika auttaa padsemaan ldhemmas itse palveluiden tuotta-
jaan.

Heilld on erilaiset tyylit ottaa kantaa ajankohtaisiin aiheisiin ja tapahtumiin,
mika saattaa olla myds menestyksellisyyden takia. Molla Mills ei ole esi-
merkiksi Suomen vapusta tehnyt julkaisua, toisin kuin Marjo Maininki. Hei-
dan kohdeyleisénsa ovat hyvinkin erilaiset, vaikka idealtaan molemmat
muotoilijat ovat kasitdiden ammattilaisia.

Marjo Mainingin julkaisut ovat selvasti suomalaiselle kasitydharrastajalle
tehtyja. Han kayttaa paaosin kielendaan somessa suomea ja lisimausteena
englantia. Nettisivut ovat englanniksi. Molla Millsin kohderyhma painottuu
ulkomaille, mika nakyy englanninkielisissa julkaisuissa niin somessa, kuin
nettisivuillakin.



Taulukko 2, Vaikuttajien pdivittdmisen vertailu

Pvmi

11.5.2019

9.5.2019

8.5.2019

7.5.2019

6.5.209

5.5.2019

4.5.2019

3.5.2019

2.5.2019

1.5.2019

30.4.2019

30.4.2019

29.4.2019

28.4.2019

27.4.2019

Marjo Maininki Fvm
@marjorieoflove
Kirjontapajaan valmistuvia malleja 9.5.2019
Sisustusmaalaaminen 6.5.2019
Kirjontapajan julkaisu 6.5.2019
Helsinki Design Week, arkkitehtuurinen 6.5.2019
kuva
Remontin jalkipuintia viherkasveilla 6.5.2019
Juhliin kukkamekossa 4.5.2019
Kesamaokkivierailu 4.5.2019
Lasten kasityokerhosta jai hyva mieli 2.5.2019
Huomenta luonnon dadrelta 2.5.2019
Vappu 2.5.2019
Lempimuseot mainittu, kannustus 1.5.2019
museoissa kdymiseen
Ideapdiva ja yksityiskohtia maalayksesta 1.5.2019
Kevdtkdvely koiran kanssa 30.4.2019
Kirsikankukkia kotimatkalla 24.4.2019
Ulkokukkia katsomassa 22.4.2019

3.3 Sosiaalisen median suunnittelu
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MollaMills
@molla.mills

Kassafestareiden mainos, on paikalla
myymassa tuotteita

Yhteistydprojektista esimakua
yksityiskohdasta

Automatkalta kuva
Automatkalta kuva

Uusi virkkuukoukku, sai lahjana niiden
valmistajalta

Tuo esille toisen virkkaavan vaikuttajan
Matkakuva

Naytepala virkkuumattomallista, mainostaa
toista virkkaavaa vaikuttajaa

Kuva kirsikankukista Edinburghissa

Mainosta italialaisista villalangoista

Uusi virkkuumalli

Turisitikuva

Sai uudet langat lankatuottajalta, mainos

Mainosta uusista langoista ja malleista
virkkaamiseen

Mainostaa omaa kirjaansa kdyttden uusia
lankoja

11.5.2019

Tarinalla houkutellaan haluamaan lisda. Hyvan tarinan kirjoittaminen ja ja-
kaminen ei ole helppoa ty6td, mutta siihen on keinoja avuksi. Sama patee
vastavuoroisuuteen ja viestinnan lisdamiseen. (Kurvinen ym., 2017, s. 50)

Esimerkiksi Excelissa taulukkomaisesti toteutettu suunnitelma somen pai-
vittdmisesta tuo helpotusta arkeen ja yhdenmukaisuutta julkaisuihin. Tau-
lukko sisdltdaa paivamaarat, julkaisemisen ajankohdat, kuvan sisallon, kuva-
tekstin luonnoksen ja #-merkinnat. (Moore, 2018) Siistin ja yhtenaisen ku-
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vakollaasin saavuttamiseksi suosittelisin kolmea paivitysta viikossa, silla In-
stagramin profiilissa oleva kolmen kuvan rivi mahdollistaa selkedn jaon.
Sen takia olen esimerkkipdivityssuunnitelmassa lahtokohtaisesti kayttanyt
teemoja kullekin viikolle. Instagramissa muutenkin kannattaa aloittaa kol-
mella esimerkkipaivitykselld, mitka antavat suuntaa millaiset tulevat julkai-
sut voivat ovat. Ndiden lisdksi voi jakaa muita keskusteltavia aiheita In-
stagramin tarinoissa.

Kolmannessa taulukossa esitelladan esimerkkisuunnitelma somen paivityk-
sestd Instagramissa. Suunnitelma on sellainen, mita voisin itse kuvitella
kayttavani tulevaisuudessa.

Taulukko 3, Esimerkkisuunnitelma sosiaalisen median pdivityksestd

Viikko
(2019)
23
24

25

26
27

28

29

30

31

32

Tiistai, klo 11

Tuote

Maalaus kotiseinalla

Kotoa metsdan ja
takaisin

Oman kodin kasvit

Leivonnaisten ohje ja
kuvat

Luonnosteluprosessia

Musiikin varit

Hempeaa haaveilua

Ideariihi

Yksityiselaman
kohokohta

Perjantai, klo 15

Valmistuksesta
kuvaa

Mielenkiintoinen
veistos/patsas

Kesatunnelmaa

Taidetta kotona

Inspiroivat ystivat

Materiaalien
kuvausta

Matkakuva,
kotimaan matkailu

Oma haave

Yhteistyo toisen
muotoilijan kanssa

Suunnittelutydn
vaikutus

Lauantai, klo 13

Yksityiskohtia,
erikoismaininta

“Faces in places”, kasvojen
nikeminen ei-eldvissa

Juhannuspaiva,
luontokuva

Yhteistyo taiteilijan kanssa

Eino Leinon paiva, minua
inspiroiva runo

Valmiit tuotteet

Matkakuva, musiikki
matkalla

Unikeonpaiva, perheen
unikeon kuva

Suunnittelun vaiheet

Laheisten tarkeys

Muuta tietoa

Malllisto

Taide

Valokuvat

Kodin sisustus

Inspiroivat asiat
Tulevia tuotteita
Musiikkia ja
matkailua
Unien maailma

Tekemisen viikko

Mina,
suunnittelija

Esimerkilliset #-merkinnat

#mallistonnimi #aw1920
#finnishdesigner

#art #finnishart #visittaidemuseo

#facesinplaces

#finnishnature #juhannus
#midsummer #nightlessnight

tthomedecor #homeart

#thomebaked #inspiredby
#friends #poetry

H#newcollection #design
#materials #complete

#musicinmyheart ttravel
#ravelvideo

#daretodream #dreams
#sevensleepersday

#tworkmode #collaboration
#howto #howtodesign

#designerlife #withdesigner
#familysupport

20.5.2019

Vaikka ei paivittaisi julkaisuja niin usein, on Instagramissa tarinasyote, mi-
hin voi paivittdd useammin arkisempia asioita. Esimerkiksi Kortesuolla on
persoonallinen (rikkindisten sukkahousujen) Facebookin paivitysten tyyli,
mika jatkuu samanlaisena Instagramin arjen tarinoissa.

Kuvien ottaminen ja tydstaminen useampaa julkaisua varten helpottaa so-
men pdivitystd ja helpottaa yhtenaisen linjan luomista. Télla tavoin ajan-
kaytto tehostuu. Etukateen suunniteltu kuvauspaiva on yleensakin hel-
pompi toteuttaa. Aikataulutettu ja puolivalmiiksi tehty suunnitelma hel-
pottaa arkea. (Moore, 2018)
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Videoita ei kannata unohtaa somen maailmasta (Kurvinen ym., 2017,
s. 134). Videot olennainen osa somea, joten niitd kannattaa tuottaa kuvien
seuraksi, silld ne elavoittavat tuottajan sisdltdd huomattavalla tavalla
(Moore, 2018).

Kouluttaminen muotoilijan osaamiseen liittyvista aiheista, esimerkiksi ma-
teriaalit ja tyoskentelytavat, auttaa muita ihmisia padasemaan ladhemmas
muotoilijan maailmaa. Nama tiedottavammat julkaisut antavat monipuoli-
sempaa sisalta portfolioosi. (Kurvinen ym., 2017, s. 141)

Portfoliota luodessa someen kannatta muistaa oma taso ja kuinka korke-
aksi sita lahtee nostamaan. Alan tuntijana ja mielipiteen ilmaisijana on
puolensakin, ruusuiset tiet edessa, mutta jatkuvat virheet syovat uskotta-
vuutta. Kilpailukykyisyyden paraneminen tuo mahdollisuuksia tyollistymi-
seen. (Kurvinen ym., 2017, s. 196)
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4 NETTISIVUJEN SUUNNITTELU

Nettisivut ovat tarked osa mainostamista. Sieltd voi kuka tahansa nahda,
mita olet tehnyt ja luonut. Nettisivut ja some on helppo laittaa kayntikort-
tiin ja ndin asiakas saa ndhda helposti yhteistyokumppaninsa asiat.
(Moore, 2018)

Nettisivujen suunnittelu ei ole haastavaa, mutta se on aikaa vievaa. Moc-
kupeissa eniten aikaa kuluu siirtymisien kuvaamisessa ja puhelinselainver-
sioiden tekemisessa. Puhelimien kayttojarjestelmien erojen takia taytyy jo-
kaiselle tehdd oma pohjaratkaisu. (Moore, 2018)

Nettisivuihin liittyen on olemassa monia erilaisia kasitteita, mutta niiden
nimet eivat ole valttamatta kaikille tuttuja. Burgerivalikko on nettisivuilla
esiintyva kolmen viivan pieni kuvake, mista avautuu valikkonakyma (hiiren
osoittimella painaessa). Landing-sivu on nettisivuille mennessa ensimmai-
nen nakyma, mika avautuu. Ensimmainen nakyma on kaikista tarkein, silla
se maarittaa, kuinka pitkaan ihminen viipyy sivuilla. Sivukartta auttaa hah-
mottamaan nettisivujen rakenteen yksinkertaisimmalla mahdollisella ta-
valla, mistd on helppoa lahted rakentamaan mockup (rakennettu luonnos).
Mockup pidetdaan todella yksinkertaisena ja pelkistettyna laatikoiden
avulla. Mitaan kuvia tai sisaltéa ei tassa vaiheessa laiteta esityskuvaan.
Vasta kun mockup nayttda tasaiselta ja hallittavalta kokonaisuudelta, lisa-
taan sisaltd. (Moore, 2018)
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5 YHTEENVETO

Nailla tiedoilla selkedn henkilobrandin rakentaminen ja sen kuvaus, oman
brandin sisdllon kokoaminen, sosiaalisen median suunnittelu, nettisivujen
ulkoasun kehittdminen ovat kaikki suuressa osassa muotoilijan osaamisen
markkinoinnissa. Henkilébrandidan voi aina jatkossa tyostda ja kehittada
eteenpadin. On tarkeda kuitenkin tiedostaa mita siihen vaaditaan.

Sosiaalisten kanavien valintaa ei voi lilkaa painottaa oman osaamisensa
mainostamisessa. Muotoilijana oleminen on sosiaalinen ammatti, missa
kommunikaatio ja vastavuoroisuus ovat avainasemassa. Varsinkin, jos ha-
luaa tulla tunnistetuksi alansa tuntijana. Muiden samanlaisten palvelujen
tarjoajana, on joukosta hyva erottua positiivisella tavalla olemalla oma it-
sensa.

Tehokas toiminta auttaa tuloksien saavuttamisen. Oli sitten tarve nopealle
kasvulle tai halu nousta hitaasti ja huomaamattomasti keskusteluihin, val-
miina oleva pohja henkilobrandille on mainonnan a ja 6. Suuntaa pystyy
vaihtamaan ja kehittdamaan. (Kurvinen ym., 2017, s. 238)

Jos lahtee etsimaan kirjallisuutta ja muuta tietoa henkilébrandin rakenta-
misesta sosiaalisessa mediassa, kannattaa tarkastella [6ytdamadnsa tietoa
kriittisesti. Internetissa on paljon eri tyyppisia artikkeleita asiaan liittyen,
mutta sen joukossa on mydskin harhaanjohtavaa tietoa. Sosiaalisesta me-
diasta julkaistun kirjallisuuden tulisi olla enintdaan kaksi vuotta vanha, silla
informaatio vaihtuu ja kehittyy todella nopeasti, erityisesti netin kautta.

Mielestani on tarkedta olla mediankdaytdn moniosaaja taman padivan tie-
donpaljouden keskella. Silloin kykenee tarjoamaan osaamistaan laajem-
malle joukolle.

5.1 Kahdeksan askelta muotoiluosaamisen markkinointiin

Kokosin tutkimuksen ja havainnoinnin pohjalta listan, mitka ovat tarkeim-
mat kulmakivet osaamisen esittdmisen markkinointiin ryhdyttdessa. Lyhyt,
kahdeksan askeleen muistilista on helppo pitaa esilld ja tarkistaa siitd omaa
etenemistaan:

selked tavoite ja kohderyhma

oman osaamisen ja tarjoamien palvelujen kirjaaminen
henkilébrandin selvittdminen ja rakentaminen

kanavien valinta markkinointiin

sosiaalisen median suunnitelma

nettisivujen suunnittelu

yhtenadisen linjan tarkastaminen ja mahdolliset korjaukset
valmis muotoiluosaamisen markkinointisuunnitelma.

O Nk WN R
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5.2 Oma henkilobrandini

Tulevaisuudessa tutkin oman henkil6brandini kasvamista ja omaa suun-
taani muotoilijana. Téiden ohella kdayn lapi omia vahvuuksia ja heikkouksia.
Niiden kautta tiedostan itseni, mita voin tuoda muille ja mita voin kehittaa
eteenpain. En ole vield taysin varma oman osaamiseni markkinointiin paa-
ideasta, mutta kehitan itsedni koko ajan. Sosiaalisen media on yksi véline,
mita kautta etsin minkalaisia palveluita minulta muut kaipaavat.

Maalaan oman maailmani. Visuaalisesti ja musiikin keinoin pystyn luo-
maan tunnelman omasta tyylistani muotoilijana. Sama patee henkildbran-
diini. Taiteessa haluaisin luoda vanhan pdalle uutta. Olen tehnyt jonkin ver-
ran vuosien varrella taidetta tutkien erilaisia luonnonmateriaaleja poh-
jana, kuten sulille maalaamista.

Tiivistetysti tyyliani kuvaa naisellinen prinsessa. Haluaisin olla enemman
“'unelma-Anelma’ eli luoda ja olla hattaraa. Elaman makeus ja sen tuomi-
nen esille kiehtoo minua. Haluan jakaa muillekin t3ta ideologiaa ja tuoda
suomalaiset pois mustasta synkastd ajatusmaailmasta.

Minulla on tili, mille aion perustaa oman henkildbrandini ja muotoilijaiden-
titeettini markkinointiin ja erottaakseni henkilokohtaisen ja tyOpainottei-
sen profiilin: @iinakauranendesign. Seuraan enemman kyseiselld tililla
muotia ja erilaisia vaikuttajia. Tuntuisi hassulta liittad henkilékohtaisen In-
stagram-tilin linkki tydhakemukseen. Tyon erottaminen muusta elamasta
auttaa minua henkilébrandini selkeyttamisessa.
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@ | Instagram Q Hae Rekisterdidy

iinakauranendesign 3

4 julkaizua 62 zeuragjzs 160 seurannzassa

lina Kauranen

Designing and painting the world of pastel colours (i
My portfolio of works and crafts €9

Personal Instagram @sokerina_

a
®

First collect...

@ JuLkalsuT () MERKITYT

Kuva 8, Instagram: @iinakauranendesign

Luon nettisivut joko itse tai sitten ammattilaisen tekemana. Nettisivuilla
tuon tarkemmin esille CV:n, portfolion, tarinan ja arvot, muun osaamisen
esittelemisen ohella
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Lopuksi kuvaan millaisena nakisin omat nettisivuni, sivukartan johdattele-

Sivukartta _
— Brandi,
Soittolista o l
| Kotisivu 9ge
Vaihtuva

linkki/kuva

Kuva 9, Nettisivujen sivukartta

| |Suunnittelija

Portfolio

CV

Burgerivalikko

Tarina

Portfolio

CcV

Blogi

Kalenteri

| | Ota yhteytta
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Kuva 10, Nettisivujen mockup (ylhddlld) ja viimeistelty suunnitelma (alhaalla)
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Liite 1

VAIKUTTAJIEN HAASTATTELUN KYSYMYKSET

vk wnN e

N

Milloin ryhdyit tietoisesti rakentamaan henkilébrandidsi?

Mika sai sinut tiedostamaan omien erityisyyksiesi lahtokohdat?
Onko keinoja nakyvyyden kasvattamiseksi?

Miten poimit brandiisi sopivia aineksia?

Onko nimesi samalla taiteilijanimesi? Miten nimesi on vaikuttanut
brandiisi?

Kenen henkilobrandaysta ihailet ja miksi?

Kenen henkilobrandista inspiroidut ja milla tavalla?

Englantilainen kansanloru “"Mista on pienet pojat tehty? Mista on pie-
net tyot tehty?”” (Kirsi Kunnas, 1997) Kertoo mista erilaiset lapset
ovat tehty. Mista sind olet tehty? Mitkd ovat raaka-aineesi?
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