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Taman opinnédytetyon tavoitteena oli jarjestadd onnistunut yleisftapahtuma. Opinndy-
tetyon toiminnallinen osuus oli jalkapalloturnauksen jarjestaminen. Turnauksen ni-
meksi valittiin "Hyva Miile Futis 2019”. Kirjallisessa osuudessa kerrottiin teoriaa ta-
pahtumajérjestamisen eri vaiheista, markkinoinnista seka tutkimusmenetelmista.
Opinndytetyon tavoitteen vuoksi, tutkimustehtavana oli selvittad, kuinka jarjestaa on-
nistunut yleisétapahtuma ja kuinka sen onnistuneisuutta voidaan mitata.

Opinnaytetyo toteutettiin toiminnallisena ja se sisalsi niin kvalitatiivisia kuin kvanti-
tatiivia tutkimusmenetelmid. Tyon kvalitatiivinen osuus koostui haastatteluista ja ha-
vainnoinnista, joita hyddynnettiin aineistonkeruussa. Kvantitatiivinen puoli sisalsi
asiakastyytyvéisyyskyselyn itse tapahtumasta.

Hyvé Miéle Futis 2019 -jalkapalloturnaus jarjestettiin Lansi-Porissa 29.5.2019 kello
13 -17 valilla. Turnaus toteutettiin yhteistydssa Musan Salaman seké Iceheartsin
kanssa. Tapahtumapaikkana oli Musan Salaman jalkapallokenttd. Turnauksen teemana
oli tukea lasten ja nuorten hyvinvointia ja liikuntaa. Kaikki tapahtumasta saadut tulot
ohjattiin lyhentamattoméana Musan Salaman sek& Iceheartsin toiminnan tukemiseen.
Osallistujia turnauksessa oli yhteensé noin 80. Suurin osa heisté oli pelaajia, mutta osa
my0s katsojia. Hyva Miéle Futis -turnaus oli osana isompaa tapahtumakokonaisuutta,
johon kuului myds myéhemmin illalla pelattu Musan Salaman ja AC Oulun valinen
jalkapallo-ottelu.
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The aim of this thesis was to organize a successful event. This thesis consists opera-
tional part and written report. Written report contains theory about event management,
marketing communications and research methods. The purpose of the operational part
was to host a football tournament. The research question of this thesis was how to
organize successful event.

This thesis is practice-based, and the used research methods were both qualitative and
quantitative. The qualitative part contains different kind of interviews and surveys,
while the quantitative research material was collected by customer satisfaction survey
during the event. Results were analysed after.

The football tournament was held in Pori on 29" of May 2019 from 1 pm to 5 pm at
the home stadium of a local football team called Musan Salama. The tournament was
organized in cooperation with Musan Salama and organisation called Icehearts. The
theme of the tournament was to support and fund local children sport and welfare.
Therefore all the income received was given to charity. Approximately 80 participants
attended the event. Majority of them was players, but also few as a spectator. After the
football tournament the participants had a possibility to watch second-level football
match between Musan Salama and AC Oulu which was played nearby.
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1 JOHDANTO

Tama toiminnallinen opinnéytety6 kasittelee tapahtuman jérjestamistéd ja mita eri asi-
oita tapahtuman organisoinnissa tulee ottaa huomioon. Tydn toiminnallisena osuutena
on jalkapalloturnauksen jarjestaminen Lé&nsi-Porissa 29.5.2019. Ty0n teoreettinen
puoli késittelee tapahtumajérjestamisen teoriaa, markkinoinnin teoriaa seké avaa kva-

litatiivisen ja kvantitatiivisen tutkimusmenetelmien taustaa.

Turnauksen nimeksi valittiin "Hyva Miidle Futis 2019”, joka juontaa juurensa 2016
jarjestettyyn jalkapalloturnaukseen. Opinndytetyon aiheen idea lahti omasta henkil6-
kohtaisesta kiinnostuksesta jalkapalloa ja tapahtuman jarjestamista kohtaan. Idea tur-
nauksen jarjestdmisesta syntyi kesalla 2018, jolloin p&atin yhdistdd nama kaksi kiin-
nostuksen kohdetta ja luoda Poriin tapahtuman, jossa on jalkapalloa pelaamalla mah-
dollisuus tukea lasten ja nuorten hyvinvointia. Turnauksen mottona onkin ’pelaa ja tee
samalla hyvaa”. Ensimmdiset yhteydenotot potentiaalisille yhteistyokumppaneille 1&-

hettiin syyskuussa 2018. Projektin pituus on noin yhdeksén kuukautta.

Turnauksesta saadut tulot kerataan lyhentdmattomana padyhteistyokumppaneiden Ice-
hearts ry:n sekd Musan Salama ry:n lasten ja nuorten liikunnan tukemiseen. Hyva
Miéle Futis 2019 -turnauksen liséksi joukkueen pelaajilla on mahdollisuus osallistua
illalla pelattavaan Musan Salaman ja AC Oulun véliseen jalkapallo-otteluun Pori sta-
dionilla.



2 OPINNAYTETYON LAHTOASETELMAT

2.1 Toiminnallinen opinnaytety6

Toiminnallinen opinnaytetyd on yksi opinndytetydn muodoista ammattikorkeakou-
lussa. Toiminnallisessa opinndytetytdsséa keskeisté on, etté silla pyritdan ohjeistamaan,
opastamaan tai jarjestamaén toimintaa. Lyhyesti voidaankin sanoa, etta toiminnallisen
opinnaytetyon lopputuloksena on aina jotain konkreettista, kuten esimerkiksi tapahtu-
man toteuttaminen, perehdyttamisopas tai turvallisuusohjeistus. Hyva opinndytetyon
aihe on kiinnostava, jotta sitd on mielekast4 tehda. Usein aihe nousee koulutusohjel-
man opinnoista. (Vilkka & Airaksinen 2003, 9.)

Toiminnallisessa opinndytetydssa on suositeltavaa, ettd tyoll& on toimeksiantaja. Toi-
meksiantaja voi olla nykyinen tai entinen tydantaja, mutta myos tydelamén ulkopuo-
lelta henkil6 tai organisaatio. Toimeksi annetun opinnéytetyon avulla voi nayttda omaa
osaamistaan laajemmin ja herattdd kiinnostusta tydelaméassa silta sektorilta, jossa na-
kee tulevaisuuden haaveammatin. Toimeksi annetut opinndytetytaiheet lisadvat vas-
tuuntuntoa ja opettaa laajemman projektin hallintaan, joka pitaa sisélldan suunnittelua,
tietyt toimintaehdot ja -tavat, tdsmaéllinen aikataulutus ja tiimityo. (Vilkka & Airaksi-
nen 2003, 16-17.)

Toiminnallinen opinndytety6 on jatkuvaa vuorovaikutusta tekemisen ja Kirjoittamisen
valilla. Toiminnallista opinndyteyota tehdessa kielellistetdan kaytannossa tehty tyo ra-
porttimuotoon. Raportista tulee tulla ilmi, mit4 on tehty, miksi ja miten se on tehty,
millainen on ollut tydn prosessi ja mihin tuloksiin ja johtopa&toksiin on péaadytty.
Olennaista on myos raportoida, kuinka omaa toimintaa ja oppimista on arvioitu, néin
tyon lukija voi myos paatella miten opinnaytetydssa on onnistuttu. (Vilkka & Airaksi-
nen 2003, 65.)



Tama opinnéytetyd on toiminnallinen. Tyon toiminnallisen osuuden lopputuloksena
on konkreettinen tuote, Hyva Miéle Futis 2019 -jalkapalloturnaus. Opinnaytetyoll4 ei
varsinaisesti ole tilaajaa, vaan idea ldhti omasta henkilokohtaisesti kiinnostuksesta,
jossa paéatin yhdistdd omat kiinnostuksen kohteet, jalkapallon ja tapahtumajérjestyk-
sen. Tapahtuma toteutetaan yhteistydssd Musan Salama ry:n sekd Icehearts ry:n
kanssa.

2.2 Teoreettinen viitekehys

Tyon teoreettisena viitekehyksend on tutkia tapahtumajérjestyksen teoriaa vaihe vai-
heelta sekd markkinoinnin teoriaa tapahtumajérjestamisen osalta. Tydssa kaydaan lapi
my0s tutkimusmenetelmien teoriaa. Teoreettisen viitekehyksen tarkoituksena on oh-
jata ja tukea tyon toiminnallista puolta. L&htein& on kaytetty painettua, séhkdoista Kir-

jallisuutta ja eri julkaisuja internetissé.

2.3 Tutkimustehtavd, tarkoitus ja tavoite

Opinnaytetyon tutkimustehtdvana on selvittdd, kuinka jérjestdaa onnistunut yleisota-
pahtuma ja kdydé 1api vaiheittain mita eri toimenpiteitd tapahtumajarjestykseen sisal-
tyy. Tyon tavoitteena on luoda kaikille kiinnostuneille avoin, matalan kynnyksen jal-
kapalloturnaus, josta saadut tulot kerdtadn tyon toimeksiantajien, Icehearts ry:n seka
Musan Salama ry:n toiminnan kehittdmiseen. Jalkapalloturnaus on yhden péivan mit-
tainen tapahtuma, jossa joukkueet pelaavat toisiaan vastaan Kilpaillen koko turnauksen
voitosta. Tapahtuman tarkoituksena on edistaa porilaista jalkapallokulttuuria seka tar-
jota muillekin kuin vain lajia harrastaville mahdollisuus pelata turnausmuotoinen kil-

pailu.



3 PAAYHTEISTYOKUMPPANIT

3.1 Musan Salama ry

Musan Salma on vuonna 1960 perustettu porilainen jalkapalloseura. Etenkin alkuvuo-
sina seuran toiminta keskittyi padsaantoisesti Lansi-Porin alueelle, missd sen nykyinen
kotikenttékin sijaitsee. Musan kotikenttd on saanut lempinimekseen "Musan Wem-
bley”, joka on nimetty tunnetun jalkapallostadionin Lontoon Wembleyn mukaan. (Mu-

san Salaman www-sivut 2019.)

Alkuvaiheissa Musan Salamassa oli jalkapallon lisaksi mahdollista myds harrastaa jaa-
kiekkoa, mutta myéhemmin 1970- luvulla seura paétti keskittya vain jalkapalloon. Si-
séjalkapallo futsal on tullut myéhemmin vield pysyvasti seuran lajivalikoimaan. Mu-
san Salama ei ole pitké&sta taipaleesta huolimatta pelannut Suomen korkeimmalla sar-
jatasolla, Veikkausliigassa. Parhaimpina kausina seura on kuitenkin pelannut toiseksi
korkeinta sarjatasoa, Ykkostd. Vuoden 2017 lopun tehdyn selvityksen mukaan seuralla
on 827 lisenssipelaaja ja luku kasvaa vuosi vuodelta. (Musan Salaman www-sivut
2019.)

Seura on tarkoitettu niin tytoille kuin pojillekin. Junioripelaajat ovat enemmist6 seuran
lisenssipelaajista, joita on yhteensé noin 600. Tytt6jen lukumaara naista on 150. Myds
erityislapsille on oma joukkue, Pallosalamat. Loput pelaajista ovat aikuispelaajia mies-
ten ja naisten edustusjoukkueessa, miesten ja naisten harrastejoukkueessa, futsalin
miesten ja naisten joukkueessa seka idkk&admpien ihmisten ikdmiesjoukkue. Néiden
lisdksi seura jdrjestdd myos toimintaa "MuSa-veteraaneille”, joille on my6s oma jouk-

kueensa, Rullaattorit. (Musan Salaman www-sivut 2019.)
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3.2 lceheartsry

Icehearts ry on vuonna 1996 Vantaalla perustettu yhdistys, jonka tarkoituksena on en-
naltaehkaista lasten ja nuorten syrjaytymista joukkueurheilun avulla, edistaé sosiaali-
sia taitoja seka luoda lapsille pitkékestoinen ja turvallinen aikuisen ldsndolo kasvuvai-
heiden lapi. Iceheartsin ovat perustaneet isa ja poika, llkka ja Ville Turkka. Yhdistyk-
sen perustamisesta lahtien tavoitteena on olla valtakunnallinen jarjesto, jotta pystytadn
tavoittamaan mahdollisimman moni syrjaytymisvaarassa oleva lapsi. Ydintarkoituk-

sena on, etté lapsi saa mahdollisuuden harrastaa ja tuntea olevansa osa yhteisoa.

Icehearts tarjoaa toimintaa joukkueurheilun avulla koulun ja vapaa-ajan tueksi. Toi-
minta on pitké&kestoista ja yksi joukkue toimii 12 vuoden ajan yhdessd, saman joukku-
een ohjaajan kanssa. Joukkuetta ohjaa ammattilaiset ja tarkoituksena on tarjota kasvun
tukea lapsille ja perheille, ketk& ovat avun tarpeessa. Joukkueen kasvattajat ovat tu-
kena my0s esimerkiksi oppitunneilla kannustamassa seké yllapitdmassa opiskelurau-
haa. Iceheartsin toiminnan tulokset ovat tutkitusti lisdénnyt lasten ja nuorten hyvinvoin-

tia seké tuottanut yhteiskunnalle saastoa taloudellisesti. (Iceheartsin www-sivut.)

Icehearts on toiminnallaan voittanut useita merkittavié palkintoja Suomessa, joita ovat
muun muassa: vuoden kulttuuriteko urheilussa urheilugaalassa 2009, valtakunnallinen
toivon tuoja -palkinto vuonna 2013 seké vuoden kasvattaja -palkinnon vuonna 2012.

(Iceheartsin www-sivut.)
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4 TAPAHTUMAJARJESTYKSEN VAIHEET

4.1 Tapahtuman suunnittelu ja ideointi

Tapahtuman huolellinen suunnittelu auttaa tunnistamaan ovatko tavoitteet realistisia
jaettd onko tapahtumaa jarkevéé toteuttaa. Alussa tavoitteet on hyva kirjottaa selkedan
ja helposti ymmarrettdvdadn muotoon. N&in ne on helppo valittdd muille tapahtuma-
organisaatioon kuuluville henkildille. Selkeét ja yksinkertaiset tavoitteet auttavat myo-
hemmin my0s tapahtuman markkinoinnissa, kun vieraille tulee nopeasti mielikuva,

mista on kyse. (liskola-Kesonen 2004, 9.)

Tapahtuman suunnittelulla ja ideoinnilla on tarkoituksena luoda keinoja, joilla tapah-
tuman tavoitteet saadaan toteutettua ja itse tapahtumasta tulee onnistunut. Hyva suun-
nittelu tapahtuman alkuvaiheessa auttaa myds myéhemmin pysymaan aikataulussa ja

parantaa tuotantotehokkuutta. (liskola-Kesonen 2004, 9.)

Ideoinnin tukena voidaan hyddyntdd toimintaidea-mallia, joka koostuu seitsemasta
erillisestd asiaryhmastd. Namé seitseman toimintamallia voidaan myds ilmaista seu-

raavilla kysymyksill&:

Miksi? - tapahtuman tavoite
Mit&? - tapahtuman tuote

Missa? - tapahtumapaikka
Milloin? - tapahtuman ajankohta
Kenelle? - tapahtuman kohderyhma
Miten? - j&rjestdjien tapa toimia

Mielikuva? - jérjestéjien imago
(Kauhanen, Juurakko & Kauhanen 2002, 35.)

Ideointivaiheessa kerétadn paljon ideoita useista eri nakokulmista, eiké tassé vaiheessa
ole vield tarkeda ovatko ideat oikeasti realistisia toteuttaa. Ideoinnissa kannattaa kéyt-
t44 hyvéksi erilaisia menetelmid, joilla voidaan vauhdittaa ideoiden syntyd. Menetel-

mi& on maailma tdynnd, mutta usein riittad yksi tai kaksi, mikali niit4 osataan kayttaa
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ja hallita hyvin. Mikali ideointia tehd&an ryhmasséd, on hyvé, jos ryhmassé on vahin-
taan yksi henkild, joka hallitsee menetelmén ké&yton hyvin ja sitd osataan kayttaa te-
hokkaasti. Suosituimpia ideoinnin menetelmié ovat aivoriihitoiminta, tuplatiimimene-

telma seka mind mapping. (Kauhanen ym. 2002, 35-36.)

Suunnitteluvaiheessa kannattaa myos pohtia tapahtuman mahdollisuuksien lisaksi
myos heikkoja puolia. Mitka ovat tapahtuman uhat ja heikkoudet? Perinteinen SWOT-
analyysin tekeminen auttaa tapahtumajarjestajaa listaamaan kaikki tapahtumaa koske-

vat vahvuudet, heikkoudet, mahdollisuudet ja uhat. (liskola-Kesonen 2004, 9.)

Hyvéa Miéle Futis 2019 turnauksen suunnittelu ja ideointi alkoivat syksylld 2018 noin
yhdeksan kuukautta ennen itse tapahtumapéivaa. Idea jalkapalloturnauksen jéarjestami-
sesté syntyi aikaisemmista kokemuksista vastaavanlaisista tapahtumista seka henkil6-
kohtaisesta kiinnostuksesta lajia ja alaa kohtaan. Omat kokemukset turnauksista ovat
olleet lahes poikkeuksetta positiivisia ja tapahtumien iloinen ilmapiiri seké urheilulli-
suus viehétti myos itsedni kokeilemaan, minkélaista olisi jarjestdd oma turnaus. Koin
my0s, ettd tapahtuma voisi soveltua erinomaisen hyvin yrityksille virkistyspéivaksi.
Tasta syystd paatin jo alkuvaiheissa lahted suuntaamaan tapahtumaa erityisesti pori-
laisten yritysten henkilostoille. Kaikki mieleen tulleet ideat pyrin listaamaan ylés myo6-
hempaa varten. Vahemman realistiset ideat karsiutuivat myohemmin matkan varrella
pois. Kaikki ideat kuitenkin oli hyva kdyda padssa l&pi, silla usein idea johti johonkin

toiseen.

Alusta alkaen pidin selvdna, ettd tapahtuman padyhteistyokumppaniksi olisi hyva
saada joku jalkapalloseura. Ensimmaisend otin yhteytté paikalliseen jalkapalloseuraan
Musan Salamaan ja kyselin heidé&n kiinnostustaan ja mahdollisuuttaan lahted tapahtu-
maan padyhteistydkumppaniksi. Musan Salaman mukaantulo teki suunnitelluista ide-
oista realistisempia toteuttaa ja alensi tuntuvasti myos jarjestelyistd koituvia kustan-
nuksia. Kaikki turnaukseen tarvittavat materiaali tulevat Musan Salaman kautta kuten
jalkapallot ja liivit. Itse tapahtuma myos jérjestetddn heidan kotikentallaan Lansi-Po-
rissa. Mydhemmin toiseksi padyhteistyokumppaniksi tuli mukaan Icehearts ry.
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Turnausta suunniteltiin yhdessé seké Iceheartsin kasvattaja Jani Soderlingin sekd Mu-
san Salaman toiminnanjohtajan Petteri Lahden kanssa. Vuodenvaihteessa Musan toi-
minnanjohtaja Lahti jai pois ja tilalle tuli Kari Léytokorpi. Toiminnanjohtajan vaih-
doksesta ei kuitenkaan aiheutunut haittaa, silld vanhat ideat ja suunnitelmat otettiin
kayttoon myos uuden johtajan kanssa ja niitd jalostettiin lisdd. Koko suunnitteluvai-
heen aikana istuimme yhdessa viisi kertaa alas. Muuten ajatuksia ja ideoita vaihdettiin

paasaantoisesti puhelimitse.

4.2 SWOT-analyysi

SWOT tulee englanninkielen sanoista strengths, weaknesses, opportunities ja threats.
Edelld mainitut nelja teemaa voidaan jakaa kahteen paékategoriaan, siséisiin ja ulkoi-
siin tekijoihin. Vahvuudet ja heikkoudet ovat siséisié tekijoita, joihin voi usein itse
vaikuttaa. Mahdollisuudet ja uhat ovat ulkoisia tekijoita, ja niihin voi olla vaikea tai

mahdoton vaikuttaa. (Opetushallituksen www-sivut 2019.)

Vahvuudet Mahdollisuudet
- Hinnoittelu (kaksi eri hintaa) - Saaolosuhteet
- Yhteistyokumppaneiden kokemus tur- | -  Uusi tapahtuma
nausten jdrjestamisesta - Sponsorien ja yhteistydkumppaneiden
- Sijainti tuet
- Tuttu laji useimmille - Oheisohjelma tapahtumassa
- Yhteistydkumppaneiden kontaktiver-
kosto
Heikkoudet Uhat
- Ajankohtana arkipaiva - Muut yhtaaikaiset tapahtumat
- Ennestdan tuntematon tapahtuma - Sadolosuhteet
- Oma henkilokohtainen kokematto- - Mahdolliset loukkaantumiset itse ta-
muus tapahtumajarjestamisesta pahtumassa
- Epatasaiset ottelut

Kuvio 1. Turnauksen ideoinnissa kaytetty SWOT-analyysi.
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4.3 Tapahtuman tavoite

Tapahtumalla voi olla useita erilaisia tavoitteita. Ne voivat olla esimerkiksi taloudelli-
sia, imagollisia tai kilpailullisia. Tavoitteet on syytd mééritella tarkasti ja ne on hyva
pitdd mielessa koko tapahtumajarjestdmisen prosessin aikana, niin ne todennékdisem-

min myos saavutetaan. Tavoitteita voi maaritell& seuraavien kysymyksien avulla:

Miksi tapahtuma tehdaan?

Kenelle tapahtuma tehdaan?

Mihin mahdollinen taloudellinen voitto ké&ytetaan, ja onko mahdolliseen taloudelliseen
tappioon varauduttu?

Onko tarkoituksena tehda tapahtuma, joka jatkuu tulevaisuudessa?

(liskola-Kesonen 2004, 9.)

Hyva Miéle Futis 2019 -turnauksen tavoitteena on tukea Musan Salaman junioritoi-
mintaa sek& Iceheartsin uuden Porin joukkueen toimintaa. Turnauksen sanonta kuu-
luukin “’pelaa ja tee samalla hyvdd”. Onnistunut turnaus kasvattaa myds yhteistyo-
kumppaneiden positiivista imagoa ja ndkyvyytta. Tavoitteena on mygs, etté tapahtu-
masta tulisi vuosittainen yrityksille ja jarjestoille suunnattu vaihtoehto virkistyspéi-

vaksi.

4.4 Henkil6stod

Tapahtumaorganisaation yhteinen toiminta ja vastuunjako ovat merkittavia tapahtu-
man onnistumisen kannalta. Mit4 suurempi jarjestettdva tapahtuma on, sitd suurem-
paan rooliin henkildston oikea roolitus nousee. Aivan aluksi henkil6stolle on nimet-
tava projektipaallikko, jolla on viimeinen sana ja vastuu projektin kulusta. Hanen teh-
tdvanénsa on myos johtaa koko organisaatiota. Tapahtuman luonteesta riippuen, sen
jarjestdmisessé on useita eri osa-alueita ja siksi on tarkeaa, ettd tapahtumaorganisaa-
tiossa on monen eri alan osaajia. On tarkedd, ettd henkildsto on sitoutunut tapahtumaan

ja ovat oikeasti kiinnostuneita ja sen onnistumisesta (liskola-Kesonen 2004, 32.)
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Erilaiset ndkemykset asioista antavat tapahtumalle varikkddmmaén sévyn ja parhaassa
tapauksessa vauhdittavat jérjestelyd. Hyvéssa tapahtumaorganisaatiossa jokainen j&-

sen tietdd vastuualueensa ja tehtavansa. (Tapahtumajérjestajan opas Visit Tampere, 8.)

Hyvé Miéle Futiksen tapahtumaorganisaatio koostuu kolmesta henkildsta. Organisaa-
tioon kuulu mind, Musan Salaman Kari Loytokorpi seka Iceheartsin Jani Soderling.
Jokaisella organisaation jasenelld on omaa vastuualueensa. Itse toimin tapahtuman
projektipaallikkénd. Vastuullani on ollut Facebook-sivujen yll&pito, mainosten suun-
nittelu, sponsoreiden hankinta seka lupa-asiat. Séderling hoitaa tapahtuman virvok-
keet, hankkii tuomarin peleihin, seka lisaksi h&dn on kontaktoinut eri yrityksiin ja orga-
nisaatioihin. Loytokorven vastuualueena on hoitaa taloudelliset asiat seka toimittaa
paikanpaalle tarvittava materiaali kuten pallot, liivit ja kaiuttimet. Kaikkien yhteinen
vastuualue on ollut markkinointi sekd ideointi. Tyotehtévia ja tydpanos on jakautunut
my0s sen mukaan, miten kullakin on téiden ohella riittanyt aikaa.

4.5 Tapahtumapaikka

Tapahtumapaikan valinta on keskeistd tapahtuman onnistumisen kannalta. Paikkaa va-
littaessa taytyy pohtia, soveltuuko se jarjestettavan tapahtuman luonteeseen ja palve-
leeko se osallistujia. Ainakin seuraavat asiat on hyvé kdyda lapi ennen paikan lopul-
lista valintaa: sijainti, tavoitettavuus, tilojen mukavuus, oheispalvelut, paikan vuokra
sekd paikan imago. Mikali tapahtuma jarjestetdan ulkona, on aina oltava varasuunni-
telma sateen ja huonon saén varalle. Sopivan tapahtumapaikan I6ytdminen saattaa kes-
t&a pitkaankin, joten sen etsimiseen kannattaa varata runsaasti aikaa. Kokenut tapah-
tumajérjestdja nakee usein jo nopeasti, soveltuuko kyseinen tila jarjestettdvaan tapah-
tumaan. Tiloja varattaessa on otettava huomioon myds tapahtuman rakennus- ja pur-
kuaika. Usein tapahtumat saadaan purettua nopeasti, mutta rakentaminen voi kest&é
suunniteltua kauemmin. Tapahtumapaikan valinnassa on hyotya kokemuksesta. (Kau-
hanen ym. 2002, 38, 143-144.)

Valittu tapahtumapaikka kannattaa tarkistaa etukateen mieluummin useammankin ker-
ran ja sen arviointiin on syyté suhtautua kriittisesti. Paikkaa kiertdessa etukateen, hyva
tekniikka on pitdd mukana listaa ja kirjata kaikki epdkohdat, joita huomaa, jotta niihin

muistaa palata my6hemmin. (Kauhanen ym. 2002, 143.)
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Turnaus jarjestetddn Lé&nsi-Porissa Musan Salaman kotikentdlld. ldeointivaiheen
alussa tapahtumapaikkana oli viela sisaliikuntakeskus Karhuhalli, jonka varaus perut-
tiin my6hemmin ja tapahtuma siirrettiin ulos. Musan Salaman kenttd on luonnollinen
paikka jarjestaa jalkapalloturnaus ja paikanpééalta I0ytyy kaikki tarvittavat puitteet. Li-
séksi kenttd on hyvien kulkuyhteyksien padssa Porissa. Alueella on myos parkkitilaa,
joten paikalle on helppo saapua autolla. Musan Salaman toimiessa paayhteistyokump-
panina, ei kentén kaytostakaan aiheudu meille lisakustannuksia. Suurin haaste tapah-
tumapaikassa on sadolosuhteet. Vesisade tai muuten huono séé alentaa merkittévasti
turnauksen houkuttelevuutta ja voi myds pahimmassa tapauksessa peruuttaa koko ta-
pahtuman kyseiselta paivalta.

4.6 Ajankohta

Tapahtuman ajankohta ja sen kesto vaikuttavat oleellisesti siihen, kuinka moni kutsu-
tuista pystyy tai haluaa osallistua tapahtumaan. Usein etenkin tapahtuman luonne ja
tavoiteltu asiakaskunta asettavat itsessdén jo tapahtumalle luonnollisen ajankohdan ja
kuinka kauan sen tulisi kestaa (Kauhanen ym. 2002, 37). Suomessa tapahtumaa jarjes-
tettdessd on syytd muistaa myods vuodenaikojen aiheuttamat rajoitukset. Tapahtuman
ollessa kesélla, ihmiset saattavat saapua tapahtumaan pitemmaltakin matkalta, kun taas

talvella kynnysté nostaa huono ajokeli. (Vallo & Hayrinen 2014, 148.)

Mikali jarjestettava tapahtuma on isompi ja tavoitteena on saada paljon vieraita, tai jos
tavoiteltu kohderyhmd on suppea, kannattaa tarkistaa, ettei samana ajankohtana ole
Kilpailevia tapahtumia. Myo6s useampi eri toimija on mukana jarjestettavéssa tapahtu-

massa, sita suurempi merkitys ajankohdalla on. (Vallo & Hayrinen 2014, 148.)
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Hyva Miéle Futis 2019 pelataan keskiviikkona 29.5.2019. Paiva on helatorstaita edel-
tava arkipdiva. Pdivan valinnassa yksi merkittava tekija oli, milloin Musan Salama
pelaa kotiottelunsa, silla halusimme yhdistaa turnauksen ja MuSan jalkapallo-ottelun
samalle paivélle. Tapahtuman paédkohderyhman ollessa yritykset, emme myodské&én ha-
lunneet, ettd turnaus olisi pelattu viikonloppuna, silla virkistyspéivét pidetaan usein
arkena. Tuota valittua paivadmaaréa oli helppo hyddyntdd myods markkinoinnissa ja
etenkin Facebookissa mainitsimme usein tapahtuman olevan helatorstaita edeltdva
keskiviikko. Alkuperdisten suunnitelmien mukaan ajankohtana oli sunnuntai 5.5.2019
ja sijaintina Karhuhalli. Mainonta turnauksesta aloitettiin kuitenkin vasta sen jéalkeen,
kun ajankohta ja paikka oli uudelleen valittu, joten tdmé ei aiheuttanut ylimaaraista

hammennysté osallistujien keskuudessa.

4.7 Kohderyhma

On erittdin tarkead miettia, miksi ja kenelle tapahtumaa tehdaan. Tapahtuman kohde-
ryhmén voi muodostaa niin pieni kutsuvierasjoukko kuin avoin yleisokin. Tapahtuman
luonne ja perusolemus eivét saa olla ristiriidassa tapahtuman kohderyhman kanssa.
Koko tapahtuman jarjestdmisen aikana on syytd muistaa, etta tapahtumaa ei olla teke-
massa itselle vaan méaaratylle kohderyhmalle. Tuntemalla tapahtuman kohderyhman
hyvin, on helppo muokata tapahtuman sisaltod kohderyhman tarpeiden mukaiseksi ja
nain pystytédan karsimaan sellaiset asiat pois, jotka eivat tuo lisdarvoa vieraille. Ana-
lysoimalla menneita vastaavanlaisia tapahtumia ja vieraiden palautteita saadaan arvo-
kasta tietoa myds omaan jarjestettdvaan tapahtumaan. (Etela-Pohjanmaan liitto 2019,
9)
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Turnauksen péékohderyhmané ovat yritykset ja organisaatiot ja tapahtuman ideaa on
markkinoitu mahdollisena virkistyspaivana yritysten henkilostélle. Muut toissijaiset
kohderyhmét ovat olleet kaveriporukat seké eri jarjestot. Koska turnaus pelataan ar-
kena, on luonnollista, ettd samalta tydpaikalta koostuvia porukoita on helpompi tavoit-
taa ja he voivat pitda yhteisen virkistyspaivéan. Etenkin Facebook-mainonnassa on kay-
tetty paljon “tyky”- ja "virkistyspdiva” sanoja, joilla heréttaa tavoitellun kohderyhman
mielenkiinnon. My6s vuoden 2016 hyva miale futis -turnaukseen osallistuneita jouk-

kueita tavoitettiin ja saatiin heitd kiinnostumaan turnauksesta tanékin vuonna.

4.8 Budjetti

Tarkein yksittdinen tapahtumaa maarittava tekija on budjetti. Tapahtuman rahoitus
voidaan usein jakaa kahteen: tapahtumajarjestdjan oma padoma seké ulkopuolinen ra-
hoitus. Tapahtumaa suunniteltaessa on syyta jatkuvasti muistaa, ettd menot maksetaan
usein ennen tapahtumaa, kun taas tulot tulevat vasta itse tapahtuman jalkeen. Tamé
kuitenkin riippuu tapahtuman luonteesta ja siitd, missd vaiheessa tapahtuman mahdol-
linen osallistumismaksu veloitetaan vierailta. (Visit Tampere tapahtumajérjestdjan
opas 2018, 9.)

Tapahtumiin on helppo saada kulumaan rahaa paljon, joten jo ideointivaiheessa on
hyva asettaa edes suurpiirteinen arvio budjetista. Mikali henkilokuntaa ja resursseja on
tarpeeksi omasta takaa, niin tapahtuma on mahdollista tehdé ilman kustannuksia. Jos
rahaa on kuitenkin enemmaén kaytdssa, tapahtuma voidaan toteuttaa tapahtumatoimis-
ton avulla. Budjettia laatiessa apua voi saada tutkimalla aikaisempia saman tyylisié ja
kokoluokan projekteja. (Vallo & Hayrinen 2014, 150-152.)

Tapahtuman menobudjettia kasvattaa usein muun muassa tapahtumatilan vuokra,
tyontekijoiden palkat, mainonnan kulut, vesi- ja sdéhkolaskut, jatehuollon kustannukset
ja somisteiden hankinta. Tyypillisid tulomuotoja ovat paasylipputulot, sponsoroinnin
tulot, oheismyynti tapahtumassa ja ulkopuolelta tuleva rahoitus. Mikéli tapahtumajar-
jestdja hakee ulkopuolista apua kunnalta, valtiolta tai EU:lta, on h&nen muistettava
hakuajat ja raportointivelvollisuudet. (Visit Tampere, tapahtumajarjestdjan opas 2018,
9)
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Tapahtuman budjetti on pieni, silld kdytannonjarjestelyihin ei juurikaan kulu rahaa,
eika tavoitteena ole kerété suuria voittosummia. Lahes kaikki turnauksessa kaytettava
materiaali on ennestdadn olemassa, eikd mitaan uusia hankintoja ole tarpeellista tehda.
Tapahtuman tulot koostuvat paasylipputuloista, turnauksessa tapahtuvasta lisimyyn-

nista sek& sponsorien ja yhteistydkumppaneiden avustuksista.

Menopuolella kulut ovat maltillisia. Kuluja kertyy ainoastaan markkinoinnista, tuo-
mareille maksettavista korvauksista sekd kéytannonjarjestelyistd. Suunnitteluvai-
heessa sovittiin, etté saatu tuotto jaetaan Musan Salaman seka Iceheartsin kesken. Mo-
lemmat suuntaavat tuoton lyhentdmattdmana lasten urheilun tukemiseen ja kehittami-
seen. Alla olevasta taulukosta nékee tapahtuman tulot ja menot, mutta niiden lukuja ei

voida téssa tyossa julkistaa.

Tulot:

Myydyt paasyliput
Sponsoreiden avustukset

Lisamyynti

anl | D D

Tulot yhteensa

Menot:

Korvaukset tuomareille
Markkinointikulut

Kéytannonjérjestelyt

|l d D D

Menot yhteensa

Taulukko 1. Turnauksen tulot ja menot.

4.9 Sponsorointi

Sponsoroinnissa on aina vahintdan kaksi osapuolta: sponsoroiva toimija seka sponso-
roinnin kohde. Kun tehddén sopimus sponsoroinnista, ndiden kahden toimijan vélille
syntyy suhde yhteistyolle. Sopimussuhteen kesto riippuu taysin osapuolten tarpeista ja

néin ollen vaikutukset voivat olla joko pitkdaikaisia tai lyhyempid. Sponsorointisuhde
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perustuu yhteistydhon, jossa molemmat osapuolet sek& kohdeyleisé hyotyvat. Hyoty
voi olla joko aineellista tai aineetonta. (\VValanko 2009, 60-61.)

Tapahtumajarjestyksessa sponsoroinnin ja yhteistyokumppaneiden hyddyntdminen on
nykypéaivana keskeista. Sponsorien ja yhteistyokumppaneiden etsinta kannattaa aloit-
taa miettimalld minkalainen yritys tai organisaatio olisi imagoltaan ja aatteiltaan so-
piva jarjestettdvaan tapahtumaan. Erilaisilla sopimuksilla voidaan myds saada jaettua
jarjestelysta aiheutuvia kuluja. Hyvé yhteistyd organisaatioiden kesken voi myos ai-
heuttaa laajempaa kiinnostusta tapahtumaa kohtaan. (Etela-Pohjanmaan liitto tapahtu-
majarjestdjan opas, 10 & 29.)

Tapahtumasponsorointi voi olla eritasoista ja osapuolten tavoitteet voivat vaihdella.
Yksi suosituimmista tapahtumasponsoroinnin ominaisuuksista on, etté sponsoroija voi
mainostaa itseadn tapahtumapaikalla ja markkinointimateriaaleissa. Mikéli tapahtu-
malla on vahva ja hyvd mainosarvo, sponsoroija saa esimerkiksi maksua vastaan oi-
keuden kayttaa tapahtuman logoa. Tastd hyvana esimerkkina on olympialaisten tun-
nuksen kayttd. Joissakin tapauksissa tapahtuma voidaan nimet4 kokonaan paasponso-
rin mukaan kuten Neste Oil Rallyn tapauksessa. (Vallo & Hayrinen 2014, 79-81.)

Hyvéa Miéle Futiksen sponsoreina ovat porilainen festivaaliorganisaatio Porispere, Sa-
takunnan osuuskauppa SOK seka Viking Line. Porisperelté saatiin kaksi avointa péi-
valippua Porispere-festivaaleille, jotka arvottiin Facebookissa. Arvonnan tarkoitus oli
mainostaa turnausta seka lisata sen yleistd tunnettavuutta. Porisperen panoksen ollessa
suurempi muihin sponsoreihin verrattuna, paatimme lisata heidan logonsa turnauksen
mainosmateriaaliin. Mainostimme myds festivaaleista Facebook-sivuillamme.
SOK:lta saimme lahjoituksena muun muassa juomapulloja, riippumaton seka kanny-
kan suojakotelon. Viking Line lahjoitti meille viisi risteilylahjakorttia, jotka kelpaavat
maéarattyihin risteilyihin. Kaikki saamamme lahjoitukset on tarkoitettu palkinnoiksi ja

arvontoihin.

Turnauksen markkinoinnissa auttoi opiskelijajarjestt SAMMAKKO seké Porin kau-
pungin matkailua kehittdva organisaatio Visit Pori Oy. Molemmat organisaatiot il-

moittivat Hyva Miéle Futis -turnauksesta omilla Facebook sivuillaan.
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5 TURVALLISUUS JA LUPA-ASIAT

Tapahtumien turvallisuutta saadellaan erilaisilla lailla ja sdéadoksilla. Pelastuslaki, ter-
veydensuojalaki, kokoontumislaki ja kuluttajaturvallisuuslaki. Lailla ja séadoksilla on
tarkoitus suojata niin tapahtuman jarjest&jaa kuin tapahtumassa kévijoitékin. Erilaisia
lupia hakiessa tapahtuman jarjestaja herdd myos pohtimaan, mité eri vaaroja ja riskejé
tapahtumassa mahdollisesti piilee. Tapahtumajarjestdjan on syyta muistaa, etté vaikka
tapahtumassa joku ulkopuolinen tai ulkoistettu taho jarjestda toimintaa, on itse jarjes-
t4jalla aina padvastuu. Riskejd on tapahtumissa aina sen koosta riippumatta. Mita
isommasta tapahtumasta ja suuremmista kavijamaarista puhutaan, sitd enemman Kkui-
tenkin riskien analysointiin on kéytettava resursseja. (Visit Tampere tapahtumajarjes-
tajan opas 2018, 12.)

Tapahtuman turvallisuussuunnitelma sisaltaa selvityksen tapahtuman luonteesta, mah-
dollisista riskeisté ja niiden ennakoinnista, jarjestyksenvalvonnasta, seka tapahtuman
turvallisuudesta vastaavien henkildiden yhteystiedot. Suunnitelma toimitetaan liit-
teend poliisille yleisotilaisuusilmoituksen yhteydessa (Visit Tampere tapahtumajarjes-
t&jan opas 2018, 45.) limoitusta ei ole tarpeellista tehdd, mikali tapahtumassa on vé-
hainen osallistujamaara, tapahtuman luonne tai ymparisto ei sita erityisesti vaadi. Il-
moitus on jatettava poliisille viimeistaan viisi paivaa ennen tapahtumaa. (Kokoontu-
mislaki 530/1999, luku 3 §.)

Pelastussuunnitelma on toimitettava viimeistaan 14 paivaa ennen tapahtumaa paikal-
liselle pelastuslaitokselle. Suunnitelmassa on kdytava ilmi kattava kuvailu tapahtuman
riskeistd, pelastustoimista, toimintaohjeista ja yhteyshenkil6istd. Suunnitelma on ai-
heellista tehda, mikali yleisomaara on yli 200 henkil6a, tapahtumassa on avotuli tai
kéytetadn ilotulituksia tai muita tehosteita. Ilmoitus on tehtdva myos, mikali tapahtuma
itsessdén aiheuttaa yleisolle merkittdvaé vaaraa. (Visit Tampere tapahtumajérjestajan
opas 2018, 45.)
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Terveydensuojelulain paatarkoituksena on yll&pitad koko vaeston ja yksilon terveytta
seka vahent& tekijoitd ympéristosta jotka aiheuttavat terveyshaittoja (Terveydensuo-
jelulaki 763/1994, 1 luku 18.) Tapahtumajérjestajan velvollisuutena on huolehtia jate-
huolto ja hygieeniset olosuhteet siten, ettei niistd koidu tapahtuman vieraille ja ympa-

ristélle terveyshaittoja. (Terveydensuojelulaki, 763/1994, 6 luku 258.)

Kuluttajaturvallisuuslain tarkoituksena on varmistaa tapahtuman palveluiden ja kulu-
tustavaroiden turvallisuus ja ennaltaehkaisté niista aiheutuvia vaaroja. Laki edellyttaa
mya0s, ettd vaaran ilmetessé se saadaan riittdvan tehokkaasti poistettua. (Kuluttajatur-
vallisuuslaki, 920/2011, 1 luku 18.)

Hyvéa Miale Futis 2019 on kokoluokaltaan sen verran pieni ja luonteeltaan helppo, etta
ilmoituksia ei ole tarpeen tehda. Musan Salamalla on olemassa jo tarvittavat luvat ta-
man kaltaisten tapahtumien jérjestamiseen heidan kotikentallaan.

5.1 Elintarvikelupa

Mikali yleisotilaisuuteen odotetaan yli 500 kavijaa, on tapahtumajarjestajan tehtava
ilmoitus elintarvikkeiden myynnista. limoitus tehd&an alueen terveystarkastajalle vii-
meistdan 15 péivad ennen tapahtuman alkamista. llmoitus sisaltdd arvion kavijamaa-
réstd, selvityksen vedenotosta, ilmanvaihdosta, jatehuollosta sekd viemardinnista. 11-
moituksessa tulee myds selvittdd, minkalaista toimintaa tapahtumassa harjoitetaan,
elintarvikkeiden tuotevalikoima seka kuinka tuotteita sailytetdan. Tuotteidenkasitteli-
jalla tulee olla voimassa lainsaddannon mukainen hygieniaosaamistodistus. Alueen
terveydensuojeluviranomainen késittelee hakemuksen ja tekee padtoksen. Terveystar-
kastaja antaa tarvittaessa ohjeita terveyshaittojen vahentdmiseksi. Mikali terveyshait-
toja ei pystytéd estdamaan muutoksilla, on tarkastajalla oikeus estaa toiminnan harjoitta-
minen tapahtumassa. Etenkin kesalla ulkoilmatapahtumissa tuotteiden lampétiloihin

on kiinnitettava erityistd huomiota. (liskola-Kesonen 2004, 90-91.)
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5.2 Anniskelulupa

Tapahtumajarjestdja voi hakea tilapdista anniskelulupaa korkeintaan yhden kuukauden
ajaksi. Tilapaisen anniskeluluvan voi myontaa vain sellaiseen tapahtumaan, jonka pi-
tuus selvésti maaritelty etukateen. Luvan myontaa alueen aluehallintoviranomainen eli
Porissa Lounais-Suomen aluehallintovirasto. Kasittelyaika hakemuksessa voi kestéa
kaksikin kuukautta, joten tapahtumajarjestdjan kannattaa olla ajoissa liikkeell&, mikéli
tapahtumassa on aikomus tarjoilla alkoholituotteita. Se, miten hakija on suunnitellut
anniskelualue-jarjestelyt ja kuinka vastuullisesti han valvoo anniskelua ja alueen jar-
jestystd, on merkittavéaa luvan saannin kannalta. Lupa voidaan jattaa myontamatta, mi-
kali aluehallintovirasto katsoo, ettd alkoholituotteiden nauttiminen ei sovellu tapahtu-
man luonteeseen. Téllaisia tapahtumia voi olla muun muassa urheilukilpailut tai lapsi-
perheille suunnatut tapahtumat. Anniskeluluvan myéntdmiseen on aina oltava erityi-
nen syy. Joillakin tapahtumapaikoilla on jo olemassa lupa anniskeluun. Tallaisessa ta-
pauksessa riittad, ettd ilmoitus anniskelusta viranomaiselle tehddén viimeistaén kolme

paivaa ennen tapahtumaa. (Visit Tampere tapahtumajérjestdjan opas, 52.)
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6 MARKKINOINTIVIESTINTA

Markkinointiviestinnalla tarkoitetaan kaikkia niita keinoja, joilla pyritdan lahestymaan
kohderyhmié. Se on jatkuvaa, pitkdjanteista ja kokonaisvaltaista toimintaa. Tavoit-
teena on luoda kohderyhmélle positiivisia mielikuvia myytavasta tuotteesta, joka joh-
taa ostopaatokseen. (Muhonen & Heikkinen, 60.)

Markkinointiviestinndn eri keinoihin kuuluvat: henkilékohtainen myyntityd, mai-
nonta, menekinedistdminen, suhdetoiminta, julkisuus seka sponsorointi (Vuokko, 16.)
Hyvé Miéle Futiksessa ei hyddynnetty kaikkia markkinointiviestinnédn keinoja vaan
valittiin turnauksen luonteelle sopivimmat; henkilokohtainen myynti sek& mainonta

eri kanavissa.

Sosiaalisen median nousu on vaikuttanut voimakkaasti viestintdan sekd markkinoin-
tiin. Kuluttajat ovat aiempaa aktiivisempia, avoimempia ja vaikutusvaltaisempia. So-
siaalisen median ansiosta yksittdinen kuluttaja ja pienikin yritys voi saada oman &anen
kuuluviin isosti. (Vallo & Hayrinen 2014, 86-87.)

6.1 Perinteinen media

Perinteiseen mediaan luetaan mainonta lehdessg, radiossa ja televisiossa. Lehtimai-
nonta on edelleen hyvin suosittu tapa ilmoittaa tulevista tapahtumista. Mainoksen voi
saada lehteen hyvin lyhyella varoitusajalla, parhaimmillaan jopa seuraavaksi paivaksi.
(Visit Tampere tapahtumajarjestdjan opas 2018, 33.) Itse koen myds, ettd lehdet ovat
edelleen suosittu tapa ottaa selvéé kaupungin ja l&dhialueen tapahtumista etenkin van-

hempien ihmisten keskuudessa.
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6.2 Henkilokohtainen myynti

Henkil6kohtaisella myynnill& tarkoitetaan myyntid, jota toteutetaan henkil6kohtaisella
kanavalla eli kasvotusten tai puhelimen valitykselld tapahtuvaa kommunikointia. Tal-
I6in kommunikointi on kaksisuuntaista ja myyja voi valittdmasti reagoida vastaanot-
tajan kysymyksiin tai kommentteihin. Valiton ja suora palaute on henkilokohtaisessa
myynnissd avainasemassa. Myynnin sanoma ei tarvitse olla viestintaa aloittaessa val-
mis vaan usein henkilokohtainen myynti raataloityy vastaanottajan ja tilanteen mu-
kaan. Raatalointimahdollisuus onkin usein henkil6kohtaisen myynnin paras ominai-
suus ja sité tulisikin kayttaa. (Vuokko 2003, 169.)

Hyva Miéle Futikseen myytiin paéasylippuja myods hyddyntaen henkilokohtaista myyn-
tid, paasaantoisesti puhelinmyynnin avulla. Noin 80 eri yritykselle ja organisaatiolle
lahetettiin sahkopostitse kutsu turnaukseen, joka sisalsi tapahtuman mainosjulisteen.
Useimmalle yritykselle soitettiin vield myohemmin perdén ja yritettiin taten tehostaa
myyntid. Yksi joukkue ilmoittautui mukaan puhelinmyynnin kautta.

6.3 Facebook-mainonta

Facebook on rakennettu toimimaan mainonnan perusoppien mukaan, joten mainonnan
lainalaisuudet patevat myds Facebookissa. Facebookissa ja muissakin sosiaalisen me-
dian alustoissa on kuitenkin erikoisominaisuuksia, joita ei perinteiselld mainonnalla
ole tarjota. Kenties suurin erikoisominaisuus on mainonnan reaaliaikaisuus. Faceboo-
kissa mainoskampanjaan ja sen kulkuun voi vaikuttaa itse kampanjan aikanakin. Kun
Facebook-kampanja kédynnistetadn, aloitetaan samalla myds kampanjan seuranta.
Kampanjan edistymisté voidaan seurata Facebookin omilla seurantatyokaluilla. Reaa-
liaikaiset tilastot ja lukemat kertovat muun muassa, kuinka moni henkildé on nahnyt
mainoksen ja kuinka moni on tutustunut siihen tarkemmin. Facebook-mainonta on
maksettua mainontaa, jonka kustannukset maaraytyvat joko mainoksen nayttokertojen
tai klikkausten perusteella. (Kananen 2018, 312-313.)

CPC:ssa (cost per click) veloitetaan jokaisesta mainoksen klikkauksesta. Mainos voi

myds olla Facebookin ulkopuolisella sivustolla. CPC on hyva valinta, kun vierailija
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halutaan saada ostamaan jotain muun muassa verkkokaupasta. CPM:ssa (cost per
mille) mainoksen hinta maaraytyy aina 1000 ndytetylle mainokselle kayttdjien Face-
book-uutisvirrassa. CPM soveltuu paremmin tilanteeseen, jossa halutaan nostaa bréan-
din tunnettavuutta. (Kananen 2018, 312-313.)

Facebook-sivuilla sopiva pdivitystahti on noin kerran paivéassa. Organisaation luonne
ja kohderyhma kuitenkin méarittelevat, miké lopullinen paivitystahti on. llman péivi-
tyksié sivuston nakyvyys heikkenee ja karkottaa nykyisid seuraajia. Liiallinen paivitys
voidaan kokea puolestaan roskapostiksi. Otollisin aika paivityksen julkaisuun on klo
13-16 valilla. Paivitysten tulee aina olla suunnitelmallisia, eikd mika tahansa kirjoittelu
ole tykkaajien mieleen. Jokaisen paivityksen kohdalla on hyva miettid, onko se linjassa
organisaation arvojen kanssa ja tukeeko se ydintoimintaa ja tavoitteita. (Kananen
2018, 424-426.)

Tapahtumallemme oli olemassa jo omat Facebook-sivut vuoden 2016 jarjestetyn tur-
nauksen vuoksi. Facebook-sivujen liséksi turnaukselle tehtiin Facebookiin tapahtuma-
sivut, jotka ovat nykyaan hyvin yleisid tapahtumia mainostettaessa. Tapahtumasivuilta
pystyy helpommin seuraamaan osallistujien sekd kiinnostuneiden méaraa osallistun”
ja “kiinnostunut” painikkeiden ansiosta. Mitd&n absoluuttista totuutta nuo lukumaarat
eivét kerro, mutta antavat suuntaa onko tapahtumassa kyse kymmenistd, sadoista vai
tuhansista vieraista. Ensimmaisia julkaisuja vanhalle alustalle lukuun ottamatta, uudet
tapahtumasivut korvasivat kokonaan vanhan Facebook-sivun ja péivitykset tehtiin jat-
kossa vain tapahtumasivulle. Tapahtumaan liittyvé informaatio oli saatavilla ainoas-

taan Facebook-sivuilla.

Facebook oli tapahtuman tarkein markkinointikanava. Tapahtuman mainosta levitet-
tiin seuraaville Facebook-kanavilla: Porin puskaradio, Porin puskaradio (sensuroima-
ton), Visit Pori, Musan Salama seka Icehearts. My0s tapahtumaorganisaation jasenet

jakoivat tapahtumaa omilla Facebook-sivuillaan.

Porispereltd saadut paivaliput arvottiin myos Facebookin kautta. Ensimmaéinen kah-

desta paivélipuista arvottiin maaliskuussa. Mainoskampanja epéonnistui kuitenkin
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taysin, sill4 arvonnan julkaisua ei jaettu tapahtumasivujen ulkopuolelle lainkaan. Ar-
vontaan ei osallistunut kuin yksi henkild. Ensimmaisessd kampanjassa myos osallistu-

minen oli vaivalloisempaa, silla julkaisun kommenttikenttaan piti merkita kaveri.

Toinen mainoskampanja suoritettiin huhti-toukokuun vaihteessa. Toisessa kampan-
jassa julkaisua jaettiin Porin puskaradioihin yhteensd kahdeksan kertaa ja osallistujia
oli talla kertaa yhteensé yli 400. Arvonnan osallistumissdannét olivat myds helpommin
lahestyttdvammat, silla ehtona oli kommentoida kumpi Porispere-festivaalin péivista
kiehtoisi osallistujaa enemman; perjantai tai lauantai. Molemmissa arvonnoissa osal-
listumisaikaa oli noin kaksi viikkoa ja voittajalle ilmoitettuun henkilokohtaisesti. Toi-

nen paasylipuista postitettiin voittajalle ja toinen tultiin noutamaan henkil6kohtaisesti.

6.4 Ulkomainonta

Ulkomainonnalla tarkoitetaan mainostamista ulkona eri tavoin. Naita tapoja voi olla
esimerkiksi ilmoitustaulut, mainostaulut, banderollit, digindytot ja julkiset kulkuneu-
vot. Ulkomainonnalla tavoitetaan ensisijaisesti ulkona liikkuvia, paikallisia ihmisia ja
niité, jotka eivét seuraa sosiaalista mediaa tai paikallislehted. (Visit Tampere tapahtu-

majarjestdjan opas 2018, 37.)

Hyva Midle Futiksessa ulkomainontaa hyodynnettiin kauppojen ilmoitustaulujen
osalta. Yhteensa noin 20 mainosta (LIITE 1) kiinnitettiin Porin suurimpien ja vilk-
kaimpien kauppojen ilmoitustauluille. Muutama mainos Kiinnitettiin myos urheilukes-
kusten sisdédnkaynteihin ja pukukoppeihin, joihin oli kuitenkin aiheellista kysya erilli-
nen lupa tilojen omistajalta. Tarkein tekija mainospaikkaa valittaessa oli, ettd mainos
tavoittaisi oikean kohderyhman seka liséisi tapahtuman yleisté tunnettavuutta Porissa.
Tapahtuman mainos suunniteltiin ja toteutettiin itse. Ohjelmana kéytettiin ilmaista
”Canva”-graafisen suunnittelun ty6kalua. Mainokset tulostettiin Musan Salaman toi-

miston tulostimella.
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6.5 Word-of-mouth-markkinointi

Word-of-mouth-markkinoinniksi kutsutaan markkinoinnin keinoa, jossa mainonnan
sanoma kohde levi&é ihmisilta toiselle puheiden valityksella. Myos viraalimarkkinoin-
niksi kutsuttu tapa on maailman vanhin markkinoinnin keino, silla aikaa ennen tekno-
logiaa ja painettua mediaa kaikki mainonta levisi suullisesti. (Salmenkivi & Nyman
2007, 234.)

Nykypaivéana viraalimarkkinointi on yksi tehokkaimmista markkinoinnin keinoista so-
siaalisen median verkostoitumisen ansiosta. Viestit ja mainonta voi levitd miljoonille
ihmisille hetkessa. Erilaiset videot ja kuvat jadvat elamaén internetiin eri sivustoille ja
blogeille pitkiksi ajoiksi, vaikka itse mainoskampanja olisikin paattynyt jo. Viraali-
markkinoinnissa olennaista on, ettd mainonnan sisaltdé on omaperéinen ja jaa jollain
tavalla kuluttajien mieleen. Viraalimarkkinoinnissa hyddynnetaéankin paljon huumorin
eri keinoja. (Salmenkivi & Nyman 2007, 235.)
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7 HYVA MIALE FUTIS 2019

7.1 Turnauksen saannot

Turnauksen pelit pelataan puolikkaalla jalkapallokentéll, siten ettd kaynnissa on kaksi
pelid aina yhtaaikaisesti. Jokaiselle ottelulle on varattu 30 minuuttia aikaa, josta itse
peli kestaa 2 x 12 minuuttia. Puoliaikojen valissd on lyhyt muutaman minuutin juoma-
tauko. Turnauksen kaksi parasta joukkuetta etenee finaaliin taistelemaan mitaleista ja

pokaalista. Finaalissa pelataan yksi 15 minuutin ottelu.

Kentélla on pelaajia oltava seitseman, josta yksi pelaa maalivahtina. Vaihtopelaajia
saa olla enintaan kahdeksan. Ottelun aikana joukkueet saavat vapaasti vaihtaa pelaajia

vaihtopenkiltdan kentélle. Joukkueissa saa olla sekaisin niin miehi& kuin naisiakin.

Peleissa noudatetaan jalkapallon yleisia sadntomaarayksida muutamaa poikkeusta lu-
kuun ottamatta; turnauksessa ei ole kdytdssa paitsiosaantoa, seka pelaajien turvallisuu-
den vuoksi liukutaklaukset ovat kielletty. Pelin paattyessé tasalukemiin, joukkueet rat-
kaisevat ottelun rangaistuspotkukilpailussa. Rangaistuspotkukilpailu pelataan “ker-
rasta poikki” -tyylill4. Joukkueet potkaisevat vuorotellen ja ensimmaéisend epaonnis-

tuva joukkue haviaa.

Kaikki pelit pelataan 29.5.2019 klo 13-17 valilla. Otteluohjelma (LIITE 3) lahetetdan
joukkueen yhteyshenkil6lle sahkdpostiin muutama péiva ennen tapahtumapaivaa. Ot-

teluohjelma julkaistaan myos tapahtuman Facebook-sivuilla.

7.2 Osallistuminen

Joukkueet voivat ilmoittautua turnaukseen sahkopostitse. Sahkopostiviestissa on kéy-
tavé ilmi joukkueen nimi, yhteyshenkilon nimi sekd hanen puhelinnumeronsa ja séh-
kopostinsa. IImoittautuminen turnaukseen on mahdollista helmikuusta 2019 alkaen ja
paattyy 10.5.2019, mika on noin kaksi viikkoa ennen tapahtumapaivaa. limoittautumi-
nen ei ole sitova ja joukkue voi halutessaan perua osallistumisensa turnaukseen. Pe-

ruuttaneelle joukkueelle hyvitetadan osallistumismaksu, mikéli se on ehditty jo maksaa.



30

liImoittautuneelle joukkueelle I&hetetd&n infolappu (LIITE 5), jossa on koottuna kaikki

tarvittava tieto turnaukseen liittyen.

7.3 Lippukategoriat

Hyvéa Midle Futis 2019 -turnaukseen on myynnissa kaksi eri paasylippua, josta jouk-
kue voi valita heille sopivamman. Halvempi ”pelataa ny vaa” -lippu, sisédltaa osallis-
tumisen ainoastaan Hyvéa Midle Futis 2019 -turnaukseen. Lippu on suunniteltu erityi-
sesti heille, joilla ei ole aikaa tai kiinnostusta osallistua illalla pelattavaan Ykkdsen

jalkapallo-otteluun. ’Pelataa ny vaa” -lippu maksaa 150 euroa joukkueelta.

Kalliimpi lippu “kaikkee mahollist” siséltad osallistumisen Hyva Midle Futis 2019 -
turnaukseen seké paasyliput 18:30 pelattavaan Musan Salama — AC Oulu otteluun.
Liséksi kaikille joukkueen pelaajille tarjoillaan turnauksessa virvokkeet seka pienté

purtavaa veloituksetta. Lipun hinta on 400 euroa joukkueelta.

Liput ovat nimetty turnauksen nimen mukaisesti porilaisittain murteella leikkien.
Osallistumismaksu maksetaan suoraan Musan Salaman tilille ja se tulee olla makset-

tuna ennen tapahtumapéaivaa.

7.4 Tapahtumapéiva

Hyvéa Miéle Futis -turnaus kestaa noin nelja tuntia. Ensimmaiset pelit alkavat 13:00 ja
finaali pelataan otteluohjelman mukaisesti 16:00. Itse projektiorganisaatio on paikalla
aikaisemmin, jotta kaikki valmistelut ehditdan tekeméan. Valmisteltavia asioita on
muun muassa grillin kasaaminen, tulospalvelun pystyttdminen, kaiuttimien asentami-

nen ja pelikentan rajaaminen.

Tapahtuman paédpaino on jalkapallopeleissa, mutta tapahtuma-alueella on myds oheis-
ohjelmaa, kuten mahdollisuus pelata molkkya ja nopeustutka, jolla voi mitata potkun
nopeuden. Alueella soi my6s kaiuttimista musiikkia tunnelman lisdédmiseksi. Turnauk-
sen jalkeen tapahtumapaivé jatkuu Pori stadionilla kello 18:30, jossa pelataan Musan

Salaman ja AC Oulun valinen Ykkdsen jalkapallo-ottelu.
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8 TUTKIMUSMENETELMAT

Tutkimusmenetelmilla tarkoitetaan lahinnd empiiristen tutkimusten aineiston han-
Kinta- ja analyysitapoja. Menetelmét voidaan jakaa joko laadullisiin tai maaréllisiin
tutkimusmenetelmiin. Tutkimuksen tarkoitus ja teoreettinen viitekehys usein méaéraa-
vat mitd menetelmé&é tutkija kayttadd tutkimuksessaan. Tarkedd on, etté tutkija pystyy
perustelemaan kaikki kéyttdmansa ratkaisunsa. (Jyvaskylan yliopiston www-sivut,
2019.)

8.1 Laadullinen tutkimusmenetelma

Laadullisella tutkimuksella tarkoitetaan tutkimuksia, joissa pyritadn l0ytamaan ratkai-
suja ilman maarallisia tai tilastollisia keinoja. Tutkimuksessa haetaan vastausta kysy-
mykseen “misté tdssd on kyse?”. Laadullisessa tutkimuksessa ominaista on sanojen ja
lauseiden kayttd, toisin kuin maarallisessé tutkimuksessa, joka perustuu lukuihin ja
arvoihin, mitattaviin asioihin. Tutkimustavasta ja sen ominaisuuksista johtuen, kvali-
tatiivisella tutkimuksella ei saada aikaan yleistavid paatelmid, vaan I0ydokset ovat
enemman spesifeja ja koskee yksittdistapauksia. Oikein toteutettuna tutkimustulokset
mahdollistavat tutkittavien ilmididen syvallisemman ymmartamisen. Laadullista tut-
kimusta hyddynnetéén erityisesti silloin, kun tutkittava ilmié on ennestéén tuntematon.
(Kananen 2014, 18-19.)

8.2 Laadullisen tutkimuksen aineistonkeruumenetelmat

Havainnointi, erilaiset haastattelut, kyselyt ja dokumentit ovat laadulliselle tutkimuk-
selle ominaisia tiedonkeruumenetelmid. Tutkimuksen tekijan ei aina edes tarvitse l&h-
ted ’kentille” kerddméén aineistoa, silld ilmidstd voi olla valmiina jo materiaalia, jota
hyodyntéé tutkimuksessa. Aineisto voi olla esimerkiksi video-, tai aanitallenteita, tai

Kirjoitettuja arkistoituja dokumentteja ja péytakirjoja. (Kananen 2015, 132.)
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8.2.1 Haastattelut

Haastatteluja kaytetaan tiedonkeruumenetelmind silloin, kun tutkittavaa ilmiota ei tun-
neta kovin tarkasti. Haastatteluja hyédynnetdén erityisesti mielipiteiden ja kayttayty-
misen tutkimiseen. Myos silloin kun tutkimus kasittelee joko menneitd, tai tulevia ta-
pahtumia, niin haastattelu on ainut laadullisen tutkimuksen tiedonkeruumenetelma.
Menetelmand haastattelu on joustava, sill4 haastattelutilanteessa haastattelija voi opas-
taa vastaajaa ja tarvittaessa muotoilla kysymykset uudelleen seka tehda lisdkysymyk-
sid. (Kananen 2015, 143-145.)

Haastatteluissa on tarkeéd, ettd ilmapiiri pysyy hyvéna ja rentona, jotta saadaan mah-
dollisimman tarkkaa ja totuudenmukaista aineistoa. On myos tarke&d4 huomioida, etté
haastattelija ei saa omalla toiminnallaan ohjata vastaajaa vastaamaan tietylla tavalla.
Haittapuolena haastatteluissa on sen hitaus ja kustannukset. Haastattelut edellyttéavan
aina véhintdan kahden osapuolen vélista vuorovaikutusta. Usein keskustelut kdydaan
kasvotusten, mutta myds enenevissd maarin haastattelut kaydaén internetin ja puheli-
men valitykselld. (Kananen 2015, 143-145.)

Erilaisia haastattelumenetelmi& on useita ja tilanteesta riippuen tutkija valitsee tilan-
teeseen sopivimman. Haastattelutilanne voi olla taysin avoin ja vapaa (strukturoima-
ton), jossa kysymykset esitellddn satunnaisessa jarjestyksessa ja keskustelu etenee
luontevasti asiasta toiseen. Vastakohta strukturoimattomalle haastattelulle on tiukka ja
hyvin ennakkoon suunniteltu strukturoitu haastattelu, jossa kaikille haastateltaville esi-
tetddn kysymykset samassa jarjestyksessd ja keskustelu on ’kaavamaisempaa”. Struk-
turoitua haastattelua voidaan pitaa eraanlaisena kyselyna, joka kaydaan osapuolten vé-
lilla. Erityisesti kvantitatiivisissa tutkimuksissa hyodynnetéan strukturoitua haastatte-
lua. (Kananen 2015, 145.)

Teemahaastattelut ovat laadullisen tutkimuksen kaytetyin haastattelun muoto. Teema-
haastattelu on laaja kokonaisuus, jossa eri teemojen alle on suunniteltu hyvin yksityis-
kohtaisia kysymyksi liittyen tutkittavaan ilmioon. Eri teemoilla tarkoitetaan haastat-
telun keskusteluaiheita. Teemahaastattelussa on térkedd, ettd osapuolten valille saa-
daan hyva kontakti, jotta aihealueista keskustellessa syntyy uusia keskustenaiheita,

jotka ovat tutkimukselle olennaisia. Teemahaastattelut voidaan toteuttaa niin yksilo-,
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kuin ryhmé&haastatteluina. Molemmat ovat hyvié vaihtoehtoja, mutta p&atés kumpi
suoritetaan, riippuu tutkimuksen ja ilmion luonteesta. (Kananen 2015, 148-149.)

Ryhmaéhaastattelulla saadaan nopeammin keréttya tietoa usealta henkildlta samaan ai-
kaan, mutta tulokset eivét valttamattd ole totuudenmukaisia ryhméan tuomasta pai-
neesta johtuen. Etenkin arkoja ja henkil0kohtaisia aiheita ei kannata suorittaa ryhmaé-
haastatteluna. Ryhmahaastatteluissa myds ryhman dynamiikka vaikuttaa kuinka on-
nistunut haastattelusta tulee. Kokemus auttaa tutkijaa haastattelutilanteissa. (Kananen
2015, 148-149.)

Hyvéa Miale Futiksen ideointi- ja suunnitteluvaiheessa kaytettiin avointa haastattelua
seka teemahaastattelua. Etenkin projektin alkuvaiheessa suosittiin enemman avoimen
haastattelun menetelméaa, sill& tavoitteena oli, ettd haastattelut ovat vapaamuotoisia ja
keskustelumaisempia. Tarkoituksena oli kerété ideoita ja maarittdd, mita on mahdol-

lista toteuttaa ja mita ei.

Projektin myohemmassa vaiheessa suoritettiin yksi teemahaastattelu, jossa kysymyk-
set olivat ennalta suunniteltuja ja aihealueet oli jaettu neljaan eri kategoriaan (LIITE
4). Teemahaastattelun tarkeimpana tavoitteena oli selvittdd yhteistydkumppaneiden

kanssa, miten turnauksen kaytannonjarjestelyt hoidetaan.

Ensimmaisend keskustelimme ajankohdasta ja siitd, mika on kaikille osapuolille sopi-
vin paiva turnaukselle. Haastateltavat olivat yhta mielta siitd, ettd tapahtuma kannattaa
jarjestéd 29.5.2019, jolloin myds Musan Salama pelaa. Haastattelun jalkeen paatimme
yhteistuumin, ettd tuo pdivamaara kay erinomaisesti myoés Hyva Miéle Futiksen jar-
jestdmiseen. Haastateltavat korostivat, ettd 29.5. on helatorstaita edeltavé arkipéiva ja
se voi merkittavasti lisata tapahtuman houkuttelevuutta, silla helatorstai on useimmille

vapaapaiva.

Seuraavana aiheena keskustelimme tapahtuman turvallisuudesta ja siitd, mit4 ilmoi-
tuksia ja lupa-asioita on tarpeen tehdd. Haastattelussa nousi esiin, ettd tapahtuma-alu-
eella ei tarvita erillista jarjestyksenvalvontaa, mutta ensiapu on valttdmatonta tapahtu-
man luonteen vuoksi. Haastateltavat painottivat, ettd etenkin jaapussit ja kylmageelit

ovat tarkeité ja niitd on oltava riittavasti.
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Kolmantena aiheena keskustelimme, mitd kaikkea tapahtuma-alueella olisi hyvé olla
viihtyvyyden lisédmiseksi. Molemmat haastateltavat olivat yhta mielta siita, etta jon-
kinlainen kioski lisaisi viihtyvyytta ja sen avulla olisi myds mahdollista tehda lisé-
myyntid. Haastateltavat korostivat oheisohjelman merkitysta ja antoivat minulle lahes

vapaat kadet sen suunnitteluun.

Viimeisena aiheena oli henkilostd. Tarkoituksena oli selvittad, kuinka paljon tarvit-
semme henkil0stoa paikan péaalle hoitamaan kaikkia juoksevia tehtdvia. Haastattelussa
tuli ilmi, ettd turnauksen lopullinen joukkuema&ra maérittelee myos, kuinka paljon itse

tapahtumassa tarvitaan apukasia.

Teemahaastattelu kesti yhteensd noin puolitoista tuntia ja se toteutettiin Satakunnan
Museon kokoustilassa.

Kaiken kaikkiaan haastatteluja tehtiin viisi. Ensimmaéinen haastattelu suoritettiin sah-
kopostitse syksylla 2018, kun kartoitettiin silloisen toiminnanjohtajan kanssa Musan
Salaman mahdollisuutta lahted padyhteistyokumppaniksi. Tuolloin projekti oli vasta
alussa ja idea turnauksen jarjestaminen oli vasta ajatuksen tasolla. Loput nelja haastat-
telua kaytiin kasvotusten. Yksi ndista neljasté haastattelusta oli ryhmahaastattelu, jossa

mukana olivat sek& Iceheartsin, ettd MuSan yhteyshenkilot.

8.2.2 Havainnointi

Havainnointi on yksi vanhimmista tiedonhankinnan menetelmista tieteellisessé tutki-
muksessa. Havainnoimalla voidaan seurata esimerkiksi ryhman tai yksilon toimintaa.
Sen kéyttd on erityisesti perusteltua tilanteissa, jossa tutkittava ilmi6 on taysin tunte-
maton ja aineistoa ei voida kerata haastattelemalla, kun tutkimuskysymyksia on mah-
dotonta rajata. Havainnoinnin hyddyntdminen on muita tiedonkeruumenetelmia tyo-
l&&mpi ja riittdvan aineiston kerddmiseen voi kulua paljon aikaa. (Kananen 2014, 65.)
Havainnoinnista on aina pidettava havainnointipdivékirjaa, eika pelkka tilanteen muis-

telu ole tieteelliselle tutkimukselle soveliasta. (Kananen 2015, 134.)
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Havainnointia voidaan toteuttaa usealla eri menetelmalld. Oikean menetelmén valinta
riippuu aina, mika soveltuu tutkittavaan ilmioon ja tutkimuksen tekijéalle parhaiten.
Havainnoinnin eri muotoja ovat: tekninen havainnointi (4&ni- ja videotallenteet), on-
line-havainnointi, piilohavainnointi, suora havainnointi, osallistuva havainnointi seka
osallistava havainnointi. Kaikkein perinteisin menetelmi on “face-to-face” havain-
nointi, jossa tutkija ja tutkittava ovat molemmat tilanteessa lasnd. Jotta havainnoinnilla
saadaan luotettavaa tietoa, on tutkijan kuitenkin tiedostettava, muuttuuko havainnoita-
vien henkildiden kéytos tilanteesta johtuen. (Kananen 2015, 135-136.)

Hyvé Miéle Futiksessa hyddynnettiin havainnointia tutustumalla vastaavanlaiseen jal-
kapalloturnaukseen; opiskelijoille suunnattuun Loikkaturnaukseen. Loikkaturnaus jar-
jestettiin lokakuussa 2018 opiskelijajarjest6 SAMMAKKOn toimesta. Turnaus pelat-
tiin samalla konseptilla kuin Hyva Midle Futis 2019; puolikkaalla jalkapallokentalla
ja seitseman pelaajaa kentalla yhtdaikaisesti. Itse toimin Loikkaturnauksen otteluoh-
jelman laatijana seka tuomaroin myds muutaman jalkapallo-ottelun. Tutustumalla
opiskelijoiden turnaukseen sai arvokasta kdytannon kokemusta omaa turnausta varten,
seka néki, mitd asioita voi hyodyntdd myos Hyva Midle Futiksessa ja mitka ovat mah-

dolliset riskit.

Turnauksen suunnitteluvaiheessa tutkittiin myés muita jalkapalloturnauksia mita Suo-
messa on lahiaikoina jérjestetty. Tutustuttiin eri tapahtumien Facebook-sivuihin seka
heidan markkinointikeinoihinsa.

8.2.3 Benchmarking

Benchamarkingiksi eli vertailukehittamiseksi kutsutaan toimintaa, jossa organisaatio
vertaa omaa toimintaansa toisen organisaation toimintaan ja pyrkii ndin kehittymaan.
Yleensa vertailtava organisaatio tai kohde on omaa kehittyneempi tai parempi. Oppi-
misen kohteena voi olla saman alan toimija, tai oppia ja ideoita voidaan hakea taysin
eri alalta. Perusperiaatteena on, ettd muiden toimijoiden toimintatavasta ja toiminta-
kulttuurista poimitaan ideoita, joita hyodyntdd omassa toiminnassa siten, etta se tuo
omalle organisaatiolle lisdarvoa. Benchmarkkaus auttaa myos tunnistamaan oman toi-

minnan heikot kohdat. K&ytdnndssa benchmarkaus tapahtuu esimerkiksi vierailemalla
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kohdeorganisaatiossa ja tutustumalla heidan toimintaansa. Kohteen toimintaa voi tark-
kailla myos etaalta, internetistd tai kirjallisuuden kautta. (It&-Suomen yliopiston www-

sivut.)

Benchmarkausta kaytettiin myds Hyva Midle Futis -turnauksen suunnittelussa. Ha-
vainnoinnin parhaat ideat kerattiin ylos ja niita pyrittiin jalostamaan lisaa ja raataloi-
maan Hyva Midle Futista varten. Kaikkia vastaavanlaisten turnausten ideoita ei ollut
realistista ja jarkevaa toteuttaa omassa turnauksessamme, mutta asioiden tiedostami-
nen auttoi kuitenkin Hyva Midle Futiksen jérjestamisessa. Tarkein apu benchmar-
kausta kaytettdessé oli, ettd se sai ajattelemaan asioita paljon syvéllisemmin; miksi

jokin asia toimii niin hyvin tai huonosti kuin se toimii.

8.3 Maarallinen tutkimusmenetelma

Kvantitatiivinen tutkimus tarkoittaa mé&aréllistd tutkimusta. Oleellista kvantitatiivi-
sessa tutkimuksessa on tilastojen laatiminen saadusta aineistosta. Kvantitatiivisella tut-
kimuksella pyritdan tekeméaén yleistavia havaintoja ja johtopaatoksia. Jotta maarélli-
sen tutkimuksen tutkimustuloksista saadaan riittdvan tarkkoja ja luotettavia, on aineis-
toa oltava riittavasti. Kvalitatiivinen tutkimus voidaan tehd& ilmidsta vasta, kun siita
on riittdvd madaré pohjatietoa. Usein kéytetadnkin laadullista tutkimusta maarallisen
tutkimuksen pohjana. (Kananen 2008, 10-11.)

8.3.1 Kysely aineiston keruutapana

Yksi kdytetty aineiston keruutapa kvantitatiivisessa tutkimuksessa on kyselyn laatimi-
nen. Kyselyssa aineistoa kerataan systemaattisesti ja standardoidusti henkil6ilta, jotka
muodostavat otoksen perusjoukosta. Kyselyn standardoituus tarkoittaa, etta kaikilta
kohdehenkil6ilta kysytdan samat kysymykset samassa jarjestyksessa. Néin kaikille ky-
selyn henkil6ille on sama ldhtokohta ja tutkimuksen validius sailyy hyvana. (Hirsjarvi,
Remes, Sajavaara 2009, 193.)
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Kyselytutkimuksen etuna on erityisesti se, ettd sen avulla saadaan kerattya laajasti tut-
kimusaineistoa ja voidaan kysy& monesta eri asiasta. Kysely sddstdd myos tutkijan ai-
kaa ja vaivaa, silla hanen ei tarvitse itse olla l&sna kyselyssd, vaan se voidaan lahettéé
esimerkiksi séahkdisesti. Mikali kysely on suunniteltu huolellisesti, sen purkaminen ja
analysointi voidaan suorittaa hyvinkin nopeasti tietokoneohjelmaa hyodyntéen. (Hirs-
jarvi ym. 2009, 195.)

Kyselyyn liittyy useiden hyvien puolien lisaksi myos heikkouksia. Yksi kyselytutki-
muksen haasteesta on, ettd ei voida olla varmoja kuinka vakavasti kyselyn vastaajat
suhtautuvat tutkimukseen ja kyselyn kysymyksiin. Koska kyselytutkimuksessa vas-
taaja vastaa usein itsendisesti ilman, ettd han saa apua, niin kyselyn kysymykset ja
vastausvaihtoehdot saattavat johtaa harhaan. Vastaaja ei vélttdmatta tunne kysymyk-
sen aihealuetta tai Se on esitetty epéselvasti, jotta hén osaisi vastata kysymykseen oi-
kean mielipiteen mukaisesti. Kyselyissé on usein myds kato eli vastaamattomuus nou-

see muita aineistonkeruumenetelmia suuremmaksi. (Hirsjarvi ym. 2009 195.)

Monesti kyselyissd kaikkien vastanneiden kesken arvontaankin palkinto, jotta tuota
katoa saataisiin pienemmaksi. Kyselyyn vastaamista voidaan tehda houkuttelevam-
maksi ja helpommin lahestyttdvammaksi panostamalla sen asetteluun ja ulkonakdon.
Hyvin suunniteltu ja esteettinen kyselylomake houkuttelee huomattavasti enemman
kuin nopeasti tekaistun nakoinen. Kyselyn kysymykset ryhmitell&dan aihealueittain ja
ne etenevat loogisesti aiheesta toiseen. (Kananen 2008, 31 & 36.)

Hyvéa Miéle Futis -turnauksen osallistujille teetetddn kyselylomake (LITE 2), johon
he voivat vastata tapahtumapaikalla. Kyselyn tuloksia kerataan Likert-asteikon peri-
aatteella. Kysely teetetddn paperisena ja se koostuu 14 véittdmasta sek& avoimesta
kommenttikentastd. Kaikkiin vaittdmiin on vastausvaihtoehdot asteikolla 1-5. 1 tar-
koittaa ettd vastaaja on vditteen kanssa taysin eri mieltg, 5 kertoo, etta véitteen kanssa

ollaan taysin samaa mielta.

Aikaa kyselyn tayttdmiseen kuluu vain muutama minuutti ja osallistujia houkutellaan

vastaamaan siihen Viking Line risteilylahjakorteilla. Kaikkien vastanneiden kesken
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arvotaan yhteensé viisi lahjakorttia. Arvonnan voittajille ilmoitetaan tapahtuman jal-
keen l&hipéivina puhelimitse. Palautekyselyt havitetddn analysoinnin ja tehtyjen joh-

topéatoksien jalkeen.

8.3.2 Kyselyn analysointi ja johtopaatokset

Aineiston analyysimenetelman valinta riippuu aineiston keruutavasta. Tilastollisen
tutkimuksen l&dhtokohtana on se, ettd saaduista tuloksista voidaan tehda yleistyksig,
jotka koskevat koko perusjoukkoa. Tulosten tilastolliset jakaumat mukailevat perus-

joukon jakaumia. (Kananen 2008, 51.)

Kyselyyn vastasi yhteensé 36 henkil6a. Toiveena oli, ettd vastauksia olisi saatu yli 50,
jotta tulokset olisivat olleet vielda enemmén totuudenmukaisempia ja kuvannut parem-
min koko perusjoukkoa. Osa paikallaolijoista oli poistunut tapahtumapaikalta, kun ky-
selylomakkeita jaettiin, joten tasta syysta kaikkia henkil6ita ei tavoitettu. Joidenkin
kyselyn véittamien luonteen vuoksi lomaketta ei olisi kuitenkaan voinut jakaa taytet-

tavaksi yhtdan aikaisemmin.

Kyselyn vaittamét olivat helposti ymmarrettavia ja lomakkeen tayttoon kuluikin vain
muutama minuutti henkil6d kohden. Osa kysymyksista oli ehk& hieman huonosti suun-
niteltu ja muotoiltu, kuten ”osallistuminen turnaukseen kavi helposti”. Tatd kysymysta
olisi tullut kysyé vain henkil6lta, joka on ilmoittanut joukkueen turnaukseen, eikéa kai-

Kilta joukkueen jasenilta.

Tulokset analysoitiin hyédyntamalla Excel-ohjelmaa. Jokaisen véittdman vastauksien
jakauma laskettiin, seka niista muodostettiin keskiarvo. Vaittdmien keskiarvoa voi-

daan pitaa perusjoukon yleisend mielipiteena.

Vaittdmien vastausvaihtoehdot ovat: 1=taysin eri mieltd, 2=jokseenkin eri mielta 3=ei
samaa eiké eri mieltd, 4=jokseenkin samaa mieltd, 5=tdysin samaa mieltd. Mitd isompi

keskiarvon luku on, sitd parempi tulos.
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Vaittama n 1 2 3 4 5 ka
Turnaukselle oli kysyntaa Porissa 36 3 1 9 7 16 39
Osallistuisin tulevaisuudessakin vastaavanlai- = 36 8 10 16 4.1
seen turnaukseen

Osallistuminen turnaukseen kévi helposti 36 1 1 6 14 14 41
Osallistumiselle oli riittavasti mietintaaikaa 36 5 2 4 10 16 39
Osallistumismaksu oli kohtuullinen 36 2 0 8 15 11 39
Turnauksen taso oli sopiva, eika pelit olleet 36 6 8 14 5 3 3

litan helppoja/vaikeita *

Turnauksessa pelejé oli sopivasti, eika liian 36 10 12 9 3 2 28
véahan/liikaa *

2 X 12 minuuttia oli sopiva aika yhden pelin 36 1 1 4 11 19 43
pituudelle

Kaikki tarvittava tieto oli saatavilla helposti 36 6 2 4 7 17 38
etukateen

Saannot olivat sopivat turnauksen luonteelle 36 0 1 3 3 29 47
Pelien vélissa oli riittavasti aikaa tauolle 36 3 4 4 7 18 39
Tuomarit olivat oikeudenmukaisia ja reiluja 36 0 0 3 9 24 46
Otteluohjelma oli helppolukuinen ja selkea 36 0 0 2 4 30 48
Turnauksessa oli riittavasti oheisohjelmaa 36 5 5 8 6 12 34

Taulukko 2. Kyselytulosten jakauma ja keskiarvo.

* Kysymysten 6 ja 7 vastausvaihtoehdot ovat poikkeukselliset, naissa véittamien kes-
kiarvo lahell& lukua 3 on ideaali.
6. kysymyksen asteikon vastausvaihtoehdot ovat:

1 = helppoja, 3 = sopivia, 5 = vaikeita.

7. kysymyksessa asteikon vastausvaihtoehdot ovat:
1 = liian v&han, 3 = sopivasti, 5 = liikaa

Taulukosta voi tehda johtopéaatokset, ettd turnaus oli osallistujien mielesté varsin on-
nistunut. Kaikkein Kriittisimpia vastaajat olivat oheisohjelman suhteen. Molkky seka
nopeustutka eivét olleet osallistujille mieluisia, eivatka ne kerdnneet turnauksessa juu-

rikaan pelaajia. Jatkoa varten oheisohjelmaan ja sen laatuun tulee paneutua enemman.
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Myo0s véittdma siitd, ettd turnauksesta oli saatavilla etuk&teen tarpeeksi tietoa, sai
yleista keskiarvoa heikommat pisteet. Tama heikohko tulos selittyy siten, ettd yksi
joukkue ilmoittautui mukaan vasta noin viikkoa ennen turnausta, eivétka kaikki pelaa-
jat olleet ehtineet saada tarpeeksi yksityiskohtaista tietoa turnauksesta. Joukkueen pe-
laajat olivat my6s muita selvasti idkkdampid, eiké valtaosa heisté ole rekisterditynyt
Facebookiin, missa turnauksen s&&nnot ja ohjelma oliVAT kaikkein helpoimmin saa-

tavilla.

Turnauksen tuomari ja otteluiden sd&nnot ja niiden kesto kerasivat erityisesti kiitosta.
Pelit eivat olleet liian pitkid ja lyhyt tauko puoliaikojen valissé auttoi, ettd pelaajat

eivat vasy liikaa ja otteluiden tempo ei mydskééan laske.

Viittdmassd “pelin vélissa oli riittdvasti aikaa tauolle” tulosten hajonta on suuri, silld
osa joukkueista pelasi kaksi pelid pergjalkeen. Vahaisen joukkuemé&éran vuoksi, otte-
luohjelmaa ei kuitenkaan voitu muokata siten, etté kaikilla joukkueilla olisi ollut pi-

dempi tauko otteluiden valissé vaan perakkaisia peleja tuli vaistamatta joillekin.

Avoimessa vastauskentdssa toistui useassa lomakkeessa turnauksen véhainen joukkue-
maard ja vahainen mainonta. Vastauksista paljastui, ettd jotkut eivat olleet kuulleet
turnauksesta muuten kuin ystavan kautta. Mahdollista jatkoa varten, onkin mietittava,
kuinka mainontaa voitaisiin tehostaa ja monipuolistaa, jotta myos joukkueita saadaan

mukaan enemman.
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9 LUOTETTAVUUSTARKASTELU

Tutkimusten keskeisia kasitteitd ovat validiteetti ja reliabiliteetti. Molemmat mittaa-
vat tutkimuksen luotettavuutta eri tavoin. Validiteetilla tarkoitetaan sitg, etta tutki-
muksen mittausmenetelmat mittavat juuri sitd mit4 on ollut tarkoituskin mitata. Tut-
Kitaan siis oikeita asioita tutkimusongelman kannalta. Reliabiliteetti puolestaan tar-
koittaa tutkimustulosten pysyvyytté, eli toistaessa sama tutkimus saadaan samat tu-
lokset. (Kananen 2008, 79.)

Hyvéa Miéle Futis 2019:n tutkimusmenetelmilla selvitettiin padosin vastaajien mieli-
piteitd faktojen sijasta. Haastatteluissa ja kyselyssa oli tarkoitus kerata mielipiteitd ja

tehd& ndisté johtopaatokset.

Tutkimuksessa haastattelut kaytiin padosin kahden kesken, mika parantaa tulosten
luotettavuutta. Myds ryhméhaastattelussa tunnelma oli avoin ja haastateltavat tunsi-
vat toisensa ennestaan, joka nostaa luotettavuutta. Mikéli haastattelut suoritettaisiin
uudelleen tapahtuman jéalkeen, voisivat tulokset olla erilaisia, silla tapahtuman kulku

muuttaisi todennakdisesti vastaajia vastaamaan tiettyihin kysymyksiin eri tavoin.

Usein vastaaja suhtautuu kyselyihin vélinpitdmattomasti, jos sen saa jattdd anonyy-
mina. Toisinaan voi olla kuitenkin tilanne, missé vastaaja ei uskalla vastata omien
mielipiteidensd mukaisesti, jos kyselyyn jatetdan yhteystiedot. Hyva Midle Futis
2019:ssa toteutetussa kyselyssa vastaaja sai valita jattaako kyselyn nimettémana vai
ei. Koska vastaajia houkuteltiin vastaamaan kyselyyn lahjakorttien avulla, jonka eh-
tona oli jattad lomakkeeseen myds nimi ja puhelinnumero, on hyvin mahdollista, etta

tdma vaikuttaa tutkimustuloksen reliaabeliuteen negatiivisesti.

Kaikki kyselyt olivat selvalla kasialalla kirjoitettuja ja selkedsti taytettyjd, joten tutki-
muksen validius sen osalta on hyva. Kyselyssa saatiin vastauksia niihin asioihin, joita
haluttiinkin selvittdd. Myo6s avoimeen kommenttikenttdan tuli enemman vastauksia

kuin osattiin odottaa, silla kymmenen henkil6a kirjoitti myos vapaamuotoisen palaut-

teen.
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10 POHDINTA

Alkuperéinen tavoite projektin alussa oli, etta turnaukseen ilmoittautuisi kymmenen
joukkuetta. Projektin edetessa tuo tavoite osoittautui kuitenkin erittdin haasteelliseksi
jatiputimme tavoiteltua joukkuemaéaraa siten, etté nelja on véhimmaismaara. Kaikkein
suurin haaste oli turnauksen ajankohta, silla monet yritykset ja organisaatiot joutuivat
kieltdytyméan tyopéivan vuoksi. Mahdollista jatkoa varten tuleekin vakavasti harkita
turnauksen jéarjestamista perjantaina iltapaivalla tai viikonloppuna, miké voisi soveltua
tyossakayville ja opiskelijoille paremmin. Myds mainontaan tulee panostaa enemman
tulevina vuosina, mikali turnausta halutaan laajentaa. Radiomainonta tai lehtimainos
voisivat lisatd merkittavéasti tapahtuman tunnettavuutta ja houkuttelevuutta. Talla ker-
taa toimimme kuitenkin pienelld budjetilla, eikd maksullinen mainonta ollut tdten mah-

dollista.

Jatkoa ajatellen tapahtuma-alueen viihtyvyyteen voisi kiinnittdd myds enemman huo-
miota ja panostaa myds oheisohjelma méaraan ja laatuun. Esimerkiksi yhteistydokump-
paneiden pisteet ja standit voisivat tuoda tapahtumalle sekd myos heille itselleen

lisdarvoa.

Projektirynmamme siséisessa viestinnassa oli aika ajoin haasteita ja aina tieto ei kul-
kenut parhaalla mahdollisella tavalla. Ryhmadmme koostui kolmesta ydinhenkildsta.
Heikon tiedonkulun vuoksi valilla oli tilanteita, missa oli epéselvaa, kuka tekee mité-
kin. Kaikilla ryhmén jasenilla oli omat ty6t etusijalla, mink& vuoksi Hyva Miéle Fu-
tiksen organisointiin ei aina ehditty antamaan taytta tyépanosta. Tiedonkulun puutteet
eivat kuitenkaan vaikuttaneet tapahtuman onnistumiseen kovinkaan merkittavasti.
Kaikki tarvittavat asiat saatiin tehtyd, joskin hiukan viime hetkelld. Suurimmaksi
osaksi kadytimme puhelimen WhatsApp-sovellusta ryhmén sisdiseen viestintaan. Ta-
pahtuman onnistumisen kannalta yksi tarkeimpia tekijoita onkin, ettd ryhman jasenien

valilla informaatio liikkuu ja jokainen jasen pidet&én ajan tasalla.
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11 YHTEENVETO

Hyva Miéle Futis 2019 jarjestettiin keskiviikkona 29.5.2019. Projekti k&ynnistyi syys-
kuussa 2018 ja paattyi toukokuussa 2019. Idea turnauksen jarjestamisesté opinnayte-
tyéna syntyi omasta henkilokohtaisesta kiinnostuksesta jalkapalloa ja tapahtuman jar-

jestamista kohtaan.

Tapahtuman teemana oli pelata joukkueiden valinen jalkapalloturnaus tekemalla sa-
malla hyvéaa, silla turnauksesta saadut tuotot ohjattiin lyhentaméattémané lasten ja nuor-
ten litkkuntaan ja hyvinvointiin. Turnaus oli avoin kaikille halukkaille. Osallistumis-
maksu turnaukseen riippui valitusta lippupaketista, joita oli myynnissa kaksi erilaista.

Tapahtumalle asetetut tavoitteet saavutettiin melkein kokonaan. Turnauksessa oli hyva
jarento tunnelma. Myos pelit olivat tasavékisia joukkueiden vélilla. My6s pahimmilta
loukkaantumisilta véltyttiin. Kokemuksen ja saadun kirjallisen palautteen perusteella
my0s turnausta pidettiin kaikin puolin onnistuneena ja tervetulleena Poriin tapahtu-
mien kirjoon. Myos saa suosi pelaajia, joka oli koko projektin ajan suurin riski tapah-

tuman onnistumisen kannalta.

Tapahtumajarjestys on mielenkiintoinen ja hektinen ala, jossa on paljon erilaisia muut-
tujia ja epdvarmoja tekijoitd. Taman turnauksen kautta sain paljon kéytdannon koke-
musta, mité eri vaiheita tapahtumatuotantoon sisaltyy ja mitka ovat sen suurimmat
haasteet. Vaikka tapahtumaa alkaisi ideoimaan ja jarjestaméan hyvissa ajoin, usein sen
kanssa tulee loppua kohden aina kiire ja juoksevia asioita onkin arvioitua enemman.
Varasuunnitelmien laatiminen on tapahtumajarjestyksessa erittdin olennaista. Aina tu-

lisi olla ajatus siitd, ettd mité jos suunniteltu ei toimikaan, kuten on toivottu ja ajateltu.

Hyva Midle Futis 2019 mainittiin myds paikallisen sanomalehden, Satakunnan Kan-
san, verkkojulkaisussa seka ottelun selostamon toimesta Musan Salama — AC Oulu
pelissé. Mikali turnaus jarjestetddn myos tulevinakin vuosina, ndma maininnat merkit-

sevét positiivisesti tapahtuman imagoon ja nékyvyyteen.
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Hyvé Midle Futis 2019 on mielestani konseptina erinomainen ja siind on potentiaalia
kasvaa isoksi ja jokavuotiseksi tapahtumaksi.
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Hyva
Miile 2019
Futis

HEI YRITYS, JARJESTO TAI KAVERIPORUKKA!

- Vietd mukava péivé jalkapallon parissa tekeméllda samalla hyvéaéa.

Icehearts Satakunta ry sekid Musan Salama ry yhteistyossi jarjestavit kaikille

avoimen "Hyvé Miéle Futis” -jalkapalloturnauksen legendaarisella
MusAN WEMBLEYLLA 29.5.2019.
Turnauksesta saadut varat keratdan lyhentaméattomaina lasten urheiluun,

seka niiden avulla tuetaan uuden Icehearts Satakunta ry:n yksikon toiminnan

aloittamista Linsi-Porissa.

TURNAUKSEN SAANNOT: ILMOITTAUTUMINEN JA

LISATIETOA:

¢ 2 lohkoa, joista parhaat joukkueet
etenevit pudotuspeleihin ja finaaliin . ILARI'DARRIGO@GMAIL'COM

e Peliaika 2 x 12 min k 040 8446978
* Kentilli 6 + 1 pelaajaa
* Lentivit ja rajattomat pelaajavaihdot f HyvA MIALE FUTIS 2019

OSALLISTUMISMAKSU:

Turnaukseen on kaksi eri lippukategoriaa, joista voit valita teidén joukkueellenne sopivamman:

PELATAA NY VAA - 150€ |/ joukkue
Siséltaa osallistumisen Hyva Miéle Futis -turnaukseen

KAIKKEE MAHOLLIST - 400€ / joukkue
Sisaltaa osallistumisen Hyva Miale Futis -turnaukseen,

virvokkeet, purtavaa, seka liput illalla pelattavaan
Ykkosen otteluun MuSa - AC Oulu




LITE 2

HYVA MIALE FUTIS 2019 PALAUTEKYSELY
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Palautekyselyn voi tayttas nimettdmaéana, mutta osallistumalla Viking Linen
risteilylahjakorttien arvontaan, kirjoitathan myds nimesi sekad puhelinnumerosi,

Arvonnan voittajalle ilmoitetaan lshipaiving puhelimitse.

Mimit

Puhelinnumera:

Ymipyrdi jokaisen kysymyksen oikealta puclelta numers, joka vastaa parhaiten mielipidettasi ja
kokemustasi tumauksesta,

Asteikolla 1-5
3 4 5
Kysymys “:_in ks H:lmlll.hhﬁnﬂr] Tiysin
lari rssbtil ari mislts eikéh &ri | samaa | samaa
mielth mielth mmielta
Turnaukselle ali kysyntiad Porizsa 1 2 3 4 5
Deallistuisin tulevaisuudessakin 1 3 3 4 5
vastaavanlaiseen turnaksesn
Dzallistuminen turnaukseen kivi helposti 1 2 3 4 5
Osallistumiselle oli riittdvasti mietintdaikaa 1 2 3 4 5
Dzallistumismaksu oli kohtuullinen 1 2 3 4 3
Turnauksen tasa oli sopiva, eivatkd ottelut clleet
liian helppoja/vaikeita 1 2 3 4 5
(1=helppoja, 3=sopivia, 5 vaileeita)
Turnauksessa oli sopiva madrd peleja 1 a 3 4 5
(1=liian vihin, 3=sopivasti, 5=liikaa)
2 % 12min oli sopiva aika vhden pelin pituudelle 1 2 3 4 5
Kaikki tarvittava tieto turnauksen kivtinnén 1 2 3 4
jarjestelyistd oli helposti saatavilla etukiteen
Turnauksen sd&nndt olivat turnauksen luonteelle
. 1 2 3 4 ]
sopivat
Pelien valissa oli rittavasti aikaa tawolle 1 2 3 4 3
Tuomarit olivat cikeudenmukaisia ja reiluja 1 2 3 4 5
Otteluchjelma oli helppolukuiren ja selkes 1 2 3 4 5
Turnauksessa oli riittévasti oheisohjelmaa 1 2 3 4 5

Vapaa sana sekd kehittimisehdotukset:
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LITE 3

16:00 FINAALI: LOHKON 1. - LOHKON 2.




LIITE 4

Teemahaastattelun runko:

e Ajankohta:
e Turvallisuus:
o Lupa-asiat ja ilmoitukset
o Ensiapu
o Jarjestyksenvalvonta
e Tapahtuma-alue:
o Oheisohjelma
o Lisamyyntimahdollisuus
e Henkilosto:
o Tuomarit
o Myyjat
o Muu henkilosto
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Hyva Midle Futis 2019 -info

Tervetuloa ja kiitos ettd osallistut Hyva Midle Futis 2019 -jalkapalloturnauksen. Turnaus jarjestetaan
SanE:n opiskelijan opinnaytetyona yhieistydssd Musan Salama nyon seka Icehearts nyon kanssa,
Turnauksesta saadut varat keratadn lyhentamatmtomana lceheartsin Porin joukkueen aloittamisen
tukernisesn, seka Musan Salaman junioritoimintaan.

Pillgin?

- Eeskiviikko 23.5.2015 |helatorstaita edeltdva paivE)
- Pelit pelataan klg 13-17 vAllIE. Tarkempi otteluchisims ilmotetaan Facebook-kangvalls ja
IShetet3dn joukkusen yhteyshenkildlle Shempand tumauspdigd

Missa?

- Busan salaman jalkapallokentta, kdyntiosoite: Tommilantie 22, 28610 Pori

Turnauksen sadnmndt:

- mgx. 15 pelaajas joukkussssa

- Peliaika 2 = 12 minuuttia, finazlissa 1 x 15 minuuttia

- Pelit pelatzan puolikkasllz kent2ll3 piznempiin mazlzihin
- Eipaitsiota

- Ei hukutaklzuksia

- Kentalld yhtaaikaizest 6 pelaajaa = maalvahti

- Lentavat ja rajsttomat pelasjavaihdot pehin zikana

- Joukkusita sucsitellaan ottamaan yhiendinen pelizsw Tumauksessa on saatavills mypds kuitsnkin
lineejd, joita woi tarvittaessa l3inata.

- Eanttinissz & kay maksukortd, joten varaa helutessasi hivkan k&teistE muksan.

- lotta valtytddn aikataulun vemymisilts ja turhalta cdotieluits, muiststhan olls joiEsa paikalia
kentdn lzidzllz ennen omaa pelia.

- Hyva Midle Futis ei vakuuta turnaukssen ozallistuvia pelagjia =i henkildkuntaz

- Hyva Midle Futis pidittds oikeudet muutoksiin,

Facebook-tzpahtumasivu: Hywa Migke Futis 2015
llzri D Arrigo

Nari.darrigo@gmzil.com

040 34455978



