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1

JOHDANTO

Opinndytetydn aiheena on kehittaa tulevalle omalle yritykselle kierratysla-
sipulloista valmistetun valaisimen prototyyppi. Aihevalinnan lahtékohtana
ovat opinndytetyon tekijan (jaljempana tekija) oma kiinnostus valaisin-
suunnitteluun ja valoon tunnelman luojana, lasin ja valon yhdistaminen,
kestava muotoilu seka kierratysmateriaalien hyédyntaminen muotoilussa.

Opinndytetydlla ei ole tilaajaa, mutta projektin aikana tehdaan yhteistyota
Evolum Oy:n yrittdjan Jukka Isotalon kanssa. Evolum on Helsingissa sijait-
seva yhden henkilon yritys, joka valmistaa kaikki tuotteensa kierratysla-
sista. Tekija on ollut Evolumissa molemmat muotoilun koulutukseen sisal-
tyvat tyoharjoittelunsa ja tehnyt myos paljon omia tuotteita kierratyslasi-
pulloista, joten hdnelle on kertynyt kokemusta kierratyslasin kdytosta tuot-
teiden paamateriaalina. Tydétilat valaisimien lasiosien valmistamiseen saa-
daan Evolum Oy:lta.

1.1 Tyon sisalto, rajaus ja tavoitteet

Opinndytetydssa madritelldan tarkemmin oman tulevan yrityksen 1ahto-
kohdat ja arvot seka se, minkalaisia tuotteita yritys haluaa tulevaisuudessa
valmistaa. Tarkoituksena on avata opinndytetydn aikana valmistuvan tuot-
teen suunnitteluprosessia, tehda erilaisia kokeiluja ja valmistaa proto-
tyyppi kierratyslasipulloista valmistetusta valaisimesta. Lisaksi tyossa pe-
rehdytddan kestavan muotoilun ja kestdvan elinkaariajattelun kasitteisiin
seka mallinnetaan kierratyslasipulloista valmistetun valaisimen lasiosien
elinkaari. Aiheen kannalta olennaista on myds selvittaa Helsingin alueen
lasinkierratysprosessia ja avata kiertotalouden maaritelmaa yleisella ta-
solla. Tarkastelun kohteeksi otetaan myo6s kierratyslasipullojen kaytto
tuotteiden paamateriaalina ja selvitetddan mistda materiaalia voi hankkia ja
miten sitd tydstetddn. Opinndytetydssa tutkitaan myds resurssien mahdol-
listamassa laajuudessa immateriaalioikeuksien vaikutusta kierratyslasipul-
lojen kaupalliseen uusiokdyttdéon. Yrityksen perustaminen ja muut siihen
liittyvat asiat ja suunnitelmat rajataan opinnaytetyon ulkopuolelle.

Opinndytetydn tavoitteena on suunnitella ja valmistaa piensarjatuotan-
toon soveltuvan kierratyslasipulloista valmistetun valaisimen prototyyppi.
Kestdvan muotoilun arvot ja ymparistdystavallisyys otetaan huomioon
koko prosessin ajan. Tavoitteena on myos selvittdaa kierratyslasipulloista
tuotteita valmistavan yrityksen sijoittumista markkinoille, minka selvitta-
miseksi tutkimus kohdistuu erityisesti kohderyhman, kilpailijoiden seka
myynti- ja markkinointikanavien maarittamiseen.



1.2 Tutkimuskysymykset ja tiedonhankinta
Opinndytetyon tutkimuskysymyksia ovat:

Minkalainen on tulevalle yritykselle suunniteltu kierratyslasipulloista val-
mistettu valaisin?

Minkalaisia valaisimia markkinoille kaivataan?
Onko kierratyslasituotteilla markkinarakoa nykymaailmassa?
Mita kautta tuotteita tulisi markkinoida ja myyda?

Milla hinnalla kierratyslasituotteita voidaan myyda ja onko
tdma kannattavaa yrittajalle?

Rajoittavatko immateriaalioikeudet mahdollisuuksia hyédyn-
taa kierratyslasipulloja uusiokdytdssa kaupallisesti?

OpinnaytetyOssa kaytetdadn padasiassa kvalitatiivisia tiedonhankintamene-
telmid. Tutkimus on joustavaa ja suunnitelmia voidaan muuttaa olosuhtei-
den ja saatujen tulosten mukaan. Todellinen tutkimussuunnitelma muo-
toutuu vasta tutkimuksen edetessa. Ihminen ndahdaan tarkedna tiedon ke-
ruun instrumenttina, minka takia tutkimusmetodina kaytetaan muun mu-
assa teemahaastatteluna toteutettua asiantuntijahaastattelua, jossa tar-
koituksenmukaisesti valitun kohdehenkilon nakdkulmat paddsevat esille.
(Hirsjarvi, Remes & Sajavaara, 2004, s. 155)

Opinnaytetyon tiedonhankintaprosessi etenee taustatiedon hankkimisen,
suunnittelun ja luonnostelun kautta muoto- ja materiaalikokeiluihin. Niista
saatuja tuloksia analysoimalla pyritdan jatkuvan kehittamisen kautta kohti
haluttua lopputulosta. Lisdksi tietoa keratdaan aihetta kasittelevan kirjalli-
suuden avulla seka tutkimalla markkinoiden vastaavia tuotteita. Naita tu-
loksia hyddynnetdan tuotesuunnittelussa valaisimen ulkomuotoa maari-
teltdessa.

Prosessin aikana toteutetaan myods asiantuntijahaastattelu, jonka avulla
pyritdan kartoittamaan tulevan yrityksen kilpailijat seka kadytettavissa ole-
vat markkinointi- ja myyntikanavat. Lisdaksi asiantuntijahaastattelun avulla
selvitetddn tuotteiden hinnoittelua, kierratyslasituotteiden taloudellista
kannattavuutta seka valmistusmateriaalin immateriaalioikeuksien vaiku-
tusta kaupalliseen uusiokayttoon.

Konkreettisesti prosessin aikana syntyy luonnoksia, suunnitelma valai-
simesta, muoto- ja materiaalikokeita seka kierratyslasipulloista valmiste-
tun valaisimen prototyyppi.



1.3 Viitekehys

KESTAVA MUOTOILU
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Kuva 1. Viitekehys.

Viitekehys (kuva 1) jakaa opinnaytetydn aiheen kolmeen osa-alueeseen,
jotka kaikki vaikuttavat siihen, millainen kierratyslasipulloista valmiste-
tusta valaisimen prototyypista tulee. Tuotteen suunnitteluvaiheessa maa-
ritelladn valaisimessa kadytettavat materiaalit, tuotteen muotokieli ja vari-
maailma, toteutukseen valitut tekniikat seka valaisimen toimivuus. Tule-
van yrityksen arvojen kautta maarittyy tuotteille perusta seka tuotteiden
kohderyhma. Hinnoittelu perustuu tuotteessa kaytettyihin materiaaleihin
ja aikaan, joka valaisimen valmistukseen kuluu. Tulevan yrityksen nakokul-
masta tarkastellaan myds immateriaalioikeuksien vaikutusta kierratysla-
sipullojen kaupalliseen uusiokdyttdon. Kestava muotoilu nivoutuu vahvasti



tulevan yrityksen arvoihin ja ndin ollen nakyy kaikessa suunnittelussa.
Suunnitteluvaiheessa pohditaan tuotteen koko elinkaarta ja ymparistovai-
kutuksia kestdavan muotoilun menetelmia hyédyntaen ja pyritdan suunnit-
telemaan tuote, joka on monikayttdinen, muunneltava ja kestaa aikaa.

1.4 Prosessikaavio

IDEA VALAISIMESTA JA SUUNNITTELUN
LAHTOKOHTIEN HAHMOTTAMINEN
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=3 PR
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Kuva 2. Prosessikaavio.

Prosessikaavio (kuva 2) hahmottaa ja jasentda opinndytetydn prosessin
kulkua. Opinndytetyon prosessi alkaa ideasta suunnitella kierratyslasipul-
loista valmistettu valaisin. Suunnittelun lahtékohtien hahmottaminen ja
madrittely tapahtuvat kyseisen idean pohjalta. Asiantuntijahaastattelun
avulla saadaan opinnaytetyon tutkimuksen taustalle alan ammattilaisen
ndakemyksia ja mielipiteita koskien seka valaisimen suunnittelun Iahtokoh-
tia ja suunnitteluprosessia etta tulevan yrityksen kohderyhman ja kilpaili-
joiden kartoittamista. Taustatietoa saadaan myds tutkimalla laaja-alaisesti



alan kirjallisuutta. Valaisimen suunnittelun |ahtékohtien ja yrityksen arvo-
jen maarittely seka tulevan yrityksen kohderyhman, kilpailijoiden ja ndiden
tuotteiden tutkiminen kulkevat systemaattisesti kdsi kadessa ja niita peila-
taan jatkuvasti toisiinsa valaisimen suunnitteluprosessin kautta. Suunnit-
teluprosessin tuloksena on valmis valaisimen prototyyppi kustannuslaske-
mineen. Prosessin lopuksi arvioidaan ja pohditaan prosessin kulkua ja sen
tulosta.

1.5 Keskeiset kasitteet

Kestdava muotoilu

Kestdava muotoilu on muotoilua, jossa on otettu huomioon kestavan kehi-
tyksen eri ulottuvuudet. Siihen sisdltyvat sekd ekologinen, taloudellinen,
eettinen, sosiaalinen, kulttuurinen ettd muotoilutydén tuoma esteettinen
nakokulma. Kestava muotoilu on tuotteen, palvelun tai jarjestelman muo-
toilua, jossa otetaan huomioon samanaikaisesti niin ymparisto- ja sosiaali-
vaikutukset kuin myos taloudelliset huolenaiheet. Kestava muotoilu on
merkitykseltdadn laaja ja se sisaltaa paljon lahikasitteita ja niiden merkityk-
sid. Tuotteen kestavyyden maaritys tai muotoilu ei ole yksinkertaista. Ab-
soluuttisesti kestavaa tuotetta ei ole, koska kaikilla tuotteilla on ymparis-
tovaikutuksia. Kestavyyden arvot muotoillaan tuotteeseen ja ne voivat olla
joko nakymattomia tai nakyvid. (Niemeld, 2016b)

Kestava elinkaariajattelu

Elinkaariajattelu on arviointi- ja mallinnusmenetelma, jossa tuotteen elin-
kaaren ymparistovaikutukset arvioidaan muotoiluvaiheessa tuotteen ulko-
nakdd, materiaaleja ja tuotantomenetelmaa valittaessa. Nadita valintoja
tarkastellaan myos kestavan kehityksen ulottuvuuksien, merkityksellisen
muotoilun, kokonaisvaltaisen kauneuden seka esteettisyyden kasitteiden
ja sisdltdjen kannalta. Kestdvan tuotteen elinkaaren tulisi myds edustaa
niin sanottua kehdosta kehtoon -ajattelua. (Niemeld, 2010, s. 116-117, s.
210; Niemeld, 2016a)

Kehdosta kehtoon -ajattelu

Kehdosta kehtoon -ajattelun mukaan tuotteen elinkaaren syklin tulisi olla
sulkeutuva. Tuotteesta ei tule jatettd, vaan se on ravintoa uusille tuotteille.
Kehdosta kehtoon -ajattelussa on kaksi kiertoa: tekninen seka biologinen
kierto. (Niemel3, 2016a)

Kiertotalous

”Kiertotalous on talousmalli, jossa ei tuoteta jatkuvasti lisda tavaroita,
vaan kulutus perustuu omistamisen sijaan palveluiden kdyttamiseen: jaka-
miseen, vuokraamiseen ja kierrattamiseen. Siind materiaaleihin sitoutunut
arvo sailyy mahdollisimman pitkdaan yhteiskunnassa. Kiertotaloudessa ta-
louskasvu ei ole riippuvainen luonnonvarojen kulutuksesta.” (Sitra, 2017)



Immateriaalioikeudet

Immateriaalioikeudet ovat varallisuusarvoisia aineettomia oikeuksia, joi-
den muodostama yksinoikeus turvaa henkisen tyon tulosten taloudellisen
hyodyntamisen. Yksinoikeus merkitsee oikeutta hyodyntaa suojakohdetta
itse. Samalla tdma oikeusvaikutus antaa kuitenkin oikeudenhaltijalle seka
kielto- etta luovutusoikeuden oikeuden kohteen kaupalliseen hyddyntami-
seen. Yksinoikeuden kohde ja tarkoitus vaihtelee riippuen siitd, mista suo-
jamuodosta on kyse. Immateriaalioikeudet voivat suojata esimerkiksi, luo-
van ilmaisun muotoa ja sen lahi-ilmi6ita (tekijanoikeus ja lahioikeudet),
tuotteen muotoilua (mallioikeus) tai tavaran alkuperaa identifioivia tun-
nuksia (tavaramerkkioikeus). (Haarmann & Mansala, 2012, s. 15-16; Pihla-
jarinne, 2014, s. 11-14)

Mallioikeus

Mallioikeus suojaa esineiden ulkomuotoa, eli tarjoaa niin sanotusti luovan
muotoilun suojaa. Mallioikeuslain tavoitteena on kannustaa suunnitteli-
joita luovaan muotoiluun ja tahan liittyviin investointeihin. Mallioikeuslain
mukaan mallilla tarkoitetaan tuotteen tai sen osan ulkomuotoa, joka ilme-
nee tuotteen tai sen koristelun piirteista, kuten linjoista, dariviivoista, va-
reistd, muodosta, pintarakenteesta tai materiaalista. Tuotteella sen sijaan
tarkoitetaan teollisesti tai kasityona valmistettuja tavaroita, mukaan lukien
osat, jotka on tarkoitettu koottavaksi moniosaiseksi tuotteeksi, seka pak-
kaukset, pakkauksen ulkoasu, graafiset symbolit ja kirjasintyypit. (Mallioi-
keuslaki 221/1971 1 a §; Pihlajarinne, 2014, s. 177)

Tavaramerkkioikeus

Tavaramerkki on tunnusmerkintd, joka toimii differoinnin eli tuotteiden
erilaistamisen vadlineena. Sen tarkoituksena on erottaa myytavaksi tarjot-
tavia tai muutoin elinkeinotoiminnassa liikkeeseen laskettavia tavaroita ja
palveluita toisten tavaroista ja palveluista. (Pihlajarinne, 2014, s. 128)

Tekijanoikeus

Tekijanoikeus suojaa kirjallisia ja taiteellisia teoksia. Saadakseen suojaa te-
oksen tulee ylittaa teoskynnys, jolloin sen tulee olla tarpeeksi itsendinen ja
omaperdinen. Tekijanoikeussuoja syntyy ilman rekisterdintia tai muita vas-
taavia toimenpiteita heti kun tuote on luotu ja se tayttaa suojan saannin
edellytykset. (Pihlajarinne, 2014, s. 39-44)

Teho (watti, W)

Tehon yksikké on watti (W). Mita suurempi on laitteen teho, sitd enemman
se myos kuluttaa sahkoa. (TUKES, 2015, s. 70)



Sahkoenergia (kWh)

Sahkoenergian yksikkoé on kilowattitunti (kWh). Sdhkdenergia kuvaa sah-
koénkulutustausta. Mita tehokkaampia sahkélaitteet ovat ja mita kauem-
min niita kdytetdan, sitd enemman sahkdenergiaa ne kuluttavat. Sahko las-
kutetaan kulutetun sahkdenergian mukaan. (TUKES, 2015, s. 70)

Valovirta (luumen, Im)

Valovirran yksikkd on luumen (Im) ja silld kuvataan valon maaraa. (TUKES,
2015, s. 70)

Varilampotila (kelvin, K)

"Varilampaotilan yksikko on kelvin (K). Varilampatila eli lampun varisavy vai-
kuttaa suuresti valaistavan tilan tunnelmaan. Mita korkeampi kelvin-arvo
on, sitd kylmempi ja sinertdvampi lampun tuottaman valon vari on. Perin-
teisen hehkulampun varilampétila on 2700 K (Iammin valkoinen), kun kirk-
kaan paivanvalon eli auringon varilampétila on 6000 K.” (TUKES, 2015, s.
70)

Valotehokkuus

Valotehokkuuden yksikké on luumen wattia kohden (Im/W). Valotehok-
kuus on valonldahteen sateileman valovirran suhde sen kuluttamaan sahko-
tehoon. Valotehokkuus ilmaisee sen, kuinka tehokkaasti sahké muuttuu
valoksi lampussa. (Rihlama, 1999, s. 29)

Varintoistoindeksi (Ra)

"Varintoistoindeksi (Ra) on suure, joka ilmoittaa, missd maarin valonlah-
teen ja varilampotilaan samanlaisen vertailuvalon varintoisto-ominaisuu-
det eroavat toisistaan. Jos varintoisto-ominaisuuksissa ei ole eroa, valon-
ldhteen varintoistoindeksi on 100.” (Rihlama, 1999, s. 30)

Varintoisto-ominaisuudet

"Varintoisto-ominaisuuksilla tarkoitetaan valonldhteen valon vaikutusta
esineiden variin verrattuna siihen variin, jonka vertailuvalo, esimerkiksi
paivanvalo, saa aikaan.” (Rihlama, 1999, s. 30)

CE-merkki

CE-merkinnadlla varustetun sahkoélaitteen valmistaja takaa laitteen taytta-
van EU:n sille asettamat turvallisuutta, terveyttd, ymparistéa, kuluttajan-
suojaa ja energiatehokkuutta koskevat vaatimukset. CE-merkintd mahdol-
listaa laitteiden vapaan liikkuvuuden EU:n markkinoilla. (TUKES, 2015, s.
17)



2 KIERRATYSLASIIN ERIKOISTUNEEN YRITTAJAN
ASIANTUNTIJAHAASTATTELU

Opinndytetyota varten haastateltiin Evolum Oy:n yrittdjaa muotoilija Jukka
Isotaloa, jotta kuultaisiin hanen mielipiteensa ja ndkemyksensa kierratys-
lasituotteiden valmistuksen taloudellisesta kannattavuudesta, yrityksen
kohderyhmasta, kilpailijoista, myynti- ja markkinointikanavista seka tuot-
teiden hinnoittelusta ja ndgiden myyntiin mahdollisesti vaikuttavista imma-
teriaalioikeuksista. Evolumilla ja tekijan tulevalla yritykselld on yhteneva
arvomaailma, minka lisdksi molemmat suosivat tyoskentelyssdan samoja
tekniikoita ja valmistusmateriaaleja. Taman vuoksi asiantuntijahaastattelu
haluttiin toteuttaa juuri kyseisen haastateltavan kanssa, silla olettamuk-
sena oli, ettd han osaa kokemuksensa my6ta antaa opinndytetyon tutki-
muskysymysten selvittdmisen kannalta arvokkaita nakemyksia.

Tutkimusmetodiksi valikoitui haastattelu, koska se on ainutlaatuinen ja
joustava tiedonkeruumenetelmd, jossa ollaan suorassa vuorovaikutuk-
sessa haastateltavan kanssa. Haastateltavalla on mahdollisuus tuoda esiin
itseddn koskevia asioita hyvinkin vapaasti. Haastattelussa on mahdollista
my0Os nahda vastaaja seka hdanen ilmeensa ja eleensa, jolloin saadusta ai-
neistosta eli puheesta syntyy paljon laajempi konteksti. Haastateltavan on
myo6s mahdollista kertoa asioista paljon haastattelijan ennakoimaa laajem-
min. Tdmad monitahoinen kokonaisuus antaa paljon laajemman mahdolli-
suuden tulkita vastauksia kuin esimerkiksi postikysely. Aineiston keruuta
voi helposti ja joustavasti sdaddella tilanteen edellyttamalla tavalla ja vas-
taajaa myotaillen. Haastatteluaiheiden jarjestysta voi esimerkiksi muuttaa,
mikali keskustelu ajautuu luontevasti aihealueesta toiseen. Aineistoon voi
my0s lisata jonkin aihealueen, jota haastattelija ei ole osannut yhdistaa
tutkimukseen ennen varsinaista haastattelua. Haastattelu tuottaa useim-
miten vastauksia monitahoisesti ja moniin eri suuntiin. Haastattelun ai-
kana saatuja vastauksia voidaan selventda ja saatuja tietoja pystyy syven-
tamaan esimerkiksi pyytamalla esitetylle mielipiteelle perustelua tai esit-
tamalla lisakysymyksia asiasta. Ennalta valitut ja suunnitellut kohdehenki-
|6t on mahdollisesti myds helppo tavoittaa myohemminkin, jos jonkinlaista
lisdaineistoa tarvitaan. (Hirsjarvi ym., 2004, s. 193-195)

Haastattelulla tutkimuksen aineistonkeruumenetelmana on myds kaanto-
puolensa. Monet seikat, joita pidetadn haastattelun hyvina puolina, sisal-
tavat myos omat ongelmansa. Haastattelu on useimmiten aikaa vieva pro-
sessi, mika voidaan nahda yhtena sen huonoista puolista. Haastattelun te-
keminen edellyttda huolellista suunnittelua ja valmistautumista haastatte-
lijan rooliin ja tehtdviin, minka lisaksi haastattelun tulosten litterointi, tul-
kinta ja analysointi vievat paljon tutkijan aikaa. Haastateltava saattaa myos
jostakin syystd kokea haastattelutilanteen uhkaavaksi ja pelottavaksi tai
hanelld voi olla taipumus antaa sosiaalisesti suotavia vastauksia, jotka voi-



vat vaikuttaa tuloksen luotettavuuteen ja oikeellisuuteen. Haastatteluai-
neisto on aina konteksti- ja tilannesidonnaista. On siis mahdollista, etta
tutkittava saattaa puhua haastattelutilanteessa toisin kuin jossakin toi-
sessa tilanteessa. (Hirsjarviym., 2004, s. 195-196) Tekija on kuitenkin tyds-
kennellyt haastateltavan yrityksessa pitkia aikoja, joten han tuntee henki-
[6n ja tdman yrityksen toimintatavat entuudestaan. Tekijalla on myds ndin
ollen jo syntynyt oma ndakemyksensa haastateltavan ajatusmaailmasta ja
mielipiteista luonnollisten ja todellisten keskustelujen kautta, minka
vuoksi tekija kokee osaavansa tulkita haastattelutilanteen vaikutusta kes-
kusteluun ja ndin ollen my6s haastattelun tulokseen.

Haastattelutyypiksi valittiin teemahaastattelu, joka on lomake- ja avoimen
haastattelun vdlimuoto. Haastattelun aihepiirit eli teema-alueet olivat tie-
dossa, mutta kysymysten tarkka muoto ja jarjestys muotoutuivat vasta
haastattelun aikana. (Hirsjarvi ym., 2004, s. 197) Asiantuntijahaastattelun
pohjana kadytettiin alla olevia tekijan laatimia kysymyksia, jotka johdattivat
haastattelua teemasta toiseen ja toimivat sen tukipilarina. Haastattelu
nauhoitettiin haastateltavan luvalla ja litteroitiin taman jalkeen tekstiksi,
jotta sita on helpompi havainnoida, tulkita ja analysoida. Asiantuntijahaas-
tattelun kysymyksia olivat:

1. Kuka olet ja mita teet tyoksesi? Kuinka kauan olet tehnyt kyseista
tyota?

2. Mista hankit materiaalit? Onko se helppoa vai vaikeaa?

3. Kuka on yrityksen kohderyhmaa?

4. Miten ja missa myyt ja markkinoit tuotteitasi?

5. Onko kierratyslasituotteille tarpeeksi kysyntaa? Naetkd kannatta-
vaksi lahted valmistamaan kierratyslasipulloista valmistettuja valai-
simia?

6. Miten hinnoittelet tuotteesi?

7. Onko yrityksellasi kilpailijoita?

8. Onko syntynyt ongelmia pullojen immateriaalioikeuksista? Onko
omilla tuotteillasi mallisuojaa tai jotakin muuta suojaa?

Jukka Isotalo on muotoilija, jolle tarkeintd muotoilussa on idea tuotteiden
takana. Isotalo valmistaa tuotteensa pddasiassa kasityéna hiomalla ja kiil-
lottamalla sellaisista lasipulloista, joita ei Suomessa tdyteta uudelleen.
Tuotteiden valmistuksessa ei sulateta lasia, vaan hyédynnetaan kappaleen
olemassa olevia muotoja. Talldin tuotteiden valmistuksessa ei tuhlata uu-
sia luonnonvaroja ja kdytetdan vain murto-osa siitd energiamaarasta, mika
kuluisi vastaavien tuotteiden valmistukseen kuumatyostden neitseellisista
materiaaleista. Tuotteissa kdytetty tasolasi on peradisin lasitusliikkeiden yli-
jaamapaloista ja puuosat ovat pellavadljyttya leppda. Tuotteiden koristelu
tapahtuu hiekkapuhaltamalla. Isotalo on opiskellut muotoilua Helsingin
Taideteollisessa korkeakoulussa seka Konstfackenissa Tukholmassa. Ympa-
ristokysymykset saivat hanet valitsemaan tuotteiden tarkeimmaksi mate-
riaaliksi kierratyslasin, josta han teki ensimmaiset tuotteensa vuonna
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1989. Kierratyslasi onkin tasta lahtien ollut Isotalon tuotteiden paaraaka-
aine ja han on tehnyt tuotteita kierratyslasista jo kohta 30 vuotta. Evolum
Oy:n Isotalo perusti vuonna 1998 ja siita lahtien han on tydskennellyt yri-
tyksessdan taysipaivaisesti. (Evolum, n.d.; Isotalo, haastattelu 5.4.2018)

Materiaalina kaytettavat pullot Evolum saa Helsingin alueen ravintoloista
javiinitukkureilta. My6s yksittdiset asiakkaat saattavat tuoda pulloja, joista
he haluavat Isotalon tekevadn heille omia tuotteitaan. Pullojen saatavuu-
dessa ei toistaiseksi ole ilmennyt suuria ongelmia. Niita voi kuitenkin syn-
tya, mikali hanelle tehtava tilaus on todella suuri tai koskee jotakin tiettya
pulloa, jonka saatavuus on heikkoa. Isotalo ei kuitenkaan aktiivisesti etsi
tai hanki uusia kohteita, joista han voisi hankkia pulloja, sillda han tulee hy-
vin toimeen nykyisella materiaalivirralla. (Isotalo, haastattelu 5.4.2018)

Evolumilla ei ole tiettya kohdennettua kohderyhmaa, mutta Isotalo kuvai-
lee, etta yksityisasiakkaat ovat enimmikseen keski-ikdisia hyvin kouluttau-
tuneita, akateemisia ja tiedostavia henkil6itd, jotka tydskentelevat usein
my0s kulttuurialalla. Isotalo arvelee asiakkaistaan 75 % olevan naisia ja 25
% miehid. Tuotteita valmistetaan paljon myds muun muassa ravintoloille
ja muiden alojen yrityksille. (Isotalo, haastattelu 5.4.2018)

Isotalo myy tuotteitaan padasiassa oman tyéhuoneensa myyjdisissa Evolu-
min tiloihin rakennetussa showroomissa seka erilaisten jarjestdjen ja de-
signtapahtumien myyijaisissa. Tallaisia tapahtumia ovat esimerkiksi Orna-
mon myyjadiset, SuviDesign, NYTDesign seka Helsinki Design Weekin yhtey-
dessa jarjestettava Design Market. Kesdisin Evolumin tuotteita on myyn-
nissa myods Suomenlinnassa Kesakauppa b34:ssa. Evolumin showroom on
avoinna asiakkaille aina kun Isotalo on paikalla tydhuoneella. Evolumille on
tekeillda myos verkkokauppa. (Isotalo, haastattelu 5.4.2018)

Isotalo ei juurikaan markkinoi yritystdaan. Yrityksella on kuitenkin In-
stagram- seka Facebook-sivut, joista jalkimmaisen kautta han satunnai-
sesti mainostaa omia tydhuonemyyjadisidadan. Han kertoo huomanneensa
Facebook-mainonnan positiivisen vaikutuksen asiakkaiden tavoittami-
sessa ja myynnin kasvussa. (Isotalo, haastattelu 5.4.2018)

Isotalo kokee yrittamisen ja nykyisen yritysmuodon mielekkaaksi ja kan-
nattavaksi. Yritystoiminnalla tulee toimeen ja saa tehda t6ita asian parissa,
josta todella valittaa ja jonka tekemisesta nauttii. Isotalo kertoo saavansa
kaiken tulonsa yrityksen kautta, toisin kuin osa hanen kollegoistaan, jotka
muotoilijayrittdjyyden lisdksi joutuvat tekemaddn jotakin muuta tyoéta.
My®ds kierratyslasista valmistettujen valaisimien valmistuksen Isotalo na-
kee oman kokemuksensa perusteella kannattavaksi. Kierratyslasista val-
mistettuja valaisimia ei ole paljon markkinoilla, mutta Isotalo katsoo niille
kuitenkin olevan enemman kysyntdad. Hanen kierratyslasista valmista-
mansa valaisimet ovat aina menneet hyvin kaupaksi. (Isotalo, haastattelu
5.4.2018)
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Tuotteiden hinnoittelua varten Isotalo seuraa tuotteiden valmistukseen
kdytettyd aikaa keraten tiedot Excel-taulukkoon. Tuotteeseen kaytetty
aika vaikuttaa tuotteen hinnoitteluun. Isotalo on myos laskenut itselleen
tietyn tavoitteellisen kuukausittaisen palkkatason, jonka haluaa liikevaih-
dollaan saavuttaa ja peilaa tata tuotteiden hintoihin. (Isotalo, haastattelu
5.4.2018)

Isotalo kokee, ettda hanen yritykselldan ei ole kilpailijoita, silla kierratysla-
sista kylmatydstamalla tuotteensa valmistavia yrityksia ei juurikaan ole
Suomessa. Yhtena kilpailijana voidaan nahda alalla pitkdan toiminut Lasi-
studio Jan Torstensson, joka tekee tuotteita kierratetysta lasimassasta eli
pintista puhaltamalla sekd my6s kuumaty6stamalla lasipulloista. Lasistudio
Jan Torstenssonin kanssa samoissa tiloissa toimii nykyaan myos kierratys-
lasista valaisimia valmistava lasinpuhaltamo Bloun, joka voidaan myds
nahda niin ikadn Evolumin kuin opinndytetyon tekijankin tulevan yrityksen
kilpailijana. Vaikka Isotalo ei tata haastattelussa mainitse, niin tosiasiassa
Evolum kilpailee kuitenkin myds vastaavia tuotteita neitseellisistd materi-
aaleista valmistavien yritysten kanssa. (Lasistudio Jan Torstensson, n.d.;
Isotalo, haastattelu 5.4.2018)

Isotalolla ei ole ollut ongelmia lasipullojen kaupallisessa kdytdssa uransa
aikana. Yksi yritys on kuitenkin pyytanyt, ettei Isotalo kayttdisi heidan pul-
loaan omissa toissaan. Tama ilmeni, kun Isotalo oli tiedustellut heilta, mita
kautta han voisi kysella yrityksen kaytettyja pulloja kayttéonsa. Isotalo ys-
tavallisesti noudatti yrityksen pyyntoa. Isotalo ei ole syvemmin perehtynyt
pullojen immateriaalioikeuksiin, silld han kokee, ettd pulloa muokkaamalla
mahdolliset pullon muotoilua suojaavat immateriaalioikeudet eivat enaa
pade. Han oli kuitenkin kiinnostunut taman opinndytetydn tutkimuksen tu-
loksista kyseiselta alueelta. Isotalo ei suojaa lahtokohtaisesti tuotteitaan
esimerkiksi mallisuojan avulla. Hanella on ollut aikoinaan hyédyllisyysmal-
lisuoja poytadvalaisimen lukkorakenteelle, mutta sen yllapitdminen osoit-
tautui niin kalliiksi, ettei han kokenut sita tarpeelliseksi. (Isotalo, haastat-
telu 5.4.2018)

Tekija huomasi haastattelun olevan aikaa vieva prosessi, minka lisaksi ky-
seistd tiedonhankintamenetelmaa kdytettdessa haastattelijan kyvykkyys
kysya oikeita asioita ja jdsennelld tietoa nousevat korostuneeseen ase-
maan. Asiantuntijahaastattelu vahvisti vanhaa tietoa ja antoi my6s uusia
nakemyksid kierrdtyslasin hyddyntamisestda muotoilussa seka yrittdjyy-
desta yleiselld tasolla. Alalla pitkddn toimineen henkilon haastatteleminen
auttoi luomaan pohjaa tutkimuskysymysten selvittamiselle sekd hahmot-
tamaan yrityksen sijoittumista markkinoille. Jaljempana opinndytety6n
tutkimuskysymyksia kasiteltdessa hyddynnetddan haastattelusta saatuja
nakemyksia.
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3 TULEVAN YRITYKSEN LAHTOKOHDAT JA ARVOT

Tuleva yritys on kotimainen muotoilualan pienyritys, joka suunnittelee ja
valmistaa laadukkaita ja moderneja valaisimia seka kodin piensisustustuot-
teita ymparistoystavallisesti kuluttajille, jotka ovat kiinnostuneita suoma-
laisesta muotoilusta ja eettisesta sisustamisesta. Yritys toimii kaikilla osa-
alueillaan kestavan muotoilun periaatteiden mukaisesti ja pyrkii hyodynta-
maan tuotannossaan paljon kierrdatysmateriaaleja, kuten esimerkiksi kier-
ratyslasipulloja. Yrityksen toiminta pyritaan tekemaan mahdollisimman la-
pindkyvaksi asiakkaalle.

Yrityksen tavoitteena on valmistaa lasista laadukkaita muotoilutuotteita,
jotka ovat persoonallisia ja tyylikkdita, mutta samalla myds ekologisia.
Tuotteet palvelevat asiakkaiden tarpeita ja kestdvat aikaa, ollen samalla
monikdyttdisia ja muunneltavissa eri tiloihin ja kdyttotarkoituksiin. Tuot-
teet on suunniteltu ensisijaisesti koteihin, mutta ne sopivat myds julkisiin
tiloihin, kuten kahviloihin ja ravintoloihin, joissa halutaan lisata viihty-
vyyttd ja luoda tunnelmaa kauniilla ja kestavalla muotoilulla.

3.1 Yrityksen lahtokohtana piensarjatuotanto

Yrityksen tuotantomuoto maadrdytyy tuotteen valmistusmadrien, kon-
struktion, valmistustekniikan ja jakelutien perusteella. Tuotantomuoto
madrittelee suurelta osin tuotantojarjestelman ominaisuudet seka toimin-
nan johtamisen ja ohjauksen periaatteet. Tuotantoprosessien vdliset rajat
eivat ole kuitenkaan aina selkeitd, vaan tuotanto saattaa olla sekoitus use-
ammasta tuotantomuodosta. (Haverila, Uusi-Rouvi, Kouri & Miettinen,
2009, s. 353; Pynnonen, 2009, s. 17)

Tuotteet jaotellaan vakio- ja tilaustuotteisiin. Vakiotuotannossa tuotteen
rakenne pysyy samanlaisena pitkia aikoja. Valmistuksen aloittaminen ei
edellytd enda tuotesuunnittelua, silla valmistuksen perustiedot ovat jo ole-
massa. Tilaustuotannossa tuote suunnitellaan joka tilauskerta joko koko-
naisuudessaan tai osittain juuri asiakasta varten ja asiakkaalla on mahdol-
lisuus vaikuttaa tuotteen ominaisuuksiin. (Haverila ym., 2009, s. 353; Pyn-
nonen, 2009, s. 17-18)

Valmistusaloitteen perusteella tuotanto jaetaan varasto- tai asiakasohjau-
tuvaan tuotantoon. Varasto-ohjautuvassa tuotannossa valmistusaloite
syntyy tuotevaraston taydennystarpeen perusteella, kun taas asiakasoh-
jautuvassa tuotannossa valmistus aloitetaan vasta kun asiakas tilaa tuot-
teen. (Haverila ym., 2009, s. 353—354; Pynnonen, 2009, s. 18)

Tuotantoeran koon perusteella tuotanto jaotellaan tavallisimmin kolmeen
perusmuotoon eli yksittdis-, sarja- ja yhtendistuotantoon. Yksittdistuotan-
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nossa valmistetaan joko yksi tai muutama tuote kerrallaan asiakkaan ti-
lauksen mukaan. Tuote on suunniteltu yksil6llisesti asiakastarpeen perus-
teella ja usein sen arvo on suuri. Sarjatuotannossa tuotetta valmistetaan
tietty erd eli sarja kerrallaan, milla pyritdan nostamaan tuotannon tehok-
kuutta. Kuitenkin myos tuotanto, jossa valmistetaan toistuvasti yhden kap-
paleen erid, katsotaan sarjatuotannoksi. Usein tallaista tuotantoa kutsu-
taan virheellisesti yksittaistuotannoksi. Sarjatuotannossa sarjojen koot voi-
vat olla esimerkiksi 1-100 kappaletta per sarja ja toistuvuus 2—100 sarjaa
per vuosi. Sarjatuotannon kilpailukyky perustuu siihen, etta tuotteen val-
mistusvalmiudet kehitetddan suunnitteluvaiheessa niin pitkalle kuin mah-
dollista. Talléin valmistusvaihe on ldhes pelkdstaan jalostavaa tyota. Mo-
nesti sarjatuotanto jaetaan vield tarkemmin volyymin perusteella suur-
sarja- ja piensarjatuotantoon. Yksittdis- ja sarjatuotanto ovat molemmat
vaihtuvaa eli jaksottaistuotantoa. Yhtenais- eli massatuotanto on puoles-
taan jatkuvaa tuotantoa, jolloin valmistus jatkuu tuotannon kaynnistyksen
jalkeen samankaltaisena pitkan aikaa. Tuotteet valmistetaan tasaisena vir-
tana niiden tuotantoon varta vasten suunnitellussa valmistusjarjestel-
massd. Samassa jarjestelmdssa voidaan valmistaa monia samantapaisia
tuotteita, mutta kuitenkin samanaikaisesti vain yhta tuotetyyppia. (Have-
rila ym., 2009, s. 353—-354; Pynndnen, 2009, s. 18)

Tulevan yrityksen tuotanto tulee tekijan olettaman mukaan olemaan paa-
osin varasto-ohjautuvaa piensarjana toteutettua vakiotuotantoa eli yritys
valmistaa tiettyja tuotesarjoja pienina volyymeina varastoon tuotteiden
kysynndan mukaan ja myy niitda suoraan varastostaan. Tulevaisuudessa yri-
tys saattaa myds harkita omien resurssiensa ja asiakkaiden toiveiden mu-
kaan tilaustuotantona toteutettavaa yksittdistuotantoa, pitden kuitenkin
padpainon piensarjatuotannossa. Lahtokohtana on, ettd muotoilija toimii
pienyrittdjana ja suunnittelee seka valmistaa kaikki yrityksen tuotteet itse.
Nain ollen tyon tehokkuus, laatu seka toimituskyky ovat taysin tekijan va-
rassa ja tyon tuottavuutta on vaikea lisdta yhden ihmisen voimin.

Tuotteita suunniteltaessa onkin hyva pohtia myds ulkoistamisen mahdolli-
suutta sekda kehittdaa tuotantovalmiudet niin pitkdlle kuin mahdollista.
Tama helpottaa muotoilijan omaa ty6ta ja mahdollistaa myéhemmin tar-
vittaessa valmistuttamisen, mikali tuotteen tarjonta ei pysty vastaamaan
kyseisilla tuotantomenetelmilla sen kysyntaan.

Kierratyslasipulloista valmistettujen tuotteiden sarjatuotannolle saattaa
aiheuttaa haasteita esimerkiksi valmistusmateriaalin saamisen epavar-
muus, mika voi johtaa epdtasapainoon kysynnan ja tarjonnan valilla. Jos
kysynta kasvaa voimakkaasti voi olla mahdollista, ettd valmistusmateriaa-
lia, kuten esimerkiksi tiettya lasipulloa, ei vain yksinkertaisesti ole saata-
villa tarvittavia maaria, jolloin yrityksen on mahdotonta vastata tuotteen
kysyntdaan. Haasteita voi aiheuttaa my6s valmistusmateriaalina kaytetta-
van pullon muodon muuttuminen tai sen valmistuksen lopettaminen,
koska tama vaistamatta heijastuu myds yrityksen tuotteen tuotantoon.
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3.2 Yrityksen arvona kestdava muotoilu

Ekologisen muotoilun ja kierratysmuotoilun ymparistda vaalivat periaat-
teet kulkevat vahvasti mukana yrityksen tuotesuunnittelussa. Yrityksen ar-
vomaailma kuitenkin rakentuu paljon laajemman ja moniulotteisemman
kestavan muotoilun kasitteen ymparille ja nama kestavan muotoilun peri-
aatteet vaikuttavat yrityksen toimintaan kaikilla sen osa-alueilla. Yritys ha-
luaa omalta osaltaan edesauttaa kestivamman yhteiskunnan luomista ja
kannustaa kuluttajia entista kestavampiin valintoihin.

Kestdava muotoilu on muotoilua, jossa on otettu huomioon kestavan kehi-
tyksen eri ulottuvuudet. Siihen sisdltyvat sekd ekologinen, taloudellinen,
eettinen, sosiaalinen, kulttuurinen ettd muotoilutydén tuoma esteettinen
nakokulma. Kestava muotoilu on tuotteen, palvelun tai jarjestelman muo-
toilua, jossa otetaan huomioon samanaikaisesti niin ymparisto- ja sosiaali-
vaikutukset kuin myos taloudelliset huolenaiheet. Kestava muotoilu on
merkitykseltdadn laaja ja se sisdltaa paljon lahikasitteita ja niiden merkityk-
sid. Tuotteen kestavyyden maadritteleminen ei kuitenkaan ole yksinker-
taista. Kestavyys ja ndin ollen myos kestava tuotemuotoilu on muuttuva,
dynaaminen ja epdselva tavoite. Se sisdltdaa paljon monimuotoisia ratkai-
suja, jotka muuttuvat paikan, ajan, ymparistdn, kulttuurin, tiedon ja ym-
marryksen myota. Nadin ollen kestavalla muotoilulla ei ole yleista olemusta
ja tallaista on sille mahdotonta maaritella. Absoluuttisesti kestavaa tuo-
tetta ei ole, koska kaikilla tuotteilla on ymparistovaikutuksia. Kestavyyden
arvot muotoillaan tuotteeseen ja ne voivat olla joko nakymattomia tai na-
kyvia. (Niemeld, 2010, s. 95; ks. myds Niemeld, 2016b)

Ekologisen ja kestavdan muotoilun tosiasiallinen ymmarrys ja toteutumisen
taso riippuvat paljon menetelmien kayttajasta, silla muotoilija voi toteut-
taa kestavyytta ja ekologiaa oman osaamisensa, arvojensa ja ammattikult-
tuurinsa kautta. Muotoilijan koulutuksensa myota saamilla tiedoilla ja tai-
doilla on suuri vaikutus menetelmien osaamiseen ja kayttamiseen, mika
osaltaan korostaa muotoilukoulutuksen merkitysta kestavyyden kulttuurin
luomisessa ja vakiinnuttamisessa. (Niemeld, 2010, s. 95)

Tuotteet itse suunnittelevalla ja valmistavalla muotoilijalla on ammatti-
maista materiaalin ja prosessin tuntemusta. Muotoilijan laheinen yhteys
materiaaliin, sen kdyttéonottoon seka tydstamiseen antaa talle hyvat mah-
dollisuudet arvioida laadullisesti tuotteen ymparistévaikutuksia ja siten
toimia tai muokata toimintaa luontoa sadstavampadan suuntaan. Uusien
tarpeiden luomisen sijaan ymparistdstaan vastuuta kantavan muotoilijan
tulisi tiedostaa kuluttajien todelliset tarpeet ja pyrkia tyydyttamaan niita.
Muotoilijan oma ndakemys ja materiaalien omakohtainen arviointi on tar-
keda, koska materiaalivalinnat vaikuttavat tuotteen elinkaareen nakyen
tuotteen kayttoidssa ja laadussa. Huomioon tulee ottaa myods tuotteen ma-
teriaalien sopivuus kyseiseen kadyttotarkoitukseen seka se, miten tuotetta
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kdytetdan, hoidetaan, korjataan ja miten se tulisi kierrattaa. Ekologisuu-
teen pyrkiessaan muotoilijan tulisi valita ymparistdystavalliset materiaalit
tuotteen elinkaaren kaikkiin vaiheisiin sekd minimoida materiaalin, tyon ja
energian kulutus ja suunnitella ajattomia, monikayttdisia ja kestavia tuot-
teita. (Niemeld, 2010, s. 117-118, s. 144)

3.3 Tuotteen kestavyyden mallintaminen elinkaarikartalla

Elinkaariajattelu on ekologisen muotoilun perusnakdkulma. Se on yhtenai-
nen nakokulma tuotteen koko elinkaaresta, joka kattaa raaka-aineiden
tuotannon seka tuotteen tuotannon, jakelun, kdyton, kierratyksen ja ha-
vittdmisen. Elinkaariajattelussa tuotteen koko elinkaaren ymparistovaiku-
tukset arvioidaan muotoiluvaiheessa tuotteen ulkonakda, materiaaleja ja
tuotantomenetelmaa valittaessa. Systemaattinen ja menetelmallinen elin-
kaariajattelu perustuu tuotteen elinkaaren seka sen toimijoiden todelli-
seen tuntemiseen. Elinkaariajattelumenetelmdn voi muotoilutydssa laa-
jentaa kasittdamaan myos kestavyyden kaikki elementit. Muotoilija voikin
valita muotoilun menetelmaksi ja mallinnustavaksi kestavan elinkaariajat-
telun, jolla tarkoitetaan arviointi- ja mallinnusmenetelmaa, jossa tuotteen
elinkaaren ymparistovaikutusten lisdksi tarkastellaan paatoksia myos kes-
tavan kehityksen ulottuvuuksien, merkityksellisen muotoilun, kokonaisval-
taisen kauneuden seka esteettisyyden kasitteiden ja sisdltdjen kannalta.
(Niemeld, 2010, s. 116-117, s. 210; Niemela, 2016a)

tarve — materiaali — muotoilu - tuotanto — kuljetus — markkinointi — kierrétys

Ekologisuus

Sosiaalisuus, eettisyys
Kulttuurisuus
Taloudellisuus
Merkityksellinen muotoilu
Esteettisyys

Kokonaisvaltainen kauneus

TUOTTEEN JA SEN ELINKAAREN
TOTAALINEN KAUNEUS

Tuotteen elinkaari

Kuva 3. Kestavan elinkaariajattelun prosessin mallinnus (Niemela 2010,

s.211).

Kehdosta kehtoon -ajattelun mukaan tuotteen elinkaaren syklin tulisi olla
sulkeutuva. Tuotteesta ei tule jatettd, vaan se on ravintoa uusille tuotteille.
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Tuotteiden elinkaari voidaan siis ajatella kiertotalousmaisena. Materiaa-
lien hukkaaminen seka jatteen syntyminen minimoidaan ja resurssien seka
materiaalien kayttoa tehostetaan, jotta raaka-aineet sdilyvat mahdollisim-
man pitkdan kierrossa. (Niemeld, 2016a) Kdytannossa tama tarkoittaa sita,
ettd tuotteet suunnitellaan siten, ettd niiden elinkaaren paatyttya tuot-
teissa kdytetyt materiaalit ovat eroteltavissa ja kierratettdvissa, jolloin
niista voidaan valmistaa uusia tuotteita. Nain ollen elinkaari ei paaty, vaan
kiertaa kehaa uusien tuotteiden muodossa.

Kestdvan elinkaariajattelun menetelmien avulla tuotteen elinkaarelle to-
teutetaan laadullinen arviointi sen suunnittelun ja tuotannon nakoékul-
masta. Elinkaariajattelun kayttamista edesauttaa muotoilijan laaja materi-
aalituntemus ja kokemus suunnittelu- ja valmistusprosessista. Suurin osa
tuotteen elinkaaresta, kuten suunnittelu, valmistus ja markkinointi, on
padosin muotoilijan hallittavissa. Elinkaaressa on kuitenkin myds osia, joi-
hin muotaoilija ei voi niin laaja-alaisesti vaikuttaa, kuten esimerkiksi kaytet-
tavien materiaalien valmistus, kuljetusketjut seka tuotteen kaytto ja kier-
ratys. Ndiden asioiden kestavyys tulee kuitenkin huomioida ja niihin tulee
pyrkid vaikuttamaan mahdollisuuksien mukaan. Tuotteen elinkaaren eri
osien kestavyyden hallintaa muotoilija voi toteuttaa esimerkiksi elinkaari-
kartan avulla. (Niemel3, 2010, s. 210-211)

Muotoilija voikin aloittaa tuotteen kestdavyyden mallinnus- ja arviointipro-
sessin madrittamalla tuotteelle tai sen osalle elinkaarikartan. Tuotteen
elinkaari kannattaa mallintaa ja havainnollistaa elinkaarikartan konkreetti-
sella visualisoinnilla. Elinkaarikarttaan tulee piirtaa ja sanallistaa kaikki aja-
tukset ja pohdinnat, jotka liittyvat tuotteen ekologisuuteen, taloudellisuu-
teen, eettisyyteen ja esteettisyyteen. Elinkaaren eri tasoja ja rakennetta
kannattaa kuvata eri varien avulla. Elinkaarikartan visuaalinen toteuttami-
nen tuo esille ymparistdvaikutusten paakohtia, jolloin niita on myds hel-
pompi arvioida ja kehittaa. (Niemeld, 2010, s. 131-132)

Elinkaarikarttaan mallinnetaan tuotteen elinkaareen liittyvat muotoiluva-
linnat, valmistusprosessit, materiaalit, kulutettu energia, syntyneet paas-
tot ja jate seka kierratysvaiheet. Esimerkkind toimivassa studiotuotetun
keraamisen kayttoesineen elinkaarikartassa (kuva 4) katkoviivalaatikot ku-
vaavat elinkaaren pdavaiheita, joita ovat muun muassa tuotteen suunnit-
telu-, valmistus- ja kayttovaiheet. Vihreadlla merkityt laatikot kuvaavat niita
vaiheita, joissa muotoilija voi ymparistomyoétaisilla valinnoillaan vaikuttaa
ja vahentaa tuotteen ymparistévaikutuksia. Harmaalla varilla on merkitty
ympdristovaikutuksia aiheuttavat ja lisdavat vaiheet. (Niemeld, 2010, s.
136-139)
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Kuva 4. Studiotuotetun keraamisen kayttoesineen elinkaariajattelu esi-
tettyna elinkaarikartalla (Niemeld 2010, s. 138).

Elinkaariajattelua ei pida sekoittaa elinkaariarviointiin. Elinkaariajattelu si-
saltda samat elementit kuin elinkaariarviointi, mutta se on paljon kevy-
empi tapa seurata ymparistovaikutuksia. Elinkaariarvioinnissa otetaan ko-
konaisvaltaisesti huomioon kaikki ne osatekijat, jotka vaikuttavat ymparis-
toon tuotteen elinkaaren aikana. Elinkaariarvioinnin arvo on sen kyvyssa
kartoittaa ymparistovaikutukset tuotteen koko elinkaaren aikana mukaan
lukien raaka-aineiden tuotanto, tuotteen tuotanto, kuljetus, tuotteen
kaytto seka tuotteen loppukdyton mahdollisuudet. Elinkaariarviointi on
harvoin kaytossa tuotekehityksessa tai muotoilukdaytanndissa, silla sen sel-
vitys vaatii yritykseltd paljon aikaa ja taloudellisia resursseja. (Niemel3,
2010, s. 113-114, s. 116)
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3.4 Tuotteiden myynti ja markkinointi

Taman opinndytetydn puitteissa ei toteuteta tulevalle yritykselle tuottei-
den myynti- tai markkinointisuunnitelmaa. Opinndytetydssa pyritdaan sel-
vittamaan alustavasti eri vaihtoehtoja ja mahdollisuuksia, joihin tuleva yri-
tys voisi tulevaisuudessa tarttua. Lahtdkohtana on, etta tekija asuu itse
Helsingissa ja on suunnitellut perustavansa yrityksen myds Helsingin alu-
eelle.

Tulevan yrityksen kannattavuutta ja kiinnostavuutta voi aluksi testata esi-
merkiksi pop up -liiketoimintamallin avulla. Pop up -toiminnalla tarkoite-
taan valiaikaista tai tilapaista yritystoimintaa, jota voidaan harjoittaa esi-
merkiksi muun yrityksen tiloissa taikka yhden tai useamman eri pop up -
yrittdjan valiaikaisesti vuokraamassa liiketilassa. Tassa vaiheessa varsinai-
sen oman yrityksen perustaminenkaan ei ole vield valttamatonta, silla
useat laskutuspalveluyritykset tarjoavat erilaisia mahdollisuuksia ke-
vytyrittdjyyteen. Kevytyrittdjana laskutus tapahtuu palveluntarjoajan
kautta, eikd omaa y-tunnusta tai toiminimea valttamatta tarvita. Laskutus-
palvelu vastaa yrittajan byrokratiasta ja hoitaa palkkiota vastaan vaaditta-
van kirjanpidon ja paperityot (Ukko, n.d.).

Tulevan yrityksen mahdolliseen pop up -toimintaan sopivia tiloja voisivat
olla esimerkiksi Helsingissa toimivan Relove second hand -liikkeen yhtey-
dessa toimiva pop up -corner, jota vuokrataan yritysten valiaikaiseen kayt-
toon. Tassa yhteistydssa kohtaisi hyvin myds yritysten yhteinen kierratys-
kulttuuri seka arvomaailma. Toinen potentiaalinen vaihtoehto voisi olla si-
sustusliike Tapanila Store, joka tarjoaa myds pop up -liiketilaa yrityksille
Helsingin Tapanilassa. Yrityksen tiloissa on paljon hyvin erilaisten yrittdjien
tuotteita eri puolilta Suomea ja tekija kokee tulevan yrityksen tuotteiden
olevan mainio lisa sisustuskaupan valikoimaan. Myds aivan oman pop up -
tilan avaaminen yksin tai muiden yrittdjien kanssa on yksi mahdollisuus,
mutta se sisdltdd suuremman madran vastuuta ja jarjestelya tilan hankki-
miseksi ja yllapitamiseksi. Valmiilla yrityksilla ja heidan pop up -tiloillaan
on jo tietty saavutettu asiakaskunta, jolloin asiakkaat ehkda myds helpom-
min |6ytdisivat tulevan yrityksen tuotteet.

Kivijalkaliikkeen perustaminen yritykselle Helsingin ydinkeskustaan kuu-
lostaa tekijan korvaan upealta, mutta kalliilta vaihtoehdolta. Tulevana yk-
sityisyrittdajana tuotteiden valmistus kasityona tyohuoneella seka erillisen
kivijalkamyymalan pyoritys yksin tuntuu lahes mahdottomalta yhtalolta.
Tyohuoneen ja myymalan yhdistaminen Evolumin tapaan vaikuttaa jarke-
valta ratkaisulta. Toisaalta tila, joka muuntautuu niin tydhuoneeksi kuin
myymaldksikin, voi olla vaikea I6ytaa etenkin Helsingin keskustan alueelta.
Mahdollista on, etta yritys joutuu tinkimaan liiketilan sijainnista. Syrjdinen
sijainti voi olla taloudellisesti kannattavampi valinta edullisempien liiketi-
lojen vuoksi, mutta samanaikaisesti se voi vaikuttaa negatiivisesti asiakkai-
den maaraan. Liiketilan valinta onkin yrityksen tulevaisuuden kannalta
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merkittava paatos, jossa tulee huomioida useita eri tekijoita ja pyrkia 16y-
tdmaan kokonaistaloudellisesti kannattavin ratkaisu.

Erilaisiin myyjdisiin ja myyntitapahtumiin osallistuminen voi olla varteen-
otettava keino kasvattaa yrityksen myyntia. Tarkeaa kuitenkin on l6ytaa
juuri oikeanlaiset tapahtumat, jotka tavoittavat tarpeeksi yrityksen tuot-
teiden kohderyhmaa ja tata kautta myds ostajakuntaa, jolloin tapahtu-
maan osallistuminen on yritykselle kannattavaa. Tallaisia tapahtumia voi-
sivat olla esimerkiksi jokavuotinen Helsinki Design Weekin yhteydessa jar-
jestettdava Design Market, Orivedelld kesdisin jarjestettdava SuviDesign-ta-
pahtuma tai Ornamon myyjaiset, joihin osallistuminen edellyttaa Teolli-
suustaiteen Liitto Ornamon jasenyytta (Isotalo, haastattelu 5.4.2018).

Verkkokaupan perustaminen yritykselle on hyva vaihtoehto joko mahdol-
lisesti tydhuoneen yhteydessa toimivan myymalan lisdksi tai ainoaksi
myyntikanavaksi. Nykydaan on tarjolla runsaasti erilaisia verkkokauppa-
alustoja, joilla yrittaja voi hyvin vahaisillakin kustannuksilla luoda yrityksel-
leen verkkokaupan ilman koodaustaitoja tai sen suurempaa tietoteknista
osaamista. Verkkokaupan houkuttelevuuteen ja siitd saatavaan tuottoon
vaikuttaa vahvasti sen ulkondko, kaytettavyys ja sivuston luotettavuus
(Nostamo, 2018). Laadukkaiden kuvien ja tekstisisallon tuottaminen voi
vieda aikaa, mutta siihen kannattaa panostaa. Jos omat taidot eivat valmii-
den verkkokauppa-alustojenkaan avulla riité luomaan tarpeeksi toimivaa
ja asiakaslaheista ratkaisua, kannattaa turvautua ammattilaisen apuun.
Verkkokaupan perustaminen vaatii perehtymista verkkokauppiaan lakiin
perustuvista vastuista, maksutavoista, kirjanpidosta seka logistiikasta
(Nostamo, 2018). Internetistd 16ytyy kuitenkin paljon eri tahojen artikke-
leita ja oppaita verkkosivujen perustamiseen ja siihen liittyviin asioihin, joi-
hin voi turvautua verkkokaupan avaamisen tullessa ajankohtaiseksi.

Yrityksen tulee tehda itselleen kokonaisvaltainen markkinointisuunni-
telma. Markkinointi kannattaa kohdistaa yrityksen potentiaaliselle kohde-
ryhmalle, minka lisdksi yrittdjan tulee myos miettia, mita vaylia pitkin ky-
seinen kohderyhma parhaiten tavoitetaan. Suositeltavaa on myds jonkin-
laisen markkina- ja markkinointitutkimuksen tekeminen. Markkinatutki-
muksella kartoitetaan potentiaaliset markkinat haastattelemalla kohde-
ryhmaa ja markkinointitutkimuksella sen sijaan mitataan jo tehdyn mark-
kinoinnin tehokkuutta. (Pikala, Ahola, Katajarinne & Parkkola, 2014, s. 41)

Sosiaalinen media ja some-markkinointi ovat yritysten nykypdivaa. Verk-
konakyvyys on tehokasta, halpaa ja ekologista markkinointia, joka kuiten-
kin edellyttaa kayttajaltdan sen toimintatapojen tuntemista. Yritys voi hel-
posti perustaa erilaisia sosiaalisen median kanavia asiakkaitaan varten,
mutta talléin niitd tulee myods pystya yllapitdamaan ja pdivittamaan asian-
mukaisesti. Huonosti toteutettu tai kuollut verkkosivu on yhta huono sig-
naali kuin ei verkkosivua ollenkaan. (Pikala ym., 2014, s. 41) Aktiivisuuden
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lisdksi on myds pysyttdva ajan hermolla, osattava uusiutua ja kehittaa yri-
tyksen markkinointia jatkuvasti uusimpien trendien seka sosiaalisen me-
dian tapojen ja sdaantéjen mukaisesti. Ndin pystytdadn tavoittamaan asiak-
kaat ja antamaan trendikas ja moderni kuva yrityksesta. On tdarkeda ottaa
haltuun uudet potentiaaliset sosiaalisen median alustat seka pystya jatta-
maan pois vanhat toimintatavat.

Some on luonnollinen kanava yrityksen brandin vahvistamiseen ja loistava
keino kohderyhman tavoittamiseen. Suurin osa ihmisista kdyttaa nykypai-
vana jotakin sosiaalisen median kanavaa. On tarkeaa I6ytaa oikeat alustat
ja vaikuttaa juuri oman yrityksen kohderyhman kayttamilla kanavilla oikein
toteutetun some-strategian avulla. Toimiva some-markkinointi perustuu
pitkdkestoiseen strategiaan, jossa huomioidaan laadukkaan sisallon lisaksi
my0s tasainen julkaisutahti. Julkaisujen kattavuutta ja sita kenet ne ovat
tavoittaneet voi seurata eri some-kanavien tarjoamien tyokalujen avulla.
Tyokalujen kerdaamaa tietoa analysoimalla ja siihen reagoimalla on mah-
dollista tehda tarpeelliset muutokset yrityksen some-strategiaan ja tata
kautta tehostaa some-markkinointia. (Nostamo, n.d.; MMA, n.d.)

Yksi viime aikoina suosiota saanut markkinointitapa on vaikuttajamarkki-
nointi, jossa sosiaalisen median vaikuttajat, kuten bloggaajat ja vloggaajat,
markkinoivat palkkiota vastaan yrityksen tuotteita omilla some-kanavil-
laan. Tamankaltainen kumppanuusmarkkinointi, jossa maksetaan toiselle
yritykselle tai henkildlle tuotteiden mainostamisesta, on melko riskitonta
ja todella kustannustehokasta, silla provisiota voidaan sopia maksettavan
vain kumppanin kautta saadusta lisamyynnista. Verkkokauppaan on mah-
dollista liittdd ohjelmisto ndiden myyntien seuraamiseksi. (Nostamo, 2018)

Perinteisia toimittajiakaan ei kannata markkinoinnissa unohtaa, silla toi-
mittajan jostakin tuotteesta kirjoittamaa lehtijuttua esimerkiksi sanoma-
lehden kulttuurisivuilla tai sisustuslehden artikkelissa pidetdaan usein luo-
tettavampana kuin tuotteen mainosta samassa lehdessa. Yrittdjan on osat-
tava tuotteistaa ja brandata tuotteidensa lisdksi myds omaa osaamistaan
sekd yritystd. Lehtijutun saamiseksi yrittdjan on osattava kirjoittaa hyva
lehdistotiedote ja uskallettava ottaa yhteytta yrityksen ja sen valmista-
mien tuotteiden kannalta tarkeisiin medioihin. (Pikala ym., 2014, s. 31, s.
41)

3.5 Yrityksen kohderyhma

[lman asiakkaita yrityksella ei ole liiketoimintaa, vaikka liikeidea olisi kuinka
hyva tahansa. Yrityksen onkin tarkea tuntea asiakkaansa ja tunnistaa hei-
dan tarpeensa pystydkseen vastaamaan niihin. Kohderyhmaa ja heidan
tarpeitaan yritys voi kartoittaa esimerkiksi asiakassegmentoinnin avulla.
Silla rakennetaan kuva potentiaalisesta asiakkaasta omassa arjessaan ja
yritetddn tata kautta miettid, miten yrityksen tuotetta pitdisi muokata,
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jotta tuote vastaisi mahdollisimman hyvin asiakkaiden tarpeisiin ja ongel-
miin. Kuva on toki helposti hiukan stereotyyppinen ja karrikoitu, mutta aut-
taa usein kohderyhman ja heidan tarpeidensa maarityksessa. Asiakasseg-
mentoinnista voi olla apua myds markkinoinnissa. Kaikille asiakasryhmille
ei kannata markkinoida samalla tavalla, silla eri markkinoilla ja asiakasryh-
milld on erilaiset perusteet tekemilleen ostopaatoksille. Eriyttamalla ja
kohdistamalla markkinoinnista saadaan taloudellisempaa ja tehokkaam-
paa. (Pikala ym., 2014, s. 20)

Tulevan yrityksen kohderyhmaan kuuluvat nuoret aikuiset seka keski-ikai-
set henkil6t, jotka panostavat kotinsa sisustukseen ostamalla laadukkaita
ja ymparistoystavallisia tuotteita. He viihtyvat ja viettavat paljon aikaa ko-
tona, ja kodin sisustaminen sekd tunnelman luominen on heille tarkeaa.
Kohderyhman kuluttajat ostavat uusia tuotteita harvoin ja tekevat osto-
paatdkset harkitusti. He ovat ymparistotietoisia ja haluavat omilla valin-
noillaan ja kulutustottumuksillaan vaikuttaa positiivisesti ymparistéon ja
sen hyvinvointiin. Kohderyhma arvostaa tuotteissa laatua, ajattomuutta
seka ekologisuutta. He suosivat uutta suomalaista muotoilua sekd Suo-
messa suunniteltuja ja kasityona valmistettuja tuotteita.

Tekija on luonut opiskeluaikana brandilleen Facebookiin seka Instagramiin
sosiaalisen median sivut, joita han voi hyddyntaa tulevan yrityksen some-
sivujen pohjana tulevaisuudessa. Molemmat some-sivut on muutettu niin
sanotuiksi yrityssivuiksi, joiden nakyma on erilainen kuin tavallisilla kaytta-
jilla. Yrityssivuilla julkaisuja voi esimerkiksi mainostaa ja niiden kattavuutta
voi seurata syvallisemmin kuin tavallisen kayttdjan profiililla. Tekija kokee
esimerkiksi Instagramin yrityssivujen kavijatieto-tydkalun olevan erittdin
hyodyllinen tulevaisuudessa, silla sen avulla yritys voi seurata hyvinkin tar-
kasti sivuston julkaisujen, tarinoiden seka maksullisten markkinointien kat-
tavuutta ja sitd kenet ne ovat tavoittaneet. Lisdksi kavijatieto-tyokalun
kohderyhma-osio jaottelee seuraajat sijainnillisen, idllisen ja sukupuolelli-
sen jakauman perusteella helposti tulkittaviin taulukoihin. Taulukoista sel-
vidd, kuka on niin sanotusti yrityksen paakohderyhmaa. Kaikki tulevan yri-
tyksen kohderyhmasta eivat kuitenkaan kdyta Instagramia. Vaikka tau-
lukko laskeekin yrityksen kohderyhman vain sen hetkisten Instagram-seu-
raajien perusteella, voidaan prosentuaalisia tuloksia pitad melko paikkansa
pitavind koko kohderyhman osalta. Tata puoltaa myds Evolumin yrittdjan
Jukka Isotalon asiantuntijahaastattelu, jossa han arvioi yrityksensa kohde-
ryhmadn koostuvan enimmakseen hyvin kouluttautuneista keski-ikaisista
henkildistd, joista noin 75 % on naisia ja 25 % on miehia (Isotalo, haastat-
telu 5.4.2018).

Alla olevat taulukot on otettu tekijan brandilleen luotujen Instagram sivu-
jen kayttajatieto-tydkalun kohderyhma-osiosta ja niitd on kdytetty apuna
madriteltdessa alustavasti yrityksen kohderyhmaa. Tekija tiedostaa, etta
nama tulokset eivat ole valttamatta yrityksen kannalta paikkansa pitavia ja
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tarpeeksi luotettavia, mutta kokee niiden riittavan alustavaan kohderyh-
man maarittelyyn tassa opinndytetydssa. Taulukon tuloksissa voi talla het-
kelld varmasti ndahda tekijan henkil6kohtaisten sosiaalisten suhteiden vai-
kutuksen. Tekija olettaa ndiden suhteiden vaikuttavan myos tulevaisuu-
dessa perustettavan yrityksen seuraajakuntaan ja ndin ollen myds silloin
taulukoiden tuloksiin. Omien sosiaalisten suhteiden vaikutus seuraajatilas-
toihin kuitenkin vahenee, kun seuraajakunta kasvaa. Tulevaisuudessa te-
kija aikoo kayttdaa myds muita keinoja ja apuvalineita kohderyhman maa-
rittelemiseksi.

Taulukko 1. Kohderyhman sijainnillinen jakautuminen (Instagram 2019a).

Parhaat sijainnit Parhaat sijainnit

Kaupungit Maat Kaupunc Maat

Hameenlinna Yhdysvallat

Taulukko 2. Kohderyhman ikdjakauma (Instagram 2019b).

lkdaryhma Ikaryhma Ikaryhma

Kaikk M N Miehet \ A Naiset
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Taulukko 3. Kohderyhman sukupuolijakauma (Instagram 2019c).

Sukupuoli

21%

Yrityksen kohderyhma sijoittuu padasiassa Suomeen ja Helsingin alueelle.
Kohderyhmaa 16ytyy my6s muista Suomen kaupungeista, joista Hdmeen-
linnan ja Hyvinkaan vakilukuun suhteutettuna korkeaa osuutta selittavat
todennadkdisesti osaltaan tekijan sosiaaliset suhteet. Kohderyhmaa ovat
nuoret aikuiset ja keski-ikdiset henkil6t, joista naisia on noin 79 % ja miehia
21 %. Kohderyhma on ialtdaan todennakdisimmin 25—-34-vuotiaita. Seuraa-
vaksi suurin seuraajaryhma koostuu 18-24-vuotiaista henkildista. (In-
stagram, 2019a; Instagram, 2019b; Instagram, 2019c)

3.6 Yrityksen kilpailijat

Tulevan yrityksen kilpailijoina voidaan nahda juurikin Evolum, Lasistudio
Jan Torstensson, Bloun seka muut kierratyslasista tuotteita valmistavat yri-
tykset (Lasistudio Jan Torstensson, n.d.; Isotalo, haastattelu 5.4.2018). Yri-
tystoiminnan kilpailijoina on kuitenkin syytda nahda my6s muut vastaavia ja
yhta laadukkaita lasituotteita valmistavat yritykset. Teollisesti tuotettuna
ja suuremmilla tuotantomaarilla valmistettuna vastaavista tuotteista saa-
daan edullisempia, mika voi vaikuttaa ratkaisevasti ymparistotietoisenkin
asiakkaan ostopaatdkseen. Kierratysmateriaaleista tuotteita valmistavien
yritysten ei pitdisikadan nahda toisiaan vain oman yritystoimintansa kilpai-
lijoina, vaan pikemminkin tyétovereina, joilla on yhteinen tarkea tavoite ja
padamaara kasvattaa ihmisten ymparistotietoisuutta ja vastuullisuutta ku-
luttajina. Talloin yritykset voisivat yhdessa vahitellen muuttaa ihmisten ku-
lutustottumuksia ja luoda tuotteiden ekologisuudesta tavoittelemisen ar-
voisen normin. Ndin asiakkaat yha useammin paatyisivat valitsemaan eko-
logisemman ja kestavamman kierratysmateriaaleista valmistetun tuot-
teen. Jokainen pienikin muutos olisi askel oikeaan suuntaan, eika silla valt-
tdmatta olisi niin suurta merkitysta, minka kestavan yrityksen valmista-
maan tuotteeseen kuluttaja paatyy.
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4  VALAISIMEN SUUNNITTELUN LAHTOKOHDAT

Valaisimen suunnittelun lahtokohtina opinndytetydssa ovat tekijan omat
inspiraation lahteet, kierratysmateriaalin hyotykaytté seka kestava muo-
toilu. Tavoitteena on suunnitella ja valmistaa kierratyslasipulloista tunnel-
mavalaisimen prototyyppi, joka on energiatehokas, sahkoturvallinen seka
esteettisesti kaunis.

4.1 Valaisimen tehtdva sisustussuunnittelussa

Erilaiset tilat vaativat omanlaisensa valaistuksen, valaisimet ja valonlah-
teet. Valaisimen tehtdva on varsinaisen valaistustehtdvansa lisaksi olla ti-
laa omalta osaltaan tdydentava esine. Valaisimen tulee sopia ulkoasultaan
kayttdymparistdon ja se voi toimia yhtena tilan sisustuselementtind. Va-
laisimen tulee suojata valonlahdetta vaurioilta ja kayttajaa valittomilta ja
valillisilta haitoilta ja tapaturmilta, tayttaa sahkotekniset turvallisuusmaa-
raykset ja tarjota hyva huolto- tai vaihtomahdollisuus sen osille tai valon-
Iahteelle. Valaisimen tdytyy suunnata valaistus kohteeseen halutulla ta-
valla eika se saa haikdista kayttajaa. Kayttokohteesta riippuen valaisimen
on hyva tarjota myds mahdollisuus kirkkauden saatelyyn. Valaisin pitaa
vaivatta pystya kiinnittamaan kayttokohteeseen ja sen tulee tarjota luon-
teva mahdollisuus rinnakkaisliitantdan. (Rihlama, 1999, s. 25)

Valaisimen suunnittelussa on ensisijaisesti ajateltava sen tulevaa valaistuk-
sellista kayttotarkoitusta, eika liian yksipuolisesti sen ulkondakdéa. On kui-
tenkin hyva miettid, minkalaista valoa kayttokohteeseen tarvitaan ja min-
kalaista tunnelmaa valaistuksella halutaan tilaan luoda. Suunnittelussa tu-
lee ottaa huomioon muun muassa onko kyseessa yleis- vai paikallisvalais-
tus, valon madran tarve ja valon jakautuminen seka niiden saately, valaisi-
men sijoituskorkeus suhteessa tilaan ja kdyttajaan, siirreltavyys, hdikdisyn
esto, taloudellisuus, huolto- ja vaihtomahdollisuudet seka kayttokohtee-
seen soveltuva ulkonaka. (Rihlama, 1999, s. 25)

Opinnaytetyon tavoitteena on valmistaa esteettinen, ekologinen ja mo-
derni tunnelmavalaisin, jonka tehtavana on nimensa mukaisesti luoda tun-
nelmaa haluttuun tilaan. Tunnelmavalaisin voi vaikuttaa kayttokohteen
yleisvalaistukseen, mutta se ei ole sen paatehtava, minka vuoksi sita tulisi
tdydentdaa muunlaisella valaistuksella (Rees, 2001, s. 16).

4.2 Valaisimen sdahkoturvallisuus

Sahkotoita saa yleisesti ottaen tehda vain sahkdalan ammattilaiset, joilla
on toihin asianmukaiset luvat. Tavallinen sdahkdnkayttaja ei lahtokohtai-
sesti saa tehda kiinteitd sahkéasennuksia. Tavallinen sahkénkayttdja voi
kuitenkin tehda joitakin pienia toita, jotka han tietaa varmasti osaavansa.
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Tekijalla on aina vastuu kdyttamistaan sahkolaitteista ja asennuksista ja nii-
hin tekemistaan toimenpiteista. Koska vaaranlainen kadytto tai vaarin teh-
dyt toimenpiteet voivat aiheuttaa hengen- tai palovaaran, on syyta tietaa
mitd tekee ja tarvittaessa pyytda apua sahkoalan ammattilaiselta. (STEK,
n.d.a)

Turvallisuus ja kemikaalivirasto (TUKES) on listannut Kodin sdahkéturvalli-

suus -oppaassaan jokaiselle sahkonkayttdjalle sallittuja korjaus- ja asen-

nustoita, joita ovat

— vyksivaiheisen jatkojohdon korjaus ja teko

— sahkolaitteen rikkoontuneen yksivaiheisen liitantdjohdon ja pistotul-
pan vaihto

— valaisimen liitantdajohdon valikytkimen vaihto

— sisustusvalaisimen liittaminen valaisinliittimella eli “sokeripalalla”

— sisustusvalaisimen lampunpitimen vaihto

— valaisinliittimen eli “sokeripalan” korvaaminen uuden jarjestelman
mukaisella valaisinliitinpistorasialla seka valaisinliitinpistorasian
vaihto

— valaisinpistotulpan asennus ja tulpan vaihto

— jannitteettdmien pistorasioiden kansien ja rasiakytkimien kansien ir-
rottaminen esimerkiksi maalaamisen ja tapetoinnin ajaksi ja kansien
vaihto

— suojajannitteisten laitteistojen (esimerkiksi aurinkopaneeli-, lammi-
tys- tai valaisinjarjestelmat) asentaminen valmistajan tai tavarantoi-
mittajan antamien ohjeiden mukaisesti

— harrastustoimintana tehtdva sahkolaitteiden kokoonpano esimerkiksi
elektroniikan rakennussarjasta ja tallaisen laitteen korjaaminen.
(TUKES, 2015, s. 46)

Opinnaytetyon tekija ei ole sahkdalan ammattilainen, mutta hanelld on
riittava tietotaito pienista valaisimien sahkdasennuksista, kuten valaisin-
liittimen, valaisinpistorasialiittimen tai lampunpitimen asennuksista suo-
riutumiseen. Han on perehtynyt ja hdanta on opastettu kyseisiin séhkdasen-
nuksiin ja niihin liittyvdan sahkéturvallisuuteen. Ndin ollen han voi tehda
itse prototyypin valmistukseen tarvittavat sahkdasennukset. Tekija suorit-
taa sahkotyot tarkasti ja huolellisesti sekd varmistaa, ettd ne ovat sahko-
ja paloturvallisuuden kannalta asianmukaisia. Tarpeen mukaan opinndyte-
tydssa syntyva valaisimen prototyyppi tarkastutetaan sahkdalan ammatti-
laisella.

Valaisimen prototyypin sahkdosat tilataan kangasjohto.fi-verkkosivujen
kautta, mika mahdollistaa turvalliset ja tdysin valaisimeen raataloidyt sah-
koosat. Yrityksen tarjonta on todella kattava ja mahdollistaa tdysin itse
suunnitellut kokonaisuudet. Kangasjohtoa myyddan sivuilla metritavarana
ja muita valaisimen tarvikkeita voi ostaa kappaleittain oman tarpeen mu-
kaan. Kangasjohdot ovat CE-merkittyja ja tayttavat niille Suomessa asete-
tut vaatimukset. Kaapelille mydnnetty sertifikaatti on tarkastettu myds
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Turvallisuus- ja kemikaalivirastossa (TUKES). (Kangasjohto, n.d.) Ei ole kui-
tenkaan varmaa, kaytetdaanko lopullisen valaisimen tuotannossa juuri ky-
seisid Kangasjohdon sahkoosia. Jos tahan pyrittaisiin, tulisi tulevan yrityk-
sen tehda jonkinlainen sopimus Kangasjohdon kanssa siita, etta yritys saa
hyodyntda Kangasjohdon sahkdosia oman yrityksensa valaisimissa. Opin-
nadytetyon puitteissa ei mydskaan ole resursseja selvittaa tayttavatkd nama
prototyypissa kaytetyt Kangasjohdon sdahkdosat yrityksen arvomaailmaan
perustuvat ekologisuuden kriteerit.

Valaisimen prototyypin valmistuksessa otetaan huomioon valaisimen var-
jostinosana kaytetyn lasipullon rikkoutumisen ja ylikuumenemisen riskit ja
pyritdan pienentamadan niitda valitsemalla valaisimeen energiatehokkaat
LED-lamput, jotka eivat kuumene vaarallisesti toisin kuin jotkin muut lam-
put (STEK, n.d.c). Tuleva yritys tulee myos testaamaan tulevaisuudessa
enemman kierratyslasipulloista valmistetun valaisimen riskeja ennen var-
sinaisen tuotannon aloittamista, mutta nama testit rajautuvat taman opin-
naytetyon ulkopuolelle. Tekija tiedostaa myds, etta pelkat sahkdosien tur-
vallisuustarkastukset eivat riita jatkossa, kun |ahdetaan valmistamaan itse
valaisimia markkinoille. Koko valaisimen tulee kokonaisuudessaan tayttaa
Suomessa valaisimille asetetut vaatimukset ja kriteerit. Tarkempi valai-
simien turvallisuusvaatimuksiin ja sertifikaatteihin perehtyminen ja niiden
hankkiminen rajautui opinndytetyon ulkopuolelle.

4.3 Energiatehokkuus valaistuksessa

Energiatehokkaat ja ymparistdd mahdollisimman vahan kuormittavat va-
laistusratkaisut syntyvat yhdistelmastd, joka muodostuu ensinndkin valais-
tuksen huolellisesta suunnittelusta ja toteutuksesta seka valaisimien ja va-
lonlahteiden energiatehokkuudesta ja kayttotarkoitukseen soveltuvuu-
desta. Lisaksi energiatehokkaiden valaistusratkaisujen kannalta merkityk-
selliseen asemaan nousee my0s valaistuksen ohjaaminen seka se, etta oh-
jausratkaisut soveltuvat kohteeseen. Merkittava energiatehokkaan valais-
tuksen osatekija on myds se, ettd kayttdja on opastettu valaisimen kayt-
toon ja valaisimella on huolto-ohjelma, jota kdyttdja noudattaa. Huomat-
tava vaikutus on myds muun muassa valaistuksen ohjauksella, energiate-
hokkaiden valonldahteiden valinnalla seka tarpeettoman valaistuksen valt-
tamisella. (Motiva Oy Valaistustieto, n.d.)
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Valaistustapa Tarpeenmukainen

Valaisinsijoittelu Kaytts Ymparistd/tila

Kuva 5. Energiatehokas valaistus (Motiva Oy Valaistustieto n.d.).

Energiatehokkaisiin valaistusratkaisuihin pyrkiessa tulee valita laaduk-
kaita, pitkaikaisia ja energiatehokkaita valaisimia ja valonlahteita. Lampun
valinnan tarkeimpia valintaperusteita tulisikin olla valomaara seka lampun
energiankulutus. Valonldhteet luokitellaan A ++, A+, A, B, C, D ja E -ener-
gialuokkiin. Energiatehokkuusmerkinta luokittelee lamput huomioiden
niiden valotehokkuuden (Im/W) ja polttoian (h). Energiatehokkuus ilmoi-
tetaan energialuokkamerkinnallda lampun pakkauksessa. Valaisimessa tulisi
voida kayttaa A++ - A -energialuokan lamppuja, jotta energiankulutus olisi
mahdollisimman pieni. (STEK, n.d.b)

Energiatehokkuus vaihtelee lampputyypeittdin. Laadukkaat LED-lamput eli
pienloistelamput kuuluvat luokkiin A++ - A. Ne sopivat moneen eri kaytto-
tarkoitukseen ja niita on tarjolla todella laaja tuotevalikoima. LED-lamput
syttyvat heti ja kestavat runsaasti sytytys- ja sammutuskertoja suhteessa
kayttoikaan. Niiden valon lampétilavalikoima on laaja, varintoistokyky
hyva ja valon laatu sekad valotekniset ominaisuudet erinomaisia. LED-
lampuista on saatavilla myés himmennettavia versioita, jotka sopivat tar-
koituksiin, joissa valon sdaatelyn mahdollisuus on kayttokohteen kannalta
oleellista. LED-lamput on helppo vaihtaa ja ne eivat kuumene vaarallisesti
toisin kuin jotkin muut lamput. (STEK, n.d.b; STEK, n.d.c; STEK, n.d.d) N&in
ollen LED-lamput sopivat hyvin kierratyslasipulloista valmistettuun valai-
simeen, jossa lasin liian suuret ja radikaalit limmo&nvaihdokset saattavat
rikkoa sen.
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4.4 Valmistusmateriaalin hankinta

Tuotteiden valmistusmateriaalia eli lasipulloja yritys suunnittelee hankki-
vansa erinaisilla sopimuksilla, joita voidaan solmia esimerkiksi Helsingin
alueen ravintoloiden, K-kauppojen seka mahdollisten viinitukkureiden
kanssa. Tekijalla on henkil6kohtaisia suhteita Helsingin ja sen ldhialueiden
K-ryhman kauppiaisiin, minkd han toivoo edesauttavan sopimusten synty-
mista etenkin K-kauppojen osalta. Tavoitteena on se, etta tekija voi va-
paasti valita haluamansa lasipullot yhteistydkumppaneille kertyneesta ma-
teriaalista aiheuttamatta kuitenkaan kyseiselld jarjestelyllda yhteistyo-
kumppanille kohtuutonta vaivanndakéa. Tuleva yritys voisi kdyda esimer-
kiksi viikoittain kerdamadssa yhteistydkumppanilta kierratykseen mene-
vasta materiaalista haluamansa materiaalin, jolloin yhteistydkumppanin ei
tarvitse erotella tai sdil6a kyseistda materiaalia tiloissaan tai muutoinkaan
nahda juurikaan vaivaa yhteistyon eteen. Tekijalla on jo ennestdan vas-
taava sopimus yhden K-kaupan kanssa, mikd on toiminut molempien osa-
puolten kannalta sujuvasti ja ongelmitta.

Evolumissa vastaavien sopimusten teko on myds onnistunut yleensa mut-
kattomasti ja yritykset ovat ryhtyneet mahdollisuuksiensa mukaan yhteis-
tyohon. Yhteistyd on myos saattanut innostaa esimerkiksi kyseista ravin-
tolaa tilaamaan tuotteita heidan yrityksestaan tulleista pulloista ravintolan
omaan kadyttoon. Ravintoloiden tuotetilausmaarat ovat yleensa suuria ja
erittdin kannattavia muotoiluyrittdjalle. (Isotalo, haastattelu 5.4.2018)

4.5 Valaisimen ja valonldhteen kierrdtys

Valaisimen ja sen valonldhteen kierratys on syyta ottaa huomioon jo valai-
simen suunnitteluvaiheessa. Kestavan valaisimen suunnittelutyon lahto-
kohtana tulisi olla se, etta valaisin kestaa aikaa. Tdman kannalta on tar-
keda, etta sen osilla ja valonldhteelld on hyvat huolto- ja vaihtomahdolli-
suudet. Kokonaisuudessaan valaisimen eri osien tulisi olla helposti puret-
tavissa ja kierratettdvissa asianmukaisesti valaisimen kayttéian paatyttya.
Jos valaisin on kuitenkin ehja, mutta kayttdja ei enaa koe sita hanelle tar-
peelliseksi, tulisi valaisin myyda tai antaa eteenpdin sita tarvitsevalle.

Jos valaisin hajoaa siten, etta sen huolto tai korjauttaminen ei ole enda
kannattavaa, tulee valaisimen osat ja valonldhde kierrattaa jatehuoltosaa-
danndn mukaisesti. Metalli-, muovi-, lasi- ja puuosista tehdyt valaisimet
voidaan purkaa osiin ja kierrattaa asianmukaisesti. Liitantalaitteet seka va-
laisimet, joissa on kiinted lamppu, kierratetdaan sahko- ja elektroniikkaro-
mukerdykseen (SER) tai vaarallisen jatteen kerdyspisteisiin, jotka ottavat
vastaan myods kaytosta poistettuja viallisia valaisimia. Pienloistelamput eli
energiansadstélamput ja loisteputkilamput sisdltavat raskasmetalleja, ku-
ten elohopeaa seka muita loisteaineissa olevia ongelmajatteita. Siksi ne tu-
lee kierrattdaa SER-kerdyspisteisiin, vaarallisen jatteen vastaanottopistei-



29

siin tai lamppuja myyvaan liikkeeseen. Loistediodit eli LED-lamput eivat si-
salla ongelmajatetta, mutta pitdvat sisallaan monimutkaista elektroniik-
kaa, jota ei voi havittaa kotitalousjatteen mukana vaan ne on kierratettava
SER-pisteisiin tai lamppuja vastaanottaviin myymaléihin. Hehkulamput ja
halogeenilamput eivat sisdlla elohopeaa, joten ne voidaan havittaa nor-
maalin sekajatteen mukana. Kaytdsta poistetut lamput tulee toimittaa eh-
jind ilman pakettia kerdyspisteisiin, joista ne toimitetaan asianmukaisesti
havitettaviksi. (STEK, n.d.e)

Opinndytetydssa valmistuvan valaisimen prototyyppi valmistetaan paa-
osin kierratyslasipulloista. Nain ollen myos tulevan valaisimen lasiosat voi
kierrattaa tavallisen lasipakkausjatteen tavoin lasinkierratyspisteissa. Kier-
ratyslasipullot saavat kiertokulkunsa valissa ikdadan kuin uuden elaman ja
tarkoituksen, ennen kuin ne palaavat takaisin tavalliseen pakkauslasin kier-
tokulkuun.

Suomessa lasia keratdan eri tahojen kierratyspisteilld, Sortti -asemilla, va-
hintdadn 20 asunnon taloyhtidissa seka muilla kiinteistgilla, joissa sita syn-
tyy yli 50 kiloa viikossa. Pienemmilla kiinteist6illa lasinkerdys on vapaaeh-
toista. Pantilliset pullot voi palauttaa elintarvikemyymaldiden tai Alkon
pullonpalautuspisteille. Suomessa pakkausten kierratyksestd vastaavat
tuotteita Suomessa pakkaavat tai niitd Suomeen maahantuovat yritykset,
joiden liikevaihto on vahintaan miljoona euroa. Na&illa yrityksilla on Suo-
men ja EU:n lainsdadantoon perustuva tuottajavastuu, joka velvoittaa huo-
lehtimaan tuotteiden pakkausten kerdaamisesta takaisin kiertoon ja mate-
riaalien hyddyntamisestad uusien tuotteiden valmistuksessa. Vaikka yrityk-
set edella esitetysti kantavatkin padvastuun kierratyksesta, ovat myos yk-
sittdisten ihmisten teot merkityksellisia. Mitda enemman oikein lajiteltua
materiaalia saadaan talteen, sita vdahemman tarvitaan tdysin uutta materi-
aalia tuotteiden valmistamiseen. Kierratys on tarkea osa kiertotaloutta,
jonka avulla minimoidaan materiaalihukka ja jatteen syntyminen seka
saastetadn energiaa ja luonnonvaroja. (HSY, n.d.a; Rinki, n.d.a)

Lasinkerdykseen tulee palauttaa ainoastaan pakkauslasia eli lasipulloja ja -
purkkeja, jotka sopivat kierratykseen. Varillinen seka variton lasi kerataan
samaan astiaan. Keratyn materiaalin joukossa ei saa olla esimerkiksi ter-
veydenhuollon lasimateriaalia, juomalaseja, keramiikkaa, posliinia, lampda
kestavaa lasia tai taso-, peili- ja ikkunalasia. Nama lasilaadut kuuluvat se-
kajatteeseen, silla ne sulavat pakkauslasin kanssa eri lampdtilassa eivatka
ndin ollen sovellu samaan hyddyntamisprosessiin pullojen ja purkkien
kanssa. (HSY, n.d.a; HSY, n.d.b)

Lasipakkausjatteesta valmistetaan muun muassa uusia lasipakkauksia eli
lasipulloja ja purkkeja. Lasia voidaan kierrattaa rajattomasti ja kayttaa uu-
sien pakkausten valmistukseen ilman ettd sen laatu tai puhtaus heikkenee.
Suomessa ei ole enda lasipakkauksia valmistavaa teollisuutta, minka vuoksi
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nykyaan lasipakkausjate kuljetetaan aluksi Suomessa sijaitseviin valivaras-
toihin, joista oikein lajiteltu ja laatuvaatimukset tayttava lasi kuljetetaan
edelleen Englantiin ja Hollantiin lasipakkauksia valmistaviin laitoksiin.
(HSY, n.d.a; HSY, n.d.b)

4.6 Valmistusmateriaalin immateriaalioikeudet

Osana opinndytety6ta haluttiin myds selvittdaa lasipullojen kaupalliseen
uusikdyttoon vaikuttavien immateriaalioikeuksien perusteita. Olettamuk-
sena oli, ettd pullojen kaupallista uusiokdyttdd mahdollisesti rajoittavat
immateriaalioikeudet jakautuvat tekijanoikeuden, mallioikeuden ja tava-
ramerkkioikeuden piiriin. Pullojen kayttétarkoitus ja ulkomuoto muuttuvat
prosessin aikana niin paljon, ettd pullon muotoilua suojaavien immateriaa-
lioikeuksien ei odotettu muodostavan rajoituksia pullojen suunnitellun kal-
taiselle uusiokaytolle.

Immateriaalioikeuksien selvittamisen odotettiin olevan haastavaa ja aikaa
vievaa. Koska immateriaalioikeudet eivat ole aina yksiselitteisia, ei tyhjen-
tavia vastauksia odotettu saatavan ilman asiaan perehtyneen ammattilai-
sen apua. Taman opinndytetydn puitteissa ei kuitenkaan turvauduttu asi-
antuntijan apuun taloudellisten resurssien puutteen vuoksi. Lisdksi tyon
padpaino haluttiin sdilyttaa tuotteen suunnitteluprosessissa. Koska opin-
nadytetyon tuloksena valmistuvaa valaisimen prototyyppid ei vield tulla
hyodyntamaan elinkeinotoiminnassa, immateriaalioikeuksien selvittami-
nen taman tydn osalta ei ole valttamatonta. Katsottiin kuitenkin tarpeel-
liseksi selvittaa tulevan yrityksen toiminnan kannalta merkityksellisten im-
materiaalioikeuksien perusteet.

Immateriaalioikeuksia kutsutaan monella eri nimelld, kuten aineettomat
oikeudet, IPR (intellectual property rights) ja IP-oikeudet. Immateriaalioi-
keudet ovat varallisuusarvoisia aineettomia oikeuksia, joiden muodostama
yksinoikeus turvaa henkisen tydn tulosten taloudellisen hyédyntamisen.
Yksinoikeus merkitsee oikeutta hyodyntaa suojakohdetta itse. Samalla
tama oikeusvaikutus antaa kuitenkin oikeudenhaltijalle seka kielto- etta
luovutusoikeuden oikeuden kohteen kaupalliseen hyodyntamiseen. (Haar-
mann & Mansala, 2012, s. 15-16; Pihlajarinne, 2014, s. 11-14) Seuraavaksi
kasitelldan kolmea immateriaalioikeuden suojamuotoa, joiden oletettiin
vaikuttavan lasipulloista valmistetun valaisimen kaupalliseen hyédyntami-
seen.

Tekijanoikeus suojaa kirjallisia ja taiteellisia teoksia, eli luovaa ilmaisua.
Saadakseen suojaa teoksen tulee ylittdaa teoskynnys, eli olla tarpeeksi itse-
ndinen ja omaperdinen. Tama tarkoittaa kdytanndssa sita, etta kayttoesi-
neet ovat usein jadneet teoskasitteen ulkopuolelle eivatka ndin ollen nauti
tekijanoikeussuojaa. Valaisimen materiaalina kaytettava pullo voidaan kat-
soa kdyttoesineeksi, jonka kohdalla teoskynnys on varsin korkea. Nayttaisi
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siltd, ettad kyseisen pullon suojan kannalta suurempaan merkitykseen nou-
sevat toiset suojamuodot. (Pihlajarinne, 2014, s. 39-44; ks. my0s Hieta-
mies, n.d.)

Mallioikeus suojaa esineiden ulkomuotoa. Sen tarkoituksena on kannustaa
suunnittelijoita luovaan muotoiluun ja tahan liittyviin investointeihin.
Koska mallioikeus voi suojata koko tuotteen ulkomuodon lisaksi myds vain
tuotteen tietyn osan tai koristeen mallia, oli odotuksena se, etta todenna-
koisimmin juuri tdama suojamuoto saattaisi vaikuttaa pullojen kaupalliseen
uusiokdyttéon. Prosessin aikana etsittiin materiaalina kdytettavia pulloja
suojaavaa mallioikeutta lukuisista eri tietokannoista, kuten esimerkiksi Eu-
roopan Unionin teollisoikeuksien viraston (EUIPO) tietokannasta, mutta
tuloksetta. Ndin ollen oletettiin, ettd pullojen ulkomuotoa ei ole suojattu
mallioikeudella. (Haarmann & Mansala, 2012, s. 79-80; Pihlajarinne, 2014,
s. 177)

Tavaramerkki on tunnusmerkinta, jonka tarkoituksena on erottaa myyta-
vaksi tarjottavia tai muutoin elinkeinotoiminnassa liikkeeseen laskettavia
tavaroita ja palveluita toisten tavaroista ja palveluista. Tata kutsutaan erot-
tamisfunktioksi. Tavaramerkillda on kuitenkin myds muita tehtavia, kuten
esimerkiksi laatu- ja alkuperafunktio, joiden tarkoituksena on kertoa kulut-
tajalle tuotteen alkuperdsta tai auttaa tata muodostamaan odotuksia laa-
dusta. Nain ollen onkin ymmarrettavaa, etta tavaramerkin vaikutus mark-
kinoilla on suuri. llman tavaramerkin suojaa olisi mahdollista kayttaa hyo-
dyksi elinkeinotoiminnassa toisen hyvamaineisen tahon tavaramerkkia, jo-
hon kuluttajat liittavat esimerkiksi suuret odotukset laadusta. (Pihlaja-
rinne, 2014, s. 128) Prosessin aikana onnistuttiin 16ytdmaan lampun mate-
riaalina kaytettdvaa pulloa suojaava 3D-tavaramerkki (kuva 6) Euroopan
Unionin teollisoikeuksien viraston tietokannasta.
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Kuva 6. Freixenet-pullon 3D-tavaramerkki (EUIPO 2016).
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Tavaramerkkilain (544/2019) 5 §:n mukaan yksinoikeus tavaramerkkiin si-
saltaa sen, ettd kukaan muu ei saa elinkeinotoiminnassa ilman tavaramer-
kin haltijan suostumusta kayttdaa tunnuksena kyseista tavaramerkkia tai sii-
hen sekoitettavissa olevaa merkkida samoja tai samankaltaisia tavaroita tai
palveluita varten. Sellainen merkin kayttaminen, joka ei liity elinkeinotoi-
mintaan, ei ole kiellettya. Lainkohdan ilmentdama yksinoikeus kasittaa vain
niin sanotun tavaramerkinomaisen kayton, eli kdyton tavaroiden tai palve-
luiden tunnuksena. Ndin ollen, vaikka merkkia kaytettaisiin elinkeinotoi-
minnassa mutta ei tavaroiden tai palveluiden tunnuksena, jaa kaytto yk-
sinoikeuden ulkopuolelle. Jos tavaramerkkia kdaytetadan muussa tarkoituk-
sessa, ei kyse voi olla tavaramerkkioikeuden loukkaamisesta, silla kaytto ei
kuulu tavaramerkkilain mukaisen yksinoikeuden piiriin. Rajanveto sen suh-
teen, kaytetdaanko merkkia tavaramerkinomaisesti vai ei, on joissakin tilan-
teissa ongelmallista. Jos kyseessa on kaytto, joka ei voi aiheuttaa vahinkoa
millekdaan tavaramerkin funktioista, ei merkin haltija voi sita kieltaa. Har-
kinnassa merkitykselliseen asemaan nousee esimerkiksi erottamisfunktion
kannalta se, ovatko tuotteet samaa tavaralajia ja karsiiko tosiasiallinen ero-
tettavuus nadin ollen samanlaisen merkin kaytosta. Oikeuskirjallisuudessa
on esitetty, etta lainkohdan sanamuodon mukaan merkit ovat sekoitetta-
vissa lahtdkohtaisesti vain, jos ne tarkoittavat samoja tai samankaltaisia
tavaralajeja tai palveluja. (Tavaramerkkilaki 544/2019 5 §; Haarmann,
2014, s. 353-358)

Tehokkain keino varmistaa immateriaalioikeuksien kunnioittaminen on ky-
sya tavaramerkin tai mallisuojan haltijalta lupa uusiokdyttaa pulloja kau-
pallisesti. Tama olisikin hyvan tavan mukaista toimintaa. Mainitun kaltai-
nen lupa-asioiden selvittely kuitenkin vie luultavasti paljon aikaa ja yrityk-
sen resursseja. Mikali tuleva yritys valmistaa immateriaalioikeuksien suo-
jaamista lasipulloista tuotteita, tulee immateriaalioikeuksien rajoittava
vaikutus selvittaa lainoppineen asiantuntijan avulla. Tulevan yrityksen tu-
lee myos selvittad, milla edellytyksin yrityksen itse valmistamia kierratys-
lasituotteita voidaan suojata immateriaalioikeuksien avulla.
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5 VALAISIMEN SUUNNITTELUPROSESSI

Valaisimen suunnitteluprosessi sisdlsi erindisia ideointi- ja luonnostelume-
netelmida sekd muoto- ja materiaalikokeita. Ideoinnin ja luonnostelun
kautta syntyi vahitellen kuva tulevasta valaisimesta. Muoto- ja materiaali-
kokeiden seka niihin pohjautuvan tuotekehityksen kautta muovautui pro-
totyyppi kyseisesta valaisimesta.

5.1 Ideointi ja luonnostelu

Valaisimen suunnitteluprosessi aloitettiin kartoittamalla, minkalaisia valai-
simia markkinoilta talla hetkellad 16ytyy, mika on trendikasta ja minka tyyp-
piselle valaisimelle olisi tarvetta kuluttajan nakdékulmasta. Samalla selvitet-
tiin myds, minkalaisia kierratysmateriaaleista valmistettuja valaisimia on jo
tehty. Mielenkiintoisista ja inspiroivista valaisimista tekija koosti moodbo-
ardeja, jotka herattivat uusia ideoita oman valaisimen valmistukseen.

Kuva 7. Moodboard: Kiinnostavia ja inspiroivia valaisimia (Pinterest
n.d.).
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Kuva 8. Moodboard: Valaisimia, joissa on hydédynnetty pullomaista muo-
toa (Pinterest n.d.).

Tutkimusten edetessa todettiin, ettd markkinoilla on runsaasti valaisimia,
mutta kestavien vaihtoehtojen [6ytaminen niiden joukosta oli vaikeampaa.
Tyovalaisimien seka yleisvalonldahteiden tarjonnassa oli tekijan mielesta
suuria puutteita. Osoittautui vaikeaksi I0ytdaa markkinoilta tdman tyyppisia
valaisimia, jotka tayttdisivat tehtdavansa hyvin ollen samalla my6s kestavia,
itsessdan esteettisesti kauniita tilaa tdydentava teoksia, eivatka vaatisi ku-
luttajalta valtavaa rahallista panostusta.

Tyovalaisimien ja yleisvalonlahteiden valmistamisen arvioitiin kuitenkin
olevan tdssa vaiheessa liian vaativaa, silla tekija tarvitsisi enemman pereh-
dytysta valaistussuunnittelusta ja -tekniikoista ennen kyseiseen projektiin
ryhtymista. Lisaksi pullojen rajallisen muotokielen yhdistaminen taman
kaltaisiin valaisimiin suunniteltuja tyotekniikoita kayttdaen koettiin haasta-
vaksi. Tama olisi vaatinut pidempiaikaista eri menetelmien ja tekniikoiden
testausta, jota ei ehtisi tdman opinndytetydn puitteissa toteuttamaan.

Valaisimia tutkittaessa kierratyslasipullojen huomattiin kuitenkin soveltu-
van ldhes taydellisesti tunnelmavalaisimen valmistukseen. Tunnelmavalai-
simien valmistuksessa pystyttdisiin vaivatta kdayttamaan tekijan jo hallitse-
mia tekniikoita, jolloin opinndytetyén painoarvo saadaan pysymaan kesta-
van tuotteen suunnittelussa ja prototyypin valmistuksessa. Tunnelma- ja
koristevalaisimia on markkinoilla runsaasti, mutta ekologisten ja kestavien
vaihtoehtojen osuus naistd on vahdinen. Tekija koosti moodboardin (kuva
9) myo6s kiinnostavista tunnelmavalaisimista.
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Kuva 9. Moodboard: Kiinnostavia tunnelmavalaisimia (Pinterest n.d.).

Valaisimen prototyypin valmistukseen kaytettavien kierratyslasipullojen
valintaan vaikuttivat tekijan olemassa olevan varaston laajuus, tekijan tyyli
ja mieltymykset sekd pullon monikayttoisyys ja ilme. Koska tekijalla ei ole
vield olemassa olevaa jarjestelya tiettyjen pullojen saamiseksi massoittain,
valittiin valaisimen prototyypissa kaytetyt pullot olemassa olevasta varas-
tosta, jota on keratty pitkalla aikavalilla. Pullot kuitenkin valittiin silmalla
pitden sita, ettd niita olisi luultavasti myods helposti ja runsaasti saatavilla
tulevaisuudessa.
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Kuva 10. Vaihtoehtoiset pullomallit (Alko n.d.).
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Varastoista valikoitui kdytettavaksi kuusi erilaista kirkasta lasipulloa, joiden
pohjalta ldhdettiin luonnostelemalla ideoimaan erilaisia valaisinvaihtoeh-
toja. Tekija paatyi valitsemaan vain kirkkaita pulloja, koska koki kirkkaan
lasin monikdyttdisemmaksi ja ajattomammaksi kuin varillisen lasin. Aluksi
pulloista poistettiin etiketit, ylimaardiset muoviosat seka korkit, jotta hah-
motettaisiin mahdollisimman hyvin lasipullon todellinen muoto ja ra-
kenne. Pulloja tarkasteltiin kasin tutkien tarkasti esimerkiksi lasin painoa ja
paksuutta seka pullon sisdpinnan muotoja. Samalla pohdittiin ndiden seik-
kojen mahdollista vaikutusta lasin tydstoon ja sahkdosien valintaan. Luon-
nostelemalla erilaisia valaisinvaihtoehtoja konkreettisesti paperille huo-
mattiin, mitka ideat ja pullonmuodot toimivat valaisimissa parhaiten ja
mitka pullomallit voisi suoraan hylata listalta.

Luonnostelun alkuvaiheissa syntyi idea yhdistaa kaksi pullomallia (kuva 10
ensimmainen ja kolmas pullo vasemmalta), joiden muotokieli puhutteli
eniten tekijaa valaisimen suunnittelun kannalta. Taman jalkeen muut va-
laisinideat kuihtuivat nopeasti kasaan ja ideaa ndiden kahden pullon yhdis-
tamisesta lahdettiin testaamaan ja jatkokehittamaan erilaisten muoto- ja
materiaalikokeiden avulla.

Kuva 11. Kierratyslasipulloista valmistetun valaisimen luonnostelua.
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Kuva 12. Luonnostelun pohjalta idea valaisimesta alkoi hahmottua.

Tekija loi myds moodboardin (kuva 13) kuvastamaan mielikuvaa tulevaan
valaisimeen halutusta tunnelmasta. Valaisin on arjen luksustuote ja sen
kaytto tuo kayttadjalleen paivittdista iloa arkeen. Valaisimen suomalainen
moderni muotoilu ja valmistuksessa kaytetyt laadukkaat, mutta ekologiset
materiaalit tdydentdvat sisustusta seka luovat tunnelmaa, lampd6a ja hie-
nostunutta valoa kotiin.

Kuva 13. Moodboard: Mielikuva valaisimen tunnelmasta (Pinterest n.d.).
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5.2 Muoto- ja materiaalikokeet seka niihin pohjautuva tuotekehitys

Prosessin edetessa tehtiin paljon erilaisia muoto- ja materiaalikokeita. Nii-
den tulosten avulla pyrittiin selvittamaan, minkalainen valaisin halutaan
luoda sekda miten tama kaytanndssa tulisi onnistumaan. Prosessin aikana
tutkittiin esimerkiksi pullojen mittasuhteita ja leikkautuvuutta, lasiosien
toimivuutta keskendan seka erilaisten hiekkapuhallusjdlkien vaikutusta va-
lonlahteen liiallisen haikdisyn estamiseksi. Lasiosien valmistuttua tutkittiin
my06s sahkdosien yhteensopivuutta lasiosien kanssa seka valonlahteen, eli
vaihtoehtoisten eri led-lamppujen, vaikutusta valaisimen tunnelmaan.

5.2.1 Lasipullojen leikkautuvuus ja lasiosien toimivuus keskenaan

Aluksi pulloista poistettiin korkit seka muut tarpeettomat metalli- tai muo-
viosat. Etiketit poistettiin kuumalla vedelld ja astianpesuaineella. Mikali
etiketin liima oli todella tiukasti kiinnittynyt pullon pintaan, se poistettiin
kasin mattoveitselld rapsuttamalla. Kun pullot oli putsattu, niiden mitta-
suhteita tutkittiin tarkasti. Haluttiin selvittaa mista kohdista pullot kannat-
taisi katkaista, jotta ne toimisivat mahdollisimman hyvin keskendan kahta
lasiosaa yhdistettdessa. Lahtokohtana oli, etta siledpintaisesta pullosta lei-
kattaisiin pohja pois siten, etta se peittaa tulevan valonldhteen sisdaansa.
Tarkoituksena oli, ettd haikdisyn estamiseksi siledapintainen pullo hiekka-
puhalletaan joko kokonaan tai osittain. Taman hiekkapuhalletun osan
padlle asetettaisiin pintakuvioidusta pullosta leikattu lasiosa siten, etta
tama peittda osaksi hiekkapuhalletun lasiosan. Mittasuhteiden valintaan
vaikuttivat erindiset seikat kuten se, etta pintakuvioidun pullon etikettien
alla olevia sileita kohtia ei haluttu ottaa mukaan paallimmaiseen pintaku-
vioituun lasiosaan. Taman lisaksi hiekkapuhallettavan lasiosan tuli olla tar-
peeksi pitkd, jotta se peittdisi valonldahteen sisddansa eika ndin ollen hai-
kaisisi katsojaa. Lasiosien tuli kuitenkin olla my&s keskendan sopusuhtaisia
ja luoda yhdessa esteettinen kokonaisuus. Huomioon otettiin myds pul-
loista valaisimen osien katkaisemisen jdlkeen jaljelle jaavien lasiosien, eli
hukkalasiosien, uusikdayttémahdollisuudet. Valaisimen lasiosat pyrittiin mi-
toittamaan siten, ettd syntyneet hukkalasiosat olisivat mahdollisimman
hyvin hyddynnettavissa jatkossa.

Pullot katkaistiin haluttuun mittaan kuumakatkaisemalla. Kuumakatkai-
sussa pullon kylkeen tehddaan metallipiikilla naarmu siihen kohtaan, josta
pullo halutaan katkaista. Pulloa kuumennetaan naarmun kohdalta kaasu-
liekilla pullon pyoriessa sahkdélla toimivan kavaletin paalla. Pullon pydriessa
liekki kuumentaa tasaisesti pullon pintaa, jolloin se naarmun sekd lam-
polaajenemisen seurauksena hallitusti katkeaa halutulta korkeudelta. Kat-
kaisujaljen perusteella voidaan arvioida, onko liekki oikealla korkeudella
vai tuleeko sitd muuttaa siistimman lopputuloksen saamiseksi.

Pullojen katkaisu onnistui ongelmitta ja valitut mitat olivat heti tekijan mie-
leiset. Pintakuvioidunkaan pullon leikkaaminen ei ollut haasteellista, toisin
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kuin tekija oli alun perin peldannyt. Tekijan aikaisemmassa projektissa voi-
makkaasti pintakuvioidun pullon katkaisu oli ollut erittdin haastavaa ja
tama oli hidastanut projektia valtavasti seka aiheuttanut paljon materiaa-
lihukkaa.

Katkaistut pinnat eli lasiosien reunat hiottiin ja kiillotettiin huolellisesti,
jotta lasiosat olisivat kayttajalleen turvallisia ja valittaisivat laadukkaan ja
viimeistellyn kuvan. Karkea hionta tehtiin metalliplaanalla piikarbidijau-
heen ja veden seoksella. Tdman jadlkeen siirryttiin hienompaan hiontaan
nauhahiomakoneelle, jossa jo tasaiset pinnat hiottiin entistdakin hienom-
miksi ja pullon ulkoreunaan tehtiin pienet kanttaukset. Taman jalkeen hi-
ontakartioilla hiottiin kanttaus pullon sisareunaan. Seuraavaksi vaihdettiin
korkista valmistettuun kiillotuskartioon, jonka avulla kiillotettiin sisdareu-
nan kanttaus. Loput pinnat kiillotettiin hohkakivijauheen ja veden seok-
sella polyuretaaniplaanalla.

Kuva 14. Lasin kylmatyostolaitteistoa: metalliplaana, nauhahiomakone ja
polyuretaaniplaana.

Kun ensimmaiset lasiosat oli saatu valmiiksi ja testattua kdytdanndssa, syn-
tyi tekijalle uusia ideoita lasiosien kdytt6on valaisimen osina. Taman myota
valaisimesta syntyi entistd monipuolisempi ja muunneltavampi koko-
naisuus. Alun perin tekijalla oli ollut ideana, etta tuleva valaisin olisi katto-
valaisin, jossa varjostimena toimivia lasiosia voisi helposti ja monipuolisesti
muunnella eri tavoin. Ajatuksena oli ollut, etta hiekkapuhallettu lasiosa toi-
misi joko itsessdadn varjostimena tai siihen voisi halutessaan lisata paalle
kuvioidun lasiosan kahdella eri tavalla. Lasiosia sommiteltaessa ja testail-
taessa syntyi kuitenkin myds uusi idea pdytavalaisimesta. Tassa versiossa
hiekkapuhallettava lasiosa kdannetdan toisin pdin ja kuvioitu lasiosa toimii
lampunjalkana. Valaisimen lasiosista saataisiin siis muunnettua nelja eri-
laista valaisinmallia. Kolme erilaista roikkuvaa kattovalaisinmallia saadaan
aikaan kaantelemallad kuvioitua lasiosaa hiekkapuhalletun lasiosan paalla
tai poistamalla se kokonaan. Kattovalaisimia voisi helposti yhdistaa useam-
man valaisimen ryhmiin ja halutessaan jokaisen valaisimen voi asetella ha-
luamaansa korkeuteen. Erilaisten seindkiinnikkeiden avulla kattovalaisin-
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malleista saa muokattua myos roikkuvia seindvalaisimia. Yl6salaisin kaan-
nettyna lasiosat muodostavat pdytdvalaisimen. Péytdvalaisimen valmistus
kuitenkin edellyttaa joko lasiosan muokkausta tai erillisen pohjarakenteen
lisdamista valaisimeen, mita selvennetaan jaljempana.

Kuva 15. Luonnoksia valaisimen kayttomahdollisuuksista.

5.2.2 Hiekkapuhalluskokeet

Sisempi siled lasiosa haluttiin hiekkapuhaltaa, jotta valaisin ei haikaisisi
kayttajaansa hairitsevasti. Hiekkapuhallus siivildi ja pehmentaa valoa, jol-
loin valaisin luo paljon pehmedamman tunnelman ja sita on miellyttavampi
katsella. Vaihtoehtoina oli hiekkapuhaltaa silean pullon ulkopinta kauttaal-
taan tai vain osaksi esimerkiksi jotakin kuviointia kayttamalla.

Oikeanlaista hiekkapuhallusjalkea etsittiin ja testattiin tekemalla erilaisia
kokeiluja kuvioinnista lasipullojen pintaan puuliiman ja tarramaskien
avulla. Puuliimakuvioinneissa pullon pintaan tehdaan liimalla haluttua ku-
viointia ja odotetaan, etta liima kuivuu. Taman jalkeen pullo hiekkapuhal-
letaan, jolloin paljaat kohdat, joissa liimaa ei ole, hiekkapuhaltuvat. Liima
poistetaan pullon pinnasta kuumassa vedessa liottamalla. Tarramaskikuvi-
oinnit toteutetaan samalla periaatteella. Pullon pintaan asetetaan tarra-
leikkurilla valmistettu tarra eli maski, jonka kuviointi suojaa lasipintaa,
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jonka ei haluta hiekkapuhaltuvan. Hiekkapuhalluskokeissa ei kaytetty pro-
totyyppiin valittua lasipulloamallia, silla valittua pulloja oli rajallinen maara
ja ne kaikki haluttiin saastaa lopullisten prototyyppien valmistukseen. Te-
kija katsoi kykenevansa arvioimaan hiekkapuhallusjaljen sopivuutta proto-
tyyppiin testaamalla sitd myos muihin kirkkaisiin lasipulloihin.

Kuva 16. Hiekkapuhallusjaljen testausta.

Eri hiekkapuhallusjdlkien kuviointien toimivuutta testattiin valonldahteen
kanssa samalla arvioiden niiden yhteensopivuutta pintakuvioidun lasiosan
kanssa. Valaisimen prototyypin silea lasiosa paadyttiin hiekkapuhaltamaan
kokonaan, silla tama sopi parhaiten yhteen pintakuvioidun lasiosan ja va-
lonlahteen kanssa luoden rauhallisen, elegantin ja tyylikkdaan tunnelman.
Pullon pinnan hiekkapuhaltaminen kokonaan on myés ekologisempi vaih-
toehto, sillad silloin ei valaisimen valmistuksessa tarvita liimaa eikd muo-
vista tarramaskia. Tall6in valaisimen valmistuksesta poistuu myos yksi ai-
kaa vieva ty6vaihe, mika nopeuttaa valaisimen valmistusta ja osaltaan vai-
kuttaa valaisimen valmistuskustannuksiin ja ndin ollen myds valaisimen tu-
levaan kuluttajahintaan.

5.2.3 Sahkdosien yhteensopivuus lasiosiin

Valaisimen prototyypin valmistukseen tarvittavat sdhkoosat tilattiin Kan-
gasjohdon verkkosivujen kautta. Tekija valikoi Kangasjohdon sivuilta mie-
leisensad sahkdosat, joiden han uskoi toimivan parhaiten yhteen valaisimen
lasiosien kanssa. Kun lasiosat oli saatu valmiiksi, testattiin mitka tilatuista
sahkdosista sopisivat niihin parhaiten.
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Kuva 17. Kangasjohdon sivuilta tilattuja sahkoosia.

Hopean varinen lampunpidike sopi parhaiten hiekkapuhalletun lasiosan
muotoihin. Lampunpidike istui taydellisesti lasiosaan kohdasta, johon lam-
punpidike tulee valaisimessa asettumaan, kuten tekija oli tilausta tehdes-
saan arvellutkin. Kattovalaisinmallissa haluttiin kuitenkin kdyttaa kultaisen
savyista sahkodjohtoa seka kattokupua, joten kullan varinen pyoredpainen
lampunpidike sopi ulkonddllisesti paremmin kattovalaisinkokonaisuuteen.
Poytavalaisinmallissa oleellista on lampunpidikkeen hyva istuvuus, minka
vuoksi tahan malliin valittiin hopean varinen, lasiosaan parhaiten istuva
lampunpidike. Tahan malliin sahkdjohdoksi valikoitui musta punottu kan-
gasjohto, silla se sopi parhaiten yhteen hopean varisen lampunpidikkeen
sekd muiden poytalamppuun valikoituneiden sdahkdosien kanssa. Taman
kokonaisuuden katsottiin luovan sopivasti kontrastia kirkkaisiin lasiosiin.
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Kuva 18. Vaihtoehtoiset lampunpidikemallit.
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Poytavalaisinmallin sahkdosien kytkennan toteutustapaa suunniteltaessa
todettiin, etta kyseisessa mallissa lampunjalkana toimivaa kuvioitua la-
siosaa tulee joko muokata sdahkdosiin sopivaksi tai poytavalaisinmallia var-
ten tulee valmistaa erillinen pohjarakenne. Ensimmaisessa vaihtoehdossa
kuvioituun lasiosaan tulisi tehda reika lasiosan pintaan tai lovi lasiosan reu-
naan sahkodjohtoja varten. Tahan ei kuitenkaan paadytty silla reika tai lovi
lasiosassa hairitsisi muotoilua muissa valaisinversioissa ja lasiosien halut-
tiin olevan kaikissa valaisinmalleissa samanlaiset. Ndin ollen valaisimen
kayttaja voi tarvittaessa muuntaa valaisinta mallista toiseen. Tasta syysta
paddyttiinkin vaihtoehdoista jalkimmaiseen, eli rakentamaan valaisimelle
erillinen pohjarakenne.

Pohjarakennetta lahdettiin testaamaan kirpputorilta hankitun vanhan lam-
punjalan rakennetta hyodyntden. Kyseisessa lampunjalassa oli sattumalta
juuri sellainen puinen jalkaosa, jonka kaltaista oltiin suunniteltu kierratys-
lasipulloista valmistetun pdytdalampun pohjarakenteeksi. Lampunjalan me-
tallista runko-osaa uskottiin myds pystyttavan muokkaamaan tukiraken-
teeksi kierratyslasivalaisimen sisalle.

Kuva 19. Kirpputorilta hankittu valaisin purettiin osiin ja rakennetta tes-
tattiin kierratyslasiosien kanssa.

Lampunjalka purettiin osiin ja samalla tutkittiin tarkasti sen rakennetta.
Huomattiin, etta rakennetta hieman muokkaamalla siita saataisiin toimiva
pohja- ja tukirakenne kierratyslasipulloista valmistettuun poytavalai-
simeen. Puinen pohjaosa sopi mitoitukseltaan valaisimeen tdydellisesti ja
metalliosat saisi pienelld muokkauksella valittuihin sdahkdosiin sopiviksi.
Metallirakenteessa oli sisakkdin kaksi metalliputkea, joista ulommainen
putki toimii vain esteettisena ulkokuorena ja sisempaan kiinnittyvat kier-
teilla lampunpidike seka pohjarakenne. Sisemman putken kierteet ja put-
ken sisamitta sopivat tilattuihin lampunpitimiin seka kangasjohtoihin. Me-
talliputkia tuli kuitenkin lyhentda ja sisempdan putkeen ndin ollen tehda
myo6s uudet kierteet.



Kuva 20. Poytavalaisimen sahkoasennusta.

Valaisimen puuosa haluttiin kasitellda mustaksi, jotta se sopisi paremmin
poytdvalaisimeen valittuihin sdahkdosiin ja loisi kontrastia kirkkaisiin la-
siosiin. Puuosan kasittelyssa kadytettiin Bloom-puuvahaa mustassa hiilen
savyssd, joka antoi puulle satiininhohtoisen kuultavan vahapinnan ja hie-
nostuneen lopputuloksen samalla suojaten puuosan pintaa tahroilta, naar-
muilta ja arkipdivan kulutukselta. Kyseiseen puuvahaan paadyttiin, silla sen
todettiin olevan markkinoiden toimivin, laadukkain ja ekologisin ratkaisu
tamankaltaisten puuosien kasittelyyn. Bloom-puuvaha on vesiohenteisuu-
tensa ansiosta helppokayttéista ja turvallista, minka lisdaksi sen ymparis-
tolle tuottamat haitat ovat vahaisia. Bloom-tuotesarjan kaikki tuotteet
ovat merkitty Euroopan ympadristomerkilld, EU-kukalla. (Bloom, n.d.a;
Bloom, n.d.b)
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Kuva 21. Puuvaha Bloom 500ml Hiili (K-rauta n.d.).

Kun kaikki suunnitelmat olivat selvat ja valaisimien prototyyppeihin tarvit-
tavat osat olivat valmiita, suoritettiin valaisimien osien kokoaminen ja sii-
hen liittyva sahkdasennus. Sdahkdasennus suoritettiin erityisen huolelli-
sesti, jotta prototyypit olisivat turvallisia ja niita voisi huoletta kayttaa kier-
ratyslasipulloista valmistetun valaisimen rakenteen ja sen toimivuuden
testaukseen.



45

Kuva 22. Valaisimien sdhkdasennus ja kokoaminen.

Valmistuneisiin valaisimen prototyyppeihin testattiin erilaisia LED-
lamppuja, silla haluttiin selvittaa, minkalaista lamppua valaisimessa tulisi
kayttda. Huomattiin, etta parhaiten sopivat pienet pyodredpdiset LED-
lamput, jotka piiloutuvat kauttaaltaan valaisimen lasiosien sisdan. Lampun
valon voimakkuudella tai varilampétilalla ei ole lampun toiminnan kan-
nalta merkitysta. Kyseessa ovat lahinna esteettiset seikat ja loppujen lo-
puksi on kayttdjan itsensa paatettdvissa, minkalaista tunnelmaa han ha-
luaa valaisimen tuovan tilaan. Lampun valinnassa on kuitenkin hyva ottaa
huomioon sen energiatehokkuus. Kierratyslasipulloista valmistetussa va-
laisimessa voi kdyttaa esimerkiksi Airamin 250 lumenin (Im) E27-kantaista
LED-lamppua, jonka varilampotila on 2700 kelvinia (K) ja valon vari on lam-
min valkoinen. Tama vastaa noin 25 watin (W) hehkulamppua. Valo on kir-
kas, mutta ei kuitenkaan haikaise katsojaa.

Tulevaisuuden tavoitteena on, etta yritys [6ytaa sahkdosia valmistavan yh-
teistydkumppanin, joka voi valmistaa kyseiset osat valaisimiin sopiviksi niin
rakenteen kuin ulkomuodonkin osalta. Tulevaisuudessa yrityksen on syyta
arvioida, kuinka laajan valikoiman vaihtoehtoisia sahkdosia se haluaa tar-
jota kuluttajille. Valaisimille on mahdollista asettaa joko tietyt ennalta
maaratyt sahkoosat tai vaihtoehtoisesti kuluttajille voidaan antaa mahdol-
lisuus vaikuttaa valaisimen ulkonakoon valitsemalla tietyn varinen johto,
lampunpidin ja kattokupu.

5.2.4 Seinavalaisinkokeilu

Tekija valmisti yhdesta kuvioidusta lasipullosta erikseen hiukan erilaisen
lasiosan ja sovitti tatd valmiin seindvalaisimen rakenteeseen. Lasiosasta sai
valaisimen rakenteeseen sopivan, kuten kuvasta (kuva 23) voidaan ha-
vaita. Lasiosa oli kuitenkin huomattavasti painavampi kuin valaisimen al-
kuperdinen muovinen varjostinosa, minka seurauksena valaisimen runko
ei jaksanut kannatella lasista varjostinosaa halutulla tavalla. Seinavalai-
simesta saisi todennakoisesti toimivan ratkaisun kyseista lasiosaa varten
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suunnitellun rungon avulla. Tamankaltaisen seindvalaisimen jatkokehitys
jatettiin kuitenkin tdman opinnadytetyon puitteissa toteuttamatta.

Kuva 23. Seinavalaisinkokeilu.

5.2.5 Lasipullojen puhallus

Opinnaytetyota varten toteutettiin toisen projektin yhteydessa muutama
testi kuvioitujen lasipullojen puhaltamisesta. Testilla haluttiin selvittaa ky-
seisen lasipullon muokattavuutta puhaltaen seka sita, pystyttdisiinké ndin
menetellen sdilyttamaan pintakuvio lasipullon pinnassa. Olettamuksena
kuitenkin oli, ettei pullon kuviointi todenndkoisesti tule kovin hyvin saily-
maan tassa kasittelyssa. Pulloja esilammitettiin ensin useamman tunnin
ajan keramiikkauunissa, jotta pullojen lasimassa pehmenee sellaiseksi,
ettd sitd on mahdollista tyostaa puhaltaen. Taman jalkeen lasinpuhaltaja
kykeni ottamaan pullon suoraan uunista puhalluspillin eli punttelin padhan
ja tyostamaan sita tavallisen lasinpuhaltamisen tapaan tekijan haluamaan
muotoon. Pullojen tyoston tuli kuitenkin tdssa tapauksessa olla erityisen
nopeaa, silla pulloa ei haluttu vieda lilan monta kertaa uudelleen lammi-
tettavaksi jalleenlammitysuuniin eli trummeliin, jottei sen pintakuvio kato-
aisi kokonaan.
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Kuva 24. Lasinpuhaltaja kuumatyostamassa pulloja.

Pullon pintakuviointi sdilyi puhalluksen aikana yllattavan hyvin ja tekija
sekd lasinpuhaltaja olivat varsin tyytyvadisia lopputulokseen. Pulloista ha-
luttiin testissa muokata hyvin orgaanisia ja epdasymmetrisia. Haluttiin ikdan
kuin kokeilla pullon rajoja ja sitd, miten paljon pulloa pystyy muokkaa-
maan. Pulloa ei esimerkiksi pystyisi kooltaan puhaltamaan kovin paljon
testikappaleita suuremmaksi, silla talldin pullon seindmat venyvat ja ohe-
nevat liikaa saaden pullon muodon hajoamaan. Pulloa oli kuitenkin mah-
dollista muokata erilaisilla tyokaluilla pois pullolle tavanomaisesta sylinte-
rin muodosta.

Lasipullojen puhallustesti heratti tekijalle paljon uusia jatkokehitettavia
ideoita. Opinndytetyon osalta valmistettavien valaisimien prototyyppien
valmistuksessa paadyttiin kuitenkin kdayttamaan lasipullojen kylmatyosto-
tekniikoita. Nama tekniikat ovat tekijalle itselleen jo tuttuja ja paremmin
hallittavissa. Lasin kylmatydstd on myos paljon ekologisempaa ja nain ollen
sopii myds paremmin tulevan yrityksen arvomaailmaan. Lasiosien kylma-
tyostd vie huomattavasti vihemman energiaa kuin niiden kuumatyosto
puhaltaen. Mikali lasiosat haluttaisiin kuitenkin valmistaa puhaltamalla
kuumatydstden, tulisi prosessiin joka tapauksessa sisallyttada myos kylma-
tydstovaihe, jossa lasiosat muokataan valaisimeen sopiviksi. Talléin pro-
sessiin syntyy pelkdn kylmatydston kdyttamiseen verrattuna yksi ylimaa-
rdinen tydvaihe, joka veisi myds luonnollisesti enemman aikaa. Tekija ei
itse hallitse lasinpuhallusta, joten tehtava tulisi ulkoistaa lasinpuhaltajalle,
mika olisi tulevalle yritykselle my&s ylimaardinen kuluera.
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Kuva 25. Puhallettujen lasipullojen testikappaleita.

5.2.6 Hukkalasiosien hyodyntaminen

Valaisimissa kaytetyista lasipulloista jai tiettyja osia kayttamatta valaisin-
tarkoituksessa. Myds nama hukkaosat haluttiin tuotteistaa ja ottaa hyoty-
kayttoon. Niin sanottujen hukkaosien funktiota mietittiin jo valaisimen
suunnitteluvaiheessa, minka vuoksi pullot leikattiin siten, ettd hukkaosista
saisi valmistettua myos kaytannollisia ja toimivia tuotteita.

Siledpintainen pullo leikattiin kahteen osaan, jolloin hukkaosasta, eli avo-
naiseksi leikatusta pullon pohjarakenteesta saisi reunat hiomalla ja kiillot-
tamalla valmistettua esimerkiksi juomalaseja. Pullosta jaljelle jaava pohja-
rakenne on melko paksua ja painavaa lasia, joka sopisi mitoitukseltaan oi-
vallisesti esimerkiksi drinkkilasiksi. Kirkas lasipinta mahdollistaa my6s mo-
nipuoliset kuviointimahdollisuudet esimerkiksi hiekkapuhaltamalla.

Kuviopintaisesta lasipullosta jai valaisintarkoituksessa hyodyntamatta pul-
lonkaula seka pohjarakenne. Tekijan harmiksi pintakuvioidussa pullossa oli
etikettien alla suorakulmion muotoiset alueet sileda lasia, mika vahensi
sen hyotykayttomahdollisuuksia ja esteettisyyttd huomattavasti. Lasiosan
reunat huolittelemalla ja puiset kannet lisdadamalla niista saataisiin kuiten-
kin valmistettua esimerkiksi sdilytysrasioita kodin pienten tavaroiden tai
elintarvikkeiden sailyttamiseen. Tall6in kirkasta sileda lasia olevat kohdat
toimisivat ikdan kuin ikkunoina, joista voisi tarkistaa rasian sisallon, saily-
tettiin siella sitten esimerkiksi koruja taikka mausteita. Siledan lasiosaan
olisi myds mahdollista hiekkapuhaltamalla lisata esimerkiksi tekstin muo-
dossa tieto siitd, mita sailytysrasia sisaltaa tai kenelle se kuuluu. Pintakuvi-
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oidusta pullosta jadaneelle kaulalle ei keksitty toimivaa uusiokayttoétarkoi-
tusta, joten ndma osat paatyivat lasinkierratykseen. Nain ollen ne kuiten-
kin paatyvat kiertoon ja uusien lasipakkausten raaka-aineeksi.

Kuva 26. Pulloista jaljelle jaavat hukkalasiosat tyostettyna.

Hukkalasiosien uusiokdyton perusteellisempi tuotekehitys- ja valmistus-
prosessi rajattiin opinnadytetyon ulkopuolelle. Prosessin aikana kuitenkin
valmistettiin yhdet koekappaleet molempien pullojen hukkaosista, jotta
voitaisiin paremmin arvioida niiden toimivuutta ja todellista hyotyarvoa
tulevaisuudessa.

Kuva 27. Hukkalasiosat kaytossa.
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6 LUZIA-TUNNELMAVALAISIN

Opinnaytetyon tuloksena syntyi kestdava, monikayttdinen ja muunneltava
Luzia-tunnelmavalaisimen prototyyppi. Valaisimen lasiosien erilaisella si-
joittelulla siitd saa muunneltua kolme erilaista kattovalaisinmallia (kuva
28). Valaisimen voi muuntaa erilaisten seindkiinnikkeiden avulla helposti
my0s seindvalaisimeksi. Kattovalaisimia voi myds yhdistada useamman va-
laisimen ryhmiin (kuva 29) ja halutessaan jokaisen valaisimen voi asettaa
haluamaansa korkeuteen.

Kuva 28. Luzia-valaisimen kolme erilaista kattovalaisinmallia.

Kuva 29. Kolme Luzia-kattovalaisinta yhdistettyna.

Luzia-valaisimesta saa myo6s poytavalaisimen (kuva 30) liittamalla siihen
puisen pohjarakenteen ja metallisen tukirakenteen. Tassa mallissa hiekka-
puhallettu lasiosa toimii lampunvarjostimena ja kuvioitu lasiosa seka pui-
nen pohjarakenne muuntuvat lampunjalaksi.
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Kuva 30. Luzia-poytavalaisinmalli.

Valaisimen nimi Luzia syntyi Lucia-nimen seka luz-sanan muunnoksesta.
Lucia-nimi viittaa Lucian pdivaan, jota vietetdan 13. joulukuuta Pyhéan Lu-
cian muistoksi. Ruotsista Suomeen 1800-luvun lopussa rantautuneen pe-
rinteen taustalla on ajatus Lucia-neidosta tuomassa kulkueineen iloa ja va-
loa vuoden pimeimpaan aikaan (Hoikkala, 2016). Luz-sana sen sijaan on
espanjaa ja tarkoittaa valoa. Luzia-valaisin luo tunnelmallista valoa ja [am-
poa tilaan tuoden kayttadjalleen samanaikaisesti iloa ja mielenrauhaa mo-
dernilla kauneudellaan seka kestavalla arvopohjallaan.
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Kuva 31. Kolmen Luzia-kattovalaisimen kokonaisuus sisustuksessa.
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Kuva 32. Luzia-pOytadvalaisin sisustuksessa.

6.1 Luzia-valaisimen lasiosien kestdva elinkaarimallinnus

Luzia-valaisimen elinkaariajattelu ja tahan pohjautuva kestava elinkaari-
mallinnus kohdistettiin tdssa opinndytetydssa vain valaisimen lasiosiin.
Muidenkin valaisimessa kaytettyjen osien ja niissa kaytettyjen materiaa-
lien kestavyytta mietittiin prosessin aikana, mutta niita haluttiin vield tut-
kia tarkemmin ennen lopullisten materiaalien valitsemista. Koska lasiosia
lukuun ottamatta muut valaisimen prototyypissa kdytetyt osat ja niiden
materiaalit eivat sellaisenaan valttamatta paady kaytettavaksi lopullisessa
tuotteessa, ei taman opinndytetydn puitteissa kaytetty aikaa niiden elin-
kaarikarttojen selvittdmiseksi. Tulevaisuudessa aiotaan kuitenkin mallin-
taa elinkaarikartat my6s muiden tuotteessa kaytettyjen materiaalien
osalta. Kun kaikkien materiaalien elinkaarikaarikarttoja peilataan toisiinsa,
saadaan selville valaisimen todelliset ymparistdvaikutukset.

Luzia-valaisimen elinkaariajattelu mallinnettiin elinkaarikartaksi (kuva 33).
Katkoviivalaatikot kuvaavat valaisimen elinkaaren paavaiheita. Vihrealla
merkityt laatikot kuvaavat niita tekijoita, joilla voidaan vaikuttaa tuotteen
ymparistovaikutuksia vahentavasti. Harmaalla varilla on merkitty ymparis-
tovaikutuksia aiheuttavat ja lisdavat tekijat.
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Kuva 33. Luzia-valaisimen elinkaariajattelu mallinnettuna elinkaarikar-
taksi (mukailtu Niemeld 2010, s. 138 mukaan)

Luzia-valaisimen elinkaari alkaa muotoilun ja suunnittelun ldhtokohtien
maarittelystd, jossa nousee esille tarve tuotteelle, joka on kestavan muo-
toilun periaatteiden mukainen ja jonka valmistuksessa on hyodynnetty
kierratysmateriaaleja. Muotoilutyo- ja tuotteen materiaali- ja valmistusva-
linta -vaiheissa maaritelladn, minkalainen tulevasta tuotteesta tulee ja
mita materiaaleja ja valmistustekniikoita tuotteen valmistus vaatii.

Materiaalin valmistus ja hankinta -vaihe kasittda pakkaustarkoitukseen
valmistettujen lasipullojen valmistuksen ja lasimateriaalin hankinnan uu-
siokayttotarkoitukseen sen alkuperdisen kadyttotarkoituksen jalkeen. Pak-
kauslasin valmistukseen kuluu runsaasti raaka-aineita sekd energiaa,
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minka lisdksi valmistuksesta aiheutuu myo6s paastoja ja jatetta. Pullojen
kuljetus ja pakkaus elintarvikekdayttoon lisad myods omalta osaltaan tuot-
teen ymparistovaikutuksia. Kayton jalkeen lasipullot paatyvat toivon mu-
kaan kuluttajilta tahoille, jotka omalta osaltaan huolehtivat materiaalin
kierrattamisesta toimittamalla sen edelleen tahoille, jotka valmistavat siita
uutta pakkauslasia. Tekija itse valitsee yhteistydkumppaneiltaan kierratet-
tdvan materiaalin joukosta haluamansa uusiokdytettavan materiaalin ja
kuljettaa sen tydhuoneellensa tydstettavaksi. Tama ylimaardinen kuljetus-
vaihe lisdd omalta osaltaan ymparistdvaikutuksia, mutta sita voidaan pie-
nentda kayttamalla uusiomateriaalin kuljetuksessa ymparistoystavallisem-
pia vaihtoehtoja, kuten esimerkiksi julkista liikennettd. Tasta syysta uusio-
materiaalin hankinnassa tarkedksi asiaksi nouseekin materiaalin hankinta
paikallisilta yhteistydkumppaneilta. Talloin tekija voi halutessaan kuljettaa
materiaalia useammin pienissa erissa esimerkiksi kayttamalla julkista lii-
kennetta tai polkupy6raa, ja ndin ollen vaikuttaa materiaalin kuljetuksesta
aiheutuviin ymparistovaikutuksiin.

Muodon anto -vaiheessa tuote muotoillaan lasipullon olemassa olevaa
muotoa hyddyntden. Pullon muoto asettaa rajoituksia tuotteiden toteu-
tukselle, mutta tama ei kuitenkaan vahenna tuotteiden esteettisyytta. Pul-
lon katkaisu, lasiosien reunojen hiominen ja kiillottaminen seka hiekkapu-
hallus tehdaan kasitydona lasin kylmatyostolaitteiston avulla. Laitteiston
kayttd vaatii energiaa ja vetta, minka lisdksi laitteiston kuluvia osia joudu-
taan tietyin valiajoin vaihtamaan. Nama kaikki ovat ymparistovaikutuksia
lisddvia tekijoita. Lasin kylmatydstossa kaytettavat laitteiston osat seka hi-
onnan, kiillotuksen ja hiekkapuhalluksen apuaineet ovat kuitenkin hyvin
pitkdikaisia, eika niita tarvitse uusia jatkuvasti. Esimerkiksi hionnassa ja kiil-
lotuksessa kdytettavat plaanat kestavat paivittdisessa kaytossa useita vuo-
sia ja apuaineena kdytettavaa piikarbidi- tai hohkakivijauhetta voidaan jat-
kuvasti kierrattaa ja kayttda uudestaan, jolloin kyseista apuainetta kuluu
tosiasiassa vain hyvin pienia maarida. Hiomanauhat seka hionta- ja kiillotus-
kartiot kuluvat jatkuvassa kaytdssa muita tyévalineita ja laitteiston osia no-
peammin, joten niitad tulee myos vaihtaa useammin. Osittain kuluneen tai
katkenneen hiomanauhan hyvista osioista voidaan kuitenkin esimerkiksi
valmistaa vield hiontakartioita, jolloin kaikki kayttokelpoinen materiaali
hyodynnetdaan mahdollisuuksien mukaisesti.

Tuotteiden valmistuksen aikana syntyy myds jatettd, joka koostuu kierra-
tyslasipullojen hukkaosista, pullojen etiketeistd, metallisista tai muovisista
korkeista seka muista pienista osista. Lasipullojen hukkamateriaali voidaan
kierrattaa tavallisen lasipakkausjatteen tavoin lasinkierratyspisteissa. Muu
jate kierratetaan joko metalli-, muovi- tai sekajatteen mukana.

Tuotteiden valmistus kasityona kierratysmateriaaleista kylmatyostdaen on
huomattavasti ekologisempaa kuin vastaavien tuotteiden valmistus kuu-
matydstamalla neitseellisista materiaaleista. Laitteiston kaytolla on tassa-
kin tapauksessa ymparistovaikutuksensa, mutta ne ovat huomattavasti
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pienemmat. Laitteiston kdytdn ymparistotekijoita voidaan myods jonkin
verran pienentaa kayttamalla uusiutuvaa energiaa.

Kun tuote on valmis, lasiosat pestaan huolellisesti vedella ja astianpesuai-
neella, jonka jdlkeen ne jatetadan kuivumaan. Taman jdlkeen lasiosat tar-
kastetaan mahdollisten kalkkijaamien varalta. Jos kalkkijaamia ilmenee, ne
poistetaan etikalla, minka jalkeen toistetaan lasiosien pesu ja kuivaus. Ta-
man vaiheen ymparistotekijoita voidaan pienentaa saasteliadlla veden ku-
lutuksella seka valitsemalla ymparistolle turvallinen pesuaine. Viimeistelyn
jalkeen tuotteet pakataan kierrdatysmateriaalista valmistettuihin kyseiselle
tuotteelle suunniteltuihin pakkauksiin, jotka ovat kayton jalkeen edelleen
kierratettdvissa. Pakkaukset suunnitellaan tarkasti ja niissa optimoidaan
kaytettavan pakkausmateriaalin maaran seka tuotetta suojaavien ominai-
suuksien valinen suhde. Pakatut tuotteet siirretdadn varastoitavaksi tai
myyntiin. Piensarjatuotannon ja mahdollisen tilaustuotekdaytannén myoéta
erillista varastotilaa ei kuitenkaan tuotteille tarvita. Varastoitavien tuottei-
den maadra pyritdan pitamadn pienend, jotta ne voidaan varastoida tyo-
huoneen tai mahdollisen muun toimitilan yhteydessa. Nain sadstytdan eril-
lisen varastotilan yllapidosta aiheutuvasta energian kulutuksesta seka ta-
loudellisista menoista.

Tuotteiden markkinoinnissa painotetaan verkkomarkkinointia ja etenkin
sosiaalisen median alustoilla tapahtuvaa some-markkinointia. Tama nyky-
paivan tehokas markkinointitapa on ekologisempi vaihtoehto perinteisen
painettavan mainonnan rinnalla. Yrityksen omassa painettavassa materi-
aalissa, kuten kayntikorteissa, esitteissa ja julisteissa, pyritadn |6ytamaan
mahdollisimman ymparistoystavalliset ratkaisut. Naita voivat olla esimer-
kiksi painomateriaalissa kdytettavat kierratysmateriaalista valmistetut laa-
dukkaat paperilaadut seka ekologiset musteet, jotka eivat rasita luontoa.
Kaikki markkinointi pyritdadan kohdentamaan optimaalisesti ja paikallisesti
yrityksen kohderyhmalle.

Tuotteiden myynti tapahtuu yrityksen tyéhuoneen ja myymalan yhdista-
vasta liiketilasta, muiden yrittdjien omistamien sisustusliikkeiden kivijalka-
myymaldista seka verkkokaupasta. Yrityksen oma liiketila lienee kannatta-
vinta sijoittaa lahelle paikallista kohderyhmaa. Yrityksen paikallisella paa-
kohderyhmalla tulee olla mahdollisuus saapua liikkeeseen helposti myos
julkista liikennetta kdyttamalld. Verkkokaupassa tapahtuvan myynnin
myo6ta tuotteiden kuljetusmahdollisuus asiakkaalle on valttamatonta,
mutta siihen pyritddan |0ytamaan mahdollisimman ymparistoystavalliset
vaihtoehdot. Paikallista kuluttajaa voidaan verkkomyynnin yhteydessa ke-
hottaa noutamaan tuote itse myymaldsta ilman kuluja, kun taas postitet-
tavien tuotteiden kuljetuksesta veloitetaan ymparistdystavallisemman
kuljetuksen kattava maksu.

Tuotteen kaytto -vaiheessa tuotteen rakenteellinen kestavyys, laatu, ajat-
tomuus ja muunneltavuus ovat tuotteen kayttoikaa pidentavia tekijoita,



56

jotka madritellaan tuotteeseen muotoiluty6- ja tuotteen materiaali- ja val-
mistusvalinta -vaiheissa. Laadukas tuote kestaa kaytossa pitkia aikoja, eika
moderni ja ajaton muotoilu poistu muodista. Monikdyttdisen ja muunnel-
tavan valaisimen paikkaa voi vaihtaa helposti ja luontevasti, jolloin tuot-
teeseen ei kyllastyta niin nopeasti. Valaisimen kadytto vaati sahkoa eli ener-
giaa, jonka kaytdon ympadristovaikutuksia valaisimen kdyttdja voi halutes-
saan pienentdad valitsemalla uusiutuvan energianlahteen. Valaisin tulee
olla paalla vain tarvittaessa ja valonlahteeksi tulee valita energiatehokas
LED-lamppu, jonka valitsemiseen kadyttdjaa opastetaan tuotteen mukana
tulevassa valaisimen kayttoohjeessa seka yrityksen internetsivuilla. Yritys
tarjoaa kuluttajalle valaisimen huolto- ja varaosapalvelun, jonka avulla
tuotteen kayttoikaa voidaan myds omalta osaltaan pidentaa.

Tuotteen lasiosan rikkoutuessa tai valaisimen kayttdidn paatyttya osat tu-
lee kierrattad asianmukaisesti. Kuluttajaa opastetaan myds valaisimen
osien oikeaoppiseen kierratykseen valaisimen kdyttéohjeissa ja yrityksen
internetsivuilla. Valaisimen lasiosat tulee kierrattdaa tavallisen pakkausla-
sin tavoin lasin kierratyspisteissa, minka myo6ta niista valmistetaan muun
muassa uusia lasipakkauksia. Tama prosessi vie energiaa ja aiheuttaa
omalta osaltaan pdastdja ja jatettd. Pakkauslasin kierratys on kuitenkin
huomattavasti ekologisempi vaihtoehto kuin pakkausten jatkuva valmistus
uusista luonnonvaroista. Kierratyksen avulla sadstetaan luonnonvarojen li-
saksi energiaa ja vahennetaan hiilidioksidipadstoja seka kaatopaikkakuor-
mitusta (Rinki, n.d.b).

Tassa opinndytetyOssa esitetty kierratyslasipullojen kiertotalousmainen
uusiokdyton prosessi antaa lasipulloille uuden elaman ennen niiden paaty-
mista takaisin tavalliseen kiertoonsa lasin kierratyksen myota. Koska valai-
simen valmistusprosessi ei aiheuta sen enempda ymparistdhaittoja kuin
materiaalina kdytettavan lasipullon kierrattaminenkaan, voidaan tama kat-
soa yrityksen arvomaailman kannalta hyvaksyttavaksi toimintatavaksi. Mi-
kali uusiomateriaalista valmistetut tuotteet saisivat suuremman jalansijan
markkinoilla, voisi kierrattamisestda muodostua vahvempi sosiaalinen
normi yhteiskunnassamme.

Luzia-valaisimen elinkaariajattelu laajennettiin kasittamaan kestavyyden
kaikki ulottuvuudet. Valaisimen suunnittelussa ja tahan prosessiin liitty-
vissa valinnoissa muotoilullinen kestavyys on ollut aina etusijalla. Asioita
on mietitty ja puntaroitu kaikissa prosessin vaiheissa kestdvan muotoilun
arvojen seka kaikkien kasitteen sisaltdmien ulottuvuuksien nakoékulmasta.
Paatoksia tehtdessa pyrittiin saavuttamaan kaikkien kestavyyden ulottu-
vuuksien kannalta parhaat mahdolliset ratkaisut. Kestdavan elinkaariajatte-
lun pohdinnasta mallinnettiin kuva (kuva 34), jossa kestavyyden ulottu-
vuuksiin liittyvat positiiviset ja negatiiviset asiat on jaoteltu ekologisuuden,
taloudellisuuden, kulttuurisuuden, sosiaalisuuden, eettisyyden seka muo-
toilutyon tuoman esteettisyyden kenttiin.
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Kuva 34. Luzia-valaisimen elinkaariajattelun pohdinta laajennettuna ka-
sittdmaan kestavyyden ulottuvuudet.

6.2 Luzia-valaisimen valmistuskustannukset ja hinnoittelu

Hinnoittelu on yrityksen kannattavuuden kannalta yksi tarkeimmista teki-
jOista ja voimakas kilpailukeino. Hinnoittelun tavoitteena on myyjan nakoé-
kulmasta saada tuote myydyksi siten, etta tama tuottaa myyjalle tuottami-
sen kustannuksia suuremman rahavirran. Tuotteen myyntihinnan tulee
olla markkinoiden kannalta seka asiakkaan nakékulmasta houkutteleva ja
kilpailukykyinen verrattaessa sita kilpailijoiden tuotteisiin. Kustannusten
kannalta tarkasteltaessa tuotteen myyntihinnan on katettava aiheutuneet
kustannukset ja siitd on jaatava myyjalle tdman tavoittelema voitto. Tuot-
teen tuottamisen tulee siis olla pitkalla aikavalilla kannattavaa, eika se saa
aiheuttaa tuottajalle taloudellisia tappioita. Markkinoiden ja kustannusten
nakokulmat hinnoitteluun eivat ole toisistaan erillisia, vaan ne tulisi ottaa
huomioon samanaikaisesti. Hinnoittelun perustana ovat tuotteen muuttu-
vat kustannukset, yrityksen kiintedt kustannukset, tuotteesta saatava voit-
totavoite seka tuotteen kilpailutilanne ja kysynta. (Kulmala, n.d.; Yritystoi-
minta, n.d.)
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Hinnoittelua kasitelldaan tassa opinndytetydssa myyjan nakoékulmasta, silla
hinnoittelu on yleensa aina myyjan tehtava, vaikkakaan tuotteita ei voi hin-
noitella muusta maailmasta riippumattomasti (Kulmala, n.d.). Tuotteiden
hinnoitteluun on monia eri tapoja. Tassa tyossa Luzia-kattovalaisimelle
madriteltiin alustava hinta kustannusperusteisesti. Kustannusperusteisella
hinnoittelulla tarkoitetaan sitd, etta tuottaja joko laskee tai arvioi tuotteen
tuottamisesta itselleen aiheutuvat kustannukset ja lisaa naihin kustannuk-
siin haluamansa voitonlisan (Kulmala, n.d.). Nain ollen tekija laski tuot-
teelle tyotunneista ja materiaalikuluista koostuvan omakustannehinnan,
johon lisdsi maarittelemansa katetarpeen. Kyseiselld laskutoimituksella
saatiin valaisimelle veroton myyntihinta, johon arvonlisavero lisdaamalla
saatiin tuotteen alustava arvonlisaverollinen myyntihinta.

Luzia-valaisimia on kdytannollista ja kannattavaa valmistaa 10 kappaleen
piensarjoissa. Talldin valaisimien valmistamiseen kuluu aikaa yhteensa 20
tuntia. Tekija maaritteli tuntihinnakseen 20,00 €. Tuntihintaan tulee lisata
pakolliset palkasta maksettavat sosiaalikustannukset 24 % (kerroin 1,32),
jolloin yhden ty6tunnin hinta on 26,40 €. Ndin ollen 10 valaisimen valmis-
tuksen tyokustannushinnaksi tulee yhteensa 528,00 €, eli 52,80 € per va-
laisin. Tahan lisatdan yhden tuotteen materiaalikustannukset 33,06 €, jol-
loin tuotteen omakustannehinnaksi tulee 85,86 €. Tuotteen omakustanne-
hintaan lisdtdan tekijan maarittelema katetuottotarve 40 % (kerroin 1,67),
jolloin saadaan tuotteelle maaritettyd valmistajan veroton myyntihinta
143,39 €. Verottomaan hintaan lisddmalla arvonlisaveron 24 % saadaan lo-
pullinen valmistajan verollinen myyntihinta 177,80 €. Hinnan voisi pyoris-
taa markkinoilla esimerkiksi 179,00 €, jolloin hinta olisi selkeampi ja pa-
remmin hahmotettavissa. Tekija ndkee valaisimelle madritellyn alustavan
hinnan kilpailukykyisena verrattaessa sita markkinoiden vastaaviin tuottei-
siin, silla hinta on nadiden valaisimien keskiarvoa.

Taulukko 4. Luzia-kattovalaisimen alustava hinnoittelu (mukailtu Lundahl
2015 mukaan).

LUZIA-KATTOVALAISIMEN HINNOITTELU €/VALAISIN

Tybkustannukset 52,80
Materiaalikustannukset 33,06
Omakustannushinta yhteensa 85,86

Myyntikate 40 % (kerroin 1,67)

Valmistajan myyntihinta (ALV 0 %) 143,39

Arvonlisdvero tuotteissa 24 %

Valmistajan myyntihinta (ALV 24 %) 177,80
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Laskelma on kuitenkin vain suuntaa antava, silla kaikkia lopullisen tuotteen
materiaaleja ei ole vield paatetty. Lisaksi tulevan yrityksen kiinteiden kulu-
jen madritteleminen on toistaiseksi mahdotonta, silla tyotilan tai laitteis-
ton vuokran maaraa ei voi ennakoida riittavan tarkasti. Tasta syysta niita
ei ole huomioitu alustavassa laskelmassa. Markkinoilla olevien vastaavien
valaisimien hintatasoon ei perehdytty prosessin aikana kovin kattavasti,
minka vuoksi laskelmassa ei ole huomioitu sita, miten kilpailevien valaisin-
ten hintataso vaikuttaa tulevan yrityksen valaisimen hinnoitteluun. Naiden
kaikkien edelld mainittujen seikkojen vaikutukset tulee kuitenkin huomi-
oida tuotteen lopullisessa hinnoittelussa. Lisdksi tuotteesta saatava kate-
tarve olisi hyva jatkossa maaritelld tarkemmin vastaamaan yrityksen todel-
lista tuotekohtaista katetarvetta, jolloin hinnoittelun apuna voitaisiin kayt-
taa esimerkiksi katetuottohinnoittelua.

Kaytettiin hinnoittelussa sitten mita tahansa hinnoittelumenetelmas, tu-
lee yrittdjan tuntea asiakaskuntansa ostokdyttaytyminen ja tuotteensa
tuotannon todelliset kustannukset. Vain nama tekijat huomioimalla voi-
daan tuotteen hinta optimoida tarjoamaan mahdollisimman suuri tuotto
yritykselle ja olemaan samanaikaisesti asiakaskunnalle sopiva. Hinnoittelu
on vaativa prosessi, johon liittyy lukuisia huomioon otettavia tekijoita. Yk-
sinkertaisuudessaan hinnoittelu on vain “oikean” hinnan etsintaa, mutta
hyvin toteutettuna se vaatii varsin paljon analyysia hinnoitteluymparis-
tosta. (Kulmala, n.d.)
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7 ARVIOINTI JA POHDINTA

Opinndytetyon tavoitteena oli etsid vastaus kysymykseen: Minkalainen on
tulevalle yritykselle suunniteltava kierratyslasipulloista valmistettu valai-
sin? Vastauksena syntyi suunnitteluprosessin myéta luonnoksia, suunnitel-
mia ja kokeiluja seka niihin perustuvan tuotekehityksen lopputuloksena
Luzia-tunnelmavalaisimen prototyyppi. Tdman lisdksi prototyypin pohjalta
hahmotettiin alustavat kustannuslaskelmat valaisimen hinnoittelun tueksi.
Tuotteelle mallinnettiin elinkaariajattelun mukaisesti valaisimen lasiosien
elinkaarikartta niiden muotoiluun perustuvien ymparistotekijoiden kar-
toittamiseksi. Opinndytetydn tuloksena syntyneesta Luzia-valaisimen pro-
totyypista tuli odotettua monipuolisempi ja muunneltavampi kokonaisuus,
johon oltiin tyytyvadisid. Valaisimessa kdytettyjen osien seka niissa kaytet-
tyjen materiaalien tutkiminen jatkuu opinndytetydn jdlkeen ja niihin pyri-
taan 16ytamaan mahdollisimmat kestavat ratkaisut. Lopullisten osien ja
materiaalien valinta tehdaan jatkossakin elinkaariajattelun menetelmien
mukaisesti ja elinkaarikartat mallinnetaan jokaiselle valaisimen osalle erik-
seen. Elinkaariajattelu ja elinkaarikarttojen mallinnus koettiin hyodylliseksi
ja tuotteen todellista kestavyytta selkeyttavaksi tekijaksi tuotteen suunnit-
telussa. Menetelmaa pyritdan kdayttamaan myds jatkossa tulevan yrityksen
muiden tuotteiden suunnittelun apuna.

TyoOssa pyrittiin selvittdamaan kierratyslasituotteiden paikkaa markkinoilla.
Haluttiin kartoittaa yrityksen kilpailijat ja kohderyhma seka selvittad, missa
tuotteita tulisi markkinoida ja myyda. Lisaksi yritettiin selvittdaa, milla hin-
nalla kierratyslasituotteita voitaisiin myyda ja olisiko tama liiketoiminnan
kannalta kannattavaa yrittajdlle. Kyseisia aiheita lahdettiin selvittamaan
muun muassa asiantuntijahaastattelun seka aiheista kertovan kirjallisuu-
den avulla. Tulevalle yritykselle maarittyi alustavasti niin kohderyhma, kil-
pailijat kuin myds markkinointi- ja myyntikanavatkin. Valaisimelle lasket-
tiin myos alustava kustannusarvio hinnoittelun tueksi, mutta tarkkoihin
laskelmiin ei paasty, silla kaikkia valaisimen kustannuksiin ja ndin ollen lo-
pulliseen hintaan vaikuttavia tekijoita ei opinndytetydn puitteissa pystytty
selvittamaan. Kierratyslasituotteita myyvan yrityksen kannattavuudesta
muodostui asiantuntijahaastattelun myo6ta toiveikas mielikuva, mutta lii-
ketoiminnan todellinen kannattavuus selvida vasta kun liiketoiminta aloi-
tetaan. Nykyaan yha useammat kuluttajat ovat ymparistotietoisempia ja
tiedostavat kulutustottumustensa vaikutukset ymparistoon. Tiedonhan-
kintaprosessin aikana tekijalle herasi kuitenkin kysymyksia siita, onko riit-
tavan suuri osuus kohderyhmasta tarpeeksi ymparistotietoisia ja motivoi-
tuneita valitsemaan mahdollisesti kallimman ymparistdystavallisen tuot-
teen. Tekija pohti myds sitd, eldadkd suomalaisissa liikaa niin sanottu ”tal-
laisen voisi tehda itsekin” -kulttuuri, jolloin asiakkaat eivat ole valmiita
maksamaan “jatteesta” valmistetuista tuotteista kasityon hintaa.
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Prosessin aikana kyseenalaistettiin seka tarve tuottaa uusia esineita maa-
ilmaan etta kierratyslasipullojen kaytto tuotteiden valmistusmateriaalina.
Mietittiin, onko eettisesti oikein kayttaa toisen yrityksen suunnitteleman
lasipullon muotoilua hyvaksi omassa muotoilussa, vaikka tdaman kaltaisen
toiminnan taustalla olisikin hyva kiertotaloudellinen aate kierratysmateri-
aalin hyoédyntamisesta. Kierratyslasipullojen kaupallista uusiokayttoa ra-
joittavien immateriaalioikeuksien selvitys koettiin ajoittain ikavalla tavalla
ikddan kuin porsaanreikien etsimisena siihen, etta toisten muotoilua paas-
tdisiin kaupallisesti hyddyntamaan. Toisaalta tekijan oma seka yrityksen ar-
vomaailma puhuvat voimakkaasti kierrdatysmateriaalien hyddyntamisen ja
kiertotalouden puolesta, eika pullojen kdytén motiivina ole valmiin muo-
toilun hyédyntaminen vaan ekologiset nakdkulmat. Tekija kokee lahtdkoh-
taisesti taman kaltaisen toiminnan hyvaksyttavaksi, koska ei katso sen va-
hingoittavan alkuperdisen tuotteen brandia tai loukkaavan tuotetta mah-
dollisesti suojaavia immateriaalioikeuksia. Tekijan mielesta materiaalien
kiertotalousmainen kierto ja kestavien tuotteiden valmistus on valttamat-
tomyys, jonka avulla voidaan sadstaa maapallon luonnonvaroja seka hillita
edes jossain maarin ilmastonmuutosta. Kierratyslasipullojen uusiokadyttoa
rajoittavien immateriaalioikeuksien vaikutuksia pyritdan selvittamaan jat-
kossa asiaan kunnolla perehtyneen ammattilaisen avulla seka olemalla yh-
teydessa pakkauksen valmistajaan tai mahdollisen immateriaalioikeuden
haltijaan.

Kierratyslasipullojen kdyttd omien tuotteiden valmistusmateriaalina pitaa
sisalldan omat ongelmansa. Tuotteisiin tarkasti valikoitujen pullomallien
saatavuuden jarjestely voi aiheuttaa haasteita ja valmistusmateriaalin
hankkimiseen liittyy aina tietynlainen epavarmuus. Materiaali kerdtaan yh-
teistyokumppaneille tulleen kierratettavan materiaalin joukosta eika tekija
tai yhteistydkumppani voi tdhan juurikaan vaikuttaa. Yhteistyokumppanit
kuitenkin voidaan valita sen perusteella, minkalaisia pulloja heidan varas-
toihinsa kertyy. Pullojen laadulliset ongelmat, kuten tietyn pullomallin la-
sin paksuuden vaihtelu tai paksuuden epatasaisuus, voivat hankaloittaa
suunnitellun tuotteen valmistusta. Haasteita voi aiheuttaa myd6s pullon
muodon eli pullomallin muuttuminen tai kyseiseen pullomalliin pakatun
tuotteen valmistuksen lopettaminen. Tallaiset seikat heijastuvat vaista-
matta kierratyslasipulloista tuotteita valmistavan yrityksen tuotantoon.
Opinndytety6hon kuvamateriaalia keratessaan tekija huomasikin harmik-
seen, ettd toisen Luzia-valaisimessa kdytetyn pullon muoto on mita ilmei-
simmin muuttumassa. Luzia-valaisimen suunnitteluvaiheen alussa kuvassa
(kuva 35) nakyvan brandin molemmat tuotteet oli pakattu vasemmanpuo-
leiseen pullomalliin. Prosessin loppupuolella tekijalle kuitenkin selvisi, etta
oikeanpuoleinen tuote on vaihtunut uudistettuun pakkaukseen ja epaon-
nekseen han uskoo myds vasemmanpuoleisen tuotepakkauksen muuttu-
van tulevaisuudessa uudistettuun pullomalliin. Uudistettua pullomallia
voidaan mahdollisesti hyodyntda vanhan pullomallin tapaan Luzia-valaisi-
men valmistuksessa, mutta tdma tulee jonkin verran muuttamaan valaisi-
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men ulkondkdd. Uudesta pullomallista tulee tehda tulevaisuudessa la-
siosien testiversioita, jotta ndhdaan taman pullon yhteensoveltuvuus mui-
hin valaisimen osiin. Mahdollisuutena on myds etsia jokin taysin uusi pul-
lomalli valaisimen sisdaosaksi.
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Kuva 35. Pullojen mallimuutokset vaikuttavat tuotteiden valmistukseen
(Alko n.d.).

Luzia-tunnelmavalaisimen kehitysty6 ja sen markkinoille saattamiseen liit-
tyva tutkimus jatkuu opinndytetydn valmistuttua. Kyseisesta valaisimesta
toivotaan saatavan markkinoille tuote, jonka myynti toimii perustana tule-
van yrityksen liiketoiminnalle. Tulevaisuudessa tekija haluaa laajentaa yri-
tyksen olemassa olevaa tuotevalikoimaa ja kokeilla kierratyslasituotteiden
myyntid aluksi pop up -toiminnalla seka osallistumalla erindisiin muotoi-
lualan myyntitapahtumiin. Yrittdjyyteen ja tulevan liiketoiminnan aloitta-
miseen halutaan lisda varmuutta ja tekija harkitseekin osallistuvansa jon-
kinlaiselle yrittajyyskurssille. Yritykselle halutaan luoda pian liiketoiminta-
suunnitelma seka kokonaisvaltainen myynti- ja markkinointisuunnitelma.
Brandin some-kanavien aktiivisuuteen ja some-markkinointiin halutaan
panostaa ja tehda mittavia muutoksia niiden nykyiseen tilanteeseen. Te-
kija aikookin ensitdikseen opiskella lisad some-markkinointiin liittyvia asi-
oita ja valmistella yritykselleen some-strategian, jolla luodaan yrityksen
some-markkinoinnille suunta ja saadaan siita toimivaa ja tehokasta. Liike-
toiminnan alettua pyritdan tekemaan jatkuvaa markkina- ja markkinointi-
tutkimusta, joista saatujen tutkimustulosten perusteella tarpeen mukaan
paivitetddan some-strategiaa seka myynti-ja markkinointisuunnitelmaa.

Opinndytetyon edetessa tulevalle yritykselle luotu arvomaailma ja ideolo-
gia konkretisoituivat tekijdlle. Yrityksen ja sen valmistamien tuotteiden
paikka markkinoilla alkoi hahmottua ja muotoilullisesti kestavien tuottei-
den suunnitteluun vaikuttavat tekijat selkiytyivat. Opinndytetyon myo6ta
muodostui realistinen kuva tekijoista, jotka vaikuttavat kierratyslasipul-
loista valmistettavien tuotteiden suunnitteluun ja valmistamiseen seka
markkinoille saattamiseen.
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