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Opinnaytetyon tavoitteena on antaa kavijakyselyn tulosten avulla vinkkeja lastentoiminnan kehittami-
seen Turun Keskiaikaisilla markkinoilla. Talla hetkella Keskiaikaisten markkinoiden lastentoiminta on
vahaista ja se tarjoaa tekemista vain 3-10 vuotiaille lapsille. Tulevaisuudessa Keskiaikaisten markki-
noiden lastentoimintaa halutaan laajentaa tarjpamaan palveluja yha useammille lapsiperheille tapah-
tuman aikana. Keskiaikaiset markkinat jarjestetdaan Turun Vanhalla Suurtorilla.

Opinnaytetyd perustuu kavijakyselyyn, johon on vastannut yhteensa 49 perhettd Keskiaikaisilla markki-
noilla 2009. Kyselyiden liséksi on keskusteltu tapahtumasta ja sen jarjestamiseen liittyvista kysymyksis-
té Turun kulttuuriasiainkeskuksen kanslian henkilokunnan kanssa. Opinnaytetydssa tarkastellaan kyse-
lyssé ja keskusteluissa ilmenneitd kehitysehdotuksia, ongelmia ja havaintoja seka pohditaan kuinka
toimintaa voidaan tulevaisuudessa kehittaa.

Lapsiperheiden kehitysehdotuksissa nousivat esille toiminnan riittéva toistuvuus paivan aikana, seka
tiedottaminen lastentoiminnasta tapahtumassa. Monet vanhemmat eivéat ole alunperin odottaneet per-
heen pienemmille jasenille mitdén ohjelmaa tullessaan tapahtumaan. Lapsiperheet toivoivat erityisesti
huomiota lapsille tarkoitetun toiminnan hinnoittelussa, ja totesivat ilmaistoiminnan erittéin positiiviseksi
asiaksi josta ei tulisi misséan nimessa luopua.

Tulosten perusteella on tarkeda kiinnittda paljon huomiota puhdepihan aluesuunnitelmaan seka erityi-
sesti ohjattujen ohjelmanumeroiden merkitsemiseen tapahtuma-alueella. Suurtapahtumassa on vaikea
|oytaa pisteitd ilman selkeita viittoja ja kyltteja.
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Abstract

The goal of this thesis is the development of the children’s activity yard in Turku Medieval Market.
There are currently only a few activities directed towards children with families at Medieval Market and
these do focus on children under ages 3-10. The goal for the future is to make Turku Medieval Market
more acessive for many ore families during the event. Turku Medieval Market is situated in Finland
Proper, in the Old Square of Turku.

This thesis is based on questionnaires made in summer 2009 during the event. The questionnaires
were answered by 49 families with children. In addition to the questionnaires, | have also discussed
about the event with the people working in Turku Cultural Office. The development proposals, prob-
lems and observations, which emerged from the questionnaire, are being considered in this thesis,
and furthermore, the views of clients are being compared in order to find out, how these views on the
development of the services for families with children meet each other.

More versatile and repetitive activities emerged from the development proposals both families and
children. Many of the parents didn't initially know to expect any activities for children in the Medieval
Market. The price of childrens activities is important to stay low, and the free activity is very highly
respected and it should be preserved as well in the future.

On the ground of the results, the challenge for the future seems to be to keep the area planning simple
and especially to pay attention to mark the conducted performances to the map of the area. It is impor-
tant for grand occasions to make the activities easily to find.

Keywords children’s culture, cultural heritage, event management
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1 JOHDANTO

Opinnaytetydn suunnitteluvaiheessa kiinnitin huomiota siihen, mika minua on kiinnos-
tanut eniten opintojeni aikana ja mihin olen eniten suuntautunut. Olen tehnyt ty6op-
pimisia seka tyotehtavia paljon tapahtumien jarjestamisen parissa, joten kavijakysely
Keskiaikaisten markkinoiden puhdepihalla Porthanin puistossa tuntui aihepiirind kai-
kista luontevimmalta. Valitsin aiheekseni juuri Turun Keskiaikaiset markkinat, koska
minusta tuntuu, etté pystyn hyddyntamaan jo olemassa olevaa kokemustani opinnay-
tetyotd tehdesséni, ja nain ollen paasen syvemmalle tapahtuman tuotantoon. Tunnen
jo ennalta tapahtuman rakenteen, keskeiset toimijat seka tyéryhman tyoskentelyta-

vat, joten tdhan tyoyhteisdon liittyminen on ollut minulle luontevaa ja antoisaa.

Lasten puhdepiha on lapsille tarkoitetuista toiminnallisista pisteistéd koostuva alue
Turun Keskiaikaisilla markkinoilla. Se sijaitsee Vanhan Suurtorin alueella Porthanin
puistossa. Lastentoimintaa on pyritty kehittdm&an viimevuosina monipuolisemmaksi,
ja taman kavijakyselyn avulla Turun Kulttuuriasiainkeskus saa tarkempaa tietoa puh-
depihan kavijoiden mielipiteistd. Kavijakyselyn pohjalta olen koonnut myds kehitta-
misajatuksia Keskiaikaisten markkinoiden lasten toimintapisteille. Lastenkulttuurin
kehitys on nykypaivana tarkeaa myos yleisétapahtumille ja lapset nahdaan yha
enemman tasavertaisina tulevaisuuden kuluttajina aikuisten rinnalla. Tama nakyy
myoOs Keskiaikaisten markkinoiden kehityksessa ja tulevien vuosien kehittdmissuun-
nitelmissa. Lapset pyritaan ottamaan yha paremmin huomioon tarjoamalla heille mie-
lenkiintoista ja kehittdvaa ohjelmaa, ja samalla heitd ohjataan myds kiinnostumaan

ymparillamme vallitsevasta kulttuurista.

Aloitin keskustelun opinnaytetydn tekemisesta Turun Kulttuuriasiainkeskuksen kans-
sa kevaalla 2009, ja tuolloin ilmaisin haluni tehda kavijatutkimusta sopivasta aihees-
ta. Keskusteltuani tuottaja Kaisa Kutilaisen kanssa, kavi ilmi, ettd vuoden 2010 yhte-
na erityisena teemana ohjelmistossa pyrittaisiin nostamaan esille lapset ja lapsuus
keskiajalla. TAma idea sai aikaan keskustelun siita ettd voisin tehd& mielipide- ja k&-
vijakyselyn juuri lasten puhdepihalle, koska tulokset olisivat hyodyllisid vuoden 2010

Keskiaikaisten markkinoiden suunnitteluprosessissa.



Opinnaytetyoni tulee kartoittamaan lasten puhdepihan nykytilaa kavijoille tehdyn tyy-
tyvaisyyskyselyn avulla. Kyselyn tulosten pohjalta kokoan konkreettisia kehitysehdo-

tuksia tulevien vuosien Keskiaikaisille markkinaille.

2 KATSAUS LASTENKULTTUURIN KASITTEESEEN

2.1 Lastenkulttuuri

Nykymaailmassa lapsen kehitys on pitk& ja monimuotoinen prosessi. Sanotaan, etta
lapset voivat paremmin kuin koskaan aiemmin, ja ettd heilld on suuremmat evaat

menestya kuin aiemmilla sukupolvilla.

Tutkimusten mukaan suomalaislasten lapsuus koetaan muihin pohjoismaihin verrat-
tuna lyhyeksi. Lapsuudesta ja sen piirteistd pyritaan eroon mahdollisimman aikaisin,
ja nykyaan jo 12-vuotiaat mieltavat itsensa nuoriksi mieluummin kuin lapsiksi. Lasta
koskettavat nykypaivana yhteiskunnassa tapahtuvat kulttuurilliset muutokset kuten
toimintojen maapalloistuminen, massatuotannon ja markkinoiden vallan ja informaa-
tioteknologian nopea kasvu. Lapset ndhdaan nykypdaivana tasavertaisina kuluttajina,
kun markkinointi viela vuosikymmen sitten kohdistui ainoastaan heidan vanhempiin-

sa. (Lahikainen, Punaméki & Tamminen 2008, 7-17.)

Lapset ymmarretaan yleisesti ryhmaksi ihmisia, jotka eroavat aikuisista fyysisen ole-
muksensa, toimintakykynsa ja ymmarryksensa suhteen. Nain ollen myos paatos lap-
sen kannalta hyvistd asioista tulee aikuisten sanelemana. Lapsen hyva muotoutuu
aina kulloinkin vallitsevien ihanteiden ja ajatusmallien mukaan, ja joskus ne voivat
olla hyvinkin eroavaisia. Hyvan lapsuuden maarittelemisen perustavin vaikeus onkin
luonnollisesti sen arvosidonnaisuudessa. Lapsen "hyva” on vaihdellut aikakaudesta
toiseen. Kasvatukselliset, terveydelliset, psykologiset ja ymparistotekijoihin liittyvat
painotukset ovat seuranneet toistaan ja tuoneet mukanaan yha uusia odotuksia ja

vaatimuksia vanhemmille (Kalliala 1999, 31- 32.)



Lastenkulttuurilla tarkoitetaan kulttuuria joka on suunnattu lapsille ja nuorille, tai on
erityisesti heidan suosimaansa. Yhdistyneiden kansakuntien (YK) mukaan lapseksi
voidaan maaritella kaikki alle 18-vuotiaat henkilot (Anttila & Rensujeff 2009, 15).

Kulttuurin kasite voidaan maaritella hyvin monella eri tavalla. Laajasti voidaan todeta,
ettd kulttuuri on yhtendinen kokonaisuus, jonka muotoutumiseen vaikuttaa keskeises-
ti kulloisenkin yhteistn jasenten opitut kayttaytymistavat ja opitut kaavat. Kulttuuri on
eraanlainen integraatio naista tekijoista. Kulttuuriin liittyy my6s hyvin olennaisesti ai-
kakausi ja yhteiskunnassa kulloinkin vallitsevat arvot ja kasitteet. Kasitteena lasten-
kulttuuri rajaa osan ympéaroivasté kulttuurista nimenomaan tietylle ikaryhmalle, lapsil-
le kuuluvaksi. (Anttila & Rensujeff 2009, 15-16.)

Lastenkulttuuria voidaan lahentya luontevasti kahdesta eri ndkdkulmasta. Norjalais-
ten lastenkulttuurin tutkijoiden Gunnar Danboltin sek&d Ase Enverstedtin mukaan on
olemassa kulttuuri, jota aikuiset ohjaavat, seka vastavuoroisesti lasten itsensa ympa-
rilleen luoma kulttuuri. Lapsille ohjattavaan kulttuuriin kuuluvat kaikki lapsiin kohdis-
tuvat kulttuurin ilmentymat kuten pedagogiset instituutiot, (koulut, paivakodit) kulttuuri
-instituutiot (teatterit, taidekoulut), ja kaupallinen kulttuuritarjonta (elokuvat, tietoko-
nepelit). Lasten oma kulttuuri puolestaan koostuu lasten omasta suullisesta kulttuu-
rista, leikkikulttuurista ja lasten itsensa luomasta maailmasta. (Anttila & Rensujeff
2009, 16.)

Nama kaksi lastenkulttuurin kulmakivea voivat parhaimmillaan tukea toisiaan, mutta
niista 10ytyy myos vastakkain asettuvia arvoja. Aikuisten lapsille tarjoama kulttuuri on
aina kuitenkin aikuisten nakokulmasta tehtya, ja siihen liitetd&n useimmiten kasva-
tuksellinen ndkodkulma. Péainvastoin lasten itsensa luoma kulttuuri ei perustu mihin-
k&dan suunniteltuihin arvoihin, vaan lapset luovat oman leikin ja toiminnan kautta vuo-
rovaikutussuhteita sek& oppivat toimimaan muiden kanssa. Lasten oma Kkulttuuri

my0s kehittaa mielikuvia joiden kautta lapsi kehittyy ja kasvaa turvallisesti aikuiseksi.

Taiteen keskustoimikunnan lastenkulttuuripoliittisessa ehdotuksessa on suoraan
maariteltyna kolme osa-aluetta, jotka tulisi ehdottomasti ottaa huomioon konkreetti-
sesti lastenkulttuuripolitikassa. Nama kolme osa-aluetta ovat lasten yleinen suhde

kulttuuriin eli osallisuus kulttuurissa, lastenkulttuuri eli suoraan lapsille tuotettu kult-



tuuripalvelu ja taidekasvatus, seka lasten oma lapsuuden kulttuuri (Anttila & Rensu-
jeff 2009, 16.) Se miten lastenkulttuurissa yhdistyvat luontevasti ndma kriteerit, on
haaste lastenkulttuurin toimijoille ja tuottajille. Yhteiskunnan tulee tukea nykyista
enemman lasten itse luomaa kulttuuria, mutta pyrkid samalla liitdm&an siihen hie-

man kasvatuksellista nakokulmaa.

Lapsi - ja nuorisopolitiikalla tarkoitetaan eri politikka-alueiden ja toimien yhteisia na-
kemyksia niista teoista, valinnoista ja paatoksista, joita tehdaan lasten ja nuorten
elaméaa koskevista asioista. (Koivunen & Marsio 2006, 65). Lasten kulttuuripoliittisen
ohjelmatyon tarkeana tavoitteena pidetaén sitd, ettd lasten kulttuuripolitiikka otetaan
osaksi koko valtakunnassa ja kunnissa toteutettavaa lapsipolitikkaa (Anttila & Ren-
sujeff 2009, 17).

Nykypaivana lastenkulttuurin kasite mielletdéédn useimmiten aikuisten lapsille tuotta-
mana kulttuurina. Mikali tdma kulttuuritarjonta on heikkoa tai huonotasoista, asete-
taan vastuuseen milloin yhteiskunta, milloin tietyt viranomaiset, milloin televisio tai
kustantajat (Virtanen 1980, 48). Tosiasia kuitenkin on se, etta lastenkulttuuria on aina
ollut olemassa, ja tulee olemaankin siella missa on lapsia. Siihen ei vaikuta lopulta
mitk&dan poliittiset ohjelmat, tai strategiat. On vaikea vetaa raja lasten oman ja lapsille
tuotetun kulttuurin térkeyteen ja siihen, mité tulisi lapsen kannalta palveluissa ottaa

huomioon.

Kuuluuko lasten oma &aani kuitenkaan missdén? Lapsuutta ik&d&n kuin aliarvioidaan,
ja lapsuus jatetaan ammattilaisten huoleksi. Inmiset helposti aliarvioivat oman kykyn-
sa kasvattaa lapsia nykypdaivan tietotulvassa, ja usein ajatellaan ettd lasten kanssa
toimimiseen tarvitaan vahintddn jokin koulutus, jotta osaa né&hda erityistarpeita ja
toimia lasten kanssa. Kasvava tiedon maara sokaisee ihmiset helposti ajattelemaan
omaa riittamattomyyttddn monilla elamanaloilla. Tama ei pida paikkaansa, lasten tuli-
si erityisesti saada luoda kulttuuriaan kaikenlaisten ihmisten ymparéimana jotta heille
muodostuu mahdollisimman totuudenmukainen ja kattava kuva ymparilla vallitsevas-
ta yhteiskunnasta. Mikasi lapsia tulisi erityisesti suojella sellaiselta instituutiolta, jonka
osaksi he vaistamattd myohemmin kasvavat? Lapsen ja varsinkin nuorten kannalta
oma ikaryhma on tarkein ryhma jonka kautta hdnen suhteensa kulttuuriin tulevaisuu-

dessa maarittyy. Oma ikdryhma tarjoaa myods mallin tyttdjen tai poikien kulttuurille,



eivat ainoastaan vanhempien ja opettajien esimerkit. Aikuisten vaikutus on toki suu-
ressa osassa kasvatusta, mutta lopulta lapsen oma kasitys kulttuurista muodostuu

kaikkien erillisten vaikuttajien summasta. (Anttila & Rensujeff 26.)

Tama on siis hyva todiste siita, etta aikuiset pystyvat kylla ohjaamaan lastenkulttuurin
suuntaa, mutta tarkeimman osan kulttuuria lapset lopulta luovat itse. Lastenkulttuurin
suuntauksiin vaikuttaa lukematon maara erilaisia asioita, joita lasten ymparistossa
on. Lasten oma maailma koostuu usein saatavilla olevista resursseista ja loputon
mielikuvitus taydentaa niita. Lapsuuden leikissa tarke&né osana ovat omat haaveet ja
unelmat, jotka toteutuvat leikeissa. Leikin avulla lapsi oppii luomaan lukemattoman
paljon sosiaalisia suhteita, jotka tulevaisuudessa voivat olla h&nelle hyvin tarkeita.
Nykypaivana eivat lapsuudessa solmitut yhteydet enda valttamatta kesta aikuisiélle
saakka esimerkiksi useiden muuttojen seurauksena, mutta lapsilla on onneksi kyky
luoda suhteita aina uudestaan ja uudestaan. Joskus myds myohemmin aikuisian
kynnyksella ndmé vanhat ystavyyssuhteet saattavat |16ytya uudelleen, ja ystavyys voi
toimia ikdan kuin yhdistavana tekijana kasvavan nuoren tai aikuisen kiinnostuessa
omista juuristaan ja jo koetusta elAménkaarestaan. Toisinaan taas lapsuudessa
unohtuneet ystavéat pysyvat vaikkapa erilaisista elamantilanteista johtuen vieraina
toisilleen, eivatka koe missdan vaiheessa tarvetta nostaa vanhaa ystavyyssuhdetta

esiin.

Lasten omalla kulttuurilla on valtaisa merkitys kehittdd mielikuvia joiden kautta lapsi
kehittyy ja kasvaa turvallisesti aikuiseksi. Tavattoman kodyhistd ja vaatimattomista
oloista kotoisin oleva lapsi on voinut omalla toiminnallaan ja mielikuvituksellaan luoda
itselleen valtavasti omaa kulttuurin voimavaraa, kun taas sisalle sulkeutunut video- ja
tietokonepeleihin uppoutunut varakkaan perheen lapsi voi olla hyvin pidattaytynyt
luomasta minkaanlaisia siteitd ympéardivaan yhteiskuntaan ja tatd kautta luomaan

omaa kulttuuria.
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2.2 Lastenkulttuurin kehitys

Tutkija Philippe Ariés (1979) merkitsee lapsuuden historian taitekohdaksi 1500-luvun,
jolloin kodin ja koulun merkityksen korostuminen maaritteli lapsen aseman uudella
tavalla. Ariés tulkitsee, etta lapsuus on erityisesti keksittyd, ja taman vuoksi kohtalo-
kasta. Koska lasten elamaa rajaava erityistermi "lapsuus” on keksitty, se on Aries’'n
mukaan vanginnut lapset erityiseen muottiin, ja evannyt heiltéd tasavertaisen aseman
aikuisyhteison elamassa. Kaytannodssa Ariés tarkoitti tuohon aikaan kehittynytta kou-
lulaitosta ja ndain ollen lasten erkaantumista tydelamasta ja aikuisten valittémasta vai-
kutuspiiristd. Vastaavasti tutkija Neil Postman (1985) on mielenkiintoisesti tulkinnut
samalla aikakaudella tapahtuneen kehityksen lastenkulttuurissa toisenlaisella tavalla,
niin etta lasten ja aikuisten kulttuurin rajaaminen on luonut edellytykset modernille
lapsuudelle, ja lapsuudelle yleensa. Postmanin mukaan lapset siis saivat oman ase-
mansa yhteiskunnassa. Tassa lapsuuskasityksesséa lasta kohdellaan omaa erityislaa-
tuaan vastaavalla tavalla yhta hyvin perheessa kuin laajemminkin yhteiskunnassa
(Kalliala 1999, 23.)

Kasitys lapsen hyvasta on kuitenkin ollut aikojen saatossa hyvin ristiriitaista ja moni-
tahoista. Ariés'n (1979) mukaan lapsi on riistetty yhteiskunnasta ja suljettu kouluun.
Postmanin mukaan lapsi pd&dsee oppimaan uutta ja sivistymaan tavalla jota van-
hemmille ei koskaan suotu. Lloyd De Mause (1974) puolestaan on tulkinnut lapsuu-
den historian synkéksi kehityskertomukseksi, jolla on kuitenkin valoisampi tulevai-
suus. Taman sijaan Linda Pollock on tutkinut lapsuutta ensisijaisten lahteiden, kuten
paivakirjojen sekd elamankertojen ja sanomalehtien kautta. Pollockin (1983) lap-
suuskuva on naista aiemmista toteamuksista realistisin, ja se perustuukin hyvaan ja
tarkeaan lahdekritiikkiin. Vaikka lapsuuden historiassa on ollut suuri sija taudeilla,
onnettomuuksilla ja lapsikuolleisuudella, my6s lasten itsensa luomalla kulttuurilla on
ollut sijansa. Aikojen saatossa lapset ovat aina rakentaneet omaa kulttuuriaan ver-
taisryhmissaan osallistumalla leikkiin ja seremonioihin tyonteosta ja aikuisten vallitse-

vasta maailmasta huolimatta. (Kalliala 1999, 24.)
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Mielestani kummankaan tutkijan, Ariés'n tai Postmanin tulkinnat eivat anna realistista
kuvaa lapsen omalla &anella, silla aikuisen on helppo ndhda lapsen asema, mutta
aikuinen ei pysty asettautumaan lapsen asemaan ja ndkemaan lapsen maailmaa
omin silmin. N&ma tulkinnat eivat siis varmasti ole omana aikanaan muuttaneet var-

sinaisesti lapsuutta, mutta herattaneet keskustelua lastenkulttuurin kehityksesta.

Ariés’n mukaan lasta riistetaan, ja Postmanin mukaan lapselle on annettu etuoikeus
oppia ja kehittyd. Tama ristiriitaisuus on osittain myds hupaisaa koska tdssa voi nah-
da keskustelua, jota kdydaan tanékin paivand monista lapsia koskevista paatoksista
ja asioista. Ristiriitainen ajattelu ei varsinaisesti siis ole muuttunut sitten keskiajan
jalkeen, mutta lapset ja lapsuus on pysynyt tinkimattomasti lasten hallussa, aikuisten
sita valilla ohjaillen. Lloyd de Mause tulkitsee lapsuuden synkaksi, mutta tulevaisuu-
deltaan toiveikkaaksi ajaksi. Han on tutkimuksessaan todennut ettei lapsuus ole on-
nellista ja vapaata tydnteon uuvuttamassa arjessa. Tulevaisuuden toivo nakyy aikui-
suudessa ja itsemaaraamisoikeutena. Lopulta lapsesta tulee nuoruuden kautta aikui-

nen joka luo edellytykset omille lapsilleen.

Pollockin kuvaus on realistinen siksi, ettd hdn on antanut &&nen lapsille itselleen, ja
tehnyt tulkintoja tdman perusteella. Han on aiempia tutkijoita enemman pystynyt
asettumaan lapsen rooliin, ndkemaan asiat lapsen nakokulmasta, kun taas monet
aikansa tutkijat ovat nojanneet vahvasti teoriaan ja tutkimustuloksiin. Nama tutkimuk-
set ja niiden luomat paatelmat ovat aina myds tietysti peilaus tekijansa henkilékohtai-
sista arvoista ja ajatusmaailmasta. Nykyaan tulisi kuitenkin pyrkid mahdollisimman
realistiseen totuuteen lastenkulttuurin tilasta ilman spekulaatioita siitd, mika lasten-

kulttuurin syvin olemus on.

Uuden ajan alussa Eurooppalaisesta perheesta tuli instituutio, jonka tuli perheen-
paan, isdn johdolla kasvattaa lapsista yhteiskuntakelpoisia kansalaisia. David Ries-
manin mukaan tavoitteena oli kasvattaa lapsesta siséisesti ohjautuva aikuinen. Mo-
dernissa kehityksessa nuoren tuli selviytyd yh& avoimemmassa ja uusia vaihtoehtoja
tarjoavassa yhteiskunnassa omin voimin, eika toistaa omaksumiaan traditioita. Ahke-
ruutta, velvollisuudentuntoa, tydntekoa ja tuottamista painottavassa suomalaisessa
yhteiskunnassa tama persoonallisuustyyppi oli vallitseva ihanne pitkdan sotien jal-
keen. (Kalliala 1999, 25.)
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Kun kasvatuksen tavoitteeksi asetettu sisaisesti ohjautuvan ihmisen ihannekuva al-
kaa saroilla, se heijastuu my6s vanhemmuuteen. Ennen tiukka kuri I0ystyy ja salli-
vuus lisdantyy. Vanhempien varmuus vahenee. Kasvatuskulttuuri muuttuu vaha va-
haltd eparoimattémasta eparoivaksi. Vanhemmat siirtdvat kasvatusvastuuta yha voi-
makkaammin pois perheelta ja asiantuntijoiden rooli on keskeisempi kuin koskaan.
Vanhemmat ja lapset kohtaavat lukuisia ammattilaisia ja asiantuntijoita jotka seuraa-
vat, neuvovat ja ohjaavat lasta ja vanhempia lapsen sikittilasta aikuiseksi asti. (emt.
26.)

Edes vanhempien julistautuminen omien lastensa parhaiksi asiantuntijoiksi ei valtta-
matté riitd valamaan varmuutta vanhempiin. Pikemminkin kaikkivoipaisuuden ja voi-
mattomuuden tunnot sekoittuvat nopeasti uusiutuvan tiedon tulvassa. Kaikkien ulot-
tuvilla oleva tieto tuntuu velvoittavan kayttamaan sita lapsen hyvaksi; se tekee van-
hempien eettisesta ja sosiaalisesta vastuusta ennen nakemattoman raskaan, koska
lasten hyva on asiantuntijoista huolimatta viime kadessa vanhempien vastuulla. (emt.
26.)

Nykypaivan kasvatusinstituutiot — paivahoito, esikoulu ja koulu — muodostavat kes-
keisen lapsiin kohdistuvan yhteiskunnallisen toiminnan ympariston. Niitd ohjaa yh-
taaltd yhteiskuntapolitikka ja sen tulkinnat lapsuudesta (Lahikainen, Punamaki &
Tamminen 2008, 19.) Nykypaivana lasten arkeen ovat tulleet pysyvasti erilaiset tuot-
teet, ja lapsi nahdaan tasavertaisena kuluttajana ja markkinoinnin kohteena. Aiemmin
markkinoitiin vanhemmille jotka ostavat tuotteet, mutta nykyaan lapsi ndhdaan jo ku-
luttajana ja osittain myos ostopdatoksen tekijand perheessa. Lasten kehityskaari ku-
luttajana on hdmmentéva, silld jo vauvana he tottuvat mainontaan ja saavat kaupas-
sa kaydessaan paljon vaikutteita erilaisista mainoksista. Pienet lapset tunnistavat jo
hammentavan suuren maaran erilaisia logoja, joiden perusteella he alkavat muodos-

taa omia kulutustottumuksiaan.
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Opetusministerié on 2000-luvulla suunnannut uudenlaisia siséalléllisia ja taloudellisia
resursseja suomalaisille huipputason lastenkulttuurin tekijoille ja yhteisaille. Kuiten-
kaan lasten omaehtoista ja uutta luovaa, lasten kesken elavaa ja syntyvaa kulttuuria
ei liemmin kannusteta tai tueta. (Anttila & Rensujeff 2009, 118). Tassa nakisin edel-
leen yhteyden historiaan ja siihen ajatusmalliin, jonka mukaan aikuinen méaarittelee
lapsen hyvan, valittamatta lapsen realistisesta nakemyksesta. Edelleen lastenkulttuu-
rin kehityksesta puuttuu siis se tarkea ja konkreettinen palanen; lasten &ani ja kasvu-

ymparistdn konkreettinen kehittaminen.

Turun keskiaikaisilla markkinoilla lastenkulttuurin tila ja tulevaisuuden suuntaus on
positiivinen, koska lastentoimintaa pyritddn vuosi vuoden jalkeen kehittamaan ja ha-
kemaan sille uusia toimintamuotoja. Erityisesti toiminnasta nakyy tana paivana oma-
ehtoisuus ja lasten oma luovuus, jota tulee myos jatkossa pyrkia kehittamaan yhtei-

sollisella ohjelmalla.

3 TURUN KESKIAIKAISET MARKKINAT

3.1 Tapahtuman kuvaus

Keskiaikaiset markkinat on yksi suurimmista yleisétapahtumista joita Turussa jarjes-
tetdan vuosittain. Se kerda vuosittain yli 100 000 kavijaa kaikista ikaluokista. Tapah-
tuma on ilmainen ja se on osa Keskiajan Turku -kokonaisuutta, johon kuuluvat Kes-
kiaikaisten markkinoiden lisaksi myds Turun linna, Aboa Vetus & Ars Nova -museo
seka Turun tuomiokirkko. Nama muut tahot jarjestavat omat teemaan liittyvat tapah-
tumansa seka toimivat yhteistydssa toistensa kanssa esimerkiksi markkinoinnin ja

ohjelmiston puitteissa.

Turun Keskiaikaiset markkinat juontavat juurensa Vanhan Suurtorin historiasta ja ai-
dosta keskiaikaisesta markkinatorista. Vuoden 2009 keskiaikaiset markkinat olivat jo
jarjestyksessaan 14. tapahtuman historiassa. Teemaltaan ja aihepiiriltdan Keskiai-

kaiset markkinat sopivat luontevasti Turun kaltaiseen vanhaan ja historiarikkaaseen
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kaupunkiin. Ajallisesti tapahtuma palauttaa yleison kaupungin perustamisen ajan

tunnelmiin.

Keskiaika lasketaan historiassa tuhannen vuoden mittaiseksi jaksoksi. Vuodet 500—
1000 katsotaan varhaiskeskiajaksi, joskin Suomessa keskiaika varsinaisesti ymmar-
retdéan sydankeskiajaksi (1000-1300) ja myohaiskeskiajaksi (1300-1500). Turku on
yksi kuudesta Suomen alueella keskiajalla sijainneista kaupungeista Viipurin, Por-
voon, Naantalin, Ulvilan ja Rauman ohella. Turku oli pitkd&dn Suomen hallinnollinen ja
kirkollinen keskus. Tanakin paivana Turun tarkedsta asemasta keskiajalla muistutta-
vat Turun linna ja Turun tuomiokirkko. Turun vanha suurtori oli keskiaikaisen kau-
pungin hallinnollinen ja kaupallinen sydan ja toimii nain itseoikeutetusti myos keskiai-

kaisten markkinoiden paatapahtumapaikkana. (Laaksonen 2008, 15-26.)

Turku tarjoaa siis myos hienot ja osittain aidot keskiaikaiset puitteet tapahtuman jar-
jestamiselle. Sailyttamalla ja esittelemalla tietoa historiasta ja juurista Keskiaikaiset
markkinat auttavat omalta osaltaan muokkaamaan ja yllapitamaan paikallista kulttuu-
ri-identiteettid. Tapahtuman teema ei kuitenkaan liity laheisesti ainoastaan paikkaan
jossa se jarjestetdédn, vaan se vetoaa myds ihmisiin. Kotipaikkakunnan historia, omat

juuret ja menneisyys kiinnostavat turkulaisia ja suomalaisia yleisesti.

Keskiaikaisen elamanmenon esittelemisen ja historiallisen merkityksensa liséksi ta-
pahtumalla on myds selva sosiaalinen ulottuvuus: se tuo ihmisia yhteen, saa aikaan
yhteisdllisyyden tunnetta ja luo asukkaille ehk& myds ylpeyden tunnetta omasta koti-
paikkakunnasta. Tama perinne on lahtdisin aidoilta Keskiaikaisilta markkinoilta, ja
elaé siis yha vahvana. ( Toivonen & Ylatalo 2004, 9.) Keskiaikaisille markkinoille on
vuosien saatossa kasvanut mittava tunnettavuus, ja markkinat ovatkin koko Keski-

ajan Turun kokonaisuuden suurin ja valovoimaisin vetonaula.

Ensimmaisen kerran Turun Keskiaikaiset markkinat jarjestettiin kesalla 1996. Tuolloin
tapahtuma oli pieni ja vaatimaton ja sijoittui Brinkkalan sisépihalle, siis huomattavasti
pienemmalle alueelle kuin nykyisin. Tapahtuma kesti tuolloin 7-10 paivaa, myyijia ol
15 ja markkinanaytelmaan osallistui noin 40 nayttelijdd. Seuraavana vuonna Brinkka-
lan sisapiha meni remonttiin ja tapahtumalle taytyi l16ytaa uusi paikka. Markkinat

muuttivat kiireen ja rahanmenon saattelemina Brinkkalan sisapihalta nykyiselle pai-
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kalleen, viereiselle Vanhalle Suurtorille. Uusi alue oli huomattavasti laajempi, ulottuen
Aurajoen reunasta Turun Tuomiokirkolle ja rajoittuen historiallisiin arvorakennuksiin
torin laidoilla. (Saari 2004, 10-12.) Turun keskiaikaisten markkinat ovat ihmisten mie-
lisséd asemoituneet paaasiallisesti autenttiseksi, historiaan perehdyttavaksi, hauskak-
si, mielenkiintoiseksi, elamykselliseksi, monipuoliseksi, ruuhkaiseksi seka ainutlaatui-

seksi tapahtumaksi (emt. 6).

Keskiaikaisten markkinoiden keskeisena tavoitteena on luoda kavijalleen kokemuksia
ja elamyksia keskiajan hengessé. Nakyvand osana markkinatunnelmaa luomassa
ovat torimyyjat, jotka kauppaavat torilla keskiaikaan teemaltaan sopivia tuotteitaan.
Jokainen myyja on ennen markkinoille paasya joutunut aiemmin kevaan aikana raa-
dittamaan tuotteet. Asiantuntijaraadin jasenet kayvat myyntituotteet tiettyjen raadi-
tuspdivien aikana lapi ja valitsevat tapahtumaan sopivat myyjat ennen markkinoita
autenttisen ja keskiaikaisen ilmeen takaamiseksi. Tasta syysta et voi nahda markki-
noilla esimerkiksi nykyaikaisia tuotteita myyvia myyijia, eika edes nykyaikaisilla myyn-
titeltoillakaan ole markkinatorille asiaa. Myyjat ovat vuosien aikana myos erityisesti
kehittaneet tuotteitaan suoraan Keskiaikaisille markkinoille sopiviksi. Markkinoiden
raaditus on suhteellisen tiukka, eikd tapahtuman arvoa haluta asettaa kyseenalaisek-
si loyhentamalla valintakriteerejd. Markkinamyyijille on olemassa erikseen oma ohjeis-
tuksensa jossa muun muassa myyjien pukeutuminen ja myyntikojujen koristelu on

tarkasti maaritelty.

Raaditus on vuosien saatossa auttanut karsimaan torilta taysin nykyaikaisia tuotteita
myyvat myyjat pois mikd auttaa keskiaikaisen, ja yha autenttisemman toritunnelman
nostatuksessa. Keskiaikaisilla markkinoilla myyminen on my6s meriitti monen myyjan

tiedoissa, silla markkinamyyjéksi ei kuka tahansa voi paasta.

Markkina-alueelta 16ytdd myds erikseen tyonaytdspihan, joka on sijoitettu torin valit-
tomaan laheisyyteen, Porthanin puistoalueelle. Tyonaytdsalueella eri kasityblaiset
esittelevat keskiaikaisin tyonaytoksin taitojaan. Perinteisesti pihalla on nahty esimer-
kiksi seppd ahjonsa &aressa, saippuan keittdjia, kirjureita, muinaistekniikan taitajia,
savenvalaja seka lukuisia muita alansa ammattilaisia tekemassa tutuksi historiallisia

ja osin myods nykypaivaisia kasitoita. Tyonaytdsalueen yhteydessa Porthanin puistos-
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sa Pinella-kiinteiston edustalla on myos vuonna 2009 ollut ensimmaista kertaa lapsil-

le keskitetty toiminta-alue, lasten puhdepiha.

Tybnaytosalueen vastapainoksi Katedralskolanin sisapihalla on toimintaan ja turna-
jaisesityksiin keskittyva turnajaispiha. Turnajaispihan keskeisena siséltona on paivit-
tain markkinoiden aikana jarjestettavat Keskiaikaiset hevosturnajaiset. Rohan Tallit
Kemibn saarelta ovat keskiaikaista ratsastustaitoa vaaliva yritys, jonka jokavuotinen
aito hevosturnajaisesitys on saavuttanut hurjan suosion niin Turun Keskiaikaisilla
markkinoilla kuin Hameenlinnan keskiajassakin. Turnajaisten tauottua pihalla voi ko-
keilla myds kirveenheittoa, kayda ravintola Haraldin terassilla, tai seurata keskiaika-

asumuksessa pyorivaad markkinanaytelmaa.

Keskiaikaisten markkinoiden ehka suurin, vetovoimaisin ja nakyvin tunnelman luoja
katsojan nakokulmasta on joukkio keskiaikaisia hahmoja jotka elavat keskiaikaa
muun markkinavaen keskuudessa. Kyseessa on siis koko paivan kestava markkina-
naytelma joka koostuu keskiaikaisista hahmoista ja markkinoilla tapahtuvista kom-
melluksista. Markkinandytelma toteutetaan vuosittain erilaisten yhteistybkumppanei-

den avulla.

Vuonna 2009 markkinoiden suurin nédkyva muutos liittyi markkinandytelman toteut-
tamiseen. Aiemmin koko nayttelijaryhma on koostunut pelkdstaan alan amat6oérihar-
rastajista jotka Kulttuurikeskus on paéasykokeen kautta valinnut mukaan tapahtu-
maan. Nayttelijat on taman jalkeen jaettu rooleihin ja esiintymaan eri pisteisiin mark-
kina-alueella yhden kasikirjoituksen mukaisesti. Kaikki hahmot ja tapahtumapaikat
ovat siis jollain tapaa sidoksissa toisiinsa ja koko markkina-alueeseen. Harjoitukset ja

ohjaajat on aiempina vuosina organisoitu ja palkattu Kulttuurikeskuksen kautta.

Vuonna 2009 aikaisempien vuosien kaltaista nayttelijahakuprosessia ei enda tehty
tuotantotoimiston siirryttya Kulttuuriasiainkeskuksen kanslian alaisuuteen. Nayttelijat
tulivat tuolloin mukaan uusien ja osittain vanhojen yhteistyokumppaneiden kautta.
Yhteistydssa markkinandytelman osalta vuonna 2009 toimivat Turun taideakatemia,
Kroopin Kilta, Varsinais-Suomen Verotoimisto sek& Mikaelin teatteri. Nama ryhmat
tuottivat kasikirjoituksensa ja esityksensa itsenéisesti oman ohjaajansa johdolla. Pe-

rinteisia toimipisteitd naytelméssa ovat Kivisauna Brinkkalan sisapihalla, sahtitupa
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Ravintola Teinin sisapihalla, Keskiaikainen asumus turnajaispihalla, sekd ryhmilla on

my0s yhteisia suuria torikohtauksia Vanhalla Suurtorilla.

Uusi yhteistydkumppanien varassa toimiva tuotantomalli on osoittautunut tyémaaral-
tdaan aiempaa kevyemmaksi, ja yhteistyd muiden kulttuurialojen tahojen kanssa tuo
lisdarvoa jatkossa myds tapahtumalle yhdistden kulttuuritoimijoita Turussa. Tata tuo-

tantomallia tullaan jatkamaan paaosin samalla kaavalla myds tulevina vuosina.

Markkinoiden ohjelma keskittyy joka vuosi tiettyihin historiallisiin teemoihin aina
markkinoiden vuosiluvun mukaisesti. Markkinoille valitun vuosiluvun perusteella teh-
daan ennakkotutkimuksia ajankuvasta ja tuona aikana vallinneista kasityksista. Tule-
vana vuonna 2010 Keskiaikaiset markkinat siirtyvat ajassa hieman aiempia vuosia
enemman taaksepdin vuoteen 1350, jolloin ohjelmistossa ja torilla ndkyvéat esimer-
kiksi pelko rutosta. Poliittisesti tuona aikana on paheksuttu papiston julkeaa elaméaa,
ja pappeja on erityisesti kielletty pitamasta lapsia virkahuoneistoissaan. Tasta saa-
daan Keskiaikaisille markkinoille 2010 mukaan myds lapsi-teema jonka avulla pyri-
taan tuomaan ihmisten pariin tietoisuutta keskiajan lapsuudesta. Tama tuo lastenoh-
jelman esiin ensimmaista kertaa laajemmin ajankuvassa, kun aiemmin lastentoiminta

on ollut vain osana muuta markkinavilsketta.

Turun Keskiaikaisia markkinoita jarjestaa talla hetkella Turun kaupungin kulttuuriasi-
ainkeskuksen kanslia. Tuotantotyéryhmén vakituiseen ymparivuotiseen henkilokun-
taan kuuluvat tapahtumatuottaja seka tuotantoassistentti. TAman liséksi joka vuosi
mukana on tuotantotydéryhma joka koostui vuonna 2009 ohjaajista, projektitytnteki-
jOista, lavastuksen, puvuston, rekvisiitan, musiikin, tanssin, maskeerauksen ja nukke-
teatterin osaajista. Lisdksi Keskiaikaisia markkinoita ovat tekeméassa joka vuosi har-
joittelijat, jotka hoitavat pienid osa-alueita tapahtuman onnistumiseksi. Osa ty6ryh-
masté on palkattu mahdollisuuksien mukaan, suurin osa tekijoistd koostuu kuitenkin
harjoittelua tekevista opiskelijoista seka tydvoimatoimiston tyGharjoittelijoista. Naytte-
lijat toimivat tapahtumassa omien opintojensa tai tydnsa ohella osittain taysin vapaa-
ehtoisesti. Markkinoiden aikana osa erilaisten pisteiden vetdjistd on paikalla vapaa-

ehtoisina, osa on saatu mukaan kulttuuriasiainkeskuksen kanslian henkilékunnasta.
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3.2 Lapsille suunnattu toiminta

Tybnaytosalueen liséksi Porthanin puistoon on sijoitettu lasten oma puhdepiha. Ta-
ma on ollut konkreettinen parannus edellisvuosista, jolloin lasten teatteriesitys seka
lasten toimipisteet sijaitsivat turnajaispihalla Katedralskolanin sisapihalla. Lampimalla
saalla Katedralskolanin piha oli erittdin tukala, eika varjoisaa paikkaa alueella kay-
tanndssa ollut. Aiempina vuosina Katedralskolanin pihalla on ollut myoés lapsille
suunnattu teatteriesitys joka jatettiin ohjelmistosta pois kokeilumielessa ja tilanpuut-

teen vuoksi. TAma uudistus ei kuitenkaan nakynyt kévijapalautteessa millaéan tapaa.

Lasten puhdepihalla Porthanin puistossa toimipisteinéd vuonna 2009 oli Keskiaikainen
karuselli, jota pyoéritettiin k&sin. Lapset istuivat koreissa, jotka pyorivat karusellina ak-
selinsa ympari. Karusellin markkinoille toivat mukanaan unkarilaiset myyjat. Karusel-
lin liséksi Kulttuuripajan keskiaikateltassa lapset saivat painaa yksinkertaisia keskiai-
kaisia puupiirroksia, joita he saivat myOs varittad teltassa vesivarein. Varsinais-
Suomen kasi- ja taideteollisuus ry:n Juseliuksen pajassa sai pientd maksua vastaan
ommella itse pienen pussukan, johon painettiin kangasvarein mieluinen keskiaikai-

nen kuvio.

Puistossa oli vuonna 2009 myds kahden tyonaytdsalueen kasityblaisen toteuttama
kilpailu, jossa lasten tuli piirtda kuva alueella seisoneesta puuhevosesta. Tarkoitus
nailla myyjilla oli valita hienoin teoksista ja toteuttaa aito puupolle tulevina vuosina
markkinoille nahtavaksi. Tarkoitus on myos jarjestaa tulevana vuonna nayttely kilpai-

lun piirustuksista.

Uutena ohjelmanumerona puhdepihalla oli prinsessakoulu jossa pikkuprinsessat sai-
vat padhansa keskiaikaisen henniinin jonka kanssa he harjoittelivat keskiaikaisia kay-
tostapoja ja prinsessan elkeitd ohjaajan avustuksella. Prinsessakoulu huipentui kul-
kueeseen, joka kulki markkinavéen lapi torilla Brinkkalan talon arvokkaaseen Vaa-
kunahuoneeseen, jossa jokainen prinsessa sai tavata kuninkaan. Siella tarjottiin
my0Os juomaa ja pientéd purtavaa. Prinsessakoulu oli tin& vuonna mukana kokeilu-

mielessa ainoastaan kerran paivassa, silla se oli taysin uusi ohjelmanumero.
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Keskiaikaisten markkinoiden lastentoiminta on tarke& osa koko tapahtuman kasva-
tuksellista tavoitetta. Tapahtuman yksi keskeinen osa-alue on juuri sivistaa ja kasvat-
taa lapsia tuntemaan ja kiinnostumaan menneestd sekd ymparillaén vallitsevasta
kulttuurista ja olemaan osa sitéa jo pienesta pitden. Tapahtuman avulla lapset saavat
myds kuvaa historiasta ja siitd miten maailma on muuttunut aikojen saatossa. Vaikka
keskiajalla elettiin hyvin erilaisessa yhteiskunnassa kuin nykypaivana, voi keskiajan
ihmisen elamasta ja tavoissa nahda paljon samaa kuin nykyajassa. Yleinen kasitys
keskiajan ihmisesta on sivistymaton ja karski, ja keskiaikaisia ihmisia on pidetty lap-
sellisina ja jopa alyllisesti lapsen tasoisina. Keskiaikaiset markkinat pyrkivat naytta-

maan kuitenkin myos aikakauden valoisamman puolen.

Keskiaika voi aikakautena nostattaa aikuisen mieleen raakuudet ja sivistyméattomyy-
den, mutta lapsen silmin markkinat avautuvat taysin erilaisessa valossa ja tapahtu-
man luomaa elamysta ei helposti unohda. Keskiaikaisilla markkinoilla lapsilla on
mahdollisuus konkreettisesti kokea, millaisia olivat lelut ilman sahkoa ja kuinka hurjaa
ja hauskaa voi olla turnajaispihan hevosjousiammunnassa ilman videopelien tehos-
teita. Kaikki toiminta lasten puhdepihalla Porthanin puistossa oli maksutonta, poik-

keuksena mestari Juseliuksen paja.

Tutkimuksellani pyrin kartoittamaan lapsiperheiden ja lasten tyytyvaisyytta lastentoi-
mintaan Keskiaikaisilla markkinoilla. Kyselyn tulosten avulla teen konkreettisia kehi-
tysehdotuksia tulevien vuosien markkinoita ajatellen. Koska lastenkulttuuri on koko-
naan oma alansa, ja tuotannon puolesta ei ole tapahtumalla varsinaista lastentoimin-
taan keskittynyttd tyontekijad, on lapsiperheille teetetysta kyselystd hyotyd suunni-
telmien tekemisessa. Tahan asti Keskiaikaisten markkinoiden lastentoiminnassa ovat
konsultteina oman tyénsa ohella toimineet Kulttuuripajan henkilokunta sekéa Kulttuu-

riasiainkeskuksen lastentoiminnan koordinaattori.
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4 KYSELY LASTEN PUHDEPIHAN KEHITTAMISEKSI

Tutkimukseni lahtékohtana on kartoittaa mielipidekyselyn avulla kavijéiden suhtau-
tumista lastentoimintapisteisiin Keskiaikaisilla markkinoilla 2009, ja sen avulla saada
tutkimustietoa markkinoilla k&yvien lapsiperheiden tottumuksista ja mielenkiinnonkoh-
teista. Tutkimukseni kohteena olivat l[&hinna lapsiperheet, mutta saadakseni kattavan
kuvan kavijoista, teetin kyselyn kaikille inmisille jotka olivat tulleet markkinoille lasten
seurana. Minua kiinnosti myds vastaajan suhde lapseen, ja siihen kuinka paljon lap-

set kayvat markkinoilla muiden kuin omien vanhempiensa seurassa.

4.1 Menetelmalliset perustelut

Ennen tutkimuksen aloittamista on tehtavd monia paatoksia. Tallaisia suunnitteluvai-
heessa péaatettavia asioita ovat ainakin tutkimuksen kohderyhma, aineiston hankin-
nassa kaytettdva menetelma, otoksen koko ja valintakriteerit. (Hirsjarvi, Remes &
Saajavaara 2008, 172-173.)

Minulle oli jo alusta alkaen selvaa etta pyrkisin tekemaan opinnaytetydssani kavija-
tutkimuksen, jonka avulla kartoitetaan Keskiaikaisten markkinoiden kavijoiden mielipi-

teitd ja pohditaan konkreettisia kehitysmahdollisuuksia tapahtuman lastentoiminnalle.

Lomakkeen ensimmaisessd osassa (liite 2) kysyttiin perustietoja, asuinpaikkaa ja
lasten syntymavuosia. Halusin myos tietda kuinka paljon lapset mahdollisesti kayvat
markkinoilla sukulaistensa tai ystavaperheidensa kanssa, joten seuraavana Kkysyttiin
kavijan suhdetta lapseen. Toinen puoli kysymyslomakkeesta liittyi puhdepihan ohjel-
mistoon ja toimintapisteisiin. Mielipidekyselyt osoitettiin suoraan kaikkiin toimintapis-
teisiin, joihin vastaaja sai vastata oman mielipiteensd mukaisesti. Lomakkeen kol-

mannessa osiossa kysyttiin mielipidetté tuotannollisista asioista. Tyytyvaisyytta kar-
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toitettiin henkilokunnan toiminnasta, ohjelmien aikatauluista, yleisesta viihtyvyydesta

seka yleisista jarjestelyista. Vastaajat saivat antaa myods vapaata palautetta lopuksi.

Kyselyn suoritin markkinoiden aikana neljana paivana. Alkuperainen suunnitelmani
oli, ettd olisin pyytanyt jonkun avukseni kyselya tekemaan, mutta lopulta péadyin
suorittamaan kyselyn yksin, koska lasten alue oli niin pieni, ettd kaksi kyselijaa olisi
saattanut jopa ahdistaa kavijoita. Olisin saanut enemman vastauksia lomakkeisiin
mikali olisin jakanut tydpaivan kahdelle kyselijalle. Tama jai kuitenkin toteutumatta,
koska en saanut mieleisiani ihmisid suostumaan tehtavaan. Aloitin tutkimuksen heti
klo 12 markkinatorin auettua, jotta sain my6s prinsessakoulussa kayneiden lasten
vastauksia kyselyihin. Tama oli hyva taktiikka, mutta iltapaivalla myéhemmin tayte-
tyissa lomakkeissa vastaajat olivat usein ehtineet kiertdd enemman eri kohteissa

toimintapisteissd, ja saada paremman kasityksen koko markkinoista sen avulla.

Kyselytutkimuksen vahvuus on laajan ja monipuolisen tutkimusaineiston saavuttami-
nen. Sen haasteita on varmistua esimerkiksi vastaajien rehellisesta ja huolellisesta
vastaamisesta ja perehtyneisyydesta aiheeseen seka kontrolloida vaarinymmarryk-
sid. (emt., 190-191.)

4.2 Kyselyn toteuttaminen

Rajasin tutkimusryhman koskemaan alle 15 -vuotiaita lapsia. Kaikki kyselyyn vastan-
neet henkildt olivat pienten lasten vanhempia. Heidan mahdollisesti vanhempi jalki-
kasvunsa viihtyi paremmin markkinoiden muilla tapahtumapaikoilla, koska lasten toi-

mipisteilla ei juuri nékynyt vanhempia lapsia.

Pohtiessani kohderyhman rajausta ajattelin ensin, etta lapset itse voisivat tayttaa
vanhemman kanssa lomaketta. Tama ei kuitenkaan osoittautunut toimivaksi ideaksi,
ja lahes poikkeuksetta toinen vanhemmista taytti lomakkeen. Vanhemmat olivat kui-
tenkin vastausten perusteella kysyneet lasten mielipidettd kohteista ja antaneet las-
ten myods kertoa mitd toimintaa olisi mukava saada markkinoille lisda. Vaikka lasten
mielipiteet ovat yleensa kovin suoria tai korkealentoisia, niissé voi kuitenkin nahda

toiveita ja realistisia kehitysideoita.
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Kohderyhmani valinta siis perustui omaan kykyyn erottaa lapsiperheet muista kavi-
joista. Paljon potentiaalisia kavijoita jai tietysti haastattelematta, koska kaikilla van-
hemmilla ei ollut lapsia mukana. Kyseiset vanhemmat eivat myoskaan varmasti viet-
téneet aikaansa lasten toimipisteilld. Yritin antaa kyselyn mahdollisimman monelle
sellaiselle vanhemmalle, jonka lapset selvasti osallistuivat aktiivisesti toimintaan. Ky-
selyn teettdminen oli esimerkiksi erityisen helppoa silla valin, kun lapset keinuivat

keskiaikaisessa keinussa. Talla valin vanhemmalla oli aikaa vastata.

Huomasin, ettd oma asenteeni kyselyn tayttamisessa oli tarkedssa asemassa ihmis-
ten haluun vastata. Lahestyin vanhempia reippaasti, ja kysyin lyhyesti haluaisivatko
nama osallistua pieneen kyselyyn ja auttaa samalla kehittdmaan markkinoita tulevai-
suudessa. Tapahtuman kehittdminen oli tassa tilanteessa avainsana, koska se kertoi
vastaajille, etta nyt heilla on mahdollisuus vaikuttaa konkreettisesti tapahtuman oh-

jelmistoon ja kertoa mielipiteensa nykyisesta toiminnasta ja jarjestelyista.

Vastaajien asenne oli yllattavan positiivinen. Olin odottanut saavani paljon enemman
negatiivisia vastauksia. Panostin omaan olemukseeni, pukeuduin henkilokunta-
asuun, kiertelin alueella enka tarttunut jokaiseen vastaantulijaan. Koin, ettei kovin
agressiivinen lahestymistapa ollut oma juttuni, ja halusin kysya halukkuutta osallistua
kyselyyn asiakkailta, jotka olivat helposti lahestyttavia. Mikali perheella on juuri tilan-
ne, jossa lapsi kiukuttelee ja on vasynyt, ei tietenk&éan ole hyva hetki pyytaa vanhem-
paa keskittymaan kyselylomakkeeseen. Tallaisiin seikkoihin kiinnitin erityisesti huo-
miota kyselyd tehdessani. Toki kieltdvia vastauksiakin kyselyn tayttdmiseen sain,
mutta kyseiset vanhemmat eivat olleet tutustuneet viel& markkinoihin tai olivat lapsen
kanssa kahdestaan, mika vaikeutti kyselyyn keskittymiseen. Oikeastaan kukaan van-

hemmista ei kieltdytynyt ilman mink&anlaista selitysta asialle.

Itse en ole koskaan pitdnyt kontaktin ottamista vieraisiin ihmisiin kovin luontevana,
varsinkaan kun itsellani on usein kielteinen asenne kyselyihin ja tutkimuksiin osallis-
tumisessa. Harjoitteluni ja esimerkiksi mainosmyynnin puheluiden jélkeen on kuiten-
kin ollut matalampi kynnys ottaa ihmisiin kontaktia, ja nykyisesséa tydsséni Kulttuu-
riasiainkeskuksessa kontaktien ottaminen vieraisiin ihmisiin on arkipéivaista tyotani.

Nain ollen olen vapautunut lilasta jannityksesta ja siitd miten ihmiset suhtautuvat mi-



23

nuun. Tarkedmpé&aa on asia, jonka vuoksi luodaan kontakteja ja tarjotaan mahdolli-
suuksia. Ennakkoluuloton asenne on siis vain hyvaksi téllaisen kyselyn toteuttami-
sessa. lhmiset ovat hyvin erilaisia ja heilla on erilaiset mielipiteet, joten heihin on

osattava myo6s suhtautua asiaan kuuluvalla tavalla.

Seuraavassa olen kaynyt lapi lomakkeen (lite 2) kysymykset yksi kerrallaan, ja lyhy-
esti kuvannut vastauksia ja vertaillut eri vastausprosentteja. Tarkempaan analyysiin

vastauksista palaan myéhemmin luvussa 7. Kyselyyn vastasi yhteenséa 49 henkilda.

Kysymys 1.

Vastaajista naisia oli huomattavasti enemman, 84 %. Miehi& oli vastaavasti 8 %. Lo-
put vastaajista eivat ilmoittaneet sukupuoltaan lainkaan. Haastatellessani huomasin,
etta yksin lasten kanssa oleva mieshenkilda oli vaikeampi saada vastaamaan kuin

samassa asemassa ollutta naishenkilda.

Kysymys 2.

Tassa kysymyksessa pyrin kartoittamaan sitd kenen kanssa lapset tulevat markkinoil-
le, ja onko mahdollista seuraavina vuosina kehittd& esimerkiksi lapsi-aikuinen ryhmil-
le ohjelmaa. Vastaajista 77 % olivat aiteja, 13 % isia, ja taméan lisaksi haastatelluista
aikuisista kaikkiaan 9 % oli tullut markkinoille lapsenlapsensa, sisarustensa lasten tai

kummilastensa kanssa.

Kysymys 3.

Tama kysymys on tarkea markkinoinnin kannalta, ja kertoo myds markkinoinnin tar-
peellisuudesta Turun kaupungin ulkopuolella. Odotetusti suurin osa kavijoista oli Tur-
kulaisia (44 %) sek& lahikunnista asuvia 22 % (Lieto, Naantali, Raisio, Kaarina). Ky-
selyyn vastanneista henkildistd yhteensa 34 % oli tasaisesti muista kuin Turun l&hi-
seudulla sijaitsevista kunnista. Kavijoita oli Tampereelta (8 %), Helsingista (2 %), Jy-
vaskylasta (6 %). Taman lisdksi muutamia kavijoita Mynamaelta, Poytyalta, Espoos-

ta, Salosta, Vantaalta, Eurasta, Riihim&elta, Koskelta sek& Tukholmasta ( kuvio 1).
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Kuvio 1. Kavijan kotipaikkakunta

Kysymys 4.

Talla kysymyksella kartoitetaan lasten ikdjakauma lastentoimipisteissa. Lapsista 3 %
oli syntynyt 1987-1997. Perheissd, joissa oli 80-luvulla syntyneitd lapsia, oli myds
2000-luvulla syntyneita, joten kyseessad saattoi olla myos uusioperhe. 1998- 2000
syntyneitd lapsia oli 7 % vastaajista. 2001- 2003 syntyneitd oli 22 %, 2004-2006
38%, 2007-2009 syntyneita 31% (kuvio 2).
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Kuvio 2. Kavijoiden ikarakenne lasten toimintapisteilla

Kysymys 5.

Kysymyksen vastausvaihtoehdot olivat lueteltuna allekkain (Liite 2). Muutamat vas-
taajista olivat ymmartaneet taméan yleisena mielipidekysymyksena markkinoista, ja
ympyroinyt yhden vastausvaihtoehdoista. TAméa ei kuitenkaan ollut tarkoitus, vaan
varsinaiset kysymykset alkoivat vasta seuraavalta sivulta. Tassa tapauksessa vasta-
usvaihtoehdot olisi pitanyt kirjoittaa sulkeiden sisdan, mika olisi estényt vaarinkasi-

tyksid tapahtumasta.

Vastaukset jakautuivat seuraavasti:

a)
37 % vastaajista oli sitd mieltd, etta olivat melko tyytyvéisia opastukseen. 35 % oli
erittdin tyytyvaisia, 18 % ei osannut sanoa, ja 8 % tyytymattomid. Taysin tyytymatto-

mi& toimintaan vastaajista oli 2 %.

Tarkempia perusteluja kysyttdessa vastaajista monet toivoivat lastentoiminnalle pa-
rempaa nakyvyytta suurin kyltein ja vaikkapa lapsille suunnatun oman logon ja vari-
koodin mukaan ohjelmalehdessa. Prinsessakoulun lahtépaikkaa ei ollut merkattu ka-

siohjelmaan, mika oli harmistuttanut halukkaita osallistujia, silla toiset eivat ehtineet



26

mukaan ollenkaan. Vanhemmat olivat toivoneet pisteille myos ikasuosituksia, koska
osa leikkipaikoista oli heidan mukaansa liilan pelottavia tai suunnattu selkeasti isom-
mille lapsille. Erds vanhempi ehdotti myds lasten ohjelmalle tdysin omaa osiota ka-

siohjelmassa ikasuositusten kera.

b)

23 % vastaajista oli melko tyytyvaisia saamaansa informaatioon ennen markkinoita.
19 % oli mielestaan tyytymattomia, ja 19 % taysin tyytymattémia. 5 % olivat erittain
tyytyvaisia. Jopa 36 % vastaajista oli sitd mieltd ettd eivat osanneet sanoa, mika on

hieman hammentavaa.

d)
43 % vastaajista oli erittain tyytyvaisia henkilokuntaan lasten toimipisteissé. 27 %

olivat melko tyytyvaisia, 4 % tyytymattomia, ja 4% ei osannut sanoa.

Perusteluja vastauksiin oli erittdin vahan. Prosenttiluvut kuitenkin kertovat sen, etta
henkilokunnan tyd oli mieluista ja ystavallista. Tyytymattomiad vastauksia oli vain muu-
tama. Nama vastaukset liittyvat tilanteisiin, jossa henkilokunta ei ollut osannut kertoa
missa mitdkin toimintaa on, ja yksi palaute kertoi sirkuskoulun vet&jan toimineen toy-
kedsti, ja han oli kaytdkselladn saanut pienen lapsen itkemaan. Tama palaute ei kui-
tenkaan koskenut varsinaisesti lastentoimintapisteitd, vaan sirkuskoulu oli osa muuta

ohjelmaa.

Kysymys 6.

Taman kysymyksen vastauksia lapikdydessani huomasin heti virheen tekeméssani
kyselylomakkeessa. Moni vastaajista oli vastannut ensin kysymyksen numero 5 vas-
tausvaihtoehtojen mukaisesti. Kysymyksen 6 vastausvaihtoehdot olivat toisinpain.
Na&in ollen vastuksissa oli monia sutattuja papereita, kun vastaaja oli vasta myohem-
min lukenut vastausohjeen, ja vaihtanut rengastukset oikeille paikoille. TAh&n kysy-
mykseen vastaajia oli yleisesti ottaen vahemman kuin muissa, koska muutamat per-

heet eivat olleet vield ehtineet kdymaan kaikissa toimipisteissa. (Kuvio 3).
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Prinsessakoulu

7 % vastaajista oli erittain tyytyvaisia prinsessakouluun. 5 % oli melko tyytyvaisia, ja 2
% oli erittain tyytyméattomid. Nama vastaajat eivat loytaneet prinsessakoulun lahtdpis-
tetté lainkaan. Jopa 86 % vastaajista ei kdynyt kyseisessa pisteessa. Syyna tahan ol

se etta prinsessakoulu oli kerran paivassa, ja suunnattu tytoille.

Puupiirrosten painanta
16 % vastaajista oli erittdin tyytyvaisia pisteeseen. 14 % olivat melko tyytyvaisia, 2 %

erittain tyytymattomia, ja 68% ei ollut kaynyt kyseisessé pisteessa.

Keskiaikainen karuselli
48 % vastaajista oli erittain tyytyvaisia, 20 % melko tyytyvaisia, 7 % erittdin tyytymat-

tomid, 25 % ei ollut kaynyt keinussa lainkaan.

Villisian porsaat

Villisian porsaat olivat aidatulla alueella lasten ja ohikulkijoiden nahtavilla. Pikku por-
saat ovat olleet joka vuosi suosittu vetonaula, jonka vuoksi keskiajallakin tunnettu
elain on ollut mukana jo monta vuotta markkinoilla. Tanakin vuonna villisian porsaat
olivat suosittuja, 52 % vastaajista oli erittéin tyytyvaisia siihen etta porsaat olivat nay-
tilla. 20 % oli melko tyytyvaisia, 7 % taysin tyytymattomia ja 20 % vastanneista eivat

olleet ndhneet porsaita.

Mestari Juseliuksen paja

Juseliuksen pajassa lapset saivat painaa kankaalle mieleisensa kuvion, ja ommella
painetun kankaan kasin ohjaajan opastuksella pieneksi pussukaksi. Juseliuksen paja
oli ainoa maksullinen piste. Pussukan tekeminen kasitydn ohjaajan opastuksella

maksoi 5 euroa.

Pisteen maksullisuus nékyy selkeasti vastausprosenteissa, silla jopa 80 % vastan-
neista ei ollut kaynyt pajassa lasten kanssa. 9 % vastanneista oli erittéin tyytyvaisia

pajaan, 7 % melko tyytyvaisia, ja 9 % erittéin tyytymattomia.
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Kuvio 3. Tyytyvéisyys lasten toimipisteisiin

28

Taman kysymyksen perusteluihin oli tarkoitus saada vastaajat kertomaan joko erit-

tain hyvia tai vastaavasti erittdin huonoja kokemuksia. Sain kuitenkin kaikenlaisia

yleisia mielipidevastauksia, joten yhdistin kyseiset vastaukset kysymyksen 7. Perus-

telut osioon.

Kysymys 7.

Tassa kysymyksessa vastaajien tuli kertoa yleinen mielipiteensa markkinoiden lapsil-

le suunnatusta ohjelmasta. 67 % vastaajista oli sitd mieltd, ettd lastentoiminta vastasi

odotuksia hyvin. 16 % oli sitd mielta etté lastentoimintaa oli yli odotusten. 6 % vas-

tanneista kertoi ettd ohjelma vastasi odotuksiin vain osittain. Kukaan vastaajista ei

ollut sita mielta, etta lastentoiminta vastasi odotuksiin heikosti.
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Ohjelman vastaaminen kavijoiden odotuksiin
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Kuvio 4. Ohjelman vastaaminen kavijéiden odotuksiin

Perusteluja vastauksiin oli paljon ja tdhan olivat monet kirjoittaneet myds suoraan
mielipiteitd markkinoiden lastentoiminnasta. Mielenkiintoista oli huomata, ettéa Juseli-
uksen pajaa pidettiin kalliina, vaikka maksu oli 5 euroa /pussukka. Pussukan sai itse
painaa ja ommella aikuisen opetuksessa, ja jokainen tekija sai paljon huomiota. Toi-
mipisteend Juseliuksen paja oli ainut maksullinen, joten vanhemmat olisivat halun-
neet viela enemman ilmaista toimintaa. Tama on tietysti luonnollista lapsiperheissa,
joissa eletdan usein niukalla budjetilla. llmainen ja kekselids toiminta saikin paljon

kiitosta, ja muutamat perheet olivat kdyneet markkinoilla jo useampana paivana.

Pojille odotettiin enemman ritariteemaa, mutta vastauksesta ei selvid, oliko kyseinen
perhe lainkaan kaynyt katsomassa turnajaispihan esityksia tai olivatko he yleensa
tietoisia niista. Elainten ndkeminen oli monille kaupunkilaislapsille hauska kokemus,
ja possut kerasivatkin runsaasti positiivista palautetta. Vanhemmat ovat selvasti pa-
lautteessaan arvostaneet lastentoiminnan siirtymista varjoisaan puistoon, jossa Voi
rauhoittua ja viettda aikaa ilman suurta vaentungosta. Myos lasten toiminnan keskit-
tyminen ja pisteiden lisdantyminen oli huomionarvoinen asia. Karuselli oli visuaalises-
ti vaikuttava, ja korit turvallisia. Niihin aikuiset uskalsivat pdastda hiukan pienempia-

kin lapsia.
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Henkilokunta sai palautteissa paljon kiitosta luontevuudestaan ja soveltuvuudestaan
lasten kanssa toimimiseen. Monet vanhemmista eivéat olleet odottaneet lapsille mi-
tdén toimintaa, ja heille lasten puhdepiha tuli iloisena yllatyksena. Narrit olivat lasten
mieleen, ja lasten alueelle toivottiinkin enemman narriesityksia. Narrit kulkevat mark-
kina-alueella vapaasti, ja jaavat tilaisuuden tullen esiintymaan satunnaisille katsoja-

joukoille.

Kysymys 8.

Tama kysymys oli avoin, ja siihen monet jattivatkin vastaamatta, tai totesivat yksin-
kertaisesti "ok”. Palautetta aiemmassa kysymyksessa oli jatetty siita, ettd lastentoi-
minta voisi alkaa jo aikaisemmin, vaikkapa klo 10. Nyt lastentoiminta alkoi jokaisena
markkinapdivana vasta klo 12. Joidenkin vastaajien mielestd lasten toiminnan aika-
taulut olisivat voineet olla enemman erilladn, mika lienee tarkoittanut sita, etta aika-

tauluissa olisi enemmaén aikaa ohjelmanumeroiden valilla.

Sain kaikkiin avoimiin perustelut -osioihin sekaisin mielipiteitd, kehitysehdotuksia se-
k& palautetta. Myos t&hé&n kohtaan vastaajat olivat kertoneet monin eri tavoin koke-

muksistaan markkinoilla.

Kysymys 9.

Kohdassa kehitysideoita vastaaja sai vapaasti antaa palautetta tai kertoa omasta
mielestddn hyvia keinoja kehittdé lastentoimintaa ja lasten leikkipaikkoja Keskiaikais-
ten markkinoiden aikana. Ainoastaan osa vanhemmista vastasi tahan kysymykseen,

mutta mielesténi sain hyvia ajatuksia ja kehityskelpoisia ideoita tulevia vuosia varten.

Vanhempien mielesté yleisesti kaiken toiminnan markkinoilla tulisi olla ilmaista, mak-
sulliset ohjelmat ovat liian kalliita. Erityisesti turnajaispihan maksullinen toiminta Ka-
tedralskolanin sisapihalla tuli esiin muutamissa palautteissa, vaikka turnajaispiha oli
erillinen alue, eik& liittynyt lasten puhdepihan toimintaan. Vanhemmat myds arvosta-
vat samalla pienimuotoista ja leppoisaa ilmapiiria, joka lasten puhdepihalla vallitsi.
Monet olivat sitd mielta, ettei lastentoiminta kaipaa parannusta, ja nain on hyva.

Porthanin puisto sai paikkana paljon kiitosta varjoisuudesta ja viileydestaan.
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Useiden vanhempien palautteessa nousi esille lasten ikdsuositukset. Vastaajista osa
on ehdottanut toiminnoille selkeitd ik&suosituksia joista kay ilmi kuinka nuoret lapset
voivat toimintaan osallistua. My6s pienimmille, jotka eivat osaa tehda kasitoita tai
puupiirroksia, oli toivottu enemmé&n ohjelmaa. Vuorostaan vanhemmille alle 10-
vuotiaille lapsille oli toivottu hurjempaa ohjelmaa. Joku ehdotti tanssinopetusta, ja

monet toivoivat yleisesti enemman lastentoimintaa.

Yksi kerta Prinsessakoulua paivassa jai harmittamaan monia pienia tyttdja, jotka oli-
vat tulleet markkinoille vasta iltapaivalla. Prinsessakoulua onkin toivottu enemman
ohjelmistoon seuraavina vuosina. Muutamat vanhemmat antoivat palautetta myds
alkamisajankohdasta, joka on vasta klo 12.00. Aikaisempi alkamisaika olisi heid&n

mukaansa parempi, silla nykyiset aikataulut sekoittavat pienten lasten unirytmin.

Alueen suunnittelun kannalta esiin nousi muutamia seikkoja. Roskikset lasten pis-
teesséa ovat vastaajien mielesta liian harvassa. Ainoastaan yksi palaute toivoi ohjel-
mistoon lapsille suunnattua teatterindytosta tai lastennaytelmaa. Joku toivoi myos

ehdottomasti lisaa eldimia ja poniratsastusta.

Lasten toimintapisteet kerasivat kiitosta etenkin yksinkertaisuutensa vuoksi. Pisteisiin
oli helppo menn4, ja toiminta oli padosin ilmaista. Joidenkin vastaajien mielesta toi-

minta on hyvin jarjestettya ja markkinoilla on paljon nahtavaa ja koettavaa.

4.3 Analysointi ja johtopaatokset

Tutkimustulokset ovat tuoneet paljon uutta tietoa Keskiaikaisten markkinoiden lasten
toimintapihan kavijoista ja heidan mielipiteistaan. Yleensa lapsiperheet vaikuttavat
yleisétilaisuuksissa Kiireisiltéa lasten kanssa, mutta Keskiaikaisilla markkinoilla tun-
nelma oli leppoisa, ja tama takasi rauhallisen ja maltillisen kaytoksen tungoksessa.
Tarke&a lasten kanssa suurtapahtumassa liikkuessa on vastausten perusteella sel-
vasti suunnitelmallisuus ja tutut paivarutiinit. Keskiaikaisilla markkinoilla on mahdollis-
ta pitda kiinni naista tavoista silla tapahtumajarjestajan toimesta koko Keskiajan Tur-

ku on kerétty tapahtumineen ja aikatauluineen yhteen kasiohjelmaan. K&siohjelma
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iimestyy aina hyvissa ajoin kevaalla ja sitd jaetaan tapahtumien lisaksi myos keskei-

simmissa matkailupisteissa ja hotelleissa kaupungilla.

Kyselyyn vastaaminen oli yllattdvan monille vanhemmille vaikeaa, ja yleinen suhtau-
tuminen kyselyn tekijaén oli hieman vetaytyva. Tein huomioita erilaisten l&hestymis-
tyylien avulla. Kysyttdessa suoraan haluaako vanhempi tayttaa lyhyen kyselylomak-
keen, vastaajan on helppo kieltaytya ilman sen kummemmin selittelematta tai asiaa
pohtimatta. Toinen lahestymistapani oli paljon hedelmallisempi. Muotoilin kysymyk-
sen niin, ettd haluaisiko kavija osallistua kyselyyn, jonka avulla voidaan kehittéa ta-
pahtumaa tulevaisuudessa. Vastaajien on helpompi vastata kysymykseen myontéa-
vasti koska heillda on suoraan mahdollisuus vaikuttaa tapahtuman lastentoiminnan
kehittdmiseen. Mikali vastaus on kieltdva, vastaaja pyrki monesti perustelemaan kiel-

taytymistaan ja sita miksei juuri kyseisella hetkella pysty tayttdmaan lomaketta.

Mikali olisin tehnyt kokonaistutkimuksen kaikkien kavijoiden kesken, olisi ty6sarka
ollut moninkertainen ja olisin tarvinnut haastateltavia valtavan maaran. Lasten puh-

depihalla kohderyhma oli helppo tunnistaa, ja heita oli suhteellisen helppo lahestya.

Kyselya tehdesséani huomasin lomakkeen kysymyksissa muutamia ristiriitaisuuksia.
Hammennysta ja vaarid vastaustapoja sain siksi, etta olin vaihtanut vastausten jar-
jestysta kesken lomakkeen. Ihmiset toimivat ilmeisen hajamielisesti vastatessaan
kyselylomakkeeseen tapahtumassa ja hélindn keskelld. Keskittyminen herpaantuu
helposti, kysymysten on oltava hyvin yksinkertaisesti luettavissa ja ymmarrettavissa
jotta niihin on myos helppo vastata. Vastaajat eivat jaksa suoda liikaa aikaa kyselyille
ja vastaamiseen. Jos joku kohta on vaikeasti ymmarrettdva, se voidaan helposti ohit-
taa kokonaan sen kummemmin asiaa pohtimatta. Taman vuoksi pyrin tekem&an ky-

symykset hyvin yksinkertaiseksi ja nopeiksi vastata.

Huomasin muutaman vastaajan kohdalla ettd ohjeita lomakkeen tayttdmiseen olisi
pitdnyt olla enemman. Nama vastaajat olivat vastanneet ainoastaan lomakkeen en-
simmaisen puolen ja jattédneet toisen kokonaan tyhjéksi, vaikka kysymyssarja selke-
asti jatkui kdantopuolella. Kyselylomakkeen alakulmassa olisi siis pitanyt lukea alle-

viivattuna kehotus "Kaanna!”. Tietysti tdssa tapauksessa taytyy ottaa huomioon myoés
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se ettd jokainen vastaaja vastaa omalla tyylillaan ja taysin virheettdmien vastauslo-

makkeiden saaminen on lahestulkoon mahdotonta yleis6tapahtumassa.

Paallimmaisena kyselyn vastauksista jaivat mieleen yllattavat kommentit siita, etteivat
vanhemmat alun perin tienneet mitdan lapsille suunnattua toimintaa markkinoilla ole-
vankaan. Monessa lomakkeessa oli ihmetelty hienoa ja hyvin jarjestettyd toimintaa,
jota vastaajat eivat olleet osanneet odottaa. Tieto tapahtuman lastentoiminnasta ei
siis tavoita talla hetkella lapsiperheita riittavan kattavasti. Markkinointia suoritetaan
paaosin ennakkokortein ja kasiohjelmin matkailupalveluiden, infojen ja hotellien kaut-
ta. Tapahtumaa ei erityisesti mainosteta lehdissa lainkaan korkeiden kustannusten
vuoksi. Keskiaikaisilla markkinoilla on vahva status kaupunkilaisten ja l&hialueiden

asukkaiden mielissa, ja monet kavijat I6ytavat tapahtuman vanhasta tottumuksesta.

Tapahtuman kavijamaarat ovat vuosittain korkeat, mutta kavijoista suuri osa koostuu
ihmisista jotka eivét varsinaisesti osallistu ohjelmaan tai seuraa sita millaén tavalla,
vaan kulkevat alueen |api. Perheet ja lasten kanssa markkinoilla liikkuvat ovat erilai-
nen kavijaryhma, he kayttavat tapahtuma-alueen palveluita ja lapset haluavat osallis-
tua ohjelmaan. Lapsiperheet olisivat hyva kohde lisdtd markkinointia jo tulevaisuu-
denkin kannalta ajateltuna. Vaikka tapahtuma ei sellaisenaan tarvitse varsinaisesti
lisda kavijoita, voisi tulevaisuuden markkinointia yrittdd kehittdad siten, ettd kavijoista

jaisi alueen toimijoille enemman hyotya.

Vastauksia analysoidessani mieleeni nousi monia ajatuksia tapahtuman kehittami-
sesta ja toisaalta my0Os sita rajoittavista tekijoistd. Kyselyn avulla nousi esiin monia
mielipiteitd, jotka ovat ristiridassa keskenaan. Kavijoiden silmissé Keskiajan Turku-
tapahtumakokonaisuus on suuri ja mahtava, kaupungin jokavuotinen ylpeydenaihe
johon on mukava tulla joka vuosi kdymaan ja esittelemaan hienoa tapahtumaa myos
vieraille. Tapahtuman oletetaan pysyvan tiiviisti ymparoivan kehityksen mukana, ja
kavijat tottuvat aina vaativampaan asiakaspalveluun ja hienompiin ohjelmanumeroi-
hin.

Totuus tapahtuman jarjestgjille on kuitenkin joka vuosi yhta realistinen, budjetti pysyy
samana vuodesta toiseen eika kulje kasi kadessa kehityksen kanssa. Rekvisiitta, tar-

peisto, puvustus ja lavastus imaisevat joka vuosi suuren osan kokonaisbudjetista
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pelkastddn pakollisilla uudistuksilla. Taman lisaksi suurin satsaus on ohjelmisto,

kymmenet taiteilijat, jotka nakyvat yleisolle eniten.

Sisddnpéaasymaksua markkinatorille ei ole, ja tori on tdynna ohjelmaa koko markki-
noiden ajan. Monet ohjelmanumerot ovat autenttisia, mutta kalliita toteuttaa. Kysees-
sa on monien yrittdjien kokopaivainen tyd, josta on saatava asiaan kuuluva palkka.
Nain ollen myo6s kulttuuriasiainkeskuksen on otettava padsymaksua erdista ohjelma-
numeroista edes niiden kulujen kattamiseksi. Ohjelmaa voi toki aina myods karsia
mutta se nakyy heti negatiivisena asiana ihmisten silmissa ja he veronmaksajina ko-
kevat tulleensa huijatuksi, koska markkinoilla ei enda tapahdu nayttavid ohjelmanu-

meroita.

Lastentoiminnan kannalta ymmarrettavaa on, etté lapsiperheiden menot ovat tuloihin
nahden suuria, ja rahat ovat tiukalla. Nain ollen ilmainen toiminta on perusteltua ja
my0Os tapahtuman jarjestdjan kannalta satsausta tulevien vuosien maksaviin kavijoi-
hin. Thmetysta kuitenkin heréattavat kommentit siitd, ettd ilmaista ohjelmaa pitaisi olla
enemman. Tietysti se olisi mukavaa ettd Keskiaikaisilla markkinoilla olisi lapsille oma
taydellinen keskiaikamaailma, mutta tassa taytyy palata tapahtuman omaan arvope-
rustaan ja siihen, mitd Keskiaikaiset markkinat haluavat tulevaisuudessa olla ihmis-
ten mielissa. Keskiaikainen elamanmeno on ollut osittain hyvin yksinkertaista eika
keskiaikainen lapsuus ole ollut tdynna leikkipuistoja ja karuselleja. Tapahtuman tar-
ked opetuksellinen ndkemys on saada kavijat pohtimaan historiaa ja ndkemaan ta-
pahtuman kautta millaisesta elamasta ja tavoista myds meidan kehityksemme on
l[&htoisin. Lapsuus keskiajalla on ollut vahvasti olemassa, mutta suhteellisen néky-

mattdmana yhteiskunnan osana.

Jarjestajan kannalta on haasteellista asettaa ikarajat toiminnalle. Mikali asetamme
ikarajoitukset ylakanttiin, saamme palautetta ettei pienemmille ole jarjestetty mitaan
toimintaa. Jos taas asetamme ikérajat suurinta osaa (0-15 vuotiaita) koskeviksi, on

jarjestaja vastuussa pienimmistakin naarmuista joita puhdepihalla tulee.
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4.4 Kyselyn onnistumisen arviointi

Aloitin opinnaytetydni hahmottelemisen kevaalla 2009 opinndytetydseminaarin ohes-
sa. Ensimmaiseksi tutustuin lastenkulttuuriin pintapuolisesti ja pohdin aiheen sopi-
vuutta itselleni. Kyseinen tapahtuma on kuitenkin minulle niin tuttu etté uskalsin lopul-
ta tehda paatoksen kavijatutkimuksesta Keskiaikaisilla markkinoilla. Lastenkulttuurin
pariin tyoni ohjasi oikeastaan tapahtuman tuottaja Kaisa Kutilainen joka kertoi lasten
toiminnan uudistuksista markkinoilla, ja kyselyn tarpeellisuudesta. Mennyt vuosi oli
markkinoiden kannalta erilainen kuin aiemmin ja Kaisa Kutilainen istui ensimmaista
kertaa tybryhmassé tuottajan ominaisuudessa, joten kiinnostus markkinoiden kavija-
mielipiteisiin juontaa juurensa tastd. Koska vuosi 2010 markkinoilla keskitytdan
enemman nimenomaan lapsuuteen keskiajalla, haluttiin tdna vuonna myds kehitys-
ideoita suoraan lapsiperheilta jotka ovat omalla tavallaan lapsuuden asiantuntijoita ja

omaavat tarkean ja ainutlaatuisen nakdkulman aiheeseen.

Aiheeni hahmottui siis Kulttuuriasiainkeskuksen tarpeiden ja omien kiinnostuksen
kohteideni perusteella. Kyselylomakkeen suunnittelu oli SPSS- kurssin ansiosta hel-
pompaa kuin olin ajatellut. Hedelmalliset ryhmakeskustelut tuottivat hyvid runkoky-
symyksia, ja sain myds muiden keskeneraisista tdista konkreettisia vinkkeja lomak-
keen tekemiseen. Halusin pysya hyvin yleisella tasolla lomakkeen kysymyksissa, jot-
ta ne olisivat myds helppoja vastata. Toisaalta piti ottaa huomioon myds vastausten
tydstaminen ja se kuinka paljon tydta aineiston muokkaus tulisi vaatimaan. Omasta
mielestani onnistuin tassa kuitenkin hyvin koska lomakkeet oli suhteellisen helppoja
kasitella ja niista sai vastausten perusteella irti paljon sellaista, mité en ollut aiemmin
osannut kuvitellakaan. Osa kysymyksista oli muokattu suoraan kevaalla kaydyn pa-
laverin pohjalta jolloin kysyin niita seikkoja, joita tuottaja haluaisi erityisesti tietdd. Ky-
symys aikataulutuksista ei taysin onnistunut, koska vastaajan oli vaikea vastata ky-
symykseen ” Mitd mielta olet lastentoiminnan aikatauluista”, kun aikatauluja ei varsi-
naisesti puhdepihalla ollut lainkaan. Kysymys olisi pitanyt varmasti rajata koskemaan
tiettyja aikataulutettuja toimintoja, jotta vastaaja olisi osannut hahmottaa mista kysy-

myksessa oli kyse.
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Kavin lomakkeet lapi suhteellisen nopeasti ja merkitsin tulokset kustakin kysymykses-
ta ylos. Vaikka sainkin aluksi selville vain numeroita, niistd on mahdollisuus luoda
lukemattomia tulkintoja ja johtop&é&toksia. Aineistoni on siis osoittautunut rikkaaksi ja

sielté l6ytyi paljon hyvia ja mielenkiintoisia huomioita.

Tapahtumaa jarjestdessa kokee vdlilla suunnattoman turhautumisen tunteen, kun
kavijat vaativat lahestulkoon kaikkea palvelua maan ja taivaan valiltd. Vaikka joka
vuosi tehdaan suunnaton tyémaara markkinoiden onnistumiseksi, on aina jotain pa-
rannettavaa ja kehitettavaa tulevina vuosina. Toisaalta ajateltuna kuitenkin tuottajan
tyd on myds erittain hedelmallista siind vaiheessa kun tapahtuma on ohitse ja huo-
maa Keskiaikaisten markkinoiden yltaneen jalleen edellisten vuosien tasolle kavija-
maarissa ja nakyvyydessa. Parannuksia ja kehitysta tehdaan hiljaisesti kaiken naky-
van ohjelman taka-alalla, ja se huomataan usein vasta jalkikateen. Suurin osa tyos-
tamme ja tapahtumasta saadusta palautteesta on kuitenkin positiivista ja kannusta-

vaa.

5 LASTENTOIMINNAN KEHITTAMISAJATUKSIA

Kyselyn tulosten analyysin perusteella pohdin konkreettisia ja toteutettavissa olevia
realistisia kehitysideoita. Kyselylomakkeiden vastauksia vertaillessani huomasin etta
kavijoilla oli hyvia ajatuksia tapahtuman lastentoiminnan kehittamiseksi. Monet niista
tulevat taysin uudesta nakokulmasta jota tuskin olisi tullut esiin ilman tata kyselytut-

kimusta.

Jotta tapahtumaa voidaan lastentoiminnallisesti kehittdéa parempaan suuntaan, tulee
lasten toimipihan alueeseen (lite 1) ja sen rajaukseen kiinnittdd edelleen paljon
huomiota alueen suunnitteluvaiheessa. Lapset tarvitsevat tilaa, ja perheet levahdys-
paikan. Porthanin puisto on osoittautunut hyvaksi paikaksi lastentoiminnalle, mutta
tulevaisuudessa sen sijoittamista taytyy tarkoin harkita koska Pinella- kiinteiston re-
montin myota rakennukseen tulee ravintolatoimintaa, joka supistaa aluetta lastentoi-
minnalta entisestdan. Talla hetkella Porthanin puistossa on lisdksi tyonaytdsalue,
joka on jo ahdas suurine telttoineen ja tyonayttsalueen toimijoiden tarvitseman tilan

puitteissa. Mikali ravintolan toiminta tulee rajoittamaan nykyisen kaltaista toimintaa
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jatkossa runsaasti, on lasten toimipisteille pohdittava tilavampi ja rauhaisampi paikka.
Paikkana on kuitenkin hyva pitd& Porthanin puiston muita nurmialueita, jolloin ty6nay-
tosaluetta voidaan padosin siirtdd jokirantaan. Jokiranta siséltyy tapahtuma-
alueeseen jo maankayttooikeudellisesti. Jokirannan asfaltti ja kavelytien kivipinnoite
aiheuttavat toki haasteita rakentamiselle, mutta tyonaytosalueen siirtaminen on kay-
tannossa jarkevampi ratkaisu kuin lasten toimintapisteiden vieminen ruuhkaiseen ja
l&pikulkupaikkana toimivaan jokirantaan. Jokiranta on alueena myo6s liian vaarallinen

lapsille.

Tapahtuman ilmaiseen lastentoimintaan on jatkossa keinona melkeinpa ainoastaan
Turun kaupungin omien kulttuurilaitosten kayttdminen yhteistybkumppaneina. Toki
myds uusia yhteistyokuvioita voidaan luoda erilaisten lastentoimijoiden kanssa, mutta

niin, ettei toiminnasta aiheudu ylimaaraisia kuluja Kulttuuriasiainkeskukselle.

Aiemmin ainoan maksullisen pisteen, Juseliuksen pajan on toteuttanut Varsinais-
Suomen Kasi- ja taideteollisuus ry. Puupiirrosten painanta on ollut Turun kaupungin
oman lasten ja nuorten kulttuuripajan tuottama, ja siksi ilmainen piste. Ehka tulevai-
suudessa voisi miettid kulttuuripajan toiminnan laajentamista esimerkiksi yhdella ka-
sityopisteelld. Talldin ongelmana kuitenkin on henkilokunnan puute, pisteisiin tulisi
saada hyvissa ajoin kevaallad harjoittelija tai vapaaehtoinen tydntekija joka koordinoi

alueen suunnittelua ja toimii vastuuhenkiléna tapahtuman aikana.

Kiertavien esiintyjien esityksia voisi aikatauluttaa myo6s osittain lasten toimintapistei-
den &areen. Suosittujen Narrien akrobatia- ja jongl6orausesitykset kerédavat torilla
niin paljon vakea, etta lasten on vaikea nahda esityksia tungoksessa. Myos keskiai-
kainen musiikki on lapsille elamyksellistd, sita voivat tarjota trubaduurit tai esiintyvat
ryhmaét. Keskiaikainen musiikki lasten pihalla on uusi idea jota mielestani voisi kehit-
taa esimerkiksi keskiaikaisten soitinten kokeilun muodossa. Lapset haluavat kokeilla

ja n&hda itse.

Ikarajoitusten suhteen voisi olla paras ajatus kehittd& keinun kaltaisille laitteille jokin
lI6yha ikdraja jota vanhemmat voivat oman harkinnan mukaan edelleen tulkita. Ikara-

jasuositus tuo turvallisuuden tunnetta ja ohjeistaa myds vanhempia tarvittaessa. Mie-
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lestani kasityopisteet voivat edelleenkin olla ik&rajattomia, jotta vanhempien ei tarvit-

se kokea etté joltain tietylta ikaryhmalté puutu taysin ohjelmaa.

Prinsessakoulu tuotti paljon harmia aikataulullisesti seka I6ydettavyyden suhteen silla
useat halukkaat eivat Idytaneet perille. Prinsessakoulun suosion mukaan prinsessa-
koulua tullaan lisdamaan tulevina vuosina. Tassa tilanteessa olisi paikallaan lisata
kasiohjelmaan lasten pisteiden kuvaukset ja aikataulut, ja vastaavasti ilmoittaa myos
kasiohjelman karttasivulla (lite 1) prinsessakoulun l&htopiste. Muutenkin pisteiden
l0ydettavyys muun tyonaytdsalueen keskelta on ollut hankalaa, ja joitakin kyltteja ja

viittoja tulisi tehd& helpottamaan alueen |0ydettavyytta.

Talla hetkell& suurin kavijamaara lasten toimipisteilla koostuu 3-5 vuotiaista. T&méan
ikaisille lapsille toiminta onkin monipuolisinta, lasten toiminnan kohderyhma sijoittuu
alle n. 3-10 vuotiaisiin lapsiin. Huomattavaa kuitenkin on etté toisiksi suurin kavija-
ryhma olivat 0-2 vuotiaat, joille toiminta rajoittuu lahinna katseluun ja ihmettelemi-
seen. TAméan kavijaryhman voisi ottaa huomioon musiikillisessa ja esittavassa ohjel-
massa jollain tavalla. Vanhempien kuin 10-vuotiaiden lasten toimintaa voi I6ytaa tur-

najaispihalta josta lI0ytyy hieman varttuneempien huvittelulajeja.

Yksi suuri kehittamisen kohde Keskiaikaisten markkinoiden lastentoiminnassa on
ennakkotiedottaminen. Matkailun kautta markkinointi ei talla hetkella tavoita lahialu-
eiden lapsiperheita. Tulevana vuonna myds ennakkoon jaettavan kasiohjelman pai-
nosmé&araa on tarkoitus leikata. Nykyiselladn ohjelmaa painetaan liikaa, ja sen sisélto
on tiivistettdvissa. Osittain syyné on muiden Keskiajan Turku-kokonaisuuden yhteis-
tyokumppaneiden halukkuus osallistua jakamaan ohjelman tekoon liittyvia kustan-
nuksia. Yhten& markkinointikeinona jatkossa ovat aiemmin mainitsemani Abribus-
mainokset. Mikali mainokseen tulevaisuudessa tulee ainoastaan Keskiaikaiset mark-
kinat, julisteen kokoon nahden siihen saa yhdistettya markkinoilta monia osa-alueita
joissa yhtend voisi toimia juuri toiminta lapsille. Ratkaisuna lapsiperheiden tavoittami-
seen voisi myds olla ohjelman jakelu esimerkiksi l&hialueiden paivéakoteihin ja muihin
keskeisiin lasten toimipaikkoihin. Myos ostoskeskukset ovat perheille varteenotettava

jakelupaikka.
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6 ITSEARVIOINTI

Opinnaytetyoni onnistui mielestani hyvin, siind yhdistyvat sopivasti lastenkulttuurin
teoria seka kaytanndssa toteuttamani kyselyn analysointi. En miss&én vaiheessa aja-
tellut tehda tydstani ikuisuusprojektia, silla en koe olevani milldén tavalla vahva tutki-
jana. Kyselylomakkeen tekemisessa huomasin vasta jalkeenpéain asioita, joita olisin
voinut ilmaista toisin jotta lomake olisi ollut selkeampi. Taman kyselyn jalkeen osaan
olla luontevampi ottamaan ihmisiin kontaktia, ja ottamaan myds tydsséni vastaan

huonompaakin palautetta rakentavasti ajatellen.

Opinnaytetyoni valmistui suurimmilta osin tavoiteajassa vuoden 2009 lopulla. Vaikka
tdiden ohella opinndytetydn tekeminen on ollut ajoittain raskasta, on molemmista ol-
lut minulle myds toisiaan tukeva vaikutus. Opinnadytetydssani kerddmaani materiaalia
olen voinut kayttad hyvaksi suunnitellessani kesan 2010 Keskiaikaisia markkinoita, ja
vastaavasti tydstdessani opinnaytety6tani olen pystynyt keskustelemaan jatkuvasti

tapahtumasta ja lastentoiminnasta tuottajan kanssa tyoni ohella.

Parannusta olisin mielestani voinut tehdé teoreettisessa osiossa joka on tallaisenaan
hieman suppea ja yksimielinen. Lahteité kuitenkin I6ysin aiheeseen liittyen mielestani
hyvin ja Keskiaikaisiin markkinoihin liittyen on ollut antoisaa lukea myds aiempia ai-
heeseen liittyvid opinnaytetditd ja graduja, joista olen saanut paljon uutta tietoa my6s

tyoelamaan, koska ideoimme parhaillaan kesan 2010 Keskiaikaisia markkinoita.
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Info, markkinaputiikki

Neuvoja, ohjelmaoppaita sekd vuoden 2009 viralliset markkinatuotteet. :
Kolikonlyonti /S
Ly itsellesi vuoden 2009 markkinakolikko. /
Luostarin valikatu af ) o
sisaankaynti Turnajaispihalle. f i E
Tori

Upeita kasitoita ja maittavia keskiaikaisia herkkuja.

Kaakinpuu

Paha saa palkkansa ja rikoksentekija rangaistuksensa.

Vanhan Raatihuoneen kellari

Kellarissa kaikuu keskiaikainen musiikki.

Kaivo

Kaivollajuorutaan, tanssitaan ja juhlitaan.

Tyonaytosalue

Porthanin puistossa ja jokirannassa tutustutaan keskiajan hengessa tyoskenteleviin kasityolaismestareihin.
Lasten puhdepiha

Tarjolla keskiaikaisia askareita ja prinsessakoulu.

Turnajaispiha

Turnajaisia ja ritarintaitojen kokeilua. Lisaksi keskiaikaisen uusperheen kommelluksia.

Haraldin ja Helgan tupa

Harald myy hoveineen suuhunpantavaa ja kurkunkostuketta.

Brinkkalan sisapiha

Sisapihan kasityoputiikit avoinna.

Kivisauna

Katariina Lempidn kivisaunalla sattuu ja tapahtuu.

Panimomiehet

Panimomichet tarjoilee virkistavat juomat ja maukkaat muonat markkinoilla ja TeiniFolkissa.

Ravintola Teini ’

Viilentavaa juomaa janoiselle markkinavaelle myy myos ravintola Teini.

Sahtitupa

Kauppaa kaydaan ja markkinajuoruja levitellaan Elisabet Tarkan Sahtituvalla.

Vanhan Raatihuoneen sali (3. krs) ;
Keskiaikaista muotia ja luentoja tarjolla Van halla Raatihuoneella. /
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A S, b T . ol




44
Liite 2.

Kysely Turun Keskiaikaisten markkinoiden lastentoiminnasta

Hei, olen Humanistisen ammattikorkeakoulun opiskelija ja teen opinnaytetydnéani
Keskiaikaisten markkinoiden lastentoimintaa kartoittavan ja kehittavan
tutkimustyon. Oheisessa kyselylomakkeessa kartoitetaan asiakkaiden tyytyvaisyyt-
ta lastentoimintaan Turun Keskiaikaisilla markkinoilla. Tulosten avulla voimme
tulevaisuudessa kehittéda tapahtumaa yha paremmin asiakkaita palvelevaksi.

Ystavallisin terveisin
Laura Ahonen

Rengastakaa sopiva vaihtoehto:
1.Vastaajan sukupuoli?

mies
nainen

2.Vastaajan suhde lapseen?
aiti
isé
muu, mika? :

3. Kotipaikkakuntanne?

4. Lasten syntymavuodet?

5. Ympyroikaa mielestanne parhaiten Turun keskiaikaisten markkinoiden lastentoimintaa
kuvaava vaihtoehto. Vaihtoehdot:

1 Taysin tyytymaton

2 Tyytymaton

3 En osaa sanoa

4 Melko tyytyvainen

5 Erittain tyytyvainen

a) Lasten toimipisteet on helppo l6ytaa 1 2 3 45

Jos olette eri mielta, miten nakyvyytta voitaisiin mielestanne parantaa?

b) Saimme riittavasti tietoa lasten toimipisteistd ennen markkinoita 1 2 3 45



d) Henkilokunta on osaavaa ja ystavallista 1 2 3 45

Jos olette eri mielta, perustelut:

6. Missa erityisesti lapsille suunnatuissa pisteissa olette kayneet Keskiaikaisilla
markkinoilla? Mita mielta olitte naista toimipisteista? Rengasta mielestési sopiva
vaihtoehto.

(1=erittain tyytyvainen, 2= melko tyytyvainen, 3= emme kéyneet kyseisessé pisteessa,
4= melko tyytymaton, 5= erittain tyytymaton.)

Prinsessakoulu 1 2 3 4 5
Puupiirrosten painanta 1 2 3 4 5
Keskiaikainen lasten karuselli 1 2 3 4 5
Villisian porsaat 1 2 3 4 5
Renkaan heitto 1 2 3 4 5
Huojuva torni 1 2 3 4 5

Mikali olitte erittain tyytyvainen tai erittain tyytymatdn johonkin pisteista, perustelut:

7. Turun Keskiaikaisten markkinoiden 2009 lapsille suunnattu ohjelma vastasi yleisesti
odotuksiamme
Heikosti Osittain Hyvin Yli odotusten

Perustelut:

8. Mita mielta olette lastentoiminnan aikatauluista?

45

9. Kuinka lastentoimintaa tulisi mielestanne kehittda tulevaisuudessa? Tahan voitte antaa
myo0s yleista palautetta lapsille suunnatusta toiminnasta Turun Keskiaikaisilla markkinoilla

20009.



