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1 JOHDANTO

Graafisen suunnittelun opetuksen ja graafisen suunnittelijan ammattitaidon kannalta
tarkeimmat perustiedot siséltyvat sommitteluun, typografiaan ja varioppiin. Lisaksi
graafisen suunnittelun opiskelijan on hyva tieta4 liitkemerkistd ja logosta seka

mainoksen historiasta.

Kehittamishankkeenani teen graafisen suunnittelijan ammattitaidon kannalta
oleellisimmista osa-alueista opetusmateriaalia séhkdiseen muotoon. Osa-alueet ovat:
1. sommittelu
2. typografia
3. varioppi
4. liikemerkki ja sen suunnittelu
5. kuvamateriaalia mainoksen historiasta 1900-luvulla.

Kéytan kokoamaani materiaalia opetustydssani teoriaopetuksen tukena videotykilta
heijastettuna tai jaan sitd paperitulosteina opetustilanteesta riippuen. Sahkoisessa
muodossa oleva materiaali mahdollistaa aineiston vaivattoman siirtdmisen verkkoon,
jolloin se toimii verkossa tapahtuvan itseohjautuvan opetuksen materiaalina.
Sahkoisessa muodossa oleva materiaali on my6s helposti jaettavissa kollegoilleni

heidén opetustyonsa tukimateriaaliksi.

Vaikka materiaali onkin luotu ajatellen kuvallisen ilmaisun graafisen suunnittelun
opetusohjelmaa, on se sellaisenaan kéytettavissd myos muilla suuntautumisaloilla.

Materiaaliani olen antanut esimerkiksi vaatetussuunnittelun opettajan kéytettavaksi.

Olen pitanyt graafisen suunnittelun lyhytkursseja kauppaoppilaitoksen merkonomi-
opiskelijoille, aikuiskoulutuskeskuksen yrittdjille suunnatuilla iltakursseilla,
palvelualojen oppilaitoksen restonomi-opiskelijoille, ammattikorkeakoulun
kulttuurintuottajaopiskelijoille seka lukion kuvataideopinnoissa. Olen opinnoissa
kayttanyt tata kokoamaani materiaalia soveltaen sitd hieman ryhmén mukaan.



Kehittamishankeraportissani kerron ensin lyhyesti mika on graafinen suunnittelija,
mitéd hénen tydtehtaviinsa kuuluu, minkalaisissa typaikoissa han voi toimia seké

millaisia ominaisuuksia graafiselta suunnittelijalta vaaditaan.

Selvitén graafisen suunnittelun koulutusta Suomessa yleisesti menneiné
vuosikymmenina seka miké on tilanne nykyaén. Kerron graafisen suunnittelun

koulutuksesta Taidon ja kulttuurin oppilaitoksessa, TAIKU Jurvassa.

Tuon esiin niitd opintokokonaisuuksia, joissa kokoamaani graafisen suunnittelun
opetusmateriaaleja voidaan hyodyntéé ajatellen nimenomaan kuvallisen ilmaisun
koulutusohjelmaa. 15 opintoviikon mittaiset Graafisen suunnittelun perusosaamisen-
opintokokonaisuus ja Graafisen muotoilun -opintokokonaisuus seka
ammattiosaamisen ndytot ovat ne kokonaisuudet oppilaitoksessamme, joiden

taitotiedon pohjaksi olen opetusmateriaaliani koonnut.

2 GRAAFINEN SUUNNITTELIJA

Graafisen suunnittelijan tehtdvand on erilaisten painettujen tai sahkoisten tuotteiden
visuaalisen ulkoasun suunnittelu. Graafisen suunnittelijan tehtédvéalueita ovat mm.
liikemerkit, esitteiden ja lehtien taitot, mainokset, messuosastojen visuaalisen ilmeen
suunnittelu, erilaisten mainoskampanjoiden visuaalisen ilmeen suunnittelu.
Graafisen suunnittelijan tyopaikka voi olla esimerkiksi mainos- tai
viestintdtoimistossa, lehtitalossa, televisiossa, kustantamossa. Graafinen suunnittelija

voi toimia myos freelancerina tai itsendisend yrittajana.

Graafisella suunnittelijalla taytyy olla visuaalista lahjakkuutta ja luovuutta. Han ei saa
olla taiteilija sanan varsinaisessa merkityksessa, sill4 yleensa tyot toteutetaan
kaupallisten padmaarien mukaan. Tyot tehd&an asiakkaan toiveiden mukaan.
Viimekadessa lopullinen tuotteen kayttaja eli kuluttaja méarittelee sen, millaista

suunnittelua graafinen suunnittelija tekee.



Graafisen suunnittelijan tydonkuva

Perinteisesti graafisen suunnittelijan tehtavéaluetta on ollut painotuotteen, esimerkiksi
esitteen tai julisteen, graafisen asun suunnittelu . Suunnitteluun on kuulunut tekstin,
kuvien ja vérialueiden sommittelua painopinta-alalle. Suunnittelu on tapahtunut
nimenomaan késivaraisesti erilaisia varikynia ja siirtokirjaimia hyvéksikayttaen.
Aikaisemmin graafinen suunnittelija on vastannut lahinna painotuotteen ulkoasun,
lay-out, suunnittelusta ja valvonut tyon etenemistd painotalossa. Kun suunnitelma oli
lahtenyt graafiselta suunnittelijalta, vastasivat kuvien skannaamisesta ja
muokkamisesta sekd sivujen asemoinnista alan ammattilaiset, tietenkin yhteistydssa

suunnittelijan kanssa.

Tana paivana tilanne on muuttunut radikaalisti, kun suunnittelu tapahtuu tietokone-
avusteisesti. Graafinen suunnittelija tekee painovalmiin aineiston, ja painotalossa
toteutetaan ainoastaan tuotteen painaminen. Suunnittelija tekee omalla koneellaan
kuvien muokkauksen rajauksista vérien saatoihin. Han tekee esimerkiksi esitteiden
taitot, kuvien, tekstien ja varialueiden sommittelu painopinta-alalle alusta loppuun
painovalmiiksi aineistoksi. Nykyisin jopa aineiston siirto painotaloon tapahtuu usein
verkossa. Verkkosivujen ulkoasusuunnittelu ei periaatteessa poikkea painetun
materiaalin suunnittelusta muuten, kuin ettd myods lopputuote on séhkdisessa

muodossa.

Vaikka graafisen suunnittelijan tyd on muuttunut teknisesti, ovat hanen
perustehtavansa pysyneet ennallaan. Graafinen suunnittelija vastaa tuotteen ulkoasun
visuaalisen ilmeen suunnittelun lisaksi monesta muustakin asiasta. Painotuotteen
ulkoasuun vaikuttaa myos se millaisen paperilaadun, arkkikoon, painomenetelman,

kansilaadun ja sidonnan graafinen suunnittelija on valinnut.

Suunnittelijan vastuulla on hankkia mahdollisimman laajasti tietoa tuotteesta tai
asiasta, josta h&n on asiakkaan toimeksiannon pohjalta tekemé&ssa paino- tai
verkkotuotetta. Usein graafinen suunnittelija tekee yhteistyota vaikkapa valokuvaajan
tai tekstintekijén kanssa. Graafinen suunnittelija on yleensa koordinaattori eri

toimijoiden valissa.

Vaikka graafinen suunnittelija tekeekin tyonsé pééasiassa koneella, tdytyy hanen

luonnostella perusluonnos kasin. Tekijan taytyy tietdd, mitd han haluaa. Tietokone on



samanlainen tydvaline kuin kyné tai viivain. Tietokone ei suunnittele, vaan

suunnittelusta vastaa koneen kayttaja (Fredriksson Nils 1995, 11)

Tyon vaatimuksia
Aivan ensimmaiseksi graafiselta suunnittelijalta vaaditaan hyvéa visuaalisten

suhteiden tajua. Graafinen suunnittelija ei saa luonnollisestikaan olla varisokea.

Hoitaakseen hyvin ammattiaan graafisella suunnittelijalla taytyy olla my6s
ihmissuhdetaitoja. Han on tekemisissa asiakkaan kanssa, koska tyon tilaajan
paamaarat ratkaisevat lopullisen tyon suunnan. Suunnittelijan taytyy osata asettaa
itsensd lopullisen kuluttajan asemaan ymmartadakseen millaista visuaalista otetta han

kussakin tydssa toteuttaa.

On hyvéksi, jos graafisella suunnittelijalla on kaupallista osaamista. Toimeksiannoissa
pyritdén 10ytaméaéan ratkaisuja erilaisten painotekniikoiden, materiaalien ja
julkaisutapojen yhteensovittamiseksi. Kaiken tdman on tapahduttava annetun

menoarvion rajoissa.

Teknisesti ala kehittyy nopeasti. Tamén vuoksi graafisen suunnittelijan tulee olla
oppimishaluinen ja sopeutumiskykyinen. Ty6 on usein nopeatempoista, ja varsinkin
projektien loppuvaiheessa paivét venyvat hyvinkin pitkiksi. Graafisella suunnittelijalla
taytyy olla hyva stressinsietokyky ja itsetunto kohdallaan, koska valitettavasti alalla

esiintyy myos loppuun palamista.

3 GRAAFISEN SUUNNITTELUN KOULUTUS
SUOMESSA

Suomi joutui rauhanehtojen mukaan maksamaan sotakorvauksia Neuvostoliitolle.
Vaikka uhraukset olivat suuret, Suomen teollisuus kehittyi ja kansainvélinen kauppa
aukenivat uudelleen. Taman seurauksena mainonta lisdéntyi ja ajanmukaisten
liiketapojen mukaan visuaalisen viestinnan piti olla kansainvalisten suuntausten

mukaista.



Graafisen suunnittelun koulutus alkoi Suomessa varsinaisesti vuonna 1955. Tuolloin
joukko mainosgraafikoita perusti Helsinkiin koulun, joka amainostoimistojen
tukemana alkoi antaa tdydennyskoulutusta ammatissa toimiville nuorille
mainosgraafikoille. Mainosgraafikkojen koulun opettajat olivat vuotta aikaisemmin

perustetun Mainosgraafikot ry:n jasenid (Aartomaa & kumppanit, 1992, 19).

Nykyé&an graafista suunnittelua voi opiskella Taideteollisen korkeakoulun Visuaalisen
kulttuurin osastossa. Sielld suoritetaan taiteen kandidaatin tutkinto (TaK). Myds
Rovaniemella Lapin yliopistossa voi suorittaa taiteen maisterin tutkinnon (TaM)
Taiteiden tiedekunnassa. Muutamissa ammattikorkeakouluissa voi suorittaa
kulttuurialan ammattikorkeakoulututkinnon, medianomi (AMK). Kuvallisen ilmaisun
perustutkinnon sek& painoviestinnan perustutkinnon voi suorittaa ammatillisissa
oppilaitoksissa. Aikuiset voivat suorittaa tutkinnon myoés nayttétutkintona.
(http://www.ammattinetti.fi 15.3.2007)

4 GRAAFISEN SUUNNITTELUN KOULUTUS JURVASSA

Taidon ja kulttuurin oppilaitos TAIKU Jurvassa, on mahdollisuus opiskella graafista
suunnittelua. Taidon ja kulttuurin oppilaitos TAIKU kuuluu Seindjoen
koulutuskeskukseen. TAIKU on aikaisempien Jurvan kasi- ja
taideteollisuusoppilaitoksen sek& Ilmajoen kasi- ja taideteollisuusoppilaitoksen
yhteenliittymisen tulos.

Graafisen suunnittelun opetusta annetaan Kuvallisen ilmaisun perustutkintona,
kuvallisen ilmaisun koulutusohjelmassa. Opintojen laajuus on 120 opintoviikkoa.
Opintoihin kuluu aikaa keskimé&arin 3 vuotta.

Opetussuunnitelman rakenne koostuu seuraavasti.
Y hteiset pakolliset opinnot 16 ov.
Yhteiset valinnaiset opinnot 4 ov.

Tutkinnon yhteiset ammatilliset opinnot 40 ov.


http://www.ammattinetti.fi/

Koulutusohjelman valinnaiset opinnot 50 ov.
Ammatillisia valinnaisia opintoja:
Graafisen suunnittelun pakollisia opintoja 40 ov.
graafisen suunnittelun valinnaisia opintoja 10 ov.

Muita valinnaisia opintoja 10 ov.

Tutkinnon yhteisten ammatillisten opintojen sisaltdmat aineet ovat:
Kuvallisen ilmaisun perusosaaminen 15 ov, josta
Mainostuottaminen 2 ov
Kuvantuottaminen 8 ov

Kuvataide 5 ov

Esteettinen osaaminen 10 ov, josta
Estetiikka 4 ov

Visuaalinen viestintakulttuuri 6 ov

Visuaalinen osaaminen 15 ov, josta
Piirustus- ja maalaustekniikat 6 ov
Portfolio 4 ov

Taidegrafiikka 5 ov

Graafisen suunnittelun ammatillisten opintojen siséltdmat aineet ovat:
Graafisen suunnittelun perusosaaminen 15 ov, josta

Graafisen suunnittelun perusteet 3 ov

Typografia 5 ov

Tuotanto- ja arvoketjuprojekti 7 ov

Graafinen muotoilu 15 ov, josta
Markkinointiviestintd 4 ov
Mainosgrafiikan muotoilu ja tuottaminen 6 ov

Néyttely- ja pakkaussuunnittelu 5 ov

Kustannusgrafiikka 10 ov, josta
Graafinen tuotantotekniikka 4 ov

Digitaalitekniikat 4 ov



Kirjansidonta 2 ov
(Opetussuunnitelma 2006 - 2007, TAIKU Jurva)

Opetushallitus on maaritellyt tarkasti millaista ammatillisen peruskoulutuksen tulisi
olla . Opintojen siséllot on pyritty luomaan siten, ettd opiskelija saa mahdollisimman
kattavat perustiedot ja —taidot toimiakseen menestyksellisesti graafisen suunnittelijan

ammatissa.

”Perustutkinnon suorittanut opiskelija on oma-aloitteinen ja luova. Han osaa toimia
tydyhteison jasenena tai itsendisena ammatinharjoittajana. Han pystyy noudattamaan
tybaikojaan ja muita tyoyhteison kayttaytymisséantoja. Opiskelija ottaa vastuuta
omista tehtavistédan ja ymmartaa toimintansa merkityksen valmistamiensa tuotteiden ja

palvelusten laadun kannalta.” (Opetushallitus 2001, 12)

Ammatillisesta peruskoulutuksesta opiskelijan tulisi saada laaja-alaiset
perusvalmiudet alansa tehtaviin. Tutkinnon siséltamilla osa-alueilla perehdytaén
ammattitaitoon jota tydelamaé edellyttda ja joka vaatii erikoistuneempaa osaamista.
(Opetushallitus 2001, 9)

Ammatillisen peruskoulutuksen perustehtavé on edistéda nuorten ihmisten
tyollistymistd. Koulutuksella tulisi luoda myds mahdollisuus ryhtya itsendiseksi
ammatinharjoittajaksi. Koulutuksen tarjoajien tulee tehda tiivistéa yhteistyota
elinkeinoeldaman ja tydpaikkojen kanssa, ettd koulutus vastaisi tydelaman

ammattitaitovaatimuksia. (Opetushallitus 2001, 9)

Taman pdivan tyoelamassa ihmisten taytyy olla vastuuntuntoisia ja heidan taytyy
huolehtia tyotehtavansé parhaalla mahdollisella tavalla. Tyontekijalla pitaisi olla hyvé
itsetunto ja hanelld tulisi olla valmiudet myonteiseen yksilolliseen kehitykseen.
Koulutuksen tarjoaja voi antaa opiskelijalle mahdollisuuden edell& mainittujen
ominaisuuksien kehittymiseen kun se tarjoaa opiskelijalle avoimen ja myonteisen

oppimisympaériston. (Opetushallitus 2001, 9)

Nykypaivan tyoelamassa kansainvalisyys on merkittdvaa. Opiskelijan tulisikin saada

ammatillisessa koulutuksessa valmiuksia kansainvélisyyteen. Nain hénella on



mahdollisuuksia menestyd monikulttuurisissa ymparistoissé, kehittaa

suvaitsevaisuuttaan ja kielitaitojaan.

Opiskelijan taytyy ymmartaa kestéavéan kehityksen merkitys, kun tehdéan taloudellisia,
sosiaalisia ja kulttuurillisia paatoksid omaa ty6ta tehdessa. Hanelle tulisi kehittya taito

myos toimia naiden periaatteiden mukaisesti.

Tietotekniikan seka teknologian merkitys yleisemminkin tulee yh& merkittavdmmaksi
osaksi nykyaikaista tydeldmaa. Taman osa-alueen hallitseminen on, varsinkin
graafisella alalle, valttamatonta tydtehtavien suorittamiseksi parhaalla mahdollisella
tavalla. Seingjoen koulutuskeskus, Sedussa, on tieto- ja viestintatekniikan strategia,
joka sen mukaisesti se kehittdd uuden teknologian hy6dyntdmista laadukkaan
opetuksen ja oppimisen toteuttamiseksi. Opiskelijoilla on oppilaitoksessa kaytossaan
Internet- ja sdhkdpostiyhteydet seka tarvittavat ohjelmat ( Opetussuunnitelma 2006 —

2007, kuvallisen ilmaisun koulutusohjelma).

Ammatillinen peruskoulutus antaa nimensa mukaisesti alan perusopetusta.
Tyoeldamassa yleisesti, ja graafisella alalla erityisesti, tekninen kehitys on niin nopeaa,
ettd ihmisilla tulee olla kyky ja halu kehittaa itseddn jatkuvasti. Ammatillisen

peruskoulutuksen tulee antaa perusvalmiudet elinikdiselle oppimiselle.

Graafinen suunnittelija joutuu jatkuvasti erilaisiin tilanteisiin, joissa han on
vuorovaikutussuhteessa toisten ihmisten kanssa. Graafisen suunnittelijan tyd on usein
tiimity0td, ja kontakteja luodaan jatkuvasti erilaisten yhteistyokumppaneiden kanssa.
Opiskelijan taytyykin osata kayttéa erilaisia vuorovaikutus- seka viestintétaitoja, joita
han tarvitsee erilaisissa neuvottelutilanteissa, suullisessa ja Kirjallisessa selonteossa ja
palautteessa. Hanen taytyy osata erityisesti viestia tietotekniikan avulla ja sen

valityksella.
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5 GRAAFISEN SUUNNITTELUN PERUSOSAAMISEN

OPINTOKOKONAISUUS

Graafisen suunnittelijan koulutuksen ammatillisen osaamisen perustana on TAIKU

Jurvassa Graafisen suunnittelun perusosaamisen 15 opintoviikon kokonaisuus.

Opetussuunnitelmassa maéritellaan taman opintokokonaisuuden tavoitteeksi, etta
opiskelija osaa visualisoida ja tulkita sanoman kuvaksi. Hanen taytyy tuntea kuvan
tehtdvat ja kayttotarkoituksen viestinndssa sekd ymmartad kuvan merkityksen viestin
valittajand. Han osaa kuvan tekemisessa ottaa huomioon esteettisen ja informatiivisten
tekijoiden suhteet ja vaikutuksen kuvaan seka kuvaympaériston kuvalle asettamat
vaatimukset. Opiskelijan taytyy osata valmistaa tai valita julkaisuun
tarkoituksenmukaisen, teknisesti laadukkaan ja esteettinen kuvitus ottaen huomioon
tekstin ja kuvan valiset suhteet seka niiden valinen vuorovaikutus, jolloin hdnen tulee
tuntea graafisen suunnittelun osa-alueet, historian ja kehityksen seka graafisen
suunnittelun yhteydet taideteollisuuteen ja taiteeseen. (Opetussuunnitelma 2006 —
2007).

Opetussuunnitelmassa maéaritelladn myas, etta opiskelijan taytyy osata kéyttaa varin,
sommittelun ja muodon vaikutusta kuvan sisaiseen dynamiikkaan, jolloin hanen on
tunnettava kuvakulman, mittakaavan ja valon merkitys erilaisten vaikutelmien ja

tunnelmien luojana kuvassa ja osattava soveltaa tata kuvitustyossa.

Opiskelijan taytyy myds osata laatia typografisia suunnitelmia graafisen suunnittelun
keskeisilla osa-alueilla. Hanen tulee osata valita tuotteeseen tarkoituksenmukainen
tekstin painoasun, jolloin hdnen on tunnettava typografian historiaa, kaytantoé ja
kielialueiden vélisia eroja. Han tuntee Kkirjainluokitukset ja yleisimmat luettavuuteen
vaikuttavat seikat (Opetussuunnitelma TAIKU, 2006 — 2007).

Opintokokonaisuus koostuu graafisen suunnittelun perusteista (3 ov), typografiasta (5

ov) seka tuotanto- ja arvoketjuprojektista (7 ov).



11
Graafisen suunnittelun perusteet (3 ov)
Talla osa-alueella opiskelija kehittaa luovaa ja persoonallista ilmaisua
pienimuotoisten, graafisen suunnittelun eri alueita kartoittavien harjoitustehtévien

avulla. Han hallitsee suunnitteluprosessin ja —metodit sek& projektitydskentelyna.

Siséltona talle osa-alueelle on maaritelty
graafisen suunnittelun historia
graafisen suunnittelun teknologia
viestintateoreettiset perusteet ja

tekijan ja teollisoikeudet.

Talle osa-alueelle soveltuu teoria-aineistoksi parhaiten laatimani mainoksen historiaa
kéasittelevda Coca-Colan ja vanhojen mainosten opetusmateriaali. Varsinkin Coca-
Colan mainosten historia vuosina 1886 — 1999 antaa viitekehyksen mainosten
kehitykselle yli sadan vuoden ajalta. Ndma vuodet ovat siltd ajanjaksolta, jolloin
katsotaan esimerkiksi sanomalehtimainonnan varsinaisesti kehittyneen.
Opetusmateriaali koostuu pelkéstédan kuvista ja vuosiluvuista, mika edellyttaa
opettajalta omaa tietoa ja mahdollisesti muuta materiaalia, esimerkiksi opiskelijoille
jaettavia muistiinpanolomakkeita. Coca-Colan mainosten historia toimii opetuksen
tukimateriaalina. Kuvallisen viestinnén opiskelijan oppiminen perustuu paitsi
tekemalld oppimiseen myos visuaaliseen elamykseen, jonka opetusmateriaalini heille

tarjoaa.

Typografia (5 ov)
Opiskelija tutustuu merkkimuotoilun perusteisiin, kirjaimen suunnitteluun seka
tekstimassoitteluun. Han hahmottaa typografian perusteet ja syventéa tarkastelua
tutkimaan ilmiota viestina ja taiteena seka itsenaisend viestinnallisena ja visuaalisena
elementtiné. Opiskelija hallitsee typografiaan perustuvan visuaalisen ilmeen
suunnittelun ja ohjeistuksen seké& painettuun ettd verkkoymparistéon. Hén taitaa
viestin huomioarvon ja luettavuuden analysoinnin seka tekee luovia typografisia
kokeiluja.
Siséltona talle osa-alueelle on maaritelty

merkkimuotoilun perusteet

eri tekniikoiden kaytto ja tyémenetelmat

tekstimassoittelu.
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Typografian opetusmateriaalissani olen pyrkinyt kokoamaan mahdollisimman
kattavasti typografian keskeisimpia teemoja tiivistettyyn muotoon. Aloitan
typografiatarkastelun yksittaisen kirjaimen anatomiasta paatyen erilaisiin luettavuuden
kannalta oleellisiin seikkoihin tekstimassoittelussa. Kasittelen t4ta tarkemmin

kohdassa typografian opetusmateriaali.

Tuotanto- ja arvoketjuprojekti (7 ov)

Opiskelin tulee talla opintojaksolla hankkia perustietoja ja valmiuksia taitto-ohjelmien
kaytossa. Han perehtyy kirjainmuotojen kehitykseen ja vaikutukseen viestinnéssa.
Opiskelija hankkii yleiskuvan sanoma- ja aikakauslehtien muotokielen kehittymisesta
niiden ulkoasun suunnitteluun liittyvien visuaalisten ja typografisten ongelmien

kartoittaminen — sahkdinen julkaisutoiminta.

Siséltona talle osa-alueelle on maaritelty
esitteen suunnittelu
tekijan —ja teollisoikeudet

asiakastydskentely ja freelance-toiminta.

Esitteen suunnitteluprosessin teorian tukena voidaan kayttaa kaikkia
opiskelumateriaalejani: typografiaa, sommittelua, vari4 seka mainoksen historiallista
kehitystéa.

Typografia tulee kasiteltavéksi harjoiteltaessa tekstimassoittelujen ja erilaisten
luettavuuteen liittyvien seikkojen toteutusta esitteen ilmettd suunniteltaessa.

Esitteen layoutin rakentamisen pohjana opiskelijan tulee tuntea sommittelun keskeiset
periaatteet. Varien merkitys korostuu esitteen siséllossé halutun viestin vélittdmisessé.
Véreillda on myds psykologinen merkitys, kun halutaan valittaa tietynlainen tunnelma
vastaanottajalle. Varit ovat myos sidoksissa typografisiin ratkaisuihin, silla tietyt
luettavuuteen vaikuttavat asiat voivat joko parantua tai heikentya tietyilla vareilla. On

ymmérrettava tekstin ja taustan varin yhteisvaikutus.
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6 GRAAFISEN MUOTOILUN OPINTOKOKONAISUUS

Toinen laaja opintokokonaisuus, jossa oppimateriaaliani voidaan suoraan kayttaa
teoriaopetuksen perusmateriaalinani, on graafisen muotoilun opintokokonaisuus.
Opintokokonaisuuden laajuus on myds 15 ov, ja se jakaantuu markkinointiviestintaén,

mainosgrafiikan muotoiluun ja tuottamiseen sekd nayttely- ja pakkaussuunnitteluun.

Markkinointiviestinta (4 ov)

Markkinointiviestinnan opintojaksolla opiskelija perehtyy yrityskuvan suunnitteluun
ja sen strategiseen merkitykseen. Yrityksen graafisen kuvan muodostavat tunnukset,
merkit ja logot. Opiskelijalla tulee n&in ollen olla valmiudet yritysilmeen graafiseen

suunnitteluun.

Siséltona talle osa-alueelle on maaritelty
yritysviestinnan johtaminen, corporate identity, yrityskuva, imago
uuden yrityksen ilmeen suunnittelu ja lanseeraus
vanhan yrityksen ilmeen modernisointi ja kehittdminen
yritysilmeen graafisen sovellutukset: painotuotteet ja verkkosivut

mainonnan ilme ja viestit suhteessa yrityskuvaan.

Yrityksen, uuden tai vanhan graafisen ilmeen suunnittelu tai uudistaminen on prosessi,
jossa graafinen suunnittelija tukeutuu olemassa oleviin elementteihin soveltaen niita
luovasti tdhan hetkeen. Suunnittelijan tulee tietdd visuaalisen yrityskulttuurin kehitys
sekd miten eri osatekijat vaikuttavat siihen. Typografia, varien kdyttd, sommittelu,
mainonnan historiallinen kehitys seka liikemerkin/logon teoria ovat niita

peruselementteja, joihin graafisen suunnittelijan taitotieto pohjautuu.

Mainosgrafiikan muotoilu ja tuottaminen (6 ov)

Opiskelijan tulee osata editionaalinen ulkoasun suunnittelu ja toteutus seké
painotuotteeksi ettd sahkoiseen jakeluun. Opiskelija perehtyy mainosgrafiikan
suunnitteluun ja sen asemaan mainostajan liiketoiminnassa. Han osaa suunnittelun
perusteet julisteissa, ilmoituksissa, esitteissa, mainoslahjoissa ja graafiset

merkkijarjestelmat seka tutustuu mainosten retoriikkaan.
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Siséltona talle osa-alueelle on méaritelty
mainosten retoriikka
kampanjasuunnittelu
logosuunnittelu
mainosgrafiikan muotoilu ja tuottaminen
heraldiikka
graafinen ohjeistaminen ja yrityskuvakasikirja.

Kokoamani oppimateriaali kokonaisuudessaan on kaytettavissa taman
opintokokonaisuuden teoriaopetuksen tukimateriaalina. Mainosgrafiikan muotoilun ja
tuottamisen opintokokonaisuutta tukevat Erityisesti logosuunnittelun oppimateriaali

sek& mainoksen historia Coca-Colan kautta kasiteltyna.

Nayttely- ja pakkaussuunnittelu (5 ov)

Tassa opintokokonaisuudessa opiskelija kehittdd nakemystéan ja taitoa pakkausten
muotoilussa ja graafisen ulkoasun suunnittelussa. Opiskelijalla on valmiudet ndyttelyn
suunnittelemiselle, tuottamiselle ja toteuttamiselle. Han perehtyy erilaisiin ndyttely-
ymparistoihin ja niiden tyylillisiin ja graafisiin toteutuksiin. Han tutustuu varien

kayttoon ja valaistuksen suunnitteluun.

Siséltona talle osa-alueelle on méaaritelty
nayttelysuunnittelu

pakkaussuunnittelu.

Kolmiulotteisen nayttely- ja pakkaussuunnittelun toteutuksessa graafinen suunnittelija
tarvitsee ymmarrysté vérien merkityksestd, sommittelun vaikutuksesta seka pakkaus-

ja nayttelyrakenteiden ja kylttien typografisista tarpeista.
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7 AMMATTIOSAAMISEN NAYTOT

Ammattiosaamisen ndytot ovat ammatillisten perustutkintojen opetussuunnitelman
perusteisessa koulutuksessa osa opiskelija-arviointia. Ammattiosaamisen nayttéjen
suunnittelua, toteuttamista ja arviointia saatelevéat Laki ja Asetus ammatillisesta
koulutuksesta muutoksineen (L630/1998, L 479/2003, L601/2005, A811/1988,
A603/2005) sekéd Opetushallituksen maarays (M32/001/2005) ammatillisten

perustutkintojen opetussuunnitelman perusteista. (Opetushallitus 2006, 6)

Ammattiosaamisen ndyton tarkoituksena on osoittaa kaytannon toissa
opetussuunnitelman keskeinen osaaminen opintokokonaisuuksista tyoelamél&htoisesti.
Opiskelija antaa tydssaoppimisjakson loppupuolella ndyton ammatillisesta
osaamisestaan. Tarkoituksena on, ettéd opiskelija osoittaa ammatillista osaamistaan
tekemalld kaytannon toité tyopaikassa. Valmis ty6 arvioidaan ohjaavan opettajan,
tyopaikkaohjaajan ja opiskelijan arviointikeskustelussa.

Ammattiosaamisen ndytot annetaan kaikista ammatillisista opintokokonaisuuksista.
Néaytté annetaan yhdesta tai useammasta opintokokonaisuudesta kerrallaan tai osasta
opintokokonaisuutta. Opiskelija osallistuu ndyttdjen suunnitteluun yhdessa ohjaavan
opettajan ja mahdollisesti myo6s tydpaikkaohjaajan kanssa. Ammattiosaamisen naytot
sijoittuvat koko opiskelun ajalle, kuitenkin niin, ettd opiskelijalla on ollut
mahdollisuus oppia keskeiset tiedot ja taidot. Ohjaavan opettajan tulee varmistaa

opiskelijan ammatillinen osaaminen ennen nayttéon ryhtymista.

Opiskelijan kannalta ammattiosaamisen naytot ovat erityisen hyva tilaisuus nayttaa
ammatillista osaamistaan. Varsinkin opiskelijoille, joille teoreettisen osaamisen
nayttdminen tuottaa ongelmia on tekemaéll& ndyttdminen hyva keino vaikuttaa
positiivisesti ammatilliseen arviointiinsa. (Annala ja Merikoski. Ammattiosaamisen

naytot Taidon ja kulttuurin oppilaitos, Taiku, vaatetusala, Kehittdmishanke, 2007)

Opiskelijoiden valmentaminen nayttoihin
Opettajat suunnittelevat nayttojen siséltdja, ohjausta ja arviointia. Opettajan vastuulla

on huolehtia siitd, ettd opiskelijalla on tarpeellinen tieto ammattiosaamisen naytoista,
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jotta opiskelija pystyy suunnittelemaan omaa nayttosuoritustaan seka kaytanndssa

toteuttamaan sen.

Ammattiosaamisen ndyttdjen arviointi

Néayttdjen arvioinnissa tulee painottaa tekemisté ja tydssa toimimista. Paasaantoisesti
taito ja osaaminen arvioidaan suoraan vastaavasta tyétoiminnasta. Tyoymparisto,
missa ndyttd suoritetaan, tulee olla mahdollisimman realistinen ja autenttinen, jolloin
saadaan opiskelijalle mahdollisimman relistinen ké&sitys tyoelamasta. Nayton
arvioinnissa kaytetddn monipuolisesti erilaisia arviointimenetelmid, mm.
havainnointia, haastattelua, kyselyd, itse- ja ryhméaarviointia. Naytot jarjestetadn
tutkinnon osittain niin, ettd niissa pystytaan arvioimaan ammatinhallinnan kannalta

keskeisten tavoitteiden saavuttaminen. (Opetushallitus. 2006, 41-45.)

Arvioinnin kohteilla ilmaistaan ne osaamisen alueet, joihin erityisesti kiinnitetdan
huomiota. Ydintaidot, tyon perustana olevan tiedon hallinta, tyémenetelmat,
tyodvalineiden ja materiaalien hallinta sekd koko tydprosessin hallinta ovat tarkeita
arvioinnin kohteita, joihin huomio tulee kiinnittad. Arviointikriteerit kuvaavat ja

tdsmentévat eritasoisia suorituksia. (Opetushallitus. 2006, 41-45.

8 OPPIMATERIAALIEN SISALTO

Olen koonnut oppimateriaalia usean vuoden ajan. Materiaali on ollut aluksi joukko
yksittdisia muistiinpanoja, kalvoja ja joitakin pdf-tiedostoja. Johtuen alun perin
materiaalin hajanaisuudesta minulla ei ole merkintojé lahteistd. Tdma on selkeé puute,

minka vastaisuudessa osaan ottaa huomioon.

Tastd materiaalista paatin koota kunnolliset ja selkeét aihealueittain kokonaiset
esitykset, jotka tydstin sahkdiseen muotoon. Varsinaiset esitykset minulla on
FreeHand-ohjelmalla tehdyissa tiedostoissa. FreeHand-tiedostoja voin tilanteen niin
vaatiessa muokata ja pdivittadd. FreeHand-tiedostoista olen tehnyt pdf-tiedostot, joiden
esittdminen on mahdollista missé tahansa tietokoneessa, jossa on Acrobat Reader.
Tama seikka on tarked, koska voin kayttaa oppimateriaalia vaikkapa lyhytkurssilla,

jossa kaytetadn opetuksentarjoajan omia tietokoneita. Voin myos lahettad pdf-
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tiedostoja esimerkiksi sahkopostin liitetiedostona tai siirtdé niitd muistitikulla paikasta

toiseen.

Sahkodinen materiaali mahdollistaa aineistojen siirtdmisen helposti verkkoon. Teimme
paritydna Margit Merikosken kanssa Vesa Vuorimaalle verkko-opetustehtavén, joka
sisaltda runsaasti harjoitustehtavia. Kaytimme lahdemateriaalina sommittelun ja
variopin oppimateriaaliani. Siirsimme aineistoa Power Point-ymparistoon, jolloin
saimme taas kaksi uutta sahkoisessa muodossa olevaa opetusaihiota kokoamastani

oppimateriaalista.

Uskon, ettd jo tulevana lukukautena ryhdyn kdyttdmaan osittain opetuksessani verkko-
opetusta. Oppilaitoksessamme on tulevana syksyna Moodle-verkko-opetusymparisto
koulutusta, johon jo epavirallisesti olen ilmoittautunut. Merikosken kanssa
tekemamme Power Point-oppimisaihiot ovat sellaisenaan vietavissa verkkoon
oppilaitten itseopiskelumateriaaliksi. Verkossa tapahtuva itseopiskelu soveltuu
erinomaisesti varsinkin graafisen suunnittelun opetukseen, koska graafisen
suunnittelijan ty® on jo nykyééan ja tulevaisuudessa yhd enemman juuri verkossa

tapahtuvaa kommunikointia.

9 SOMMITTELU

Mainoksen tarkoitus on siirtda asiakkaan viesti tehokkaasti kuluttajalle. Yrittaja voi
tuottaa erinomaisia tuotteita tai palveluita. Kuluttaja ei kuitenkaan etukéteen tieda
niistd mitdan. Ei sitd mitd tuotteet tai palvelut ovat, misté niita saa tai mita ne

maksavat. Taméan vuoksi yrittajan taytyy tiedottaa tuotteistaan tai palveluistaan.

Graafisen suunnittelijan tehtédvé on rakentaa tiedotteesta onnistunut kokonaisuus, jotta
kuluttaja saadaan toimimaan, eli ostamaan/kéyttdmaan kyseisia tuotteita tai palveluita.
Jotta graafinen suunnittelija voisi onnistua tassé viestin rakentamisessa, tulee hanen

hallita toimivan viestin rakentamisen peruselementit, joista yksi on sommittelu.
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Sommittelu on erilaisten ainesten harkittua jasentdmista yhtendisen vaikutelman
aikaansaamiseksi. Graafisen suunnittelijan nakokulmasta nuo ainekset ovat
esimerkiksi mainospinnalle, paperi tai tietokoneen nayttd, tulevat elementit.

Elementteja voivat olla kuvat, piirrokset, tekstit, varialueet ja myos tyhjé tila.

Sommittelu on apuvéline, jolla kuvan sanoma ja tarkoitus pyritaan parhaiten saamaan
esille. Kuva voi olla perinteinen valokuva, mutta yhtalailla voidaan puhua kuvasta,

kun tarkoitetaan vaikkapa mainosta, julistetta tai Internet-sivua.

Ihmiselld on luontainen tarve jasentaa/luokitella ymparistodéan ja hahmottaa
kokonaisuuksia. Kokonaisuudet muodostuvat osista. Havaitsemme aluksi suurempia
kokonaisuuksia ja hahmoja. Vasta tdman jalkeen havaitsemme yksityiskohtia.
Esimerkiksi mainosta suunniteltaessa tdma tulee esille siten, etta graafisen
suunnittelijan taytyy miettia suunnittelemaansa mainosta siten, etta se erottuu
vaikkapa sanomalehden aukeaman jopa kymmenien muiden mainosten joukosta.
Koska aukeamalla jokainen mainos kilpailee muiden mainosten kanssa huomatuksi
tulemisesta, taytyy mainoksessa olla jotain sellaista joka herattad lukijan
mielenkiinnon juuri meidan mainostamme kohtaan. Kun mainos on huomattu
kokonaisuudesta, alkaa lukija tutkia mainosta lahemmin syventyen mainoksen

yksityiskohtiin.

Sommittelusaantdjen ja —kaavojen syntyperd on kuvataiteessa, erityisesti
maalaustaiteessa. Ne patevat kuitenkin kaikkeen, missé ollaan tekemisissa kuvien ym.
visuaalisten elementtien kanssa. Taitava sd&ntdjen mukainen sommittelu ei valttamatta
ole sama kuin voimakas ilmaisu. Liian tiukka s&&ntjen noudattaminen johtaa helposti
sommittelun jaykkyyteen ja persoonattomuuteen. Graafisen suunnittelijan taytyy
kuitenkin tuntea ndmé saannot ennen kuin hén voivat rikkoa niita.

On olemassa joitakin ominaisuuksia jotka helpottavat kuvion tai kuvan kokonaisuuden

kasittamista.
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Ryhmét:
Hahmottamisen helpottamiseksi esimerkiksi mainoksessa tietyt asiakokonaisuudet

ryhmitellddn selkedsti omiksi ryhmikseen.

Y hdenkaltaisuus:

Kuvassa esiintyvat asiat ovat keskenaan samankaltaisia, samansukuisia. Jos kuvassa
on paljon toisistaan poikkeavaa ainesta, tulee siitd sekava eiké& sen hahmottaminen ole
helppoa. Mainosta tehdessa talla on suuri merkitys. Jos mainos tulee sekavuutensa
vuoksi torjutuksi, ei se herata lukijan mielenkiintoa, eika lukija uhraa aikaansa viestin

syvéllisemmalle lukemiselle.

Y htenéisyys:
Rajatut kuviot koetaan helpommin kokonaisuuksiksi kuin rajaamattomat kuviot. Jo
mainoksen rajaaminen sitad ymparoivélla kehykselld auttaa hahmottamaan mitka asiat

kuuluvat kyseiseen mainokseen.

Kokemus:

Talla on erittdin suuri merkitys suunniteltaessa mainosta. Kuinka kuva-alueella
kasitellaan elementteja ja kenelld mainos on tarkoitettu.

Ihminen tulkitsee kuvaa aina omien kokemustensa pohjalta, mik&an kuva ei ole sama
kaikille.

Sommiteltaessa mitd tahansa kuvallista esitystd, nousee perustekijoiksi piste, viiva

sekd painoalan muoto

Kuvan pienimmaksi tekijaksi voidaan ajatella pistettd, silla siita kaikki kuvat lahtevat
kasvamaan. Kun pisteita laitetaan tarvittava maara rinnakkain ja paallekkéain
muodostuu niista lopulta kuva. Kun kaytetdan erivarisia pisteitd, saadaan tulokseksi

varillinen kuva.

Viiva on jo pistetta asteen ilmaisuvoimaisempi elementti. Viivan ilmeell& voi
vaikuttaa kuvan kokonaisilmeeseen ja tunnelmaan. Viiva usein yhdistéé tai erottaa
kaksi pintaa toisistaan. Piirroksessa pintojen rajaa usein korostetaan viivalla.
Todellisuudessa viiva on abstraktio, sité ei ole. Kohteet erottuvat taustastaan valon ja

ftai varin eroavuuksien tahden; niiden reunoissa ei ole aariviivaa, vaikka me niin
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mielldammekin. Tamaén tiedostaminen ja sen hallittu osaaminen on merkityksellista

graafisen suunnittelijan tyon kannalta.

Esimerkiksi mainosten ja julisteiden suunnittelun kannalta graafisen suunnittelijan on
ymmarrettava viivan luonne suuntaavana elementtina. Viiva kohdistaa huomiota
itsestaan poispdin, ei kovinkaan helposti sisdénsa. Se voi suunnata huomiota
esimerkiksi eteenpdin tai taaksepain. Viivan tulee tukea kuvan sisaltoa. Ristiriitainen
viiva aiheuttaa hAmmennysta katsojassa.

Kuva-alassa on valmiiksi nakymaéttémia viivoja, joilla kuitenkin on erittdin suuri
vaikutus kuvaan ja kuvan katsomiseen. Viiva ja viivasto ovat tehokkaita katseen

ohjaajia.

Erisuuntaiset viivat luovat sommitteluun omanlaisensa vaikutuksen.

Pystyviiva on aktiivinen. Vaakaviiva on levollinen ja paikallaan pysyva, staattinen. Se
mielletddn helposti tasoksi.

Diakonaaliviivat tai lavistdjat ovat aktiivisia ja voimallisia. Ne joko estavét tai
nopeuttavat silman liikettd pinnalla. Kaareva viiva on liikkeessé jo itselldan ja on ehka
yleisin viivan muoto. Terdava kulmaviiva on aktiivinen ja agressiivinen. Suora kulma

on objektiivinen ja hallittu.

Viivalla voidaan luoda pintaa ja tekstuuria jolla saadaan esimerkiksi piirrokseen
materiaalin tuntua. Viivalla voidaan myds luoda kuvaan rytmia.
Viiva yksistdan ei yleensé ole kokonaisuuden kannalta merkittavé, vasta

kertautuneena tai toistolla viesti voimistuu.

Onnistunutta sommittelua luodessaan graafisen suunnittelijan taytyy osata myods
hallitusti kayttd4 painoalan muotoa hyvakseen seka osata asetella elementit siten, etté
ne muodostavat miellyttavén, tasapainoisen ja ennen kaikkea mielenkiintoisen

kokonaisuuden.

Mainoksen muodolla on merkitysta. Nelion muotoisessa mainoksessa pinta-alan
jokainen sivu on keskenddn tasa-arvoinen liikevoimien suhteen. Katse hakeutuu
helposti nurkkiin, koska lavistdjat vaikuttavat voimistuvan. Tasté on vaarana se, etta

katseen hakeutuessa mainoksen nurkkaan sen on helppo jatkaa mainoksesta kokonaan
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pois. Viestin valittamisen kannalta tdma on erittéin vaarallista, silla katseen tulisi
pysyd mahdollisimman kauan mainoksen siséllg, ettd lukija omaksuisi mainoksen

viestin ja parhaassa tapauksessa viesti ohjaisi ostotapahtumaan.

Elementtien kuten kuvien, tekstien ja varialueiden/tyhjien alueiden sijoittelulla kuva-
alalle on viestin vélittymisen ja katseen johdattelemisen kannalta oleellinen merkitys.
Lansimaissa luemme kuvaa, kuten tekstidkin, vasemmalta oikealle. On siis
kokonaisuuden kannalta hyvé jos kuva-aiheet mainoksessa on aseteltu siten ettei
katsetta ohjata mainoksesta pois vaan pidetaan se mahdollisimman kauan mainoksen

sisalla.

Kuva-ala voidaan jakaa neljaén yhta suureen osaan. Ndin muodostuneet neljannekset
eivéat ole kesken&an samanarvoisia, kun mietitddn kuva-alan huomioarvo kohtia. Oikea
ylaneljannes on huomioarvoltaan voimakkain. VVastaavasti vasen alaneljannes on
huomioarvoltaan vahdisin. Tdman tietdminen on arvokasta sijoiteltaessa ohjaavia
linjoja ja teksteja kuva-alalle. Tama huomioarvojen erilaisuus taytyy ottaa huomioon
myos silloin kun mainosta sijoitetaan esimerkiksi sanomalehden aukeamalle.
Huomatuksi tulemisen kannalta olisi hyvé, jos mainos saadaan sijoitettua aukeaman

oikean puoleisen sivun oikeaan ylakulmaan.

Ihmiset ovat kiinnostuneita toisista ihmisistd. Kun graafinen suunnittelija sijoittaa
mainokseen ihmisen kuvan, on silla suuri vaikutus mainoksen huomatuksi tulemiselle.
Ihmisen katseen suunta seké késien, jalkojen ndyttdma suunta ohjaa katselijan katseen

liiketta kuva-alalle.

10 TYPOGRAFIA

Typografialla tarkoitetaan painotuotteen graafista ulkoasua. Sana typografia tulee
kreikan sanoista typos, tyypi, ja graphe, kirjoitus, josta johtuu myds sana grafiikka.

Typografian merkitys on luettavuuden helpottaminen ja visuaalisen viestin

muuttaminen esteettiseksi kokemukseksi.
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Yleisemmin typografialla tarkoitetaan tekstin typografista kasittelya eli Kirjainlajien,

kirjainmuotojen, kokojen, vahvuuksien, tekstin asettelun ja ladonnan suunnittelua.

Tekstitypografiassa kirjainlajille asetettavat vaatimukset voivat olla hyvin erilaisia
riippuen siitd, mihin tekstid on tarkoitus kayttaa (esimerkiksi kirja, mainos, lehti jne.).
Typografisiin ratkaisuihin on vuosisatojen aikana muotoutunut perussaantoja, jotka
koskevat kirjaimia, kokoja, suhteita, muotojen tasapainoa jne. Vaikka tilanteet ovat
aina erilaisia voivat eradt perussdédnnot antaa pohjan paremmalle typografialle.

Typografiaan tutustuttaminen lahtee kirjaimen perusanatomiasta liikkeelle. Oppilaan
tulee ymmartaa miten eri kirjaimet rakentuu. Kaikki lansimaiset kirjaimet noudattavat
samaa saantod. Kirjaimen ulkondkoon eniten vaikuttaa ns. x-korkeus, mika tarkoittaa
pienaakkosen (gemena) peruskorkeutta ns. peruslinjalta ylospdin. Se on siis tila jonka
esimerkiksi e-Kirjain tarvitsee. Suuraakkoset (versaali) tarvitsevat tilan joka
muodostuu peruslinjan ja ylalinjan valiin. Mydskin pienaakkoset joilla on
ylapidennys asettuvat télle samalle valille; esimerkiksi d-kirjain. Pienaakkosissa on

myaos kirjaimia joiden alapidennys asettuu ns. alalinjan tasolle; esimerkiksi p-kirjain.

Ylalinja
H-korkeus
|. versaalikorkeus X-korkeus
I— Peruslinja

Alalinja

KUVIO 1. Kirjaimen perusanatomia
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Kirjaimen ulkon&k6on vaikuttavat kirjainrungon ja hiusviivan paksuuksien ero, seké

paatteiden muoto. Ne onkin otettu lahtokohdiksi jaettaessa kirjaimia eri ryhmiin.

paksunnos paate

N N

i kirjainrunko
lapid

/yapl ennys

— hiusviiva

kirjainrunko — paate

s

alapidennys

KUVIO 2. Kirjaimen eri osille annettuja nimityksia.

Minkalaiset tekijat erottaa ammattilaisen harrastelijasta kun halutaan saada
tekstimassa aseteltua kuva-alalle kauniisti ja tilaa tehokkaasti kayttden. Kayn lyhyesti
typografiaan liittyvié seikkoja jotka graafisen suunnittelun opiskelijan tulee oppia ja

tydssadn hallita.

Kirjainkoko/pistekoko

Painotuotteen tai séhkdisen esityksen typografiaa miettiessdén graafisen suunnittelijan
taytyy ottaa huomioon se, miten eri Kirjaimia kaytettessa pistekoon muutoksilla on
suuri merkitys. Kaytannosséa pistekoko tarkoittaa suuraakkosten ylélinjan ja

pienaakkosten alalinjan valista korkeutta — ei siis yksittdisen kirjaimen korkeutta.

Saman pistekoon eri Kirjaintyypit vaativat palstan korkeussuunnassa yhta paljon tilaa.
Eri Kirjainkuvioitten x-korkeus vaihtelee, jolloin Kirjaimet nayttavat eri kokoisilta,

vaikka niilla on sama pistekoko.



24
Esimerkkind seuraavassa sana Typografia kirjoitettuna Arial- ja Times New Roman-

kirjasintyypeilld, kummassakin tapauksessa on kaytetty pistekokoa 24.

Typografia sy

TypOg I’afl d (Times New Roman)

Arialilla Kirjoitettu teksti nayttdd isommalta, koska sill4 on korkeampi x-korkeus.
Taman vuoksi se vie leveyssuunnassa hieman enemman tilaa kuin Times New
Romanilla kirjoitettu sana. Tama ilmi0 taytyy ottaa huomioon, sill4 pidemmassa

tekstissa ero kasvaa ja Arialin vaatima tila voi olla huomattavasti suurempi.

Rivinvali
Rivinvali tarkoittaa kahden alekkaisen tekstirivin perusviivojen etaisyytta toisistaan.
Rivien valinen etéisyys vaikuttaa tekstin luettavuuteen. Liian pienet tai suuret

rivinvalit huonontavat luettavuutta.

Rivinvalin muutoksia voi kdyttaa tehokeinona esimerkiksi ingressitekstissé tai

lyhyissé kuvateksteissa.

Luettavuuteen vaikuttaa myos rivien pituuksien suhde kaytettyyn kirjainkokoon. Pieni

pistekoko on vaikealukuista, talloin luettavuutta helpottaa riittavan isot rivinvalit.

Kirjainperheet

Painokirjaimet voidaan ryhmitelld alkuperénsa ja tyylinsa mukaisiin luokkiin, jotka
jakautuvat useisiin eri muunnoksiin kirjaintyypeiksi. Kun uusia kirjaimistoja luodaan,
perustuvat ne aina aikaisempaan esikuvaan ja kuuluvat siten johonkin luokkaan tai

alaryhmaan.

Kirjainlajin valinta
Tietokoneohjelmissa on l&hes rajattomat mahdollisuudet kdyttaa erilaisia kirjaimistoja
ja niisté vield erilaisia kirjainleikkauksia. Harrastelija on siind harhakasityksessa, etta

kun hén kayttaa ”luovasti” erilaisia mahdollisuuksia hyvékseen, tulee lopputuloksesta
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hieno. Néin ei todellakaan ole. Graafisen suunnittelijan tdytyy ymmartaa millaisia

kirjaimia ja leikkauksia hén kulloiseenkin ty6hon kayttaa.

Kirjaimet voivat visuaalisella muodollaan tukea sanallista viestig, jolloin saadaan
aikaan mahdollisimman tehokas vaikutelma. Hyvén typografisen tuloksen

saavuttamiseksi Kirjaintyypin valinnalla on olennainen merkitys.

Sama kirjainlaji ei sovi joka paikkaan. Jokaisella kirjainlajilla on oma luonteensa.
Yhdisteleméll& erilaisia kirjainlajeja voidaan erikoisempien Kirjainen muotoa korostaa
eri tavoin. Sattumanvaraisuus kirjainten ja niiden kokojen ja Kirjainlajien valinnassa
voi pilata yleissuunnitelmaltaan muuten hyvén kokonaisuuden. Erilaisten tehosteiden
(lihavointi, kursivointi, alleviivaus jne.) k&yttssa on graafisen suunnittelijan syyta

miettid, onko tehostaminen sisallon kannalta oleellista.

Sanakuva

Kirjainten muodostamien sanojen tai sanakuvien typografia vaihtelee riippuen mista
Kirjaimista sana muodostuu. Kirjainten muoto vaikuttaa sanakuvaan.

Graafisen suunnittelijan kannattaa ensin hahmotella yksittdiset sanat, nimet jne. seké
pien- ettd suuraakkosilla. Sanakuvat vaihtelevat suuresti sen mukaan minkalaisista

kirjaimista ja kirjainyhdistelmista ne on koottu.

Graafisen suunnittelijan on otettava huomioon suunniteltavan painotuotteen
mittasuhteet, silla ne ratkaisevat usein valinnan pien- tai suuraakkosten valilla. Ne
vaikuttavat myds kirjainmuodon valintaan (suora, kursiivi, laiha, leved jne.). Jos

halutaan luoda hyva sanakuva, kirjaimet eivat saa olla liian kaukana toisistaan.

Kirjainten yhdistely
Selkeén typografisen kokonaisuuden luomisessa graafisen suunnittelijan on paras
valita mieluiten yksi hyva peruskirjain, josta han voi kéyttaa erilaisia leikkauksia

kuten lihavointia, kursivointia ja pistekoon muutoksia.

Kontrastivaikutelman luomiseksi hén voi yhdistaa tdhan peruskirjaimeen toisen,

peruskirjaimesta muodoltaan selvasti poikkeavan kirjaintyypin.
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Tekstin luettavuus
Lukeminen tapahtuu hyppayksittain. Sanat havaitaan ”luetaan”, lyhyiden paussien
aikana. Paussin kesto on noin ¥4 sekuntia ja niiden osuus lukemiseen kéytetysta ajasta

on noin 90 %.

Lukuprosessin aikana hahmotetaan kokonaisia sanoja ja niiden muodostamia lauseita
—ei yksittdisia kirjaimia. Jos tekstin typografia ei ole helposti luettavaa, silma joutuu
tekemadn edestakaista liiketta ja korjaamaan epatyydyttdvaa havaintoa, ihminen
joutuu lukemaan uudestaan.

Tama hidastaa ja hankaloittaa lukemista. Hyvé typografia luo selkeitd sanakuvia,

joiden hahmottaminen (lukeminen) on helppoa ja nopeaa.

Paatteelliset kirjaimet ovat helpommin luettavia kuin paatteettomat koska niiden
muodostama sanakuva on selkeampi.
Paatteelliset kirjaimet muodostavat yhtendisia sanariveja helpommin kuin

paatteettomat (groteskikirjaimet). Kirjaimet liittyvat paatteiden kautta toisiinsa.

Antiikvakirjaintyyppi (paatteelliset) on monimuotoista ja helppolukuista. Ne sopivat
pitkien tekstien Kkirjaintyypiksi. Antiikvakirjaimet erottuvat myds muodoltaan helposti
toisistaan. Paatteettomien Kirjaintyyppien ylédosat ovat samankaltaisia, kun taas

paatteellisten kirjainten muodot ovat helpommin tunnistettavia.

11 VARIOPPI

Kokoamani variteoriaosuus on sommittelun ohella materiaalipaketti, jota voidaan
kayttad opetuksessa mill tahansa oppilaitoksemme koulutusohjelmassa. T&ma
variteoria osuus onkin hyvin yleisluonteinen eiké siten sidoksissa pelkastaan

graafiseen suunnitteluun.

Graafinen suunnittelija paésee tekemisiin vérien kanssa, suunnittelipa han mité

tahansa, my®ds silloin kun suunnitellaan mustavalkoisia esityksié.



Musta ja valkoinen eri sdvyineen antavat graafiselle suunnittelijalle varmasti

pohdittavaa siind missa varillisetkin esitykset.

Vérin perusedellytys on valo koska pimedsséd emme née véreja.
Valkoinen valo jakaantuu vareiksi taittuessaan prismassa, tai luonnossa esimerkiksi
sateenkaaressa. Varit muodostavat spektrin eli Kirjon. Vérien jarjestys on punainen,

oranssi, keltainen, vihreg, sininen ja violetti.

Nékemamme kohteen vériin vaikuttaa kaksi tekijad: valon koostumus ja kohteen
pinta. Vari on kohteen pinnassa tapahtuvan valon imeytymisen ja heijastumisen
yhteisvaikutus. Jos kohde heijastaa vérikirjosta ainoastaan vihreén varin
aallonpituuden, nayttada kohde vihreélta.

Additiivinen véarien yhdistely

Auringon valo on kaikkien varien summa.

Jos punainen, sininen ja keltainen valokiila heijastetaan osittain paéllekkain syntyy
niiden sekoituksista violetti, vihred ja oranssi.

Syntyneet uudet varialueet ovat osatekijoiltaan vaaleampia. Kohtaan, jossa kaikKi

valokiilat leikkaavat muodostuu taysin valkoinen valoalue

Substraktiivinen varien yhdistely

27

Jos valokiilojen sijasta yhdistetadn variaineita (esimerkiksi maaleja) ovat sekoittuneet

varialueet aina osatekijoiltddn tummempia. Kohtaan, jossa kaikki vérialueet

sekoittuvat muodostuu musta vérialue.

Paa- ja valivarit
Padvari: punainen, sininen ja keltainen muodostavat sekoittuessaan ensimmaisen

asteen valivarit: violetin, vihreédn ja oranssin.

Vastavarit
Vérikehélla vastakkaisilla puolilla olevat vérit ovat toistensa vastavareja. Vastavarit
rinnakkain asetettuina korostavat toisiaan saaden molemmat varit nayttdmaan

voimakkaammilta.
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Kun véreja sekoitetaan keskendan, syntyy erilaisia harmaita, joiden sévy riippuu
sekoitettujen varien maarasta. Kun variin lisatdan sen vastavaria, kutsutaan sité varin
murtamiseksi. Suurin osa ihmisen kdyttdmisté ja luonnossa esiintyvista vareista on

murrettuja

Vérien yhdistaminen
Graafisen suunnittelijan, sek& muiden ammattilaisten jotka ovat varien kanssa
tekemisissa, tulee ymmartaa kuinka eri véreja ja vérisavyja on viisasta yhdistella

keskenaan.

Vérien yhdistdmiseksi oikein on olemassa lukemattomia mahdollisuuksia. Onnistunut
yhdistelmé& voi syntyd misté vérista tahansa. Vériyhdistelméan luonne muuttuu jo

pelkéstdan varien maarasuhteita muuttamalla.

Vérien yhteensopivuutta kutsutaan variharmoniaksi. Variyhdistelmét voivat siséltaa
my6s mustaa, harmaata ja valkoista. Mustan, harmaan ja valkoisen vaikutus on
yleenséd sommitelmaa rauhoittava, sill& ovathan syntyjaan sukua kaikille paa- ja

valivareille (kts. additiivinen ja subtraktiivinen varien yhdistaminen).

Variharmonia
Vériharmonioita ovat: vald0riharmonia, lahivariharmonia, vastavariharmonia seka

disharmonia

Valdoériharmonia

Varmin keino on valita yhden vérin (esimerkiksi punaisen) eri tummuusasteita tai
sévyja. Vériin sekoitetaan mustaa tai valkoista, jolloin ainoastaan vérin kirkkaus,
kylldisyys ja tummuus vaihtelevat. Lopputulos on rauhallinen ja hillitty.
Mielenkiinnon vuoksi olisi joko tummien tai vaaleiden sdvyjen oltava hallitsevassa

asemassa sommitelmassa.

Lahivariharmonia
Vaihtelevampaan sommitelmaan paastaan yhdistelemalld kaavion kahta vierekkaista

varia ja niiden sévyja.
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Vastavariharmonia
Vastavarien yhdistamiselld voidaan paasta mielenkiintoisiin varisommitelmiin.
Toisaalta vérien ollessa toistensa vastakohtia my6s epaonnistumisen mahdollisuus
kasvaa. Toisen varin asettaminen hallitsevaan asemaan toimii yleensa lopputuloksen

kannalta parhaiten.

Disharmonia
Yhdisteltdessé useita véreja kaavion eri puolilta syntyy yleensa rdiked ja levoton
sommitelma. Pienené pintana tallainen yhdistelma voi olla hyva tehokeino, mutta sen

kayttoa kannattaa harkita tarkoin.

Véri saa olemuksensa ja siséltonsa silman ja aivojen havainnon avulla. Silmé ja
ymmarrys puolestaan méarittelevat varin vertailujen ja rinnastusten kautta.

Vari voidaan madritelld suhteessa niin sanottuihin neutraaleihin vareihin: valkoiseen,
mustaan tai harmaaseen. Véri voidaan méadritelld myos suhteessa muihin véreihin.
Varihavainto ei siis ole vérin fysikaalis-kemiallista havainnointia, vaan se on ihmisen
henkinen ja alyllinen toiminto.

Vériaineet ja véritodellisuus yhtyvat vain harmonisissa yhdistelmissa. Kaikissa muissa

tapauksissa vériaineet muuttavat vaikutuksen aivan uudeksi.

Kun ihmiset puhuvat vérien harmoniasta he arvioivat kahden tai useamman varin
yhteisvaikutusta. Kokeet ja kokemus osoittavat, ettd ihmisten mielipiteet tasapainosta
ja riitasoinnusta eroavat. Tavallisessa puheessa harmonisiksi sanotut yhdistelmét on
tehty hyvin samanlaisilla vareilla tai vareilld joiden tummuusasteet ovat lahella
toisiaan. Ne on tehty vareisté jotka kohtaavat toisensa ilman voimakasta rinnastusta.
Saantdna on, ettd harmonian ja riitasoinnun kysymys ratkaistaan usein siten, etta
jostain yhdistelmasta joko pidetdan tai ei pidetd. Harmonia viittaa tasapainoon,

voimien symmetriaan.

Visuaalisessa aistissamme harmonia tarkoittaa sellaista aistien ja tunteen tasapainoa,
jossa optisen aineen hajaantuminen ja yhteytyminen ovat yhta suuria.

Neutraalin harmaa vastaa taté olotilaa. Tallainen harmaa voidaan sekoittaa mustasta ja
valkoisesta, kahdesta vastavarista ja valkoisesta tai useammasta vérista silla
edellytykselld ettd ne sisédltavat kolmea paavaria: keltaista, punaista ja sinista

sopivassa suhteessa. Vastavarit pareittain siséltavat kaikkia kolmea perusvaria.
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12 LIIKEMERKKI JA LOGO

Kansainvalinen sana logo eli logotyyppi tulee kreikankielisista kantasanoista, jossa
sanan logos alkuperdinen paamerkitys on sana. Merkitys on aikaa my®éten laajennut ja
yhdyssanailmaus on tarkoittanut muun muassa Kirjoitettua sanaa, Kirjainyhdistelméaa ja

leiman jalkea.

Liikemerkki viittaa jonkinlaiseen kuviosymboliin, joka sekin voi olla myos
kirjainpohjainen. Englanninkielisia vastineita ovat esimerkiksi sign, emblem ja

symbol.

Yleensé logolla tarkoitetaan ammattipiireissa tietylla tavalla kirjoitettua graafista
nimisanaa tai sanayhdistelmaa, jolloin liikemerkki taas on kuvasymboli, johon
voidaan my0s yhdistaa logo kiintedsti tai tapauskohtaisesti. Laajemmin ja enenevésti
ammattislangissakin logon ja liikemerkin kasitteet ovat osittain tai kokonaankin

paallekkaisia ja sekoittumassa keskenaan.

Logo on yritysilmeen vakiintunut Kirjoitustapa. Liikemerkki on visuaalinen merkKi tai
tunnus. Se on symboli, joka kuvastaa koko yritystd tai sen osaa. Hyvin suunniteltuina

niit4 voidaan kayttaa yhdessa.

Liikemerkit voidaan luokitella osatekijoiden ja tehtdvien mukaan Kkirjaimiin
perustuviin, kuva- ja kirjainarvoituksiin perustuviin, yrityskuvaa vélittaviin kuten
tuotteen abstrakti tai konkreettinen symboli, uutta yrityskuvaa valittaviin ja kirjaimen
ja kuvan yhdistelmiin. Liikemerkki voidaan suunnitella vapaaksi, symboliin,

kirjainmerkkiin tai figuratiiviseen merkkiin pohjautuvaksi.

Liikemerkilla on kaksi ulottuvuutta: sanomasisélto ja visuaalinen muoto. Muoto voi
koostua Kkirjaimista ja numeroista, piirroksista tai niiden yhdistelmista. Sanomasisaltd

voi olla yrityksen tai tuotteen nimi tai sitd symboloiva sana.

Yrityskuva ja tunnuksen funktio
Tunnukset ja logot ovat yritysten, organisaatioiden jne. visuaalisia, kuvallisia
symboleja. Yhteisdon viittaavalla symboliikalla on tarkea merkitys sen ulkoisessa

viestinndssé ja mielikuvia muodostettaessa. Yrityskuva on lopputulos kaikkien niiden
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kokemusten, késitysten, tunteiden, tietojen ja vaikutelmien vuorovaikutuksesta, joita

ihmisilla on yrityksesta.

Liikemerkin tai logon varilla on valia

Liikemerkeissé kéytetyt varit ovat tarkkaan harkittuja. Valitut varit toimivat yleensé
koko yrityksen padvéreind. Niitd saatetaan kayttaa tavallisten esitteiden ja mainosten
lisaksi lukuisissa eri yhteyksissa. Useimmilla suurilla yrityksilla on kaytettavissaan
mainostoimiston laatima graafinen ohjeisto. Ohjeistossa mééritellaan vérien kayttd
muun muassa mainonnassa, esitteissa, toimipisteissa ja autoissa. Ohjeistossa on myods

tarkkaan maaritelty, miten liikemerkkia saa kayttaa sen eri kayttokohteissa.

Miten liikemerkki suunnitellaan

Liikemerkin suunnittelussa on otettava huomioon ainakin seuraavat asiat:

Graafisen suunnittelijan on tutustuttava perusteellisesti yritykseen tai muuhun
yhteisoon, jolle litkemerkki& suunnitellaan. Miten iso yritys on? Mit4 tuotteita se
valmistaa? Hanen tulee kysyé yritykseltd kaikkea, mista han uskoo olevan hanelle
apua. Esimerkiksi yrityksen historiaan tutustuminen voi hyvin antaa ideoita siitd, mika

sopisi yrityksen tunnukseksi.

Kun tarpeellinen maéara tietoa on keratty, graafinen suunnittelija alkaa tehda
luonnoksia ideoistaan. Han kayttaa tassé alkuvaiheessa kynid, pensseleitd, mité vai,

mill& hdn saa ideat piirrettya paperille.

Valmiin merkin pitéé toimia varillisend ja mustavalkoisena, pienessa seké suuressa
koossa. Hyvan liikemerkin yksi kriteeri on se, etta se toimii mahdollisimman monissa
yhteyksissa. Liikemerkkia voidaan kéayttaa kirjekuorissa, mainoksissa, toimipisteiden

valomainoksissa, kuljetuskalustoissa, liikelahjoissa jne.
Graafisen suunnittelijan on syyta tutustua erilaisiin litkkemerkkeihin. Saman alan
muiden yritysten liikemerkkien tutkiminen varmasti kannattaa, silla niiden avulla voi

ymmartad, milla eri keinoilla saman toimialan yritysta on visualisoitu merkiksi.

Hyvé lahtokohta liikemerkin suunnittelulle on pyrkimys yksinkertaiseen muotoon.
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13 MAINOKSEN HISTORIA 1900-LUVALLA

Mainonnan historiaa kasittelen Coca-Colan mainosten kautta vuodesta 1886 vuoteen
1999. Coca-Cola on yksi maailman tunnetuimpia brandeja. Coca-Colan mainonta on
paapiirteiltadn pysynyt samantapaisena koko historiansa ajan. Tietty punavoittoinen
varimaailma on seikka josta Coca-Colan mainonnan tunnistaa vuosikymmenesta
toiseen. Coca-Colan logo/liitkemerkki on séilynyt lahes samanlaisena koko ajan.
Tiettyj& ajanmukaistamisia on tehty, mutta ne ovat niin hienovaraisia, ettei tavallinen

kuluttaja niité valttaméattd huomaa.

Coca-Colan mainonta on sikéli hyvé esimerkki, ettd vaikka itse tuote onkin padosassa,
niin mainonnan paateemana on mainosten markkinoima elaméntapa. Tama onkin
sikali hyva, ettd sama teema voidaan sailyttdd vaikka muoti ja maailmantilanteet

vaihtelevatkin.

Coca-Colan mainoshistoria toimii paitsi itse tuotteen historiakuvauksena, myds
kulttuurihistoriallisena lapileikkauksena vuosisadan ajalta. Mainosten kuvakielessa
nakyy maailmanhistorialliset ajanjaksot kuten | ja 1l maailmansota. Suomen kannalta
merkittavia ajanjaksoja ovat esimerkiksi Helsingin Olympialaiset 1952 jolloin Coca-
Cola tuli Suomeen. My6s Coca-Colan lanseeraama joulupukki hahmo koskettaa
suomalaisia. Joulupukin nykyinen ilme valkoisine partoineen ja punaisine nuttuineen
syntyi ahvenanmaalais-amerikkalaisen taiteilijan Haddon Sundomin mielikuvituksen
tuotteena. Sundon piirsi usean vuoden ajan Coca-Colan joulumainoksia ja loi samalla

mallin joulupukista joka tunnetaan kaikkialla maailmassa. Joulupukki-ikonin kuva on

esilla muun muassa Louvren taidemuseossa (http://www.coca-cola.fi 10.4.2007).

Kokoamani opetusmateriaali Coca-Colan historiasta on kooste mainoskuvista yli
sadan vuoden ajalta. Aineisto on kuvallisena tukimateriaalina opetustygssa.
Opettajalla itselladn taytyy olla tieto ja kyky kertoa kuvien kautta kuhunkin

ajanjaksoon liittyvat mainonnalliset/historialliset asiat.

Mainonnan historia Coca-Colan kautta toimii paitsi kuvallisen viestinnan
koulutusohjelman opetusmateriaalina, niin sitd voidaan hyddyntaa myds muilla

koulutusaloilla seka perusopetuksen ja lukion kuvallisen viestinnén opetuksessa.


http://www.coca-cola.fi/
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14 POHDINTA

Itsellani on graafisen suunnittelijan koulutus ja olen toiminut ammatissa yli
kymmenen vuotta; ensin opiskeluiden jalkeen, osin niiden lomassa, Helsingissa usean
vuoden ajan. Muutettuamme perheen kanssa takaisin Etela-Pohjanmaalle
vuosituhannen vaihteessa alkoi tdhan asti kestanyt graafisen suunnittelun opettajan
vaiheeni. Minulla on my6s oma yhdenmiehen mainostoimisto, joka on toiminut
vuodesta 2001.

Minulla on siis konkreettinen tuntuma siihen, mita graafisen suunnittelijan tulee tietaa
ja osata, jotta han pystyy uskottavasti harjoittamaan ammattiaan. Graafisen
suunnittelijan tdrkeimmat tiedolliset osaamisalueet 16ytyvat kokoamastani

digitaalisesta oppimateriaalista.

Toki graafisen suunnittelijan tulee hallita tietotekniikan kaytto, olla ulospdin
suuntautunet. Mitaan kunnollisesti valmista ei kuitenkaan synny elleivét perusasiat ole

hallussa.

Olen opettanut graafista suunnittelua syksysta 2000 lahtien. Kun aloitin oman
yrityksen toiminnan, olin v&halla jo luopua koko opetustydsté. Olen kuitenkin saanut
uutta intoa ja uskoa opettajuuteeni eiké véhiten nyt paattymassa olevan opettajan
koulutuksen ansiosta. On palkitsevaa ohjata tulevia alan ammattilaisia hienon tyon

saloihin.

Graafisen suunnittelun opettajana nuorille ajattelen, ettd heidan tulisi saada sellaiset
tiedot ja taidot, etta voisin palkata heidat yritykseeni. Yrittajalla on suuri vastuu ja
huoli siitd, ettd tuotetut tuotteet ja palvelut ovat asiakasta tyydyttavié. Ellei asiakas ole
tyytyvéinen esimerkiksi visuaalisesti huonoon esitteeseen, niin hdn ei end4 jatkossa
tilaa yrittajalta mitaan. Yrittdja jaa ilman palkkiota eiké yritystoiminta toimi

moitteettomasti.

N&ma digitaaliseen muotoon kootut oppimateriaalit ovat sellaisia kokonaisuuksia,
joiden uskon tayttavén graafisen suunnittelijan tarvitsemat perustiedot. Toki
kokemuksen karttuessa myds ammattitaito ja —tieto kasvavat ja syventyvét, mutta

perusta taytyy olla rakennettuna kunnollisesti.
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Oppimateriaalin tulee olla nopeasti muokattavissa ja paivitettavissa. Sen tulee olla
helposti heidan saatavilla, jotka sité tarvitsevat. Verkossa tapahtuva tyoskentely tulee
lisddntymadn ainakin graafisella alalla varmasti. Lahiopetus ei kuitenkaan tule
loppumaan eika sen saakkaan loppua koska vuorovaikutteisuus on tarkedé graafisen
suunnittelijan tydssa. Digitaalisessa muodossa oleva oppimateriaali vastaa kaikkiin

naihin edelld mainitsemiini haasteisiin.

Oppimateriaaleissani on varmasti puutteita, eihdn ne koskaan tulekkaan valmiiksi,
sill& opetuksen tulee uudistua koko ajan. Kun keraan opiskelijoiltani palautetta
oppimateriaalin ja sen toteutetun opettamisen pohjalta, saan arvokasta tietoa
materiaalin edelleen kehittdmiseksi. Digitaalista materiaalia on helppo muokata

tarvittavaan suuntaan.

Uskon tuottamieni digitaalisessa muodossa olevien oppimateriaalien 16ytavén
kayttotarkoituksensa seké opiskelijoiden etté opettajakollegoideni keskuudessa.
Oppimateriaaliani ovat kdyttaneet jo muutkin oppilaitoksemme opettajat. Saamani
palautteen perusteella materiaalille on ollut tilausta, joten se on jo nyt lunastanut

paikkansa.

Lahitulevaisuudessa siirryttdneen enenevassa maarin myos meidan
oppilaitoksessamme verkossa tapahtuvaan opetukseen. Silloin yhd enemmén
materiaalia tullaan siirtdimaan digitaaliseen muotoon. Tuottamani graafisen
suunnittelun digitaalinen oppimateriaali on silloin hyvana pohjana luotaessa sahkdisia

oppimisaihioita.
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