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1 JOHDANTO

Milta kuulostaisi tuote, johon tarvittava puu on kaadettu laittomasti? Tyolaisind ovat
toimineet paikallisen armeijan tydohon pakottamat kylaldiset. T&mé tuote komeilee hyvin
tunnetun liikkeen hyllylla tarjoushintaan. Ostaisitko sen, jos tietaisit, ettd se on viety
edelleen laittomasti rajan yli ja lapsityolaisia on kaytetty osien valmistukseen. N&in ha-
vahduttavasti suunnittelija Edwin Datschefski oli jaljittanyt tarjoustuotteen alkuperan.
(Brower, Mallory & Ohlman 2009, 8.)

Ekologisuus ja sosiaalinen vastuuntunto ovat onneksi nousseet muotoilussa esille. Eetti-
set ja ekologiset nakokulmat vaikuttivat suuresti aihevalintaani. Haluan omalta osaltani
vaikuttaa nykyiseen kertakayttokulttuuriin, toimimalla kestavén kehityksen periaatteel-
la. Tulevaisuudessa haluan tehd& tydsséni valintoja, jotka mahdollistavat tuotesuunnitte-

lun kestavan kehityksen lahtokohdista.

Kierrétettyd, vanhaa ja jatettd? Jospa ei sittenkddn. Uusiomuotoilu hyddyntaa juuri sitd
materiaalia, jota kukaan ei endd halua. Kierratyskeskukseen péatyvat tuotteet lajitellaan
joko myytavaksi tai purkuun. Hyodyttomaksi todetut materiaalit paatyvat edelleen jate-
lavalle. Jatelavalta voisi ehk& vield pelastaa jotain, ajattelee vihreiden lasien lapi katse-
leva suunnittelija. Siitd tassd opinndytety6ssé on kysymys. Katsomisesta laatikon

ulkopuolelle.

Kierratetyt materiaalit ovat inspiroivia jo oman historiansa vuoksi. Suunnittelijana mi-
nua kiehtoo ajatus luoda uusi tuote jo kdytetystd ja poisheitetystd materiaalista. TAman
opinndytetyon tarkoituksena oli etsia kierratetylle materiaalille hyddyntdmismenetelmia
tuotesuunnittelun avulla seké tarkastella uusiotuotteen brandia. Tavoitteena oli tarkastel-
la kierratettya materiaalia. Ty0ssé kéytetylla materiaalilla voi olla suunnitteluprosessin

jalkeen eri funktio tai olomuoto.

Opinnaytetyon yhteistyokumppani Lahden kierratyskeskus Patina on yksi Tuoterenkaan
tulosalue. Tuoterengas hallinnoi monia projekteja ja on osa Paijat-Hadmeen koulutus-

konsernia. Yksi ndista projekteista on Vihred sohva — projekti, joka oli kanssani yhteis-



ty0ssé opinnéytteen teon ajan. Vihred sohva -projekti keskittyy sohvien ja muiden huo-

nekalujen kierrattdmiseen ja niista saatavien materiaalien hyodyntamiseen.

Tavoitteena opinnaytetydssa oli hyddyntaa poisheitettyd, kierratettyd materiaalia tuote-
suunnittelussa. Lisaksi tarkoituksena oli antaa yhteistyokumppanilleni uusia kehitta-
misideoita. Kaytdnnossa tdma tarkoittaa uusia tapoja hyodyntaa kierratyskeskukseen
paatyvad materiaalia. Koska tyossa kéytettdva materiaali oli juuri tuolloin saatavilla
olevia tuotteita, ei niista ollut tarkoitus tuottaa sarjatuotantoa. Tavoitteena oli suunnitte-
lun ja tydston jalkeen saada aikaan toimiva ja esteettinen tuote. Tdma tarkoittaa myos

materiaalin edelleenmyyntiarvon kohoamista.

Valmistuneista uusiotuotteista pidettiin ndyttely Lahden Kkierratyskeskus Patinan tilois-
sa. Néayttelyn yhteydessé oli kysely kuluttajille liittyen uusiotuotteisiin. Kyselyn tarkoi-
tuksena oli saada selville millaiseksi kuluttajat kokevat nayttelyn uusiotuotteet. Saatujen
vastausten sekd alan ammattilaisen haastattelun avulla oli tarkoitus myds pohtia uu-

siotuotteen brandia.



2 TYON LAHTOKOHDAT

Tyon tavoitteena oli saada tietoa kierratysmateriaalien hyédyntdmisestd tuotesuunnitte-
lussa. Tydn prosessien kautta tavoitteenani oli saada uutta tietoa kierratetyn materiaalin
késittelysta seka tyostettdvyydestd. Tarkoituksena oli my6s saada tietoa uusiotuotteen
brandin tarkasteluun. Lisaksi tavoitteena oli selvittadd, onko suunnitteluprosessilla onnis-

tuttu saamaan aikaan kuluttajaa kiinnostava tuote.

Tarkoituksena oli myds mahdollisuuksien mukaan tuottaa Lahden Kierratyskeskukselle
uusia ideoita kierratysmateriaalin kayttoon. Hyodyn tyostd myds henkilokohtaisesti tu-
levana muotoilijana. Ajatuksena olisi mahdollisesti tulevaisuudessa perustaa oma yritys,
joka hyodyntéisi tata uusiotuote — kehittelyd. Tulevaisuudessa tapahtuva yhteistyo Kier-
ratyskeskuksen kanssa kiinnostaisi, joten jatkokehittelymahdollisuuksia on siten monia.

2.1 Viitekehys

Opinnaytetyoprosessi lahti kierratetyn materiaalin tutkimisesta liikkeelle. Materiaali
innoitti tekemdan kokeiluja, ideointia sek& luonnoksia. Tyon edetessa tein muistiin-
panoja ja otin valokuvia tyon eri vaiheista. Ndiden havaintojen pohjalta pystyin kertaa-
maan tekemidni valintoja ja tekemddn tarvittavia muutoksia. Anttilan (2007, 83)
mukaan hyvin toimivassa kehittdmisty6ssa on arvioiva tyoote, jolloin omaan ty6hén

suhtaudutaan tutkivasti ja muuttavasti.

Muotoiluprosessi on edennyt eteenpdin vierien vaiheesta toiseen. Tutkimuksen toimin-
ta-asetelma kuvaa tatd prosessia. Toiminta-asetelman pallot, joita itse kuvittelin vedeksi,
kuvaavat eri tyovaiheita (kuva 1). Elementtind vesi kuvaa mielestani hyvin koko ajan
muuttuvaa prosessia, jossa liikutaan sulavasti suunnasta toiseen. Veden pinnan alla ta-
pahtuu myos jatkuvaa liikettd. N&in prosessin jatkuvuus tulee hyvin esille liikkuvan

veden vertauksessa.



Materiaalin vaihtuminen sen mukaan, mitd oli saatavilla, vaikutti suuresti tydmenetel-
mien valintaan. Pienet violetit pisarat kuvaavat eri tydvaiheita muotoiluprosessissa: ha-
vainnointia, ideointia, kokeiluja, valintoja ja muutosten tekoa tuotteisiin. Naméa vaiheet

vuorottelivat prosessissa ja yksi vaihe johti aina toiseen.

Prosessin kautta syntyi uusiotuotteita, joista pidettiin nayttely Lahden kierratyskeskus
Patinassa. Nayttelyn yhteydessé suoritettiin kysely asiakkaille. Kyselyssa selvitettiin,
oliko muotoiluprosessissa onnistuttu padsemaan asetettuihin tavoitteisiin. Liséksi kyse-
lyn, alan ammattilaisen haastattelun sekd omien nédkemyksieni avulla oli tarkoitus tar-
kastella uusiotuotteen brandia. Lopuksi olen pohtinut opinnédytetyoprosessia ja esille
nousseita havaintoja. N&itd kuvaan toiminta-asetelmassa pienilla ja suurilla vihreilld

pisaroilla.

IDEAT
TYOMENETELMAT
pOHDINTy  wmrrarervw

MATERIAALIN
HYODYNTAMINEN

UUSIOTUOTTEEN
BRANDI

OPPIMISKOKEMUKSET

JATKOSUUNNITELMAT

Kuva 1. Opinndytetyon toiminta-asetelma.

Opinndytetyon asiasanat ovat uusiomuotoilu, uusiotuote sekd brandi. Uusiomuotoilulla
tassa tyossa tarkoitetaan kierrdtetystd materiaalista tapahtuvaa tuotteiden suunnittelua ja
valmistusta. Uusiotuotteella tarkoitetaan tassa tyossa Kierratetysta materiaalista valmis-
tettuja tuotteita. Brandi merkitsee lyhyesti ilmaistuna mielikuvaa tuotteesta.



Uusiotuotteita ndkyy markkinoilla todella paljon. Pelk&stdan Internetista etsimalla 16ytyi
niin paljon samanlaisia uusiotuotteisiin erikoistuneita yrityksié, ett4 mielenkiinto loppui
kesken samanlaisia sivuja selaillessa. Kartoitus kaikista uusiotuotteita myyvista yrityk-
sistd on mielestani mahdotonta ja hyddytontakin, koska se ei tuo tutkimukseen mitdan
uutta. Voisin kuitenkin vaittaa, ettei monessakaan yrityksessd, joka uusiomuotoilua har-
joittaa, ole mietitty yrityksen brandin rakentamista. Mielipiteeni perustuu pelk&stéan

omiin ndkemyksiini eli ei ole yleistettavissa.

Miksi sitten brandin rakennus olisi tarkead, jos markkinoilla on jo monia uusiotuotteita
valmistavaa yritystd, joille tdmé nahtavésti ei ole ollut p&dasia? Sanoisin juuri siksi. On
erotuttava joukosta ja osattava rakentaa vahva pohja, jolta ponnistaa kaikkien muiden

joukossa. Sen vuoksi halusin selvittda juuri brandin rakentumista.

2.2 Lahestymistapa

Opinnaytetyoni on kehittdmistyo, joka sisaltdd ammatillista realistista arviointia. Arvi-
oinnissa hyddynnetaéan kyselyn, ammattilaisen haastattelun sekd prosessin avulla saatuja
tietoja. Anttilan (2007, 15.) mukaan kehittdmistyd perustuu sille asetettuihin tavoittei-
siin ja sen seikan arviointiin, missd madrin ja milla tavoin tavoitteet on saavutettu. Arvi-

ointia siis tehd&&n jonkin tavoitteen saavuttamiseksi.

Tyohon lahdin materiaalikokeilujen kautta monien seikkojen vuoksi. Erds tarkeimmisté
asioista oli, etten aloittaessani ollut varma, mitd kayttokelpoista materiaalia l0ytdisin.
Minulle oli my0s tarke&4 saada vapaasti kokeilla eri materiaaleja ja saada kokemusta
tyoskentelystd eri materiaalien kanssa. Samalla sain haluamaani vapautta luovassa tyos-

kentelyssé.

Anttilan (2006, 425) mukaan luovan prosessin valmistelussa aloitetaan patevan toimin-
tamallin valinnalla. Materiaalin tyostokokeilujen kautta ideoin uusia kayttotapoja kierra-
tetylle materiaalille. Materiaalina toimi pdadasiassa kierratyskeskukseen péaatyneet
tuotteet. Materiaali koostui 1dhinnd vanhojen huonekalujen osista ja suurin osa tasta oli

levymateriaalia.



10

Ty0 eteni kierréatettyd materiaalia tutkimalla. Materiaalin tyosto kehittyi useiden kokei-
lujen kautta. Tyon edetessa dokumentoin tyoténi vaihe vaiheelta. Tdssa kdytin apunani
digitaalista kameraa seka kirjoitin ylds muistiinpanoja tarkeimmista asioista. Anttilan
mukaan (2007, 153) kehittdmishankkeissa kiinnitetdan hyvin usein pddhuomio prosessi-
en kulkuun. Silloin tulee kysymykseen systemaattisesti seurattavien, toistettavien, la-

pindkyvien ja kuvattavissa olevien prosessien dokumentointi ja arviointi.

Dokumentoinnin tarkoituksena on ollut oma oppiminen, tydmenetelmien vertailu seka
tyon luotettavuuden vahvistaminen. Aktiivinen dokumentointi onkin de Freitasin (2002)
mukaan keino saada kuva tehtyjen ratkaisujen pétevyydestda. Hanen mukaansa ne ke-
hykset, joiden sisalla taiteilijat ja suunnittelijat luovat ja jalostavat ty6tdan voivat tuoda
ilmi paljon heidén tyostdnsd ja heille térkeistd ydinasioista. De Freitas jatkaa, ettd
asianmukaiset kaytdnnon dokumentaatiot ovat parhaita yhdistelmatyokaluja kritiikille,

strategiselle suunnittelulle, paatdksenteolle ja prosessin selittdmiselle. (de Freitas 2002.)

Anttila (2006, 426) sanoo aktiivisen dokumentaation olevan se keino, jolla ndkymaton
saadaan nékyvéksi. Liséksi sen avulla on helpompi huomata esille kohonneet ongelmat.
Itse koin dokumentoinnin todella tarkeédksi tyon etenemisen kannalta, koska en olisi
muuten muistanut kaikkia ty6vaiheita. Aktiivisen dokumentoinnin avulla pystyin teke-

mé&an havaintoja ja valintoja tyon edetessa.
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3 VASTUULLISTA MUOTOILUA

Moderni ekologinen ajattelu k&ynnistyi muotoilussa oikeastaan kansainvélisen opiskeli-
jaliikkeen aktiivisuuden seurauksena. Sodanjélkeinen kulutustavaratuotanto ja elintaso
kasvoivat rivakasti 1950-60-luvuilla Yhdysvalloissa ja Britanniassa samalla kun tietoi-
suus kolmannen maailman olosuhteista levisi ympari maailman. Kasvava elintasokont-
rasti synnytti kritiikkid opiskelijaliikkeessd, ja kysymykset teollisuusvaltioiden

oikeutuksesta elintasoonsa nousivat esille. (Vihma 2009, 23.)

Amerikkalainen professori, muotoilija Viktor Papanek toi 1960-luvulla muotoilukes-
kusteluun véhemmistot, kolmannen maailman ja ekologian. Papanek toimi omalla lin-
jallaan oman ideologiansa pohjalta. (Yle 1969) Papanek ehk& ensimmaisend nosti esiin

ajatuksen vastuullisesta muotoilusta (Vihma 2009, 30).

Vihman mukaan ymparistoasiat ja ekologisuus ovat nousseet kaikkialla esille, samalla
kun tuotannon tehokkuus on kasvanut ennennédkemattémiin mittasuhteisiin. Valmistajat
ja suunnittelijat kohtaavat hanen mukaansa yh& uusia energiatehokkuuteen ja kierratet-
tavyyteen sekd haittavaikutusten minimointiin liittyviad vaikutuksia. Ndma vastuut haas-
tavat muotoilijoiden ammattik&ytdannon ja yksildlliseen ilmaisuun liittyvén toteutuksen.
Suunnittelussa nousevat yhd enemmaén esille tuotannon ja kayton seuraukset ympéristol-
le, tuotteiden elinkaari seka maapallon energiavarat ja jateongelmat. Se mit4, miten ja
kenen toimesta tuotetaan ja kulutetaan, tulee usein ennen kysymysta "mink& nakoista”.
(Vihma 2009, 11.)

Kun tavaroita tuotetaan, jaetaan ja kulutetaan, energiankulutus ja jatteiden mééara kasva-
vat ja niiden myotad ymparistoon kohdistuvat paineet (Vihma 2009, 13). Suuri maail-
manlaajuinen uhka kiteytyy muotoilualallakin ymparistokysymykseen, ja sen
ratkaisemiseen tulee aktiivisemmin paneutua (Vihma 2009, 284). Suomessa muotoilus-
sa on hyvin nékyvill4 luonnon vaikutus muotoiluun. Ymparistokysymysten ratkaisuissa
tarkednd Suomi muotoilee — néyttelyiden kirjoituksissa pidetddn suhdetta luontoon (Ta-
kala-Schreib 2000, 214).
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3.1 Ekologisuus

Pavittin mukaan joka kerta kun ostamme jotain, sen vaikutukset vareilevat ymparistoon
kuin vesirenkaat lammikossa jonkin osuessa veden pintaan. Han Kirjoittaa, etté tuottei-
den ostaminen ja omistaminen voidaan katsoa erottamattomaksi yksilon oikeudeksi sek&
sisaisen itsendisyyden osoitukseksi. Mutta meidan henkilokohtaisilla kulutusvalinnoilla
voi olla vaikutuksia muihin, Pavitt jatkaa. (Pavitt 2000, 211.)

Kasvihuonekaasujen vahentdmiselld jokainen meistd pystyy vaikuttamaan ympériston
tilaan. Antila kirjoittaa, ettd jokaista suomalaista kohden syntyy téll4 hetkella kasvihuo-
nekaasuja noin 15 000 kiloa vuodessa. Han jatkaa, ettd maaraa pitdisi saada laskettua

noin kymmenelld prosentilla vuodessa (tavoite vuosille 2008-2012). (Antila 2008, 10.)

Uusiutuvien luonnonvarojen ja energiankulutuksen mittaamiseen on kehitetty havain-
nollinen keino, josta kaytetadn nimed ekologinen jalanjéalki. Yhden ihmisen ekologinen
jalanjalki on se pinta-ala, joka tarvitaan tuottamaan ne uusiutuvat luonnonvarat ja ener-
gia, jotka h&n kuluttaa. Vastaavasti esimerkiksi Suomen ekologinen jalanjalki on se
maar4d maapallon pinta-alaa, joka tarvitaan tuottamaan ne luonnonvarat, jotka kaikki
suomalaiset yhteensa kuluttavat. Ekologinen jalanjalki ei ole pelkka laskentakaava, vaan
se nakyy konkreettisesti planeettamme pinnalla. Esimerkiksi perati 26 prosenttia pla-
neettamme maapinta-alasta kaytet&an lihan, maidon ja munien tuottamiseen (Telk&nran-
ta 2006, 32-33.).

Ekologisen jalanjaljen koossa on suuria eroja eri maiden valilla. Osa niista selittyy elin-
tason eroilla, mutta eivat kaikki. Jalanjalkien kokoerojen takaa l16ytyy myos kulutustot-
tumuksia, jotka tuhlaavat luonnonvaroja nostamatta kuitenkaan mainittavasti elintasoa.
Kaikkein suurin ekologinen jalanjalki on nyky&an Yhdistyneiden arabiemiirikuntien
asukkailla, seuraavana tulevat Yhdysvallat sitten Australia. Sitten tuleekin jo kolmikko
Ruotsi, Suomi ja Viro. Ekologinen jalanjalki on Suomessa henked kohti keskimé&éarin
seitseman hehtaaria. Kaikkien EU-maiden ekologisen jalanjaljen keskiarvo on 4,9 heh-

taaria ja koko maailman keskiarvo 2,2 hehtaaria (Telk&dnranta 2006, 35-36.).

Kestava kehitys ja kestava kulutus ovat sisalloltdan laajoja kasitteitd, joiden ymmarta-

miseksi kuluttajalla pitdisi olla monipuolista tietoa l&htien luonnontieteelld ymmarretta-
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vasta materiaalien elinkaaresta ja paatyen yhteiskuntarakenteiden ymmartdmiseen. Toi-
seksi kestavaan kulutukseen pyrkimisen taytyy tuntua merkitykselliselts, jotta toiminta
muuttuisi (Ahlgvist 2008, 287).

Kotitalouksien rakenteessa on viime vuosikymmenind tapahtunut merkittdvia muutok-
sia. Vaestorakenne on muuttunut, ikddntyminen ja kaupungistuminen seka elamén yksi-
tyistyminen heijastavat siihen, millaisissa kotitalouksissa ihmiset elavét (Ahlgvist 20009,
62.). Kuluttaminen on jokaisen jokapéivaista vaikuttamista. Yksityinen kulutus muodos-
taa puolet Suomen bruttokansantuotteesta, joten ihmisten kulutusvalinnat vaikuttavat
suoraan tai vélillisesti kdytannossa kaikkiin ymparistoongelmiin. (Lyytimaki & Hakala
2008, 357).

Muutos ei tapahdu nopeasti, mutta itse tulevana muotoilijana haluan kehittéda tapoja,
joilla pystyisin tekemd&in oman osani. Tiedetoimittaja Leinon mukaan Suomen tavoit-
teet jatehuollossa ovat ylevid. Ensisijaisesti pitéa estéa jatteen synty, toiseksi pitaa kier-
rattdd, kolmanneksi hyodyntdd muulla tavoin, esimerkiksi energiana, ja vasta viimeksi
kasata kaatopaikalle. Hdnen mukaansa Suomi rahtaa kaytdnnossa yha puolet jatteistaan
kaatopaikalle (Leino 2010)

Kierratys on muodissa. Menossa oleva jatelain uudistushanke tahtaa kierratyksen lisaa-
miseen (Leino 2010). Uskon, ettd uusiomuotoilu tulee olemaan tulevaisuudessa yhé
enemman esilla&. Myos muotoilija Susanna Salonen kertoo haastattelussaan, etta kulutta-
jien kiinnostus uusiotuotteisiin on kasvanut selvasti, kuten myos toimijat alalla. Kéytan-
nossa hédn on huomannut tdman esimerkiksi ndytteilleasettajien kasvuna. H&n uskoo
kestavéan kehityksen olevan tulevaisuuden suunta. Niin paljon puhutaan ilmaston muu-
toksesta ja ymparistovaikutuksista, ettd ihmisten kiinnostus tuskin naita asioita kohtaan

haviég, painvastoin, Salonen sanoo. (Salonen 2010).

On my0s tarkedd, ettd suurissa mittakaavoissa yritykset ryhtyisivat nostamaan ekologi-
sia arvoja korkeammalle. Tastd yhtend hyvana esimerkkind on Artek, joka on ostanut
vanhoja huonekalujaan takaisin. Yritys on pistanyt tuotteensa uudelleen myyntiin liitta-
en tuotteeseen mahdollisuuden saada tietoa sen historiasta erityisen merkin eli tagin
avulla. (Fairs 2009, 84.) On hienoa, ett4 téllaisia rohkeita esimerkkeja 16ytyy suomalai-

sen muotoilun alalta.
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3.2 Uusiomuotoilu

Késitteend uusiomuotoilu ei tunnu olevan laajemmin tunnettu ja itsekin tormasin siihen
ensimmaisen kerran Susanna Salosen opinndytety6hon tutustuessani. Han kertoo tyos-
s&&n uusiomuotoilu — ké&sitteen keksineen hanen opinnédytetydn ohjaajansa ja termin
jaéneen kayttoon siitd lahtien (Salonen 2006, 10.). Miellyin heti uusiomuotoilu — sa-
naan. Tassa tyossa tarkoitan silla kierratetystd materiaalista tapahtuvaa tuotteen suunnit-
telua sekd valmistusta eli uudelleen muotoilua jo k&ytetystd, poisheitetystd esineesta,

huonekalusta, tekstiilista tai muusta materiaalista.

Uusiomuotoillut tuotteet ovat siis kierrdatetystd materiaalista tehtyja tuotteita. Ekologi-
seksi uusiotuotteen tekee kdytettdvd materiaali. Uusiotuotteen materiaali on siis jo par-
haat pdivansad nédhnyt. Kyseessd voi olla mika tuote vain, jolle etsitd&n niin sanotusti
uusi eldmd. Néden uusiomuotoilun myds toimintana, jossa tydomenetelmét sek& muut
kaytettdvat materiaalit valitaan mahdollisimman ympéristoystavallisiksi. Opinndyte-
tyosséni olen esimerkiksi kayttanyt mahdollisimman vahan koneita tyoskentelyssa ja

valinnut vesiohenteisia maaleja.

Toimijoita uusiomuotoilun alalla on paljon. Ahlstromin mukaan (2009) suurin osa
Suomessa valmistettavista redesigntuotteista on joko vaatteita, kangaslaukkuja, tai -
pussukoita. Kartoituksensa perusteella han vaittad, ettd karkeasti arvioituna Suomessa
valmistettavista redesigntuotteista 90 % on vaatteita ja asusteita. Myds Salonen (2010)
kertoi haastattelussaan, ettd suurin osa uusiomuotoilun alalla toimijoista valmistaa teks-

tiillituotteita.

Kierrétys ja innovatiivisuus ovatkin hienosti nékyvissa tekstiilialalla. Etsiessani muo-
toiltuja uusiohuonekaluja, toimijat kutistuvat 1&hes olemattomiin. Yksittdisia toimijoita
Suomessa, jotka uudistaisivat muotoilemalla huonekaluja, on harvassa. Muotoilija Salo-
nen sanoo myods haastattelussaan, ettei itsensé lisaksi tiedd ketddn Suomessa, joka uu-
siomuotoilisi vain huonekaluja (Salonen 2010). Tama ei tietenk&an osoita, ettei asia

nain ole, mutta ainakaan julkisuuteen tallaisia toimijoita ei siis ole tullut.

Tietoa vanhan ja kierrétetyn tuotteen uudistamisesta l6ytyy kaikkialta. Mietin kuitenkin,

mika erottaa uusiomuotoilun ja niin sanotun jokamiehen “tuunailun” toisistaan. Periaat-
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teessa kaikki vanhan korjaus seka kierratetyn tuotteen uudistaminen olisi uusiomuotoi-
lua, jos pelkastdan kierratetyn materiaalin kaytto tuotteen tekemiseen riittaisi tayttdmaan
késitteen. Mutta mielestani néin ei ole. Uusiomuotoilussa on mielestani kyse muotoilus-

ta, jossa materiaalina vain ké&ytetddn uuden sijasta kierrétettyd materiaalia.

Ruuhisen mukaan muotoilu on muodon, varin, ajatusten ja visuaalisen idean luomaa
sisdltod ja esteettistd lisdarvoa tuotteissa ja pakkauksissa. Muotoilu ei ole kuitenkaan
pelkk&é estetiikkaa, joka ratkaistaan muodoilla ja véreilld, han jatkaa. Muotoilu on ajat-
telua. Se on tietoa ja ilmaisutaitoa. Se on yrityksen ja asiakkaiden ymmartamista. Uusi-
en mahdollisuuksien tunnistamista. Oivaltamista, n&kemistd ja hyodyntdmista.
Muotoilun kohteena voi olla yksittédinen tuote tai koko yritys. Tai strategia ja toiminta-
malli. Kun kohteena on yksittéinen tuote, silloin puhumme tuotesuunnittelusta ja tuot-
teen muotoilusta. N&in Kkirjoittaa emeritustaiteilijaprofessori Erkki Ruuhinen ajatuksiaan
muotoilusta (\Vatanen 2008, 23.).

Muotoilu vaikuttaa vahvasti mielikuviin: asiakkaan kokemus tai elamys hanen ensi ker-
taa nédhdesséan tuotteen luo odotuksia esimerkiksi sen toimivuuden tai laadun suhteen
(\Vatanen 2008, 17). Muotoilussa tulisikin miettid tarkkaan mitd haluaa muotoilulla
tuoda ilmi. Onko tuote tarkoitettu lapsille, nuorille vai onko muotoilulla haettu jokin

erityinen lisarvo tuotteelle, kuten tuotteen monikéyttoisyys.

Vihman mukaan muotoilu ilmentdd suunnittelijan tarkoitusta ja toisaalta se on prosessin
lopputulos. Han kertoo muotoilun yhden tavoitteen olevan loytdd toimivia ratkaisuja
erilaisiin tarpeisiin vélineitd, esineymparistoja ja tiloja suunnittelemalla. Vihma jatkaa,
ettd muotoilu tuleekin ndhda laajapohjaisena suunnitteluna, eri vaihtoehtojen tuottami-
sena. Itse ajattelen uusiomuotoilua juuri kuluttajille suunnattuna vaihtoehtojen luomise-

na, jossa ekologisuus on otettu huomioon (Vihma 2008, 11-19.).

Ukkonen (2009) sanoo, ettd muotoilijan on my6s kyettdvd havainnoimaan. Hanen on
pidettdva kanavansa auki, ndhtava erilaisia vaihtoehtoja, oltava suvaitsevainen ja innos-
tunut. H&nen on aistittava, mité lilkkuu ilmassa. On kyseenalaistettava ja lisattdvd omaa
ymmarrystdan. Ukkosen mukaan muotoilijalla on suuri vastuu. Marcus Fairsin mukaan
viime vuosina ekologisesta muotoilusta on tullut yksi tarkeimmisté keskustelun aiheista

muotoilun alalla. Han jatkaa sanoen muotoilijoiden tulleen tietoisimmiksi heidén tyonsa
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vaikutuksista ymparistoomme (Fairs 2009, 9-10.). Asioiden tarkempi tutkiminen syn-
nyttd4 uskoa myos itselle, ettd ympériston hyvinvointiin voi vaikuttaa pienillakin asioil-

la.

Vihman mukaan ekologiset tuotteet ovat heratténeet laajaa kiinnostusta, ja yha voimak-
kaammin kysyntd tullee vaikuttamaan myos teollisuuden ja kaupan asenteisiin. Vihma
kertoo, ettd kestdvan kehityksen mukainen suunnittelu ottaa suomalaisessa muotoilussa
vasta ensiaskeleitaan, mutta muotoilija voi valinnoillaan vaikuttaa tuotteiden ymparisto-
laadun kehitykseen. Vaikka yksittdisten tuotteiden parantelu ei ole lopullinen ratkaisu
ympaéristdongelmiin, jostain on kuitenkin aloitettava, hén kiteyttad (Vihma 2009, 20—
37.).

Uusiomuotoilu on mielestani nahtavissa erilaisten vaihtoehtojen ja ratkaisujen etsintana.
Muotoilussa taytyy kayttdd luovuutta ja ndhdd materiaalin mahdollisuudet. My0s tieta-
mys materiaalien kayttaytymisesta on tarkedd. Uusiomuotoilu kiehtoo haasteellisuuten-
sa vuoksi. Se on monien asioiden yhteissumma, johon tarvitaan enemman ponnisteluja.
Tyydytys kierratetyn materiaalin kdytosta tydssa tulee taustalla olevan ideologian toteu-
tumisesta tuotteen suunnittelussa. Kaiken taustalla uusiomuotoilussa on ekologisuus.
Vihreisiin arvoihin panostaminen ja viestin perille vieminen tyon seka tuotteen valityk-

selld on mielestani uusiomuotoilun ydin.
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4 TYON TOTEUTUS

Ennen tyon aloitusta tapasin marraskuussa 2009 Vihre& Sohva — projektin projektipaal-
likon Satu Liedeksen sekd projektin tyontekijan Hely Korhosen. Haastattelin heitd te-
keméni haastattelupohjan avulla (liitel) Lahden Kierratyskeskus Patinassa jo tehdyisté

muutoksista ja uusiotuotteista.

Uusiotuotteita oli kehitelty kierratyskeskuksessa varsin vapaasti. Pad&asiassa oli tekstiili-
en hyotykayttoa erilaisina kasseina ja séilytystuotteina. Liséksi oli tehty erilaisia koruja
hyddyntéen kierratyskeskukseen paatynyttd kierratettyd materiaalia. Huonekaluja uudis-
tettiin mahdollisuuksien mukaan. Tulevaisuudessa oli tarkoitus palkata kierréatyskeskuk-
seen verhoilija avuksi huonekalujen kunnostukseen (Liedes & Korhonen 2009). Koska
ideointia oli jo ilokseni tehty paljon kierratyskeskuksessa, paatin keskittyd siksikin
opinndytetydssani lahinnd jatemateriaaliin, jotta ns. "hukkamateriaalia” tulisi vdhennet-

tya.

Tyoskentely lahti likkkeelle materiaalin etsinnélla Lahden kierratyskeskuksesta. Materi-
aalin antaminen ilmaiseksi ulos on Kiellettyd, joten maksoin saamastani materiaalista
pienen korvauksen. Tdman hinnan sovimme Vihred Sohva- projektipddllikon kanssa

yhdessa materiaalien mukaan.

Jatelavat olivat suuria ja niiden penkomiseen kului aikaa. P&dasiassa materiaali oli
poisheitettyd kalustelevya. Niihin kuuluivat muun muassa vaneri- sekd mdf-levyja (me-
dium-density fibreboard) eli puolikovaa kuitulevyé. Tayspuutakin 10ytyi, mutta sita tuli
vain harvoin vastaan. Erilaisin menetelmin pinnoitetut levyt, kuten viilupintaiset kalus-
televyt, koostivat suurimman osan joukosta. Lisdksi loysin kaikenlaista poisheitettya

tavaraa jatelavoilta. Kuvassa 2 nékyy jatelavoilta kerattyd materiaalia.
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Kuva 2. Jatelavoilta kerattya materiaalia.

Tavaran valitsemista rajoitti 1&hinnd oman auton koko, koska materiaali tuli kuljettaa
sisatiloissa. Lisdksi valikoin tietenkin kestdvyyden ja muun kunnon perusteella materi-
aaleja. Yritin pitd4d avoimen mielen valinnoissa. Valikoin sellaistakin mukaan, misté
minulla ei ollut aikaisempaa kokemusta tai joka néytti kolhiintuneelta, mutta pelastetta-
valta. Sekalaisesta tavarasta lahdin sitten kokeilemaan erilaisin tydmenetelmin, miten

olisi jarkevin tyostdd mitakin materiaalia.

Tyomenetelmien valinnoissa tarkastelen erilaisia vaihtoehtoja niiden ekologisuuden
huomioiden. Maaleissa ja lakoissa valitsin vesiohenteisia vaihtoehtoja. Vesiliukoisten
orgaanisten liuotteiden, kuten erdiden alkoholien ja lateksimaalien siséltamien glykoli-
en, otsonia muodostava vaikutus on pienempi, silla ne huuhtoutuvat sateen ansiosta hel-
pommin ilmakeh&std. Lahiympéristomme kohonneet otsonipitoisuudet saattavat arsyttaa
hengitysteitd sekd olla haitaksi rakennusmateriaaleille ja kasvillisuudelle. Siksi on tar-
kedd yrittad alusta pitden valita maaleja, joissa on mahdollisimman v&han lakkabensiinia
tai alifaattista liuotinbensiinid (Tikkurila 2010).
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Tyon tein omalla tybhuoneella. Tyovalineet olivat omia, joten niisté ei koitunut kustan-
nuksia. Minulla oli kdytosséani hiomakone, porakone ja kuumailmapuhallin. Dokumen-
tointi tapahtui omalla digitaalikameralla ja muistiinpanojen avulla jokaisen tygvaiheen
valissa. Tein luonnoksia ja kokeiluja myds luonnosten pohjalta. Tyd eteni kokeilujen
kautta edelleen uusiotuotteiksi.

Syntyneistd tuotteista kokosin nayttelyn Lahden kierratyskeskus Patinan tiloihin. N&yt-
telyssa oli tarkoitus kartoittaa kuluttajien mielipiteitd uusiotuotteista. Kyselyn avulla
kerésin tietoa suunnitteluprosessin onnistumisesta. Kyselyssa kohderyhmané olivat kier-
ratyskeskuksen asiakkaat. Tavoitteisiin yltdmisen arvioinnissa kaytin apuna kyselyn
vastauksia.

4.1 Ruokapoyta ja tuolit

Loysin kierratyskeskuksen jatelavalta naarmuuntuneen poytélevyn. Kyseessa oli puuvii-
luin paallystetty vanerilevy, joka nakyy kuvassa 3. Lahdin kokeilemaan miten pinnan
saisi hiottua rikkomatta paallystettd. Ensin hioin pintaa kasin hiomapaperilla eri vah-
vuuksilla testatakseni viilun kestavyyttd. Tamén jalkeen paadyin kasihiomakoneen ko-

keiluun.

Kuva 3. Naarmuinen ja kolhiintunut poytélevy ja poytéalevyn takapuoli oikealla.

Hiomakoneen jalki oli tasaisempaa ja naarmut alkoivat vahitellen tasoittua. Muutamien

hiontakertojen jalkeen olin tyytyvdinen tasaisuuteen lukuun ottamatta muutamaa sy-
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vempéd jalked pinnassa. Naihin p&atin kokeilla vesiohenteista kalustekittid. Tasoitteen

kuivuttua hioin korjatut kohdat siledksi, etteivat ne jaisi koholle.

Poytatason kaltaista viilutettua kalustelevyé oli jatelavalla paljon, joten pystyin teke-
méaan kokeiluja levymateriaalille pienemmissé mittakaavoissa. Kokeilin maalausta, lak-
kausta, péaallystamistd tapetilla, kuvilla sekd erilaisilla esineilld. Kokeilujen kautta
paéadyin poytélevyn maalaukseen kahdella varilla. Tarkoituksenani oli kuluttaa pintaa

maalauksen jalkeen.

Maalasin levyn vaaleansinisella vesiohenteisella kalustemaalilla. Maalin kuivuttua lisa-
sin vield toisen kerroksen sinistd maalia. Halusin pinnasta elévaisen ja viilun puupinnan
nékyviin, joten lisésin pintaan vaaleamman savyn. Ennen toisen savyn lisddmistéd hioin
pinnan ohuesti tasaisen pinnan aikaansaamiseksi. Sinisen maalin péélle lis&sin valkoista

vesiohenteista kalustemaalia my0s kaksi kerrosta.

Valkoisen kalustemaalin kuivuttua ryhdyin hiomaan pintaa. Kokeilin pinnan kuluttami-
seksi hiomista kasin, terésharjalla harjaamista sek& hiomakoneella hiomista. Kasin hio-
minen ei kuluttanut tarpeeksi pintaa, joten kokeilin terdsharjalla harjaamista. Se ei
kuitenkaan toiminut haluamallani tavalla. Hioin pintaa varovasti hiomakoneella saadak-
seni alemman kerroksen vérid esiin. Siirryin tdman jalkeen hiomaan kasin, ettei pinta

kuluisi litkkaa. K&sin hiomalla oli helpompi korostaa tiettyja kohtia.

Poytdlevyn ollessa mielestani hyvin hiottu, puhdistin sen huolellisesti. Taman jalkeen
lakkasin pinnan vesiohenteisella kalustelakalla. Lakkakerroksia tuli péytdan kolme.
Lakkausten vélissé jouduin tietenkin odottamaan lakan kuivumista. Pinnasta tuli lakka-

uksen jalkeen mielesténi tasainen, kestava ja kaunis (kuva 4).
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Kuva 4. Valmis poydan pinta.

Poytalevyn valmistumisen jalkeen kiinnitin alapuolelle mustat, metalliset jalat. Ne oli-
vat mielestani tarpeeksi yksinkertaiset korostamaan pdydén pinnan kauneutta. LOysin
jalat myos kierratyskeskuksesta.

Ruokap0Oydan seuraksi etsin tuoleja. Mieleeni muistuivat vanhat tuolit kotivarastossani.
Ne olivat olleet jo kauan huonokuntoisina. Tuolin malli oli yksinkertainen, joten se sopi
hyvin pariksi poydalle. Lisaksi tama antoi mahdollisuuden néyttd4d miten modernia ja
vanhaa voi yhdistaa.

Tuolien maalipinta oli lohkeillut pahasti. Mietin hionnan ja maalaamisen riittdvan tuo-
maan niiden yksinkertaisen muodon hyvin esille. Ne toimisivat moderneina ”joka kodin
tuoleina”, jotka olivat sopivat vanhahtavan pdydén kanssa. Variksi valitsin puhtaan val-
koisen, koska se toi selkeyttd ja yksinkertaisuutta ndyttelytilaan, jossa tuli olemaan eri-
laisia huonekaluja esilla&. Myos poydéssa oli kaytetty valkoista, joten se sitoi ryhman
yhteen.

Hionnassa kéaytin apuna hiomakonetta. Vaikeimmat kohdat olivat syvennykset siirrytta-
essa istuinosasta selk&nojan puolelle. Koska tuolien aiempi vari oli voimakas vihred, oli
pinnasta kuitenkin saatava paljon pois (kuva 5). Ty vei aikaa, silla hankalimmat kohdat
oli hiottava kasin.



Kuva 5. Kulunut vihre& tuoli ennen hiontaa ja maalausvaiheessa.

Tuolien ja poydan pinnan maalauksessa kdytin apuna vaahtomuovitelaa ja pensselid.
Tuolit oli maalattava kolmeen kertaan, ettd pinnasta sai tasaisen ja peittavan. Vaikeim-
mat kohdat olivat tuolin selkdnojissa olevat aukot, joihin maalia pakkaantui huomaa-
matta. Aukkojen kohdalla tuli olla erityisen tarkka, ettei maalipintaan jaanyt kertymia.
Joitakin paakkuja jouduin poistamaan ja maalaamaan kohdan uudelleen. Lopputulokses-
ta tuli kuitenkin tasainen ja raikas.

Olin irrottanut tuolit jaloistaan hiontaa ja maalausta varten. Ajattelin ensin maalata tuo-
lin jalat mustaksi, mutta valitsemani vesiohenteinen spraymaali ei toiminut. Se jai porei-
lemaan pinnalle. P&atin  hioa metallijalkoja hieman kulutetumman pinnan
aikaansaamiseksi. Metallijalkojen pinnasta tulikin ndin yksinkertaisen kaunis. Istuinosi-

en maalin kuivuttua ruuvasin jalat paikoilleen. Kuvassa 6 nékyy valmis poytaryhma.



23

Kuva 6. Valmis poytaryhma.

4.2 Kukkahyllyt

Idean kukkahyllyihin antoi materiaali. LOysin jatelavalta hyvékuntoisia muovipinnoitet-
tuja vanerisia hyllylevyja (kuva 7). Hyllyjen sivu — seka alalevyt olivat hyvéssa kunnos-
sa. Takalevyn sekd sisélle tulevat hyllylevyt tein kierratyskeskuksen jatelavalta

I6ytdmastani muusta levymateriaalista.

Kuva 7. Muovipinnoitetut hyllylevyt.



24

Sahasin aluksi hyllylevyt sek& taustalevyt sopivan kokoisiksi. Taman jalkeen hioin
kaikki levyt kasin tasaisen pinnan aikaansaamiseksi. Jouduin mygs tasoittamaan sivule-
vyjen pinnan vesiohenteisella huonekalukitilla tasaiseksi. Taman jalkeen hioin yliméaa-
raisen Kkitin pois. Hionnan jalkeen maalasin hyllylevyt sekd péaty- ettd sivulevyt

valkoisiksi vesiohenteisella kalustemaalilla.

Halusin hyllyihin taustalevyn, joka olisi erilainen. Levymateriaalina taustoissa toimivat
I6ytdmani ohuet vanerilevyt. Ajattelin padllystdd ne varastoistani 16ytyneelld tapetilla.
Salonen (2006, 27-28) kertoo opinndytetydssédén kokeiluistaan paallystaa kuvia liisterin
ja lakan avulla. Hanen mukaansa vesiohenteinen sisélakka sopi paremmin kuvien paal-

lystdmiseen. Kokeilin tat4 menetelméé onnistuneesti.

Valitsin tapetin kiinnitykseen siis vesiohenteisen sisalakan. Lakkasin ensin tapetin taus-
tapuolen ja sitten tapetin kuviopuolen saadakseni tasaista jalked. Hyvana apuna kiinnit-
tdmisessa oli muovinen tapettilasta. Olin kokeiluissani yrittanyt kiinnittd4 tapettia
pensselilld, joka oli vienyt pinnan epéatasaiseksi. Pinnan kuivuttua lisasin vield kaksi

lakkakerrosta vahvistaakseni pintaa.

Toiseen taustalevyisté tuli virhe; reika tapettiin. Tapettia ei ollut endd mahdollista irrot-
taa, joten mietin miten saisin vian paikattua. Paadyin ottamaan ylima&raisesta tapetista
yhden uuden kukkakuvion ja leikkaamaan sen irti paperiveitselld. Tdman ylimaaraisen

kuvion kiinnitin taustalevyyn. Mielesténi korjaus onnistui.

Kokosin hyllyt. Esteettisyyteen kaipasin vield parannusta, joten p&adyin tapetoimaan
vield hyllyjen sivulevytkin. Tein ne samalla tekniikalla kuin hyllyn takalevyn. Levyista
tuli siistit parin lakkakerroksen jalkeen. Taman jalkeen kasasin hyllyt uudelleen ja nyt

niiden ulkomuoto miellytti minua.

Olin loytanyt kierratyskeskuksesta pienia valkoisia hyllynkannattimia. Hyllyn sivule-
vyihin taytyi porata reidt kannattimille. Porattuani reidt huomasin poranneeni yhden
sivulevyn véadrin. Porasin reiét vield oikeille paikoilleen ja p&atin miettivani ongelmaan

ratkaisun myéhemmin.



25

Kokosin hyllyt ja kiinnitin taustalevyt. Hyllyt tuntuivat lujilta ja nayttivat kauniilta lu-
kuun ottamatta yhden sivuseindn vikaa. Mietin miten saisin reiat peittoon. Ratkaisu olisi
voinut olla yhden sivun uudelleen tekeminen, mutta se tuntui mielesténi turhalta. Niinpa
paadyin kayttamaan reikid avuksi suunnitelmassa. Luonnostellessa esiin nousi idea yh-
distdd hyllyn sivulle koukkuja, jotka toisivat lisaséilytysmahdollisuuksia tuotteelle. T&-

ma idea toimi hyvin. Kuvassa 8 on valmiiden hyllyjen kuvia.

_ i

Kuva 8. Valmiit kukkahyllyt seinélla. Oikealla ndkyvat myos lisatyt sdilytyskoukut.

4.3 Peppupenkki

Peppupenkin innoittajana olivat farkut. Jatetekstiileja tutkiessani 10ysin paljon farkkuja.
Y llatyin siitd, koska farkkukangas on hyvin kestdvaad. Halusin kayttéda kangasta tyossani.
Osittain kangas oli toki rispaantunut, mutta yleensé vain lahkeiden osuudelta. Farkuissa
oli paljon hyddynnettavaa kangasta. Olin I6ytanyt aiemmin kierratyskeskuksen jatela-
valta kahdet metalliset tuolin jalkakehikot (kuva 9). Olin tehnyt luonnoksia erilaisista

tuoleista, mutta niiden pohjalta tehdyt kokeilut epdonnistuivat mielestani.



26

Kuva 9. Metalliset jalkakehikot.

Loysin my0s osin rikkonaisia helminauhoja sekd ohutta vanerilevya kierratyskeskuksen
jatelavoilta. Minulla oli kotonani kaytosta poistunut vanha sohva. Siitd sain sohvan ver-
hoilutuotteita, kuten pehmusteita sekd vanua. Materiaaleja tutkiessani mieleeni tuli

hauska ajatus peppupenkisté. Lahdin tyohon ennakkoluulottomasti kokeillen.

Sahasin sopivan palan jatelavalta l6ytdmastani vanhasta kaapin ovesta, jonka hioin.
Lahdin rakentamaan tuolia oven palasen péalle. K&ytin istuinosaan vanhan sohvan sel-
k&nojan pehmustetta sek& vanua. Sidoin pehmusteen ja lakanakankaan niittaamalla le-

vyn takapuolelle huolellisesti kiinni.

Sommittelin farkuista sopivia palasia istuinosan paallysteeseen, jonka ompelin ompelu-
koneella. Tikkasin ensin tihedlla siksakilla reunan kahteen kertaan kestavyyden varmis-
tamiseksi ja leikkasin ylimaaréiset osat reunoista pois. Taman jalkeen ompelin suoralla
ompeleella kahteen kertaan reunat ympaéri tehden 1aht0 — ja p&atdspisteeseen edestakai-
sin ompelua myos kestdvyyden varmistamiseksi. Kankaan kiinnitin levyyn niittaamalla.
Kankaan kiinnittdminen kiristi pehmusteosan hyvin levyyn ja penkki naytti hauskalta.

Takaosaan suunnittelin vield maalatun levyn, jotta ilme olisi yhtendinen. Maali oli ve-
siohenteista kalustemaalia, turkoosin savyistd. Aiemmin olin maalannut tuolin metallija-
lat turkoosilla maalilla. Hioin jalat kulutetun nékoisiksi. Porasin valmiit reiét levyihin,
jotta kiinnitys olisi helpompaa. Kiinnitin ohuemman levyn ruuveilla paksumpaan le-
vyyn Kiinni ja yhdistin jalat istuimeen ruuvaten ne istuinosaan. Istuinosa naytti hauskal-

ta, mutta kaipasi mielestdni vield jotain. Lisdsin vield tuoliin loytamiéni helmi&
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ommellen ne pehmusteosan reunoille. Jatin myds hieman helminauhaa irtonaiseksi, etta

penkin ilmettd pystyi itse hieman muuntelemaan (kuva 10).
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Kuva 10. Peppupenkki.

4.4 Narutuoli

Narutuolin pohja oli samanlainen metallinen istuimen jalkakehikko kuin peppupenkissa.
Ensin kokeilin kangasta tuolin rakentamisessa. Malleista tuli kuitenkin epasiistejd, joten
purin kankaan pois kehikon ympériltad. Pidin kehikon muodosta ja halusin tuoda sen
esille tygssani. Mietin narun tuovan muodon kauniisti esiin. Samalla se pehmentéisi

metallisen kehikon ulkomuotoa.

Minulla oli varastoissani sisalnarua ja juuttikyttd. Kokeilin narun kanssa tyoskentelya.
Kiersin ohutta sisal — narua kehikon ympérille. Tyo oli vaivalloista ja siihen kului todel-
la paljon aikaa. Lisaksi sisal — narusta irtosi helposti tikkumaisia kuituja késiin. Koetin
erilaisia apuvalineitd ja tydmenetelmid narun pujottamisen helpottamiseksi. Ripustin
tuolin kehikon jopa narusta kattoon roikkumaan, jolloin ké&det jaivat vapaaksi narun
pujotteluun. Menetelma ei toiminut, vaan kehikkoa oli tyon aikana k&anneltava kasissé

tasaisen jéaljen aikaansaamiseksi.

Olin aloittanut narun pujottamisen kehikon paalta ja kieritin sita tasaisesti edelleen alas-
pain. Kun pédasin pujottamaan narua ylaosasta alaspéin jalkoja kohti, huomasin naruissa
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I6ystymistd. Narut l0ystyivat edelleen ja jalki oli epétasaista. Pitkid irtonaisia narulenk-

keja ilmaantui sinne tdnne (kuva 11). Minun taytyi purkaa tyo kokonaan.
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Kuva 11. Ennen tyon purkamista narupinnasta otettu kuva. Narun pujotteluun kéaytetty

apuvéline kuvassa ylhaalla.

Seuraavalla kerralla lahdin jarjestelmallisemmin liikkeelle. Paatin keskitty4 pujottamaan
narua tuolin jalkakehikon yldosaan vain pelkastadn putkien ymparille. Aiemmin olin
pujotellut narun putkien valiin jattden pitki& narupintoja tuoliin. Putkien p&éllystaminen
onnistui tasaisesti ja tyo oli nopeampaa. Halusin kuitenkin tuoliin myds laajempaa na-
rumaista pintaa. Paatin pujottaa narun putkijalkojen valista vain tuolin sivuilla. Muut
kehikon metalliputket paallystin kierittamalla sisal-narua niiden paélle.

Paallystetty kehikko ei nayttanyt vield tuolilta. Olin jo aiemmin suunnitellut lisdavani
paksua juuttikOytta tuoliin. Ajattelin k&yttad koyttd istuinosana. Koysi oli pehmeéa teks-
tuuriltaan ja hyvin paksua, joten se sopi tehtdvaan. Juuttikdyden toisessa pééssa oli val-
miina lenkki, jonka l&pi pujotin kOyden toisen paan. Koyden vapaaksi jaédneen péaan
pujotin metallikehikon ympadrille pujotetun juuttikdysi-istuimen sisadn. Narutuoli oli
valmis (kuva 12).
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KUVA 12. Narutuoli valmiina.

4.5 Rahi

Rahin suunnittelu alkoi myds materiaalista. Olin 10ytanyt jatelavalta lastulevysta seka
mdf - levystd valmistetun puolipyorean “aihion”. Materiaali oli kovaa ja hyvin séilynyt.
Mielesséni syntyi kuva istuimesta, jota aloin rakentaa materiaalia tutkien. Muotin paal-
lystamiseen pehmusteilla kuului monta eri vaihetta. Rahi valmistui kerroksittain kasa-
ten, nidontaa ja ompelua avuksi kayttéen (kuva 13).

Kuva 13. Pehmusteen kokoamista kdsin ommellen.

Minulla oli vanhan sohvani puhtaita verhoilu — tuotteita, joista kokosin pehmusteen ai-
hion péélle. Leikkasin vanhaa pehmustetta sopiviksi paloiksi. Pian huomasin, ettei peh-

muste ollut riittavdn kokoinen yltdmaan tasaisesti aihion paalle. Alakerroksen
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pehmusteen jouduin ompelemaan kasaan paloista. Jalki oli epé&tasaista. Jouduin kokoa-

maan paéalle uuden kerroksen, joka onnistui paremmin.

Pehmustekerrosten padlle vedin lakanakankaan kiredlle. Olin aiemmin niitannut peh-
musteiden paalle vanun kaksi kertaa. Ndiden kerrosten péélle niittasin viela lakanakan-
kaan. Pohjaa siistin leikkaamalla ylim&araiset kankaan ja vanun suikaleet pois. Kiinnitin
pohjaan mustan vanhan sohvan alaosasta leikatun suojakankaan.

Olin valinnut paallyskankaaksi vanhat paksut verhot, jotka kestaisivat kulutusta. Kaikki
tyossani kéayttdmat kankaat tietenkin pesin seka silitin.  Silityksen jalkeen leikkasin
kankaan huolellisesti. Ompelin p&éallisosan ja sivuosan reunat siksakilla seka suoralla
ompeleella kahteen kertaan. Ompelin edestakaisin alku- ja paatospisteessd, jotta ommel
olisi kestava. Silityksen jalkeen laitoin paallyskankaan rahin paalle. Vedin kankaan ki-
realle kohta kohdalta niitaten sen rahin alalevyyn kiinni. Siistin viela ylimaaraiset kan-
kaanpalat saksilla leikaten.

Halusin alaosan olevan samaa kuosia paallisosan kanssa. Taman vuoksi leikkasin sa-
masta kankaasta alaosaan uuden suojakankaan. Kéaansin kankaan reunat ja naputtelin
kalustenauloilla kankaan kohta kohdalta kiristaen alalevyyn kiinni. Viimeiseksi lisasin
kalustenauloilla pienid ”jalkoja” rahin alle tasaisin véalimatkoin. Kuvassa 14 nakyy val-

mis rahi.

Kuva 14. Rahi valmiina.
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4.6 Naulakot

Naulakot syntyivét kokeilujen kautta. Maalasin, hioin, lakkasin ja paallystin erilaisilla
tavaroilla seka kuvilla kalustelevyja. Kokeilujen avulla syntyi idea kéyttaa poisheitettya

levymateriaalia naulakkoina.

Sahasin ensimmaiseksi levyistd samankokoisia paloja. Hioin levyjen reunat késin. Té&-
man jalkeen maalasin kaikki levyt valkoisella kalustemaalilla kahteen kertaan. Pinta
peittyi hyvin ja sain aikaiseksi ikdan kuin tyhjia kankaita”. Niihin oli helppo aloittaa

kuvien sommittelu. Tyona syntyi yhteensa seitsemén naulakkoa.

Tein vapaasti sommitteluja ja suunnittelin jattdvéni joitain pintoja koholle. Kuvien kiin-
nittdmiseen kaytin vesiohenteista kalustelakkaa. Kuvien sommittelussa taytyi olla tarkka
ja reunat tuli jatt44 hieman toisen kuvan reunan alle. Joitakin kuvia kulutin vield varo-
vasti hioen saadakseni aikaan vanhan pinnan vaikutelmaa. Taman jalkeen pinta tuli vie-

14 lakata tasaisuuden ja kestavyyden takaamiseksi.

Kiinnittdmisessé kaytin apuna tapettilastaa sekd pensselid. Tekniikka oli sama kuin
kukkahyllyissa. Kiinnityksessa oli apuna muovinen tapettilasta suuremmissa kuvissa ja
pienemmissa kuvissa lakkapensseli. Vaikeinta tekniikassa oli saada tasainen pinta. Pin-

taa lakkasin kiinnityksen jélkeen vield kolme kertaa kestdvyyden takaamiseksi.

Nelja naulakoista syntyi Audrey Hepburnin kuvien ympdrille. Satuin I6ytaméén kaunii-
ta nayttelija Hepburnin kuvia. Pidin niistd ja paatin yhdistella niihin kuvia muista van-
hoista I0ytdmistani kirjoista ja lehdistd. Kuvia naulakkoihin otin muun muassa

vanhoista, rikkinaisista Kirjoista.

Audrey Hepburn -naulakoihin tuli erilaisia koukkuja. Koukut 16ysin kierratyskeskukses-
ta tai omista varastoistani. Yhteen naulakoista laitoin kullanvériset koukut ja pujotin
niiden ymparille muoviset renkaat. Liséksi lisdsin yhteen naulakoista valkoisen helmi-
kaulakorun, joka sekin I0ytyi kierratyskeskuksen jatelavalta. Naulakosta tuli ndin hie-
man erilaisempi ja ajattelinkin sen olevan hauska esimerkiksi kaulakorujen

séailytykseen.
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Kahteen naulakoista tuli valkoinen tausta, eli jatin maalattua pintaa esille. Halusin kiin-
nittad naihin kaksi vanhan romaanin sivua ja jattad pinnan rosoiseksi. Paatin kokeilla
miten pinnan koholle jattaminen onnistuisi. Ensin sivu jai "l6ysaksi”, eika pinnasta tul-
lut sellainen kuin halusin. Nostin sivua varovasti lakaten sen uudelleen. Toisella lakka-
kerroksella sivun jai paremmin paikoilleen. Kolmas lakkauskerros viimeisteli pinnan
kovaksi ja kiiltavéaksi. N&ihin naulakoihin en halunnut koukkuja “sotkemaan” tunnel-
maa. Valitsin koukuiksi mustat naulat. N&in koruton, vanha tunnelma sailyi naulakoissa.

Yksi ainokainen naulakko sai paéllysteekseen tapetin jaanteitd. Kaytin naulakkoon yli-
jaéneita tapetin palasia ja leikkasin niisté tarkasti levyyn sopivia. Naulakosta tuli taval-
laan kukkahyllyihin sopiva naulakko, koska se koostui samasta kuviosta. Koukkuina
naulakossa toimivat yksinkertaiset, modernit metallikoukut. Kuvassa 15 valmiita nau-
lakkoja.

Kuva 15. Valmiita naulakkoja.

4.7 Nayttely

Kierratyskeskuksessa pidettiin "Huhtikuun Hulinat” — pdivat 14.-15.4. 2010. Paivilla
oli tarjouksia ja arvonta kierratyskeskuksen toimesta sekd myos kahvitarjoilua asiakkail-
le. Tapahtumasta ilmoitettiin Etela-Suomen Sanomat — lehdessa. Liséksi projektipaal-
likkd oli laatinut lehdistotiedotteen. Opinndytetyondyttelystd ilmoitettiin paivittéin

kyseisessé lehdessa. Oma nayttelyni oli kierratyskeskuksessa 14. — 23.4.2010.
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Néayttelyn jérjestamiseen sain apua opinndytetyon yhteistydkumppanilta. Nayttelytila oli
ilmainen Lahden kierratyskeskus Patinassa. Projekti jarjesti nayttelytilan verhoilun ja
tarvittavat muut kalusteet. Liséksi kierratyskeskuksen henkilokunta auttoi k&ytdnnon
asioissa. Olimme sopineet ndyttelyalueen sijainnista projektipaallikon kanssa etukéateen.
Néayttely sijoitettiin niin, ett4 sen ndki heti, kun astui sisélle kierratyskeskukseen. Alu-

eella oli myds kierratyskeskuksen omia tuotteita.

Néayttelytila oli rajattu sermein ja yhdelta sivulta poydélla. Tilassa kaytettiin yhtendisen
ilmeen saamiseksi mustaa kangasta verhoukseen. Sommittelin tilaan kalusteet itse. Lisa-
sin my0s tilaan kuvin varustettuja selvityksid valmistustavoista. Halusin myo6s selventaa
opinndytetyon tarkoitusta esittdamalla paakohtia tyon tarkoituksesta. Tekstit olivat lyhyi-
ta ja ytimekkaitd, jotta ne olisi jaksanut ohitse mennessakin vilkaista. Lisdksi esilla oli
vastauslaatikko, kyselylomakkeita, kynié seka Kirjoitusalustoja. Kuvassa 16 on nayttely-

tila tuotteineen.

Kuva 16. Nayttely kierratyskeskus Patinassa.

Néayttelyssé oli kaikki edelld kertomani tuotteet esill ja niitd arvioitiin kyselylomakkei-
den avulla. Ensimmaéisend péivana olin paikalla ja keskustelin asiakkaiden kanssa tuot-
teistani. Sain positiivista palautetta ja kiitosta uusista ideoista. Moni kévija sanoi

saaneensa itselleen vinkkeja vanhojen huonekalujen uudistamiseen.
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5 TYON ARVIOINTI

Néayttelyyn valitsemiin tuotteisiin k&ytin tyémenetelmind hiontaa, pinnan paikkausta
tasoitteella, maalausta, lakkausta, pinnan paallystamistd sek& verhoilua. Opinndytetyon
tarkoituksena oli siis etsid tydmenetelmia kierrdtetyn materiaalin kayttoon. Tuotteen
suunnitteluprosessiin lahdin materiaalia tutkien. Koska tydssé kéytettava materiaali oli
juuri tuolloin saatavilla olevia tuotteita, ei niista ollut tarkoitus tuottaa sarjatuotantoa.

Tyomenetelmien valitsemista ohjasivat saatavilla oleva materiaali.

Minulla oli kaytdssani pieni hiomakone, mutta suurimman osan hionnasta tein kasin.
Padosa kaytdssé olevasta materiaalista oli erilaista levymateriaalia, kuten jo aiemmin
olen todennut. Hionta ja pinnan paikkaus olivat helppoja tapoja muuttaa kolhiintuneen

levymateriaalin pintaa edelleen tyostokelpoisemmaksi.

Levymateriaali oli usein pelkastdan hionnan, pinnan paikkauksen ja toisen hionnan jal-
keen kéytettdvissé edelleen. Tietenkin osissa levymateriaaleista oli suuria vikoja, joten
levyisté piti sahata pienempié levyja. Né&it4 pienempid levyja kaytin muun muassa val-

mistuneissa naulakoissa sek& hyllyissa.

Maalauksessa ja lakkauksessa kéytin vain vesiohenteisia vaihtoehtoja. Levymateriaali
muuttui hionnan ja pinnan paikkauksen jélkeen tasaiseksi. Maalauksen avulla levypin-
noista tuli siistejd ja kayttOkelpoisia. Lakkausta kdytin maalatun pinnan péalla esimer-
kiksi poOytélevyssd kestavyyden varmistamiseksi. Lakkausta kaytin apunani myos
pinnan paallystamisessa kuvilla. Ekologisuuden vuoksi rajoitin pintakasittelyaineiden

madaréa. En myodskaan halunnut kayttdd muita ympaéristolle myrkyllisia aineita.

Kuvilla p&allystamiseen kéytin vesiohenteista lakkaa. Kuvien reunat tuli jattad hieman
toisen kuvan reunan alle, jotta ne asettuivat hyvin, eikd rakoja syntynyt. Paallystaminen
tydmenetelmdnd vaati aikaa ja tarkkuutta. Lopputulos oli kuitenkin ehka kaikista vaih-
toehdoista elavin. Paallystdminen muutti pinnan sek& tuotteen olemusta enemmén kuin
maalaus. Erilaiset muut paéllystamismenetelmékokeilut ep&onnistuivat kestavyydes-

saan.
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Narulla paallystaminen oli kaikista tyomenetelmista vaikein ja aikaa vievin. Menetel-
man vaikeudesta huolimatta metallinen runko muutti tdysin muotoaan péallystemateri-
aalin ansiosta. TyOmenetelmd ei sovellu hitautensa vuoksi Kkierratyskeskuksessa

tehtavaksi.

Ammatillinen verhoilu ei toteutunut opinndytetytssd. Tahan vaikutti tydmenetelman
kokemuksen ja ammatillisen osaamisen puuttuminen. Kokeilin tata vaihtoehtoa luodak-
seni lissmahdollisuuksia materiaalin tyostolle. Verhoilussa kaytin saatavilla olevia ma-
teriaaleja myods verhouksen tekemisessa. Siksi tyo oli erittéin vaikeaa, koska esimerkiksi

pehmuste taytyi kasata osista.

Tyomenetelmien valinnassa on huomioitava kaytettdvissa oleva materiaali. Kierratys-
keskuksessa olevan jatemateriaalin kartoituksen jalkeen sopivien tydmenetelmien valin-
ta on helppoa. Levymateriaalista voitaisiin pilkkomalla saada pienempié levyj4, joita
voitaisiin kayttdd esimerkiksi sisustustuotteisiin. Myos oma kokemukseni osoitti, ettd
joitain suurempia levyja voitaisiin pelastaa. Luovuudella levymateriaalista voitaisiin

valmistaa erilaisia tuotteita myyntiin.

Levymateriaalin pinnan paikkaus ja hionta olisi suuremmissa erissa helposti tehtavissé.
Levymateriaalit voitaisiin joko maalata tai pinnoittaa esimerkiksi vanhoilla lehdilla tai
kuvilla. Narulla pinnoittamisen sulkisin kuitenkin kierratyskeskukseen soveltuvista me-
netelmista pois. Pinnan paikkaus, hionta seka maalaus ovat helposti opeteltavia levyma-

teriaalin kunnostustapoja.

Pinnoittamiseen tarvitaan hieman enemmén aikaa ja opettelua, mutta sekin olisi mah-
dollinen vaihtoehto kierratyskeskuksessa tehtdvaksi. Kyselyiden perusteella nayttelyn
kiinnostavimpina tuotteina pidettiin ylivoimaisesti naulakoita. Tasta voi péatelld, etta
varsinkin pééllystamisell&d saadaan aikaan kuluttajaa kiinnostava tuote. Tyomenetelma

on siis toimiva kierrétetylle materiaalille.

Levymateriaalia voitaisiin hyodyntad paljon enemmén kuin talla hetkelld. Kierratyskes-
kus paattad kierratysmateriaalin hyodyntdmisesta itse. Tama voisi kuitenkin olla tule-
vaisuudessa kehitettdvda nakokulma. Na&in voitaisiin  "hukkamateriaalin” osuutta

pienentéa.
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Y leisesti olen tyytyvéinen tydmenetelmien kokeiluun. Kokeiluja oli paljon, joista nostin
yhé edelleen jatkokehittelyyn erilaisia tydmenetelmid. Raportin rajauksen vuoksi kaik-
kia menetelmid ei ole esitelty opinnédytetydssa. Mielesténi toin esille tirkeimmat ja kéyt-
tokelpoisimmiksi havaitsemani menetelmat. Uskon néist4 olevan apua tulevaisuudessa

muotoilijan tygssa.

5.1 Esteettisyys, toimivuus ja ekologisuus

Kyselylomake oli nayttelyn yhteydessa asiakkaiden vapaaehtoisesti vastattavissa. Lo-
makkeet olivat nayttelytilan rajaavalla poydélla Kirjoitusalustojen, kynien sekd vastaus-
laatikon kanssa. Né&yttelyn yhteydessé oli informaatiota opinnédytetyon tarkoituksesta
sekd nayttelyn uusiotuotteiden valmistuksesta. Jokaisesta tuotteesta oli erikseen esitetty

kuvin sek& lyhyesti kirjoitettuna tydskentelytavat ja materiaali, mista kyseinen tuote oli
syntynyt.

Vastauksia kyselyihin sain 29 kappaletta, joista 9 lomaketta olivat puutteellisia eli kaik-
kiin kohtiin ei ollut vastattu. Puuttuvia tekijoita nédissa lomakkeissa olivat; sukupuoli,
ikd tai numeroasteikolla tehtdvassa arvioinnissa olevia puutteellisuuksia. Kyselyn koko-
naisvastausmaaraksi laskin 29. Kaikissa néissé kyselylomakkeissa oli silti joissain vas-
tauskohdissa tutkimukselle merkittavaa tietoa. Tamén vuoksi laskin erikseen jokaisesta

kysymyksesta kuinka moni oli vastannut juuri sithen kysymykseen.

Vastaajista 19 oli naisia, 4 miehi& ja kuusi vastaajaa ei ilmoittanut sukupuoltaan. Vas-
taajien iat vaihtelivat 16 ik&vuodesta aina 70 ik&vuoteen asti. Keski-idksi muodostui 40

vuotta. Kaksi henkilda ei ilmoittanut ikdansa.

Kyselyn alkuosiossa oli annetulla asteikolla 5= tdysin samaa mieltd, 4= jokseenkin sa-
maa mieltd, 3= ei samaa eik& eri mieltd, 2= jokseenkin eri mieltg, 1= taysin eri mielt,
tapahtuvaa arviointia (kysymys 1 ja kysymys 2). Naillad kysymyksilla 1&hdin selvitta-

maan miten nayttelyssa vierailevat asiakkaat kokivat kyseiset uusiotuotteet.

Kysymys 1 oli jaettu kolmeen eri kohtaan, joissa sai valita a, b ja ¢ kohtaan vastauksen

annetulla asteikolla. Kysymys 2 oli jaettu neljaan eri kohtaan, joissa sai valita a, b, ¢ ja d
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kohtaan vastauksen annetulla asteikolla. Kysymys 1 A:ssa kartoitettiin, olivatko néytte-
Iyn uusiotuotteet asiakkaiden mielestd kauniita. Vastausprosentti oli 90, eli vastaajia oli
26 henkildé (kuva 17).

KYSYMYS 1A
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Kuva 17. Kysymys 1 A. Nayttelyn uusiotuotteet ovat kauniita.

35 prosenttia vastaajista oli tdysin samaa mieltd ja 46 prosenttia jokseenkin samaa miel-
t4. Vastaajista 8 prosenttia valitsi vastaukseksi vaihtoehdon: ei samaa, eik& eri mielta
sekd 8 prosenttia jokseenkin eri mieltd. Taysin eri mieltd oli vastaajista 4 prosenttia.
Né&in voidaan péaatelld, ettd asiakkaista 81 prosenttia oli tdysin tai jokseenkin samaa
mieltd. Vastauksien perusteella tuotteet olivat asiakkaiden mielestd melko esteettisia

(kuva 17). Néin tavoitteisiin esteettisyyden osalta paastiin.

Kysymys 1 B kartoitti, olivatko tuotteet asiakkaiden mielesta toimivia (kuva 18). Ky-
symykseen vastasi 27 henkil6d. Vastausprosentti oli 93. Taysin samaa mieltd, eli tuot-
teita toimivina piti 44 prosenttia vastaajista. Jokseenkin samaa mieltd oli 48 prosenttia
vastaajista. Ei samaa eika eri mielta oli vastaajista 4 prosenttia ja jokseenkin eri mielta
vastasi 4 prosenttia kyselyyn vastanneista. Tdysin eri mieltd vaihtoehtoa ei valinnut ku-
kaan. Taysin samaa tai jokseenkin samaa mielté oli siis 92 prosenttia vastaajista. Tasta
voidaan paatelld, ettd tuotteita pidettiin myds melko toimivina. Toimivuuden tavoittee-

seen siis paastiin, joskin toimivuudessa olisi voinut vield olla parannusta.
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Kuva 18. Kysymys 1 B. Nayttelyn uusiotuotteet ovat toimivia.

Kysymys 1 C kartoitti mielipiteitd tuotteiden ekologisuudesta. Kysymykseen vastasi 26
henkil6a ja vastausprosentiksi muodostui 90 (kuva 19). Jopa 81 prosenttia vastaajista oli
taysin samaa mieltd tuotteiden ekologisuudesta. Jokseenkin samaa mielté oli 15 prosent-
tia ja jokseenkin eri mieltd oli 4 prosenttia vastanneista. Muita vastausvaihtoehtoja ei

kannatettu ollenkaan. Téstd voidaan paatella, etté tuotteita todella pidettiin ekologisina.
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Kuva 19. Kysymys 1 C. Ndyttelyn uusiotuotteet ovat ekologisia.
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5.2 Kierratetyn materiaalin kdyton onnistuminen

Kysymys 2 A kasitteli kierratetyn materiaalin kdyton onnistumista kohottamaan kysei-
sen tyossa kaytetyn materiaalin myyntiarvoa. Vastaajia oli 28, jolloin vastausprosentti
oli 97 (kuva 20). Yli puolet vastaajista, 54 prosenttia oli tdysin samaa mielt4, ett4 mate-
riaalin myyntiarvo oli noussut. Jokseenkin samaa mielté oli 29 prosenttia vastaajista. Ei
samaa eiké eri mielté oli 14 prosenttia ja jokseenkin eri mieltd oli 4 prosenttia. Taysin

eri mieltd ei ollut kukaan vastaajista.
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Kuva 20. Kysymys 2A. Kierrdtetyn materiaalin k&yt61l4 on onnistuttu kohottamaan ky-

seisen tyossa kaytetyn materiaalin myyntiarvoa.

Kysymys 2 B késitteli kaytetyn materiaalin k&yttoian jatkamisen onnistumista. Tdysin
samaa mieltd oli 78 prosenttia vastaajista. Vastaajia oli 27 henkil6d, joten vastauspro-
sentiksi muodostui 93. Jokseenkin samaa mielt4 oli 15 prosenttia vastaajista. Yhteensé
83 prosenttia oli taysin tai jokseenkin samaa mieltd materiaalin kayttoian jatkamisen
onnistumisesta. Vain 7 prosenttia kaikista kysymykseen vastanneista valitsi; ei samaa,
eikd eri mieltd. Muihin vaihtoehtoihin ei tullut vastauksia. Vastauksista on siis selvasti
tulkittavissa, ettd vastaajien mielesta kaytetyn materiaalin kayttoikaa onnistuttiin jatka-

maan (kuva 21).
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Kuva 21. Kysymys 2 B. Kierratetyn materiaalin k&yt6114 on onnistuttu jatkamaan kysei-

sen kaytetyn materiaalin kayttoikaa.

Kysymys 2 C kartoitti onko Kierratetyn materiaalin kayt6ll& onnistuttu tekemaan kiin-
nostava tuote. Tahan kysymykseen vastasi 28 henkiloa, jolloin vastausprosentiksi muo-
dostui 97 (kuva22). Tdysin samaa mieltd oli yli puolet vastaajista, 57 prosenttia.
Jokseenkin samaa mieltd oli 32 prosenttia vastaajista. Ndin 89 prosenttia vastaajista oli
taysin tai jokseenkin samaa mielta tuotteen kiinnostavuudesta. Asiakkaiden voidaan siis
paatelld pitdneen tuotteita kiinnostavina. Ei samaa eika eri mieltd, jokseenkin eri mieltd

seka taysin eri mielté oli kaikissa vaihtoehdoissa kussakin 4 prosenttia.
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Kuva 22. Kysymys 2 C. Kierratetyn materiaalin kayt6ll1& on onnistuttu tekemaan kiin-

nostava tuote.
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Kysymys 2 D kartoitti oliko onnistuttu antamaan ideoita kierratetyn materiaalin hyo-
dyntdmiseksi. Kysymykseen vastasi 28 henkil6d, jolloin vastausprosentiksi muodostui
97 prosenttia (kuva23). Jopa 61 prosenttia vastaajista oli tdysin samaa mieltd, 32 pro-
senttia jokseenkin samaa mieltd ja 7 prosenttia ei samaa eika eri mieltd. Muihin vaihto-
ehtoihin ei tullut vastauksia. Asiakkaiden vastausten perusteella siis onnistuttiin

antamaan ideoita kierratetyn materiaalin hyédyntamiseksi.
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Kuva 23. Kysymys 2 D. Kierratetyn materiaalin kayto11a on onnistuttu antamaan ideoita

kierratetyn materiaalin hyodyntamiseksi.
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6 UUSIOTUOTTEEN BRANDI

Uusiotuotteen brandi on varsin tutkimaton aihe, joka osaltaan lisasi kiinnostustani tar-
kastella asiaa. Jenni Ahlstrém on tarkastellutut opinnaytetydssééan redesign — eli uusio-
muotoiltuja tuotteita sekd tarinan kerronnan kayttdmistd uusiotuotteen brandin
rakentamisessa. Han on tehnyt opinndytetyon uusiotuotteita valmistavalle SECCOLLE.
Tama opinnadytetyo oli ainoa loytdmani, joka kasitteli uusiotuotteen brandia. Ahlstrom
on kuitenkin kayttanyt tydssaan tarinan kerronnan nakékulmaa brandin rakentamisessa.

Itse halusin tarkastella yleisesti brandin rakentamista uusiotuotteelle.

Tdassa osiossa tarkastelen uusiotuotteen brandia. Uusiotuotteen brandia lahdin selvitta-
maan kyselyistd (kysymys 3) vastauksiksi saatujen seikkojen kautta. Lisaksi peilasin
naitd asioita my6s omiin ajatuksiini ostopéatoksiin vaikuttavista asioista ja yleensa

brandin merkityksestad seka rakentumisesta.

Halusin my6s ammattilaisen mielipiteen asiasta. Tdmén vuoksi haastattelin muotoilija
Susanna Salosta, joka toimii uusiomuotoilun alalla. Kokosin haastattelupohjan, johon
valitsin péd&otsikoiksi uusiotuotteen markkinointi, uusiotuotteen brandi sek& uusiomuo-
toilun tulevaisuuden ndkymat (liite 2). Kunkin otsikon alle kokosin kysymyksid, joihin
halusin saada vastauksia haastattelussa. Tdman haastattelupohjan sek& lisatietoa opin-

naytetyosta lahetin etuk&teen haastateltavalle sahkopostitse.

6.1 Brandi

Brandi — sana on kotoisin Yhdysvalloista ja tarkoittaa karjan merkitsemisté polttamalla
kuumalla raudalla eldéimen nahkaan omistajan tunnuskuvio. Nimitys otettiin k&yttéon
teollisen valmistuksen suuressa rakenteellisessa muutoksessa. Se omaksuttiin kuvaa-
maan valmistajan omistusoikeutta tuotteeseensa, erottamaan tuote tunnistettavalla taval-
la muusta tarjonnasta. Brandi on mielikuva, joka kertoo siitd kokemuksesta, jota asiakas
VoI tuotteelta odottaa. Brandi on siis Kiteytettynd mielikuva tuotteesta. (Lindroos 2005,
20-21.)
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Brandin rakentaminen on prosessi, jossa nimi ja maine liitetadn johonkin tuotteeseen tai
ihmiseen (Pavitt 2000, 21). Tuotteen myymiseen tarvitaan asiakasstrategia. Ruohomaki
sanoo, ettd taytyy pohtia mistd l6ydetdan oikeat asiakkaat, jotka tarvitsevat ja haluavat
juuri tata tuotetta — ja juuri oikeita maaria ja oikealla hinnalla. Hén jatkaa, ettd lahdetta-
essa asiakkaan tarpeesta liikkeelle, pdastddan samalla pohtimaan mihin toimintoihin ja
elamantilanteisiin tuon tarpeen tyydyttdmiseen liittyvat hankinnat sijoittuvat. Oikeiden
asiakkaiden loytdmiseksi on Ruohoméden mukaan hakeuduttava piireihin ja verkostoi-
hin, joissa asiakas haluaa tarpeensa tyydyttad. Han jatkaa, ettd tuote sindalladn puhuu
omaa kieltddn materiaaleina, tyttapoina kaytettavyytend ja kestavyytend, mutta paljon
muutakin tarvitaan. (Ruohoméki 2000, 29-30.)

Yksindinen, branditon tuote h&vid4d massaan. Kukaan ei tunnista sitd, kukaan ei tied&
siitd mitaan. Nimeton tuote on heikko. Tietomme joistain tuotteista voi olla hankittu jo
kauan ennen kuin edes olemme koskettaneet itse tuotetta. Tieddmme mika tamén bran-
din tuotteesta tekee laadukkaan, miksi se on ajankohtaisin, miksi hintansa véarti. Nain

kirjoittaa Alpo Keinénen, Muotoiluasema Oy:n Design Manager. (Vatanen 2008, 191.)

Brandin uskottavuus on yrityksille elintarkeda, ja sitd muokkaavat erityisesti muotoilijat
(\Vatanen 2008, 12). Brandin tulee nakya yrityksen yhtendisend linjana. Siihen katsoisin
kuuluvan muun muassa tyossa kéytettavan materiaalin, tyoskentelytavat, markkinointi-
tavat, kohderyhman ja koko yleisilmeen aina tuotteen pakkauksesta yrityksen logoon

seka asiakaspalveluun asti.

Koska markkinoilla toimijoita on paljon, tulee brandin rakentamisessa ottaa huomioon
jokainen yksityiskohta. On oltava saatavilla ja esilld, vietdva rohkeasti omaa osaamis-
taan sekd omia arvojaan esille. Tallinnan yliopiston professori Kari Korpelainen kirjoit-
taa, ettd vahvan brandin luominen vaatii aikaa, ponnisteluja ja panostuksia, mutta
samalla se voi olla palkitsevaa: monet vahvat brandit ovat olleet markkinoilla kymme-
nid vuosia. Niihin liittyvat selkedt ydinarvot, joihin liiketoiminta ja brandi-identiteetti

perustuvat. (Vatanen 2008, 17.).
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6.2 Ostopaatdksen tekeminen

Kyselyn loppuosaan sai vastata vapaasti omin sanoin Kirjoittaen (kysymys 3 ja kysymys
4). Nailla kysymyksilla kartoitin, kuinka yleista kierratettyjen tuotteiden ostaminen on
ja mitk& seikat yleensa vaikuttavat asiakkaiden ostopaatoksiin. Lisdksi kysyin tarkem-

min kommentteja opinndytety0-ndyttelyn tuotteista.

Kyselyssd en ottanut tietoisesti esiin sanaa brandi tai tuotemerkki. En halunnut liikaa
rajoittaa vastauksia, koska halusin laajemmin tietdd ostopaatoksiin vaikuttavista teki-
jOista. Tuotteen brandi rakentuu monista osatekijoistd. Siksi mielestani oli tarkedmpaa
saada laajemmin tietoa ostopaatoksiin vaikuttavista asioista. Ne vaikuttavat edelleen

tuotteen brandin rakentumiseen.

Vastauksista kysymykseen 3 sain paljon materiaalia siihen, mitk& seikat puolsivat kier-

ratettyjen tuotteiden ostamista. N&ité seikkoja olivat:

e Persoonallisuus e Joskus kauniimpia

e Edullinen hinta o El&dma4 ndhneita

o Kestavyys e Tuunauksen mahdollisuus
e Ekologisuus e Laatu voi olla parempi

o Yksilollisyys e Erilaisuus

e Mielenkiintoisuus e Kodikkuus

¢ VVanhan patinan viehatys

Y leisesti tuotteiden ostamiseen vaikuttivat:

e Hinta e Alkuperé (suomalaisuus)
e Laatu ¢ Ekologisuus
o Kayttoika e Persoonallisuus

o Kaytannollisyys o Esteettisyys
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Kokosin kyselyn vastauksista yhtendisen kuvion (kuva 24). Vihrealla pohjalla on mus-
talla tekstilla Kierratettyjen tuotteiden ostamista puoltavat seikat ja valkoisella yleisesti
ostopdatoksiin vaikuttavat asiat. Kuviosta voidaan nahda osin samojen asioiden toistu-

minen vastauksissa.
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Kuva 24. Kierrétettyjen tuotteiden seka yleisesti ostopéaatoksiin vaikuttavat seikat

kyselyn perusteella.

Kyselyn vastausten perusteella ostopaatoksiin vaikuttavat monet asiat. Kyselyista koros-
tuivat kierratetyn tuotteen ekologisuus, persoonallisuus seka kestavyys. Yhdessakaan
vastauksista ei mainittu tuotteen nimed tai merkkié& ostopaatokseen vaikuttavana tekija-

na.
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6.3 Ammatillinen nakékulma

Halusin uusiotuotteen brandin tarkastelun avuksi ammattilaisen nakokulman, joten
haastattelin muotoilija Susanna Salosta. Kysyin héneltd uusiotuotteen markkinointiin ja
brandin rakentamiseen liittyvid asioita. Salonen on perustanut Uusi.O — nimisen, uu-
siotuotteita valmistavan yrityksen vuonna 2006. Uusi.O on harvinaisuus uusiotuotteita

myyvien yritysten joukossa, koska se on keskittynyt huonekaluihin.

Muotoilija Salonen kertoi yrityksen toiminnan lahteneen liikkeelle opinnéytety¢ — nayt-
telystd. H&n teki ensimmaisesta nayttelysté lehdistotiedotteen kaikkiin mahdollisiin leh-
tiin, erityisesti sisustuslehtiin. Salonen sanoi, ettd kuvien laatuun on kiinnitettava

erityistd huomiota. Huonolaatuiset kuvat antavat yrityksestd huonon kuvan.

Salosen mukaan markkinoinnissa on tarkeaa, etté yrityksen ilme on kasassa. Hén jatkaa,
etté tulisi olla yksi yhtendinen idea ja suunta asioille. On oltava liikkeelld, oltava muka-
na tapahtumissa, joista ihmiset 10ytévét tuotteet. Lehtijuttujen perusteella ihmiset ovat
ottaneet yhteyttd muotoilija Saloseen. My6s Internetin kautta on tullut yhteydenottoja ja
palautetta. Ihmiset ovat l0ytaneet lehdistd hdnen tuotteensa ja sitd kautta tilaustoita on
kertynyt. Juttuja oli alussa noin 1-2 kuukauden vélein, joten toit4 kertyi niiden kautta

mukavasti.

Hinnoitteluun Salonen kehotti pyytdmaan ulkopuolista apua, sill4 se on toimeentulon
vuoksi tarked seikka. Tuotteiden hinnat tulisi laskea harkiten, ettei alihinnoittele tuottei-
taan, kuten hénelle alussa kavi. Laatuun on panostettava ja arvostettava tyotadan. Uu-
siotuotteen kohdalla on erityisen tarkedd, ettd uusiotuote erottuu selvésti kéytetystd

tuotteesta.

Salonen on kokenut saavuttaneensa tietyn aseman tuotteilleen, koska tuotteet ovat hel-
posti tunnistettavissa. Muotoilija Susanna Salosen tuotteilla on yksi yhtendinen linja ja
ulkoasu. Kukaan muu ei tee samanlaisia tuotteita. Brandi onkin Susannan mielesta hel-
pompi tuoda esille, jos on jotain uutta, mitd tuoda markkinoille. Salonen sanoi, etté
brandin rakentamisessa on tarkedd oma selke&d mielikuva tuotteista ja koko konseptista.
Taytyy tietdd mité tekee, ettd voi tuoda omaa ty6tdan esille. Suunnittelu toiden takana

on térkeédd, ettei tyod ole ns. “askartelua”, jota jokainen voi tehdéd kotonaan. Tuotteiden
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tulee olla tyylikkaitd ja ammattimaisesti toteutettuja. Tuotteen tulee olla esteettinen,
laadukas ja kestava.

Omista tuotteistaan Salonen kommentoi, ettd tuotteiden ideana on kokea arkisten asioi-
den yllattavan, ilostuttavan ja riemastuttavan. Lisaksi tuotteiden taustalla on térkedana
punaisena lankana ekologisuus ja kestdvan kehityksen suunta. Aina ei tarvitse ostaa
uutta, vaan vanhaa voi kierratta ja tehda siitd samalla persoonallista. Han kokee, etté
omien tuotteiden kohdalla sanoma on valittynyt asiakkaille. Tuotteessa on “vanha tari-

na” takana, johon tuodaan uutta muotoilemalla.

Kokosin havainnollistamisen helpottamiseksi muotoilija Salosen mainitsemista asioista
kuvion, joka on kuvassa 25. Tastd ndkyvat hanen tarkeind pitdmi&éan seikkoja uusiotuot-

teen brandin rakentamisessa.
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Kuva 25. Muotoilija Susanna Salosen haastattelun tuloksia.
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6.4 Yhteenveto uusiotuotteen brandiin vaikuttavista tekijoista

On selvdd, ettd juuri uusiotuotteen brandin yhtend osatekijand on vihred ideologia eli
ekologisuus. Brandi rakentuu mielestani yritykselle térkeistd asioista. Se on kuin viesti

asiakkaille, josta tulee heti aistia, mité yritys haluaa tuotteillaan tuoda esille.
Mietin ostopéatoksiini vaikuttavia asioita ja yleisesti brandille tarkeitd asioita. Mielesta-

ni niitd olivat ekologisuus, kestévyys, laatu, luovuus, persoonallisuus, esteettisyys,
hauskuus, tuotteen tarina, muunneltavuus, turvallisuus, hinta ja mielikuva (kuva 26).

HAUSKUUS

KESTAVYYS

TURVALLISUUS
PERSOONALLISUUS

LB REAEN EKOLOGISUUS

ESTEETTISYYS

TUOTTEEN TARINA

LUOVUUS

Kuva 26. Oma ndkemys ostopaétoksiin seka brandiin vaikuttavista asioista

Halusin tarkastella kyselystd saamiani vastauksia ammattilaisen vastauksiin sek& omiin
nakdkulmiini. Yhdistin asiakkaiden kyselyn vastaukset, ammattilaisen haastattelun vas-
taukset sekd peilasin naitd omiin ajatuksiini brandista. Tuloksena syntyi uusiotuotteen

brandiin vaikuttavien tekijoiden jaottelu.
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Kuva 27 kertoo kyselyn vastausten, muotoilija Susanna Salosen haastattelun sekd omien
néakokulmien yhdistdmisestd. Jaoteltujen tekijoiden luokat pienenivat tyon edetessa ja
kriittisesti tarkastellessa. Padadyin kuuteen aluejakoon tarkan harkinnan jalkeen (katso

tarkempi jako liite 4).

ekologisuus
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@ " laatu

esteettisyys“ CYY )
uusiotuotteen

o0® Drandi e

ammattimaisuus

® tuotteen tarina

hinta

Kuva 27. Uusiotuotteen brandiin vaikuttavat asiat.

Tuotteen tarinaan sisallytin seuraavia tekijoita: persoonallisuus, hauskuus, luovuus,
erilaisuus, mielenkiintoisuus, mielikuva, vanhan patinan viehatys, tuotteen tarina, tuu-
nauksen mahdollisuus, yksilollisyys, alkuperd (suomalaisuus), kodikkuus, muunnelta-

vuus seké elamaa nahneita.

Tuotteen tarina pité4 sisalldan uusiotuotteessa itsessaan olevan tarina. Siihen vaikuttaa
materiaalin alkupera seka erilaiset vaiheet valmistuksessa. Tuotteen tarinan avulla kulut-

tajalle muodostuu selkedmpi kuva misté tuote on perdisin ja miten se on tehty. Tuotteen
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tarina voi lisata sen arvostusta ja antaa lisdarvoa tuotteelle. Tuotteen tarinan merkitys on
suuri, sill& ostopédatokset tehddan mielikuvien perusteella. Tuotteesta saatava mielikuva

vaikuttaa tuotteen haluttavuuteen.

Kyselystd sek& haastattelusta ekologisuus nousi tuloksissa vahvasti esille. Ekologisuus
ja kestéva kehitys ovat uusiomuotoilun perusajatuksia. Sitd voisi kutsua uusiotuotteen
brandin kivijalaksi. Ekologisuus on mielestani térkein rakennusosa uusiotuotteen bran-
dille. Vihreiden arvojen tulee nékya koko valmistusprosessissa sek& yrityksen toimin-

nassa.

Esteettisyys eli tuotteen ulkondkdon vaikuttavat seikat ovat aina tarkeitd. Jos tuotteen
ulkondkoé miellyttdd, nostaa se tuotteen arvoa. Esteettisyyden tulee aina liittyd myos
laatutekijoihin. Pelkka kaunis kuori ei myy.

Esteettisyys tulee huomioida niin tuotteessa, kuin koko yrityksen kuvassa. Se tarkoittaa
mielestani loppuun asti viimeisteltya yhteista linjaa yrityksessa. Esimerkiksi pakkauk-
siin ja markkinointiin liittyva esteettisyys on tarkead tuotteiden myyntid ajatellen.

Laatutekijoihin siséllytin seuraavia tekijoita: laatu, kestavyys, turvallisuus, kaytannolli-
syys ja kayttoika. Kestévyys ja laatu ovat tarkeitd mille tahansa tuotteelle. Kestavé tuote
on ekologinen pitkan kayttoik&dnsa ansiosta.

Laatukriteereissa tulisi huomioida mihin k&yttéon tuote on tarkoitettu. Uusiotuotteissa
erityisen tarkedd on selvittdd materiaalin alkuperd ja varmistaa, ettd se on turvallinen
kéaytossa. Liséksi tydmenetelmissa tulee ottaa huomioon kaytettévien aineiden soveltu-

vuus materiaalille sek& kayttajalle.

Kéaytannollisyys on mielestdni myos laadun yksi tekija. Tuotteen ollessa laadukas, se on
my0s kaytannollinen. Uusiotuotteen tulee mielestani myos tayttéda tama kriteeri. Vaikka
saatava materiaali tuo haasteita tuotteen valmistukseen, on valmistettava tuote oltava
kayttoon sopiva. Kaytannollisyys ja laatu takaavat myds omalta osaltaan tuotteen kayt-

toian jatkumisen.
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Ammattimaisuuteen kerésin seuraavia asioita: oltava esilld, ammattimaisuus, muotoi-
lun avulla uuden tuominen, markkinoinnin laatuun panostaminen sek& yhtendinen linja
ja ulkoasu. Mielesténi haastattelun avulla sain tarkedd tietoa juuri ammattilaisen nako-

kulmasta uusiotuotteen brandin rakentamisesta.

Ammattimaisuudella tarkoitan sen nédkymistd kuluttajalle. Ammattimaisuus tulee uu-
siotuotteessa hyvin helposti esille. Onko saatavilla oleva materiaali hydodynnetty oikein?
Onko yrityksen toiminnassa ammattimainen ote? Mité yrityksen tuotteet viestivat? Néi-
hin kaikkiin kuluttaja kiinnitt44d huomiota ostopéaatosta tehdessaan. Ammattimaisuus on
toki osa laatua, nehdn kuuluvat yhteen. Halusin kuitenkin nostaa ammattimaisuuden

omaksi alueekseen, koska pidén sitd tarke&dné uusiotuotteen menestymiselle.

Ammattimaisuus on mielestani omasta tyostadn sekd asiakkaistaan valittamistd. Tyon
tekeminen ammatillisesti nékyy koko yleiskuvassa. Ammattimaisuus on mygs arvostus-
ta omaa tyotadn kohtaan, joka taas saa muut arvostamaan sitd. Siksi ulospéin valittyva
kuva yrityksestd, sen toiminnasta ja tuotteista tulee olla ammattimainen. Brandissa on

hyvin pitkalle kyse arvostuksesta. Arvostusta saava brandi huomataan.

Uusiotuotteen hinnan arviointi on vaikea tehtédva. Hinta tulisi olla tydkustannukset kat-
tava, mutta myos kuluttajalle sopiva. Hinta ei saa halventaa suunnittelijan tekemaa tyota

eikd tuotetta, mutta sen ei tulisi myoskaan karkottaa ostajia.

Uusiomuotoilussa tyossa kaytettdva materiaali on kierratettyd, mutta siihen kaytetty tyo
on ihan samoin hinnoiteltavaa suunnitteluty6td, kuten muukin suunnitteluty6. Kierrate-
tyn materiaalin kanssa suunnittelija itse asiassa joutuu mielestdni suurempiin haastei-
siin. Materiaalin saatavuus, tyostettdvyys sekd syntyvat uniikit tyot tuovat oman lisansa
hinnoittelun vaikeuteen. Mielikuva tuotteesta syntyy ulkonddn, mutta my6s muiden

tuotteesta saatavien tietojen perusteella. Hinnan tulisi vastata tata mielikuvaa.

Uusiotuotteen hinnan arvioimiseen kannattaa kayttaé asiantuntija-apua, kuten muotoilija
Susanna Salonen Kkertoi haastattelussaan. Nain voidaan vélttd4 yli — tai alihinnoittelu

seka siita tuotteen brandille koituvat haitat.
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7 POHDINTA

7.1 Patevyys ja luotettavuus

Opinnaytetyossd on kaytetty kehittdmistyon nakokulmaa. Kehittdmistyolla tarkoitetaan
Anttilan (2007, 12) mukaan aktiivista, tavoitteellista, parempiin tuloksiin tahtadavéa toi-
mintaa. Opinndytety0ssé oli tarkoituksena 16yt&a uusia hyodyntdmismenetelmié Kierré-
tetylle materiaalille. Tyon avulla 16ysin yhteistykumppanille kierratetyn materiaalin

hyddyntdmismenetelmid. Tuloksiin p&adyin kokeilun, arvioinnin ja valintojen kautta.

Anttila (2007, 64.) sanoo, etta arviointiin myonteisesti suhtautuvassa kehittamistyssa
on kyse evaluaalisesta tyootteesta. Talla tarkoitetaan omaan ty6hon suhtautumista tutki-
vasti ja kehittdmismielessd muuttavasti. Anttila sanoo myos, etté aineistojen, esimerkik-
si havaintojen tulisi koskea niit4 asioita, joita oli tarkoitus arvioida. Johtop&éatosten tulisi
olla selkeitd ja perusteltuja. (Anttila 2007, 146.) Opinnaytetyon tulokset osoittivat, ettd
asetetut tavoitteet tayttyivat. Kyselysta ja haastattelusta saatujen vastausten avulla saa-
tiin tietoa uusiotuotteen brandin rakentumisesta. Omien ndkemysten peilaaminen saa-

tuihin vastauksiin toi myos lisatietoa tyohon.

Ty0ssé tarkoituksenani oli 16yt&a uusia ideoita kierratyskeskukselle. Tydskentelin kier-
ratetyn materiaalin kanssa, josta suunnittelin uusiotuotteita. Lisaksi tarkastelin uu-
siotuotteen brandia tyon tulosten avulla. Suurin tiedon hyddyntamisen haaste Anttilan
(1997, 147) mukaan koskee sit4, osataanko arviointimateriaalia kayttdd hankkeen ete-
nemisen aikana johtopaatdsten tekemiseen. Tydmenetelmien valinnassa suoritin Kriittis-
t4 karsintaa ja vain hyodyllisimmiksi katsomani menetelmét paasivat jatkokehittelyyn.

Olen my®0s arvioinut tydmenetelmien onnistumista totuudenmukaisesti tyossani.

Luotettavuuteen oman tyoni osalta olen vaikuttanut aktiivisella dokumentoinnilla. Olen
kirjannut ja kuvannut tyoni kehittymisté eri vaiheissa. Taman avulla olen saanut tarkas-
teltua tydmenetelmien vaiheita. My06s paatoksen teko tydmenetelmien seké& materiaalien

karsimisesta on ollut helpompaa aktiivisen dokumentoinnin avulla. Opinnaytetyon teos-
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sa on taytynyt tehda rajausta, jonka vuoksi karsintaa on tehty moneen otteeseen tyon

edetessa.

Tulosten luotettavuuteen olen panostanut mielestani hyvin. Tulokset perustuvat saatujen
vastausten analyysiin, haastattelun analyysiin sekd omiin ndkemyksiini. Opinnaytetyo-
hon vaikuttavat omat nakemykseni, mutta se on tiedostettu osa tyotd. Opinnédytety6ssa
on osioita, jotka voidaan ottaa jatkossa tutkittaviksi. Uusiotuotteen brandista esimerkiksi
ei 16ydy tietoa kirjallisuudesta.

Omien mielipiteiden sek& kokemusten vaikutus tyossé tulee ilmi. Olen yrittanyt tarkas-
tella asioita kuitenkin Kriittisesti. Vihred ideologia on suuresti vaikuttanut opinnaytetyo-
honi ja tyossd on nékyvissa tekijan kadenjalki. Mielesténi se on perusteltua, koska sen
olen tietoisesti valinnut osaksi ty6téani ja tiedostanut asian opinndytetyota tehdesséni.

Kyselyn luotettavuus on hyva, koska asiakkaat ovat itse saaneet vastata omassa rauhas-
saan kysymyksiin. Olen tyytyvdinen saamiini vastauksiin, koska niista nousi esille tér-
keitd asioita opinndytetyotd ajatellen. Kyselyn analyysi on myo6s tehty niin, ettd
vastauksista on kaytetty hyvaksi mahdollisimman paljon aineistoa. En hyldnnyt vastat-
tuja kyselyita siksi, ettd niihin oli vain osittain vastattu, jos niissé oli kuitenkin tutki-
mukselle tdrke&& tietoa. N&in tein analyysin tarkasti laskemalla kyselyistéd erikseen

jokaiseen kohtaan vastaajien lukumaarét.

Mékisen mukaan asianmukainen viittaaminen lahteisiin on osoitus tutkimuksen tieteel-
lisyydestéd ja laadusta. Han pité& sitd myos arvostuksen osoituksena lukijaa kohtaan,
koska se antaa mahdollisuuden tarkistaa kirjoittajan vaitteet ja etsia kasiinsa hanen kayt-
tdménsa lahteet. Mékinen jatkaa, ettd lahteiden tasosta kertoo myo6s niiden ajankohtai-
suus. Hanen mukaansa tietoléhteiden luotettavuuden arvioinnin liséksi tulisi suhtautua

kriittisesti myds omaan tyohonsa. (Makinen, 2006, 130.)

Tietolghteitd olen mielesténi kayttanyt runsaasti. Tyon edetessa olen paivittanyt tietojani
ja etsinyt alalta 16ytyvaa uutta materiaalia. Olen my0ds yrittdnyt seurata yleisesti mediaa
opinndytetyota ajatellen. Yleiseksi ongelmaksi lahteiden osalta koitui joidenkin I&hde-
kirjojen saatavuus asuinpaikkakunnaltani. Tdmé&n ongelman ratkaisin kaukolainoilla.

Olen yrittanyt merkitd lahteen mahdollisimman tarkasti ja kayttdnyt mielestani uutta



54

kirjallisuutta. Ekologisuudesta ja muotoilusta kertovia l&hteitd on ilmestynyt opinnéyte-
tyon tekemisen aikana yhd uusia ja uusia, joista olen yrittanyt etsia hyodyllisimmat tyo-

tani ajatellen.

7.2 Oppimiskokemukset

Opinnaytetyon tarkoituksena on yhdistdd ammatin tietoperusta ja taidollinen, ammatilli-
nen osaaminen yhteen uutta luovan, tyoelamaa hyodyntévén toteutuksen kanssa. (Antti-
la 2007, 152). Tyon kautta ammattitaitoni kehittyi prosessin eri vaiheiden lapikdynnin
kautta. Tyomenetelmien hallinta tyon edetessé parani huomattavasti. Perehdyin myo6s
kierratettyyn materiaaliin laajalti. Saamani kokemus ja positiivinen palaute vahvistivat
itsetuntoani ryhtyd ammattilaisena uusiomuotoilun alalle. Sain paljon uutta tietoa ympa-
riston tilasta, kuluttamisesta sekd yleensa brandien maailmasta. Se on vaikuttanut mi-
nuun niin tulevana muotoilijana kuin kuluttajana. Vihredt lasit ovat siis edelleen

kéytossa ja nakyma on entista kirkkaampi.

Oppimiskokemukseni opinndytetydsté ovat myonteiset. Opinnaytetytaihe kiinnosti mi-
nua, joten motivaatio tehda tyot4 on ollut korkealla tyon edetessa. Ekologisuus on osa
elamaani. Kaikissa ratkaisuissa pyrin tekemaan valintoja ympariston parhaaksi. Aina se
ei onnistu, eikd aina ole saatavilla sitd ekologisempaa vaihtoehtoa. Vaihtoehtojen luo-
minen, erilaisten ja uusien ratkaisumallien l16ytdaminen oli yhtend syynd opinnéytteen

teolle.

Vanha ja kierratetty tuote kiinnostaa minua jo sen siséltdmén tarinan vuoksi. Uusiomuo-
toilu on kiinnostava ala, joka on koko ajan kasvussa. Ekologisuus on muotoilun avain-
sanoja tdnd paivénd ja kuluttajat osaavat vaatia yhd enemmadn tietoa tuotteistaan.

Ekologisuuteen onkin selvasti panostettu monilla eri aloilla

Tulevaisuudessa tulen kehittamaan kierratetyn materiaalin hyotykayttéa suunnittelussa.
Tassé tyossa tekemidni toitd pidan ikdan kuin esiasteina, joiden kautta olen oppinut
tyomenetelmistd paljon. Jo opinndytetyd -ndyttelyssa sain tuotteista ostotarjouksia. En

halunnut myyd4 tuotteitani vield, koska itse en tuntenut olevani valmis siihen.
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Tyoni kautta haluan tulevaisuudessa keskittyd juuri brandin rakentamiseen uusiotuot-
teille. Toivon toimivani uusiomuotoilun alalla ammattimaisesti valmiilla konseptilla.
Yhteenvetoni uusiotuotteen brandin rakentumisesta on tdssé opinndytetydssa saatujen
tulosten pohjalta tehty. Lisaksi tuloksiin on vaikuttanut niiden peilaaminen omiin nako-
kulmiini. Opinnaytety6lla on kuitenkin merkityksensa uusiotuotteen brandin tarkaste-
lussa. Aihe on uusi ja l&hes tutkimaton. Tulevaisuudessa uusiomuotoilun sek&
ekologisuuden noustessa muotoilussa naité asioita varmasti ryhdytdan laajemmin selvit-

tamaan.
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Liite 1

Lahden kierratyskeskus Patina 11/2009 Esikartoitus-haastattelupohja

Kierratettyjen materiaalien uusiokaytt6

Mita tydmenetelmia jo kaytdssa, mita uusiotuotteita jo on?

Kohderyhmé- ketk& ovat asiakkaita?
Tyypillinen asiakas kierratyskeskuksessa?

Mita tutkittu jo projektin puitteissa, mita tehty konkreettisesti?

Olisiko innostusta uusiotuotteiden laajempaan myyntiin/suunnitteluun?

Onko jokin materiaali(t), joista kierratyskeskus toivoo jatkokehittelyéa uusiotuot-
teiksi?



b)

c)
d)

Liite 2
Pohjois-Karjalan AMK / Teollisen muotoilun koulutusohjelma / Sirpa Heponiemi/ Opinnéytetyd: ”Uusiotuotteita kierréate-

tystd materiaalista ja uusiotuotteen brandi” / Kysely Patinan asiakkaille opinnaytetyd — nayttelysta 14 — 23.4.2010

TAUSTATIEDOT: MIES/ NAINEN (ympyrdi oikea vaihtoehto)
IKA:
Arvioi annetulla asteikolla nayttelyn tuotteita:

5=taysin samaa mielta, 4=jokseenkin samaa mieltg,
3=ei samaa eika eri mieltd, 2=jokseenkin eri mieltd, 1=taysin eri mielta

Ympyroi mielipidettési vastaava numero kysymyksen kohdalla.

KYSYMYS 1: Nayttelyn uusiotuotteet ovat

kauniita 54321
toimivia 54321
ekologisia 54321

KYSYMYS 2: Kierratetyn materiaalin kaytolla on onnistuttu...

kohottamaan kyseisen tydssé kéytetyn kierrdtetyn materiaalin myyntiarvoa 5432 1

jatkamaan kaytetyn materiaalin k&yttoikaa 54321
tekemé&én kiinnostava tuote 54321
antamaan ideoita kierratetyn materiaalin hyddyntamiseksi 54321

VASTAA SEURAAVIIN KYSYMYKSIIN OMIN SANOIN:

(Voit halutessasi jatkaa vastaustasi tai kirjoittaa muita mielipiteitasi nayttelysta paperin kaéntopuolelle)

KYSYMYS 3: Ostatko mieluummin uusia vai kierratettyja tuotteita? Mitka seikat vaikuttavat
ostopaatoksii-

si?

KYSYMYS 4: Miké& opinnaytety6-nayttelyn tuote Kiinnosti sinua eniten ja miksi? Kuvaile tuotetta

ja mit& ajatuksia se sinussa heratti.

SUURET KIITOKSET VASTAUKSESTASI!



Liite 3
Muotoilija Susanna Salosen haastattelupohja
Brandi (mielikuva tuotteesta)

Haastattelupohja / Avoimen haastattelun tueksi
Muotoilija Susanna Salonen 12.8.2010

Uusiotuotteen markkinointi
Mit& otettava huomioon?
Mit4 tiedotusvalineitd ja keinoja kayttanyt?
Millaisiin mielikuviin on tormannyt omia tuotteita markkinoidessa?

Ihmisten suhtautuminen (yleiset havainnot) uusiomuotoiltuihin tuotteisiin?

Uusiotuotteen brandi
Mik& on brandi (oma mielipide)?
Onko itse saavuttanut mielestaan tiettyd asemaa tuotteilleen?
Miten rakennetaan brandi uusiotuotteelle?
Mité seikkoja otettava huomioon brandin rakentamisessa?
Mité itse haluaisi omien tuotteiden kuvastavan ja onko pystynyt luomaan tdmén

mielikuvan asiakkailleen?

Uusiomuotoilun tulevaisuuden ndkymat
Kuluttajien kiinnostus uusiomuotoiluun talla hetkella?
Onko uusiomuotoilu kasvanut alana?
Onko kiinnostus kasvanut kuluttajien osalta?
Oman yrityksen tilanne?

Tulevaisuuden haaveet koskien omaa yritysta?



Liite 4

LUOVUUS
PERSOONALLISUUS
HAUSKUUS
MIELENKINTOISUUS

VANHAN PATINAN VIEHATYS

JOSKUS KAUNITMPTA

KESTAVA KEHITYS N

MIELIKUVA

EKOLOGISUUS ESTEETTISYYS

EKOLOGISUUS

ELAMAR  TUOTTEENTARNA ESTEETTISYYS |
L ' ALKUPERA(SUOMALAISUUS) i
NAHNEITA ©onekuUs — ERILAISUUS |
ESTEETTISYYS |

EKOLOGISUUS

PERSOONALLISUUS
\TUUNAUKSEN MAHDOLLISUUS

YKSILOLLISYYS
MUUNNELTAVUUS EKOLOGISUUS
PERSOONALLISUUS

TYYLIKKYYS

 HINTA

MUOTOILUN AVULLA
'UUDEN TUOMINEN
TUOTTEESEEN

LAATU VOI OLLA PAREMPT

. OIKEA HINNOITTELU
KESTAVYYS LAATU

LAATU AMMATTIMAISUUS

- YHTENAINEN LINJA —
KAYTTOIKA LAATU JAULKOASU
o MARKKINOINNIN LAATUUN HINTA

TURVALLISUUS K AYTANNOLLISYYS e s

KESTAVYYS EDULLINEN HINTA

OLTAVA ESILLA

KESTAVYYS

Liite 4 Uusiotuotteen brandi.

Kuvassa kyselystd, haastattelusta sek& omista nakékulmista yhdistetty jaottelu.

o Kuvassa nédkyy mustalla tekstilla kyselysta esiin nousseet kierratettyjen tuottei-
den ostamista puoltavat asiat.

e Oranssilla tekstilla on havainnollistettu kyselysta saatuja yleisesti tuotteiden os-
tamiseen vaikuttavia seikkoja.

e Punertavalla savylld on uusiomuotoilun ammattilaisen haastattelun vastauksia
uusiotuotteen brandin rakentamiseen vaikuttavista asioista.

e Omat ndkemykset on tuotu esiin siniselld tekstilla.
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