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Tama opinnaytetyd kertoo videobloggaamisesta ja siina analysoidaan menestyneita videobloggaa-
jia. Tutkimalla erilaisia piirteita, joita videobloggaajat ja heidan videonsa omaavat, saadaan koos-
tettua analyysi, josta voi poimia tarkeita kohtia oman videoblogin aloittamista varten. Ty6lla ei ole
varsinaista toimeksiantajaa, mutta se on tehty oman kiinnostuksen pohjalta videobloggaamista
kohtaan. Kaytettya aineistoa videobloggaajien analysointiin ja erilaisten piirteiden tutkimiseen hae-
taan verkosta seka hyddynnetaan aiheesta kertovaa kirjallisuutta. Lisaksi tarkastellaan suoraan
videobloggaajien videoita ja tehdaan niista muistiinpanoja.

Tietoperustassa eli luvussa 2 avataan videobloggauksen kasitetta, historiaa seké& suosituimpia
alustoja niiden julkaisemiseen. Opinnaytetyon videobloggaaja-analyysissa eli luvussa 3 |0ydetaan
erilaisia piirteita ja kerrotaan, miksi ne ovat tarkeita. Tarkeimmat ja vahiten tarkeimmat koostetaan
luvun loppuun. Luvussa 4 pohditaan opinnaytetydn aikana iimenneita seikkoja ja mietitaan, kuinka
tyon olisi voinut toteuttaa eri tavoin. Jatkotoimenpiteena on tarkoitus aloittaa oma, oluenmaisteluun
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This thesis is about videoblogging and analysis of successful videobloggers. By researching
notable traits of videobloggers and their videos, an analysis can be assessed. This analysis can be
used further to start one’s own videoblog. The thesis has no commissioner and it is made due to
writer's own interest on the subject. The material used for analysing the videobloggers is found
mostly from the internet and from a book about becoming a successful videoblogger. In addition,
some notes have been taken by watching videobloggers’ videos.

Data basis is presented in the chapter 2, regarding the concept and history videoblogging and its
most popular release platforms, like YouTube. In chapter 3 is the videoblogger analysis where
different traits are discovered and discussed why they are important in videoblogging. The most
and least important traits are assembled together in the end of the chapter. In chapter 4 the process
of making the thesis is contemplated, such as in a way of making it differently with current
information. As a result of this thesis, the writer plans to start their own videoblog about beer tasting
by making use of the important traits described in the analysis.
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1 JOHDANTO

Tassa opinnaytetyossa kasitellaan, mita tarkoittaa videobloggaus seka analysoidaan tunnetuimpia
suomalaisia videobloggaajia. Tutkimusongelmana on 10ytaa suosituiden videoblogien keskeisim-
mat piirteet, joita aloitteleva videobloggaaja voisi hyodyntaa omaa videoblogia luodessaan.

Videobloggaajat ovat nykyajan vaikuttajia, joista suosituimmilla on miljoonayleiso, joiden paivittai-
seen elamaan he vaikuttavat eri tavoin, esimerkiksi suosittelemalla jotain tuotetta tai piristamalla
yleison paivaa. Videobloggaajat kuvaavat videonsa kukin omalla tyylillaan ja julkaisevat sen jollekin
valitsemalleen alustalle. Tassa opinnaytetyossa kasitellaan vain YouTube-videopalveluun julkais-
tuja videoita. Se on Googlen omistama videojulkaisualusta, joka sai alkunsa vuonna 2005 ja on
nykyaan internetin toiseksi suosituin hakukone heti Googlen jalkeen. Muita vastaavia videoblog-
gaajien suosimia alustoja ovat esimerkiksi Twitch ja Instagram. YouTuben suosituin videoblog-
gaaja on ruotsalainen Felix "PewDiePie” Kjellberg (katso kuva 1), jolla on talla hetkella (13.5.2019)

95,6 miljoonaa tilaajaa seké yli 20 miljardia nayttokertaa. Hanen sisaltonsa on paéasiassa viihde-

pohjaista.
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Kuva 1 PewDiePien kanavan videoita



Tassa opinnaytetydssa kaydaan lapi 7 opinnaytetydn kirjoittajan valitsemaa videobloggaajaa, jotka
jaetaan kahteen alaluokkaan: viihdyttajat ja asiantuntijat, riippuen siitd, minkélaista sisaltda he paa-

asiassa tuottavat.

Opinnaytety6 rakentuu seuraavasti: ensin kdydaan lapi tietoperusta, sitten videobloggaaja-ana-
lyysi. Sitten on pohdinta, jossa katsotaan tuloksia ja nostetaan analyysin tarkeimpia kohtia. Lopuksi

on yhteenveto, jossa todetaan tutkimusongelmaan ratkaisu.



2 VIDEOBLOG

Tassa luvussa esitellaan taman opinnayteyon tietoperusta. Tietoperusta keskittyy videobloggauk-
seen kasitteena, sen historiaan ja siina kaytettyihin alustoihin.

21 Mika on videoblogi?

Videoblogi on tallenne internetissa julkaistuista, videoiduista ajatuksista, mielipiteista tai kokemuk-
sista (Cambridge Dictionary 2019). Blogi on vastaavanlainen tallenne, mutta tekstimuotoinen. Vi-
deobloggaamisella tarkoittaa aktiviteettia, jossa nauhoitetaan ja jaetaan videoblogeja, joissa video-
bloggaaja kuvaa itsedan tekemassa jokapaivaisia asioita (Mediakix Team 2016).

2.2 Videoblogin historia

Ensimmaisen videoblogin katsotaan olleen vuonna 2000 julkaistu lyhyt video yhdysvaltalaisen
Adam Kontrasin blogista (Kaminsky 2010, 37). Videobloggaus sai ensimmaisen kasvupyrahdyksen
vuonna 2005, kun YouTube perustettiin. 2010-luvulla alypuhelimet alkoivat yleistya ja siita lahtien
videoblogit ovat kasvaneet samalla kun videoiden katsominen on yleistynyt. Ciscon (reitittimia ja
verkkolaitteita valmistava monikansallinen elektroniikkayritys) ennusteen mukaan videot kattavat
79% kaikesta maailmanlaajuisesta mobiilidatalikenteestd vuonna 2022. Vuonna 2017 vastaava
luku oli 59%. Videosisallon tarkeys on merkittava jo nyt ja pidemman paalle lahitulevaisuudessa.
(Munson 2019; Mediakix Team 2016.)

2.3 Alustat

Videoblogeja jaetaan erilaisilla alustoilla, joista tunnetuin on YouTube. Viime vuosina kuitenkin alun
perin pelivideoiden livelahetyksilla aloittanut Twitch on alkanut kilpailla videobloggaajista YouTu-

ben kanssa. Tassa luvussa kerrotaan hieman niistd molemmista.



2.3.1  Youtube

YouTube on vuonna 2005 perustettu videojulkaisualusta (katso kuva 2). Nopean ensimmaisen vuo-
den kasvun jalkeen Google osti sen vuonna 2006 ja alkoi tekemé&an tuottoa vuonna 2007 laittamalla
YouTubessa julkaistuihin videoihin mainoksia. (Karch 2019.) YouTubessa katsotaan paivittain yli
miljardin tunnin edesté sisaltoa, josta tunnetuimpia ja suosituimpia ovat videoblogit, tuotearviot ja
opetusvideot (Mediakix Team 2016; YouTube Press 2019).
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Kuva 2 YouTuben etusivu

Videobloggaajalle YouTube tarjoaa julkaisualustan, jolla on eniten kayttajia kaikista videopalve-
luista. Sen kanssa kautta mahdollistuu myos kommunikointi videoblogin katsojien kanssa. Lisaksi
YouTube lisaa videoihin mainoksia, joiden tuloista myos videobloggaajan on mahdollista saada
osansa. (Griffin 2016, 89-90.)

YouTubessa videoiden katsominen ei vaadi kayttajatunnuksia. Kayttajatunnuksilla voi kuitenkin ti-
lata toisten kayttéjien kanavia. Tilaamalla kanavan saa jatkossa ilmoituksen siitd, kun kanavan
omistaja lataa uuden videon (YouTube Help 2019). Videobloggaajalle tilaajat eli kayttajat, jotka
ovat tilanneet videobloggaajan kanavan, ovat osa vakituista yleisoa ja siten tarkeitd. He todenna-
kéisimmin katsovat tulevat videot. (Griffin 2016, 102.)

Videobloggaaja saa tuloja paaasiallisesti videolla nékyvien mainosten kautta, mutta esimerkiksi

myds myymalla omaan brandiinsa liittyvia oheistuotteita, kuten t-paitoja tai mukeja. Mainostulojen



saamiseksi videobloggaajan tulee olla YouTuben yhteistydkumppani. Yhteistydkumppaniksi voi ha-
kea kuka tahansa, mutta hyvaksyntaan vaaditaan talla hetkella kayttdehtojen noudattamisen lisaksi
yli 4000 julkista videobloggaajan videoiden katselutuntia seka yli 1000 videobloggaajan kanavan
tilaajaa. (AdSense help 2019a; AdSense help 2019b.)

YouTuben ulkopuolella videobloggaaja voi myos kayttdd muita kanavia videoidensa teon rahoitta-
miseen, kuten Patreonia, jossa videobloggaaja saa joko kuukausittain tai per video ennakkoon
maaritellyn summan hanta rahallisesti tukevilta katsojilta. Lisaksi tunnetut videobloggaajat tekevat
usein kaupallista yhteisty6ta jonkin brandin kanssa. Kaupallisella yhteistydlla tarkoitetaan sosiaali-
sen median vaikuttajan, tassa tapauksessa videobloggaajan, ja yrityksen valistd sopimusta, jossa
yritys maksaa vaikuttajalle tuotteensa tuomisesta esiin. YouTubessa videoihin voi liittaa leiman,
joka ilmoittaa, ettd video sisaltad maksettua mainossisaltoa. Kaupallinen yhteistyo on suosittua,
koska mainostajat ovat todenneet, etta yleiso kuuntelee mieluummin vaikuttajaa kuin pelkkaa bran-
dia. (Ristmeri 2018.)

23.2 Twitch

Twitch on vuonna 2011 perustettu julkaisualusta, joka keskittyy paaasiassa pelivideoiden livelahe-
tyksiin, jossa se on suositumpi kuin YouTube (katso kuva 3) (Brad Stephenson 2019a). Twitchin
suosituimpia peleja ovat Fortnite ja League of Legends. Kuten YouTubessa, myds Twitchissa on
kayttajia, jotka katsovat videoita ja kommentoivat niihin. Lisaksi kuten videobloggaajat tai muut
kéyttajat YouTubessa, livelahettajat eli strimajat jakavat sisaltdaan kanavillaan, joita kuka tahansa
voi seurata ja tilata. Twitchin kayttoliittymaan kuuluu livelahetysvideon lisaksi on avoin kommentti-
kenttd, joihin kayttajat voivat kommentoida ja esittda kysymyksia livelahettajalle. Videoiden katso-

minen ei vaadi kayttajatunnuksia.
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Kuva 3 Twitchin etusivu

Twitch eroaa YouTubesta silla, ettd kanavien tilaaminen on maksullista. K&ytanndssa kuitenkin
kanavia voi seurata ilmaiseksi, mutta tilaamalla voi tukea rahallisesti livelahettajaa seka saada eri-
koisetuja hanen kanavalleen. Naita ovat esimerkiksi livelahettajan sisaltoon liittyvat emojit, joita voi
kayttaa kommenttikentassa ja mainoksettomat livelahetysvideot. (Brad Stephenson 2019b.)

Twitchista Ioytyy myos videoblogeja In Real Life- kategoriasta. Ne voivat olla joko videoita, joissa
livelahettaja keskustelee fanien kanssa tai sitten asiantuntijamaisia videoita, joissa livelahettaja

esimerkiksi laittaa ruokaa, piirtaa grafiikkaa tai ohjelmoi sovellusta (katso kuva 4). (Brad Stephen-
son 2019a.)
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Kuva 4 “Hitch™nimisen videobloggaajan liveléhetys
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Twitch oli yksi ensimmaisista alustoista, joiden sisaltd painottui pelaamiseen ja jotka tukivat me-
nestyvia sisallontuottajia rahallisesti. Saadessaan tarpeeksi suosiota, livelahettaja voi hakeutua
Twitch Partneriksi tai Affliateksi. Sitd kautta mahdollistuu kanavan tilaus muiden kayttajien toi-
mesta, jolloin livelahettaja saa puolet kanavan kuukausittaisesta tilaushinnasta, joka on viisi euroa.
(Brad Stephenson 2019b.) Twitch keskittyy paaasiassa livelahetyksiin, kun taas YouTube jo val-

miiksi kuvattuun sisaltoon.
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3 VIDEOBLOGGAAJA-ANALYYSI

Osana opinnaytetyota suoritettiin videobloggaaja-analyysi. Analyysin kohteeksi valittiin 7 video-
bloggaajaa. Heidat valittiin analyysiin, koska he olivat suosittuja, suomalaisia videobloggaajia. Osa
valittiin, koska he olivat suomalaisia asiantuntijoita. Lisaksi osa valittin oman kiinnostuksen poh-
jalta, heidan teemanaan oli oluenmaistelu. Videobloggaajat valittiin suomalaiselta vlogit.fi sivustolta
(katso kuva 5) sen perusteella, miten heilla oli tilaajia ja videoiden nayttokertoja. Lisaksi tarkastel-
tiin, miten sivuston mukaan heidan tilaajiensa ja nayttokertojensa maara on muuttunut 7 vuorokau-
den tai yhden kuukauden aikana. Ne videobloggaajat, joiden tilaaja- ja nayttokertamaarat olivat

kasvaneet suuresti muihin verrattuna, olivat kiinnostavia.

Vlogit.fi sivuston lisaksi tarkasteltin menestyneimpien videobloggaajien kanavien sisaltoa. Lahto-
kohtaisesti heidat haluttiin jakaa ainakin kahteen tai useampaan kategoriaan sisallon perusteella,
kuten pelivideobloggaajat, viihdyttajat ja asiantuntijat. Pelivideobloggaajat jaivat lopulta pois, koska
he eivat usein tehneet varsinaisia videoblogeja. Viihdyttjia ja asiantuntijoita paatettiin aluksi valita

kolme henkiloa kutakin.

° Vloglt_ﬂ m Pelikanavat Muut kanavat Tietoa Lisaa kanava

Tervetuloa viogilistaan, joka laittaa jarjestykseen kaikki YouTubessa olevat suomalaiset vioggaajat. Listalla on talla hetkelld 3923 viogia, ja lisdyksia tehdaan jatkuvasti. Lista paivitetaan
automaattisesti kerran vuorokaudessa keskiy6lla. Voit auttaa levittdmé&an sanaa jakamalla listaa Facebookissa.

Sivustolla olevat tilastot ovat peréisin SuomiTube.fi-sivustolta. Voit ehdottaa puuttuvaa kanavaa Twitterissa tai Instagramissa nimimerkille teemugratschev.

Twiittaa Follow @vlogitfi Follow @teemugratschev

# nimi tilaajat 7pv 1 kk nayttokerrat 7pv 1kk videot 7pv 1kk d=/id
1. B DudesonsVLOG 1,872,125 -767 -2,605 335,880,522 +66,414 +362,998 619 +0 *0 B2
2. PSAARA 1,220,047 +868 +4,494 133,877,473 +159,199 +760,807 87 +1 +1 ]
3. 3B Maria's Day 770,602 -189 +114 142,922,974 +200,701 +622,299 762 3 +7

4. A RoniBack 476,572 +799 +2,966 246,116,796 +1,674,538 +6,511,282 1,448 4 +14 =
5. & mmiisas 387,362 +162 93 129,716,858 +483,344 +1,383,134 463 +3 +6 E S
6. ¥ Herbailua 319,293 +226 +572 57,532,601 +225,719 +908,610 275 1 +3 LS
7: ! Deata 314,335 -22 +389 136,803,596 +314,443 +1,443,059 1,012 1 +3 L]
8. [B eeddspeaks 303,657 +191 +472 60,082,642 +148,430 +686,390 764 1 +6 e )
9. M miiasaurous 301,911 +1,054 +2,520 19,273,799 +226,122 +885,568 164 2 T4 ]
10. - Pinkku Pinsku 246,191 +295 +824 88,098,479 +247,122 +939,644 410 2] 4 L=
11. @ Amina & Alice 245,281 -209 -747 16,689,385 +2,696 +10,801 80 +0 0

Kuva 5 Vlogit.fi etusivun videobloggaajalista 11.6.2019
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Top 10 vlogit.fi listauksen videobloggaajista valittiin 3 viihdyttajaa, mutta asiantuntijoiden valinta
osoittautui haastavammaksi, silla valtaosa karkikymmenikdsta videobloggaaijista ei tuottanut varsi-
naista asiantuntijasisaltéa. Lopulta listaa selaamalla I6ydettiin Henry Harjusola ja pahalapsi, jotka
molemmat tuottivat meikkaukseen ja muotiin liittyvaa sisaltoa. Naista kahdesta analysoitavaksi va-
littiin Henry Harjusola, silla hanen tilaaja- ja nayttokertaméaaransa olivat kasvaneet enemman lyhy-
essa ajassa. Seuraavaa asiantuntijaehdokasta, Aleksi Rantamaata ei 16ytynyt listauksesta, joten
hanta ei valittu mukaan. Hanen asiantuntevuutensa kohde oli kiintoisien henkilokuvausten tiivista-
minen videoksi, esimerkiksi Elon Musk tai Pablo Escobar. Kuitenkin myohemmin Matti Haapoja
valittiin asiantuntijaksi, vaikkei hantakaan 16ytynyt vlogit fi listauksesta. Haapojan videot kasittelivat
kuitenkin asiantuntevuutta kuvaamisessa, josta voisi olla hyotya aloittelevalle videobloggaajalle,
joten hanet valittiin analyysiin.

Asiantuntijoiksi valittin myos kaksi ulkomaalaista videoblogia, joissa aiheena oli oluenmaistelu.
Nama valittin mukaan, koska oluenmaistelu on opinndytetyon kirjoittajan oma harrastus, josta
mahdollisesti voisi tehda videoblogin. limeni, ettei Suomessa ole menestyneita olutvideobloggaajia,
joten valittiin kaksi ulkomaalaista. Naiden kahden valitun liséksi harkittin muutamia muita, mutta

heidan videonsa eivat olleet laadultaan sellaisia, etté niité olisi ollut miellyttdva katsoa.

Viihdyttajiksi valittin Roni Back, Pinkku Pinsku ja Saara. Roni Back valittiin, koska hénen kana-
vansa seuraaja- ja nayttokertamaarat kasvoivat jatkuvasti suuria maaria. Lisaksi hanen vide-
oidensa siséltd ja julkaisutahti olivat esimerkillisia. Pinkku Pinsku on alle 18-vuotias videobloggaaja,
mika oli mielenkiintoa herattavaa. Saara oli alun perin YouTuben ansiosta kuuluisaksi tullut tavalli-
nen ihminen, josta kuoriutui Yhdysvalloissa asuva musiikkiartisti. Viihdyttajiksi harkittiin my6s Lap-
pavikaa, Lakkoa, Mmiisasia ja Deataa. Lappavian, Lakon ja Deatan sisalt oli lian samankaltaista
kuin Roni Backin, joten heidat jatettiin pois. Mmiisas jatettiin pois, silla Pinkku Pinsku vaikutti kiin-
toisammalta analysoitavalta. Jalkeenpain kavi kuitenkin ilmi, ettd Mmiisas teki myos asiantuntijavi-

deoita ruoanlaittoon liittyen, joten hanet olisi voinut valita asiantuntijaksi.

Taulukossa 1 on kuvattu lyhyesti analyysiin valitut videobloggaajat.
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TAULUKKO 1. Analyysiin valitut videobloggaajat

Nimi Teema Seuraajat (15.4.) Kuvaus

SAARA Musiikki 1200 000 Videobloggaamisesta
kuuluisaksi artistiksi

Roni Back Viihdesisaltd 465 000 Viihdyttaja, vuoden
tubettaja v. 2017

Pinkku Pinsku Viihdesisaltd 243 000 Vuoden tubettaja v.
2015, suosittu alle 18-

vuotias viihdyttaja

Kuvausasiantunte- | 656 000 Videokuvaustutoriaa-
mus leja ammattilaisen na-
kokulmasta
Meikkausasiantun- | 108 000 Meikkausoppaita,
temus kauneusleikkauksia
Oluenmaistelu 64 000 Oluenmaistelua Lon-

toossa ja ympari maa-

iimaa
Real Ale Craft Beer Oluenmaistelu 26 000 Oluenmaistelua  ko-
tona, kohta 10 vuo-
Ream den ikdinen kanava
Craft Beer

Menestyneet videobloggaajat joko opettavat tai viihdyttavat — tai tekevat molempia — valitsemalla
teeman, joka toistuu heidan videoissaan (Griffin 2016, 2). Nain ollen analyysissé jaettiin videoblog-

gaajat kahteen kategoriaan: viihdyttjiin ja asiantuntijoihin.
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Viihdyttaja on videobloggaaja, jonka ensisijainen tarkoitus on tuottaa viihdetta katsojilleen. Viihdyt-
tajilla sisaltd rakennetaan usein videobloggaajan persoonan ympérille, esimerkiksi videobloggaaja
reagoi uusiin karkkimakuihin tai videobloggaaja kertoo uutisen humoristisesti. Asiantuntija on vi-
deobloggaaja, jonka ensisijainen tarkoitus on opastaa katsojaa jonkin asian parissa tai antaa neu-
voja kuinka tulla paremmaksi siind. Asiantuntijoilla sisalté on merkittavampi kuin videobloggaajan
itsensa persoona.
Viihdyttajat:

e Pinkku Pinsku (meikkaus, nuoren tyton elama, viihde)

¢ Roni Back (monenlainen sisalto, pelivideot, tietopaketit, haasteet)

e SAARA (kielivideot, musiikki, henkilokohtainen elama)
Asiantuntijat:

e Matti Haapoja (kuvausoppaat, kamera-arvostelut)

e Henry Harjusola (asiantuntija ja viihdyttaja, meikkausoppaat, henkilokohtainen elama)

e The Craft Beer Channel (olutarvostelut, matkustusvideoblogit panimoille)

e Real Ale Craft Beer (olutarvostelut)

Naita videobloggaajia analysaitiin erilaisten alakohtien perusteella, jotka valittiin Griffinin kirjassa
kasitellyista kohdista. Naita olivat muunmuassa siséltd, yleiso, videobloggaajan esiintyminen
Analyysi pohjautui seuraaviin alakohtiin:

o Videoiden siséltd

o Yleisd

o Videobloggaajan esiintyminen

e Kamera, valaistus, &&ni ja kuvauskulma

o Kuvauspaikka

o Editointi

e Videon intro ja outro

e Taustamusiikki videoissa

o Videon nimi, kuvaus ja pituus

o Julkaiseminen

e Thumbnailit

o Yhteistydvideot

e Muut sosiaaliset mediat
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Alakohdat voidaan jakaa seuraaviin osiin:

Sisaltd, johon kuuluvat videoiden sisalto, yleisd ja videobloggaajan esiintyminen.

Tekninen osaaminen, johon kuuluvat kamera, valaistus ja ani, kuvauspaikka, editointi, videon intro

ja outro seka taustamusiikki videoissa.

Alustaratkaisut, johon kuuluvat videon nimi, kuvaus ja pituus, julkaiseminen, thumbnailit, yhteistyd-

videot ja muut sosiaaliset mediat.

3.1

Sisalto

Sisallolla tarkoitetaan niita asiota, jotka kuuluvat videobloggaajan videoiden asiapainoitteiseen ra-

kentumiseen, kuten videoiden sisalto, videobloggaajan esiintyminen ja yleiso.

Videoiden sisalto

Yleiso

Kaikilla analysoiduilla videobloggaajilla on vahintaan yksi paaasiallinen sisallonkohde eli
paasisalto, josta he tekevat useita videoita. Asiantuntijoilla se on poikkeuksetta asiantun-
tevuuden kohde ja viihdyttajilla se on vaihteleva (haasteita, pelivideoita, reaktiovideoita,
kommenttienlukuvideoita, jne). Kuitenkin 25% (N=4) asiantuntijoistakin teki viihdepainoit-
teisia videoita silloin tall6in ja kuten Griffin toteaa, asiantuntevuus ja viihdyttdminen voivat
hyvinkin sekoittua. (Griffin 2016, 2.) Yleisesti ottaen kuitenkin kaikki analysoiduista video-

bloggaajista voidaan asettaa jompaankumpaan kategoriaan.

Sivusisalloksi luokittellaan videot, joissa on yhtendinen teema, mutta joita ei ole niin paljon
kuin padasiallista siséltéa. Analysoitaviksi valituista videobloggaajista 29% (N=2) ei tuotta-
nut lainkaan sivusisalloksi luokiteltavia videoita. Tosin heista 100% (N=2) tuotti useampaan

kuin yhteen paasisaltokategoriaan luokiteltavia videoita.

Yleiso koostuu henkildista, jotka katsovat videobloggaajan videoita eli katsojista. YouTube
jakaa katsojat eri tyypeilla selaimen asetusten mukaan esimerkiksi maihin, ikaan, suku-
puoleen, katsontalaitteeseen tai mitd kautta katsoja I0ysi videon. Naista ominaisuuksista
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voidaan rakentaa tavoiteltava kohdeyleisd. Léhtokohtaisesti yleisd on kiinnostunut ai-
heesta, josta videobloggaaja tekee videoita. Osa katsojista ei valttdmatta pida videoiden
sisallosta, mutta kaikkien miellyttdminen on mahdotonta. Siksi on térkea rakentaa yhteys
videobloggaajan ja kohdeyleison valille. Talle erilaisista tyypeistd muodostuvalle yleisélle,
esimerkiksi alle 30-vuotias suomalainen nainen, videobloggaaja tekee videoita. He ovat

niinsanotusti kameran toisella puolella. (Griffin 2016, 8-9)

Yhteyden rakentaminen yleison kanssa mahdollistaa kanavan kasvun. Videobloggaaja ha-
luaa tuottaa sisaltod, joka ratkaisee katsojan tarpeen oli se sitten ongelma jonkin asian
kanssa tai viihdykkeen tarjoaminen. Mita enemman oikeantyyppisia katsojia videoblog-
gaaja tavoittaa, sita enemman han saa kanavalleen tilagjia ja videoilleen katsojia. Tahan

vaikuttaa my0s videobloggaajan sisallon laatu ja maara, seka monet muut asiat.

Asiantuntijoilla yleiso keskittyy paaasiallisen sisallon harrastajiin tai siihen liittyvan asian
tekemiseen. Yleensa heilta yleisd hakee vastauksia ongelmaansa. Esittdmalla ongelman,
voit tarjota ratkaisun. Katsojat tuntevat yhteenkuuluvuutta videon kanssa jos se ratkaisee
yhden heidan ongelmistaan. (Griffin 2016, 57). Esimerkiksi Henry Harjusola nayttaa miten
hienon meikin saa tehtya 10 minuutin aikana tai Matti Haapoja kéy yksityiskohtaisesti api

miksi juuri Nikon Z6 on ehka Nikonin paras kamera.

Viihdyttajien yleisé nojaa enemman ikdhaarukkaan. Esimerkiksi Pinkku pinsku tekee siséal-
t6a, joka viihdyttaa nuoria ja siihen voi olla helppo samaistua, koska katsoja kéy lapi sa-
moja asioita elaméssaan jossain vaiheessa. Roni Backin sisaltd on vaihtelevaa, mutta tar-
joaa usein uniikin, Roni Back-maisen lahestymistavan, siséltaen hanelle tyypillista komiik-
kaa.

Videobloggaajan esiintyminen

Katsojat palaavat todennakdisemmin videobloggaajan videoiden pariin, mikali videoblog-
gaaja onnistuu videoiden kautta piristamaan heidan paivaansa. Katsojien arkeen voi kuu-
lua valmiiksi epaonnistumisia ja ankeutta, jolloin he paatyvat eskapismin tavoin katsomaan
videobloggaajan sisaltoa. He eivat halua tuhlata aikaansa negatiiviseen videoon, kun voi-
sivat katsoa jonkun toisen videobloggaajan videoita, jotka piristavat heita. (Griffin 2016,

27.) Kaikki analysoiduista videobloggaajista olivat energisia, iloisia ja omasta asiastaan
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kiinnostuneita. Tunteet valittyivat heidan kasvoiltaan selkeasti ja heidan aanenkayttonsa

oli vahvaa eika lainkaan epavarmaa.

Viihdyttajilla energisyys, nopeus ja rentous korostuvat, kun taas asiantuntijat ovat rauhalli-
sempia ja ilmaisevat asiansa puhuen hitaammin ja tarkasti artikuloiden, taaten, etta katsoja
ymmartaa kaiken mita heilld on sanottavana. 100% (N=3) viihdyttajista omasi myds eraan-
laisia tavamerkiksi muodostuneita eleita, kuten Roni Backin lyhyt naurahdus ja hymy. Asi-
antuntijoilla vastaavanlaiset persoonaan liittyvat eleet eivat ole niin tarkeita, silla heista mo-

nellakaan vastaavaa ei 10ytynyt.

3.2 Tekninen osaaminen

Teknisella osaamisella tarkoitetaan kaikkia niita asioita ja teknisia yksityiskohtia, joita vi-
deobloggaajat hyddyntavat sisallon muokkaamiseen tai kuvausteknisiin ratkaisuihin. Esi-
merkkeja teknisesta osaamisesta ovat videobloggaamiseen kaytetyt kamerat ja valaistuk-
seen liittyvat asiat.

Kuvauspaikka

Kuvauspaikka on tarkea, koska katsojat kiinnittavat silhen huomiota heti avatessaan vi-
deon. Sen tulisi olla mielellaan tila, jonka asetteluun videobloggaaja voi vaikuttaa itse. Ku-
vauspaikassa tulisi voida vaikuttaa taustaan, kameran sijaintiin, valaistukseen ja aaneen.
Mikali kaikkiin ei voida vaikuttaa kuvatessa, editointivaiheessa voi tehda joitakin parannuk-

sia, mutta ne eivat korvaa taysin hyvaa kuvauspaikkaa.

Taustan tulisi korostaa etualalla olevaa videobloggaajaa, sisaltaen pienia yksityskohtia,
kuten asiantuntemuksen kohteita. Tausta ei saisi olla sotkuinen tai sen tyyppinen, etta se
veisi katsojan huomion videobloggaajasta. Tausta ei mydskaan saisi vaihtua jatkuvasti,
silla katsojille voi olla miellyttavaa palata tuttuun ymparistoon aina uuden videon iimesty-

essa.
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Seka viihdyttajilla etta asiantuntijoilla oli usein vaaleansévyinen tai valkoinen tausta, esi-
merkiksi seind, kaappi tai erillinen kangas. Asiantuntijoilla taustalla oli heidan paaasialli-
seen sisaltdonsa liittyvia tavaroita, kuten kameroita tai olutpulloja. Toisaalta, tausta voi
muuttua videosisallon vaihtuessa. Meikkitutoriaaleja tekeva Henry Harjusola kayttaa meik-
kivideoissaan taysin valkoista taustaa, mutta kuvatessan rennompaa, viihdepainoitteista
sisaltda kuten My Day, tausta vaihtuu hénen liikkuessa paikasta toiseen. Tassa olennai-
sempaa on saada hyva valaistus videobloggaajan kasvoihin, jolloin tausta ei ole niin tar-
ked. Monet videobloggaajat kayttavat aina samaa taustaa samojen taustaesineiden
kanssa tai ilman. Heilla voi olla useita taustatiloja, joita he vaihtelevat tilanteen mukaan
(esim. Matti Haapojan koti ja tyopaikka).

Kamera, valaistus, dani ja kuvauskulma

Kaikilla analysoiduilla videobloggaajilla kuvan laatu oli todella hyva. Vahintdan HD laa-
tuista, joillain 4K. Menestyneimmillé videobloggaajilla oli useita kameroita eri tilanteisiin.
Selfiestick oli usein apuvalineena liikkuessa kuvatessa puhelimella. Muutamat kayttivat
drooneja eli kauko-ohjattavia robottilennokkeja hyodyksi b-rollien kuvauksessa. B-roll tar-
koittaa toissijaista materiaalia, joka kuvataan varsinaisen materiaalin ohella. Sit4 liitetaan
usein videon paamateriaaliin luomaan jannityst, liketta tai muuten vain taytetta. (Master-
class 2019.) Silla voidaan helposti kuvata esimerkiksi siirtymista paikasta A paikkaan B
(katso kuva 6).
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Kuva 6 Tyypillinen B-Roll Matti Haapojan videossa

Valaistus, jos se vain oli videobloggaajan paatettavissa, oli hyva ja usein vahintaan yksi
valo oli kameran takana, valaisten videobloggaajan kasvot selkeasti. Videobloggaaja voi
vaikuttaa valaistukseen kuvaamalla eri paikoissa, luonnonvalo on usein paras valo jos si-

jaintiin ei voi tehda valojen asennusta itse.

Kaikilla analysoiduista videobloggaajista @ani oli aina kuuluva. Siina ei kuulunut taustahu-
rinaa tai muita hairitsevia tekijoita. Esimerkiksi SAARA kuvasi meikkausvideon jarven ran-
nalla ja jalkiaanitti videon koska meikatessa on vaikea puhua samalla ja koska rannalla

tuuli erittain kovaa.

Aanisuunnittelu on tarpeellista, mikali haluaa etté katsojat katsovat videon loppuun asti.
Hyvaan aaneen ei kiinnita huomiota, mutta huonoon kiinnittaa eika sen jalkeen pysty kes-
kittymé&an itse videoon ja sen sisaltdon (SoundSmith 2017, 2:30-3:00).

Tekstitykset ovat hyva lisa katsojia varten, mutta vaativat aikaa tehda ja YouTuben tamén-

hetkinen jarjestelma niiden tekoon on tyélas.

Kuvauskulmaa varten Griffin opastaa hyddyntaméaéan sommitteluohjeita, esimerkiksi kol-

manneksen saantdéa. Kolmanneksen saanndssa kuva jaetaan yhdeksaan osaan, josta
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syntyy pysty- ja vaakaviivoja kuvaan. Viivojen risteyskohtia kutsutaan huomiopisteiksi. Sii-
hen sijoitetaan yleensa kuvan paakohde. (Kauppinen 2018.) Videosta tulee kiinnostavampi
ja katsojaa houkuttelevampi kun esimerkiksi videobloggaajan silmat osuvat risteyskohdan
tasolle tai jokaisessa risteyskohdassa on jokin yksityiskohta, kuten juliste (Griffin 2016, 37-
38).

Analysoiduista videobloggaajista 2/7 kaytti selkeasti kolmanneksen saantda videoissaan.
Muut olivat usein pelkastaan keskella kameraa. Kamera oli tavallisesti staattisesti paikal-

laan, videobloggaajan itsensa kadessa tai mukana on toinen henkilo joka toimii kuvaajana.

Editointi

Hyva videobloggaaja editoi materiaalin jalkikateen ja pienilla efektilisayksilla saa dynaami-
suutta videoon. Oikein ajotetuista leikkauksista ja zoomauksista saa luotua huumoripainoa
sisaltoon. Tunnettuja videoneditointiohjelmia ovat muun muassa Adobe Premiere, Sony

Vegas ja Apple Final Cut Pro.

Asiantuntijoiden videoissa on usein selkea rakenne: saadaan alussa katsoja kiinnostu-
maan videosta, esitetdan ongelma, ratkaistaan se ja koetetaan saada katsoja katsomaan
enemman vastaavanlaista sisaltda. Viihdyttajat puolestaan joutuvat miettimaan kuinka
saada katsoja séilyttamaan mielenkiinto koko videon ajan. Usein heidan videoissaan ko-
rostuu huippukohta, joissa tapahtuu jotain uskomatonta tai ennalta-arvaamatonta, mihin

esimerkiksi otsikko viittasi.

Kaikki yli sata tuhatta tilaajaa saaneet analysoidut videobloggaajat (N = 5) tekivat videoita,
joiden rakenne oli selkea ja seurattava. He olivat leikanneet hiljaiset kohdat pois ja mietti-
neet etukateen, mita videoillaan tulevat kertomaan. Nain ollen videon rytmi sailyy riittdvan

nopeatempoisena, ettei katsoja ehdi kyllastya.
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Videon intro

Intro eli esittely tarkoittaa grafiikkaa, joka esiintyy videon alussa (Renderforest Staff 2019).
Tarkeinta introlla on olla lyhyt, alle viiden sekunnin mittainen, joka kiinnittaa katsojan huo-
mion. Sen tulisi myds olla mydnteisen kuuloinen, jotta video alkaa energisesti. (Griffin
2016, 65.)

Kaikilla viihdyttajilla oli videon introna jokin "virhekohtaus”, joka tavallisesti leikattaisiin pois
videolta. Taman ensisijainen tarkoitus on viihdyttaa ja rentouttaa katsoja tuttuun ilmapiiriin.
Jokainen heista myos aloittaa videonsa yleensa lentavalla lauseella, kuten SAARAN "Hey
guys, what'’s popping?”, Roni Backin "No mutta” ja Pinkku pinskun "Moikkaa!”. Henry Har-
jusola, joka tuottaa toisinaan myds viihdepainoitteisimpia videoita, kayttaa niissa usein "ta-
pahtuu tassa jaksossa™ osiota, joka sisaltdd muutaman sekunnin klimaksisia kohtauksia.
Tuttu formaatti esimerkiksi tosi-tv:sta.

Asiantuntijoista kahdella (Henry Harjusola ja Craft Beer Channel) oli erikseen tehty graafi-
nen intro, joka toistui samanlaisena kaikissa videoissa, sisaltden ainakin kanavan nimen
ja luoden yhtenaisyyden videobloggaajan brandiin. Matti Haapojan introssa han yleensa
tuli jostain huoneeseen, jossa kamera odotti hanta. Tuotearvosteluvideoissa hanella oli
mukana itse tuote, jonka han laski kameran eteen. Real Ale Craft Beer aloitti videonsa

lausahduksella” It's beer o clock”.

Taustamusiikki videoissa

Videoissa kaytetaan taustamusiikkia, koska se luo tunnelmaa, nostaa energiatasoa ja peit-
taa taustametelia (Griffin 2016, 66). Analysoidut videobloggaajat kayttivat puhuessaan
taustalla usein todella hiljaisella olevaa rauhallista, rytmikasta musiikkia (elektronista tai
pianomusiikkia). Mikali videobloggaajat likkuivat paikasta toiseen tai eivat puhuneet, mu-
siikki oli nopeatempoisempaa. Molemmat videobloggaajat, joilla on alle 100 000 seuraajaa,
eivat kayttaneet taustamusiikkia puhuessaan. Kaikki, joilla on yli 100 000, kayttivat.

Videobloggaajien kayttdma musiikki ei ole yleensa tekijanoikeuksilla suojattua tai sitten he

ovat maksaneet pienen summan sen kayttooikeudesta. Tama johtuu siita, ettd YouTu-
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bessa voi nykyaan menettaa taysin videosta saatavat mainostulot, jos videolla sattuu ole-
maan muutamakin sekunti tekijanoikeuksilla suojattua musiikkia. Esimerkiksi Roni Back
kertoi erdassa videossaan, ettd oli menettanyt vuosia vanhoista videoista tulevat mainos-
tulot taysin, koska video oli sisaltanyt lyhyen osuuden tekijanoikeuksin suojatusta kappa-

leesta.

3.3 Alustaratkaisut

Alustaratkaisuilla tarkoitetaan niita seikkoja, joita tulee huomioida videoblogin jakamisessa jonkin
alustan kautta, esimerkiksi YouTuben.

Videon nimi ja kuvaus

YouTuben hakukone pitaa tarkeina videon nimessa esiintyvia avainsanoja. Avainsana ker-
too videosta olennaisen ja sen tulisi olla videon nimessa ensimmaisena. (Griffin 2016, 92).
Analysoiduista videobloggaajista 5/7 kaytti avainsanoja videoissaan vaihtelevasti. Toisi-

naan oli vaikea arvioida, mika videon avainsana oli.

Analysoiduista videobloggaajista 5/7 kaytti myds suuria kirjaimia videon nimessa, joko ko-
konaan tai avainsanojen kohdalla, tavoitteena todennakdisesti saada katsojan huomio pa-
remmin kuin pienilla kirjaimilla. Tosin YouTube ei kannusta kayttamaan pelkilla suurilla kir-
jaimilla kirjoitettuja otsikoita, silla ne voivat laskea videon suosittelua uusi katsojille (You-
tube Creators, 2019).

Asiantuntijoiden videoiden nimet kertoivat suoraan mita videolla tullaan kasittelemaan, esi-
merkiksi Siveltimien kaytto (Henry Harjusola) tai Beer School: What is Malt (Craft Beer
Channel). Viihdyttgjilld nimet olivat enemman tunteita herattavia kuten NASA maksaa
16500€ jos makaat séngyssa 60 paivaa? (Roni Back) tai TAA OLI TEILLE EPASELVAA
(Pinkku pinsku). Toisaalta asiantuntijatkin turvautuivat tunteita herattaviin otsikointeihin
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esimerkiksi Matti Haapojan tapauksessa, kun 20% (N=5) hénen viimeisen kuukauden ai-
kana tekemista videoiden otsikoista voidaan laskea klikkiotsikoiksi (STOP WASTING
YOUR TIME ON AUDIO AS A FILMMAKER).

Kuvauksessa esitettiin yleensa sosiaalisen median muut tilit, usein ei annettu varsinaista
kuvausta mita videossa tapahtuu (se annetaan itse videossa), asiantuntijoilla videolla esiin-
tyvat meikit’kameravarustelu (seka linkit) ja oluet. Jos videobloggaajilla joitain omia tuot-
teita, esim. Kirjoja, niihin 16ytyy linkit, samoin my0s alennuskoodit esimerkiksi meikkeihin.

Videoiden pituus

Analysoiduista videobloggaajista 4 teki selkeasti yli 10 min mittaisia patkia ja 3 ei. YouTu-
ben algoritmi mahdollistaa yli 10 minuutin mittaisille videoille paremman nakyvyyden ha-
kukoneessa ja lisaksi niihin voi laittaa mainoksia keskelle videota (Grey Ellis 2018).

Julkaisutahti

Analysoiduista videobloggaajista 6/7 julkaisi uuden videon vahintaan kerran viikossa, joista
3 julkaisi useamman kuin yhden videon viikon aikana. Viihdyttajien ja asiantuntijoiden véa-
lila ei ollut selkeda eroavaisuutta, jokainen videobloggaaja teki oman rytminséd mukaan.
Saanndllisen katsojakunnan yllapitdmiseksi videobloggaajan on hyva maaritelld jotakin
kautta julkaisutahtinsa. Jotkin katseluajat eivat keraa niin paljon yleis6a, esim. julkaisemi-

nen kun yleiso nukkuu. Youtuben kautta voi ajoittaa videon julkaisun tarkkaan ajankohtaan.

Tilaamiseen kannustaminen

Analysoiduista videobloggaajista kaikki joko Kiittivat katsojia, pyysivat kommentoimaan,
tykkaamaan videosta ja tilaamaan kanavan (jos eivat kysyneet, niin kuvauksessa tai vide-
ossa naytettiin kuinka tilata).

Thumbnailit

Thumbnailit eli esikatselukuvat kertovat videon sisallosta. Katsoja saa niisté tietoa, minka-

lainen video tulee olemaan, joka puolestaan vaikuttaa siihen, avaako katsoja videon. Jos
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videon thumbnail ei vastaa sisaltoa, katsoja todennakdisemmin lopettaa videon katsomi-

sen tai ei avaa sité ollenkaan. (YouTube Creators 2019.)

Analysoiduista videobloggaajista kaikki hyodynsivat joko videon sisaltdon viittaavia asia-
sanoja tai iimeikkaita kasvoja esikatselukuvissaan. Hdmmastyneet, iloiset ja muut voimak-

kaisiin tai positiivisiin tunteisiin viittaavat iimeet olivat suosittuja (katso kuva 7).

Esikatselukuvat seuraavat trendeja. Viime vuonna trendeja olivat muunmuassa ilmeiden,
emojien ja paksulla fonttikoolla varustettujen sanojen kaytto. llmeiden kayttoa on perusteltu
muunmuassa silla, etta ihmisen aivot reagoivat kasvoihin tehokkaammin, erottaen ne hel-
poimmin esimerkiksi tekstin joukosta. Emojit puolestaan ovat kuin kasvoja, joiden iime an-
taa yksinkertaisen kuvan videon sisallosta ilman etta on tarpeellista kayttaa videobloggaa-
jan kasvoja esikatselukuvassa. Analysoitujen videobloggaajien suurin kirjaimin kirjoitetut

asiasanat viittavat samaan asiaan kuin paksulla fonttikoolla kaytetyt sanat. (Funk 2018).

ETTE VARMANA MUISTA ARTISTIPASSI LINTSILLA MATKIN EMMA TODISTE AIDILLE ETTA OLEN VALMISTAUTUMINEN

TATA! 52t néytivkertaa - CHEMBERLAINIA KUNNOLLA MIITTIIN

77 t. ndyttokertaa * 1 viikko sitten 62 t. nayttokertaa * 71 t. nayttokertaa * 51 t. nayttokertaa *
4 pdivaa sitten 2 viikkoa sitten 3 viikkoa sitten 1 kuukausi sitten

Kuva 7 Pinkku Pinskun esikatselukuvissa toistuu selkeé teema

Collab

Collab eli yhteisty6 on tavallista videobloggaajien keskuudessa. Lahes poikkeuksetta suo-
situimmat videobloggajat ovat tehneet yhteistydvideon toisen videobloggaajan kanssa,
joka yleensa tekee videoita samasta aiheesta. (Griffin 2016, 167) Tama metodi yhdistaa
molempien kanavien katsojat ainakin yhden videon ajaksi ja lisdd mahdollisesti molempien

katsoja- ja seuraajamaaria.

Analysoiduista videobloggaajista 5/7 oli tehnyt yhteistyovideoita muiden videobloggaajien

kanssa. Kaikilla heista niita oli useampi kuin yksi.
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Muut sosiaaliset mediat

Analysoitujen videobloggaajien varsinaista siséaltda muissa sosiaalisissa medioissa ei
tassa opinnaytetydssa tarkastella, vaan oletetaan etta he kayttavat sitd YouTube-kana-
vansa markkinointiin ja vuorovaikutukseen seuraajien tai katsojien kanssa. Tunnetuimpia
naista ovat Facebook, Twitter, Instagram ja Snapchat. Esimerkiksi Instagram soveltuu hy-
vin videobloggaajan toissijaiseksi alustaksi Story-toiminnon vuoksi, joka mahdollistaa 15
sekunnin videoiden kuvaamisen ja jakamisen. Twitterissa ja Snapchatissa voi keskustella

seuraajien kanssa varsin vaivattomasti ja jakaa linkkeja uusiin YouTube-videoihin.

Facebookia kaytti aktiivisesti vain kolme seitsemasta videobloggaajasta. Monilla ol tili, jota
he eivat ole paivittaneet vuosiin. Tama voi johtua myos erilaisen yleison tavoittelusta, silla
12-17 vuotiaat nuoret kayttavat tutkitusti vahemman Facebookia (Haukka 2018). Analysoi-
duista videobloggaajista 5/7 kaytti aktiivisesti Instagramia, 4/7 Twitteria, 3/7 Snapchatia.

3.4 Yhteenveto

Tassa luvussa analysoitiin 7 suosittua videobloggaajaa. Analyysin perusteella seuraavat asiat ovat

tarkeita videobloggaamisen aloittamisessa:

Videoiden sisalto
Videobloggaajan esiintyminen
Kuvauspaikka

Aani ja valaistus

Editointi

Videon nimi

N o g R~ D -

Esikatselukuvat
Edella mainitut valittiin analyysista tarkeimmiksi, koska niihin oli panostettu eniten ja ne ovat valt-

tamattomia laadukkaan videokokemuksen luomiseksi. Lisaksi videoiden I0ydettavyyden kannalta

valittiin nimi ja esikatselukuvat.
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Suosituilla videobloggaajilla on paljon yhteista. Heidan omistautumisensa eri sisaltdjen parissa
vuosien ajan on johtanut heidat pisteeseen, jossa heidan uudet videonsa saavat tasaisen maaran

katsojia ja jatkuvasti uusia seuraajia.

Véhiten tarkeimpia asioita olivat taustamusiikki, kuvauskulma ja videon kuvaus. Taustamusiikki oli
tyypillisesti niin hiljaisella, ettei sitd hadin tuskin kuullut. Kuvauskulmalla ei niinkaan ole merkitysta,
koska monilla se joko vaihteli tai pysyi samana. Huonoja kuvauskulmia, joissa esimerkiksi video-
bloggaajan kasvot ovat piilossa, ei kaytetty. Videon kuvauksella ei ole juurikaan merkitysta l0ydet-
tavyydessa. Muun muassa SAARA ei kirjoittanut niita lainkaan. Sisaltoonkaan ne eivat tuo arvoa,
silla harva katsoja lukee niita.

Analyysin alakategorioista sisalto, tekninen osaaminen ja alustaratkaisut voidaan jokaisesta nostaa
tarkein ja vahiten tarkein asia. Sisallosta tarkein asia on videoiden sisalto, silla vaikka video olisi
kuinka hienosti teknisesti toteutettu, sisalloltaan kdyha video ei saa katsojia kiinnostumaan muista
videobloggaajan videoista. Toisaalta sama toimii my0s toisin péin: teknisesti heikko video ei miel-
lyta katsojia, vaikka sisalto olisi kuinka hyvaa. Sisaltdon nahden vahiten tarkea asia on yleiso, silla
aivan alussa sita voi olla haasteellista maarittaa ja sen huomioiminen tulee tarkedmmaksi mita

pidemmalle videobloggauksessa mennaan.

Teknisessa osaamisessa tarkein asia on editointi, jolla videosta saadaan dynaaminen leikkauksilla
ja sisaltd saadaan tiivistettyd hyvaksi kokonaisuudeksi. Vahiten tarkeintd on taustamusiikki. Alus-
taratkaisuissa on tarkeinta saada mielenkiintoa herattava esikatselukuva. Vahiten tarkeinta on vi-

deon kuvaus.
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4 POHDINTA

Tassa osiossa taman opinnaytetyon kirjoittaja pohtii analyysin tuloksia, opinnaytetyon etenemista,

sen ongelmia ja lopullisen tutkimusongelman ratkaisemista.

Kuuluvatko asiantuntijavideot videobloggaamiseen? Enta viihdyttajat, jos heilla ei ole lainkaan var-
sinaista videoblogisisaltoa? Valtaosa tunnetuista suomalaisista videobloggaajista ei vain video-
bloggaa, vaan he tekevat muunkinlaista sisaltéa. Lisaksi tiedonhaun aikana kavi ilmi, etta Twitch
ei oikeastaan kosiskele samoja videobloggaus- tai asiantuntijavideoita YouTubelta, ainoastaan pe-
lisisaltoa. Taman vuoksi sita kasitellaan vain pintapuolisesti tassa opinnaytetyossa.

Alkuperainen opinnaytetyon aihe oli matkailuaiheisen videoblogin kuvaaminen yhteistydssa oulu-
laisen vapaaehtoiskarttaprojektin kanssa, jossa olisin kaynyt kuvaamassa videoblogia kartassa
olevissa paikoissa. Videoblogia olisi voinut k&yttaa kartan markkinointiin. Sitakin edeltanyt, tosin
vain ideatasolla, oli vaihto-opiskelijoille tarkoitettu Oulu-aiheinen videoblogi, jossa oltaisiin myds
kéyty oululaisissa paikoissa. Videoblogi opinndytetydn aiheena on ollut mukana alkuvuodesta
2017, jolloin olin opiskelijavaihdossa ja kuvasin siella videoblogia, joka oli melko lailla tmén opin-
naytetydn analyysin vastainen toteutukseltaan. Tutkin erasta opintojaksoa varten videobloggaa-
mista, josta kiinnostuin yha enemman ja paatin, etta opinnaytetyoni tulisi kasittelemaan jotain ai-

hetta videobloggaamisen kautta.

Alkuperainen opinndytetyon idea kuitenkin karsiutui pois, silla tutkiessani videobloggauksen aloit-
tamista Zoe Griffinin How to Get Rich Vlogging- kirjasta kavi iimi, etta videoblogin sisallon aiheeksi
kannattaa valita jokin, mista on erityisen kiinnostunut. Talloin paatin lisata taman opinnaytetyon
videobloggaaja-analyysiin olutaiheisia kanavia, jotta voisin opinndytetydn ohella tutustua heidan
tapoihinsa tehda videoita. Aluksi kavi ilmi, ettei menestyneita suomalaisia olutvideoblogeja [0ytynyt,
joten jouduin valitsemaan ulkomaalaisia kanavia mukaan. Tama oli hyva juttu, silla se tarkoitti, etta
markkinarakoa suomalaiselle olutvideoblogille voisi [dytya. Toisaalta, menestyneetkin ulkomaiset
olutvideoblogit jaivat melko mataliin seuraaja- tai katsojalukemiin, kun vertasi muihin asiantunte-

vuuden kohteisiin, esimerkiksi muotiaiheisiin videobloggaajiin.

29



Harkitsin myds olutaiheisen videoblogin perustamista opinnaytetyon aiheeksi, mutta se olisi vaati-
nut pidempaé aikataulua kuin kahta kuukautta hyvien tulosten saamiseksi, joten paadyin rajaa-
maan sen pois. Opinnaytetyoni idea kuitenkin on se, etta sen pohjalta voi lahtea helposti rakenta-
maan hyvaa videoblogia, joten opinnaytetydn valmistuttua aion tehda ja julkaista muutamia olutai-
heisia videoita. Yhden videon olen saanut jo kuvattua, mutta en ole viela editoinut sita. Tarkoituk-
sena siita on tehda hieman erilainen kuin esimerkiksi Real Ale Craft Beer- kanavan olutvideoista.
Videosta on tarkoitus tehda muun muassa sellainen, ettei sen katsomiseen tarvitse pitaa aania
paalla. Oluen arvostelu ja kuvailu tapahtuisi siina tekstin, eika videobloggaajan puheen, kautta. Se
sisaltaisi eri kulmista otettua videokuvaa oluesta ja taustamusiikkina olisi jokin rento, jazz-tyyppinen

hissimusiikkikappale.

Lahteiden haalinta ei ollut jarin helppoa. Kaytin yhta kirjalahdetta, Zoe Griffinin How to Get Rich
Vlogging- kirjaa, jonka ostin kevaalla 2017. Loput lahteista hain verkosta. Lisaksi sain paljon tietoa
analyysin kautta. Nykyajan kirja- ja tekstitieto ei valttamatta pysy mukana alati muuttuvassa sosi-
aalisen median ympéristdssa, joten oli hyva tarkastella mita suositut videobloggaajat tekivat. Tar-
vitsin kuitenkin selkeita kohtia, joita analysoida, esimerkiksi videoiden sisaltd, esikatselukuvat, aani

ja valaistus. Nama loytyivat paapiirteissaan Griffinin kirjasta.

Tassa opinnaytetyossa tarkastellaan periaatteessa mita videobloggaajat tekevat tullakseen mah-
dollisimman suosituiksi. Suosituksi tuleminen merkitsee rahallista kompensaatiota eri tahoilta ja
vaikuttamismahdollisuuksia. Suosiolla on kuitenkin omat haittapuolensa: julkisuutta voi tulla likaa
ja videobloggaajan mielipiteet tai ilmaisut voivat luoda skandaaleja. Suomalaiset videobloggaajat
eivat juurikaan ole vield rypeneet skandaaleissa, mutta YouTuben suosituinta videobloggaajaa Pe-
wDiePieta skandaalit ovat ravistelleet vuosien varrella. Muun muassa hanen rasistiset heittonsa
ovat tuoneet negatiivista julkisuutta perinteisessa mediassa ja aiheuttaneet suurien mainostajien
kaikkoamisen hanen videoidensa sponsoroinnista. PewDiePien juutalais- tai tummaihoisvastaisiksi
tulkitut kommentit ovat myds herattaneet aarioikeistolaisten jarjestojen kiinnostuksen. PewDiePie
on puolustanut kommenttejaan, todeten, etta ne olivat kontekstista pois otettuja vitseja. (Solon
2017.) Ei sinansa ole uutta, etta livelahettajat tai pelivideoiden tekijat kiroilevat tai haukkuvat peli-
vastustajiaan, joten on ollut kiintoisa ndhda, miten PewDiePien tunnettavuus on todennakoisesti
vaikuttanut skandaalin syntyyn. Todennakoisesti han menetti joitain tulonlahteitd mainostajien kar-

kottua, mutta hanen suosioonsa YouTubessa skandaalit eivat ole vaikuttaneet.
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