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Vaalihuumaa netissa

Kolumni

Eduskuntavaalien ennakkodiines-
tys on ohi ja sunnuntaina on varsi-
nainen aanestyspaivi. Ehdokkaat
tekevat vield viimeistid loppukiri-
ain, jakavat makkaroita ja julista-
vat aatteidensa ilosanomaa.

Moni on valjastanut sosiaalisen
median yhdeksi keskeisistd vaali-
mainonnan kanavista - Facebook
ja Twitter pursuavat hyviid lupauk-
sia ja kauniita kannanottoja.

Kun Instagramin kymmenesti vii-
meisetd pdivityksestd seitsemin
on vaalimainoksia, alkaa pikku-
hiljaa kylldstytiai.

Samaan aikaan Facebookin uu-
tisvirta tdytyy ehdokkaiden lu-
pauksista ja "hyvistd pohindsta”,
makkaranpaistokuvista ja selfieis-
td valtakunnantason poliitikkojen
kanssa.

(sa on maksettuja, osa tuttujen
pdivityksia.

Sosiaalinen media on hyvi mark-
kinointikanava ja sen avulla voi tie-
dottaa ja vaikuttaa danestdjien pii-
toksiin. Jossain vaiheessa tulee kui-
tenkin raja vastaan.

En jaksaisi lukea yhi uudestaan
ja uudestaan mitid kaikkea hyvaa
jokin ehdokas ja puolue tarjoavat
minulle Undellamaalla. Ja en myis-
kiin haluaisi vapaa-aikana itsedini

Ari Haasio
Filosofian tohtori ja
SeAMI:in yliopettaja

Jo tutkimustenkin mukaan
ehdokkaan valinnassa
tirkein mediaonseihan
perinteinen sanomalehti.

sosiaalisen median sivuilla viih-
dyttdessini lukea piivi ja viikko
toisensa jilkeen eri ehdokkaiden
hyviiid sanomaa.

Toki sosiaalista mediaa voi ja saa
kiyttdd vaalimainontaan, mutta
sen varaan menestystd ei voi las-
kea.

Some tavoittaa vain osan ddnes-
Ldjistd ja saattaa ylimitoitettuna
kiantya itseddn vastaan.

Markkinointi sosiaalisessa me-
diassa on herkki laji, vliampumi-
sia sattuu liian helposti. Ja kun seu-
raamissasi Facebool-ryvhmissilin
ehdokkaat ja heiddn tukijoukkon-
sa tayttdvit ruudun, markkinoin-
ti alkaa kifintyd itsedén vastaan.
Jo tutkimustenkin mukaan eh-
dokkaan valinnassa tiirkein me-

dia on se ihan perinteinen sano-
malehti.

Mielipiteiti muokataan myds
Facebookin eri ryvhmissi. Aatteel-
lisissa ryhmissd se on luonnollis-
ta, mutta jopa Seindjoen Avoimen
Puskaradion palstoilla on ehdokas-
mainonta on sallittu samoin kuin
useissa muissa Facebookin ryh-
missi.

Ei ihme, etti somevirta tiyityy
vaaleista, halusitpa tai et.

Oman lukunsa ovat tiettyjen etu-
ryhmien verkossa harjoittamaan
propagandaan valjastamar trollit,
jotka pyrkivirt vaikuttamaan vaa-
lien tulokseen. Trollit levittdvét hu-
huja ja pyrkiviit mustamaalaamaan
ehdokkaita.

Ennen vaaleja Facebook ja Twit-
ter kivivit neuvotteluja virano-
maisten kanssa ja ne ovat pyrki-
neet estimiin esimerkiksi valeuu-
tisten levittamisen palveluissaan.

Keskusteluryhimissa ja monilla
muilla foorumeilla esitetddn kar-
jekkiiti ja jopa hyvin maun vas-
taisia kannanottoja.

Kansalaiset liputtavat ehdok-
kaansa puolesta ja keskustelu saa
joskus lilankin kiivaita ja osin ala-
tyylisid sdvyija.

Hyvd, ettd politiikka kiinnostaa,
mutta lilan usein somessa sorru-
taan ylilynteihin. Loanheitto on
valitettava tosiasia.




