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1 JOHDANTO

Pohtiessani ensi kertaa opinndytetyoni aihettantiesin sen, etté se liittyisi todenné-
koisesti jotenkin musiikkiin. Proseminaarityoni késdi ulkomusiikillisten seikkojen

vaikutusta populaarimusiikin suosioon ja totesimean tavattoman kiehtovaksi. Aja-
teltuani aihetta nimenomaan kulttuurituottajan rikikinasta aloin kuitenkin kaivata
hieman yksityiskohtaisempaa tutkimuskenttaa, jop&i&dyin tekemaan lopullisen

opinnaytteeni valtavirrasta erottuvan musiikingdeen tuotteistamisen haasteista.

Jokainen musiikkiteollisuuteen tutustunut tietdteig/ksikdan menestysta tavoitteleva
esiintyjd saavuta merkittdvaa suosiota ilman mawaonkautta saavutettavaa julki-
suutta ja "itsensa myymista" vahintdén jossain egssa uraansa. Kuitenkin on ole-
massa paljon itsendisten levy-yhtididen julkaisema@erground-musiikkia ja artiste-
ja, jotka eivat mitenkdan sulaudu valtavirtaan. ivig®ni tarkoituksista on pohtia,
voisiko myds tallaisia artisteja ja heidan teoksisarkastella vain tietyille kohderyh-

mille suunniteltuina tuotteina.

Opinnaytetyoni koostuu lahdemateriaalien pohja#taditusta teoriaosuudesta seka
itsendisen levy-yhtion tyontekijan haastattelustaastattelun perimmaisena tarkoi-
tuksena on selvittdd marginaalimusiikkia julkaisewhtion toimintatapoja ja sen
tyontekijan suhtautumista taiteeseen yhtena lilkk@tman valineena. Teoriaosuuksien
kirjoittaminen vei tyoskentelyprosessissa selvéstien aikaa, mutta tyoni merkittavin

sisaltd on suoraan tydelaméaan kytkoksissa olevstéidaluosio.

Opinnaytteeni tyéstamisen aloitin kesalla 2010yjantkaari ulottui aina lokakuulle

asti. Pyrin jaksottamaan tutkimukseni eri osiot g@hsimman loogiseen jarjestyk-

seen aloittaen suomalaisen itsendisen musiikirorasta ja edeten tuotteistamisen
kasitteen avaamisen kautta varsinaiseen musiikkial@mattilaisen haastatteluun.
Prosessi osoittautui lopulta erittain tyolaaksittammyos palkitsevaksi. Musiikin tuot-

teistamisen problematiikka ja sen julkaisijoidedartiguva avautuivat minulle opinnay-
tetyoni kirjoittamisen myota aivan uudenlaiselladia.



2 SUOMALAISEN ROCKIN HISTORIAA

Vaikka rockmusiikki rantautui Suomeen jo 1950-luMapulla, perustui se usean vuo-
den ajan pelkkdan amerikkalaisten esikuvien jélyitn muutamien, monesti valta-
kunnallisten laulukilpailujen myéta valittujen edyjien toimesta. Varhaisimpien
suomalaisten rocklaulajien ohjelmisto koostui etigs@ ulkomaisten artistien tunne-
tuiksi tekemista kappaleista, joten suomalaiseekiiroei viela kehittynyt mainittavaa
omaleimaisuutta. Ensimmaisia suomalaisia rockirtégsi olivat Kaj "Rock-Jerry”
Jarnstrom, Jorma Kalenius, Timo Jamsen ja Pekk&ialau (Kurkela 2003, 459)

Vaikka uudenlainen musiikkityyli oli 1950-luvullailinnyt nuorisoa ympari maail-
maa, jai rock and roll Suomessa alkuvuosinaartdysin marginaaliin. Rock tulkittiin
monesti vain jazzin nopeatempoiseksi versiokdg sita saesti tavallisesti perinteinen
jazzkombo. Suomirockin varhaisvuosia voisi luonrelimelkoiseksi hapuiluksi, jos-
kin monet 1950-luvun hitit olivat tehneet vaikuteksja inspiroineet lukuisia suoma-
laisia muusikoita. 1960-luvulle tultaessa rock akaavuttaa merkittdvampaa suosiota
my6s Suomessa ja viimeistadn englantilaisten Thal&san ja The Rolling Stonesin
huiman suosion seka kotimaisen poplehdiston symmy@ita se vakiinnutti suosiotaan
nuorison keskuudessa. (Kurkela 2003, 461)

Vuosi 1963 oli merkittdva paitsi englantilaisen,@aysuomalaisen rockmusiikin kehi-
tyksen kannalta. The Beatlesin ja heidan esittatndfersey beat -musiikkityylin ra-
jahdysmainen suosio siirsi koko lansimaisen poputagiikin tuotannon painopis-
teen Yhdysvalloista Isoon-Britanniaan. Suomessé#aigain suosion oli samoihin ai-
koihin saavuttanut rautalankamusiikki ja The Besatlesuosion innoittamina uusia
kitarayhtyeita perustettiin jatkuvasti. Brittiyhigen suosimasta monidénisesta laulus-
ta muodostui 1960-luvun aikana my0s suomalaistggbedien esteettinen normi.
(Kurkela 2003, 463)

Suomessa populaarimusiikin yleisdjen ja makujestputuminen tapahtui lopullisesti
vasta 1960-luvulla. Vielda 1950-luvulla levy-yhtifitlkaisivat valtavasti iskelmamu-
siikkia erdéanlaisena yleismusiikkina, jonka mondatviteltiin tyydyttdvan kansaa
iasta, koulutuksesta tai asuinpaikasta riippuméadt@omi jai suurimpia kaupunkeja
lukuun ottamatta kaytannossa taysin sivuun rocksiremaisesta aallosta, mutta se ei

heikentanyt musiikkityylin vaikutusta ja merkitysthyohemmassa popkulttuurissa.
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60-luvulla kansainvélinen kehitys sai viimein mysisgomalaiset, jazz-iskelmaa aiem-
min suosineet musiikkituottajat huomaamaan roclatovoiman ja kaupunkilaisnuor-

ten toiveet uudenlaisesta musiikista. (Kurkela 2Q1&3})

Suomessa 60-luvun alussa villinneen rautalankakinsinenestyneimpiin yhtyeisiin
kuuluivat The Sounds, The Strangers, The Scaffigildehe Esquires. Rautalankamu-
siikki sai paljon vaikutteita perinteisesta rochisinutta omintakeista sille oli vanho-
jen venalaisten romanssien kierrattaminen modertilkinnalla. (Kurkela 2003, 468)
Rautalankamusiikin ohella Letkajenkka saavutti Sessa valtavan suosion, mutta
jalkimmaisen voinee luokitella globalisoituvan pdgarimusiikin perustrendeihin
kuuluvaksi hetkelliseksi muotitanssiksi. (Kurkel@03, 471)

Rautalankavaiheen voisi tulkita erdénlaiseksi l@ukaukseksi uudelle suomalaiselle
pienyhtyemusiikille, silla se sai monet ammattita@t ymmartamaan, ettei iskelma
ollut ainoa avain menestykseen. (Kurkela 2003, S®B)uvulla suomalaista rockia
varittivat lukuisat kdé&nnoskappaleet ja sahkoisaredin suosion nousu. (Kurkela
2003, 512) Myos epépuhtaan, sardisen kitarasauyldistyminen innoitti lukuisia
nuoria suomalaisia soittajia, vaikka ammattilaise monesti kauhistutti. (Kurkela
2003, 522) Aikakauden merkittavimpid suomalaisiekrga pop-artisteja olivat mui-
den muassa Eero, Jussi & The Boys, Danny, Jornkasvemsikymmenen loppupuo-
lella yleison tietoisuuteen noussut Blues Sectjonka jasenia siirtyi lopulta kansain-
valistd kunnioitusta keranneisiin Wigwamiin, ja @aallan Presidenttiin. (Kurkela
2003, 511-523)

Vuonna 1966 perustetun Love Recordsin myo6ta suongdarockmusiikki kehittyi
valtavin harppauksin. 1970-luvulle tultaessa Su@adshtiin jo kansainvélisen tason
progressiivista rockia ja uusi vuosikymmen synniikiuisia suomirockin tulevia le-
gendoja Baddingista Hurriganesiin. (Kurkela 20084-565) 1970-luvun suomalaisen
rockin lapimurtoa oli pohjustettu jo vuosia ja $koaviimein kuulostaa entistd oma-
leimaisemmalta. Vaikutteet tulivat paaosin edellaomailta ja erityisesti uudenlai-
sesta sahkoisesta hard rockista tuli suosittu ikigiyli myds suomalaismuusikoiden
keskuudessa. (Kurkela 2003, 570) 70-luvulla suomeatarock viimein vakiinnutti
asemansa ainutlaatuisena musiikkina, minka osattardollisti kotimaisen levytuo-

tannon voimakas kasvu.



2.1 Mitd underground/vaihtoehtomusiikki on?

Underground-musiikki lienee kasitteend paljon yékiteisempi, kuin valtavasti
hammennysta halki vuosien ihmisissa aiheuttanaertadtive”, eli vaihtoehtomusiik-
ki. On syytd aloittaa valottamalla underground-samaerkitysta yleisella tasolla.
1960-luvun suomalainen underground voidaan ilmiéméaltadd eraanlaiseksi vasta-
liikkeeksi valtakulttuurille. Sen funktio oli paitarsyttda ja suututtaa, my6s riemastut-
taa seka koetella sovinnaisuuden ja sopimattomutajeja. Se hyokkasi latteuttavaa
ja yhdenmukaistavaa valtakulttuuria vastaan, téloihmisen vapautta ja tuki "tee se
itse”- ideologiaa. (Pitkaranta 2006, 8)

Underground-liike sai alkunsa 1960-luvun Yhdysvaka. Sen syntyyn vaikuttivat
monet historialliset tapahtumat, joista erityisgan&ohtainen tuolloin oli Viethamin

sota. Sen myotad nuoret saivat mahdollisuuden nouestgarintaan vallitsevia oloja
vastaan ja luoda kokonaisen oman alakulttuurinselethround-sanomalehdet olivat
jonkin aikaa merkittava osa amerikkalaista lehdiggoniiden rinnalla kukoisti vuosia
my6s ug-sarjakuvalehdistd. 1Imio ei ollut kuitenkaades Yhdysvalloissa selkeasti
rajattu. Vaikka konservatiivinen lehdistd ruokkidileaalia vastaliiketta, kasitti ug-

musiikki l[ahinn& konserteissa nauhoitettuja pirdéattitteitd aanilevyteollisuuden suo-

rastaan syleillessa kaikkea uutta ja erikoistak@fanta 2006, 10)

Pohjoismaissa poliittinen radikalismi keskittyi kasti organisoituihin liikkkeisiin, jo-
ten Suomessa ei voi sanoa 60-luvullakaan olleesinaista underground-liiketta. Yk-
sittaiset taiteilijat kuitenkin samaistuivat vahtrasuden aallon taiteeseen ja ideoihin,
jotka my6hemmin omaksuttiin laajemmin. 60-luvun ergtoundilla oli pysyva vaiku-
tus taiteeseen ja ilmaisuun. Se rikkoi systemastisnatalan ja korkean kulttuurin
rajoja seka yhdisteli niiden elementteja. Nykypadallainen kokeilevuus on jo ta-
vallista. Underground on julistanut alusta alkaemakustantamisen ja itse tekemisen
ideologiaa, joka Suomessa kukoisti erityisesti ponlsiikin kulta-aikoina 70-luvulla.
(Pitkaranta 2006, 10)

Suomalaisen underground-musiikin ja poikkitaiteseli provokaation pioneeri oli
Jarkko Laineen, Markku Innon ja M.A. Nummisen johtaSuomen Talvisota 1939-
40 -taideryhmittyma. Se esitti vuosina 1968-1970p§im Suomea poikkitaiteellisia,
provokatiivisia performansseja, joilla pyrittiin k@amaan lamaantunutta yhteiskuntaa.
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Esityksissa lausuttiin runoja, luettiin rienaawekgteja, esitettiin lyhytelokuvia ja soi-
tettiin rockia. Kaikkea perinteista tavallisestrjpdtiin ja esitykset saattoivat musiikin
ohella pitda sisallaan myos kyseenalaista mataiaddummisen Maanalaista menoa -
radio-ohjelma tarjosi hénelle mainion kanavan ryhg@toiminnan esittelyyn. Suo-
men Talvisota 1939-40:n ohella Suomalaisen undargtenusiikin edellakavijéihin
lukeutuu Mattijuhani Koposen johtama avantgardestimThe Sperm -yhtye. (Pitkaran-
ta 2006,24-26)

Toisin kuin underground-musiikki, niin sanottu viméhto-, eli alternative rock on

usein huomattavasti tunnetumpaa valtavaeston kedsksa. Monet nykyisista ug-

yhtyeista luokitellaan kuitenkin vaihtoehtorockidustajiksi, eika vahiten kyseisen

genren erittdin joustavan maaritelman tadhden. Adicysivustolla vaihtoehtoinen pop-

ja rock maaritelladn musiikiksi, jota monista alagestaan huolimatta yhdistaa selkea
poikkeaminen ylikaupallisesta valtavirtamusiikisT@ermia on kaytetty myds kuvaa-

maan lahes kaikkien 80-luvun puolivalin jalkeispost-punk -artistien musiikkia.

Vaihtoehtorockin kasitteen voi ajatella yleistynelemhdessa aallossa. 1980-luvulla
lajityyppiin sisallytettiin lukuisia alagenreja jgle popista post-hardcore punkiin,
mutta yhteista lahes kaikille alternative-yhtyeile sopimus itsenaisen levy-yhtion
kanssa. Jotkut vaihtoehtoista musiikkia esittavastisteista olivat saaneet sopimuksia
myo6s kaupallisten yhtididen kanssa, mutta jaivitem listoilla selvasti muodikkaam-

pien esiintyjien varjoon.

1990-luvulle tultaessa koko alternative-kasite Kokomattavia mullistuksia. Nirvana-
yhtyeen rgjahdysmaisen suosion myéta vaihtoehtonoeketti kuvainnollisesti osan
sarmikkyydestaan, silla aiemmin vain pienen yleistinsimaa musiikkia alettiin jul-
kaista suurten mainstream-yhtididen toimesta. Mourassa Nirvanan edustamasta
grunge-musiikkityylistd muodostui suorastaan maaiilaajuinen muoti-ilmié. Vaih-
toehtorock alkoi menestyd 90-luvun alussa kaugaitisennennédkemattoman hyvin.
Taman ilmion voisi tulkita vaihtoehtorockin toiselkslloksi. (Allmusic, WWW-sivu)
Vaikka monet pettyivat vaihtoehtomusiikin kaupatlisiseen, tarjosi uudenlaisten
yhtyeiden valtaisa suosio myo6s inspiraatiota luKeisulevaisuuden artisteille, jotka
arvostivat underground-hengen mukaisesti musiilse saveltamista ja omien kappa-

leiden kirjoittamista.



2.2 Kaksi suurta itsenaista: Love ja Poko

Suomalaisen rockin ja ug-musiikin historian pagsurimmat, myos vaikutukseltaan
merkittavimmat levy-yhtiot ovat varmasti Love Redsrja Poko Rekords. Vaikka
niiden menestyksellisimmat kaudet ajoittuivat erosikymmenille, pohjautui molem-
pien yhtididen menestys perustajiensa vilpittotmBAaluun mahdollistaa myo6s valta-
virrasta poikkeavan musiikin julkaiseminen. LovecBelsin perustaminen avasi mo-
nelle artistille ovet aivan uudenlaiseen, omalaaen ilmaisuun, mika ei olisi muiden
leivissa ollut mahdollista. Love Recordsin voisotunehtia suorastaan murtaneen ai-
emmin rockia julkaisseiden kansallisten ja kansdisten yhtididen vallan. Kun Poko
Rekords perustettiin 1970-luvulla, esiteltiin sexutta niin ik&an paitsi lukuisia tulevia
suomalaisen musiikin legendoja, myds pienille koldmille suunnattuja, muille

levy-yhtidille sopimattomia artisteja.

2.2.1 Love Records

Vuonna 1966 Atte Blomin, Otto Donnerin ja Christi@chwindtin perustama Love
Records on kenties Suomen musiikkihistorian tunnefa merkittavin levy-yhtio.
Kolmentoista toimintavuotensa aikana yhtio julkddies 400 albumia ja 350 singleé.
Love Recordsin julkaisuihin lukeutuu paljon suoneda populaarimusiikin
kulmakivia. Vaikka yhtié on tunnettu erityisestickon, progressiivisen- ja poliittisen
musiikin julkaisijana, on sen katalogi erittain jmalainen. Love Records on
julkaissut niin laulelmaa, jazzia, kansansavelmidnketnistd- ja elektroakustistakin
musiikkia. (Rantanen 2005, 9)

Yhtio sai alkunsa Donnerin, Schwindtin ja Blomirumetteluista lokakuisena péaivana
keikkamuusikoita ja tunsivat Suomen jazz-piirit v Schwindtilla oli yhtion
perustamiseen vaadittavaa taloudellista tietamyg& Donnerilla paljon
musiikkitietdmysta. He tahtoivat kumppanikseen Blgnolla oli musiikkikriitikkona
ja Rytmi-lehden paatoimittajana selvasti kolmikahvin tietdmys rockista, bluesista

ja muusta jazzin ulkopuolelle jddvasta musiiki§Rantanen 2005, 13)

Ensimmainen Loven kautta julkaistu levy oli kolmikohyvin tunteman Kaj

Chydeniuksen savellyksia sisaltanyt Lauluja-LP Ididen albumi katsottiin tarpeeksi
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kunnianhimoiseksi, mutta myo6s taloudellisesti melkoarvalliseksi projektiksi.
Adanityksiin oli varvatty nuorten suomalaisten jazmmikoiden parhaimmistoa ja
solisteina toimivat Kalle Holmberg, Kaisa Korhongm Vesa-Matti Loiri. Tama
pituudelta vain noin 22-minuuttinen aanite jai Lovainoaksi julkaisuksi vuonna
1966. (Rantanen 2005, 14)

Love Records oli Suomessa varsin ainutlaatuineg-yxio, silla se julkaisi siihen
asti vain marginaalissa sinnitellyttda musiikkia.a(®anen 2005, 9) 1970-luku oli
yhtion taloudellista kulta-aikaa. Silloin Love htdl suvereenisti kotimaisen rockin
markkinoita. Yhtion perimmaisend tavoitteena eirtdsskaan ollut mahdollisimman
suuri taloudellinen voitto, vaan sen perustajienluhdarjota tyota uudelle
soittajasukupolvelle seka tuottaa levyja yleisojtga markkinoita tuolloin hallinneet

levy-yhti6t eivat juuri ottaneet huomioon. (Rantar2905, 10)

Osasyyné Love Recordsin menestykseen oli sen ftyditsn hyva musiikkivirtausten
ja -piirien tuntemus. Yhtién maine oli erittain iattystavallinen, joten se oli ehdoitta
my6s uusien lupaavien muusikoiden suosiossa. 19l kuluessa Lovesta tuli suo-
ranainen musiikinharrastajien kulttiyhti6. Sen kus& kaksoissydan-logo muodostui
monille jo itsessaan laadun takeeksi. Vaikka yhténi konkurssiin vuonna 1979 |&-
hinna lilan idealistisen tuotantopolitikkansa tkoli se jo antanut kipinan uusille
tulokkaille. Esimerkiksi tamperelainen Poko RekorB®min perustama Johanna ja
Donnerin Ponsi jatkoivat luontevasti tyota, jonkave aloitti. (Rantanen 2005, 10)
Love Recordsin tunnetuimpiin tai muuten merkittdpim artisteihin lukeutuvat esi-
merkiksi Blues Section, Wigwam, Pekka Streng, RaBédding” Somerjoki, Dave
Lindholm ja Juice Leskinen. (Rantanen 2005, 250)252

2.2.2 Poko Rekords

Poko Rekords lukeutuu Love Recordsin ja Johannaatuasiksen ohella Suomen
merkittavimpiin levy-yhtidihin ja sen merkitys kataisen rockmusiikin kehityksessa
on valtava. Sen varikkdan historian varrelle mahtoin menestysta kuin
vaikeuksiakin. (Kontiainen 2004, 7). Vuonna 1977ruséettu yhti6 on ollut
kansainvalisen EMI Groupin omistuksessa vuodest@120Poko Rekords on

erikoistunut suomalaisen rockin, popin ja hiphopjolkaisemiseen ja sen
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markkinaosuus Suomessa on noin 5 % kokonaismariskamo(Poko/Info, WWW-

sivu)

Poko Rekordsilla on varsin pitkd ja varikds hisaprjoka juontaa juurensa 1970-
luvulle. Sen perusti vuonna 1977 tamperelainen Hp&nius, joka toimii yhtién
toimitusjohtajana viela tanakin paivana. Helenili$o01972 perustanut Epe’s Music -
levykaupan ja kiinnostui pelkan musiikin tuonninlgaymyynnin lisdksi myds uuden
musiikin julkaisemisesta. Neuvoja ja ohjeistustaylghtionsa perustamiseen han haki
kokeneilta Tampereella vaikuttaneilta muusikoij@hin lukeutuivat muiden muassa

Veltto Virtanen ja Juice Leskinen. (Kontiainen 2028)

Punk-musiikki oli saanut 1970-luvun lopulla mer&itia jalansijaa myds Suomessa,
mika vaikutti paljon Poko Rekordsin syntymiseennfea ystavana Helenius oli jo
kauppiaana tehnyt ahkeraa promootiotyota etenkiglaatilaisten indiejulkaisujen
kohdalla, mikéa loi pohjaa oman levy-yhtion perustatie. Myds Epe’s Musicissa jo
vuosia tyoskennellyt Kari Heimonen osaltaan inndséleniusta tekemé&én uuden
aluevaltauksen. (Kontiainen 2004, 28-29)

Heimonen toimi myo6s keravalaisen Teddy & The Tiggtdyeen managerina (Konti-
ainen 2004, 29) ja kyseisen bandin singlestd DgnShoes tuli Poko Rekordsin kaik-
kien aikojen ensimmainen julkaisu. Aanite saapuipkmihin joulukuussa 1977.
(Kontiainen 2004, 38-39) Muita Poko Rekordsin vaimapia suojatteja 1970-luvun
lopulta olivat Teddy & The Tigersin lisdksi Eppu iwaali, Popeda, Tries, Briard ja
Sensuuri. (Kontiainen 2004, 624) Ensimmainen Pgkitkaisema kokopitka albumi
oli Eppu Normaalin 8.5.1978 ilmestynyt Aknepop. (Kiainen 2004, 46)

Poko Rekords on vuosien varrella tullut tunnetuksinien huippusuosion saavutta-
neiden suojattiensa menestyksen myota. Alun pédrdey miehen visiosta syntyneen
itsendisen levy-yhtion merkittavimpia julkaisujaabvesimerkiksi jo mainitun Eppu
Normaalin levyt Repullinen hitteja (viisinkertaisfalatinaa n. 228 362 kappaleen
myynnilld), Valkoinen kupla (116 249 kpl) ja Kahdals ihme (114 690 kpl). J. Karja-
laisen kokoelmalevy Suurimmat Hitit on 126 519 kalppn myynnilladn Poko Re-
kordsin toiseksi myydyin albumi. Muita valtavia mi@&myyneitd Poko-yhtyeita ovat
Y06, Hassisen kone ja Popeda. (Kontiainen 2004,6880-



3 MUSIIKIN TUOTTEISTAMINEN

Sana "tuote" vie useimpien ajatukset suoraan tave@dmaan, mutta myds oheisin-
formaatio on osa tuotetta, joka on oletusarvoisgstain mitd asiakas ostaa". Hyvaa
tuotetta voisi luonnehtia "sopimusten ja asiakkadotusten mukaiseksi, miellytta-
vaksi, helppokayttoiseksi, suorituskykyiseksi, kttdavaksi, turvalliseksi ja sopivan
hintaiseksi". Kaikkia mainittuja hyvid ominaisuuésroi soveltaa myds taiteeseen ja
musiikkiin. Tuoteajattelua onkin sovellettu taige-elamystuotannossa huomattavasti
enemman kuin tietoteollisuudessa. (Sipila 1996, Tddtteistamisen perusidea on
loppujen lopuksi hyvin yksinkertainen: sen tarkeiéntavoitteita on tehda ostamisesta
mahdollisimman helppoa (Parantainen 2010, 38)&taatee myods musiikissa. Tuot-

teistamista voi olla esimerkiksi artistin nimenvdas. (Sipila 1996, 14)

Musiikista ja sitd esitettavista artisteista telitivmateriaalin suuri maara on myos
osaltaan tuotteistanut musiikin. Popkulttuurin vaiksesta musiikki henkildityy sen
esittdjaan. Artistikohtainen tuotevalikoima puoest riippuu siita, millaisia ratkaisuja
tuotanto-organisaatio tekee ja miten suosittutdageilija on. Suosituimmilla artisteilla
tuotevalikoima on laaja, eika rajoitu pelkastaarsimkidiin. (Karhumaa 2000, 30) Tuo-
teajattelu ja tuotteistaminen puolestaan on taligeelmyds musiikkiteollisuudessa,
silla se edesauttaa osaamisen kehittamisen ohalliaih ja tuotettavuuden tavoitteiden
tayttymista. (Sipila 1996, 18)

Nyky&an oheistuotteiden valmistus on musiikissapéiikaad. Kilpailu menestyksesta
kasvaa jatkuvasti tarjonnan lisdédntyessa. Musiiakea on kehityksen myota tullut
uusia ominaispiirteitd. Koska vain todella harveaséirvoi luottaa siihen, etta aéanitteet
markkinoivat itse itsens&, on niitd tuotava hanakeslle ja yleisbn saataville. Mu-
siikkiin on jatkuvan kilpailun vaikutuksesta synygnerdanlainen "parasta ennen" -
leima. Sitd julkaistaan nykyaan niin paljon, etéinka materiaali jaa viimeistaan suo-

situimpien artistien listaamisen myéta uuden jdikoi (Karhumaa 2000, 30)

Ulkomusiikillisiin asioihin on keskityttava aivarudenlaisella intensiteetilla kuin en-
nen. Tarjonnan suuresta maarasta johtuen esimerkikien materiaalin julkaisemi-
nen ei enda valttamatta riitd ylittamaan uutiskytay ellei artisti ole jollain muulla
tavoin erityisen ajankohtainen. (Karhumaa 2000, Ig@ykkinapaineen voimistuessa
on musiikkibisneksessa turvauduttu rytmitykseekajpohjautuu hyvin usein single-
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julkaisuihin. Vaikka Suomessa singlet harvoin taedt yhtaan voittoa, niitd tehdaan,
jotta artisti saataisiin pysymé&an pinnalla mahdotiman pitkaan albumimyynnin
maksimoimiseksi. Liiketoiminnan kannalta erilaiseyyntilistat tarjoavatkin musiik-

kialan ammattilaisille tarkeinta tietoa. (Karhun200, 31)

Singleja tuotteistetaan esimerkiksi luomalla niigemparille tarinoita. Jokainen single
pidetaan markkinoilla niin kauan, kuin se suinkiuhkuttelee ostajia. Usein samalta
albumilta julkaistaan useampi single, joille kdikilon luotu oma "tarinansa”. N&in
pystytddn vastaamaan vaihtuviin trendeihin, uusiutuarpeisiin seka yllapitamaan
yleistd mielenkiintoa artistia kohtaan. Mikali &lfja jumittuu tiettyihin rutiineihin ja
toistaa itsedan likkaa, on vaarana, ettd seka nettiicostajat kyllastyvat haneen. Osa
pop-artisteista on vienyt muuntautumisen jo siregleyalilla darimmaisyyksiin vaih-
tamalla tyystin esimerkiksi ulkondkéaan. Uusi lomk omiaan ylittamaan uutiskyn-
nyksen. (Karhumaa 2000, 31)

Artisti on tuotteistunut seka ihmisena etta esjirg. Parhaiten menestyneet voidaan
luokitella suorastaan samanlaisiksi tuotemerkeksn esimerkiksi Nike tai Coca
Cola. IImi6 ei myodskaan rajoitu pelkkiin valokeigas paistatteleviin esiintyjiin, vaan
monet tuottajat ja muut musiikkialan vaikuttajaibgaavuttaneet merkittadvan statuk-
sen, joka takaa markkina-arvoa jo pelkédlle niméteyn takakannessa. Hyvia esi-
merkkeja aarimmilleen tuotteistetuista esiintyjistat viime 1990-luvun loppupuolel-
la suuren suosion saavuttaneet Europop-bandi Aspld yhdysvaltalainen Britney
Spears. Aqua oli hyva esimerkki yhtyeestd, jonkalsien tarinat vaihtelivat jatku-
vasti ja Spears oli paitsi ulkonédkoénsa, myos nsdlaaailmansa” kannalta suunnitel-
tu valtavaeston ihannetytoksi ammattisaveltgjiendkgmine kappaleineen. (Karhu-
maa 2000, 32-33)

Puhuttaessa artistien tuotteistumisesta viitatagallisesti siihen, ettd artisteille itsel-
leen on kehittynyt tietynlaista markkina-arvoa sékaisina etta esiintyjind. Perintei-
sin artistista tehtava tuote on jonkin formaatinit&d Nykypaivana mainittava suosio
voi kaynnistdd myos laajemman artistia koskevarensalituotannon. Oheistuottei-
den ja muiden taysin ulkomusiikillisten tuotteidkauppa kertoo musiikin henkildi-
tymisesta. Artistin markkina-arvoon vaikuttaa myses miten voimakkaasti heidan

musiikkinsa vaikuttaa sita kuuntelevaan yleisdoarp€eksi kiinnostavan artistin ei
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valttamatta tarvitse edes esittad musiikkiaan kE&siten esimerkiksi televisiohaastat-

telulleen huimat katsojaluvut. (Karhumaa 2000, 106)

3.1 Taiteen ja tuotteen ristiriita

Tuote on kasitteena varsin yksinkertainen ja heimaditettavissa, mutta samaa ei voi
sanoa taiteesta. Kysymykseen "mité taide on?" d@etgslukemattomia vastauksia,
koska se on kasitteend aarimmaisen abstrakti. Pdgkaula esittaa tahan kysymyk-
seen nettisivuillaan useita vastauksia tarkastedétetta muun muassa totuuden et-
sinndn keinona, terapiana seka sijoitustoimintdénen mukaansa taide on ennen
kaikkea luovuuden tuotosta, uuden etsintaa ja lisdatemme tulkintaa. Sen avulla
voi kyseenalaistaa tavanomaista tai esimerkikdtasseuttuja ja turvallisia nakemyk-
sid uudelleen arvioitaviksi. Taiteelle on my6s oanstia koskettaa tunteitamme. Teok-
set voivat herattdd iloa, vihaa pettymysta ja imstst Taiteen tarke& funktio onkin
nimenomaan koskettaa. Jos se ei tee keneenkaasanialsta vaikutusta, ei sita voi

pitéd& onnistuneena.

Koska taide on keino purkaa syvia tunteita, etsitéén keinoin usein suuntaa seka
selvitelladn omaa suhtautumista koko elamaan. Talain tarkasteltuna taide on

jotakin aarimmaisen henkilokohtaista ja intiimi@if€esta voi tulla minuuden jatke ja

teokset ovat kuin taiteilijan omia lapsia, joista joskus vaikea luopua. Kaytanndssa
taman huomaa siitd, kuinka henkilokohtaisesti lgdesaattaa ottaa teokseensa koh-
distuvan mahdollisen kritiikin. (Hannula 2005, WW3§N)

Ottaen huomioon ndma seikat, tuntuu ajatus tagestl tuotosten tai niiden esitteli-
joiden kasitteleminen omanlaisinaan tuotteina jek&e ristiriitaiselta. Tuote mielle-
taan helposti vain teollisen toiminnan tulokseleshytdykkeeksi, vaikka se voi olla
myos palvelu tai esimerkiksi musiikin tavoin elampsiantuntijapalveluja ei ole valt-
tamatta vield totuttu kutsumaan tuotteiksi. Osaamimyymista ei monesti koeta tuot-
teiden myynniksi, vaan nekin asiantuntijat taidgigat, joiden palvelu on kehittynyt
selvaksi tuotteeksi, voivat suorastaan loukkaattwetteen” leimasta. Hyva esimerk-
kitapaus tallaisesta on suomalaisen iskelmataistaady-seller ja kestotuote Katri
Helena, joka eraassa tv-haastattelussa kertoi vaimsa koko tuote-sanaa. (Sipila
1996, 14)
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Asiantuntijapalvelujen parissa tytskentelevien keslessa yleinen ajattelumalli vas-
taa monin paikoin my6s musiikki- ja taidealojen teavaa. Tavaratuotannossa Vvoi-
daan selkeasti erottaa tuotekehitys, tuotanto tmkdran jakelu ja tuote on aina val-
miina ennen myyntia. (Sipila 1996, 24) Palvelutnoissa tai esimerkiksi ei-

kaupallisessa levy-yhtiossa vallitsee tavalliséstmintakeskeinen ajattelutapa: on
tietynlaista osaamista, jota hyddynnetaan omassanioassa, eika itse tuotteeseen tai
asiakkaan hyotyyn pyrkimiseen kiinniteta paljoa mimta. Systemaattisen tuotekehi-
tyksen puute vaikuttaisi olevan yleista erityiseatieentekijdiden keskuudessa, mika

kielii taiteen ja tuotteen kasitteiden valisessiinidasta.

3.2 Brandin merkityksesta

Vaikka brandi on kasitteena muodostunut eraanlaisetkiotisanaksi, sen sisalto ja
merkitys on jaanyt epaselvaksi jopa joillekin amtieasille. TAma johtuu pitkalti
mainos- ja viestintdalan kaytannonlaheisesta tyiiskgkulttuurista, jossa teoreetti-
seksi katsottavaa tietdmysté ei ole juuri arvastg¢ioskinen, WWW-sivu) On lukui-
sia eri kasityksia siitd, mitd brandi tarkoittaadditteen kulttuurisen merkityksen ja
kayttoyhteyksien nopeassa muutoksessa se rinrastatein tavaramerkkiin, tuote-
merkkiin, merkkituotteeseen, tuotteeseen, imagauoaineeseen, yrityskuvaan, lo-
goon, identiteettiin, persoonallisuuteen tai ptifii (Koskinen, WWW-sivu) Brandi-
sanalle ei kuitenkaan 16ydy suomen kielesta taigiall kaiken kattavaa vastinetta.
(Jaskari ym. 2004, 46)

Brandimarkkinoinnissa on kyse vain siitd, kuinketdisesti brandeja tehdaan ja mika
on merkin vaikutus liiketoiminnassa. Uusia brande@daan jatkuvasti ja syy siihen
on varsin yksinkertainen. Ihmiset valitsevat ain@loummin tunnetun ja luotettavan
tuotteen kuin tuntemattoman ja siksi epaméaaraiseltéuttavan vaihtoehdon. (Jaskari
ym. 2004, 45) Muun muassa ndista syista yhteis@imeisuaalisen identiteetin seka
brandin rakentamisen ja vakiinnuttamisen painottemion tarkedd esimerkiksi itse-

naisen levy-yhtion tai minka tahansa yrityksen am@nrankistamisessa.

Brandiin liitetddn siis usein muita samankaltalsigitteita ja sitda hieman vaivaa kasit-
teena sama ongelma kuin imagoa: siitd on tulluasgrka tuntuisi sopivan melkein
joka paikkaan. Brandikonsultit ja mainosmiehet hyidvat brandin ké&sitettd kaikin

tavoin esimerkiksi painottamalla, miten lahes jekata tuotteesta, palvelusta, ihmi-
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sesta tai yrityksesta tulisi tehda brandi. Alunipdarandi tarkoitti karjaan painettua
polttomerkkia ja sen perusidea on kaikesta huotanatielleen sama: massasta erot-
tuminen. (Aula — Heinonen 2002, 53)

Hannu Laakso painottaa Brandit kilpailuetuna -lesgan brandin rakentamisen tarke-
ytta kaikenlaisen yritystoiminnan jarjestelmallisgtehittamiselle. Brandiajattelun voi
hanen mukaansa ulottaa myds osaksi jarjestelmydlesy tavoittelua: brandin kehit-
taminen voi olla eraanlainen kaaosta ehkaiseva wastukko onnistuneelle yritysjoh-
tamiselle. (Laakso 2003, 20) Liiketoiminnassa brammdkilpailuetuna hyvin abstrakti
ja mielikuvallinen, mika monesti nékyy yritystenskétymisessa sita ennen muihin,
klassisiin tuotannontekijoihin. Vaikka brandin réiis@n arvon mittaaminen on haas-
teellista, on sitd laskettu jo kauan yritysten taimtien markkinatutkimusten perusteel-
la. (Laakso 2003, 25)

Musiikkiteollisuudessa seké artistin nimi, etta &woivat olla taysimittaisia tavara-
merkkeja tai brandeja. Lisaantyneet ulkomusiilkéitigoimintasektorit ovat osaltaan
vaikuttaneet esiintyjien julkisuusarvoon ja spongai on tullut musiikkiin jaadak-
seen. Artistien elam&éan ja tyohon liittyvd ympdrisarjoaa mainion kauppakanavan
mainostajille. Hyva esimerkki sponsoritoiminnastatarjota esimerkiksi street wear -
tyylinen vaatemallisto rap-artistien esiintymiswaddsi. (Karhumaa 2000, 106) Hyva
mielikuva aiheesta on esimerkiksi legendaarinenhiojp -yhtye Run—D.M.C. Adidas-
vaatteisiin sonnustautuneina. Sellaisten artiskig@mdalla, jotka ovat onnistuneet va-
kiinnuttamaan jo pelk&dn nimensa brandiksi, on estiksi uusi albumi jo uutinen
itsessaan. Supertdhdet saavat median ja yleisémibnovain ilmoittamalla uuden

materiaalin olemassaolosta. (Karhumaa 2000, 33)

4 CASE: ITSENAISEN LEVY-YHTION TOIMINTA

Taman haastatteluosion tarkoituksena on selvitiéddn pintaa syvemmalta, miten
itsendisessa suomalaisessa levy-yhtiossa toimjgaarten sen leivissa tydoskenteleva
suhtautuu taiteeseen tuotteena ja osana yhtibndellesta toimintaa. Haastattelun
tekemalla sain myds opinndytetyoni kannalta oleefi tydelamayhteyden
kulttuurialan toimijaan. Esitin kysymykseni Fullate Recordsin Ville Kilpelaiselle,

jonka titteli yhtiossa on Head of International.
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4.1 Fullsteam Records

Juha Kyyron ja Johannes Ylisen vuonna 2002 perustbolisteam Records Oy on
suomalaisen musiikin monitoimitalo, johon levy-yimilisaksi kuuluvat ohjelmatoi-
misto Fullsteam Agency, kustannusyhtio FullsteanbliBhing Oy, Indie Center -
treenikamppékeskus, oheistuotteet, verkkokauppajagement-palvelut ja keikka-
auton vuokraus. Fullsteam Recods Oy on osakkaan#s rdyipersounds Music -
jakeluyhtiossa, Lost in Music Oy -festivaalissa &€ekurun ja Tampereen Klubi-
keikkapaikoissa. (Kilpeldainen 2010, haastattelu)lsteam Records on suuntautunut
paaasiallisesti vaihtoehtorockin, punkin, hardcgeemdiemusiikin julkaisuun ja pai-
nottaa toimintaansa kansainvalisiin b&ndeihin. 8evalittu Musiikki & Media -
tapahtuman Industry Awards -gaalassa useita kevt@gden indie-yhtioksi. (Indieco,
WWW-sivu)

Fullsteamin Recordsin tamanhetkiset kotimaisestrtovat Abduktio, Callisto, The
Capital Beat, Ceebrolistics, Cosmobile, Damn SdagbDisco Ensemble, Downstairs,
FM2000, Giant Rabat, | Walk the Line, Ismo Alankballa, Jaakko & Jay, Knuckle-
bone Oscar, Lapko, MattiP, Medeia, Michael BladkcEo, The Micragirls, No
Shame, Pedestrian's Motor, Pepe Deluxé, PoisonbRalkntless, Rotten Sound, Ru-
bik, Rytmihairio, Sister Flo, Sweatmaster ja Thdkyaans.

Yhtion kansainvalisia artisteja ja/tai yhteistyokppaneita ovat Agent Side Grinder
(SWE), Annotations of an Autopsy (UK), Architectdi), Asaf Avidan & The Mojos
(IL), Bloodshot Bill (CAN), Bob Log Il (USA), Brig Me the Horizon (UK), Chuck
Ragan (USA), Dark Tranquillity (SWE), Davila 666R)? The Devil Wears Prada
(USA), Devotchka (USA), Dungen (SWE), Einstiurzemtieubauten (GER), Fatboy
(SWE), The Gaslight Anthem (USA), Godspeed You!cRl&mperor (CAN), Gogol
Bordello (USA), Job for a Cowboy (USA), The Pos(esSA), Raised Fist (SWE),
Scout Niblett (UK), The Soundtrack of Our Lives (§)Y A Storm of Light (USA),
Tek-One (UK), Trigger the Bloodshed (UK), Ty Seg@dlK) sek& Vessels (UK).
(Fullsteam Records 2009, WWW-sivu)
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4.2 Haastattelu: Ville Kilpeléainen, Head of international

Osana opinnaytetyotani haastattelin Fullsteam RisacorHead of International Ville
Kilpelaistd. Haastattelu tapahtui Helsingissa Lakifsi Caféssa 19.10.2010. Kysy-
mykseni koostuivat kuudesta paaaiheesta, joidékdisesitin Kilpeldiselle tdydenta-
via kysymyksia haastattelutuokion edetessa. Valitsikimusmenetelmakseni haastat-
telun ennen kaikkea siksi, ettd sen kautta paasnaan vuorovaikutukseen tutkitta-
van henkildn kanssa. Haastateltavan henkilon tapeemiyysisesti tarjosi tilaisuuden
muunlaista kommunikointia vapaampaan ja joustavampaskusteluun kysymysten

esittamisen ohella.

Paaasialliset kysymykseni koskivat Kilpeldisen dvaa ja toimintatapoja niin yksi-

I6n& kuin osana suurempaa levy-yhtiokokonaisubiéaolivat seuraavat:

1. Minkalainen asemasi ja vastuualueesi on FullstRacordissa kaytanntssa?

2. Millaisia ovat tarkeimmaét henkilokohtaiset artgbssasi ja koetko, etta Fulls-

team Records noudattaa tiettyja erityisia arvoja?

3. Milla tavoin ja kuinka paljon olet tekemisisséistien kanssa?

4. Kuinka suuri merkitys tuoteajattelulla on Fudisin Recordsissa ja kuinka pal-

jon artistien tybhon puututaan?

5. Koetko, etta Fullsteam Recordsilla olisi tieginen kohderyhma?

6. Mita vaylia hyddynnétte tuotteen saattamisessa wihsidhman l&helle osta-

jaa?

Aloitin haastattelun tiedustelemalla Kilpelaiseltditd "Head of International”’ oikeas-
taan tarkoittaa ja onko sille jarkeenkaypéaa suonedisté vastinetta. Han vastasi ole-
vansa levy-yhtiossa kaytannossa vientivastaavad mikkasi myos hanen tarkeimpaan
vastuualueeseensa ja virkaansa Fullsteamissa.l&iipa totesi Fullsteamilla kaikki-
en tekevan jokseenkin kaikkea ajallisten resurseiekaan ja osallistuvansa itsekin

monenlaisiin varsinaisen vastuualueensa ulkopumlishtaviin. Hanen tarkein priori-
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teettinsa yhtiossa on kuitenkin huolehtia Fullsteakautta ulkomailla julkaistavien
artistien ja levyjen promootiosta, markkinoinnistdjeistavaramyynnista ja muusta

nakyvyytta edistavasta toiminnasta.

Toinen kysymykseni koski tyéhon liittyvia arvojailpeléainen totesi, etta menestyk-
sellinen levy-yhtion kaltaisessa sosiaalisessa yistggasa tyoskentely edellyttaa aina
tietynlaisia arvoja. Koska ollaan tekemisissa Iskem erilaisten ihmisten kanssa, on
muistettava pitéaa lupauksista ja sopimuksista kiseka ennen kaikkea olla rehelli-
nen. Lisakysymykseen, onko hé&n havainnut Fullst&eoordsin yhtionad edustavan
joitakin erityisia arvoja Kilpeldinen sanoi voivanpuhua l&ahinn& omasta puolestaan,
mutta mainitsi, ettéd itse musiikki ja tyoskenteBnsparissa mahdollisimman ammat-

timaisesti on kaikille yhtiossa tarkeinta.

Tiedustelin Kilpelaiselta, noudattaako han ammatiagonkinlaisia "kultaisia saanto-
j&” ja sellaisiksi han mainitsi pyrkimisen ehdottaam rehellisyyteen, luotettavuuteen
sekd ammattitaitoisuuteen. Rehellisyys on erityit@#kead esimerkiksi tilanteissa,
joissa yhtion artistin muut yhteistybkumppanit ¢iw@mi toivotulla tavalla. Ongel-

miin on tartuttava ajoissa ja niista on kerrottasaellisesti, jotta ratkaisun ldytdminen
helpottuu. Luotettavuuden Kilpeldinen mainitseeiraéraisen tarkedksi ominaisuu-
deksi maineen kannalta. Hyva ja luotettava maineedwksi yhteydenpidossa, eika

hyvan maineen saavuttaneen henkilon ammattitaiteadnalaisteta helposti.

Kolmanteen paakysymykseeni yhteistyosta artistianska Kilpelainen vastasi ole-
vansa kaikkien muiden Fullsteamin tyontekijoidewoia artisteihin yhteydessa lahes
paivittain. Tietysti riippuu ajankohdasta ja aitisisuinpaikasta, kuinka paljon ku-
hunkin ollaan levy-yhtion toimesta yhteydessa, mlgvyn &anittdmisen aikaan yh-
teydenpito on aina tiivista. Esimerkiksi uusien paleiden kirjoitusvaiheessa yhtey-
denpito artistien ja levy-yhtion valilla voi ollayhinkin vahaista. Kilpeléainen toteaa
yhteydenpidon moniin artisteihin olevan todellartevaa jo pelkastdén tuttavuuden
seka levy-yhtion ihmisten ja esiintyjien ystavyydautta. Paikkoja kohdata artisteja

ovat muun muassa Konalassa sijaitsevat Fullsteamistamat treenik&mpaét.

Aiheen siirryttya tuoteajattelun merkitykseen Fdésn Recordsilla Kilpeldinen totesi
yhtion edustavan artistien kannalta hyvin vapaajad. Vaikka taiteilijoiden tuotok-

sista keskustellaan rakentavalla tasolla liki géiim, ei Kilpeldainen muista ainutta-
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kaan tilannetta, jossa artistin ja yhtion visiasiviat poikenneet totaalisesti toisistaan.
Mahdollisen tietoisen tuoteajattelun maara riippawvallisesti jo artistin l&htdasetel-
masta. Sita on sovellettava tavallista enemmaénalmtkiteilija esimerkiksi tahtoo
tulla todella suosituksi. Toisaalta jos artistitigkeinta on vain saada tehda vapaasti

omaa juttuaan, ei systemaattinen tuotteistaminetaopeellista.

Ideaalitilanne Kilpeldisen mukaan on sellainensgseka artistilla etta levy-yhtiélla
on vahva luottamus toistensa ammattitaitoon. Yhtaminnassa suuri osa linjauksis-
ta tehdaan artistien tahdon mukaan, eika heidémisprosessiinsa erityisemmin puu-
tuta. Monesti artistit tosin pyytavat itse yhtidialautetta tuotoksistaan, mika on mai-
nio esimerkki molemminpuolisesta ja toimivasta \aw@ikutuksesta. Toisinaan artis-
teilla on hyvin vahvoja mielipiteita etenkin taissen liittyen. Koska Kilpelainen pitaa
kompromisseihin tyytymista taiteen autenttisuudanrialta pahimpana mahdollisena
vaihtoehtona, suosii hdn omassa toiminnassaan iterelaktiivista ja rakentavaa yh-
teydenpitoa esiintyjien kanssa. Han painotti vuarkwtustaidon olevan oma osaa-

misalueensa, jossa itse kukin kehittyy kokemukssttlkessa.

Viides kysymykseni liittyi Fullsteam Recordsin matidsiin kohderyhmiin. Kilpel&i-
nen totesi, ettd vaikka kohderyhmiéa ajatellaan gqu&onkin, ei sita tehda yleisella
tasolla. Hanen mukaansa kohderyhma riippuu aivareyhteydesta ja on taysin artis-
tikohtaista. Yhtiolla ei siis ole mitaan yhta tigitkohderyhmaa, vaan niitéa mietitaan
tuotekohtaisesti. Perddn han huomauttaa, ettdakénssapauksissa kohderyhma on
vain viitteellinen, silla "tuotetta" ei ole varsisasti tuotettu mik&dan kohderyhma mie-
lessa. Useimmille bandeille tarkeinta on vain jgoastaan taiteen tekeminen, joten he

luovat sitd ennen kaikkea itselleen.

Viimeinen kysymykseni kasitteli levy-yhtion julk@&sian musiikin  markkinointi-
kanavia. Kilpelainen totesi tarkeimmaksi kanavaksiion ja mainitsi myds printtime-
dian, online-tiedotuksen ja katumarkkinoinnin olevaerkittavia vaylia tuotteiden
saamisessa ihmisten tietoisuuteen. Han kertoi detgyidon eri medioihin olevan
l&hes paivittaista. Tavallisesti tiedotus toimiinpiettd joku Fullsteam Recordsista
menee esimerkiksi radioon, televisioon tai muuhwediman kertomaan uudesta ban-
distd, levysta tai kappaleesta saadakseen sille lIigiihuomiota. Kilpeldinen tosin
painotti, etta bandien pitaa olla itsekin hyviniggia musiikkinsa promoamisen suh-
teen. Nykyaan kaytdssa on lukuisia Facebookin, téwit ja MySpacen kaltaisia pro-
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mootioon sopivia online-kanavia ja riippuu taysmtistista, mika naista tuntuu mie-

lekkaalta.

Internetissa tapahtuvan artistien itsendisen proimoaonaara on Kilpeldisen mukaan
suuri ja sosiaalista mediaa hyddynnetaan tassampdlnline-promootiossa tarkeinta
on ehdottomasti kiinnostavuus, silla ihmiset ojahaaatossa muuttuneet jo osittain
immuuneiksi tavallisille mainoksille. Mielenkiinnoherattdmiseen eivéat valttamatta
ritd enda edes kriitikoiden huippuarviot artistuotoksesta. Ennen arvostelumenes-
tyksella oli enemman arvoa, mutta nykyaan se eadakenestysta. Kilpeldinen tuu-
masi kriitikoiden menettaneen auktoriteettiaan mkusiarvostelijoina. Musiikkileh-
detkin ovat valtavaeston silmissa nykyddn enaa imaaimediaa, eikd edes netissa

ole musiikin saralla montaa suomalaista varsinaistdipidejohtajaa.

Varsinaisten haastattelukysymysteni lisaksi tieelustKilpelaiseltd, minkalaisia pro-
jekteja hé&nella on tyon alla talla hetkella. Hantée ettd kaikki Fullsteamin tyénteki-
jat puuhaavat haastatteluhetkesta kahden paivaidpjg@djestettavan Musiikki & Me-
dia -tapahtuman kimpussa. Tapahtumaan liittyy muomassa Lost In Music -
festivaali Tampereella, johon Fullsteam buukka&Hldaesiintyjat. Musiikki & Media -
tapahtuman tarkoituksena on koota artisteja sekdanmusiikkialan ammattilaisia
yhteen uuden musiikin merkeissa. Kilpeldinen kemgios, etta tydnsarkaa tarjoavat
Sister Flon ja Rotten Soundin uusien levyjen protmosekéd ensi keséan festarit, joi-

den suunnittelu on aloitettava jo niitéa edeltdvanden lopulla.

Juttutuokiomme péaatteeksi vield kysyin, kuinka Klfnen on paatynyt tyoskentele-
maan musiikkialalle. Han kertoi, etta suurin mgrkihdnen padsemisessaan itsenai-
selle levy-yhtidlle t6ihin on ollut oma aktiivisuya toimiminen musiikin parissa.
My0s tyoharjoitteluiden kautta saavutetusta kokesegka on hanen mukaansa paljon
hyotya, mikali tahtoo musiikkialalle toihin. Lopmr) lopuksi koulutus ei Kilpeldisen
mukaan ole tarkeintéd musiikkialalla menestymisesaan ahkera ja oma-aloitteinen

itse tekeminen.

4.2.1 Haastattelun purku

Ville Kilpeldisen haastattelun my6ta sain vastaaksjo kauan mieltani
askarruttaneisiin asioihin liittyen itsendisen nikisi julkaisutoimintaan. Erityisesti
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minua kiinnosti, millainen merkitys tuoteajattelulbn yhtiéssé, jossa sita ei painoteta
oleellisena osana liiketoimintaa ja onko menestgminvailla systemaattista
tuotteistamista ylipdatddn mahdollista. Kilpeldisesema Fullsteam Recordsissa on
todella vastuullinen ja saamani vastaukset refleatkin  hyvin hanen

asiantuntijuuttaan.

Havaitsin haastatteluni myotd monet aikaisemmatukéeni itsendisen levy-yhtion
toiminnasta oikeiksi. Erityisesti Fullsteamilla rdatettava "kaikki tekevat resurssien
mukaan kaikkea" -mentaliteetti [ammitti mieltanihtion tyontekijoiden selkea yhtei-
sollisyys kuvastaa tydoymparistdd, jossa kaikki tateselvasti toimeen keskenaan.
Hedelmallinen yhteisty6 niin artistien kuin ty6tegelenkin kanssa perustuu monesti
myo6s henkilokohtaiseen ystavyyteen ja valmiutedwldetydssddn myos sellaisia asi-

oita, jotka eivat varsinaisesti kuuluisi omaan teirkuvaan.

Rehellisyyden ja luotettavuuden merkitys tyoss&esal minulle hieman uudessa va-
lossa. Vaikka molempia ominaisuuksia voisi pitadakdi tahansa alan tyossa valtta-
mattomina, oli esimerkkitilanne toimimattomastayemtion ulkopuolisesta artistin
yhteistyokuviosta mainio. Fullsteamin tyotekijoid@nartistien valiseen yhteisollisyy-
teen liittyva yhteydenpito yllatti minut runsaudedh. On toki artistikohtaista, miten
paljon tekemisissa ollaan, mutta paivittaiset kktitaaiteilijoihin takaavat varmasti

vaihtelevan tydympariston.

Jarjestelmallisen ja tietoisen tuotteistamisen &lyd Fullsteamilla yllatti minut tay-
sin, vaikka olin kuvitellut sen olevan vaihtoehtasiikkia julkaisevassa yhtiéssa joka
tapauksessa monikansallisia suuryhtiditd olematiopaa. Vaikka jonkinasteinen
tuoteajattelu on liiketoiminnassa aina valttamaphtiulosti Fullsteamin toimintamal-
li artistien taiteellisen vapauden suhteen tode#iamerkilliseltd. Oletin, etta liki tay-
dellisten taiteellisten vapauksien antaminen jantadistamatta erimielisyyksiin yhti-
on ja artistien valille, mutta tallaisilta ongeliailolikin Fullsteamissa aika lailla valtyt-
ty. Jalkikateen asiaa pohdittuani mietin, ettd atdteamus "mita vhemman maara-
yksia, sitd vahemman kapinoitavaa" taitaa patesiikiis asiassa.

Selkeiden kohderyhmien maarittelemisen mahdottonauwslut erityisen yllattavaa,
silla Fullsteam Records on suhteellisen iso itsaréilevy-yhtid. Sen listoilla on niin
paljon erilaisia artisteja, ettei mitdan tiettyaeibta kohderyhmaa ole mielekasta edes
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yrittdd hahmotella. Tavallaan tama olisi ollut gdt@Eivissa Kilpelaiselta kysymattakin,
mutta Fullsteamin julkaiseman musiikin painottuelssienkin vain tiettyihin genrei-
hin paatin tiedustella myods kohderyhmaajattelunkihesta. Ryhmid mietitdan vain
artistikohtaisesti, silla arvatenkin esimerkiksmis Alangolla on eri kuuntelijakunta

kuin Rotten Soundilla ja niin edelleen.

Markkinoitavien "tuotteiden” kannalta mielenkiint@n oli Kilpelaisen toteamus ih-
misille kehittyneesta mainosimmuniteetista. Suurartpaasteita on tehda mainoksista
mahdollisimman kiinnostavia, jotta niiden kauttadiettaisiin toivottua yleis6a. Hy-
va kysymys yleisella tasolla lieneekin, miten vailtiaasta poikkeava musiikki saadaan
viela tulevaisuudessa tarpeeksi mielenkiintoiselialla esille. Koska musiikkilehtien
lukijamaarat ovat loppujen lopuksi varsin pieniikéeedes arvostelumenestys takaa
kaupallista onnistumista, edellytetddn artistitteohimoista suhtautumista musiikkiin-

sa. Niin moni kuitenkin tekee sita lahinna itsetiee

Mielenkiintoinen haastattelun myéta tekemani hawmioli Kilpeldisen paatyminen
erittdin vastuulliseen virkaan levy-yhtiossa ilmanityista kulttuuri- tai musiikkialan
koulutusta. Taméa vahvisti kasitystani siitd, etthaealoitteisuus ja kaytannén kautta
oppiminen ovat parhaita keinoja menestymiseen kkibisneksesséa. Haastateltavana
Kilpeldinen oli asiallinen ja yhteistyohaluinen. is&aikkiin kysymyksiini selkeét
vastaukset ja olimme lopulta molemmat tyytyvaisitiytuokioomme. Saatuani haas-
tattelun kirjalliseen muotoon lahetin sen vielage€idisen tarkastettavaksi ja oikaisuja
tarvitsi tehda vain pariin kohtaan.

Koen haastattelun olleen oikea keino tarvitsemtesiojen keraamiseen. Tiedonke-
ruumuotona se antaa mahdollisuuden sdadelld aneistuuta joustavasti ja tilanteen
edellyttamalla tavalla. Vaikka haastattelu vie ths@sti paljon aikaa ja saattaa altistaa
vastaajan antamaan sosiaalisesti mahdollisimmataw@aovastauksia rehellisyyden
kustannuksella, on se hyvin suunniteltuna mitéa giarkutkimuskeino. (Hirsjarvi ym.
2004, 194-195)

Vuorovaikutukseni Kilpelaisen kanssa kasitti satdgijxeskustelua seka ylla esitellyn
avoimen haastattelun. Avoin haastattelu on kailistastattelun muodoista lahimpana
keskustelua ja sen muita nimityksid ovat vapaasasyinformaalinen-, ei-johdettu ja
strukturoimaton haastattelu. (Hirsjarvi ym. 200981 Kyselytilanteessa vallitsi rento
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ja vapautunut ilmapiiri, joka avitti haastateltavagatusten, mielipiteiden ja kasitysten

selvittelemista.

5 YHTEENVETO

Suomalaisten musiikin historiassa merkittavimps@maisia levy-yhtioitd ovat vuonna
1966 perustettu, nyttemmin jo kuopattu Love Recaelsi 1977 alkunsa saanut Poko
Rekords. Ei-kaupallisten levy-yhtididen julkaisemasderground-musiikkia yleisim-
min yhdistaa pyrkimattomyys mainittavaan tunnetteunt tai asemaan osana valtavir-
taa. Termin& underground liitetd&n monesti myosighih arvoihin, joita taloudellisen
voiton tavoittelun sijaan ovat itse tekeminen seilk@iton, intiimi, vapaa ja luova tul-
kinta. Kahdessa aallossa 1980- ja 1990-luvuillasiyeytta alternative rockia voisi
puolestaan lyhyesti luonnehtia musiikiksi, jota igt@a poikkeaminen ylikaupallisesta

valtavirtamusiikista.

Musiikin jatkuvaan tuotteistumiseen on vaikuttasiifi esitettavista artisteista tehta-
van materiaalin suuri maara ja popkulttuurin vailksesta musiikki tavallisesti henki-
[6ityy sen esittgjdan. Nykyaan vain todella harstest voi luottaa siihen, etta aanitteet
markkinoivat itse itsensda, joten esimerkiksi esfan oheistuotteiden myyntia hyo-
dynnetaan paljon. Pelkk&a uuden materiaalin julkaisen ei myoskaén enaa aina riita
ylittamaan uutiskynnysta, joten ulkomusiikillisiesioihin on keskityttava aivan uu-
denlaisella intensiteetilla. Musiikkia ja erityisesingleja tuotteistetaan jatkuvasti
luomalla niiden ympérille tarinoita, joihin yleis@n helppo samaistua. Brandin mer-
kitys musiikkiteollisuudessa nadkyy muun muassaésietta niin artistin nimi kuin

pelkkd kuvakin voivat olla taysimittaisia brandeja.

Haastattelemani Ville Kilpelainen tydskentelee Bidam Recordsilla, joka on paitsi
itsendinen levy-yhtié, myds suomalaisen musiikinnitemitalo. Fullsteamin julkai-

semiin yhtyeisiin lukeutuvat muiden muassa Discedbmble, The Micragirls, Rubik
ja Sister Flo. Fullsteamin toimintamalli on hyvirtistilahtdinen ja nailla on merkitta-
va vapaus tehdd omaa musiikkiaan tahtomallaanlé&avialoteajattelun méaara yhtios-
sa riippuu l&hinna artistin lahtokohdista. FullsteRecordsin tydntekijoilla on usein
l&heiset suhteet artisteihin ja yhtion tarkeimmnvoihin lukeutuvat rehellisyys, luo-

tettavuus ja pyrkiminen mahdollisimman ammattiisgen tydskentelyyn.
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6 POHDINTA

Opinnaytetyoni kirjoitusprosessi venahti lopultaeas kuukauden mittaiseksi. Tyos-
kentely tapahtui pdéosin pienissa pyrahdyksissia jihenivat kesan vaihtuessa syk-
syyn. Jalkikateen ajateltuna olisin voinut jaserttd@igkentelyani paremmin, silla pal-
jon tyota jai viime tinkaan. Onnekseni 10ysin kesd huolimatta Helsingin ja Mikke-
lin kirjastoista tyoni aiheen kannalta tasokka#aagiapitoisia lahdekirjoja tyoskente-

lyani tukemaan.

Paattoyoni aiheen valitsin ennen kaikkea oman &stukseni mukaan, vaikka sen
suora kytkeminen sellaisenaan osaksi kulttuuritumda koulutusohjelmaa tai varsi-
naista tapahtumatuotantoa voi tuntua kaukaa haefidista huolimatta tutkimani tuot-
teistamisen teemat ovat paivittdin ajankohtaisigrarilaisimmissa kulttuurialan tuo-
tuottajan on seurattava jatkuvasti aikaansa jaustettava vallitsevia trendeja raken-
taakseen onnistuneita tapahtumia. Kun tuottajadienikd on hyva tuote, tietdd han

myo6s millainen on hyva tapahtuma.

Koska aihealueeni oli hyvin laaja, tyoni kannaleasteellisimmaksi tehtavéksi koin
sen sisallon jasentamisen mahdollisimman mielek&idédkonaisuudeksi. Lopputulos
on kuitenkin mielestani onnistunut. Valmista tyétikuonnehtisin paitsi katsaukseksi
underground- ja vaihtoehtomusiikkiin, myds tutkiaeksi musiikin tuotteistamisen
merkityksista ja ongelmista. Sen tarkeimpia funki@mn herattaa ajatuksia myos sel-
laisista tuotteista, joita ei valttamatta edestrioa pidetd. Tutkimusta olisi mahdollis-
ta jatkaa perehtymalla Fullsteam Recordsin lisékgds muiden, mahdollisesti viela
paljon pienempien levy-yhtididen toimintamalleihja tuotteistamismenettelyihin,
mutta aikarajan huomioon ottaen koen onnistunesagpaisemaan aiheeni pintaa sy-

vemmaltd kuin osasin toivoakaan.
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