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KAYTETYT TERMIT JA LYHENTEET

Antiikva

Bittikartta

CMYK

CSS

Gemenat

Groteski

Heksadesimaalivarit

Antikkva on 1400-luvulla syntynyt kirjaintyyli. Antiikvakir-
jaimissa on paatteet, ja kirjainten tekstatessa yléspain
kulkevat linjat ovat alaspéin kulkevia ohuempia. (Itkonen
2004, 19-21.)

Bittikartta tarkoittaa kuvamuotoa, jossa kuva muodostuu
eri varisista pikseleista. Esimerkiksi valokuvat ovat bitti-
karttoja. Bittikarttojen kokoa ei voida suurentaa kuvan
laadun siita karsimatta. (Powell 2002, 82—-83.)

CMYK-variavaruus on varijarjestelma, jota kaytetdan pai-
notuotteissa. Se on lyhenne englanninkielisista vareja tar-
koittavista sanoista Cyan, Magenta ja Yellow, seka mus-
taa edustava Key. Naista vareista sekoitetaan kaikki pai-
nossa kaytettavat varit. (Lupton & Phillips 2008, 76.)

CSS on lyhenne sanoista Cascading Style Sheets. Se on
kieli, jolla maaritellaan HTML-tagien muotoseikat. (Powell
2002, 79.)

Gemenat ovat pienaakkosia eli pienia kirjaimia (Loiri &
Juholin 1998, 192).

Groteski on 1800-luvulla syntynyt kirjaintyyli. Tyylia edus-
tavat kirjaimet ovat joko tasavahvoja tai miltei tasavahvo-
ja, ja niissé ei ole paatteita. (Itkonen 2004, 42.)

Verkkosivujen varit maaritellaan RGB-véareihin perustuval-
la kuusimerkkisella heksadesimaalijarjestelméalla (Powell
2002, 481).



JavaScript

Konnotaatio

Leipateksti

Liikemerkki

Logo

Negatiivinen tila

Nayton tarkkuus

Panorama

Peruslinja

RGB

JavaScript on verkkoymparistdéssa kaytettavien sovellus-
ten komentosarjakieli, jota suurin osa verkkoselaimista tu-
kee (Powell 2002, 98).

Konnotaatio on semiotiikassa kaytetty kasite. Konnotaati-
oilla pyritddn maarittamaan kohteen merkityksia ja miel-
leyhtymiéa. (Blom 1998, 212.)

Leipateksti on tekstiladelma, joka seuraa otsikon jalkeen
(Itkonen 2004, 148).

Liikemerkki on kuvio yrityksen tunnuksessa (Pohjola
2003, 128).

Logo on yrityksen nimen kirjoitusasu (Pohjola 2003, 128).

Negatiivisesta tilasta puhutaan kasiteltaessd hahmoa ja
sitd ymparoidaa taustaa. Tausta muodostaa kohdetta, po-
sitiivista tilaa, ymparéivan negatiivisen tilan. (Lupton &
Phillips 2008, 85)

Nayton tarkkuus tarkoittaa sitd, miten monta kuvapikselia
naytdssa on. Nayton tarkkuus riippuu usein nayttbpaat-
teen koosta. (Powell 2002, 354-355.)

Panorama tarkoittaa levean suorakaiteen muotoista ku-
vaa (Huss & Huss 2004, 252-253).

Kirjainten alareunat seuraavat peruslinjaa (Hashimoto
2003, 30).

RGB on lyhenne englanninkielisistd vareja tarkoittavista
sanoista Red, Green ja Blue. RGB on vériavaruus, jota

kaytetdan naytolle suunniteltavien kuvien luomiseen.



Tagi

Tunnus

Typografia

Validointi

Vektori

Versaalit

x-korkeus

Kolmen varin yhdistelmalla tuotetaan koko varispektrin
varit. (Lupton & Phillips 2008, 76.)

Tagi on verkkosivujen HTML-elementti (Powell 2002,
794).

Tunnuksena voidaan kayttaa pelkkaa logoa, likemerkin ja
logon yhdistelmaa tai jotain sovittua valimuotoa (Pohjola
2003, 128).

Typografialla tarkoitetaan tekstityyppien ja niiden kaytto-
tapojen maarittamista ja muotoilua. Tekstielementtien yh-
teisvaikutus ratkaisee sommitelman ulkoasun tyylin. (Poh-
jola 2003, 144.)

Validointi tarkoittaa verkkosivun rakentamiseen kaytetta-
van koodin virheettdomyyden ja standardinmukaisuuden
tarkistamista (Powell 2002, 634).

Vektorilla tarkoitetaan kuvista puhuttaessa grafiikkaa, joka
muodostuu matemaattisia pisteitd. Vektorigrafiikan kokoa
voidaan muunnella laadun siita karsimatta. (Powell 2002,
82-83.)

Versaalit ovat suuraakkosia eli isoja kirjaimia (Loiri & Ju-
holin 1998, 220).

Kirjaimen korkeutta mitataan x-korkeudella, jonka méaarit-
téaa niiden gemenoiden korkeus, joilla ei ole yla- tai alapi-
dennyksia. Esimerkiksi pidennyksia vailla ovat a ja u, kun
taas pidennys loytyy kirjaimista d ja j. (Itkonen 2004, 69.)
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1 JOHDANTO

Taman opinnaytetydn aiheena on seinajokelaisen Manunkylan Ratsutalli Ky:n
graafisen ilmeen uudistus ja taman myoéta tapahtuvan visuaalisen identiteetin yh-
tendistamisen merkitys yritykselle. Manunkylan Ratsutallille suunniteltiin taysin
uusi ilme logoineen, vareineen ja muotoineen, joiden pohjalta toteutettiin verkkosi-
vut seka tallin julkisivujen ja sisatilojen kyltit ja opasteet. Toistaiseksi suunnittelu-
asteelle, toteutusta valille, jai yrityksen hevoskuljetustrailerin teippaus, joten se ra-
jautui opinnaytetyon ulkopuolelle. Kaytdnnossa yrityksen kayttdon annettiin koko
visuaalisen ilmeen yhtenaistamisen potentiaali, jolloin visuaalisen ilme on helposti
sovellettavissa yrityksen nakyvyyden parantamiseksi suunniteltaviin tuotteisiin

graafisen ohjeiston pohjalta.

Opinnaytetydssa keskitytaan suunnitteluty6td havainnollistavan prosessikuvauk-
sen lisaksi jakamaan luotua graafista ilmetta osiin ja analysoimaan, mik& merkitys
yksittaisilla elementeilla on toimivan kokonaisuuden kannalta. Ihmisen tapaa ha-
vainnoida tarkastellaan tiedon kasittelyn keinona, ja visuaalinen havainnointi se-
mioottisine tulkintoineen pyritddn pitamaan yritysiilmeen suunnittelun pohjana.
Suunnitteluratkaisujen kohdalla pyrita&n perustelemaan, miksi naihin paadyttiin ja
miten ndma ratkaisut ovat osana toivotun viestin rakentamisessa. Lisaksi pohdi-
taan visuaalisen identiteetin luomisen ja nékyvyyden laadun merkittavyytta pienen
yrityksen markkinoinnissa alalla, jossa kuvallista ilmaisua ei yleisesti koeta tarkeéa-

na osana yritystoimintaa.

1.1 Tavoitteet

Projektin tavoitteena oli suunnitella ja toteuttaa Manunkylan Ratsutalli Ky:lle graa-
finen ilme, joka palvelee yrityksen tavoitteita kohderyhmét huomioon ottaen mah-
dollisimman hyvin. Pyrkimyksena oli koostaa projektiin sisallytetyista visuaalisista

tuotteista mahdollisimman edustava ja yhtenainen kokonaisuus. Yritykselle téar-
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keinta oli kohottaa Manunkylan Ratsutalli Ky:n profiilia niin maakunnan kuin koko

Suomenkin tasolla.

1.2 Tutkimusmenetelma

Toimintatutkimus on tutkimusmetodi, joka tahtdd toiminnan parantamiseen kay-
tannonldheisessa tutkimuksessa. Toimintatutkimuksen p&aatavoite on aina tutki-
muksen kohteen ehostaminen. Merkittdvaksi nousee tutkijan ja tutkittavan valinen
suhde, tutkittava naet ottaa osaa tutkimuksessa tapahtuvaan muutosprosessiin
aktiivisena toimijana ja ohjaa osaltaan edistysta toivottuun suuntaan. Tavoitteiden
selkiydyttyd menetelmia muokataan tutkijan ja tutkittavan keskinaisten reflektioi-
den avulla muutosprosessin edetessa kaytannon yrityksen ja erehdyksen syklien
kautta. (Kuula 1999, 10-12, 218-219.)

Jean McNiff, Pamela Lomax ja Jack Whitehead (1996, 17) alleviivaavat 'minan’
keskeistd osuutta toimintatutkimuksessa; tutkija itse on keskeinen osa tutkimus-
taan, ja tutkittava aineisto kasitellaan kriittisen itsereflektion ja -tutkiskelun kautta.
Toimintatutkimusprosessin etenemistad voidaan kuvailla spiraalina (Kuva 1), joka
laajenee naiden reflektioiden vauhdittamana synnyttaen tutkimuksen uusia suuntia
(McNiff et al.1996, 23). Tutkimusmetodi toimii siis erinomaisesti tydelaman sovel-
luksissa, kun tutkimuskohdetta taytyy testata kaytdnnodssa. Nain mahdolliset vir-
heet eivat kumuloidu, vaan poistuvat sykleissd. Mahdollisuudet parantaa kohdetta

kasvavat, kun kohdetta tarkastellaan seka sisa- etta ulkopuolelta.

Qr’*cf’

Kuva 1. Toimintatutkimusprosessi etenee kuin spiraali (McNiff et al. 1996, 23)
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Opinnaytetyon tutkimusmenetelmana kaytettiin toimintatutkimusta, silla tamankal-
taisen kaytannon toteutuksen laadulliseen maksimointiin tutkimusprosessin sykli-
syys tarjosi loistavat edellytykset. Asiakastyytyvaisyys taattiin ottamalla asiakkaan
toiveiden mahdolliset muutokset huomioon suunnittelun varrella. Tutkimusstrategia
oli lasna koko suunnitteluprosessin ajan, ja saatteli projektia vaihe vaiheelta kohti
lopullista asuaan. Tydn edetessa projektista keskusteltiin toimeksiantajan kanssa,
ja graafisten elementtien johdonmukainen kayttd taattiin itsereflektoinnilla. Taten
tyon lahtbkohdat pysyivat alati mielessa ja graafinen linjaus sailyi selkeana Ilapi

projektin.
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2 VISUAALINEN MARKKINOINTI

Graafisen ilmeen luomisessa on kyse mielikuvien myymisesta. Syy, miksi yrityksil-
le ylipaataan lahdetadn rakentamaan harkittua visuaalista identiteettia, 16ytyy ha-
lusta muodostaa yritykselle lisdarvoa omaleimaisesta, haluttuja arvoja viestivasta
sanomasta. ldentiteetin rakentamiseen tarvitaan visuaalista muotokielta, yritysgra-
filkkaa. Yritysgrafiikka luo mielikuvat, joilla omat markkinasegmentit koukutetaan.
(Nieminen 2004, 84-86.)

2.1 Markkinastrategia

Niemisen (2004, 36) mukaan markkinastrategiat ovat jaoteltavissa kolmeen eri

arvoihin tahtadavaan kokonaisuuteen:

— Kustannustehokas markkinastrategia tahtdd mielikuvaan mahdolli-
simman edullisista palveluista. Visuaalisen viestin taytyy tukea tata edulli-
suusajatusta.

— Tuotteiden differoinnilla tahdatddn markkinoidun kohteen erilaistami-
seen kilpailijoiden vastaaviin tuotteisiin n&hden.

— Markkinarakostrategia hyddyntaa erikoistumista ja tarkoin rajattua seg-

menttia, ja luottaa yksilolliseksi raataldidyn tuotteen haluttavuuteen.

Strategiseen markkinointiin lahteminen edellyttaa, etta yrityksella on selkea kasitys
toiminnastaan, tavoitteistaan ja mahdollisuuksistaan, ennen kuin tata kasitysta
voidaan ryhtya markkinoimaan eteenpain. Linjan kirkastuttua sanoman valittajaa,
yrityksen viestintdd, voidaan lahtea hiomaan. Oleellista on, ettd yrityksen lahetta-
mat viestit tukevat toisiaan ja noudattavat yhtenaista linjaa. Visuaalinen yrityskuva
konkretisoi tata valittua viestinnan linjanvetoa, ja toimii valittdjaaineen tavoin yritta-
jan ja kuluttajan valilla. Kaikkien visuaalisten viestien tulee kuvastaa yrityksen toi-
mintaperiaatteita, visioita ja palveluita eli kaikkea, mik& tekee yrityksesta persoo-
nallisen. Tallgin viesti saavuttaa mahdollisimman aitona myods paamaaransa, ku-
luttajan. (Nieminen 2004, 38-41.)
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Kun yritys haluaa nostaa itsensa esiin samankaltaisia palveluita samalla hintata-
solla tarjoavien kilpailijoidensa sumasta, pystytaan tasmennettyjen mielikuvien
myymisella profiloitua omanlaisekseen yritykseksi. Tassa visuaalinen markkinointi
on merkittdvassa asemassa. Selkeaa kokonaisuutta visuaalisella viestillaan ilmen-
tava yritys differoituu kilpailijoistaan, ja erottuu niiden seasta positiivisesti tarkoin

harkitulla ja persoonallisella sanomallaan. (Nieminen 2004, 163.)

2.2 Yritysidentiteetti

Yrityksen identiteetti tarkoittaa yrityksen mielikuvaa itsestaan. Yrityksen taytyy
hahmottaa, mita se hakee omalla toiminnallaan, ennen kuin se pystyy muodosta-
maan oman identiteettinsa. Kun identiteetti on selvilla, asettuvat liiketoiminnan to-
delliset lahtokohdat, visiot ja tavoitteet keskindiseen selkedan vuorovaikutussuh-
teeseen, jolloin yritykselle valkenee, mihin periaatteisiin ja arvoihin sen toiminta
perustuu. Yritys kykenee lahtemé&an markkinoille itsendén tehokkaasti, perustellen
ja todellisuudesta voimavaransa ammentaen, kun se on ensin sisaistanyt vastauk-
set kysymyksiin miksi, miten ja mihin tahdaten yritys toimii. Kun viestilla on todelli-
suuspohja, heréttaa se luottamusta. (Poikolainen 1994, 26-29.) Sama toimii epéai-

lemattd myds toisin pain: tyhjat lupaukset muistetaan.

2.2.1 Visuaalinen identiteetti

Visuaalinen identiteetti ilmentaa yrityksen identiteettia visuaalisin keinoin. Se on
identiteetin silmin havaittava taso eli se osa, joka herkimmin saavuttaa kuluttajan.
Perinteisesti visuaalisen identiteetin keinoiksi on luettu yrityksen tunnus, varit ja
typografia eli kirjaintyyppien valinta. Ainoastaan naiden yhteisvaikutuksesta ei valt-
tamatta synny riittdvan vahvaa yhtenaisyytta eri materiaalien valille, mutta jos ne
ovat riittavan persoonallisia, niista voi syntya differoitumiselle vankka pohja. Nai-
den peruselementtien harkitulla muotoilulla voidaan siis luoda edellytykset yrityk-
sen tarpeiden mukaisten visuaalisten kohtaamispaikkojen kehittdmiselle. (Pohjola

2003, 108.) Ne toimivat lahtbkohtana, josta kumpuaa maariteltyja graafisia keinoja
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hyodyntavia kaytannon sovelluksia. Naiden kaikkien yhteisvaikutuksesta syntyy

yrityksen visuaalinen identiteetti.

2.2.2 Brandin, imagon ja maineen kiikkera kolmijalka

Brandi, imago ja maine ovat luomassa niitéa mielipiteitd, jotka viestinnan vastaanot-
taja muodostaa (Pohjola 2003, 21). Naitd kolmea kasitetta yhdistad pyrkimys vai-
kuttaa ihmisten ajatuksiin yrityksesta, sen tuotteista ja palveluista (Aula & Heino-
nen 2002, 47). Kunkin muodostuminen liittyy toisiinsa, mutta ne ovat silti kolme
erillaan olevaa kasitetta. Brandin, imagon ja maineen muodostumisen ymmartami-
nen on olennaista, jotta yrityksen identiteetin ilmentamisesta voidaan hyotya mah-

dollisimman paljon.

Imago syntyy monen asian summana (Taulukko 1). Kun yrityksen identiteetti on
selvinnyt, voidaan sille maaritella tavoiteprofiili. Tavoiteprofiili tarkoittaa sita loppu-
tulosta, jonka yrityksen identiteetti, tavoitteet ja arvot muovaavat. Tavoiteprofiili on
se mielikuva, joka yrityksesta halutaan valittyvan ulospain. Kun lahetetty viesti
saavuttaa kuluttajan, muodostaa tdma vastaanottamiensa signaalien perusteella
mielikuvan yrityksesta. (Poikolainen 1994, 26-29.) Vastaanottajan aiemmat asen-
teet kuitenkin vaikuttavat tahan mielikuvaan (Pohjola 2003, 22). Taman reaktioket-

jun tuloksena syntyy imago.

Taulukko 1. Imagon muodostuminen (Poikolainen 1994, 27)

Identiteetti: todellisuus, persoonallisuus

. 4
Profiili: lahetetty kuva agon .
uodostuminen
9

Imago: vastaanotettu kuva
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Brandistd voidaan puhua, kun kuluttaja tulkitsee yrityksen tarjoamien tuotteiden
siséltavan lisaarvoa kilpailijoiden tuotteisiin nahden (Laakso 2004, 83). Paiva pai-
valta vaativampi kuluttaja edellyttdd yrityksiltd omaleimaista autenttisuutta (Haig
2004, 2, 307). Tasta syysta brandin rakentaminen ja tata kautta differoituminen on
niin tarkeaa. On ldydettava oman yritystoiminnan punainen lanka, ja tehtava siita
houkutin. Brandi tuntuu vaikeasti maariteltavalta kasitteeltd, ja juuri sita se on: ta-

voiteltava, haluttu ja vaikea saavuttaa.

Maine on todellisiin kokemuksiin ja mielikuviin perustuva arvio yrityksesta. Maine
rakentuu yrityksen todelliselle toiminnalle. (Aula & Heinonen 2002, 61.) Maine on
siis se viestinnan osatekija, jonka muodostuminen ei ole yrityksen itsensé kasissa.

Yritys voi vaikuttaa vain omaan toimintaansa, ja loppu ja& muiden paatettavaksi.

Markkinointiviestinnan kasitteiden sekavuutta ja liiallista analysointia voidaan my6s
kritisoida. Imagosta tuntuu 16ytyvan suhteettoman paljon toisistaan eroavia méaari-
telmid. Imagonrakentamista voidaan jopa pitda keinotekoisena ja huijauksena,
todellisuuden vaaristelynd. Brandin tarkoitus taas voi olla peittdd tuotteen todelli-
nen alkupera. Mielikuva brandin laadusta voi olla perusteeton. (Aula & Heinonen

2002, 47-53.) On siis tarkeaa, etta yritysviestinta perustuu todellisuuteen.
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3 MANUNKYLAN RATSUTALLI

Manunkylan Ratsutalli Ky on seingjokelainen hevosalan yritys, jonka toimipaikka
sijaitsee nimensa mukaisesti Manunkylassa entisen Nurmon kunnan puolella kes-
kella maalaismiljoota. Yritys on perustettu vuonna 2004 kahden naisen toimesta,
ja on ottanut nopeasti paikkansa Etela-Pohjanmaan kasvavalla hevosalalla. Talli
keskittyy lapi vuoden jarjestettaviin ratsastustunteihin, mutta tarjoaa myos hevos-

ten taysihoitopalveluja. (Tastula 2010.)

3.1 Projektin lahtokohdat ja ongelmat

Manunkylan Ratsutalli on toiminut perustamisajankohdastaan lahtien resurssiensa
aarirajoilla. Koska yritystoiminnan kannattavuus on pysytellyt vakiona, ei visuaalis-
ta, saati muutakaan markkinointia ole nahty tarpeelliseksi. Yrityksen julkisivu ja
talliympéristd on uusittu siisteiksi ja nykyaikaiset standardit tayttaviksi, mutta yri-
tyksen visuaalisen viestin personointiin ei ole kiinnitetty huomiota. (Tastula 2010.)
Vuonna 2004 uusitussa julkisivussa ei esimerkiksi ollut lainkaan yrityksen nimea,
eivatka kaytannon tarpeeseen valmistetut verkkosivut saati tallin opasteet edusta-

neet minkdanlaista yhtendista linjaa.

Yritys antoi projektin toteuttamiseen kaytannéssa vapaat kadet. Vaikka liikkumati-
laa oli paljon, oli aloittaminen vaikeaa. Projektin lahtékohdat olivat selvilla, mutta
miten niista tuli edetd, oli selvitettava keskustelemalla ja tutkimalla yrityksen toi-
mintaa. Yrityksen graafisen ilmeen luomisen ohella oli kartoitettava, millaisiin visu-
aalisen markkinoinnin keinoihin sité voisi soveltaa ja mitka naista keinoista olisivat
tarpeellisia. Taman jalkeen kyseiset sovellukset tuli toteuttaa mahdollisimman kus-

tannustehokkaasti.
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3.2 Vertailu kilpailijoiden verkkosivuihin

Manunkylan Ratsutalli Ky:n tilannetta verrattiin kolmeenkymmeneenkahteen suo-
malaiseen ratsastuskoulutoimintaan keskittyvdn hevosalan yritykseen yritysten
verkkosivujen kautta. Vertailussa tutkittiin, oliko verkkosivuilla

— tunnus

— edustava ja profiloiva graafinen ilme

— helppolukuinen typografia

— selkea navigointivalikko

— looginen rakenne

— oleellinen sisalto.

Graafisen ilmeen arvioinnissa Kiinnitettiin huomiota toistuvien elementtien ja tun-
nusomaisten véarien johdonmukaiseen kayttdon. Typografian kohdalla arvioitiin
kaytettyjen fonttien selkeytta, otsikkotasojen ja leipatekstin hierarkiaa seka hyvin
erottuvia linkkeja. Navigointivalikoiden vertailussa tutkittiin, erottuiko valikko selke-
asti muusta sisallosta ja oliko sita helppo kayttaa. Loogisella rakenteella haettiin
selkeaa sisallon jaottelua, jossa tieto oli jasennetty kuvaavien otsikoiden alle yti-
mekkaasti. Oleellista sisalt6d maariteltiin etsimalla, 16ytyiko sivustolta yhteystiedot,

hinnasto ja ratsastustuntien jarjestéjien tiedot.

Manunkylan Ratsutallin vanhoilla verkkosivuilla ei ollut tunnusta. Sivustolla oli yh-
tendinen visuaalinen linjaus, mutta se ei toistunut yrityksen muussa viestinnassa.
Typografiassa oltiin kiinnitetty huomiota leipatekstin selkeyteen, mutta linkkien
muotoilu, tekstin varitys ja otsikkotasojen fontti tekivat tekstista vaikealukuista. Na-
vigointivalikko oli sivun oikeassa laidassa, ja se oli rajattu erilleen muusta sisallés-
ta. Navigointilinkit eivat kuitenkaan erottuneet merkittavasti leipatekstin sekaan
sijoitetuista linkeista. Sivujen sisallén rakenne ei noudattanut loogista linjaa, vaan
teksti oli jaettu epamaaraisten otsikoiden alle. Vertailussa etsitty sisalto 16ytyi si-

vuilta, mutta tiedon paikantaminen oli vaikeaa ilman selkeaa rakennetta.

Muut yritykset olivat kiinnittdneet eniten huomiota tunnuksiin. Otannasta vain
kymmeneltd puuttui selkea tunnus. Selkeasti erottuva graafinen ulkoasu toistui 66

%:lla verkkosivuista. Suurimpia puutteita ilmeni sivuston navigoinnin selkeydessa,
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silla vain 34 %:lla valikko oli nopeasti I6ydettavissa. Valikon kaytettavyyksissa oli
my0s hankaluuksia, silla linkkeind kaytetyt sanat eivat monesti kuvanneet sisalta-
maansa tietoa kattavasti. Kun navigoinnin ongelmia ei otettu huomioon, 16ytyi loo-
ginen rakenne 47 %:lta. Merkittdvin ongelma seka navigointivalikoissa etta raken-
teissa oli verkkosivujen sisallon liilan suuri maara epaselvasti jaoteltuna, jolloin tie-
don etsiminen vaikeutui. Tarpeellisen sisallon 16ytyminen oli riippuvainen tiedon
selkeasta jasentelysta, mutta kaikki etsityt tiedot 16ytyivéat selattavuuteen liittyvista
puutteista huolimatta jopa 66 %:lta. Typografiaan taas ei ollut kiinnitetty runsaasti
huomiota, silla jarjestelmallista otsikkotasojen hyddyntamista ja selke&sti taustava-

ristd erottuvaa tekstia esiintyi vain 47 %:lla verkkosivuista.

Vertailtuja kriteereitd oli siis kuusi. Yli 50 % tuloksiin p&&stiin vain kolmen kriteerin
kohdalla, eli noin puolet yrityksista oli jattanyt huomioimatta puolet arvioiduista kri-
teereistd. Miksi ndin monella yrityksella nayttaa olevan huomattavia puutteita sel-
keén ja edustavan yrityskuvan luomisessa? Onko tama hevosalan ominaispiirre?
Useimmat hevosalan yritykset ovat pienid, eikd vahaisia resursseja ehkd haluta
lahted tuhlaamaan markkinointiin. Monille hevosalan palvelut ovat vain sivutoimi,
ja paaelinkeinona toimitaan maatalouden muilla alueilla (Ojala 2010). Yritykset
ovat saattaneet tottua tavoittamaan markkinasegmenttinsa lahinna maineeseen
luottaen, joten tavoitteellinen markkinointi jaa tekemattd. Koska kilpailijat eivat

markkinoi nékyvasti, ei synny pakottavaa tarvetta erottua.

Vertailussa kaytettya listaa ja vertailun tuloksia hyddynnettiin yrityksen verkkosivu-
jen rakenteen ja ominaisuuksien toteutuksessa. Tuloksia kaytettiin sovellettuna

my0s yrityksen visuaalisen ilmeen suunnittelussa.

3.3 Muutostarve

Miksi visuaalisen ilmeen uudistaminen olisi siis tarkeaa Manunkylan Ratsutalli
Ky:n kaltaiselle pienelle yritykselle, joka kokee jo muodostaneensa riittavan vahvat
yhteydet sidosryhmiinsa? Yksilollinen visuaalinen linjaus on piirre, joka toistuu
menestyvilla yrityksilla. Yritys erottuu sen avulla kilpailijoistaan ja jaa mieleen per-

soonallisuutensa takia. (Loiri & Juholin 1998, 129.) Visuaalisen ilmeen huolellinen
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suunnittelu on siis perusteltu sijoituskohde, joka parhaimmillaan takaa yritystoi-
minnan kannattavuuden myds tulevaisuudessa. Kuluttaja kokee selkeén viestien
jatkumon tuttuna ja luottamusta herattavana, joten yrityksen palvelut koetaan hou-

kutteleviksi myds vuosien tauon jalkeen (Pohjola 2003, 25).

Manunkylan Ratsutalli Ky:n yritysilmeen kokonaisvaltaisen uudistamisen tarve
nousi yrityksen halusta erottautua kilpailijoistaan. Vaikka saatava rahallinen hyoty
pysyisikin samana, halusi yritys lahted muodostamaan itsestdan ammattitaitoista
ja modernia kuvaa. Tavoitteena oli markkinoida ennen kaikkea laatua. Toiminnan
kuudes vuosi herétti yrityksessa halun konkretisoida tasmentynyt identiteetti visu-

aaliseksi ilmeeksi, ja l&hted viemé&an sita eteenpain harkittuna viestina.

3.4 Projektin rajaus

Visuaalisen markkinoinnin keinojen soveltaminen kaytantdon tuli priorisoida yrityk-
sen tarpeiden mukaan, silla resurssit olivat rajalliset. Markkinoinnin puutteita tutkit-

tiin ja tarpeista keskusteltiin, jotta kehitettavat kohteet tasmentyisivat.

Tallinympariston kyltitys oli suurin kehityskohde. Huomattavin puute yrityksen toi-
mitiloissa oli se, ettei yrityksen nimeé lukenut missaan. Yrityksen julkisivu tuli sel-
keyttaa edustavaksi erillisin kyltein. Tallin paasisaankaynti sijaitsee hieman syrjas-
s, joten erityisesti sitd tuli korostaa. Kunkin hevosen karsinan tallikdytavan puo-
leiseen seindan kiinnitetyt nimikyltit olivat kuluneita, epaedustavia ja persoonatto-
mia. Sisdankaynnit oli merkitty yksinkertaisin A4-paperiarkein. Tupakointi on kiel-
letty koko talliymparistdssa rajattua tupakointialuetta lukuunottamatta, mutta tata ei

ollut merkitty mihinkaan.

Tallin verkkosivut tulivat uusittaviksi sek& ulkoasultaan etta sisalléltaan. Vanhat
sivut olivat ulkoisilta ominaisuuksiltaan siistit. Niita ei kuitenkaan ollut viimeistelty ja
personoitu yrityksen tarpeiden mukaisiksi, eivatkd ne yrityksen mielesta luoneet
mielikuvaa vakavasti otettavasta toiminnasta. Lisdksi sivujen kieliasussa esiintyi
selkeita kielioppivirheitda. Opinndytetydssd keskitytddn visuaaliseen ilmeeseen,

joten projektiin siséltynytta sivuston tekstisisallon tuottamista ei kasitella.
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Toistaiseksi projektin ulkopuolelle jai yrityksen hevoskuljetustrailerin teippausten

suunnittelu ja toteutus kuljetuskaluston uusimisen ollessa suunnitteilla.
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4 GRAAFISEN ILMEEN SUUNNITTELU

Kauneuden kaipuu on ihmisen primitiivinen ominaisuus, jota kulttuuriymparisto
muokkaa. Estetiikka tutkii kauneuden kasitysta ja sitd, mista tekijoista se syntyy.
Estetiikka on kuitenkin muutakin kuin pelkkd kauneus; se ei ole pelkka positiivinen
kasite. My6s rumuus liittyy estetiikkaan. Esteettinen nakokulma méaaérittdd kohteen
maksimaalisen esteettisen arvon, eli kuinka miellyttdva se on tarkastella. Puhu-
taan esteettisesta arvotuksesta, joka voidaan esittdd kaikesta aistittavasta. (Kin-
nunen 2000, 12, 22-26, 53-55.)

Estetiikka on myds sosiaalinen ominaisuus. Pyrkimys kauneuteen liittyy pyrkimyk-
seen omasta viihtymisestd, mik& vaikuttaa samalla yhteison viihtyvyyteen. Yhtei-
son ihmiset havaitsevat ympéristddan ja vakiintuvien esteettisten normien pohjalta

maaritellaan, mika on kyllin merkittavaa ja kaunista. (Kinnunen 2000, 73-77).

Havainnosta on olemassa lukuisia teorioita. Estetiikka jakaa havainnon kohdista-
misen lahtokohtaisesti ihmisen tuotoksiin ja luonnon muodostelmiin. Ihmisen luo-
ma teos sisaltaa merkityksen, joka vaatii tulkinnan. Tama seikka méaaraa havain-
non luonteen: vaikka teosta ei pystyttaisi tulkitsemaan, havaitaan se silti merkitse-
vana objektina. Luonnon ominaisuudet eivat taas sisalla merkityksia, vaikka niita-
kin voidaan arvioida esteettisesta nakokulmasta. Esteettinen havainto tarkoittaa
neutraalin havainnon arvon perustelemista sen ominaisuuksilla. Havaintoja tulki-
taan, ja naiden tulkintojen pohjalta mé&arittyy, millainen esteettinen arvo kohteella
on. (Kinnunen 2000, 157-164.)

Teoksen tuottamat tulkinnat eivat valttamatta riipu yksinomaan teoksen tekijasta,
vaikka tekija sisallyttaisikin teokseensa tietoisia merkityksia. Tekijan aikomukset
sekoittuvat teoksen tulkitsijan mielessa taman omiin kokemuksiin ja teoksen kon-
tekstiin. Tekijakeskeista tulkintaa on kritisoitu eritoten silla, ettd teos siséltaa aina
useampia tulkinnan mahdollisuuksia, kuin tekija on voinut tarkoittaa. (Bacon 2000,
212-217.)
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Gestalt-teoria on tunnetuimpia ihmisen havainnointiin liittyvid teorioita. Sen mu-
kaan ihmissilma pyrkii muodostamaan erillisista visuaalisista komponenteista ko-
konaisuuksia ja merkityksia, eli useasta erillisestd kuviosta tulee yksi yhtenéinen
muoto (Kuva 2). Objektien harkittu sijoittelu, toistuvuus ja samankaltaisuus liittavéat
ne yhteen. (Hashimoto 2003, 25-26.)

0000460000
0004600000
00460004+00
0000000460
20000000+
0000000460
00460004600
00046046000
000040000

Kuva 2. Samankaltaisista, erillisista muodoista syntyy yhtenainen kuvio

Graafisessa suunnittelussa hyédynnetdén ihmisen tapaa havainnoida. Elementtien
sommittelussa pyritddn saavuttamaan esteettisesti miellyttavéa kokonaisuus tarkoi-
tuksenmukaisista jannitteista ja loogisista rakenteista. Sommitelmassa tulisi ilmetéa
dynaaminen, silman liiketta ohjaava rytmi, joka saavutetaan pintojen ja linjojen
hierarkialla. (Loiri & Juholin 1998, 61-65.) Silma seuraa elementteja ylhaalta alas
lukusuunnan mukaisesti, ja kiinnittda erityistd huomiota varikkaisiin, kirkkaisiin ja
suuriin osiin (Pohjola 2003, 127, Reillyn & Roachin 1986 mukaan).

Onnistunut graafinen suunnittelu muodostaa tunnistettavan, positiivisen ja aktivoi-
van yrityskuvan, joka herattad huomiota persoonallisuudellaan (Nieminen 2004,
87). Graafisen suunnittelun tulisi muodostaa erillisten elementtien keskindisista
suhteista ja toistuvista muodoista ehea tyyli, joka ilmenee vahvana kaikessa vies-
tinnassa (Pohjola 2003, 108-109). Nain graafinen ilme vakiintuu sidosryhmien
mieliin selkednd osana yritystd. Se rakentuu yrityksen todellisesta luonteesta,

identiteetistd, muodostaen yritykselle kasvot.

"Luoda tyylia” luonteeseensa — suuri ja harvinainen taide! Sita harjoit-
taa se, joka nakee kaikki oman luontonsa tarjoamat voimat ja heik-
koudet ja sovittaa ne sitten taiteelliseen suunnitelmaan, kunnes jokai-
nen kohta ndkyy taiteena ja jarkena ja heikkouskin vield viehattaa sil-
maa. (Nietzsche 2004, 155.)
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4.1 llmeen linjanveto

Lahdin kartoittamaan Manunkylan Ratsutalli Ky:n tarpeita ja visioita keskustelujen
avulla, jotta yrityksen tavoiteprofiilin sisaltd selviaisi. Keskustelujen pohjalta tein
useita luonnoksia, ja ne esiteltyani keskustelimme lisda. Naiden reflektiosyklien

kautta yrityksen identiteetti hahmottui selkeaksi listaksi.

Manunkylan Ratsutalli Ky:n tavoiteprofiilin mukaan yritys on
— laadukas
— ammattitaitoinen
— rohkea
— moderni
— helposti lahestyttava

— leikkisa.

Listassa on havaittavissa kahtijakoisuutta. Korkealuokkaisuudesta vihjaavat omi-
naisuudet muodostavat kontrastin profiilin kahden viimeisen kohdan kanssa. Yri-
tys halusi korostaa mielikuvaa laadusta, mutta sailyttad samalla helposti l&ahestyt-
tavan ja jopa leikkisan olemuksen. Jako selittyy yrityksen asiakasryhmien jakau-
tumisella kahteen selkeésti eroavaan ryhmaan. Toisen asiakasryhman muodosta-
vat harrastuksensa vakavasti ottavat tavoitteelliset ratsastajat, jotka hakevat asian-
tuntevaa ja laadukasta opetusta. Toista asiakasryhmaa edustavat iloisia elamyksia
hakevat aloittelijat, joista suurin osa on lapsia. Yritys halusi vedota yhtaaikaisesti

molempiin.

Varsinaisen suunnittelutyon vaatimukset konkretisoituivat tavoiteprofiilin pohjalta.
Yrityksen graafisen ilmeen tuli olla
— pelkistetty

moderni

kilpailijoistaan erottuva

— helposti lahestyttava.

Uudessa graafisessa ilmeessa tuli ilmeté yht&aikaisesti seka luottamusta heratta-

vaa selkeyttd etta helposti lahestyttavaa iloista vaikutelmaa. Tdma vastakohtien
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limittdin asettelu osoittautui haasteelliseksi. Erilaista muotokielta kayttavien ele-
menttien tuli asettua luonteviksi kokonaisuuden rakennusosiksi. Vaarana oli il-

meen yhtenaisyyden kérsiminen kahden keskenaan riitelevan viestin vuoksi.

4.2 Teemana kontrasti

Kontrasti on paljon kaytetty tehokeino visuaalisessa viestinnassa. Sen avulla voi-
daan tehostaa haluttua vaikutelmaa ja tehda muotokielestd puhuttelevaa. Ele-
menttien keskindinen eroavaisuus voi tehdd kokonaisilmeesta mielenkiintoisen ja
miellyttavan tarkastella ohjatessaan silman liiketta pitkin vaihtelevien muotojen
reunoja. (Pohjola 2003, 125.) Selkeyden ja leikkisyyden yhdistdminen tarjosi

haasteellisuudensa ohella mahdollisuuden muuttaa syntyva kontrasti hyodyksi.

Paatin lahestya kahden toisistaan eroavan asiakasryhman ongelmaa luomalla ko-
ko graafisen ilmeen kontrastin teeman ymparille. Halusin onnistua yhdistamaan
vivahteikkaasti aaltoilevat linjat loogisten kulmikkaiden muotojen kanssa kokonai-
suudeksi, joka olisi silmalle kyllin mielenkiintoinen, muttei kuitenkaan levoton. Ko-
konaisuus voidaan kokea levottomana, jos siind on lilan monta voimakkaasti erot-
tuvaa elementtid (Pohjola 2003, 127).

Loiri ja Juholin (1998, 46—48) kirjoittavat kontrastin kaytosta typografiassa:

— Kokokontrastilla voidaan saavuttaa tehokas vaikutelma suuren naytta-
esséa suuremmalta ja pienen entista pienemmalta.

— Vahvuuskontrastissa on kyse suurta ja vahaista voimakkuutta tai vaale-
usasteen vaihtelua hyodyntavien elementtien vuorovaikutuksesta.

— Pintakontrasti tulee elementtien pintojen keskinaisista eroista, jotka luo-
vat pintoihin erilaisia rytmeja.

— Muotokontrasti syntyy muotojen erojen, kuten saanndllisen ja epasaan-
nollisen tyylin yhteisvaikutuksesta.

— Tyhjan ja tayden tilan onnistunut kontrasti luo sommitelmaan selkean

rytmin.
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— Vérikontrasti syntyy vérien suhteista ja silla voidaan saavuttaa kaikkea

dynaamisuuden ja harmonian valilta.

Erilaisia kontrasteja voidaan soveltaa typografian ohella myds muissa kaytettavis-
sa elementeissa. Hyoddynsin graafisen ilmeen suunnittelussa useita keinoja tyylilli-
sen kontrastin saavuttamiseksi. Pyrin kuitenkin valttdmaan elementtien liiallista
korostamista ja saavuttamaan, kontrasteista huolimatta, harmonisen lopputulok-

sen.

4.3 Tunnus

Logo tarkoittaa yrityksen nimen vakiintunutta Kkirjoitusasua. Liikemerkki on yrityk-
sen tunnuksen kuvallinen osa. Yrityksen tunnus muodostuu joko pelkasta logosta,
tai jonkinlaisesta logon ja likemerkin yhdistelmasta. (Pohjola 2003, 128.) Onnis-
tuneesti suunniteltu tunnus toimii kokonaisuutena, mutta logoa ja likemerkkia pys-

tytaan kayttdmaan myaos erillaan viestin karsimatta (Loiri & Juholin 1998, 130).

Merkkien tulkinta on ihmiselle ominaista. Merkki vastaa aina jotain kohdetta, ja
merkeistda muodostuu kommunikoinnissa kaytettavia merkkijarjestelmia, kielia.
Viestinnassa on kyse naiden merkkijarjestelmien, merkkien ja niiden merkitysten,

hyodyntamisesta informaation vaihtamisessa. (Pohjola 2003, 70-71.)

Merkit jaetaan peirceldisessé semiotiikassa ikoni-, indeksi- ja symbolimerkkeihin
niiden tulkittavuuden mukaan. Ikonisella merkilla on suora yhteys esittamaansa
kohteeseen, eikéd sen viesti sisalla kaksoismerkityksia. Indeksinen merkki muodos-
taa kausaalisen suhteen kohteensa kanssa. Yleinen esimerkki indeksisestd mer-
kista on tulen ja savun suhde, jossa savu on tulen indeksi. Symbolinen merkki ei
muistuta kohdettaan ulkoisilta ominaisuuksiltaan, vaan viittaa siihen epasuorasti.

Symbolin suhde kohteeseen on aina ennalta sovittu. (Peirce 1991, 239-241.)

Yritysten likemerkeissa kaytetaan hyvaksi eri tyylisia merkkeja sen mukaan, miten
vahvasti ja konkreettisesti merkin halutaan viestivan. Tunnuksia tutkittaessa on

osoitettu, etta ikoninen liikemerkki on nopeampi ymmartdd kuin vertauskuvaa tai
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abstraktisuutta hyddyntava merkki. Liian Kiintedsti toimialasta kertova liikemerkki
voi kuitenkin muodostua liian rajoittavaksi, jos yritys aikoo laajentaa toimintaansa.
(Pohjola 2003, 72.)

Paatin kayttaa likemerkissa ikonista hevosaihetta, jotta tunnuksesta tulisi helposti
l&hestyttava. Selkeasti toimialaa kuvaavissa liikemerkeissa on vaarana persoonat-
tomuus ja kopioiduksi tuleminen (Pohjola 2003, 130). Hevoshahmosta oli kuitenkin
helppo ryhtya tydstamaan jotain omaleimaista ja mieleenpainuvaa. Tutkin lauk-
kaavan hevosen anatomiaa seuraamalla ulkoilevia hevosia ja katsomalla valoku-
via hevosalan lehdista. Kerdamani aineiston pohjalta piirsin yksinkertaisen siluetin
ryhdikkéaasti laukkaavasta hevosesta, jonka jalkeen jaljensin kuvan vektoreiksi
Adobe lllustrator CS4:ssa jatkaakseni liikemerkin tydstamista digitaalisessa muo-
dossa. Tyylittelin hahmon hannan kaartumaan spiraalille, jotta sen kokonaisil-

meesta tulisi eloisampi (Kuva 3).

Kuva 3. Liikemerkin vektoriluonnoksen ehostus

Hyva logotyyppi vastaa muotokieleltddn yrityksen ominaisuuksia ja arvoja, jolloin
se edesauttaa halutun mielikuvan muodostumista (Nieminen 2004, 96—-97). Muo-
tokieli muodostuu kaytettavistd perusmuodoista ja niiden yhdistelmista, joita tulisi
hyodyntaa mahdollisimman monikayttdisesti (Pohjola 2003, 138). Taten seka logo-
tyypin valinnassa etta liikemerkin luonnostelussa oli otettava huomioon niiden kes-
kindinen suhde, joka muodostaa tunnuksen lopullisen muotokielen. Tasta syysta
en jatkanut liikemerkin luonnostelua ilman logotyyppi&, vaan ryhdyin tydostamaan

niitd yhdessa.
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Objektit voidaan jakaa muodoltaan rektilineaarisiin ja kurvilineaarisiin. Rektilineaa-
riset muodot ovat saanndllisid, kulmikkaita ja kovia, usein mekaanisesti tuotettuja
geometrisyyteen perustuvia muotoja. Monet 20. vuosisadan tyylisuuntauksista ku-
bismista art decoon perustuvat rektilineaarisiin muotoihin. Yhteista naille on pelkis-
tettyjen muotojen ohella uuden teknologian ihannointi. Kurvilineaariset muodot
hakevat epasaanndlliset linjansa luonnosta. Ne ovat kurvikkaita, pyodreita, ja niita
kaytetddn usein orgaanisten elementtien kuvaajina koristeellisen ja herkén vaiku-

telman aikaansaamiseksi. (Hashimoto 2003, 11-16.)

Groteskit ovat paatteettéomia, usein hyvin yksinkertaisia kirjaintyyppeja. Ne syntyi-
vat jo 1800-luvulla, mutta levisivat laajaan kayttoon vasta 1900-luvun alun indust-
rialismin saattelemana. 1920-luvun modernismin my6ta vanhojen groteskien tilalle
kehitettiin geometriset groteskit, jotka hakivat symmetriasta yhé selkeampaa muo-
tokielta. (Itkonen 2004, 42-46.) Groteskeja pidetaan hyvina otsikkofontteina eten-
kin versaaleina, koska ne muodostavat selkean sanakuvan (Nieminen 2004, 95).
Koska luonnosteluvaiheessa oleva liikkemerkki perustui kurvilineaariseen muotoon,
paatin muotokontrastia hyddyntaakseni valita tunnukselle mahdollisimman pelkis-

tettyja linjoja kayttavan logotyypin, groteskin.

Ensimmainen valintani logotyypiksi oli 1968 suunniteltu geometrinen groteski
Avant Garde Gothic Medium versaaleina. Herbert Lubalin suunnitteli Avant Gar-
den alun perin Avant Garde -lehden logoksi. ITC julkaisi sen ensimmaisena fontti-
naan vuonna 1970. Sen x-korkeus on hyvin suuri, mika tekee siita erityisen selke-
aa. Fontti sopii nayttavyytensa ansiosta hyvin otsikkokayttéon. (Itkonen 2004, 46—
48.) Se hyotdyntdad samaa muotokieltd, joka syntyi 1920-luvun jarkiperaisyytta ihai-
levan modernismin tuloksena (Itkonen 2004, 46; Loiri & Juholin 1998, 22-26).

Tein useita luonnoksia logon ja liikemerkin yhdistelmista (Kuva 4). Hahmottelin
my0Os kokeellisia vaihtoehtoja seka liikkemerkin etta logotyypin suhteen ennen kuin
likemerkki vakiintui kahden hevoshahmon takajaloistaan kiinnittyvaksi symmetri-
seksi yhdistelmaksi. Samalla hahmot yksinkertaistuivat entisestaan harjan pyor-
teen jaadessa pois. Kokeilin logotyypin toimivuutta myds Avant Garde Gothic Me-
diumin versaaleilla, Avant Garde -kirjainperheen kahta eri lihavuusastetta olevan

Mediumin ja Demin vahvuuskontrastilla seka taysin eriavdd muotokielta kayttavalla
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koristeellisella Allegro BT:llda, mutta palasin kuitenkin ensimmaiseen logotyyppi-

luonnokseen.

DIENUNEYELN

Al )= manunkylan ratsutalli @
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Kuva 4. Liikemerkin ja logotyypin yhteensovittelua

Logotyyppi kuitenkin vaihtui viela kerran (Kuva 6). Kirjainperhe pysyi Avant Gar-
dena, mutta lihavuusaste muuttui Mediumia paksummaksi ja selkedmmaéksi De-
miksi. Logon osuus kasvoi myos merkkivalien harventuessa ja liikkemerkin pienen-
tyessa. Otsikkokirjainten harventamista voidaan kayttaa rauhoittavana tehokeino-
na, joka ei heikennd sanakuvan yhtenaisyytta kirjainten yhteisen peruslinjan ansi-
osta (Hashimoto 2003, 30). Harventamisella tavoittelin selkeda ja vankkaa vaiku-

telmaa.

MANUNKYLAN RATSUTALLI

MANUNKYLAN RATSUTALLI

Kuva 5. Tunnuksen mittasuhteiden ja logotyypin muutos
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Tunnuksen variksi valikoitui valkoinen (Kuva 6). Tunnus esiintyy sinivihrealla poh-
jalla ja muodostaa taustansa kanssa vahvan varikontrastin. Tunnusta voidaan

kayttaa myos mustana, jos se tulee toistaa esimerkiksi valkoiselle paperille.

MANUNKYLAN RATSUTALLI

Kuva 6. Tunnuksen varien valinta

Tunnuksen ominaisuuksia voidaan kasitella sen muodostamien konnotaatioiden
kautta. Kuvallisten objektien merkitsevyys riippuu niiden tulkitsijasta, joten mahdol-
lisia konnotaatioita on kaytadnnossa rajattomasti (Blom 1998, 206-208). Pyrin tul-
kitsemaan tunnusta kokonaisuutena itse varmistaakseni kuvion sisaltdvan mahdol-

lisuuden toivottujen viestien tulkintaan.

Valmis tunnus vaikuttaa ehedlta kokonaisuudelta muotokielen eroista huolimatta.
Se hyddyntaa pyorteilevan liikkemerkin ja selkedlinjaisen logon muotokontrastia.
Liikemerkki nayttdd pyorivdn hevoshahmojen katseen suuntaan, myo6tapaivaan,
luoden vaikutelman eteenpdain kulkevasta liikkeestd. TAmé voidaan yhdistaa edis-
tyksellisyyteen ja kehitykseen. Logon modernistinen kirjaintyyppi tukee tata viestia.
Kahden hevosen voi myds tulkita leikkivan, kuin toisiaan iloisesti korvat pystyssa
jahdaten. Hannat pyorteilevat huolettomasti mukana. Leikkisyys ja kaarevat, or-
gaaniset muodot pehmentavat tunnuksen kokonaisilmetté ja tekevat siitd helpom-
min lahestyttavan. Valkoinen vari yhdistyy ilmavuuteen ja raikkauteen. Logo ja lii-
kemerkki eivat meneta tunnusomaisuuttaan erotettuna, joten niitd voidaan kayttaa
tehokkaasti myds erillaan.
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4.4 Typografia

Typografia tarkoittaa graafisen ilmeen muodostumisen osaa, jossa maaritellaan
fonteilla luotava ulkoasu (Loiri & Juholin 1998, 32). Valitun tekstityypin kayttd on
ulkoasun luonteen ja sen valittdman mielikuvan ratkaiseva elementti (Pohjola
2003, 144). Tasta syysta on tarkedd maaritella tekstityyppien kayton tarpeet, ja

suunnitella valittujen tekstityyppien kayttdtavat tarkoin niihin pohjaten.

Typografia on muutakin kuin kirjainten valintaa. Se on keino herattaa ja yllapitaa
lukijan kiinnostus l&pi tekstin, ja on yhta tarkea osa tekstin viestia kuin teksti itse.
Hyva typografia tekee tekstistd helppolukuista, muodostaa siihen johdonmukaisia
rakenteita eika ole ristiriidassa tekstin sisallon ja kontekstin kanssa. (Loiri & Juho-
lin 1998, 32—-34.) Typografian tulisi siis muodostaa looginen graafinen jatkumo

muun ilmeen kanssa, ja vakiintua nain selkeaksi kokonaisuuden osaksi.

Halusin typografian perustuvan samaan muotokontrastiin kuin tunnus. Selkeélin-
jaisen tyylin ja orgaanisten muotojen yhdistelma jatkaisi yhtendista muotokielta
typografiassa. Logon kayttdma Avant Garde Gothic vakiintui leipatekstin ja alaotsi-
koiden fontiksi Demia ohuemmalla Medium-leikkauksella. Demi-leikkaus toistuu
logon ohella vain kielto- ja opaskylttien lyhyissa sanoissa, koska kirjainten paksuus
painottaa sanaa, jolloin se korostuu ja vangitsee katseen paremmin (Pohjola 2003,
127).

Kun pistekoko on pientd, on syytd kayttaa riittavaad merkkivalia, mutta suurempia
kirjaimia kaytettaessa etenkin groteskiotsikot tulisi tiivistaa (Itkonen 2004, 82). Ta-
ten alaotsikkotekstista tuli selkeyden vuoksi leipatekstia tiivimpaa (Kuva 7). Leipa-
tekstin pistekoko on 12 pt rivivalilla 15 pt, 10 % harvennettuna. Alaotsikot Kirjoite-
taan versaalein, ja kirjainten pistekoko on 22 pt rivivalilla 20 pt, 6 % harvennettui-
na. Avant Garde Gothic vaatii paljon tilaa sekéa pysty- ettd leveyssuunnassa (ltko-
nen 2004, 48). Taten kirjainvalit vaikuttavat tiivistetyiltd, vaikka myos alaotsikoita
taytyi harventaa. Demi-leikkaus toistuu kylteissa vaihtelevissa kirjainkoissa kyltin

katseluetaisyydesta riippuen, mutta aina 29 % harvennettuna.
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TUNTIKORTIT

Voit ostaa 5 tai 10 kerran kortin. Kortin voi
maksaa kdateiselld tai tilille 541901-290885,
jolloin saat kuittia vastaan kortin.

Muista pitdd tuntikortti aina mukana.
Tuntikortti on voimassa puoli vuotta.

10x60min. . . . . . . . ... ... 180 e
10Xx45min. . . . . . . . .. . ... 150 e

Kuva 7. Alaotsikoissa Avant Garde Gothic Medium 22/20 pt 6 % harvennettuna ja
leipatekstissa 12/15 pt 10 % harvennettuna

Avant Garde Gothicin luettavuutta suurissa tekstimaarissa on kuitenkin moitittu
ammattilaisten taholta (Loiri & Juholin 1998, 26). Fontin kaytto oli kuitenkin perus-
teltua, koska sita ei kayteta pitkissa leipateksteissa vaan lahinn& versaaleina oh-
jeistavissa kylteissa ja gemenoina korkeintaan lyhyind, selventavina lauseina. Li-

saksi se miellytti tilaajan silmaa.

Paaotsikoihin valitsin fontin Allegro BT versaalit (Kuva 8). Kirjaisimen on suunnitel-
lut saksalainen Hans Bohn vuonna 1936 (Hans Bohn, [viitattu 26.10.2010]). Alleg-
ro BT on koristeellinen, hieman kallistettu fontti, joka hy6édyntda kaarevia muotoja
ja huomattavaa paksuusvaihtelua. Sen kokeelliset piirteet muodostavat Avant
Garden geometrisen jatkuvuuden kanssa hyvan vastakohtien muotokontrastin.
Kirjainten paatteissa esiintyvat soikiot muistuttavat muotokieleltaan likemerkin he-

voshahmon hannén pyorteen negatiivisen tilan muodostamaa kuviota (Kuva 9).

Kuva 8. Allegro BT koristeellisissa otsikossa
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Kuva 9. Allegro BT:n ja liikemerkin yhteneva muotokieli

Allegro BT on erikoisten, epédsaanndllisten muotojensa ansiosta vaikealukuista.
Tasta syysta se esiintyy vain harkinnan mukaan koristeellisissa otsikoissa sommi-
telman elavoéittajana. Allegro BT tulee kyseeseen esimerkiksi hevosten nimikylteis-

s4, joiden on tarkoitus informatiivisuutensa ohella somistaa tallia.

Suurille maarille leipatekstia oli tarvetta ainoastaan verkkosivuilla. Verkkosivujen
typografiassa taytyy ottaa huomioon eri lahtékohdat kuin painettavissa julkaisuis-
sa. Painoon suunniteltua ulkoasua ei voi siirtda verkkoon sellaisenaan ilman, etta
sen toimivuus karsii (Loiri & Juholin 1998, 90-92). Huomionarvoisia seikkoja ovat
sivuston ladattavuus, luettavuus ja looginen rakenne (Pohjola 2003, 163; Ahola et
al. 2002, 127). On myos olemassa tiettyja verkkosivuille suositeltavia fontteja, jot-
ka ovat kaytbssad useimmilla tietokoneilla (Powell 2002, 423-430). Kayttamalla
naita fontteja voidaan varmistaa, etta sivuston typografia toistuu selaimessa aiotul-

la tavalla.

Valitsin leipatekstifontiksi Trebuchet MS:n sen luettavuuden ja yleisyyden vuoksi.
Se on groteski, mutta eroaa huomattavasti Avant Garde Gothicin pyo6reistd muo-
doista. Se kuuluu humanistisiin groteskeihin, jotka ovat muita groteskeja helppolu-
kuisempia renesanssiajan paatteellisiin kirjaimiin, eli antiikvoihin perustuvien mit-
tasuhteidensa vuoksi (Itkonen 2004, 49). Kokeilin myods muita verkkokayttoon so-
pivia groteskeja, mutta Trebuchet MS oli mielestani kaikkein sopusuhtaisin ja
muodoltaan pyorein muiden ollessa joko liian korkeita tai leveita (Kuva 10). Taten

se sopi kokonaisuuteen parhaiten.
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AVANT GARDE

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.

ARIAL TAHOMA

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. consectetur adipiscing elit.

VERDANA  TREBUCHET MS

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. consectetur adipiscing elit.

Kuva 10. 12/14 pt Arial, Verdana, Tahoma ja Trebuchet MS Avant Garde Gothiciin
verrattuna

4.5 Varit

Vari on valon ominaisuus. Valo aistitaan vareina sen aallonpituuden mukaan. Ih-
missilma nakee lyhyen aallonpituuden sinisena ja pitkdn punaisena. Lyhyt aallon-
pituus koetaan rauhoittavana ja muuttuu aktivoivammaksi pituuden kasvaessa.
(Pohjola 2003, 135.)

Nahtava vari suhteutetaan ymparistoon. Vari toimii kokonaisuuden osana, ja sen
ominaisuudet riippuvat muista vareista. Monille véreille on muodostunut toisistaan
erillaan kehittyneissa kulttuureissa samoja merkityksia, jotka liittyvat varin esiinty-
miseen luonnossa. Sininen yhdistetddn avaraan taivaaseen ja vihred kasvuun.
(Pohjola 2003, 135-136.) Yhta yleisid ovat myos taysin vastakkaiset konnotaatiot,
kuten l&ansimaissa puhtautta ja itamaissa kuolemaa edustava valkoinen (Lupton &
Phillips 2008, 71).

Varien keskindisid suhteita voidaan kayttdad hyodyksi luotaessa mieleenpainuvaa
yrityskuvaa. Harkittu varimaailma on usein visuaalisen yrityskuvan profiloivin tekija
varien tunneperéisten ominaisuuksien ja symbolimerkitysten ansiosta. (Pohjola
2003, 136.) Varin viesti on sitda vahvempi, mita tarkoituksenmukaisempaa va-
risdvyjen yhdistely on (Nieminen 2004, 187).
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Variympyrd muodostuu prisman hajottaman valon spektristd, joka on taivutettu
ympyran muotoon. Lampimat ja kylmét varit asettuvat ympyréan vastakkaisille puo-
lille, ja muodostavat kesken&dén vastavéripareja. Lahekkain sijaitsevat varit ovat
l&hivareja, joiden vahainen kontrasti saa yhdistettdessa aikaan harmonisen tun-
nelman (Lupton & Phillips 2008, 72—73.) Vastavarien yhdistaminen luo sita vastoin

voimakkaan ja nayttavan vaikutelman (Nieminen 2004, 191-192).

Varilla on myods kyllaisyys- ja kirkkausaste. Kyllaisyys tarkoittaa vérin puhtautta
harmaasta eli sitd, miten neutraali vari on suhteutettuna harmaaseen. Mitad va-
hemman varissd on harmaata, sitd kyllaisempi se on. Kirkkaus riippuu varisavyn
sisaltaman valkoisen tai mustan méaarasta. Valkoista kohti mentaesséa kirkkaus
kasvaa ja vdhenee mustan osuuden lisaantyessa. Nama ominaisuudet vaikuttavat

siihen, miten intensiivisena vari nahdaan. (Lupton & Phillips 2008, 74-75.)

Halusin muiden graafisten elementtien kontrastiin perustuvasta suunnittelusta huo-
limatta valttaa liiallista varikontrastia, joten hylkasin ajatuksen vastavareista heti
alussa. Vastavarien sijaan etsin ratkaisua selkeydesté ja harmoniasta, jossa kont-
rasti esiintyy mustan ja valkoisen yhdistelysta yksittaisen varin hallitseman koko-
naisuuden yksityiskohdissa.

Sinisen savyilla voidaan aikaansaada vaikutelma luotettavuudesta. Hieman vihre-
aan taitettuna sinisesta syntyy kuulaita syaanin savyja, jotka edustavat raikkautta
ja ovat yhdistettavissa seka veteen etta ilmaan. (Nieminen 2004, 103) Valitsin yri-
tysilmeen perusvariksi tummansinivihrean (Kuva 11). Se herattdd luottamusta,
muttei ole niin arkinen kuin esimerkiksi poliisin kayttaméa puhdas tummansininen.

Varin raikkaus tavoittelee mielikuvaa modernista, uudistumishaluisesta yrityksesta.

Kuva 11. Tummansinivinred C: 85 M: 22 Y: 39 K: 41
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Halusin tuoda sinivihredn kuulauteen syvyytta ja vahvistaa mielleyhtymé&a meren
raikkauteen kayttamalla tumman pohjavarin ohessa jotain laheistd savya. Harmo-
ninen lahivarien yhdistely rauhoittaisi kokonaisuutta entisestaan. Valitsin savyltaan
hieman vihertavamman sinivihreén, joka on kirkkaampi ja vdhemman kyllainen

kuin aiemmin valittu tummansinivihrea (Kuva 12).

Kuva 12. Vaaleansinivihred C: 60 M: 0 Y: 40 K: 20

Yksittdisen varin eri voimakkuuksien kirjo tehostaa harmonista vaikutelmaa erito-
ten sinisen tapauksessa (Nieminen 2004, 192). P&aatin kayttda tata hyodyksi li-
saamalla varipalettin koko tumman ja vaaleansinivinrean valisen variskaalan
(Taulukko 2). En halunnut kayttda varsinaista liukuvaria, joten vari muuttuu tum-
masta vaaleaan taustassa kaytettavissa elementeissa asteittain. Naiden siirtyméa-
varien kayttd ei kuitenkaan ole kokonaisuuden kannalta pakollista mahdollisten
painokustannusten kasvaessa, silla varitys toimii myods kahteen variin pelkistetty-
a.

>

Taulukko 2. Tumman- ja vaaleansinivihredn valinen vériskaala

Siirtymévari1 | C: 62 M: 2 Y: 40 K: 22

Siirtyméavari 2 | C: 65 M: 5Y: 40 K: 25

Siirtyméavari 3 | C: 69 M: 7 Y: 40 K: 27

Siirtymavari4 | C: 71 M: 9 Y: 40 K: 29

Siirtyméavari5 | C: 74 M: 12 Y: 40 K: 31

Siirtyméavari6 | C: 77 M: 15Y: 40 K: 34

Siirtyméavari 7 | C: 80 M: 17 Y: 39 K: 36

Siirtyméavari 8 | C: 83 M: 19 Y: 39 K: 38
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Musta ja valkoinen eivat varsinaisesti ole vareja. Ne ovat heijastavuuden vasta-
kohtia. Valkoinen heijastaa kaikkia vareja, musta ei heijasta mitdéan. Molemmat
koetaan varittdbmin&: toinen on taydellisen kirkas, toinen pime&. (Loiri & Juholin
1998, 108-109.) Mustan ja valkoisen yhdistelméa luo siis &arimmaisen kontrastin,
jota paatin soveltaa Manunkylan Ratsutalli Ky:n varimaailmaan. Mustat ja valkoiset
muodot sinivihredan kuulauteen sommiteltuina luovat tasapainoisen yhdistelman,

joka hyodyntaa sekd harmoniaa etta kontrastia.

4.6 Muut elementit

Graafinen ilme oli viela tunnuksen, typografian ja varien maarittamisen jalkeen
viimeistelematon. Sita oli tdydennettdva kokonaisuuden eheyttavilla elementeilla.
Tunnuksen ja typografian kahtijakoinen muotokieli auttoi naiden objektien muotoi-
lussa. Kokonaisuus rytmittyisi pyoreiden ja kulmikkaiden muotojen yha pidemmalle
viedysta vuorovaikutuksesta. Sommitelmassa voidaan hyodyntaa rektilineaaristen
ja kurvilineaaristen muotojen yhdistelma&d, mutta muotokieli tulisi painottua joko
kulmikkaisiin tai kaareviin muotoihin levottoman tunnelman valttamiseksi (Hashi-

moto 2003, 31-34). Tasta syysta paatin painottaa kaarevia muotoja.

Halusin tekstipohjan, joka toimisi sommitelman vallitsevana elementtina. Tein yk-
sinkertaisen suorakulmion, jonka alalaidassa toistuvat puoliympyrat muodostavat
objektille pelkistetyn, mutta koristeellisen reunan (Kuva 13). Valkoinen valikoitui
objektin variksi, silla kirkkaat objektit vetavat huomion puoleensa ensin (Pohjola
2003, 127, Reillyn & Roachin 1986 mukaan). Liséksi valkoinen sopi kontrastivarik-

si sinivihre&da taustaa vasten.
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Kuva 13. Tekstipohja
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Tekstipohja on mahdollista kdéantda myos ylosalaisin, silla se sailyttda esteettiset
ominaisuutensa kummin pain tahansa. Alhaalla kummut voidaan kokea modernina
pitsireunana, joka herkkyyden ja kauneuden symbolina tuo kylm&an varimaail-
maan pehmeyttd. Ylhaalle sijoitettuna kummut voidaan mieltda aidaksi, joka taas
yhdistyy kontekstin huomioon ottaen esteratsastukseen. Elementin toistoon perus-
tuva muoto on monikayttéinen, silla toistoa voidaan hyddyntaa irrottamalla toistuva
ominaisuus omaksi kohteekseen, kaarteilevaksi linjaksi. Linja luo sinivinred&n poh-
jaan yhdistettyna pelkistetyn aallokon kuvion, joka tukee varin sisédltdméa metafo-
raa aavasta meresta. Sinisen ja valkoisen kumpuilevan muodon yhdistelman voi
nahda myods poutapéivan taivaana, joka lienee positiivinen mielleyhtyma. Aallokko
ja pilvi eivat kuitenkaan ole niin ilmeisia, ettd kumpikaan kehittyisi elementin vallit-

sevaksi ominaisuudeksi. Ne lahinna vihjaavat avaran raikkauden vaikutelmasta.

Varipaletin sinivinred variskaala tuli kyseeseen taustan elementeissa. Toteutin
kaksi vaihtoehtoa taustan kuvioiksi, jotta niista voi valita parhaan kulloisenkin kayt-
toyhteyden mukaan (Kuva 14). Ensimmainen perustuu 45° kulmassa tasavalein
toistuviin raitoihin, jotka vaalenevat vasenta yldkulmaa kohti. Tasaiset valit luovat
rauhoittavan rytmin, mutta linjojen vinous muodostaa samalla vaikutelman liikkees-
ta (Loiri & Juholin 1998, 65). Toinen tausta perustuu tunnuksesta irrotetun liike-
merkin toistoon. Myds toisessa taustassa on nahtavissa vinoa liiketta, mutta linjat
eivat ole niin ilmeisia kuin raitojen kohdalla. Hahmojen rytmi jakaantuu myés pys-
ty- ja vaakasuunnassa kuvion toistuvuuden vuoksi, seké syvyyssuunnassa kuvioi-
den muuttuvan kirkkausasteen ansiosta. Symmetria tasapainottaa sommitelmaa
(Lupton & Phillips 2008, 29). Vaikka liikkeella on monta suuntaa, tekee symmetria
likemerkkitaustasta vinoraitataustaa rauhallisemman ja tasapainoisemman. Mo-

lemmissa kuvioissa on vahva rytmi, se vain kulkee eri tavoilla.
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Kuva 14. Vinoraidat ja liikemerkit taustoissa

Yksinkertaisuus toimii tapauksissa, joissa tavoitellaan ensisijaisesti informatiivista
selkeyttd. Objektien esteettinen viehattdvyys muuttuu sitéa merkittdvammaksi, mité
viihtyisampa&a kokonaisuutta haetaan. Yksityiskohtien kauneus muodostuu ratkai-
sevaksi tekijaksi nakohavainnon miellyttdvyyden maksimoinnissa. (Nieminen
2004, 121-125, 265.) Yhdisteltyani taustakuvia tunnukseen ja tekstipohjan variaa-

tioihin totesin sommitelman olevan hyvin pelkistetty.

Koska graafisen ilmeen tuli olla sovellettavissa seka ohjekyltteihin ettd somistuk-
seen, paatin hakea sommitelmaan elavoitysta konkreettisista kuva-aiheista. Kysei-
set kuvat toimisivat koristavina yksityiskohtina, joita voisi lisatd kayttdyhteyden
luonteen mukaan. En halunnut poiketa visuaalisesta linjauksesta radikaalisti, joten
l&hdin etsim&an ratkaisua samoista orgaanisista muodoista kuin likemerkin koh-
dalla. Selkeat hevosten siluetit taydentaisivat kokonaisuudesta helpommin lahes-
tyttavan.

Kavin lapi omia valokuva-arkistojani ratsastuskilpailuista vuosilta 2006—2009, jotta
saisin siluetteihin tarpeeksi linjakkaan urheiluhevosen anatomian ja aidon liikkeen
tunnun. Valokuvista valikoitui ryhma, joissa esiintyvat hevoset edustivat mielestani
eteenpainpyrkimysta, voimaa ja liikkkumisen iloa. Piirsin Adobe lllustrator CS4:sséa
valitsemieni valokuvien pohjalta siluetteja, jotka tyylittelin vastaamaan liikemerkin

pyorteilevaa muotokieltéa (Kuva 15). Piirtdmistani silueteista valitsin kolme tarpeek-



43

si erilaista hahmoa, joita voi kayttaa joko yksittain tai erilaisina yhdistelmina (Kuva
16).

Kuva 15. Siluetin jaljennds valokuvasta

Y ikt

Kuva 16. Valitut siluetit

Kokonaisuus ei kuitenkaan viela ollut mielestani kyllin yksityiskohtainen. Paadyin
konkretisoimaan sinivihrean ja tekstipohjan muotokielen kuulauden konnotaatiota
kupliksi. Tein kaksi sinivihnreda taustavaria vaaleampaa ja sinisempaa ympyraa,
jotka tavoittelevat kuplamaista rakennetta osittaisella lapinakyvyydella (Kuva 17).
Halusin sailyttda yksinkertaisen muodon, jotta kuplat eivat erottuisi tasaiseen vari-

tykseen pohjautuvasta kokonaisuudesta liikkaa. Tarkoituksenani oli kayttaa kuplia
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siluettien liikevaikutelmaa tehostavina ryhmind. Samalla ne toivat kuvatasoon sy-
vyytta. Syvyysvaikutelman tehostamiseksi lisasin vield ryhman vaihtelevan kokoi-

sia mustia ympyroita kuvaamaan kuplavanan taaempia osia.

Kuva 17. Kuvitusmateriaaliksi luodut kuplat
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5 KYLTIT

Esteettisen havainto tuottaa joko tuskaa tai mielihyvaa sen kauneuden mukaan.
Kyse on emotionaalisesta kokemuksesta. (Kinnunen 2000, 174-180.) Tasta syys-
ta esteettiset seikat tulisi ottaa huomioon yrityksen ulkoisten tekijéiden toteuttami-
sessa. Yksityiskohdiltaan puhutteleva kaunis ymparistd luo mielihyvan elamyksia,
jotka saavat ihmisen viihtymaan paremmin (Nieminen 2004, 122).

Yrityksen toimitilojen ilmiasu sisaltda yhta lailla viestin kuin mik& tahansa muu vi-
suaalinen kokonaisuus. Jo yleinen siisteys ja jarjestelmallisyys merkitsevat paljon,
mutta tilojen tulee my6s noudattaa maéaariteltyd graafista linjaa, jotta visuaalisen
kokonaisuuden viesti on mahdollisimman ehed. Piha-alueen, opasteiden, julkisi-
vun ja sisdédnkaynnin ulkoisen olemuksen huolellinen tyylittely edesauttaa haluttu-
jen markkinasegmenttien houkuttelua. Kokonaisuudesta tulee yrityksen kohde-
ryhmia kutsuva, kun se kertoo johdonmukaisesti yrityksen arvomaailmasta. (Nie-
minen 2004, 130-135.)

Manunkylan Ratsutalli Ky:n toimitilojen varsinaisiin rakenteisiin kulkureitti-, ilmas-
tointi- ja valaistusratkaisuineen ei ollut mahdollisuutta vaikuttaa. Suunnitteluratkai-
sut oli tehtava matalan budjetin rajoissa, joten suuret muutokset eivat tulleet ky-
seeseen. Tasta syysta nakyvien yksityiskohtien korostaminen muodostui suunnit-
telussa oleelliseksi. Ehostaminen kyltein ja pienin julkisivuelementein jai ainoaksi

keinoksi vaikuttaa ympariston esteettisyyteen.

5.1 Julkisivu

Julkisivu on rakennuksen ulospéin nakyva osa. Sitd voidaan harvoin uudistaa tay-
sin, mutta pienillakin yksityiskohdilla voidaan saada aikaan merkittavia muutoksia.
Huomionarvoisia seikkoja julkisivun ehostamisessa ovat ymparistd, kohderyhmien
toimialaan liittyvat odotukset, rakennuksen olemassa jo oleva tyyli ja kaytetyt ra-
kennusmateriaalit. (Nieminen 2004, 133-135.)
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Manunkylan Ratsutallin julkisivun nakyvin osa on tallille johtavan kylatien puolei-
sella sivulla oleva suuri punainen puurakenteinen heinalato valkoisine pielineen
(Kuva 18). Parkkipaikka sijaitsee tien puoleisessa paadyssa, ja hevosten ulkoilu-
tarhat tallikompleksin pitkan sivun puolella. Ensimmainen asia, jonka tallin pihaan
saapuvat asiakkaat siis nakevat, on heindaladon massiivinen paaty. Heinaladon
paadyssa on kaksi suurta liukuovea, joista toinen on heindladon ja toinen turveva-
raston ovi. Tallin paasisaankaynti sijaitsee tallin sivuseinalla ennen kivitallia. Yri-
tyksen mukaan sisdéankaynti oli lian huomaamaton, koska asiakkaat kulkivat paa-
sisdaankaynnin sijaan lahinna heinaladon liukuovesta. Syyna tahan oli oletettavasti

sisaankaynnin syrjaisen sijoittelun lisaksi se, ettei oviaukolle ollut mitdan opastetta.

Kuva 18. Manunkylan Ratsutallin julkisivu

Toinen talliympariston suuri elementti on 80-luvulla rakennettu suuri valkoinen
pressumaneesi. Se nakyy erittain selkeasti keskella laakeaa peltomaisemaa Ma-
nunkylan ohittavalle Lansitielle Rautasokos-mainoksineen. Maneesin peitteen uu-
siminen tulisi kuitenkin niin kalliiksi, ett& julkisivusuunnittelussa oli keskityttava tois-

taiseksi vain heindladon ehostamiseen.

Ensimmainen ongelma oli saada yrityksen tunnus mahdollisimman nakyvalle pai-
kalle niin, ettd se nayttaisi tallin luonnolliselta osalta ja sopisi maaseudun yleiseen
maanléheiseen tyyliin. Minkaénlainen valomainos ei tullut siis kyseeseen. Koska
heindlato on puinen, valikoituivat puiset materiaalivaihtoehdot kylttien ratkaisuksi.
Konsultoituani aiheesta kahta puuseppéad, parhaaksi vaihtoehdoksi valikoitui vane-

ri edullisuutensa ja tyostettavyytensa johdosta.
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Ryhdyin sommittelemaan tunnuksen sijoittelua valokuvan paalle Adobe Photoshop
CS4:ss4, jotta nékisin kokonaisuuden jatkuvasti. Mielestani tasapainoisin lopputu-
los olisi syntynyt sijoittamalla koko tunnus keskelle suurta tilaa ladon ovien valiin,
mutta koska liukuovet paéasevat likkumaan kiskoja pitkin seindn puoleen valiin
saakka, ei kyseiseen tilaan ollut mahdollista sijoittaa mitdan kiinteita objekteja. Ai-
noa mahdollisuus yrityksen logon paikaksi oli paatykolmion ikkunan alla. Paaty-
kolmion keskella on valaisin, joten logon sanavalid oli suurennettava reilusti, jotta

teksti olisi keskella (Kuva 19).

erdivne)

MANUNKYLAN - RATSUTALLI

Valkoinen oli looginen valinta logon variksi, silla ladon yksityiskohdat olivat jo val-

Kuva 19. Logo paatykolmiossa

koisia. Valkoinen muodostaa punaisen seinan kanssa riittdvan kontrastin, ja erot-
tuu tdman myo6ta pohjasta hyvin myos hamarassa. Kirjainten korkeus lilkkkuu 404—
420 mm valilla Avant Garde Gothic Demin vaihtelevan kirjainkorkeuden téhden.

Esimerkiksi U on korkeampi kuin T.

Logon sijoittelun jalkeen muut mahdolliset yksityiskohdat tulivat pohdintaan. Koska
sisdankaynti oli niin syrjassa, ehdotin toimeksiantajalle, etta yrityksen sisaankayn-
tia korostettaisiin likemerkista koostuvilla muodoilla ja niiden yhdistelmilla. Taman
taustalla oli pyrkimys tehda sisaankaynnista huomiota herattava, houkutteleva ja
yksityiskohtainen pelkistetyn paadyn rinnalle. Ajatus sai kannatusta. Luonnostelin
lukuisia vaihtoehtoja, joista osassa sommittelin likemerkkia my6s ladon paadyn

liukuoviin (Kuva 20).
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Kuva 20. Julkisivun yksityiskohtien luonnostelua

Ensimmainen ehdotukseni oli edeltavassa kuvasarjassa alimmaisena oikealla ole-
va versio, jossa liikemerkit kasvavat ylakulmasta kaarevassa linjassa kohti sisaan-
kayntia. Viimeinen, suurin kuvio puolittuu oviaukon reunaan johdattaen katsetta
kohti sisdédnkayntia. Kasvavat ja aaltomaiseen muotoon asetetut kuviot luovat mie-
likuvan liikkeesta. Oviaukon ylapuolella on 217—-226 mm korkeista kirjaimista muo-
dostuva teksti SISAAN. Tilaaja piti ajatuksesta, mutta epardi mahdollisesti liian
korkeisiin kustannuksiin vedoten. Tiedustelin 12 mm paksuisesta vanerista leikat-
tujen elementtien hintaa viideltd eri alihankkijalta, mutta hinta todella kohosi liian

suureksi.

Seuraava ehdottamani luonnos oli ensimmaisen kaltainen, mutta pelkistetympi.
Luonnos on kuvasarjassa alimpana vasemmalla. Luonnoksessa neljan eri kokoi-
sen liikemerkin sijaan seinalla kulkee kolmen 1584 x 1300 mm kokoisen tasava-
lein asetellun kuvion vaakalinja kohti oviaukkoa. Linjalla voi olla samansuuntaisesti
asetettujen kuvioiden muodostama yhtendinen suunta, vaikka linjan kuviot eivat

koskettaisi toisiaan (Hashimoto 2003, 4-5). Kuvioiden seuraama linja siis jatkuu
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kivitallin ikkunoissa, joten se yhdistaa koko tallirakennuksen. Tama ehdotus tuotti

yhteisymmarryksen ulkomuodon ja hinnan kompromissina.

Vanerikuviot tilattiin vesileikattuina Turun WaterCut Oy:ltd. Vaneri on variltdén rus-
keaa, joten kuviot tuli saada valkoisiksi. Samalla tuli varmistaa elementtien saan-
kestavyys. Ulkokayttoon tulevien puurakenteiden suojaamiseen tarkoitetut pohjus-
tus- ja pintamaalit soveltuivat tarkoitukseen parhaiten. Huolellinen pohjustaminen
oli valttamatonta hiushalkeamien mahdollisuuden minimoimiseksi (Vaneri, [viitattu
13.11.2010]). Pohjustin ja maalasin vanerikuviot valkoisiksi syksylla 2010, ja ne

asennetaan kevaalla 2011.

5.2 Tallin siséatilat

Yrityksen toimitilojen opasteita suunnitellaan kayttétarpeiden mukaan. Sisatiloissa
ei tarvitse kiinnittd& niin paljon huomiota materiaalien sdénkestavyyteen, kuin ul-
kokylttien kohdalla. Opasteiden tulisi erottua ymparistostaan noudattaen samalla
yrityksen graafista ilmetta. (Pohjola 2003, 178-179.)

Tallin sisatilojen kylttien suunnittelun lahtékohtana olivat toimeksiantajan maaritte-
lemat tarpeet. Pyrkimyksena oli tuottaa sarja selkeitd, informatiivisia ja esteettisesti
miellyttavia kyltteja, joiden ulkoasu viestisi kylttien tietosisallon luonteesta. Ulko-

asun muotokielen tuli vihjata, onko kyseessa kielto-, ilmoitus- vai suuntakyltti.

5.2.1 Nimikyltit

Manunkylan Ratsutallilla on 27 karsinapaikkaa ja yksi valiaikaiskarsina. Tallin 28
hevoselle tuli suunnitella karsinan etuseinaan kiinnitettava nimikyiltti, jonka ulkois-
ten ominaisuuksien oli toimeksiantajan toivomuksesta tehtava tallista viihtyisampi.
Pelkistetty kylttipohja ei tullut siis kyseeseen. Tallin hevosten vaihtuvuus ei yrityk-
sen mukaan ole kovin suuri, mutta muutoksia tulee silti toisinaan. Hevosten paik-
koja vaihdellaan myo6s tarpeen mukaan. Kaytettavan materiaalin oli siis oltava hal-

paa ja kylttien helppoja siirrella.
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Kylteissa tuli olla hevosen
— oikea nimi
— kutsumanimi
— syntymaaika
— sukupuoli

— omistaja.

Tallin kaytavat ovat 225 cm leveitd, joten nimikylttien katseluetaisyys pysyy piene-
na. Sisatilojen kylttien koko on suoraan verrannollinen katseluetaisyyteen, joten
kylttienkin koko voitiin pitda pienena (Pohjola 2003, 179). Kayttotarkoitukseen so-
pivin ratkaisu l6ytyi Ad-kokoisesta 300 mm paksusta kiiltdvasta paperista, joka A4-
kokoiseen laminointitaskuun laminoituna pysyisi kosteudelta ja lialta suojattuna.
Pystysuuntaan asetettu A-paperimuoto, joihin A4 kuluu, ohjaa silmén aktiivisen
havainnointiin (Loiri & Juholin 1998, 61). 300 mm paperi oli kyllin vahva, mutta silti
tarpeeksi edullinen materiaali. Kyltit kiinnitetd&n nastoilla, jolloin niiden kiinnittami-
nen on helppoa ja siirtely vaivatonta.

Suunnittelun 1&htokohtana on aina maaritelty tila, joka tassa tapauksessa oli pys-
tysuorakaide (Loiri & Juholin 1998, 62). Kaytettavissani oli valmis typografia, taus-
takuva ja kuvitusmateriaali, joten elementit taytyi vain sommitella alustalle. En-
simmainen luonnos hyddyntaa Allegro BT -fonttia hevosen oikeassa nimessa, joka
jatkuu Avant Garde Gothic Demilla kirjoitetulla lainausmerkkeihin suljetulla kutsu-
manimella (Kuva 21). Hevosen muut tiedot 16ytyvat Avant Garde Gothic Medium -
fontilla kapeasta valkoisesta tekstipohjasta, jonka kummut ovat objektin ylareu-
nassa. Kyltin alaosan koristavana yksityiskohtana on yksi hevossilueteista, musta

abstrakti muoto seka rykelma kuplia.
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Kuva 21. Ensimmaéainen nimikylttiluonnos

Tein luonnoksesta koevedoksen ja kavin Manunkylan Ratsutallilla katsomassa,
milta se tulisi nayttamaan lopullisessa ymparistéssaan. Karsinaelementit ovat vaa-
leaa puuta, mutta niiden vari on jo ehtinyt tummua ja kellertya ajan myéta. Nimi-
kylttivedoksen reuna ei ollut kyllin tumma, jotta seinén ja kyltin valille olisi syntynyt
voimakas kontrasti, joten nimikyltti ei erottunut seinasta tarpeeksi. Pohdittuani asi-

aa toimeksiantajien kanssa he ehdottivat, etta kylteille tehtaisiin vaaleat kehykset.

Hahmo ja tausta, joista voidaan puhua myo6s positiivisena ja negatiivisena tilana,
muodostavat visuaalisen havainnon perustan. Hahmo n&hdaan aina suhteessa
ymparistéonsa, ja naiden suhteiden hyddyntaminen kuuluu graafisen suunnittelun
peruselementteihin. Tausta kehystaa hahmoa ja hahmo joko erottuu tai sekoittuu
suhteessa taustaan sen mukaan, miten suuri kontrasti elementtien valilla on. (Lup-
ton & Phillips 2008, 85.) Toimeksiantajien ehdottama kehys oli siis hyva ajatus,
silla se kasvattaisi nimikyltin hahmon ja taustana olevan karsinaelementin vélista

kontrastia ja kyltti erottuisi nain paremmin.

Kokeilin nimikyltille taysin valkoisia kehyksid, mutta niiden kontrasti oli turhan vah-

va ja vei likaa huomiota kyltin sisalloltéa. Ratkaisin asian haivyttamalla kehykset
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osaksi taustaa vinoviivojen taakse. Lisdsin reunan péaéalle ylospain vaalenevan
tummansinivinrean pinnan vahentadkseni kehyksen muodostamaa kontrastia.
Samalla lis&sin tilaajan toivomuksesta hevosen omistajan ylle selventavan tekstin
OMISTAJA reilusti harvennetulla Avant Garde Gothic Mediumilla. Harvensin ky-

seista tekstia, koska en halunnut sen vievan lilkkaa huomiota hevosen tiedoilta.

Kylttipohjan valmistuttua sommittelin jaljelle ja&neista kahdesta siluetista saman-
laiset kyltit valttadkseni yhden siluetin toistosta aiheutuvaa yksitoikkoisuutta (Kuva
22). Oletimme toimeksiantajan kanssa erilaisten kuvien vetoavan eritoten tallilla

kayviin lapsiin.

jorstroc TP TOWIR
"MOHO” B” M

“RUDI”

ruuna tamma ruuna
2001 2005 1996

OMISTAJA I OMISTAJA OMISTAJA

Manunkyldn | Manunkylan Manunkyl@n
Ratsutalli Ratsutalli Ratsutalli

Kuva 22. Valmiit nimikylttipohjat

5.2.2 Opasteet

Opasteiden koon standardointi voi laskea kustannuksia, jos kyseessa on useam-
man kappaleen sarjatuotanto (Pohjola 2003, 179). Muodon ja koon samankaltai-
suus lisaa myos yhtenaisyyden vaikutelmaa (Hashimoto 2003, 26). Naista syista
opasteille vakiintui yhtenainen, 280 x 280 mm kokoinen pohja. Vaikka nelid on
suorakaidetta passiivisempi muoto, antaa se mahdollisuuden mielenkiintoisen vai-
kutelman luomiselle seka vaaka- ettéd pystysuunnassa. Opasteiden materiaaliksi

valikoitui tulostettu teippi, joka teipattiin nelidiksi leikatuille vaahto-PVC-pohijille.
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Ovikyltit. Manunkylan Ratsutalli Ky:ll& on paasisdankaynnin jalkeen kaksi tallin
varsinaisiin sisatiloihin johtavaa vaylaa. Talli on jaettu ratsastuskoulun ja yksityis-
omistuksessa olevien hevosten kesken kahteen kaytavaan, joihin molempiin joh-
taa erillinen ovi. Yritys toivoo ratsastuskoulun asiakkaiden kulkevan ratsastuskou-
lun ovesta yksityisten puolelle syntyvan ylimaaraisen hairion valttamiseksi. Yksi-
tyisten ovi on kuitenkin paasisaankayntia lahempana, joten siitd on lyhyempi talliin.
Oviin tuli suunnitella selkeat ovikyltit, joista yksityisten ovikyltti opastaisi ratsastus-

koulun asiakkaita kulkemaan viereisesta ovesta.

Suuret ovikyltit olisivat saaneet enemman huomioarvoa, mutta standardikokoisiin
kyltteihin paadyttin matalampien kustannusten vuoksi. Ryhdyin suunnittelemaan
ovikyltteja mahdollisimman ykisnkertaisen ilmaisun pohjalta, jotta ne olisivat erityi-
sen selkeitd pienesta koostaan huolimatta. Valitsin vinoraitaisen taustan, johon
sijoitin tekstipohjan alareunaan keskitettyna (Kuva 23). Keskitin tunnuksen kyltin
ylareunaan, ja sédadin sen tekstipohjan kanssa yhta levedksi. Kaytin opasteteks-
teissa paksua Avant Garde Gothic Demig, jotta tekstit olisivat mahdollisimman sel-

keita. Tekstit asettuivat tekstipohjan keskelle seka vaaka- etta pystysuunnassa.

MANUNKYLAN RATSUTALLI MANUNKYLAN RATSUTALLI

RATSASTUS- i YKSITYISET
KOULU L e

VIEREISESTA OVESTA

Kuva 23. Ratsastuskoulun ja yksityshevosten puolen ovikyltit

Tupakointi. Manunkylan Ratsutalli Ky on Suomen Ratsastajainliiton hyvaksyma
ratsastuskoulu. Suomen Ratsastajainliitto Ry suosittelee, etta tupakointi kielletaan

koko tallialueella osoitettua tupakointipaikkaa lukuunottamatta (Suomen Ratsasta-
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jainliitto Ry, [viitattu 14.11.2010]). Tallissa on suuri palovaara hevosten kuivikkee-
na kaytettavan turpeen ja ladossa sailytettavan kuivan heinan vuoksi, ja tasta huo-
limatta osa asiakkaista tupakoi turve- ja heindvaraston valittomassa laheisyydessa
(Ojala 2010). Tupakointikielto oli tuotava ilmi kriittisimmisséa paikoissa, ja turvalli-

nen tupakkapaikka oli osoitettava kyltilla.

Tupakointi voidaan kieltdd hyvin selkeasti tarkoitukseen vakiintuneella ikonilla, silla
sen kuvakieli sisdltad selkedn ohjeen. Punainen rasti on yksiselitteinen kiellon
merkki. (Loiri & Juholin 1998, 132.) Halusin kuitenkin rakentaa vakiintuneen tupa-
kointikieltomerkin ymparille jotain persoonallista, joten sovelsin yrityksen graafista
iimetta myos kieltomerkkiin (Kuva 24). Tekstipohjasta muodostui tupakasta nouse-
va savupilvi, jonka sisdan sijoitettu punainen kieltoteksti selventaa kyltin viestia.
Vaikka kyltissa on kaytetty pelkkda mustaa, punaista ja valkoista, ei kyltti poikkea
muista kylteista radikaalisti, paitsi suuremman kontrastin puolesta, mika taas oli

vain toivottavaa.

TUPAKOINTI
KIELLETTY

Kuva 24. Tupakointikieltokyltti

Tupakointikieltokyltin ideaa hyodyntava kyltti sopi myos tupakkapaikalle sijoitetta-

vaksi (Kuva 25). Kyltin varimaailma muuttui takaisin sinivihreéksi ja taustakuvio
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vinoraidoiksi. Muodot ovat muilta osin tupakointikieltokylttia vastaavat, mutta

sommitelmasta poistui kieltoa ilmaissut rasti.

TUPAKKA-
PAIKKA

Kuva 25. Tupakkapaikan kyltti

Pesukarsina. Tallilla olevan pesukarsinan kaytossa oli yrityksen mukaan ilmennyt
epaselvyyksia. Pesukarsina oli usein epasiisti, koska pesukarsinan kayttajat jatti-
vat usein hevostensa lannat siivoamatta. Siisteys on osa edustavaa yrityskuvaa
(Nieminen 2004, 132). Tasta syysta yritys halusi ohjeistaa pesukarsinan kayttajia
siivoamaan omat jalkensa yleisen viihtyvyyden parantamiseksi. Toimintaa ohjeis-
tava kyltti oli siis tarpeen.

Pesukarsinan kyltissa toistuu sama muotojen ja varien viesti kuin tupakointikielto-
merkissd (Kuva 26). Talla kertaa valkoinen tekstipohja ei kuvaa savua, vaan toimii
silkkana tekstipohjana punaiselle suorasanaiselle kaskylle. Kyltin alareunassa,
mustalla taustalla on vaaleanruskea symmetrinen lantakasan kuva, josta nousee
kolme tekstipohjan kaarteilevasta linjasta irrotettua muotoa kuvaamassa hajua.

Lantakasan paalla on punainen kieltoa ilmaiseva rasti.



SIIVOA
HEVOSESI
PUOLESTA
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Kuva 26. Pesukarsinan kyiltti
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6 VERKKOSIVUT

Internetin kayton yleisyys on jatkuvassa nousussa. Tilastokeskuksen tutkimuksen
mukaan 86 % Suomen vaestdsta kaytti internetida vuonna 2010. Internetissa kavi
paivittdn 76 % ihmisistd, ja lahes yhta suuri osa, 74 %, etsi tietoa esimerkiksi pal-
veluista. (Tieto- ja viestintatekniikan kayttd, 2010.) Yrityksen mahdollisuus tavoit-
taa potentiaaliset asiakkaansa verkkosivujen kautta on siis suuri. Tasta syysta
mahdollisimman edustavien verkkosivujen julkaiseminen ja niiden kautta ajankoh-
taisen tiedon tarjoaminen voidaan nahda merkittdvana osana yrityksen markki-
nointia. Internetin etuja markkinakanavana ovat sen nopeuden, ymparivuorokauti-
suuden ja vuorovaikutteisuuden ohella se, ettei markkinointi ole en&a Kkiinteasti
kytkoksisséa aikaan ja paikkaan (Ahola et al. 2002, 13-15).

Verkkosivujen etu markkinoinnin mediana liittyy vélitetyn viestin moniulotteisuu-
teen. Verkkosivuilla voidaan yhtaaikaisesti muokata yrityskuvaa visuaalisuudella ja
tarjota valtavia tietomaaria tekstin ja kuvien muodossa. (Ahola et al. 2002, 76.)
Hyvalla selattavuudella ja yrityksen muuta viestintda tukevilla visuaalisilla suunnit-
teluratkaisuilla verkkosivuista voidaan tehda niilla vierailevalle asiakkaalle miellyt-
tava ja henkilokohtainen kokemus, joka parantaa yrityksen ja asiakkaan suhdetta
(Nieminen 2004, 110-112). Verkkosivu ei siis ole pelkk& mainos, vaan toimii ar-

vokkaana linkkina yrityksen ja asiakkaan valill&.

6.1 Sivuston suunnittelu

Suunnittelutydssa kaytetaan usein jonkinlaista ennalta maarattya prosessimallia,
jolla pyritdan tuottamaan mahdollisimman tehokas lopputulos. Tarkasti rajattujen
prosessimallien kayttoa voidaan kuitenkin kritisoida. Verkkosivujen suunnitteluun
ei ole yhta tiettya ideaalista toimintamallia, jonka lopputuotteena valmistuu taydel-
linen sivustokokonaisuus. Usein lahtokohtien maarittamisen jalkeen seuraa luon-
nosteluvaihe, jonka jalkeen sivusto tuotetaan, testataan ja lopulta julkaistaan.

Suunnittelija voi kuitenkin hyédyntdd kussakin suunnitteluvaiheissa omia koke-
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muksiaan tehostaakseen toimintaansa, ja ohjata prosessia tilanteen vaatimalla
tavalla. (Geest 2001, 57-60.)

Manunkylan Ratsutallin verkkosivujen suunnittelu eteni seuraavasti:
— lahtokohtien maarittaminen
— informaatioarkkitehtuurin laatiminen
— ulkoasun luonnostelu
— ulkoasun toteutus
— ulkoasun hienoséaato
— sisalléntuotanto
— kokonaisuuden testaus

— verkkosivujen julkaisu.

Suunnitteluprosessi ei kuitenkaan edennyt taysin edellamainitussa jarjestyksessa,
silla ulkoasun toimivuutta oli testattava myds toteutuksen aikana. Lisaksi ulkoasun
lopulliseen asuun tuli muutoksia vield toteutusvaiheessa, silla elementtien lopulli-
set vuorovaikutussuhteet selkeytyivat vasta, kun ulkoasun paasi nakemaan se-
laimessa. Paapiirteittdin verkkosivujen toteutus kuitenkin seurasi listan mukaista

jarjestysta.

6.1.1 Lahtokohdat

Sovellettaessa suunniteltua graafista ilmetta myds digitaalisena kaytdnnéssa toi-
mivaksi kokonaisuudeksi, tulee ensimmaisena eteen niiden tarkasteluun kaytetta-
vien alustojen ja selainten moninainen kirjo. Kayttojarjestelmilla ja selaimilla on
naet toisistaan eriavia ominaisuuksia, jotka saattavat vaikuttaa siihen, miten verk-
kosivut nakyvat tietokoneen ruudulla. Elementtien suhteiden sommittelussa taytyy
ottaa huomioon se, etta kokonaisuus muuttuu vaistdmatta toisenlaiseksi, kuin se
suunnittelijan luonnoslehtidssa alun alkaen oli. Tahan vaikuttavat selaimen ja kayt-
tojarjestelman lisaksi mm. nayton tarkkuus ja varisyvyys. Selaimen nayttaman pin-
ta-alan laajuus muuttuu nayton tarkkuuden muutosten mukana, joten verkkosivu-
jen koko muuttuu samalla. Varisyvyys vaikuttaa naytettavien varien tarkkuuden,

joten varit eivat valttdmatta toistu samoin joka naytélla. (Honeywill 1999, 59.)
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Elementtien koko siis muuttuu, vaikka niiden sijoittelu pysyisikin samana. Element-
tien koko kun on useimmiten stabiili, jolloin ne pienenevat sitd mukaa kun naytdn
tarkkuus kasvaa. Tyhjan tilan maara kasvaa samalla, kun elementit pienenevét.
Talloin elementtien suhde muuttuu, silla suhde perustuu elementtien keskinaisen

sijoittelun ohella niiden mittasuhteisiin (Pohjola 2003, 126).

Oli tarkeaa loytaa ulkoasulle kompromissi, jolla sivuston rakenneosat toimivat sekéa
pienelld, suurella, ettd niiden vélisell& naytdn tarkkuudella. Ulkoasu ei saa vaikeut-
taa luettavuutta ja tehdd sommitelmasta ahdasta pienella ruudulla, jolloin selaaja
saattaa hammentya ja kokea sivut hankaliksi ja raskaiksi (Nieminen 2003, 114).
Suurella naytolla elementtien on sijoituttava niin, etteivat ne huku tyhjaan tilaan
vaan muodostavat sen sijaan keskinaisella sijoittelullaan loogisia suhteita, jotka
ohjaavat sivun selaajaa tarkastelemaan informaatiota aiotussa jarjestyksessa (Ho-
neywill 1999, 59). Sivuille pyritddn toteuttamaan tyhjan ja tayden tilan kontrasti,
jolloin kayttamatta jaanyt tila tulee olennaiseksi osaksi ulkoasua ja muodostaa
vuorovaikutussuhteen sivun muiden elementtien kanssa (Loiri & Juholin 1998, 48).

Vaikka nayton tarkkuus 1024 x 768 pikselia oli viela vuonna 2006 ylivoimaisesti
yleisin keskimaaraiselld internetin kayttajalla, syrjayttivat tata suuremmat tarkkuu-
det sen tilastojen karjesta jo vuonna 2009. Vuonna 2010 tata suurempaa naytén
tarkkuutta kaytti jo 76 %, ja pienempaa vain 4 %. (Browser Display Statistics
2010.) Koska sivujen selattavuus taytyy pitdd helppona erikokoisilla naytailla, tay-
tyy pienin mahdollinen nayton tarkkuus ottaa huomioon sivuston elementtien
sommittelussa (Pohjola 2003, 163). Pienin tarkkuus, jolle sivusto lopulta tehtiin
toimivaksi, oli 1024 x 768 pikselia, silla tata pienempaa tarkkuutta kayttava ryhma
oli W3Schoolsin tutkimuksen mukaan niin marginaalinen, ettei ulkoasun naytta-

vyydesta kannattanut enda lahteé tinkimééan (Browser Display Statistics 2010).

6.1.2 Informaatioarkkitehtuuri

Verkkosivut vaativat yksinkertaisen, loogisen rakenteen sailyttaakseen helppokéayt-

toisyytensa. Kun kavija loytad etsimansa informaation nopeasti, koetaan selaami-
nen mielekkaaksi. (Ahola et al. 2002, 127.) Verkkosivuille sijoitettavan tiedon jar-
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jestaminen selkeaksi informaatioarkkitehtuuriksi luo perustan koko sivuston suun-
nittelulle (Loiri & Juholin 1998, 84). Kun rakenne on selvilla, voidaan aloittaa sivus-
ton muiden osa-alueiden suunnittelu rakenteen asettamien vaatimusten mukaan
(Pohjola 2003, 163).

Tarvittavat alasivut oli jasennettava selkeéksi taulukoksi ennen ulkoasun luonnos-
telua, toteutusta ja siséllontuotantoa. Keskustelimme toimeksiantajan kanssa asi-
oista, joiden tuli olla selkeasti l6ydettavissa. Jaottelin keskustelun pohjalta kuusi

aihealuetta, jotka tulisivat jakaantumaan omiksi kokonaisuuksiksiin (Taulukko 3).

Taulukko 3. Verkkosivujen informaatioarkkitehtuuri

Etusivu e Tervetuloa e Yhteystiedot
e Uutisia

Talli e Yleista
e Puitteet

Hevoset e Tuntihevoset
- Hevonen 1
- Hevonen 2
- jne.
e Yksityiset hevoset
- Hevonen 1
- Hevonen 2
- jne.

Tunnit e Ratsastustunnit
e Ajankohdat
e Tuntien varaus

Hinnasto e Hinnasto

Yhteys e Yhteystiedot
o Kartta

Etusivu on ensimmainen asia, jonka kayttdja nékee verkkosivuilla. Siltd [6ytyvat
tervetulotoivotuksen, yrityksen perustietojen ja sijainnin ohella tallin viimeisimmat
uutiset. Talli-sivulla kerrotaan yrityksen palveluista, omistajista ja historiasta, joiden
jalkeen esitellaan yrityksen puitteet. Tallin hevosista kertova sivu jaottelee tuntihe-
voset ja yksityishevoset erikseen, ja jokaisella hevosella on yksil6llinen esitte-
lysivunsa. Ratsastustunneista kerrotaan yksityiskohtaisesti omalla sivullaan, josta
loytyy tietoa tuntivalikoimasta, ajankohdista ja tuntien varaamisen kaytannoista.
Hinnasto esittelee yrityksen tarjoamien palveluiden hinnat yksinkertaisena tauluk-

kona. Yhteys-sivulla on kayntiosoite, puhelinnumerot, Y-tunnus seka kartta. Lisak-
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si jokaisella sivulla on samanlainen alaosa, jossa ilmoitetaan yrityksen yhteystie-

dot. Nain yhteystiedot ovat saatavilla jokaisella sivuston alasivulla.

Sivuston siséllon jaottelu antoi mahdollisuuden vaihtelevan palstajaon kayttéon.
Osalla alasivuista sisélto jakaantuu kahteen erilliseen kokonaisuuteen, joita ei tar-
vitse tarkastella tietyssa jarjestyksesséa. Esimerkiksi etusivulla on selkea tervetulo-
toivotuksen ja uutislistauksen kahtijako. Paatin jakaa sisallon kahteen palstaan
niilla alasivuilla, joiden sisallon rakenne sopi paremmin esitettdvaksi rinnakkain.

Tein palstajaon eriteltyéni alasivuille tulevan sisallon tarkemmin (Taulukko 4).

Taulukko 4. Palstajako alasivujen sisallon perusteella

Etusivu Kaksi palstaa: Footer
e Tervetuloa
- Tervetulotoivotus ja lyhyt kuvaus yrityk- e Galleria
sesta - Jokaisella sivulla
e Uutisia on oma kuuden
- Uusimmat uutiset kuvan galleria.
Galleria aukeaa
erilliseen ikku-
Talli Yksi palsta: naan.
e Yleista e Yhteystiedot
- Yrityksen kuvaus - Kayntiosoite ja
o Puitteet puhelinnumerot
- Yrityksen puitteiden kuvaus e Linkki SRL:n sivuille

Hevoset | Kaksi palstaa:
e Tuntihevoset

- Tuntihevonen 1

= Valokuva

Nimi
Lempinimi
Sukupuoli
Rotu
Syntymaaika
Isd ja eméa
Omistaja
Taso
Esittelyteksti
Osalla useampia valokuvia

- jne.
o Yksityiset hevoset

- Yksityishevonen 1

= Valokuva

Nimi
Lempinimi
Sukupuoli
Rotu
Syntymaaika
Isa ja ema
Omistaja

- jne.
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Tunnit Yksi palsta:
e Ratsastustunnit
- Yrityksen tarjoamat palvelut
e Ajankohdat
- Ratsastustuntien aikataulut
¢ Tuntien varaus
- Yhteystiedot ja ohjeet tunnin varaamiseen
ja peruuttamiseen

Hinnasto | Kaksipalstainen taulukko:
e Irtotunnit
e Tuntikortit
- Tuntikorttien kuvaus ja kayttéehdot
Maksu liikunta-/tyky-/kulttuuriseteleilla
Maneesi/kentta
Koulutus
Taysihoitopalvelut
- Hoitomaksun ja loimituksen kohdalla tas-
mennysta sopimusehtoihin
o Muut

Yhteys Kaksi palstaa:
e Yhteystiedot
- Yrityksen koko nimi
- Kayntiosoite
- Y-tunnus
e Puhelinnumerot
Kahden palstan alla on viela yksi palsta:
e Kartta
- Google Maps

6.1.3 Luonnostelu

Verkkosivujen ulkoasun sommittelu alkoi tuomalla graafisen ilmeen elementit
suunnittelupdydalle. Tavoitteena ei ollut lahted tekemaan mitd&n valmista, vaan
paasta laatimaan saatavilla olevista elementeista alustava luonnos, jota voisi tyos-
taa lisda. Olen todennut kyseisen luonnostelutavan itselleni sopivimmaksi, silla
sen avulla on helppo hahmottaa oman ajatusvirran kulkua vanhoja luonnoksia se-
lattaessa. Kun luonnosteluprosessista tallennetaan kyllin monta versiota kokonais-
kuvan kehittyessa, voi matkan varrelta poimia hyvaksi havaitsemiaan ideoita uu-

siokayttoon.

Ensimmaista ulkoasuluonnosta hahmotellessani selkeaa oli ainoastaan se, etta
Manunkylan Ratsutalli Ky:n tunnus tulisi sivun ylalaitaan ja paavalikon navigointi-

linkit sijoittuisivat sen valittomaan laheisyyteen (Kuva 27). Keskitin tunnuksen si-
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vun ylalaitaan. Taustaksi valitsin likemerkeistd koostuvan taustan, silla vinoraita-
taustan kaytto olisi edellyttanyt isoa bittikarttakuvaa. Kuvan suuri pinta-ala lisaa
yleensa tiedostokokoa, jolloin suuri kuva hidastaa sivujen latautumisaikaa (Pohjola
2003, 163). Valkoisesta kumpuilevasta taustasta tuli leipatekstin ja varsinaisen
sisélloén alusta. Paavalikon linkit sijoitin kumputaustan ylareunaan fontilla Allegro
BT.

.

MANUNKYLAN RATSUTALLI

ETUSIVH TALLl HEVOSET HINNASTO YHTEYSTIEDOT

Kuva 27. Verkkosivujen ensimmainen ulkoasuluonnos

Luonnosta tarkasteltuani havaitsin, ettd se ei mahdollistanut kovin selkeda sisallon
asettelua etenkaan suurista tekstimaarista puhuttaessa, vaikka valkoinen taustan
korkeus kasvaisikin sisallon maaran mukana. Lisdksi luonnoksen navigointivalikko
on epaselva. Painoon suunniteltua ulkoasua voidaan harvoin kayttaa sellaisenaan
verkkosivuilla, silla verkkosuunnittelussa tulee ottaa huomioon myds kaytettavyys
(Loiri & Juholin 1998, 90-92). Siksi paatin kokeilla ulkoasun toimivuutta unohta-
malla jo suunniteltujen kylttien ulkoasun, ja hyddyntamalla niiden luomiseen kay-
tettyjd muotoja verkkosivujen rakenteen ehdoilla.

Paatin hyoddyntaa tekstipohjan muotoja sivuston otsikkona kaytettavan tunnuksen
ja navigointivalikon erottamiseksi muusta sisallosta. Navigontilinkit tulisi sijoittaa
sivun ylareunaan sivun jokaisella alasivulla, jotta sivuilla olisi mahdollisimman
helppo liikkkua (Ahola et al. 2002, 127). Ylhaalle sijoitettu kirkas objekti kiinnittda
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suurta huomiota (Pohjola 2003, 127, Reillyn & Roachin 1986 mukaan). Valkoinen
kumputausta oli siis perusteltu valinta suurta huomioarvoa vaativalle paéaotsikolle
ja navigointivalikolle. Vaihdoin myds navigointilinkkien fontin Trebuchet MS:an

versaaleiksi yksinkertaistaakseni ylavalikon muotokielta.

En ole I6ytanyt suomenkielisesté kirjallisuudesta sopivaa kdanndstéa englanninkie-
liselle verkkosivujen ylaosaa tarkoittavalle sanalle header, joten viittaan sivun yla-
osaan tasta eteenpdain headerind. Samalla otan kaytt6on alatunnistetta tarkoitta-

van termin footer, jolla viittaan verkkosivun alalaidassa olevaan rajattuun tilaan.

Keskisommittelu saattaa aiheuttaa pysahtyneen vaikutelman (Loiri & Juholin 1998,
63). Halusin kokeilla jotain muuta kuin keskisommitelmaa pysahtyneisyyden valt-
tamiseksi (Kuva 28). Sommiteltuani headerin elementit vasemmalle ryhdyin miet-
timaan varsinaisen sisallon asettelua. Hylk&sin ajatuksen erillisesta tekstipohjasta,
jolloin valkoinen valikoitui tekstin variksi. Valitsin alasivujen otsikoihin Allegro BT:n,
ja korostin otsikoita suurentamalla niiden kokoa. Téalla pyrin tuomaan otsikoille
huomioarvoa, jotta headerin valkoinen kumputausta ei painottuisi likaa. Sommi-
telman elementtien tarkastelujarjestys liittyy niiden mittasuhteisiin, kirkkauteen ja
pystysuuntaiseen sijoitteluun (Pohjola 2003, 126-127, Reillyn ja Roachin 1986
mukaan). Katse siis ohjautuu ensin havaittavasta headerista seuraavaksi suurim-
paan ja kirkkaimpaan objektiin, alaotsikkoon. Alaotsikoiden vasemmasta reunasta
lahtee tekstikappaleen sisdltaman tekstimaaran mittainen vertikaalinen kolmen
pikselin levyinen viiva. Viiva rajaa sommitelmasta tilan, ja sitd voidaan kayttaa ko-
konaisuuden tasapainottajana (Pohjola 2003, 138). Tekstipalstojen viiva siis jakaa

palstat selkeéasti erillisiksi kokonaisuuksiksi.



65

MANUNKYLAN RATSUTALLI ETUSIVU TALLI HEVOSET HINNASTO YHTEYSTIEDOT

CCRVETULOA!  UNTISIA

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Pel-
lentesque feugiat tempor dapibus. Cras sodales, diam ac
fermentum suscipit, tortor velit hendrerit mi, at ultrices
tortor lectus ut leo. Donec eget euismod purus. Vivamus
scelerisque leo dapibus erat tristique interdum. Aliguam non
sem nibh. Mauris pretium rutrum rhoncus. Aenean felis
nulla, vehicula id rhoncus et, hendrerit at nunc. Etiam inter-
dum libero et est ultrices vel volutpat mi fermentum. Aliq-
uam quis diam ac magna congue pulvinar sed tempor velit.
Cras vitae dui tellus, vitae consectetur est. Aliquam vel erat
justo. Quisque tempus libero id lacus eleifend eu cursus nisl
consectetur. Nam consectetur, erat imperdiet accumsan
placerat, nisl mi faucibus ante, quis pharetra orci ipsum id
lectus. Nulla aliquet lo eleifend felis facilisis tincidunt.
Integer eros orci, hendrerit et aliquam et, imperdiet vel
nunc. Fusce a maurls nec velit mattis mattis. Fusce vel sol-
licitudin nisi. Phasellus at eros lacus, quis scelerisque diam.
Maecenas ante Ipsum, tempus a consequat sit amet, euls-
mod non libero. Nunc ligula velit, pharetra in egestas non,
posuere id dui

Pellentesque quis scelerisque elit. Morbi non @&ros ante, et
consequat lacus. Aliguam non eros dia 1
corper tortor. Ut sed massa non eros

Etiam nec nulla consectetur risus viverra

tra sem. Quisque malesuada placerat nun

dapibus ac. Nulla-enim nisi, gravida nec laoreet In, con-
sectetur fringilla enim. Phaselius vehicula wrna in metus
tincidunt laoreet. Etiam felis lorem, facilisis Ut auctor dapi-

Kuva 28. Verkkosivujen ulkoasuluonnos

26. HEINAKUUTA 2010:
Pellentesque quis scelerisque elit. Morbi
non eros ante, et consequat lacus. Alig-
uam non eros diam, commodo ullamcor-
per tortor. Ut sed massa non eros eges-
tas consectetur. Etiam nec nulla con-
sectetur risus viverra eleifend in phare-
tra sem. Etiam felis lorem, facilisis ut
auctor dapibus, bibendum nec felis. Nam
interdum libero diam. Sed pulvinar leo
eu arcu luctus ornare.

15. KESAKUUTA 2010:

Ut vitae faucibus tortor. Fusce
malesuada auctor gravida. Donec quis
lacus metus, vel fringilla nunc. Nullam sit
amet tellus felis, ut ultrices sapien. Cum
sociis natoque penatibus et magnis dis
parturient montes, nascetur ridiculus
mus.

Praesent odio erat, tristique et con-
sectetur ac, ullamcorper quis diam.
Curabitur ac lectus quis diam sollicitudin
elementum non eu risus. Curabitur
massa nisl, euismod vitae vulputate a,
luctus-pec nunc. Nune id augue dois

Kokeilin ulkoasun toimivuutta kaytanndssa koodaamalla sen verkkoselaimessa
tarkasteltavaksi HTML-luonnokseksi (Kuva 29). Jatin ulkoasun muut osa-alueet
toistaiseksi sikseen, ja ryhdyin pohtimaan jokaisen sivun alaosassa toistuvien yh-
teystietojen sijoittelua. Ensimmainen ajatukseni oli sommitella tiedot valkoiseen
tekstikenttaan vasempaan alareunaan niin, etta tekstikentan sijainti ei muutu vaik-
ka sivuston muuta sisaltda vieritetaan alaspain. Talléin yhteystiedot olisivat naky-

villa jatkuvasti, eika niita tarvitsisi etsia.

-
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Kuva 29. Verkkosivujen ensimmainen HTML-luonnos
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Kohtasin kuitenkin ongelmia CSS-kielen position: fixed -méaarittelylla toteutetun
tekstikentéan toimivuudessa testatessani sivustoa Internet Explorer -selaimessa.
W3Schoolsin tutkimuksen mukaan Internet Explorer on Mozilla Firefoxin jalkeen
suosituin verkkoselain (Browser Statistics 2010). Hylkasin ajatuksen jatkuvasti na-
kyvasta yhteystietokentastd, silla en voinut jattdaa Internet Explorerin puutteita

huomiotta sivuston ulkoasun luonnostelussa.

6.1.4 Toteutus

HTML-kielella on omat standardinsa, joita noudattamalla voidaan varmistaa verk-
kosivujen toimivuus nykyaikaisissa selaimissa. Jokaisen sivun HTML-koodissa
taytyy maaritella doctype, joka kertoo sivun luomiseen kaytetyn HTML-koodin ver-
sion. HTML-koodin virheettdmyys voidaan tarkistaa validoinnilla, joka varmistaa
sivuston rakenteen toimivuuden myos tulevaisuudessa. (Powell 2002, 631-634.)
Validointiin voi kayttaa esimerkiksi W3Schoolsin validaattoria (W3C Markup Vali-
dation Service 2010).

Myds CSS-tyylitiedostot tulee koodata standardien mukaisiksi ja validoida samois-
ta syistd kuin HTML-koodikin. Kaikki selaimet eivéat kuitenkaan tue kaikkia CSS-
kielen ominaisuuksia etenkdan vanhempien versioiden kohdalla, ja joissain se-

laimissa esiintyy jopa selvia virheita. (Powell 2002, 646-648.)

Varmistin verkkosivujen ulkoasun toimivuuden kayttamalla XHTML 1.0 Transitional
-standardin mukaista koodia. Kirjoitin HTML- ja CSS-tiedostot kasin ohjelmalla
Notepad++, jotta hahmottaisin verkkosivujen rakenteen jatkuvasti itse kirjoitetun

koodin avulla. Validointiin kaytin W3Schoolsin validaattoria.

Verkkosivujen lopulliseen muotoonsa vakiintuneen ulkoasun siirtdminen selaimen
ymmartamaan standardinmukaiseen HTML-muotoon alkoi rautalankamallin laa-
dinnalla (Kuva 30). Vaikka olin jo tehnyt ulkoasusta alustavia HTML-luonnoksia,
aloitin varsinaisen sivuston toteuttamisen sivuston ulkoasun rakenteen hahmotte-
lulla. Talld halusin varmistaa koodin loogisuuden ja virheettémyyden. Ulkoasun

rakenteen ymmartaminen helpottui, kun sen muodostavat osat pelkistyivat yksin-
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kertaisiksi suorakulmioiksi. Talldin se oli myds vaivattomampi toteuttaa. Mahdollis-
ten virheiden havaitseminen oli koodausprosessin varrella helppoa, silla suora-

kulmioiden véliset suhteet ja rajat olivat selkedsti hahmotettavissa.

HEADER

PALSTA 1 PALSTA 2

BODY

(a4
L
=
<
—
=
O
O

FOOTER

Kuva 30. Sivun ulkoasun rautalankamalli

Toteutin kaikki ulkoasun elementit div-tageilla, jotka nimesin kuvaamaan kayttétar-
koitustaan mahdollisimman kattavasti. Container pitaa sisallaan kaikki ulkoasun
elementit ja varmistaa, ettei ulkoasun ulkopuolelle jaa kayttdméattomia pikseleita.
Ensimmainen containerin siséltama elementti on header, joka asettuu sivun ylalai-
taan. Body keskittyy vaakasuunnassa, kun sen margin-ominaisuus on ‘0 auto’.
Kaksi palstaa sijoittuvat vierekkéan bodyn sisdan asettamalla molemmille position-
ominaisuuden ’relative’ ja float-ominaisuuksiksi 'right’ ja ’left’. Footerin sijoittuminen
sivun alalaitaan vaatii sen korkeuden sdatamistd samaksi kuin body-divin padding-
bottom-ominaisuus, silla muuten footerin alle jaa tyhjaa tilaa, jos palstoissa on vain
vahan sisaltéa. Liitteet 1 ja 2 havainnollistavat sivuston ulkoasun luomiseen kay-
tettyd HTML- ja CSS-koodia tarkemmin.

Testasin ulkoasua selainten Mozilla Firefox, Internet Explorer, Google Chrome
sekd Safari uusimmissa versioissa, ja vasta kun olin varmistunut HTML- ja CSS-

koodin toimivuudesta, liitin ulkoasuun graafiset elementit (Kuva 31).
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Kuva 31. Graafiset elementit sivun ulkoasun rakenneosina

6.1.5 Ulkoasun hienoséaato

Ulkoasu vakiintui lopulliseen muotoonsa toteutuksen aikana. Verkkosivujen sisal-
|[6ntuotanto tapahtui ulkoasun valmistuttua, ja sijoitin materiaalia sivuille sitd mu-
kaa, kun sitd valmistui. Ulkoasun pienemmat graafiset yksityiskohdat méaarittyivat

siséllon tarpeita vastaaviksi.

Keskisommitelma. Testasin sivuston ulkoasua erilaisilla nayton tarkkuuksilla.
Pienin kokeilemani tarkkuus oli 1024 x 768 pikselia, ja suurin 1920 x 1080 pikse-
lid. Pienella tarkkuudella sivusto naytti tasapainoiselta, mutta tarkkuuden kasvaes-
sa vasemmalle sijoitettujen tekstipalstojen oikealle muodostuvan tyhjan tilan osuus
kasvoi niin suureksi, ettd totesin keskisommittelun olevan perustellumpi vaihtoehto

kaikkien sivun elementtien asemoinnissa. Headerin vaakasuunnassa toistuva
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muoto luo sommitelmaan konnotaation sivuttaisesta liikkeestd, mika tekee asetel-

masta dynaamisen keskisommitelman staattisuudesta huolimatta.

Footer. Headeriin ja footeriin perustuva sommitelma sopii sisaltépainotteisille si-
vuille. Kyseinen asettelu mahdollistaa navigaatiolinkkien sijoittamisen sivun yla- ja
alalaitaan, jolloin kayttajan ei tarvitse vierittda sivuja takaisin ylos halutessaan liik-
kua sivuston sisalla. Footeriin voidaan sijoittaa navigaatiomahdollisuuden liséksi
my6s muuta hyoddyllista sisaltéa tarpeen mukaan. (Powell 2002, 406—407.) Merkit-
tavin muutos sivuston ulkoasun lopulliseen versioon oli sivuston alaosaan tulevan

footerin koon ja sisalléon kasvattaminen.

Vaakasuora linja jakaa footerin muusta sisallosta erillaan olevaksi omaksi osiok-
seen (Kuva 32). Tasainen musta taustavari erottaa footerin selkeéasti paasisallén
kuvioihin perustuvasta sinivinreasta taustasta. Erottavan vaakalinjan vasemmassa
reunassa on koristeellinen lapinakyviin vinoraitoihin, siluetteihin ja kupliin perustu-
va sommitelma, joka rajaa sisaltda ja footeria entisestaan. Kuvioiden sommitelman
tarkoitus on tuoda kuvaan jannitetta oikealle katsovien hevoshahmojen liikevaiku-
telman myota. Liséksi kyseinen yksityiskohta luo sommitelmaan syvyyttd. Savyl-
taan kylmat varit nayttavat olevan muita taaempana (Pohjola 2003, 135). Sinivih-
red taustavari vaikuttaa siis kaukaisemmalta. Kuplien véritys vihjaa kolmiulottei-
suudesta, joten ne nayttavat olevan lahempana. Kuplilla ja vareilla saavutettu tila-

vaikutelma tehostaa footerin ja sisalloén erottelua.
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Kuva 32. Verkkosivujen lopullinen ulkoasu

Footerin sisaltd jasentyi omaksi kokonaisuudekseen, joten sen sisallon sommitte-
luun tuli kiinnittéaa erityista huomiota (Kuva 33). Footerin ylareunassa on paavalik-
koa vastaava pienempi valikko sivuston sisalla tapahtuvan liikkumisen helpottami-
seksi. Oikeassa reunassa on valkoisella kumputaustalla rajattu tekstikentta yrityk-
sen yhteystiedoille. Yhteystietojen alla on Suomen Ratsastajainliitto Ry:n edellyt-
tama liton hyvaksyman ratsastuskoulun merkki, joka toimii linkkin& Ratsastajainlii-
ton sivuille. Merkki on tyylitelty leimasimen jaljen nékdiseksi ja sinivihreéksi sivus-
ton varimaailman mukaan. Etusivulla linkki on valkoinen ja tekstipalstojen keskella,
mutta muilta sivuilta se 16ytyy footerista. Alaoikealta 16ytyy merkinté tekijanoikeuk-

sista.
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Kuva 33. Footerin sisallon sommittelu

Footerin paasisalté on kuuden kuvan valokuvagalleria, jota pddsee selaamaan
pienistd tasavalein asetelluista nelidiksi rajatuista kuvakkeista (Kuva 34). Kuvak-
keilla on kolmen pikselin levyinen valkoinen kehys. Kullakin alasivulla on erilaiset,
alasivun sisallon mukaan valitut valokuvat. Footer-gallerian alla on gallerian kor-
keutta vastaava tyhja tila, jotta kuvakkeet asettuvat mahdollisimman keskelle se-
lainikkunaa, kun sivu vieritetdén alas. Gallerian kuville aukeaa erillinen ilmaisella
JavaScript-sovelluksella, Fancyboxilla toteutettu nakyma keskelle selainikkunaa.
Kuvan sivuilla ja ylalaidassa on kolmen pikselin levyinen valkoinen kehys, joka
levenee kuvan alareunassa lyhyen kuvatekstin taustaksi. Gallerian kuutta kuvaa
voi selata joko kuvan paalla olevilla kuvakkeilla, hiiren rullalla tai nuolindppaimilla.
Gallerianakyméasta paasee pois painamalla ylaoikealle sijoitettua rastia, kuvaa

ymparoivaa tilaa tai esc-nappainta.
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Kuva 34. Valokuvien selaus footer-galleriassa
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Varien maaritys. Painotuotteissa kaytetadn CMYK-variavaruuden vareja, kun
taas tietokoneen naytélle suunnitellut kuvat kayttdvat RGB-variavaruutta. Verk-
kosivuilla kaytettavat kuusimerkkiset heksadesimaalivarit perustuvat RGB-
vareihin. Varit voidaan ilmoittaa seka CMYK- ettd RGB-muodossa, mutta varit ei-
vat toistu samoin eri medioissa, kuten paperilla ja naytolla, koska niihin kohdistuva
valo on erilaista. Paperiin kohdistuva valo tulee ulkoa, mutta naytén valo tulee nay-
tosta itsestaan, kuvapinnan takaa. (Lupton & Phillips 2008, 76; Powell 2002, 481.)

Kiinnitin siis huomiota myds varien toistuvuuteen.

Verrattuani CMYK-vareista tulostettuja koevedoksia nayton toistamaan taustava-
riin totesin tulostetun varin nayttdman huomattavasti naytolla olevaa varia tum-
memmalta ja kylldisemmalta. Tasta syysta vaihdoin verkkosivujen taustavareina
kaytettavat sinivinredn savyt tulostettujen varien kaltaisiksi. Taustavariksi maarittyi
tummempi sinivihrea. Linkkien variksi tuli vaaleansininen. Musta ja valkoinen tois-

tuvat headerin ja footerin linkeissa ja taustavareissa, seka sisallon leipatekstissa.

Typografia. Palstojen rivien pituuksien saatamisessa tulisi noudattaa tekstin hah-
mottamisen vuoksi yleisesti vakiintuneita ihanteita. Rivin ihannepituus on 55-60
merkki&, minimi 35-40 merkkia ja maksimipituutena voidaan pitad 90 merkkia.
(Itkonen 2004, 70-71.) Sovelsin naita ohjeita palstojen leveyksien maarittamiseen.
Yksipalstaisten alasivujen rivin pituus on 90 merkkia, ja kaksipalstaisilla alasivuilla

rivin pituus vaihtelee minimi- ja ihannepituuden valilla palstan sisallon mukaan.

Kaikissa teksteissa on kaytetty bittikarttakuvina toteutettavia Allegro BT:lla kirjoitet-
tuja padotsikoita lukuunottamatta fonttia Trebuchet MS. Havainnollistan verk-
kosivujen typografiaa lainaamalla otsikoiden, leipatekstin ja linkkien muotoiluun
kaytettyd CSS-koodia.

Leipatekstina on valkoinen Trebuchet MS 12/14 px yhden pikselin harvennuksella.
Leipéatekstin seassa olevat linkit ovat samaa tekstityyppia ja -kokoa kuin leipateks-

ti, mutta ne ovat alleviivattuja, lihavoituja ja vaaleansinisia.

p {
font-family: "Trebuchet MS", Helvetica, Arial, sans-serif;
font-size: 12px;
color: #fff;
letter-spacing: 1lpx;
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text-align: left;
line-height: 1l4px;
margin-top: Opx;
margin-bottom: 17px;

Alaotsikkoina ovat valkoiset 30 px Trebuchet MS:n lihavoidut versaalit kahden pik-

selin harvennuksella.

h2 {
font-family: "Trebuchet MS", Helvetica, Arial, sans-serif;
font-size: 30px;
color: #fff;
letter-spacing: 2px;
text-transform: uppercase;
text-align: left;
line-height: 1l4px;
margin-top: 30px;
margin-bottom: 10px;

Alemman tason alaotsikot ovat valkoiset 16 px Trebuchet MS:n lihavoidut versaalit

yhden pikselin harvennuksella.

h3.hinnasto_ala {
font-family: "Trebuchet MS", Helvetica, Arial, sans-serif;
font-size: 1l6px;
color: #fff;
letter-spacing: 1px;
text-transform: uppercase;
text-align: left;
line-height: 18px;
margin-top: 1llpx;
margin-bottom: 2px;

Paavalikon navigaatiolinkkeind on 16 px Trebuchet MS:n lihavoidut versaalit.

#topmenu
position: relative;
top: 30px;

font-family: "Trebuchet MS", Helvetica, Arial, sans-serif;
font-size: 1l6px;

font-weight: bold;

letter-spacing: 3px;

word-spacing: 12px;

text-transform: uppercase;

text-align: center;

line-height: 23px;

padding: 4px;

z-index: 1;

Paavalikon navigaatiolinkkien varitys riippuu kursorin sijainnista (Kuva 35). Passii-

visina linkit ovat tummansinivihreéat. Vari poikkeaa taustavarina kaytettavasta sini-
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vihreasta hieman, koska jos vari olisi sama ja headerin valkoinen taustakuva jaisi
jostain syysta latautumatta, eivat navigointilinkit erottuisi taustasta lainkaan. Tar-
kastelussa olevan sivun linkki on musta, ja linkin ylapuolella on tummansinivihrea
kolmen pikselin paksuinen viiva. Kun kursori viedaan passiivisina olevien linkkien
ylle, muuttuu linkkitekstin vari mustaksi ja linkin ylapuolella toistuu kuplista koostu-
va pelkistetty animaatio. Kaytin kupla-animaatiota tehdakseni pelkistetysta heade-
ristd mielenkiintoisemman, silla kuplien voi arvella konnotoituvan raikkauteen ja

iloon.

ETUSIVU TALLI HEVOSET TU%NIT HINNASTO YHTEYS

Kuva 35. Paavalikon linkkien kayttaytyminen

A.navi:link {
color: #1d756a;
text-decoration: none;
border: 0;

A.navi:visited {
color: #1d756a;
text-decoration: none;
border: 0;

A.navi:active {
color: #000;
text-decoration: none;

A.navi:hover {
color: #000;
text-decoration: none;
padding-top: 20px;
background: url (img/bubbles loop.gif) top center no-repeat;

A.navicurrent {
color: #000;
text-decoration: none;
border-top: #1d756a 3px solid;

Footerin navigointilinkit kayttaytyvat samoin, mutta ne pohjautuvat vaaleansiniseen
variin, eivat toista kupla-animaatiota ja mustan sijaan A:hover-maarittelyssa on

valkoinen.
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Paatin kayttad leipatekstin seassa vahvaa korostusta, koska tekstista tuli saada
nostettua esiin muutama tarkeda yksityiskohta. Lihavointi on tehokas korostuskeino
esimerkiksi esitteissé (Iltkonen 2004, 94). Valitsin korostuskeinoksi lihavoinnin. Li-
sasin lihavoidun korostuksen huomioarvoa suurentamalla fontin kokoa 18 pikseliin,
jotta korostetut tekstit erottuisivat tekstistd mahdollisimman hyvin. Koska korostet-
tavia asioita oli vahan, ei koko- ja vahvuuskontrastin kaytté nahdakseni tehnyt ko-

konaisuudesta liian levotonta.

Hevoset. Hevoset-sivun hevosprofiilivalikon kaytettavyyden optimointi oli vaikeaa,
silla valikosta tuli tehd& selke&d, mielenkiintoinen ja houkutteleva. Tallin hevosiin
tutustumaton vierailija saattaisi kyllastya selaamaan pelkkiin hevosten nimiin pe-

rustuvaa valikkoa, koska vieraita nimia voi olla vaikea muistaa.

Kuva taas on selkea viesti. Kuvaa voi kayttaa selventdvana yksityiskohtana ja se
voi sisaltdd merkitsevadd informaatioarvoa. Kuvan valittama viesti on sanallista
viestia tehokkaampi, silla kuvan ymmartaminen vaatii vastaanottajalta vahaisem-
paa aktiivisuutta. (Loiri & Juholin 1998, 52—-54.) Tasta syysta paatin listata hevoset

kuvin.

Tallin hevoset jakaantuvat tuntihevosiin ja yksityishevosiin. Kumpikaan naista
ryhmista ei ole toistaan tarkeadmpi, silla tuntihevosten profiilit on suunnattu tuntirat-
sastajille ja yksityishevosten profiilit tallin sivuilla vieraileville hevosenomistajille.
Paatin jakaa hevosryhmat kahteen vierekkdiseen palstaan, jolloin ne ovat pys-

tysuuntaisesti samalla tasolla. Alaotsikot ilmoittavat palstojen sisallon selkeasti.

Palstojen ulkoasu muotoutui footer-gallerian ulkoasua mukailevaksi (Kuva 36).
Rajasin hevosten paakuvat nelidiksi, jotka asettelin kolmen pikselin tasavalein.
Kuvilla on sivuston muiden elementtien tavoin kolmen pikselin paksuiset valkoiset
kehykset. Riveja kohti on tuntihevosten palstassa kolme, yksityisten palstassa

kaksi kuvaa. Nain palstojen korkeusero ei kasvanut suureksi.
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Kuva 36. Hevosten paakuvat Hevoset-sivun valikkona

En kuitenkaan halunnut valikon perustuvan pelkkiin kuviin. Loiri ja Juholin (1998,
52) sanovat kuvallisen viestinnan olevan kuvan ja tekstin synteesia, joiden suhde
maaraytyy kontekstin mukaan. Paatin taydentaa valikkokuvien lahettdm&aé viestia
lisaamalla kuvien yhteyteen hevosten nimet. Samalla halusin pitda valokuvat teks-
tia oleellisempina. Ratkaisin asian liittAmalla hevosten nimet valokuviin niin, etta

ne ilmestyvéat kuvan vasempaan alakulmaan kun kursori vieddan kuvan paalle.

Hevosten profiilisivut aukeavat Fancyboxilla toteutettuun nakymaan (Kuva 37).
Ikkunan valkoinen taustavari erottaa profiilin selkeasti sinivihredsta sivustosta.
Profiilin vasempaan laitaan sijoittuu hevosta esittdva pystykuva, jonka korkeus
vastaa sisallon korkeutta. Profiilin valokuvaa on mahdollista vaihtaa kuvan oikeas-
sa alalaidassa sijaitsevan kuvavalikon kuvakkeista. Hevosen tiedot listautuvat va-
lokuvan oikealla puolella jakaen profiili-ikkunan tekstiin ja valokuviin. Marginaalien
tehtava on erottaa kokonaisuus muusta ymparistosta (Loiri & Juholin 1998, 68—
69). Sijoitin profiili-ikkunan tiedot tiiviiksi kokonaisuudeksi ja kasvatin ikkunan mar-
ginaalien kokoa selkeasti ikkunan sisaltéa kehystavaksi. Nakyman saa suljettua
samalla tavalla kuin footer-gallerian kuvat eli ylakulman rastista, esc-nappaimesta

tai painamalla ikkunan ulkopuolista tilaa.
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Kuva 37. Hevosten esittelyikkunat

Sivuston ulkoasun toimivuutta voi tarkastella selaimessa liitteen 3 avulla.

6.2 Kuvitus

Kuvia voidaan kayttda tekstin sisallon tukemiseen, jasentamiseen ja taydentami-
seen. Kuvan kaytto tekstin jakajana tekee kokonaisilmeesta helpommin hahmotet-
tavan etenkin, jos kuva on olennainen osa asiayhteytta. Kuvan tulisi aina liittya
tekstin aihemaailmaan, jotta sen kayttd on perusteltua. Talléin kuva tuo tekstiin
lisdarvoa. (Loiri & Juholin 1998, 52-54.)

Tehtavanani oli tuottaa verkkosivujen siséltd toimeksiantajan ohjeiden mukaisesti.
Sivujen sisalto tuli jasennella loogiseksi kokonaisuudeksi, josta olisi helppo I6ytaa
tietoa. Alasivujen tekstit tuli kuvittaa tekstin sisaltéa tukevilla kuvilla, joiden tarkoi-
tus on havainnollistaa yrityksen toimintaa. Hy6dynsin kuvituksessa omia valokuva-
arkistojani tallin hevosista vuosilta 2006—-2009, ja tdydensin valikoimaa valoku-
vaamalla tallin hevosia, ratsastustunteja ja ympaéristda vuonna 2010. Tavoitteena
oli tuottaa mahdollisimman havainnollistava kuva-arkisto tallin toiminnasta ja hyo-
dyntaa sita verkkosivuilla.
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6.2.1 Talli ja tunnit

Tallin ja ratsastustuntien yksipalstaiset esittelytekstit ovat noin 1 500 merkin pitui-
sia. Valitsin ndiden tekstien rytmittamiseen ja jakamiseen panoramamuotoiset va-
lokuvat. Panorama yhdistetaan usein maisemakuvaukseen, mutta muotoa voidaan
hyodyntad myods muiden aiheiden kohdalla (Huss & Huss 2004, 252-253). Talli-
sivun sisalt6 jakaantuu tallikompleksia, tallin sisatiloja ja laitumella laukkaavia he-
vosia esittelevin kuvin. Tunnit-sivujen yksi ratsastustunnilta otettu kuva jakaa sisal-
|6n kahtia johdantokappaleeseen ja yksityiskohtaisiin lisatietoihin. Valokuvien ai-
heet pyrkivat tdydentamaan ja tukemaan tekstia, jotta lukijalle valittyisi mahdolli-

simman edustava kuva yrityksesta.

6.2.2 Hevoset

Valitsin profiilivalikkoon laitumelta ja tarhoista otettuja kuvia, koska kyseisissa ku-
vissa hevoset nayttavat useimmiten iloisilta ja rentoutuneilta. Passikuvarajaus,
jossa kohde asetetaan kuvan keskelle voi olla yksitoikkoinen (Loiri & Juholin 1998,
58). Pyrin saamaan kuviin vaihtelua valitsemalla kuvia, joissa hevosten katseen
suunta vaihtelee ja katseen suuntaan jaa tyhjaa tilaa. Profiileihin valitsin enimmak-
seen ratsastuskuvia, jotta hevosten kyvyt tulisivat parhaiten esiin. En onnistunut
saamaan jokaisesta hevosesta seka laidun- etta ratsastuskuvaa, silla osa hevosis-
ta oli saapunut tallille vasta hiljattain. Kuvat ovat kuitenkin helposti vaihdettavissa

tarpeen niin vaatiessa.

6.2.3 Footer-galleria

Jokaisen sivun footeriin tuli valita kuusi valokuvaa. Kuvien valintaan vaikutti kunkin
alasivun sisaltd, mutta sisallon tukeminen ei ollut niin olennaista kuin tekstin se-
kaan sijoitettavien valokuvien kohdalla. Gallerian oli tarkoitus toimia itsenaisena
kokonaisuutena, jota kuvatekstit tdydentavat, eika kuvien luonne ollut niin vahvan

kuvituksellinen.
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Talli-sivun footeriin valitsin yrityksen puitteita, toimintaa ja toimintaymparistdéa esit-
televia kuvia (Kuva 38). Kaikilla sivuilla ei kuitenkaan ollut mitdédn selkeaa valoku-
vin kuvattavissa olevaa aihealuetta, joten valitsin esimerkiksi Hinnasto-sivun foote-
riin laitumella juoksevien hevosten kuvia. Valokuva-arkistossani on yli 4 000 kuvaa
Manunkylan Ratsutallilta, joten valittavaa oli paljon. Pyrin karsimaan valokuvista
sellaisen valikoiman, joka kuvaisi yrityksen toimintaa ja historiaa mahdollisimman
kattavasti ja edustavasti. Kiinnitin erityistda huomiota valokuvien keskindiseen
eroavaisuuteen ja kuvakulmien vaihteluun tehdékseni gallerian selaamisesta kiin-
nostavaa. Gallerian sisaltd on tarkoitettu paivitettavaksi, jotta sivuston sisaltdé py-

syy mahdollisimman ajankohtaisena.

Kuva 38. Talli-sivun footer-gallerian kuvituskuva
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7 YHTEENVETO

Taman toimintatutkimuksen kohteena oli parantaa Manunkylan Ratsutalli Ky:n vi-
suaalisen viestinnén laatua ja markkinoinnin johdonmukaisuutta. Tavoitteena oli
suunnitella Manunkylan Ratsutalli Ky:n identiteettia vastaava graafinen ilme. Il-
meen oli oltava mahdollisimman monikayttdinen, jotta sita voitaisiin kayttaa yrityk-
sen kaikessa visuaalisessa viestinnassa. Projekti onnistui hyvin, silla kaikki sille

asetetut tavoitteet saavutettiin.

Projektin suurimmaksi haasteeksi osoittautui ilmeen muotoilu yrityksen jokaista
asiakasryhmé&a huomioivaksi, mutta haasteesta selvittiin, silla tallin uudet kyltit ja
verkkosivut ovat saaneet kehuja usean asiakasryhman edustajilta. Verkkosivujen
teknisessa toteutuksessa esiintyi muutamia ongelmia Internet Explorer -selaimen
kanssa, mutta kaikki nAma ongelmat onnistuttiin ratkaisemaan. Verkkosivut toimi-

vat kaikilla nykyaikaisilla selaimilla ja nayton tarkkuuksilla hyvin.

Yritys oli tyytyvainen uudistettuun graafiseen ilmeeseensa, ja on ottanut ilmeen
pohjalta tuotetut visuaaliset sovellukset kayttéon onnistuneesti. Yritys on saanut
hyvaa palautetta eritoten projektissa uusituista verkkosivuista, ja kokee tallin kylti-
tyksen selkeyttavan talliymparistéa. Uusi ilme luo mielikuvaa modernista, aikaansa
seuraavasta yrityksesta, joka erottuu persoonallisuudellaan selkeésti kilpailijois-

taan.

Koska graafisen ilmeen muotoilussa kiinnitettiin jatkuvasti huomiota sen monikayt-
toisyyteen ja sovellettavuuteen, on jatkokehitysmahdollisuuksia runsaasti. Yrityk-
sen kaikki visuaalisen viestinndn valineet ovat muokattavissa graafisen ilmeen
mukaisiksi graafisen ohjeiston pohjalta (lite 4). Koska ilme koostuu toistuvista
elementistd, voi elementtien yhdistelylla toteuttaa monenlaisia kokonaisuuksia il-
man, etté ilme menettédé tunnusomaisuutensa. Samojen elementtien monipuolinen

toisto luo selkeén, visuaalisen eheyden.
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LIITE 1: VERKKOSIVUJEN HTML-KOODI

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtmll/DTD/xhtmll-transitional.dtd">
<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml" xml:lang="fi">
<head>
<title> Manunkyldn Ratsutalli </title>
<script type="text/javascript" src="http://code.jquery.com/jquery-
1.4.2.min.js"></script>
<script type="text/Jjavascript" src="./fancybox/jquery.mousewheel-
3.0.2.pack.js"></script>
<script type="text/javascript" src="./fancybox/jquery.fancybox-
1.3.1.js"></script>
<link rel="stylesheet" type="text/css" href="./fancybox/jquery.fancybox-
1.3.1.css" media="screen" />
<link rel="stylesheet" href="mr.css" type="text/css" />
<meta name="description" content="Manunkyldn Ratsutalli on ratsastuskoulu
Seindjoella. Tallimme tarjoaa monipuolisia harrastusmahdollisuuksia kes-
kellad Etel&d-Pohjanmaan kaunista lakeutta." />
<meta http-equiv="content-type" content="text/html; charset=IS0-8859-1"
/>

<!--[if 1t IE 71>

<style media="screen" type="text/css">

#container {

height:100%;

}

</style>

<![endif]-->

<script type="text/javascript">

S (document) .ready (function () {
S ("al[rel=footerkuvat]") .fancybox ({
'transitionIn' : 'none',
'transitionOut' : 'none',
'titlePosition' : 'inside',
'titleFormat' : function(title,

currentArray, currentIndex, currentOpts) {
return '<span id="fancybox-title-
inside">( ' + (currentIndex + 1) + ' / ' +
currentArray.length + (title.length 2 ' )
'+ title : '') + '</span>';
}
}):
}):

</script>

<script type="text/javascript">

var _gaq = _gaq || [1;

_gaqg.push([' setAccount', 'UA-3811558-3']);

_gag.push ([' trackPageview']);

(function () {

var ga = document.createElement ('script'); ga.type =

'text/javascript'; ga.async = true;

ga.src = ('https:' == document.location.protocol ? 'https://ssl'

'http://www') + '.google-analytics.com/ga.js';

var s = document.getElementsByTagName ('script') [0];

s.parentNode.insertBefore (ga, s);

PO

</script>

</head>



<body>

2(3)

<div id="container">

<div id="header">

<a

href="index.html">

<img src="img/logo.png" id="logo" alt="MANUNKYLAN RATSUTALLI" />
</a>
<div id="topmenu">

<a href="index.html" class="navicurrent">Etusivu</a>
<a href="talli.html" class="navi">Talli</a>
<a href="hevoset.html" class="navi">Hevoset</a>
<a href="tunnit.html" class="navi">Tunnit</a>
<a href="hinnasto.html" class="navi">Hinnasto</a>
<a href="yhteys.html" class="navi">Yhteys</a>
</div><!-- topmenu -->
</div><!-- header -->

<div id="body">

<div id="palsta vasen">
<img src="img/o tervetuloa nd.png" alt="TERVETULOA!" />
<div id="content tervetuloa">

<p>

Manunkyld&n Ratsutalli on Suomen Ratsastajainliiton hyvaksymd rat-
sastuskoulu ja tdysihoitotalli Seindjoella. Tarjoamme monipuoli-
sia harrastusmahdollisuuksia keskelld Eteld-Pohjanmaan kaunista
lakeutta aina aloittelijoista edistyneemmille.

</p>

<p class="iso">

Ollos tervetullut <br />

tutustumaan sivuihimme <br />

ja talliimme!

</p>

<p>

<a href="http://www.ratsastus.fi/" target=" blank">
<img src="img/srl stamp3white.png" class="stampmain" alt="SRL:n
hyvédksymd ratsastuskoulu" />
</a>
</p>
</div>
</div><!-- palsta vasen -->

<div id="palsta oikea">

<img src="img/o uutisia nd.png" alt="UUTISIA" />
<div id="content uutiset">
<p class="pvm">

18. lokakuuta 2010
</p>
<p>
Tallin kotisivut uudistuivat!
</p>
</div>
</div><!-- palsta oikea -->
<div class="clearfix">
&nbsp;
</div><!-- clear -->

</div><!--body -->
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<div id="footer">

<div id="osoitetag">

<p class="osoite">
Manunkyléntie 29<br />
60550 Nurmo

</p>

<p class="osoite">

040 5897 742 / Riitta<br />
040 7200 361 / Sanna

</p>

</div><!-- osoitetag -->

<div id="footermenu">

<a href="index.html" class="footernavicurrent">Etusivu</a>
<a href="talli.html" class="footernavi">Talli</a>

<a href="hevoset.html" class="footernavi">Hevoset</a>

<a href="tunnit.html" class="footernavi">Tunnit</a>

<a href="hinnasto.html" class="footernavi">Hinnasto</a>

<a href="yhteys.html" class="footernavi">Yhteys</a>
</div><!-- menu -->

<div id="footergalleria">
<img src="img/o galleria.png" alt="GALLERIA" /><br />

<a rel="footerkuvat" href="img/ind laidun.jpg"
title="Juhannus. 2010."><img src="img/ind laidun_ tn.jpg"
class="footerthumbs" alt="" /></a>

<a rel="footerkuvat" href="img/ind pikkurasa.jpg"
title="Parikuinen Lapanen. 2007."><img
src="img/ind pikkurasa tn.jpg" class="footerthumbs" alt="" /></a>

<a rel="footerkuvat" href="img/ind kirahvi.jpg"
title="Rudi sez hi. 2010."><img src="img/ind kirahvi tn.Jjpg"
class="footerthumbs" alt="" /></a>
<br />

<a rel="footerkuvat" href="img/ind leolli.jpg" tit-
le="0111 ja edesmennyt Leo kesdlomatunnelmissa. 2006."><img
src="img/ind leolli tn.jpg" class="footerthumbs" alt="" /></a>

<a rel="footerkuvat" href="img/ind juhannusta.jpg"
title="Matkalla juhannuslaitumelle. 2010."><img
src="img/ind juhannusta tn.jpg" class="footerthumbs" alt=""
/></a>

<a rel="footerkuvat" href="img/hev kimmolli.jpg" tit-
le="Kimmo ja 01l1li juhlivat keskikesaa. 2010."><img
src="img/hev_kimmolli tn.jpg" class="footerthumbs" alt="" /></a>
</div><!-- galleria -->

<div id="footerinfo">

design : ble design 2010<br />

<span class="copyright">copyright &copy; 2010 Manunkyld&n Ratsu-
talli Ky</span>

</div><!-- info -->

<div id="footerbling">

</div><!-- bling -->
</div><!-- footer -->
</div><!-- container -->
</body>

</html>



LITE 2: VERKKOSIVUJEN CSS-KOQODI

html, body {
margin: O;
padding: O;
height: 100%;

background: #00474e url (img/bg gradient dd.png)

text-align: center;

}

#container {
min-height: 100%;
position: relative;

}

#header {
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top center fixed;

background: url(img/bg header varjoton.png) top center repeat-x;

height: 305px;
padding: 0;

#logo {
position: relative;
display: block;
margin-left: auto;
margin-right: auto;
padding-top: 5px;
border: 0;
z-index: 1;

}

#topmenu {
position: relative;
top: 30px;
font-family: "Trebuchet MS", Helvetica,
font-size: 1l6px;
font-weight: bold;
letter-spacing: 3px;
word-spacing: 12px;
text-transform: uppercase;
line-height: 23px;
text-align: center;
padding: 4px;
z-index: 1;

#body {

padding-bottom: 671px; /* footerin korkeus */

width: 980px;
text-align: left;
margin: 0 auto;
margin-top: -5px;

sans-serif;



#footer {

background: url(img/bg footer.png) top left repeat-x;

position: absolute;
bottom: 0;
width: 100%;

height: 671px; /* footerin korkeus */

}

#footermenu {
position: absolute;
display: block;
width: 100%;
top: 70px;
font-family: "Trebuchet MS", Helvetica, Arial,
font-size: 10px;
font-weight: bold;
color: #fff;
text-transform: uppercase;
text-align: center;
letter-spacing: 3px;
word-spacing: 10px;
z-index: 1;

}

#footergalleria {
position: absolute;
display: block;
width: 100%;
top: 205px;
font-family: "Trebuchet MS", Helvetica, Arial,
font-size: 10px;
font-weight: bold;
color: #fff;
text-align: center;
z-index: 1;

}

#footerinfo {
position: absolute;
display: block;
width: 100%;
bottom: 0;
font-family: "Trebuchet MS", Helvetica, Arial,
font-size: 10px;
font-weight: bold;
color: #fff;
letter-spacing: 3px;
z-index: 1;
text-transform: uppercase;
text-align: right;

sans-serif;

sans-serif;

sans-serif;
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#footerbling {
background: url (img/footerbling.png)
position: absolute;
width: 911lpx;
height: 629%px;
bottom: 584px;
left: O;
z-index: O;

}

fosoitetag {

background:
position:
float: right;
width: 350px;
top: 100px;
right: 0;
z—-index: 2;

url (img/osoitetag.png)
relative;

}

.0soite {
margin-left: 25px;
margin-top: 7px;
font-family: "Trebuchet MS", Helvetica,
font-size: 1l6px;
font-weight: bold;

color: #000;
letter-spacing: 2px;
text-align: left;

text-transform:
line-height:

uppercase;
19px;

.stamp {
position:
float:
right:
top:

absolute;
right;

2px;

8lpx;

}

.stampmain {
position:
float:
right:
top:

absolute;
right;

Opx;

70px;

}

ferrorwrap {
position:
float:

relative;
right;
width: 900px;

top: 40px;
text-align: left;
}

#error {
position: relative;
width: 651px;
text-align: left;

top

top left no-repeat;

left no-repeat;

Arial, sans-serif;
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ferrormsg {

position: relative;

width: 850px;

top: -137px;

left: 50px;

border-top: #fff 3px solid;

text-align: left;

padding-top: 10px;
}

/* TYPOGRAFIA */

A.navi:link {
color: #1d756a;
text-decoration: none;
border: 0;

A.navi:visited {
color: #1d756a;
text-decoration: none;
border: 0;

A.navi:active {
color: #000;
text-decoration: none;

A.navi:hover ({
color: #000;
text-decoration: none;
padding-top: 20px;
background: url (img/bubbles loop.gif) top center no-repeat;

A.navicurrent {
color: #000;
text-decoration: none;
border-top: #1d756a 3px solid;

A.leipa:link {
color: #aafaff;
font-weight: bold;
border: 0;

A.leipa:visited {
color: #aafaff;
font-weight: bold;
border: 0;

A.leipa:active {
color: #aafaff;
font-weight: bold;
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.leipa:hover {

color: #fff;
text-decoration: none;
font-weight: bold;

.footernavi:link {

color: #aafaff;
text-decoration: none;
border: 0;

.footernavi:visited {

color: #aafaff;
text-decoration: none;
border: 0;

.footernavi:active {

color: #fff;
text-decoration: none;

.footernavi:hover {

color: #fff;
text-decoration: none;

.footernavicurrent {

color: #fff;
text-decoration: none;
border-top: #aafaff 3px solid;

font-family: "Trebuchet MS", Helvetica,
font-size: 12px;

color: #fff;

letter-spacing: 1lpx;

text-align: left;

line-height: 14px;

margin-top: Opx;

margin-bottom: 17px;

font-family: "Trebuchet MS", Helvetica,
font-size: 30px;

color: #fff;

letter-spacing: 2px;

text-transform: uppercase;

text-align: left;

line-height: 14px;

margin-top: 30px;

margin-bottom: 10px;

sans-serif;

sans-serif;
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h2.top {

}

font-family: "Trebuchet MS", Helvetica, Arial,
font-size: 30px;

color: #fff;

letter-spacing: 2px;

text-transform: uppercase;

text-align: left;

line-height: 1l4px;

margin-top: Opx;

margin-bottom: 10px;

h2.redirect {

}

font-family: "Trebuchet MS", Helvetica, Arial,
font-size: 30px;

color: #fff;

letter-spacing: 2px;

text-transform: uppercase;

text-align: left;

line-height: 26px;

margin-top: Opx;

margin-bottom: 10px;

h2.hinnasto {

}

font-family: "Trebuchet MS", Helvetica, Arial,
font-size: 30px;

color: #fff;

letter-spacing: 2px;

text-transform: uppercase;

text-align: left;

line-height: 14px;

margin-top: 1llpx;

margin-bottom: 10px;

h3.hinnasto_ala {

.pvm {

font-family: "Trebuchet MS", Helvetica, Arial,
font-size: 1l6px;

color: #fff;

letter-spacing: lpx;

text-transform: uppercase;

text-align: left;

line-height: 18px;

margin-top: 1llpx;

margin-bottom: 2px;

font-family: "Trebuchet MS", Helvetica, Arial,
font-size: lé6px;

font-weight: bold;

color: #fff;

letter-spacing: 2px;

text-transform: uppercase;

margin-bottom: 2px;

sans-serif;

sans-serif;

sans-serif;

sans-serif;

sans-serif;
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.1iso0 {
font-family: "Trebuchet MS", Helvetica,
font-size: 18px;
color: #fff;
letter-spacing: lpx;
text-align: left;
line-height: 15px;
margin-top: Opx;

}

.copyright {
font-family: "Trebuchet MS", Helvetica,
font-size: 1l6px;
color: #fff;
letter-spacing: 2px;

ol {
font-family: "Trebuchet MS", Helvetica,
font-size: 12px;
color: #fff;
letter-spacing: 1px;
text-align: left;
line-height: 1l4px;
margin-top: Opx;

.num {
list-style-type: decimal;
margin-top: -12px;

}

.alpha {
list-style-type: lower-alpha;
}

input {
background: none;
border: 0;
width: 700px;
font-family: "Trebuchet MS", Helvetica,
font-size: 18px;
color: #fff;
letter-spacing: 1lpx;
margin-top: Opx;
margin-bottom: 5px;

}

/* PALSTAT */

#palsta vasen {
width: 480px;
left: 60px;
position: relative;
float: left;
z-index: 1;

Arial,

Arial,

Arial,

Arial,

sans-serif;

sans-serif;

sans-serif;

sans-serif;
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#palsta oikea {
width: 370px;
right: 40px;
position: relative;
float: right;
z-index: 1;

}

#palsta talli, #palsta tunnit
width: 629px;
left: 180px;
position: relative;
z-index: 1;

}

#palsta hevoset v {
width: 480px;
left: 100px;
position: relative;
float: left;
z-index: 1;

}

#palsta hevoset o {
width: 370px;
right: 30px;
position: relative;
float: right;
z-index: 1;

}

#palsta hinnasto v {
width: 350px;
left: 180px;
position: relative;
float: left;
z-index: 1;

}

#palsta hinnasto o {
width: 350px;
right: 160px;
position: relative;
float: right;
z-index: 1;

}

#palsta_yhteys v {
width: 629%px;
left: 180px;
position: relative;
float: left;
z-index: 1;
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#palsta yhteys o {
width: 350px;
right: 150px;
position: relative;
float: right;
z-index: 1;

}

.clearfix:after {
content: ".";
display: block;
height: 128px;
clear: both;
visibility: hidden;
}

/* SISALTO */

#content tervetuloa {
position: relative;
top: -12px;
left: 1l6px;
width: 470px;
padding: 5px;
border-left: #fff 3px

}

#content uutiset {
position: relative;
top: -12px;
left: 16px;
width: 360px;
padding: 5px;
border-left: #fff 3px
}

#content hevoset v {
position: relative;
top: -12px;
left: 16px;
width: 470px;
padding: 5px;
border-left: #fff 3px

}

#content hevoset o {
position: relative;
top: -12px;
left: lé6px;
width: 360px;
padding: 5px;
border-left: #fff 3px

solid;

solid;

solid;

solid;
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#content_talli, #content tunnit {

position: relative;

top: -12px;

left: 1l6px;

width: 610px;

padding: 5px;

border-left: #fff 3px solid;
}

#content hinnasto v {

position: relative;

top: -12px;

left: 1l6px;

width: 265px;

padding: 5px;

border-left: #fff 3px solid;
}

#content hinnasto o {

position: relative;

top: -12px;

left: 1l6px;

width: 265px;

padding: 5px;

border-left: #fff 3px solid;
}

#content yhteys v {

position: relative;

top: -12px;

left: 16px;

width: 610px;

padding: 5px;

border-left: #fff 3px solid;
}

#content yhteys o {

position: relative;

top: 77px;

left: 16px;

width: 300px;

padding: 5px;

border-left: #fff 3px solid;
}

/* HEVOSET */

.profiilikuva {
margin: O;
overflow: hidden;
float: left;
position: relative;
margin: 0 5px 5px 0;

}

.profiilikuva a {
text-decoration: none;
float: left;



.profiilikuva a:hover {

}

cursor: pointer;

.profiilikuva a img {

}

float: left;
margin: 0;
border: none;
padding: 3px;
background: #fff;

.profiilikuva a:hover .nimi{

}

display: block;
font-family: "Trebuchet MS", Helvetica,
font-size: 23px;
font-weight: bold;
color: #fff;
letter-spacing: lpx;
padding: 0;

color: #fff;
position: absolute;
left: lpx;

bottom: -3px;
text-align: left;
margin: O;

width: 120px;

.profiilikuva a .nimi {

}

display: none;

.clearheppa:after {

}

content: ".";
display: block;
height: O;

clear: left;
visibility: hidden;

/* HINNASTOTABLE */

table {

border: 0;

width: 270px;

font-family: "Trebuchet MS", Helvetica,
font-size: 12px;

color: #fff;

letter-spacing: 1lpx;

text-align: left;

line-height: 1l4px;

margin-top: Opx;

margin-bottom: 17px;

Arial,

Arial,

sans-serif;

sans-serif;
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td {
border: 0;
padding: O;
padding-bottom: 5px;
line-height: 10px;

}

.palvelu {
text-align: left;

}

.hinta {

}

text-align: right;
vertical-align: bottom;
white-space: nowrap;

.listaus {

ul {

}

text-align: left;
padding: 0;

font-family: "Trebuchet MS", Helvetica, Arial,
font-size: 1llpx;

color: #fff;

letter-spacing: 1lpx;

text-align: left;

line-height: 12px;

margin-top: 0;

margin-bottom: 5px;

list-style-type: disc;

/* TUNTITABLE */

.tunnit {

}

border: 0;

width: 165px;

font-family: "Trebuchet MS", Helvetica, Arial,
font-size: 12px;

color: #fff;

letter-spacing: 1lpx;

text-align: left;

line-height: 1l4px;

margin-top: Opx;

margin-bottom: 17px;

/* OBJEKTIT */

a img {

}

border: 0;

iframe {

border: #fff solid 3px;
width: 580px;
height: 350px;

sans-serif;

sans-serif;
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.reuna {
border: #fff solid 3px;
}

.align-left {
border: #fff solid 3px;
float: left;
margin: 0 12px 12px 0;
}

.align-right {
border: #fff solid 3px;
float: right;
position: relative;
margin: 0 0 12px 12px;
}

. footerthumbs{
border: #fff solid 3px;
margin: 9px 9px 9px 9px;
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LITE 4: MANUNKYLAN RATSUTALLIN GRAAFINEN OHJEISTO

GRAAFINEN
OHJEISTO

A

MANUNKYLAN RATSUTALLI




KAYTTO

Taman ohjeiston tarkoitus on opastaa Manunkylan Ratsutalli Ky:n
graafisen ilmeen johdonmukaiseen kayttoon. Kaikki yrityksen visu-
aaliset sovellukset tulee tuottaa taman ohjeen mukaisesti, jottane
muodostaisivatmahdollisimman ehean kokonaisuuden.

SISALTO

1. Tunnus
1.1 Osat
1.2 Mittasuhteet
1.3 Varitys
2. Varit
2.1 Painovarit
2.2 Web-varit
3. Typografia
4. Muut graafiset elementit
4.1 Taustat
4.2 Tekstipohja
4.3 Siluetit
4.4 Kuplat
4.5 Yhdistely
5. Kylttipohjat
5.1 Opaskyltit
5.2 Ohje- & kieltokyltit
5.3 Nimikyltit

VNN A DWNNN

—_ e 3 3
U w N = OO
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1. TUNNUS

Tunnus muodostuu litkemerkista ja logotyypista. Liikemerkkia ja lo-
gotyyppia voidaan kayttaa erillaan, mutta tunnusta kaytetaan koko-

naisuutenaaina kunsiihenonmahdollisuus.

Keltaisetjaoranssitlinjathavainnollistavattunnuksenrakenneosia.

1.1 OSAT

liikem erkki
——

MANUNKYLAN RATSUTALLI

_—
logo

1.2 MITTASUHTEET

MANUNKYLAN RATSUTALLI

—_—
X
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1.3 VARITYS

Tunnuksenvarionvalkoinen, jase esiintyy tummansinivihrealla poh-
jalla. Tunnus voidaan toistaa myds mustana, mikali tunnus on tulos-

tettavaesimerkiksivalkoisellepaperille.

VALKOINEN

C:0 PMS: White
M: 0

Y:0

K:0

MUSTA

C:100 PMS:Black
M: 100

Y:100

K:100
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2. VARIT

Manunkylan Ratsutallin tunnusvarit perustuvat sinivihreaan. Sini-
vihreda kaytetaan taustavarina mustan ja valkoisen muodostaessa
muut elementit. Tummansinivihreassa taustassa esiintyy vaale-
ansinivihrealla korostettuja elementteja, ja mahdollisuuksien mu-
kaan kdytetdan myos ndiden kahden sinivihrean savyn valista vari-
skaalaa.

2.1 PAINOVARIT

TUMMANSINIVIHREA
C:85 PMS:5473C
M:22

Y:39

K: 41

VAALEANSINIVIHREA
C:60 PMS:7473C
M:0

Y:40

K:20

VALKOINEN

c:0 PMS: White
M:0

Y:0

K:0

MUSTA

C:100 PMS:Black
M:100

Y:100

K:100

5 (18)



2.2 WEB-VARIT

Verkkoviestinnassa kaytetaan RGB-variavaruuteen perustuvia hek-
sadesimaalivareja. Sinivihreat savyt eroavat painoon tarkoitetuista
varisavyista, sillavariteivat toistusamoinerimedioissa.

TUMMANSINIVIHREA
R:0 #00474e
G:71

B:78

VAALEANSINIVIHREAT ELEMENTIT
R:39  #278875

G:136

B:117

VAALEANSINISET LINKIT
R:170 #aafaff

G:225

B:255

VALKOINEN
R:255 #ffffff
G:255

B:255

MU
R:0 #000000
G:0
B:0
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3.TYPO-
GRAFIA

Typografia perustuu kolmeen fonttiin. Ensisijaisesti paaotsikoissa
kaytetaan Avant Garde Gothic Demin versaaleja 29 % harvennettuina
pistekoolla50. AlaotsikoissakaytetaanAvant Garde Gothic Mediumin
versaaleja6%harvennettuinapistekoolla22 jarivivalilla 20.

Mikali tilanne niin vaatii, voidaan sommitelmaa koristella Allegro
BT:nversaaleilla. AllegroBT:nkaytto vaatii kuitenkin harkintaa, silla
seeiolekovinhelppolukuinen. Fonttitoimiilahinnasomistavanaele-
menttind. Fontinkokovaihtelee sommitelman mukaan.

LeipatekstifonttinaonensisijaisestiAvant Garde Gothic Medium 10 %
harvennettuna pistekoolla 12 ja rivivalilla 15. Jos tarvitaan suuria
leipatekstimaaria, kaytetaan Trebuchet MS:aa pistekoolla 12. Sah-
koisessaviestinndssa kdytetadanainaTrebuchetMS:aa.

AVANT GARDE GOTHIC DEMI ]
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
1234567890

AvantGarde Gothic Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz&aod
1234567890

Trebuchet MS
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
1234567890

ALLEGROBT
ABCDETGHIJELMNOPORSTHYWXYZAAD
1234567890
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4. MUUT
GRAAFISET
ELEMENTIT

Manunkylan Ratsutallin graafiseen ilmeeseen kuuluu sarja erilaisia
muotoja, joita voidaan kayttda yksittdin tai yhdisteltyna vaihtele-
viensommitelmien aikaansaamiseksi.

4.1 TAUSTAT
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4.2 TEKSTIPOHJA
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4.3 SILUETIT

4.4 KUPLAT
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4.5 YHDISTELY

Kuvioita voidaan yhdistelld seka pelkistetyn etta somistavan yksi-
tyiskohtaisen kokonaisuuden aikaansaamiseksi. Paasaantdoisesti mi-
ta informatiivisempi kohteen tulee olla, sita pelkistetympaa muoto-
kielta se kayttaa. Siluetit ja kuplat on tarkoitettu koristeellisiksi
elementeiksi, kun taas taustakuviot toistuvat kaikkialla. Tekstipoh-
jaa voidaan kayttaa sellaisenaan, tai siita voidaan irrottaa muotoja
uusien elementtien aikaansaamiseksi. Esimerkkeja elementtien yh-
distelystaloytyy kylttipohjista.

10
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S.KYLTTI-
POHJAT

Kylteissa kaytetaan paaosin 280 x 280 mm vaahto-PVC-vakiopohjaa
A4-kokoiselle 300 mm paksuiselle kiiltavapintaiselle paperille tulos-
tettavianimikylttejalukuunottamatta.

Kaytettavissa olevat elementit voidaan sommitella kyltteihin kayt-
totarkoituksen mukaan, kunhan ne noudattavat yhtenaista linjaa.
Elementteja ei saa kiertaa muuhun kuin 90 tai 180 asteen kulmaan.
Elementit tulee keskittaa joko kyltin kokoon tai elementin sisadisiin
rakenteisiin nahden seka vaaka- etta pystysuunnassa. Leipateksti
kirjoitetaan paasdantoisesti vasemmalle tasattuna, paitsi nimikyl-
teissa, joissamyos leipatekstion keskitetty.

Otsikkotypografia vaatii aina viimeisteltyd rivitystd, jotta
kokonaisuudesta tulee tasapainoinen. Yleispatevaa ohjetta ei siis

voida antaa, jotenotsikot tulee huolitellaainayksilollisesti.

Keltaiset ja oranssit linjat eivat kuulu seuraaviin pohjiin, vaan ha-
vainnollistavat olennaisiamittasuhteita.
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5.1 OPASKYLTIT

MANUNKYLA

RATSASTUS- &
KOULU

A

280x280mm. x=20,6 mm.

12




5.2 OHJE- & KIELTOKYLTIT

TUPAKOINTI
KIELLETTY

13
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TUPAKKA-
PAIKKA

14
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5.3 NIMIKYLTIT

O1htA
NIMI

LEMPINIMI”

crilziimiiali
OUI\UVUVII

syntymdavuosi

OMISTAJA

Omistajan
Nimi

201,6x285,1mm.x=16mm.y=5,5mm.
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OIhEA
NIMI

"LEMPINIMI”

sukupuoli
syntymavuosi

OMISTAJA

Omistajan
Nimi

201,6x285,1mm
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NIMI

LEMPINIMI”

sukupuoli
syntymavuosi
OMISTAJA

Omistajan
Nimi

201,6x285,1mm
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