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The topic of this thesis is making a new marketmaerial to Luonto-Liitto Hame

district, whose target group is children and youihge new marketing material
contains a logo, basis for brochures and illusireti In the practical part the aim
was to produce a new marketing material by takimg account the needs of the
young target group in marketing. The practical peas carried out during summer
2010.

In the theoretical part of this thesis is presemted examined the result of practical
part and also in the beginning will be familiarized the general level how to
market to children and young. | noticed that stadyhow to market to the target
group helped me understand the practical role plementing.



SISALLYS

1 JOHDANTO ..ottt ettt e e e e e e e e e e e e e e e bbb bt e e e ee e e e e e e e e e aaans 5
2 MARKKINOINTI LAPSELLE JA NUORELLE........ccoiiiei e 7
2.1 Kulutuskayttaytyminen lasten ja nuorten keslassd ..............ccccevvvvvveniiieeenennn.
2.2 Kulutuskayttaytymisen muuttuminen — hyvaksi hulLiitolle......................... 9
2.3 Hyvan ja vetoavan markkinoinnin ominaispiideit...............ccccvvvvvviciiinnneennn. 10
2.3.1 Brandin mieleen painUMINEN ............cceeceeeeeeeeeeeueminninnnnneeeeeeeeeaeeeees 10
2.3.2 Hyvan mainoksen ominaiSPIirteet.... ... errrreniriieeeeeeeeeeerereererennrnnnnn.d 01
2.3.3 Hyvéassa mainoksessa esiintyvat elementit coe..........cccceeeeiiiiiiieeeeeeeeen, 11
3 PROJEKTITYO LUONTO-LITTO HAMEEN PHRILLE .....ccoveevieieeieciecvee 11
300 R 1= [ VY PSP 11
700 01 A I o To [ R PRSP 12
3.1.2 Luonto-Liiton Hameen piirin UuSi 1090 .......euciiiiiiiiiiiiiiieeiin 13
3.1.3 JUIKAUSUL ..ottt e e e e e e e e e e e e e eeeeeeeeeeeeerees 16
3.1.4 Luonto-Liiton Hameen piirin uudet esitteet..........ccceeeeeeiiiiiiiiiiiiiiiiiinnnns 17
G TR T O T =10 ]| SRR UUURRPPPPPPI 23
3.1.6 KUVITUKSEN KAYIO ... e s e e e 25
3.1.7 Luonto-Liiton Hameen piirille suunniteltujaktuksia...................cccceeee. 25
3.1.8 Graafinen ONJEISTO ......ccvviiiiiiiiiir e e 26
3.1.9 Luonto-Liiton Hameen piirille suunniteltu gfaen ohjeisto .................... 26
G300 0t O I Y/ 0 To o | = 11 = NP UURPURRPPPRPIN 27
0 I 5V | U PURRRPPRRRR 27
3.2 Rajoittavat tekijat SuuUNNIttelUSSA .......ccceaeiiie i 28
A LOPUKSI ..ottt ettt e et e e e e e e e e e e e e e e e e e s bbb bnneeeeeeaeeeesaeannns 30
4.1 Asiakkaan toiveet ja niiden tayttyminen ...........oooevviiiiiiiiiiiiinineee e 30
4.2 Omien tavoitteiden tAYttYMINEN ........coooiiiiiiiiiiiiie e 31
LAHTEET ..ottt ettt ete e et e teeteetesteestaesnansestaeeteeneeaneas 33

LITTEET



1 JOHDANTO

Luonto-Liitto on vuonna 1943 perustettu poliittisestoutumaton lasten ja nuorten
luonnonharrastus- ja ymparisténsuojelujarjestd.jedin tavoitteena on luoda
yhteiskunta, jossa arvostetaan luonnon moninasyattsen itseisarvoa. Luonto-
Liitolla on kahdeksan piirijarjestba ja kaksi pdlisyhdistysta. Tekemani
opinnaytetydn projektiosuuden toteutin Hameen janestolle, jonka paatoimipiste
sijaitsee Tampereella sekd Hameenlinnassa.

Luonto-Liitto jarjestaa jasenilleen toimintaa, kowksia, retkia ja mahdollisuuksia
ymparistoon liittyvissa asioissa. Lastentoiminnaksskeisia toimintamuotoja ovat
luontokerhot,  luontoleirit,  ympaéristoetsivatoiminta kevatseuranta  seka
ymparistokasvatukselliset  tapahtumat. Nuorten toiamuotoja ovat

ymparistoryhmat, kevatseuranta, leirit, koulutuksitpahtumat ja tempaukset,
luonnonsuojelutyd ja ympaéaristopolitikka. (Luontaito, viitattu 7.10.2010.)

Jarjeston periaatteena on, etté vaki-, ilkivaliauhkailua ei sallita, mutta Hameen
piirin puheenjohtajan Kalle Ristikartanon kanssgdkéssa keskusteluissa kavi ilmi,

ettd Luonto-Liitto osallistuu lisdksi tietyntyyppis mielenosoituksiin.

Suomessa on 18 eri ymparistbalan kansalaisjarjesttimden tarkeimpana
toimintamuotona on vaikuttaminen muun muassa gétidviranomaisten, liike-
elaman ja kansalaisten toimintaan sekd asentei¥altion ymparistohallinto,
viitattu 1.12.2010.) Luonto-Liitto on yksi tass&thssa, mutta se on ainoa joka
keskittyy nimenomaan lasten ja nuorten omakohtaisgenparistotoimintaan
(Luonto-Liitto, viitattu 7.10.2010).

Luonto-Liiton toiminta painottuu:

. metsien suojeluun ja kestadvaan hyédyntamiseen

. suurpetojen eli suden, karhun, ilveksen ja ahmajgefwn
. [tdmeren suojeluun

. energia- ja ilmastokysymyksiin

. ymparistoystavalliseen kulutukseen ja kulutusksytyteen

. kehitysyhteistydn ja oikeudenmukaisen kaupan sueskn.
(Luonto-Liitto, viitattu 7.10.2010.)



Luonto-Liiton valitsin projektiosuuteni kohteeksers vuoksi, etta se tekee tarkeaa
tyota luonnon puolesta ja koen opinnaytetyoni ahevaerdaanlainen
hyvantekevaisyystyo luonnon tulevaisuuden puole€ssémanlasku sanoo, etta vanha
koira ei opi uusia temppuja, joten vaikuttamallanikiin, kun he ovat nuoria ja
lapsia, pystytaan takaamaan, ettd kaytantd ja &pptaavat paremmin toisensa

tulevaisuudessa.



2 MARKKINOINTI LAPSELLE JANUORELLE

Mediassa on kasitelty paljon lapsiin ja nuoriin B@tuvaa markkinointia. Asiaa on
puitu nimenomaan huonojen piirteiden kannalta, muomassa siten, miten se
vahingoittaa lapsia ja nuoria. Jos asiaa mietitarenkin hieman pidemmalle, niin
mainonta voisi olla jollain tapaa tarkeaakin lajesja nuorille, esimerkiksi heidan
kehitykselle? Ja on olemassa mainontaa, joka édéfuotteiden myyntiin, ja jota
pitaisi lisata ja luoda sille suurempaa huomiotaiek opinnaytetyoni projekti

osuudessa tekemani markkinointimateriaali LuonitehiHameen piirille.

Mainonnalla tdhdatdan kaikissa tapauksissa rabdaflizoittoon jopa Luonto-Liiton

kohdalla. Mainonta kuitenkin pystyy antamaan lalesel nuorelle luovuutta lisaavia

aineksia, kun he ovat paljon tekemisissa erilaisi@ovien ratkaisujen kanssa
(Hoppu 2007, 52). Lisaksi on todettu, etta lastealta mainonta ei suinkaan ole
heidan tarkein tietolahde ennen péaatdsta, vaanvatvanhemmat (Hoppu 2007,
52). Luonto-Liiton Hameen piirin puheenjohtajansfidartanon kanssa kaydyissa
keskusteluissa nousikin esiin, etta Luonto-Liitadla kaksi kohderyhmaa, lapset ja
nuoret, mutta kolmas “piilossa” oleva kohderyhméea lisdksi ovat vanhemmat.
Vanhemmat paattavat varsinkin pienten lastensaino@msta ja siksi he on tarkea
kohderyhma, joka pitdd saada myos innostettua lodbiiton toimintaan. Jos heité

ei saada innostettua, erittdin suurella todenngikdedla lapselta evataan paasy

toimintaan.

Lapsille ja nuorille suunnatun mainonnan tutkimirsgitéd kannalta miten kannattaa
markkinoida lapsille ja nuorille, ettd markkinotajpa vetoaa heihin, alkoi itseani
kiinnostaa tietenkin tehdessani projektiosuuttattanmyos yleisestikin. Kouluissa
on opetettu ja mediassa puhuttu siita mité ei hadgittaa lapsille ja nuorille, mutta
mita sitten kannattaa esittda? Ovatko naitad siteerasiat, jotka jaavat jaljelle, kun
poistetaan ei — tekijat. Eihan kukaan halua luoalaséstaan mainonnan avulla
himohamstraajaa, joka haluaa kaiken mita maino&sig&kee. Markkinointi ei aina
ole pelkkda tuotteiden myyntia, vaikkakin opinndyied tehdessd sain huomata,
ettd kaikki asiaa koskevat lahdeaineistot kasvdelainoastaan sitd. Markkinointi on

lisdksi tapahtumista, kerhoista ja muista samaaisidta asioista tiedottamista,



joissa voidaan kayttdda samoja metodeja mitad lahdedoissa olleet tutkimukset
toteavat. Kappaleissa 2.2 ja 2.3 kaytettyja metodajidaan ja onkin kaytetty

Luonto-Liiton Hameen piirin markkinointimaeteriageuunniteltaessa.

2.1 Kulutuskayttaytyminen lasten ja nuorten keskuudessa

Lapsen kulutuskulttuurin piirteet alkavat muodosjoayhden vuoden iassa, kun
lapsi alkaa tunnistaa useasti esiintyvia tuotemsgikk (Hakala 2005).
Amerikkalaisen tutkimuksen mukaan 3-4 vuotiaat yy&t tunnistamaan jo 300—
400 erilaista lapsille seka aikuisille tarkoitettbgindia. Ja onhan tama totta, silla
lapset kohtaavat padivittain monia erilaisia braédepnuun muassa lelujensa,
vaatteidensa ja ymparilla olevien elektroniikkakden kautta. (Norrena 2003, 21.)
Nama vanhemmilta opitut kulutuskulttuuriin liittywésiat, ndhdyt mainokset ja
brandit vaikuttavat lapsen kasvun kehittyessa haketutuskayttaytymiseen.
Tutkimukset ovat osoittaneet myds sen, ettd lapseat oppia brandiuskollisiksi jo

parivuotiaana. (Lautela, viitattu 20.9.2010.)

Lapsen kulutuskayttaytymisen piirteet alkavat Kghit vahitellen seitseman —
kahdeksan vuoden idssa. Tall6in lapsi alkaa myos&maa, ettd mainokset ovat
tarkoitettu tuotteen myynnin edistamiseksi. (Haka(05.) 13-vuotias koetaan jo
tarpeeksi vanhaksi paattamaan omasta kulutusk#ymiésestaan, tasta nuorempien

ostopaatokset ovat paaasiassa vanhempien vas{iNdiaena 2003, 18.)

Lapsiin ja nuoriin kohdistuva mainonta ja heilleusnatut tavaramarkkinat ovat
kasvaneet radikaalisti 1980-luvulta 2000-luvulldtaessa. 1990-luku on luonut
lapsen ja nuoren tasavertaiseksi, autonomiseksiagaekkaaksi kuluttajaksi.
Varsinkin  1990-luvulta lahtien lasta ja nuorta ofet pitamaan perheen
tasavertaisena kuluttajana, verrattuna muihin aj@seniin, jolla on suuri vaikutus
perheen budjetin kaytt6on. (Norrena 2003, 20-2lajyidMHamalaisen kirjoittaman
artikkelin mukaan lapset ja nuoret osallistuvat heen budjettia koskevaan
paatoksentekoon 71-prosenttisesti. Heiltd voidaamskltoida matkakohteista,

ostettavista ruuista tai ravintoloista. Elintarwkénnoissa lapsen vaikutus saattaa



olla jopa 49 prosenttia ja varsinkin lapsia koskevielintarvikkeiden, kuten
muropakkausten, paatdsvalta on 83 prosenttia. (Héme# 2004.)

2.2 Kulutuskayttaytymisen muuttuminen — hyvaksi Luohttelle

Kulutuskayttaytyminen voi kehittya ja muuttua ajioluessa nuorten ja lasten
keskuudessa kulutuskulttuurin muuttuessa. Esimgrkikeidan vanhempiemme
kulutuskulttuuri on ollut paljon erilaisempaa vetuma nykyiseen kulttuuriimme.
(Norrena 2003, 21.) Kulutuskayttdytymiseen vaikaitta vahvasti vallitseva

kansantalous ja ymparilla oleva maailma seka saekihen tila.

Moraalinen ajattelutapa kuluttamiskulttuuria kolmtga kriittinen kuluttaminen ovat
alkaneet nousemaan Suomessakin merkittavaksi iBnidManninen 2004).
Luonnonsuojelijat, ekoihmiset, kettutytot, lapsipiman vastustajat, yhteisesta
maailmankylésta vastuuta kantavat, globaalia masdtkioutta vastustavat ja
muuten vaan moraalista ja henkista vastustavastgu(Norrena 2003, 20) ovat
asettuneet vastustamaan kulutuskulttuuria boikottiaihtoehtoisten ostosvalintojen

ja jarjestaytyneiden kuluttajaliikkeiden avulla.

Kansallisen nuorisotutkimuksen mukaan eettisyy@eakologisuuden lisaksi myos
suomalaisuus on noussut erittain vahvaksi bréandikaorten keskuudessa.
Suomalaisuutta on alettu pitamaan takuuna hyvasedlle, luotettavuudelle ja
terveellisyydelle. Aidoimmiksi brandeiksi nykydanodtaan Valio, Fazer ja
Marimekko. Brandimaailman arvostusten vaihtuminem akanut muuttumaan
viimeisen viiden vuoden aikana. Toisaalta AtriamHj&:n brandit eivat ole nousseet

karkijoukkoon, vaikka suomalaisia brandeja ovatkifankare 2010.)

Kulutuskulttuurin -~ muuttuminen  tulisikin  nykypaivanaottaa huomioon
markkinoinnissa lapsille ja nuorille. Mielestanillwskayttaytymisen muuttumisen
vuoksi nyt on hyva aika lisata Luonto-Liiton markkintiarvoa ja muokata
markkinointimateriaalien antamaa imagoa, sillda s&a Luonto-Liiton brandin

tunnettavuutta, joka on vield kohderyhman keskusalégikko.
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2.3 Hyvan ja vetoavan markkinoinnin ominaispiirteita

2.3.1 Bréandin mieleen painuminen

Tarkein k&site lapsille ja nuorille suunnatussanoanassa on ’brandin mieleen
painuminen’. Brandin mieleen painumiseen vaikuttawsainoksissa esiintyvat
sloganit, kuvat, tunnussavelet, flash — mainokstrnetissa ja muistiin vaikuttavat
tekijat. Muistiin vaikuttavilla tekijoilla tarkoitean asioita, jotka viittaavat selkeasti
mainostettavan firman jo tunnetuksi tulleeseen diréan esimerkiksi mainostavan
firman mainokset voivat toistaa samaa tai samaaiksdt kuvaa tai aanta tai jotain
piirrettd joka jo tunnetaan. Eréat yhtiot luottaigatsin brandin mieleen painumiseen
ja kayttavat sitd tehokkaasti hyvakseen, esimerkitsDonalds, jonka logo ja

tunnussavel on tunnettu maailmanlaajuisesti. (WrBi@08.)

Luonto-Liitolla ei ole viela riittavan hyvaa brarddijotta kaikki muistaisivat sen. Itse
olen huomannut, ettd monet esimerkiksi sekoittalabnto-Liiton Suomen
luonnonsuojeluliittoon. Tama johtuu siitd, ettd btwLiitto on melko pieni
organisaatio ja varsinkin kun kohderyhmé& on lapgsetuoret, niin se ei ole saanut
niin suurta huomiota, kuten esimerkiksi Greenpepea kohderyhmé on aikuiset.
Mutta kuten edelld luvussa 2.2 kerroin kulutuskwittn muuttumisesta, se voisi

auttaa Luonto-Liiton brandin tunnettavuuteen.

2.3.2 Hyvan mainoksen ominaispiirteet

Lapsille kohdistuvan mainoksen tarkeimpind ominaksina pidetaan hauskuutta ja
vilhdyttavyytta. (Hammersten 2004; Metsdmaki 200Jotta mainonta saadaan
onnistumaan, tutkimukset osoittavat, ettda mainotitre saada lasten taysi huomio
kohdistettua mainokseen. Mainonnassa ei riitd @elkdpsimainen esittelytapa.
(Urbick 2008.) Itse koin tadman vaikeaksi asiaksi rkkanointimateriaalia

suunniteltaessa. Kuvituksella seka logon ulkonadlgstytaan omasta mielestani
vetoamaan parhaiten lapsen huomion Kkiinnittymiseliilla pystytadan myos

luomaan tylsdan asiakirjapohjaan hauskuutta.
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2.3.3 Hyvassa mainoksessa esiintyvat elementit

Hyvan mainoksen elementit ovat

. slogan, joka on helppo muistaa

. varikkaat ja lapselliset kuvitukset

. pop-kulttuuri ja muu kulttuuri esim. graffitikulttuwi
. tarinamaisuus

. erilaiset piirroshahmot

. erilaisuus

. symboliset merkitykset

. monipuolisuus

. selkeys.
(Hamalainen 2004; Neeley 2004; Hakala 2005; Bely@07; Metsamaki 2007;

Raittila 2007; Urbick 2008; Findance 2010; Lautaltattu 20.9.2010)

3 PROJEKTITYO LUONTO-LIITTO HAMEEN PIIRILLE

Luonto-Liiton Hameen piirin markkinointimateriadhaluttiin l&htea uudistamaan
nuorekkaampaan suuntaan, silla entinen markkinoateriaali ei koettu enaa
kaikilta osin kohderyhmaa, eli lapsia ja nuoriadstavaksi. Asiakas toivoi, ettéa
markkinointimateriaali luotaisiin sellaiseksi, jokalisi helposti muokattavissa
erilaisiin muotoihin ja vareihin seka, ettd Hame@@nn oma markkinointimateriaali

eroaisi selkeasti Luonto-Liiton yleisista ja muidgirien materiaaleista, mutta siind

olisi yhtenaisyytta Luonto-Liiton omaan talotyyliin

3.1 Talotyyli

Talotyylilla tarkoitetaan tapaa, jolla yritykset jghteisot kertovat itsestaan ja
toiminnastaan omalla ja muista pokkeavalla tavadtityksilla ja yhteisdilla on oma

persoonallisuus eli yrityspersoonallisuus, jokada@n visuaalisin keinoin ja joka
vaikuttaa talotyylin syntymiseen ja muokautumiseasikeaan suuntaan.

Yrityspersoonallisuus syntyy vaikutelmista, joitahtgis® tai yritys valittda
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ymparistéonsa ja joka helpottaa sen tunnistamiské snuistamista kohderyhmén
sisélla. Talotyylid voidaan kutsua my0s graafiselgeistoksi. (Loiri 1998, 129—
136.) Tassa tapauksessa Luonto-Liiton yleinen yglot syntyy luontoa

kunnioittavista arvoista, jotka tulee nakya taldtyynuodostumisessa ja joilla pitda

pystya vaikuttamaan lapsiin ja nuoriin.

Yrityksen tai yhteison talotyyli koostuu

. logosta
. nimenkirjoitusasusta
. typografiasta

. tunnusvareista.
(Pesonen 2007, 6.)

Talotyylin edella mainitut osat vaikuttavat muun tera@alin syntymiseen ja sen
esitystapoihin, eli graafiseen materiaaliin (lodgidkemerkki, nettisivut, esitteet),
tuote- (tunnusten sijoitteluun tuotteissa) ja vigdtesigniin (esitteet, julisteet,
tapahtumagrafiikka). (Loiri 1998, 141.)

3.1.1 Logo

Logo on yrityksen nimen vakiintunut kirjoitustapatylla fontilla ja likemerkki on
symboli, joka kuvastaa yritystd. Hyvin suunniteltogoa ja likemerkkia pystytaan
kayttamaan yhdessd seka erikseen. (Loiri 1998, )130Duonto-Liiton
logosuunnittelussa on se linjaus, etté siind onpkkim elementti, vakiintunut logon
kirjoitustapa eli Oksa fontti ja merkki, joka tagsfpauksessa on siili (Kuva 1.). Siili

on Luonto-Liiton yleislogo, joka on jokaisen piinteistoiminnallisessa kaytossa.

Luonto-
Liitto

Kuva 1. Luonto-Liiton yleislogo.
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3.1.2 Luonto-Liiton Hameen piirin uusi logo

Logo oli ensimmainen asia mita haluttiin uudisthaonto-Liitolla on kaytéssa
yleislogo, siili (Kuva 1.), joka on jokaisen piirigeka heidan yleistoiminnallisessa
kaytéssa. Yleislogon rinnalle haluttiin piirin omi@go, joka erottaisi heidat

yleisestatoiminnasta omaksi yksikékseen.

Logon uudistuksessa lahdettiinkin liikkeelle heidé&amhasta logosta, joka oli ollut
kaytdssa viimeksi 80-90 —luvulla. Vanha logo halutbttaa uudelleen kayttoon
nostalgisuudenkin vuoksi, mutta myo6s siksi, koskahalla logolla on imagoarvo
Hameesséa. Logo kuvastaa retkeilevaa ilvesta, ibi% on Hameen nimikkoelain.
Loirikin mainitsee kirjassaan, ettd vanhaa logoakannata hylata, jos se on

vakiintunut ja silla on oma imagoarvonsa (Loiri 89934).

Vanhaa logoa haluttiin yksinkertaistaa paljon,asitbgon tuli olla sellainen, ettéa se
vetoaisi lapsiin ja nuoriin sekd, ettd he pystyisihelposti kopioimaan logon
tarvittaessa, esimerkiksi piirtamalla kankaalle. nNaa logo ei koettu

taméankaltaiseksi.

Logon suunnittelussa lahdin liikkeelle tutkimallalasia internetista 10ytyvia kuvia
ilveksista seka keskustelemalla Luonto-Liiton Hampgrin puheenjohtajan kanssa,
heidan haluamasta suunnasta. Paéapiirteittddn logjottim lapsenomaiseksi,
yksinkertaiseksi seka inhimillisia piirteitda ei sah kayttdd. llvesten kuvia
tutkiessani sain huomata, etta ilveksellda on mauitaetta, jotka tekevat siita
ilveksen nakoisen ja jotka tulisi nékya logossamidéiirteet olivat erilaiset raidat,
tupsut korvissa, valkoinen ja oranssinkaltainen. vEissa vaiheessa sain huomata,
ettd logosta olisi ndiden monien piirteiden vuokaikea tehda yleislogon kaltaista,
erittdin yksinkertaista logoa. Sovimmekin tassahgassa, ettd logosta tullaan
tekemaan kaksi kaytettavaa versiota, virallinenolegka yksinkertainen riisuttu

logo, jota voitaisiin kayttaa esimerkiksi itsemdaissa bannereissa.

Inhimillistdminen tuli projektin aikana suureksidkeistelun aiheeksi, silla Luonto-
Liitolla on periaate, ettd eldaimet esitetaan elaaieikd inhimillisinda hahmoina.

Lapsia ja nuoria halutaan opastaa tallakin tavoikeanmlaiseen ajattelutapaan
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luonnosta. Logon kohdalla, kuitenkin periaatteeuttuivat Luonto-Liiton Hameen
piirin jasenten keskuudessa. Inhimillistdminen kgydtiinkin logon kohdalla, silla
onhan yleislogokin inhimillistetty. Inhimillistamén todettiin palaverien yhteydessa

hyvaksi asiaksi myos siksi, ettd se olisi varsinkieniin lapsiin vetoava.

Suunnittelussa lahdin liikkeelle yleislogosta (Kuwa) ja pyrin uuden logon

muistuttamaan sita.

Luonto-
Liiton

Hdmeen piiri

Kuva 2. Ensimmainen versio logosta.

Ensimmaisessa versiossa ilves nayttdd peukkua (KRuyasilla halusin logoon

hieman jotain eroavaisuutta yleislogoon verrattunagon periaate oli, etta ilves
katsoo logossa olevaa tekstia ja nayttaa talle ksyxédisti peukkua, kuin todeten,
ettd "tda on hyva juttu”. Ajattelin, etta tAma e nimenomaan nuoriin, jotka ovat
kiinnostuneita Luonto-Liiton asioista. Logon vargg@rostin enemman oikeaan
ilvekseen verrattuna, silla halusin luoda ilvek&estmiin pomppaavan varisen ja,

ettéd oranssi vari loisi positivisemman kuvan kuusehtavan oranssi vari.

Logosta pidettiin Luonto-Liiton Hameen piirin jasen keskuudessa, mutta siihen
haluttiin muutoksia. Osa jasenista sanoi, ettadremielestaan peukun nayttdminen
ei sovi logoon. Eras jasen luuli ilveksen nayttavéeskisormea. Jouduin siis

luopumaan pitamastani ideasta logon kohdalla, kjeessahan on asiakastyt ja

halusin, etta asiakkaat ovat tyytyvaisia logoon.

Lopullinen logo muuttui ainoastaan kaden kohdaKasi lyheni hieman ja se

muutettiin moikkaavaksi, samankaltaiseksi kuinsiegokin (Kuva 3.).
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Kuva 3. Lopullinen logo

Logosta tehtiin varsinaisen logon liséksi myds gksrtainen versio, josta riisuttiin
raidat pois (Kuva 4.). Tatd logoa pystyttaisiin ttapnaan esimerkiksi

kasintehdyissa bannereissa.

Luonto-
Liiton

Hameen piiri

Kuva 4. Yksinkertaistettu versio logosta.

Tein virallisesta logosta (Kuva 3.) sekd yksinkistetusta versiosta (Kuva 4.)
lisdksi mustavalkoisen sekd harmaan version (K&@vga 6). Naita pystyttaisiin

kayttamaan nimenomaan materiaaleissa, joita tutagen itse mustavalkoisiksia
tai kasintehdyissd materiaaleissa, joissa kaytetédim mustaa, valkoista ja
harmaata. Lisdksi logoista tehtiin viela versiots$a teksti on valkoisella, jos logoa

tullaan kayttamaan esimerkiksi tummalla taustalla.
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!
Luonto- Luonto-
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Kuva 5. Mustavalkoinen ja harmaaversio virallisdsgosta.

Luonto- Luonto-
%uton Liiton
dmeen piiri Hdmeen piiri

Kuva 6. Mustavalkoinen ja harmaaversio yksinketgtista mallista.

3.1.3 Julkaisut

Julkaisut ovat osa talotyylid, koska nailla pyséyt@sittamaan yrityksen ja yhteison
toimintaa ja tapoja maéaaritellyille kohderyhmille jauille ulkopuolisille ihmisille.

Julkaisuihin kuuluu esitteitd, julisteita, lehtidpahtumagrafiikkaa ja niin edelleen.

Luonto-Liiton julkaisut koostuvat padasiassa esi#e joita jaetaan lapsille ja
nuorille sek& heidan vanhemmilleen kouluissa, isrdaa tapahtumissa. Niita liséksi
postitetaan asiasta kiinnostuneille henkil6ille. it esitteistéa valtaosa koostuu
nimenomaan leiritapahtumien tiedottamisesta. Lopuat yleisestd toiminnasta
tiedottamista tai muiden tapahtumien, esimerkikd& Asta mitaan — paivan
markkinointia. Luonto-Liitolla on lisdksi oma lem®a, joka postitetaan lapsille ja

nuorille, jotka ovat toiminnassa jo mukana.

Luonto-Liiton Hameen piirin esitteita haluttiin k&& uudistamaan siksi, koska ne ei
koettu lapsia ja nuoria innostavaksi. Esitteen muoli erittain yksinkertaiseksi
maaritelty (Kuva 7.) ja sita ei koettu helposti rkattavaksi jokaisen tekijan oman

tyyliseen suuntaan, vaan tulos oli aina samanlainen
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Luonto-Liitto

www.luontoliitto.fi

Luonto-Liiton leiriohjaaja-,
kokki- ja johtajakurssi

23.—-27.4. Nummi-Pusulan Sierlassa

L jaaja- ja i tarjoaa tietoa ja vinkkeja un-
nittelusta, istd ja i Kurssi on tarkoitettu uusille
luontoleirien ohjaajille ja johtajille. Kurssin kdymisestd on etua jos haluaa leirityon-
tekijiksi Luonto-Liiton talvi- tai i Lei llaan teke-
méén ruokaa ryhmalle erityi: iril

laiset kokkaavat kurssilaisille ruuat.

Kurssin ohjelmassa:

+ luontoleirien tavoitteet ja erityispiirteet

« leirin tekifit (johtajuusfosaaminen)
eistoiminta

iin ja iaaleihin. Ope-

Kurssihinta:
Luonto-Liiton jésenet 50 €, muut 6g . Hintaan sisiltyy oh-
jelma, materiaalit, ruuat ja majoitus.

Lisatietoja ja ilmoittautumiset:
Luonto-Liitto, Sami Sdynevirta

puh. (09) 684 444 232
sami.saynevirta@luontoliitto.fi

Kuva 7. Luonto-Liiton esite leiritoiminnasta (LuanLiitto, viitattu 7.10.2010).

3.1.4 Luonto-Liiton Hameen piirin uudet esitteet

Esitteiden suunnittelu osoittautui tassa tilantadsaastavaksi. Esitteiden tuli olla
sellaisia, ettd jokainen tyontekija osaa niitd tehdidosta riippumatta, erilaisin
tyovalinein. Luonto-Liiton Hameen piirin markkindimateriaalien tekijat koostuvat
monenlaisista ihmisistdq, osa tahtoo panostaa issitteiekemalla ne taitto- tai
kuvakasittelyohjelmalla ja osa haluaa tehdd asiedinkertaisesti esimerkiksi
Wordilla. Esitteiden tuli olla monipuolisia totestavoiltaan, mutta liséksi
monipuolisia visuaaliselta ilmeeltddn. Esitteiskaivattiin jotain, joka vetoaisi
nimenomaan lapsiin ja nuoriin ja saisi heidat tenhan esitteeseen, lukemaan ja

viemaan sen vanhemmilleen.

Ensimmaiseksi ongelmaksi itse koin esitteita suiettaiessa sen, ettd tekstin pituus
voi vaihdella niukasta runsaaseen, joten esittedkonékdd en pystyisi
maadrittelemaan tarkkaan. P&aadyin ratkaisuun, jokai samankaltainen kuin

Luonto-Liiton aikaisempi esite oli mutta muutamimimtoksin (Kuva 8.)
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Kuva 8. Luonto-Liiton logon ja sloganin sijoittedsitteessa.

Uuteen esitteeseen tein paatoksen sijoittaa kaiiyvat elementit vasempaan
reunaan katkoviivan taakse. Luonto-Liiton Hameemimpijdsenet halusivat, etta
esitteessa olisi logo ja slogan. Itse tein paatibksta esitteeseen laitettaisiin liséksi

Hameen piirin nettisivujen osoite.

Luonto-Liitolle on jo vakiintunut slogan "Muutos Héee pienestd”. Tatd halusin
korostaa markkinointimateriaalin suunnittelussa Banskuuden ja tunnettavuuden
takia. Liséksi ajattelin, ettd slogan ei niinkaatoa lapsiin ja nuoriin, mutta se

vetoaisi aikuisiin, jotka viime ké&dessa paattaasténsa toiminnasta.
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2smm
Luonto_ A4 kokoon sijoitettu esitteen vasen
Liiton et -
oo Katkoviivasta mitattuna logo, slogan ja netti-
Hémeen piiri_} X et
snim sivu tulee olla smm péidssé toisistaan.
Logon pienimmat kirjaimet tulee olla ta-
63mm sattuna samalle tasolle katkoviivan pdin kans-
sa zsmm paperin reunasta mitattuna. Slogan,
nettsivun osoite ja katkoviivan pdi tulee olla
sijoitettuna 13mm padhdn paperin alareunas-
ta.
87mm Logo on leveydeltddn 63mm.

Slogan on Oksa regular zopt ja rivivali 23
pt. Nettisivujen osoite on Oksa regular 16pt ja
rivivéli 21pt.

Katkoviiva on Oksa regural fontin viliviiva
toistettuna 2gpt koossa.

Smm,
Muutos
ldhtee
pienestd
www.luontoliitto.fi/hlp
1zmm

Kuva 9. Logon, sloganin ja nettiosoitteen maasttél4-koon esitteeseen.

Taménkaltaisen sijoittelun tein senkin takia, d#iétha mahdollistaa seuraavassa
luvussa 4.3 esiteltavat origamit, mutta lisaksidakaltainen sijoittelu olisi uutta ja
vahemman nadhtya. Halusin pitaa jotain elementtajihasta esitteestd, joten paatin
sailyttad katkoviivan. Tama osoittautuikin hyvaksitkaisuksi, silla katkoviiva

erottaa logon ja sloganin muusta sisallosta.

Esitteissd tekstin sijoittelu olisi aina kaksipalsen (Kuva 10. ja 11.),

lukuunottamatta pienempia paperikokoja, joissa ikaltstainen sijoittelu olisi
mahdotonta.
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Hameen piiri

87ymm

25mm

18mm

Otsikko 22pt.

omm

Alaotsikko 15pt.
Leipateksti 11pt. Teksti tulee sijoittaa aina 18mm
péddhdn lla olevasta katkoviivasta.

Agq vaakatason esite on aina kaksipalstainen.
Palstat ovat 8smm levyisid. Paperin yldreunan ja
palstan aloituksen véliin tulee ja4d4 zgmm eli si-
joittaa teksti alkamaan vasemmalla olevan katko-
viivan kohdalta ja lopettaa se katkoviivan lopun
kohdalle eli alaosan reunan ja kappaleen viliin tu-

Muut tdrkedt seikat

Kuvitusta voidaan kayttdd esitteissd vapaasti, si-
joittamatta sitd kuitenkaan viivan vasemmalle
puolelle, logon ja sloganin joukkoon. Lisdksi tdma
esitemuoto on suunniteltu kéytettiviksi origami-
en kanssa, jolloin leikattava taitteluohje osuus on
logon ja sloganin kohdalla.

13mm

lisi jadd4 vahintddn 13mm. Palstojen vili tulee olla
omm leved. JOS ohjelma EI kuitenkaan salli palsto-
jen sijoittelujen maddrittelyd, pyritddn mdiarittelyt
tekemddn ohjelman sallimin luvuin, sdilyttden kui-
tenkin palstan ja katkoviivan sekd ala- ja yld reu-
nojen vélien luvut mahdollisimman samoina kuin
edelld mainitut.

Leipdtekstin ensimmdinen rivi on sisentdmd-
ton, | 1 ihdosten jélkeen si: 6 mm.

Kappaleet tulee olla tasattuja oikeasta reunasta
paremman visuaalisen ilmeen vuoksi.

Seuraava palsta voidaan aloittaa joko samalta
linjalta kuin ikko tai tasata se all en-
simmdisen palstan ensimmadisen kappaleen leipi-
tekstin kohdalta.

Fontien koot
Kaytettava fontti on kaikissa teksteissi Oksa regu-
lar. Oksa Bold ja Oksa Italic fontteja voidaan kayt-
tdd mahdolliseen korostamiseen. Leipdteksti on
kooltaan 11pt., alaotsikko 1gpt ja pddotsikko vi-
hintdén 22pt.

Otsikossa ei suositella kdytettdviksi kuin yhden
rivin mittaista tekstid visuaalisen ilmeen vuoksi.

Muutos

lahtee

pienestd
www.luontoliitto.fi/hlp

13mm 8smm

Kuva 10. Maarittely A4-kokoiseen esitteeseen.

17mm
1omm
on sisentdmitdén, kappaleenvaih-
dosten jalkeen sisennys 6 mm.
Kappaleet tulee olla tasattuja oi-
keasta reunasta paremman visuaa-

Otsikko zopt.

iomm

Alaotsikko 1gpt.

Leipdteksti 11pt. Teksti tulee sijoit-
taa aina 1omm pddhdn vasemmalla
olevasta katkoviivasta.

As vaakatason esite on aina kak-

lisen ilmeen vuoksi.

Seuraava palsta voidaan aloit-
taa joko samalta linjalta kuin pdi-
otsikko tai tasata se alkamaan en-

simmdisen palstan ensimmdisen
kappaleen leipdtekstin kohdalta.

sipalstainen. Palstat ovat 6omm le-
vyisid. Paperin ylireunan ja palstan
aloituksen véliin tulee jd4dd 17mm
eli sijoittaa teksti alkamaan va-
semmalla olevan katkoviivan koh-
dalta ja lopettaa se katkoviivan lo-
pun kohdalle eli alaosan reunan ja
kappaleen viliin tulisi jadda vahin-
tddn 1omm. Palstojen vili tulee olla
iomm leved. JOS ohjelma EI kui-
tenkaan salli palstojen sijoittelu-
jen mddrittelyd, pyritddn mdadrit-
telyt tekemd ohjelman sallimin

Fontien koot
Kiytettdvd fontti on kaikissa teks-
teissd Oksa regular. Oksa Bold ja
Oksa Italic fontteja voidaan kidyttdd
mahdolliseen korostamiseen. Leipa-
teksti on kooltaan 11pt., alaotsikko
15pt ja pddotsikko vdhintddn zopt.
Otsikossa ei suositella kiytet-
tdvdksi kuin yhden rivin mittaista
tekstid visuaalisen ilmeen vuoksi.

Muutos luvuin, sdilyttden kuitenkin palstan
= ja katkoviivan sekd ala- ja yld reu- i i p
lahtee nojen valien luvut mahdollisimman ~ Muut tdrkedt seikat
plenesta samoina kuin edelld mainitut, Kuvitusta ja vdrejd voidaan kayttdd

www.luontoliitto.fi/hlp Leipatekstin ensimmdiinen rivi esitteissd vapaastl, sijoittamatta

1omm 6omm

Kuva 11. Méaérittely A5-kokoiseen esitteeseen.

Samankaltainen sijoittelu nakyisi kaikissa esit@jgiippumatta siita tulisiko siihen
origamia taustalle ja minka kokoinen se olisi. Emikkina tasta kayntikortti (Kuva
12.).
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Kuva 12. Kayntikortti.

Esitteisiin  haluttin - monipuolisuutta. Tavalliseesijoitteluun, musta teksti
kirjoitettuna valkoiselle pohjalle pera perdan tgigeen ratkaisuun haluttiin lisaksi
muitakin vaihtoehtoja. Hameen piirin puheenjohtajaielesta kuka tahansa osaa
kirjoittaa Wordilla tekstin perinteiseen muotoomtgn tahan haluttiin  uusia
ratkaisuja niille, jotka haluavat panostaa esiiteisTassa itsellani kuitenkin
ongelmaksi osoittautui nimenomaan se, ettd tekgiinutta on erittdin vaikea
maaritelld ennakkoon. Paadyin ratkaisuun, josséeki@ysiin erilaisia ja erikokoisia

elementteja tekstien ymparilla (Kuva 13.)

Luonto-
Liiton

Hédmeen piiri

Muutos ldhtee

pienestd
www.luontoliitto.fi/hlp

Kuva 13. Esimerkki elementtien kaytosta.
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Elementteja pystyisi itse rakentamaan helposti nkesitaisista muodoista. Itse
suunnittelin Hameen piirille alustavasti ympyrann@ion muodot. NAama& muodot
ovat erittdin yksinkertaiset, mutta ne mahdollistagen, ettd esite voi olla aina
erilainen edelliseen verrattuna, jokaiselle telestdaisi méaariteltyda oman kokoisen
tekstilaatikon. Lisaksi taméankaltaisissa muodoisgden kaytto olisi helppoa (Kuva
14.). Tama esitemalli olisi edelliseen esitepohjéléava 8.) verrattuna poikkeus.
Tassa ei ole katkoviivaa tai muita erittain tarkka@htyja maarittelyja tekstin
sijoittelussa.

Luonto-
Liiton

Hameen piiri

Muutos
ldhtee
pienestd
www.luontoliitto.fi/hlp

Kuva 14. Esimerkki varienkayttd mahdollisuuksista.

Erilaisten tekstipohjaelementtien avulla uskonA atéiin pystytdaan vaikuttamaan
parhaiten varsinkin nuoriin. Lisaamalla esimerkiksipyraén pienia yksityiskohtia
(Kuva 15.) saadaa esitepohjiin luotua erilaisiattiurillisia piirteitd esimerkiksi

tassa tapauksessa graffitikulttuurimaisia piirtgjg@den uskon vahvalti vaikuttavan

nuoriin.
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Kuva 15. Esimerkki siita kuinka muutamalla elemitroidaan vaikuttaa esitystapaan.

3.1.5 Origamit

Kohderyhm&a, lapsia ja nuoria miettiessa, aloin tipgan, miten heidén
mielenkiintonsa saataisiin kiinnitettyd esitteisiimnostettua heidat aiheesta ja
muistamaan Luonto-Liitto muutenkin kuin vain estte elementtien sijoittelun,

logon ja kuvitusten avulla.

Eraasta vitsista syntyneen idean myota aloin kadbitiaan ajatusta, etta esitteiden
toiselle puolelle jaava tyhja tila kaytettaisiindayksi ja laitettaisiin sinne jotain,
joka antaa lapsille jotain tekemista ja on Luontbelh arvojen mukainen. Tama
voisi olla mitd vain, mutta paadyin origameihin,ska se antaa lapsille haastetta,
heidan keskittyminen saadaan kohdistettua esigeedasaksi, onnistuessaan tai
tarvitessaan apua, he menevat esittelemaan vabmgamin vanhemmilleen, jolloin
tieto menee myods vanhemmille. Tamankaltainen idaia esittdin positiivisen

hyvaksynnédn Hameen piirin jasenten keskuudessa.

Origameja tutkiessa otin yhteytta Origami Finlangthyn & Japania ry:hyn
pyytaakseni heiltd apua origamien tekijdnoikeukskamssa, silla Luonto-Liiton
budjetin vuoksi tasta piti selvita nollalla eurol¥hdistyksen puheenjohtajan kanssa
kaydyn sahkopostikeskustelun jalkeen, minulle seletta vanhoja origameja, joilla
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ei ole enaa tekijanoikeuksia, on olemassa satoj&ojain kayttda vanhoja ja
perinteisia origamimalleja, jos piirtaisin itse gamiohjeet. (Pystynen, viitattu
3.11.2010)

Origamit suunnittelin kaytettaviksi A4 koon esittekeanssa. Vaikeudeksi tassa tulisi
se, ettd miten saisin origamin ohjeet mahdutettigelle puolelle, niin, etta sinne
jaisi myos riittavan suuri tyhja tila, mista voisiitella kyseisen origamin. Paadyin
tassa siihen ratkaisuun, ettd origamin ohjeettsijaiisiin logon ja sloganin toiselle
puolelle, jolloin katkoviivaa pitkin leikattaisiimrigamiin tarvittava paperin pala,
josta lapsi saisi taitella itselleen origamin (Kui.). Tall6in esite tulee uudelleen
kaytetyksi, mutta lapselle jaa silti 'muistoksi’plau, jonka toisella puolella on logo,

slogan ja nettiosoite.

16, Teite paperi b ,mmn e ——
& Klkoees, ot cals it beban ot titien

soni smadek- 8. Tasta Hooon nokke k-
e

Kuva 16. Origamin ohjeet. Origamien ohjeiden takandogo ja slogan ja tyhjén tilan
kaantdpuolella on tekstiosuus.

Origami ei olisi kuitenkaan ainoa vaihtoehto mitdsda voitaisiin kayttaa.
Viimeisten keskustelujen yhteydessa puhuimme, jatiéossa he voisivat keksia
itsekin samantyyppisia ideoita, joilla saataisiimastettua lapsia ja nuoria Luonto-
Liiton toiminnasta. Keskusteluissamme puhuimme eshkiksi uudispaperin

valmistuksen ohjeista toisella puolella, jolloin skynen esite voitaisiin kayttaa

hyodyksi uudispaperina.
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3.1.6 Kuvituksen kaytto

Kuvien ja grafilkan kayttd on todettu parantavaestin perillemenoa ja julkaisun
miellyttavyyttd. Kuvitus vaikuttaa katsojaan luodenielikuvia, tunnelmia ja
vaittamid. Parhaimmillaan kuvitus kestdd syvemmaualattelun uusien oivallusten
kera kulumatta. (Pesonen 2007, 48.)

Luonto-Liiton kuvituksessa kyseessa on enemmartitekghmentaminen, tehden
siitd enemman leikkisemman nakoisen kohderyhmaéewvaiuvituksella pyrin

my6s symbolisiin merkityksiin

3.1.7 Luonto-Liiton Hameen piirille suunniteltuja kuvitsia

Kuvitusten suunnittelu, eli minkélaisia ja kuinkeomta tekisin, oli taysin minun
maariteltavissa. Hameen piirin jasenet toivoivatnumi tekevan heille ainakin
muutaman Kkuvituksen, silla siten he saisivat kugiim hieman vaihtelevuutta

vanhojen joukkoon.

Kuvituksia suunniteltaessa mietin Luonto-Liiton ipatteita ja miten niita pystyisi
esittdmaan lapsia ja nuoria innostavasti. (Kuvaja7.8.) Kuvituksiin en halunnut
tuoda inhimillisia piirteitd, koska se on mielestéiirkea periaate, mista tulisi pitda

kiinni.

Kuva 17. Nuoriin vetoava symbolinen kuvituskuva.
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Kuva 18. Lapsiin vetoava satumainen kuvituskuva.

3.1.8 Graafinen ohjeisto

Jotta talotyyli pysyisi yndenmukaisena, tulee allgeisto, joka kertoo kuinka sité
noudatetaan. Graafinen ohjeisto kertoo kuinka ilénetovelletaan kaytannon
asioissa. (Pesonen 2007, 7)

Luonto-Liitolla ei ole omaa yleistd koottua gratdioohjeistoa vaan kaikki heidan
ohjeet materiaalien kayttoon on heidan omalla meagllustollaan salasanojen
takana. Siella materiaalit ovat irrallisina yhdemgion alla.

3.1.9 Luonto-Liiton Hameen piirille suunniteltu graafinehjeisto

Luonto-Liiton Hameen piirin graafinen ohjeistoadelsa halusin lahtea siita, etta se
on yksi oma koottu tyonsa, ei pelkkia irrallisiayjksittaisia ohjeistuksia jossakin

kansiossa.

Hameen piirin graafiseen ohjeistoon méaarittelindBai uuden logon kayton ja eri
variaatiot mita logosta on suunniteltu, seka niga pidin tarkeimpéna eli sen miten
logoa ei saa kayttda. Lisaksi graafisessa ohjaiatos esitettyna esitteiden kaikki
maarittelyt seka varit ja typografia.

Graafinen ohjeisto on nahtavissa Liite 1:ssa.
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3.1.10 Typografia

Luonto-Liiton oma ohjeisto maéarittelee, ettd fomdti on kaytettavad kaikissa
teksteissa ja logossa Luonto-Liitolle suunnitel@issa fonttia (Kuva 19.). Paadyin
siihen ratkaisuun, ettd Hameen piirin omien esidri kohdalla ei kannata alkaa
vaihtamaan fonttia muuhun, koska fontti on omastalestani liitolle sopiva ja se

on ollut niin kauan kaytossa, ettd se on kehittymgidan tavaramerkiksi ja on osa

heidan imagoaan.

Oksa regular gopt
Oksa bold gopt
Oksa italic gopt

Kuva 19. Oksa fontti.

3.1.11 Varit

Luonto-Liiton ohjeistossa on maariteltyna kaytedtiéwarit (Kuva 20.) Itse kuitenkin
totesin esitteitd ja muita materiaaleja tehdessa@tti& vareja on turha alkaa
maadrittelemaan ainakaan samalla tavalla kuin Ludito on maaritellyt

yleisvareikseen. Luonto-Liiton Hameen piirin puhedmajan kanssa kaydyn
keskustelun jalkeen totesimmekin yhdessa, ettéekaytit varit tullaan valitsemaan
tilanteen mukaan, eikd naita tulla méaarittelemé@makaan minun toimestani.
Olimme kumpikin samaa mielté asiasta, etta Luontimh maarittelemat varit eivat

kaikki sovi heidan imagoon.



28

Kuva 20. Luonto-Liiton maarittelemat varit.

3.2 Rajoittavat tekijat suunnittelussa

Esitteitd ja muita materiaaleja maariteltdessa mitéytyi aina ottaa huomioon
rajoittavat tekijat. Kyseessad on liitto, joka suosiettyja periaatteita, kuten
luonnonsuojelu ja sen saastaminen turhalta kuligilta, joten nama tuli ottaa

huomioon suunnittelussa. Paperintuhlaus oli ensimengasia mité tuli miettia.

Esitteitéd suunniteltaessa kaikki tila tuli kaytt@gkevasti. Puheenjohtaja sanoikin
minulle ensimmaisten palaverien aikana, etta jbsamgjattaa esitteisiin tyhjaa tilaa,
se tulee olla perusteltua. Esitteet ovat ensimmaytgeys kohderyhm&an, joten

arvojen tulee nakya jo silloin.

Esitteet on suunniteltu sellaisiin kokoihin, et eivat tuhlaa paljoa paperia, vaikka
ne vietdisiin painettavaksi painotaloon. Koot on antélty yleisen A-sarjan
mukaisesti (Kuva 21. ja taulukko 1.) (aDigi, vittaB.11.2010).
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AQ
A2
Al
Ad
Ad
AS Abd
Ab
Kuva 21. Paperikoot.
A -Sarja Koko
A0 841 x 1189 mm
Al 594 x 841 mm
A2 420 x 594 mm
A3 297 x 420 mm
Ad 210 x 297 mm
A5 148 x 210 mm
A6 105 x 148 mm
A7 74 x 105 mm
A8 52 X 74 mm

Taulukko 1. Paperikoot (Popa, viitattu 6.12.2010)

Esimerkkind paperien saastavaisyydesta on edelld4’3 uonto-Liiton Hameen
piirin uudet esitteet’ kohdassa esitelty kayntikofKuva 12.), joka on kokoa A7,
silla se on itse tulostettaessa helposti leikattrvi A4-koon paperista paperia

saastaen.
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4 LOPUKSI

4.1 Asiakkaan toiveet ja niiden tayttyminen

Asiakkaan toiveena oli saada uusi markkinointimaédr, jolla saadaan tavoitettua
kohderyhma, lapset ja nuoret. Viimeisessa palas@&ripuheenjohtajan kanssa
kaydyn keskustelun perusteella asiakas oli erittiiytyvainen suunnittelemaani
markkinointimateriaaliin. Erityista kiitosta saimigameista ja ideasta jatkokehittaa

esitteen kaantdpuolen kayttdmahdollisuuksia, jogt@a tyhjaksi.

Palaverissa kavi kuitenkin ilmi, ettd uuden markkmimateriaalin kaytté on viela
joiltakin osin epavarmaa. Hameen piiri on kuitenkiain piirijarjestd, joka on
sidoksissa Luonto-Liiton yleiseen toimintaan. Tanv@oksi Hameen piiri ei saisi
liiaksi erottua yleisesta toiminnasta omana yksiddn. Tapaamisessa puhuttiin,
ettd suunnittelemiani materiaaleja tullaan kayt@méarmasti paljon, mutta tulee
olemaan yksittaisia tapauksia silloin talloin, gasyleisen materiaalin maarittelyja

seka yleislogoa tulee kayttaa ainoana vaihtoehtona.

Jalkikateen muiden piirijarjestojen nettisivujakiotalla voi kuitenkin huomata, etta
Hameen piirin lisaksi Espoon Nuoret Ympaéaristonslijage
(http://www.luontoliitto.fi/eny) ja Vantaan Luonngstavat (http://www.valu.fi),
jotka ovat Luonto-Liiton piirijarjestdja, ovat ottaet taysin yleisesta linjauksesta
poikkeavan lahestymistavan nettisivuilleen. Kumuaddh jarjestolla seka
Pohjanmaan piirilla (http://www.luontoliitto.fi/pp) on oma logonsakin, joka eroaa
selkeésti yleislogosta. Tasta minulla ei ollutdeesuunnitellessani materiaaleja vaan
sain huomata taman vasta teoriaosuutta kirjoittgesslla minun annettiin
ymmartaa, ettei muillakaan piirijarjestoilla ole yk@issa yleisestd linjauksesta
poikkeavaa materiaalia, kuten omaa logoa. Mielgéel@e pakostakin ajatus, etta
onko markkinointimateriaalini mahdollisen torjunmstaustalla jokin suurempi syy.
Voisiko se olla esimerkiksi se, ettd en antanut ritad.iitolle lupaa kayttaa
sunnittelemiani materiaaleja yleisesti koko heidéiminnassaan vaan pelkastaan
Hameen piirin toiminnassa. Asiasta en ala kuitenkayyttamaan ketaan,

varsinkaan Luonto-Liiton Hameen piirid ja edellatesgt asiatkin ovat vain omia
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oletuksia. Kuten he itsekin sanoivat, ettd he ovaysin ensikertalaisia
tamantyyppisissa asioissa kuten uusien materiasliannittelussa. Ymmarran kylla
hyvin, ettd heidan vahaisten resurssien takia ggkafisen alan ammattilaisten
puutteen vuoksi, esimerkiksi nettisivuille uudengda péivitys tai jasenten

perehdyttdminen uuden materiaalin kayttoon, saattaea kauan.

4.2 Omien tavoitteiden tayttyminen

Koin opinnaytetydon projektiosuuden mielenkiintoiselfa palkitsevaksi kaikista
negatiivisista asioista huolimatta. Omat tavoitteleioda erottuva ja erilainen
kokonaisuus, tayttyivdt ja  mielestdni tein  graafise onnistuneen
markkinointimateriaalipaketin. Vaikka loppuvaiheegaantumus iski valmistunutta
tyotd kohtaan ja olisi tehnyt mieli aloittaa kaikkiidestaan, olen silti tyytyvainen.
Ehka jos nyt kuitenkin aloittaisin tyon uudelleedusda, tekisin sen ihan

erinakoiseksi.

Isoin huolen aiheeni markkinointimateriaalin koHdabn esitepohjien tulevaisuus
eli hyvaksytddnkd ndita yleiseen kayttéon tekijoideeskuudessa vai ei. Luonto-
Liiton Hameen piiri koostuu erilaisista ihmisist@paaehtoisista ja palkkaa saavista
ammattilaisista, joista osa haluaa panostaa ja bshiaa paasta vahalla
markkinointimateriaalien toteutuksessa. Taman vugsalkaankin, ettd kaikki
ihmiset eivat halua "tuhlata aikaa” oman luovuu#égttoon tai eivat halua korvata
Wordia taitto- tai kuvankasittelyohjelmalla. Uskoettéa vanha yleinen esitepohja
(Kuva 7.) houkuttelee tekijoita enemman sen helagtikisyyden vuoksi. Pohjaan
ei tarvitsisi kuin lisata teksti yhdeksi palstajesiehka jokin pieni kuva sivuun ja se
olisi valmis ilman muutaman lisaminuutin panostustaikka itse en pida tata
toteutusta visuaalisesti kauniina, tastd syntyyi giklko, ettd tekijat valitsevat
mielummin sen, joka on heille mahdollisimman helgppa toteuttaa. Silla eihan

suunnittelemani markkinointimateriaali ole loputigeen hakattu ainoa vaihtoehto.

Inhimillistdmiskysymyksen kohdalla omasta mielestdmonto-Liiton Hameen
piirin jasenet ratkaisivat asian vaaralla tavallapauksessa olisi taytynyt ottaa selva

linjaus eli kylla tai ei. Jo pelkastaan jarjesto@émttelemien periaatteiden, mutta
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myods myoOs yhteindisen graafisen ilmeen takia, ratk@lisi omasta mielestani
pitanyt olla ehdottomasti ’ei’. Itse en kuitenkamoinut vaikuttaa asiaan, vaikka

yritin.

Markkinointimateriaalin tulevaisuus, pystytaanktaskayttamaan niin laajalti kuin
aluksi uskattiin ja tullaanko sitd hyvaksymaan ko&an, jaa tietenkin harmittamaan
suuresti. Opiskelijana kun ei ole mahdollisuuksiai tvaroja osallistua
ymparistopoliittiseen toimintaan, koin taman kukien sen takia erittain

palkitsevaksi, koska tdma oli erddnlainen hyvantaisyystyo luonnon puolesta.
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