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Téassé opinndytetydssa tarkastelen lehdenteon vaiheita, kun toimittaja, kuvaaja seka
taittaja on sama henkil®. Tarkastelen tydsséni journalistista ty6td aina lehtijuttujen
ideoinnista niiden Kirjoittamiseen. Pddpaino on toimitustydssd, mutta perehdyn myas
kuvituksen tuottamiseen seké& lehden taittamiseen.

Opinnaytetyoprojektini aiheena oli toteuttaa kaupunkilehti Porin Sanomien marras-
kuussa 2010 ilmestyneeseen teemanumeroon yrittdjasivut. Tavoitteenani oli tuottaa
kiinnostava, seka lukijaa ett4 kaupunkilehted palveleva teemakokonaisuus.

Vastuullani oli ideoida lehden teemasivujen siséltd yhdessa Porin Sanomien paatoi-
mittajan kanssa, toimittaa jutut kuvineen sek taittaa kyseisen numeron teemasivut.
Naiden kolmen paatehtédvén liséksi toimenkuvaani kuului kuvankasittely sek& Porin
Sanomien kayttdmien etusivun ylavinkkien tuottaminen.

Perehdyn juttujen ideoinnin lisdksi sanomalehden tavoitteisiin, uutisjutun rakentee-
seen sekd toimivan juttukokonaisuuden luomiseen, johon varsinaisen tekstin liséksi
kuuluvat muun muassa kuvat ja kuvatekstit. Sanomalehden taittaminen oli itselleni
uutta ja lisdhaastetta toi tdysin uuden ja ennalta madritellyn kokonaisuuden oikeaop-
pinen tuottaminen.

Olennainen osa opinndytetyoprojektiani oli tyoskennelld padméaératietoisesti yhdessa
muun toimituksen kanssa, joka tuotti omalta osaltaan sisaltéa lehden muille uutissi-
vuille. IImoitusmyynti on tarked osa ilmaisjakelulehted ja ilmoitustila sanelee pitkélti
toimituksen kaytdssé olevan tilan. Haasteena olikin saada seka siséll6ltédéan ettd ulkoi-
sesti toimiva ja ehed sanomalehti, kun toimitustyohon vaikutti vield taittopéivanakin
ilmoitusmyynnin mukanaan tuomat tilamuutokset.
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In this thesis the matter under consideration is stages of making paper when the jour-
nalist, photographer and art desk is one person. The primary stress is to examine a
process of producing journalistic content to a newspaper but | will also remark the
process of creating a proper illustrations and layout design.

The cause of the project for this thesis was to produce content for special entrepre-
neurship issue of the local newspaper Porin Sanomat that was published on Novem-
ber 2010. My ambition was to create interesting journalistic content which benefits
both reader and the newspaper itself.

My obligation was to compose the content for the entrepreneurship pages together
with the editor in chief of Porin Sanomat. My main affair was to deliver articles for
the pages under the subject of entrepreneurship but also to deliver graphics and to lay
out the pages under this subject. I also accounted to image processing and producing
the headline for the front page of the newspaper.

In this thesis I will scrutinise chiefly journalistic work. | will for example delve into
the goals of the newspapers, structure of news, interviews and writing process. Dur-
ing the project of producing the paper | was supposed to work effectively together
with the rest of the editorial staff. Publishing advertisements is an important income
for a small local newspaper so it was a personal challenge for me to be able to
achieve a functional layout design when marketing had an effect on the lay out when
I was already working with the lay out. Co-operation between me and the marketing
staff was also major.
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1 JOHDANTO

Sanomalehden tekoprosessi siséltdd monta vaihetta aina ideasta valmiiseen paino-
tuotteeseen saakka. Normaalisti sanomalehtien toimituksessa tydskentelee henkildit,
joista kukin vastaa oman toimialueensa ammattitaitoisesta toteuttamisesta. Jotta saa-
taisiin aikaan hyva ja lukijaa palveleva lehti, on ndiden toimituksen jokaisen ammat-
tilaisen tehtavé tiivistd yhteisty6td. Téassd opinndytetydssa kasittelen sanomalehden

tekoa, kun sama henkil6 vastaa seké toimitustyosta etté taittamisesta.

Porin Sanomat on ilmaisjakelulehti, joten ilmoitusmyynti on olennainen osa lehden
taloutta ja ndkyy voimakkaasti myo6s lehden sivuilla. lmoitustila vaikuttaa merkitta-
vasti tilaan, joka toimittajalla on taytettdvand uutismateriaalilla. Porin Sanomat il-
mestyy viikoittain ja jokainen numero rakennetaan ennalta madriteltyjen eri teemojen

ympdrille.

Tamankaltaisen lehden teko siséltdd runsaasti haasteita, silld normaalisti viikoittain
ilmestyvaa kaupunkilehted on aikaa rakentaa vain viikko edellisen numeron ilmes-
tymisestd. Toimituksellista sisélt6d voi toki ideoida ja toteuttaa omatoimisesti jo ai-
emmin, kuten itsekin yrittajateemaa toteuttaessani toimin, mutta silti viimeinen viik-
ko on tdynna ty6té ja viime hetken muutoksia. Varsinkin taittamisen kanssa saa tehdé
toitd vielda samana paivéna kun lehti menee painoon, silla ilmoitustila el&é aivan lop-
pumetreille saakka, eikd ilmaisjakelulehden ole jarkevaa kieltaytya edes viime het-

kelld myytavasta ilmoituksesta.

T&té lehted toteuttaessani pyrin pohtimaan sitd, kuinka saada aikaan toimiva ja mie-
lenkiintoinen sisaltd yrittajateeman ympérille jokaista lukijaa varten. Padpaino on
ehdottomasti toimitustydssa, mutta kokonaisuuden kannalta olennaista on myés jut-
tujen kuvitus seké taittaminen, joita tarkastelen omissa luvuissaan. Sanomalehdell&,
joka on ilmestynyt jo vuosien ajan, on luonnollisesti visuaalinen ilme ja typografiset
ratkaisut valmiina, joten taittamisen ndkdkulmana toimii valmiiseen tuotteeseen toi-

mitettavien juttujen oikeaoppinen sommittelu.



2 TEEMANUMERON MAARITTELY

Lehdistd jaetaan tavallisesti kahteen péatyyppiin, sanoma- ja aikakauslehdistoon.
Néiden kahden lehdistotyypin erottaminen toisistaan ei ole aina helppoa, mutta voi-
daan sanoa, ettd aikakauslehdiksi luetaan ne lehdet, jotka ilmestyvéat sanomalehtia
harvemmin. Sanomalehdist6on kuuluvat myds paikallislehdet, jotka ilmestyvat enin-
tadn kahdesta neljaan kertaan viikossa seké paivélehdet, joiden edellytetdan ilmesty-
van véahintaan kolme kertaa viikossa. Pienen alueen, kuten usean ldhikunnan alueella
ilmestyvat paikallislendet luetaan myds sanomalehdiksi. (Wiio 2000, 181; Kotilainen
2003, 94.)

Wiion (2000, 181) mukaan sanomalehdelle on maaritelty neljé tavallisinta edellytys-
td, joita ovat ajankohtaisuus, saanndllinen ilmestyminen, monipuolinen sisélto ja tek-
ninen monistaminen. Ne lehdet, jotka eivét tayta néita neljaa kriteerid, luetaan lahin-
na aikakauslehdiksi (Wiio 2000, 181).

2.1 Porin Sanomat

Sanomalehdistoon kuuluva kaupunkilehti Porin Sanomat oy on vuonna 1973 perus-
tettu osakeyhtid ja se on osa Alma Media -konsernia. Porin Sanomat on Satakunnan
Kansan tytaryhtio, mutta toimii itsendisesti taysin omana yhtionaéan. (Nikka, henkil -
kohtainen tiedonanto 12.1.2011.)

Yhtion toimitusjohtajana ja kustantajana toimii Petri Hakala ja vuoden 2011 alussa
Porin Sanomien paatoimittajana aloitti Ville Hammarberg, jonka edeltdja Anne Nik-
ka toimi tehtavassédan vuoden 2010 loppuun. Koska Nikka toimi p&atoimittajana vie-
I& yrittdjadnumeron ilmestyessd, tdssd opinndytetydssa paatoimittajasta puhuttaessa

puhutaan Anne Nikasta.

Porin Sanomat ilmestyy jokaisen viikon keskiviikkona sek& kerran kuussa viikonlo-
pun kuukausiekstra Karhuna. Seka keskiviikko- ett4 viikonloppunumeron levikki on

noin 60 000 kappaletta. Kuvan 1 vasemman puoleinen kartta kuvastaa keskiviikkole-



vikin aluetta ja oikean puoleinen kartta on viikonlopun Karhun levikkialue. (Porin
Sanomien Mediakortti 2011.)

Noormarkku

okemaki

Kankaanpaa

Noormarkku

Kuva 1. Porin Sanomien levikkialueet. (Porin Sanomien Mediakortti 2011.)

Jokaisessa toimituksessa on tydnjohto, johon kuuluu normaalisti pd&toimittajan lisak-
si toimituspaallikko, uutispaallikko ja toimitussihteeri. Suurimmissa toimituksissa
tydskentelee liséksi tuottaja seké eri alan asiantuntevia toimittajia. Toimittajan kans-
sa tiivistd yhteistyota tekevat esimerkiksi kuvaajat ja graafikot. (Suhola, Turunen &
Varis 2005, 24-25.)

Porin Sanomien toimitus on melko pieni, joten useasta eri tehtavéstd vastaa sama
henkild. Porin Sanomien henkilokunta koostuu taittamisesta huolehtivasta paatoimit-
tajasta sekd yhdestd kuvaavasta toimittajasta. Lisaksi toimitus kayttad tarpeen mu-
kaan avustavia toimittajia sek& tyoharjoittelijoita. Porin Sanomat tyollistdd myds il-
moitusmyynnin puolella neljd myyntineuvottelijaa sek& myyntijohtajan. IImoitus-

valmistuksessa tydskentelee yksi henkilo.

2.2 Yrittajateema

Teemanumero on lehti, joka keskittyy padosin yhteen teemaan. Lehti palvelee usein

henkildd, jota kyseinen teema koskettaa, mutta sisaltod tulisi olla myos muille luki-



joille. Teemanumeroita tehdéén, koska ilmoittajat pitdvat niistd. Ilmoittaja uskoo
saavansa teemanumeron avulla kohdistettua ilmoituksensa juuri oikeaan kohderyh-
ma&n. Jotta teemanumeron voi toteuttaa onnistuneesti, kannattaa teema sijoitella eril-
leen muusta journalistisesta materiaalista, jota tulee olla runsaasti. Nain lukija miel-
td4 teeman ylimadraiseksi aineistoksi. Vaikka teema kattaisi koko numeron, ei va-

Kiintuneita osastoja tule jattd& pois lehden sivuilta. (Kotilainen 1991, 19-29.)

Taitavasti toteutettu teemanumero johdattelee lukijan aiheeseen sujuvasti, nakokul-
mia ja juttutyyppejd vaihdellen (Mykkéanen 1998, 78). Yhden teeman ympadrille Kir-
joitettujen juttujen tulee siis olla monipuolisia ja tavoitella jokaisen lukijan mielen-

kiintoa huolimatta varsinaisen teeman kiinnostavuudesta.

Vaikka Mykkéanen (1998, 78) toteaa puhdasoppisten teemanumeroiden, joissa l&hes
jokainen juttu liittyy teemaan, olevan aikansa eléneitd, hyddyntédd Porin Sanomat eri
teemoja jokaisessa numerossaan. Mykkésen mukaan teeman monipuoliseen valotta-
miseen riittd4 teeman késittely esimerkiksi paakirjoituksessa, padjutussa seka henki-
I6haastattelussa. Tuttuja palstoja tai osastoja ei tule jattdd kokonaan pois, vaan tee-
manumeron toteuttamiseksi kannattaa pohtia myds muita vaihtoehtoja, kuten esimer-
Kiksi erillista teemaliitettd. (Mykkéanen 1998, 78.)

Vain yhden teeman sijaan Porin Sanomien keskiviikkonumerossa esiintyy normaalis-
ti kahdesta kolmeen eri teemaa, joiden lisaksi pé&&juttu voi olla myds teeman ulko-
puolelta. Voisi siis ajatella, ettd Porin Sanomien numerot ovat teemattomia, mutta

jokaisen lehden sisélta 10ytyvat myos erilliset teemasivut.

Teemat helpottavat ensisijaisesti ilmoitusmyynnin ty6t4, mutta siind on puolensa
myo6s toimitusta ajatellen. Jos lehdet koottaisiin ainoastaan uutisista, tulisi kaiken
materiaalin olla tuoretta ja ajankohtaista. Ennalta mé&arattyyn teemaan voi kerata
ajankohtaista tai ajatonta materiaalia jo ennen kyseisen numeron tyoéviikkoa. Myyn-
tineuvottelijat voivat puolestaan tehostaa ty6tdén, kun numeron aihepiirit ovat tiedos-
sa. Moni asiakas mielelld&n ostaakin ilmoituksen, kun numeron aiheet ovat selvilla ja
mahdollisesti l&helld oman yrityksen toimialaa. Esimerkiksi kauneusnumeron ilmoi-

tusmyyntia voi tehostaa keskittamalla sita alan yrityksiin.
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2.2.1 Projekti

Teht&vani oli tuottaa sisaltd 24.11.2010 ilmestyneeseen Porin Sanomien keskiviik-
konumeron teemasivuille. Tarkoituksena oli Kirjoittaa jokaista lukijaa kiinnostavia
juttuja yrittajyys-teeman ympariltd. Vastuullani oli kehittdd juttujen sisaltd yhdessa
Porin Sanomien péatoimittajan kanssa ensimmaéisesta ideasta aina lopulliseen juttu-
listaan saakka. Paatoimittaja peradankuulutti panostamista ndkdkulmiin, jotta jutuissa
olisi tarkoituksenmukainen idea pelkan tylsén yleismaailmallisen tarinan sijaan. Teh-
tdvanani oli hankkia haastateltavat, sopia haastatteluajankohdat ja tehdd haastattelut
sekd kuvata haastateltavat tai muutoin tuottaa kuva tai kuvitus jutun yhteyteen. Vaik-
ka normaalisti paatoimittaja vastaa lehden journalistisen osan taitosta, oli minun vas-
tuullani koota teemasivut myds taiton osalta. Toimitustydhon sisdltyy aina myos etu-
sivulla ilmestyvien juttuvinkkien tuottaminen, jotka normaalisti hoitaa jutun Kirjoit-
tanut toimittaja tai paatoimittaja. Tata lehted tehdessd oli minun vastuullani tuottaa

kiinnostava etusivun vinkki yrittajateemasta.

2.2.2 Aikataulu

Jokainen lehti on pieni projekti, joten ajank&yton suunnittelu on térkedd toimitukses-
sa. Projektin onnistunut toteutuminen riippuu paljon aikataulujen hallinnasta tai nii-
den hallitsemattomuudesta. Aikataulun suunnittelun pohjana toimii lehden ilmesty-

mispdiva, josta taaksepdain tuotantoaikataulu lasketaan. (Mykkénen 1998, 43.)

Porin Sanomissa kunkin numeron aikataulu on normaalisti viisi tyopdiva4. Kun sa-
malla viikolla ilmestyy sekd tiistaina painoon meneva keskiviikkonumero etta vii-
konloppuna jaettava ja torstaina painoon toimitettava Karhu, on aikataulu tiukempi.
Vaikka useimmiten aineistoa on hiljalleen tuotettu niin Karhuun kuin mahdollisesti
keskiviikkonumeroon jo ennen varsinaista tydviikkoa, on luonnollisesti kahden leh-

den viikko kiireisempi kuin yhden lehden viikko.

Yksittdisen numeron ilmestymispéivaa paatettaessa tulee pohtia, mind paivana nume-
ro saa parhaan painoarvon (Mykkanen 1998, 43). Porin Sanomissa tdma koskee ai-

noastaan viikonloppunumeroa, silla pddnumeron ilmestymispéiva on kiinted. Teemo-



11

jen ilmestymistd voi toki siirtdd toiselle viikolle ja numeroiden ilmestymispéivaa
vaihdella keskendan. Mykkénen (1998, 43) kehottaa myds huomioimaan toiset posti-
tukset, jotka mahdollisesti vievat huomiota juuri tietyltd numerolta sek& yksilon tai

yhteistn kannalta tarkedt tapahtumat, kuten messut ja tuotejulkistukset.

Alkuperdisen aikataulun mukaan yrittdjateemanumeron oli tarkoitus ilmestya
10.11.2010. limestymispaivaé kuitenkin siirrettiin Nikan ja myyntijohtaja Tiina Ruo-
holan toimesta, silla Porin Sanomien jarjestimat Koti & Ruoka -messut tyollistivat
Porin Sanomien henkilékunnan tuona aikana, eik& ilmoitusmyyntiin olisi pystytty
panostamaan se vaatimalla intensiteetilld. Uudeksi ilmestymispéivéksi péaatettiin
24.11.2010.

Projektista oli sovittu suullisesti jo vuoden 2010 alussa ollessani tydharjoittelussa
Porin Sanomien toimituksessa. Idea ja ajatukset muun muassa sisallgsta jaivat hau-
tumaan ja syksylld 2010 alkoi lehden siséllon tarkempi suunnittelu. Syyskuussa
ideoimme alustavan juttulistan valmiiksi p&atoimittajan kanssa, minké& jalkeen olin
valmis aloittamaan toimitustyon omatoimisesti haastateltavien pohdinnalla. Haastat-
telut oli sovittu tehtdvaksi muutaman viimeisen viikon aikana ennen ilmestymispai-
vad. Lahes kaikki materiaali oli valmiina ja tarkastettuna noin kahta viikkoa ennen
maarépaivaa, jolloin viimeinen viikko oli varattu viime hetken uutisille ja muutoksil-

le seké taitolle. Kuvassa 2 nakyy teemanumeron toteuttamisen aikajana.

Ensimmadinen Jutturungon
Suullinen sopimus palaveri. Suunnitellaan viimeistelyd ja
projektin Kartoitetaan sisaltod juttu- haastateltavien Haastatteluja ja
toteuttamisesta. teeman sisaltoa. kohtaisemmin. hankintaa. kirjoittamista. Lehti painoon.

helmikuu elokuu syyskuu lokakuu marraskuu 2311,
Itsendistd Ensimmaisia Kuvien editointia,
ideointia. haastatteluja ja juttujen tarkastusta.

Nakokulmien seka kirjoittamista. Taitto.
mahdollisten

haastateltavien pohdintaa.

Kuva 2. Teemanumeron aikataulu.
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3 TOIMITUSTYON ALKUVAIHEET

3.1 Tavoitteiden méaérittely

Lukijoiden odotukset ovat ajan myo6td kasvaneet, ja sekd sisalloltd ettd ulkoasulta
vaaditaan enemman. Nykypéivan kehittyneessé yhteiskunnassa, jossa tietoa on tarjol-
la monista vapaavalintaisista l&hteistd, ei huono lehti en&4 jaksa kiinnostaa. Jokainen
numero on suunniteltava huolella ja erikseen. Tall4 taataan se, ettd jokainen uusikin
lukija sitoutuu lehteen. (Mykkanen 1998, 30; Rantanen 2007, 201.)

Strategiset tavoitteet maarittelevat sen, kenelle ja miksi lehted tehddan. Laadullisilla
tavoitteilla tarkoitetaan painotuotteen ulkoasun ja sisallon suhdetta sitd tuottavaan
yhteisté0on. Tekniset tavoitteet ovat asioita, joilla madritellddn valmiin tyon laatu.
(Mykkénen 1998, 30, 32.)

3.1.1 Strategiset tavoitteet

Strategisia tavoitteita pohdittaessa ydinkysymys on: Miksi lehteé tehddén? Jos lehden
strategiset tavoitteet eivat ole tekijoilleen selvilld, on lehden tulevaisuus melko hata-
ralla pohjalla. Esimerkiksi pelkké tiedottamisen tarve ei yksin riitd, vaan on pohditta-
va my0s nadkokulmia: Miksi haluamme tiedottaa? Mihin tiedottamisella pyrimme?
Strategisten tavoitteiden maarittely edellyttdd kohderyhmén hyvéd tuntemusta.
(Mykkanen 1998, 30-31.)

Porin Sanomissa olennainen strateginen tavoite on tuottaa puheenaiheita lukijakun-
nassaan. Koska informoimisen ja valtakunnallisen uutisoinnin hoitaa samalla alueella
Porin Sanomien isoveli, Satakunnan Kansa, voi kaupunkilehti keskittyd alueella
esiintyvien ilmididen havainnointiin ja tuoda uudet valtakunnalliset ilmi6t alueelli-
siksi. Kaytannossa tama siis edellyttédd levikkialueen asukkaiden ja heidan mielen-

kiinnonkohteiden, arvojen, odotusten ja toiveiden hyvaa tuntemusta.
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3.1.2 Laadulliset tavoitteet

Laadulliset tavoitteet madarittelevat lehden sisallon ja ulkoasun tavoitteiden tason.
Tekijoiden on tarked ymmartadd niin uutta lehted kuin jokaista yksittdistd numeroa
suunnitellessaan, ettd lehden mielikuvatavoitteita ei voi virittaa irrallisiksi yhteisén
mielikuvatavoitteista. Lehti ja yhteiso eivét siis saa olla ristiriidassa toistensa kanssa,
vaan lehden on oltava yhteisonsa nakdinen seka ulkoisesti etta sisalloltdéan. Kun lehti
vastaa jo ulkoasultaan edustamaansa yhteisod, se ei anna lukijalleen mydskaén vaaria

mielikuvia sen siséllosta tai yhteison arvoista. (Mykkanen 1998, 32.)

Kun yhteiso pohtii laadullisia tavoitteita, tulee miettid, mitad lupauksia lukijoille anne-
taan ja miten lehted tehtdessa huolehditaan vuodesta toiseen siitd, ettd lupaukset lu-
nastetaan. Usein ilmestyva lehti kestdd paremmin satunnaisten kehnojen numeroiden
ilmestymisté kuin harvoin ilmestyvat. Lukija muodostaa kasityksen lehdestd jokaisen
numeron perusteella, joten usein ilmestyvélla lehdelld on suhteellisen pian tilaisuus
korjata edellisen numeron mahdollisesti aiheuttamat negatiiviset mielikuvat uuden

numeron avulla. (Mykkéanen 1998, 32.)

Porin Sanomilla on melko vakiintunut paikka levikkialueellaan, joten mahdolliset
kehnommat numerot eivét tee suurta vahinkoa, varsinkaan kun lehti ilmestyy viikoit-
tain. Keskiviikkonumerot noudattavat viikosta toiseen vaihtelevia, mutta vakiintunei-
ta teemoja ja tasaista uutisoinnin tapaa, mik& on vuosien aikana tullut tutuksi jokai-
selle lukijalle. Sen sijaan viikonloppunumero Karhu on noudattanut ensimmaisestéa
numerostaan saakka hiukan rennompaa journalistista linjaa, mikd on saattanut kuu-
mentaa monen lukijan tunteita esimerkiksi poliittisen satiirin avulla. Kritiikki ei kui-
tenkaan ole pahasta ja myds sen saaminen on osa kaupunkilehden tehtdvaa ja tavoit-

teita.

3.1.3 Tekniset tavoitteet

Lehti on tuote, jota on valmistettava sopimuksen mukaisesti riittdva maaré ajallaan ja
tyon laatua on tarkkailtava koko tuotantoprosessin ajan. Tekniset tavoitteet ovat asi-

oita, jotka liittyvat juuri lehden tuotantoon ja jakeluun. Tekniset tavoitteet toteutu-
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vat, kun esimerkiksi painojélki on sellaista kun on luvattu ja lehti tavoittaa lukijan
silloin ja siind kunnossa kun on tarkoitettu. Lehted tulee olla myds saatavilla niista
paikoista, mihin lehden jakelupiste on mahdollisesti jarjestetty. Teknist4 laatua mita-
taan myos yhteison ja sen yhteistyokumppanien valisin sopimuksin. Asiakkaalla on

oikeus reklamoida virheista ja laiminlydnneista. (Mykkanen 1998, 32.)

Teknisten tavoitteiden toteutumisen tarkkailu on melko helppoa, ainakin kun puhu-
taan esimerkiksi painojaljen laadusta ja kappaleméaarien oikeellisuudesta. Porin Sa-
nomien ehkd merkittavin teknisen laadun mittari on kuitenkin juuri Mykkéasen (1998,
32) mainitsema esimerkki yhteison ja yhteistyOkumppanien vélisistd sopimuksista.
Porin Sanomien talous riippuu lahes kokonaan ilmoitusmyynnin tuotosta, jolloin

asiakastyytyvaisyyden yllapitdminen on ensiarvoisen tarkeéa.

Esimerkiksi juuri painojélki ja kuvien laatu vaikuttavat niihin mielikuviin, joiden pe-
rusteella lukija muodostaa mielipiteensa lehdesta ja sen arvosta lukijalle itselleen.
Sen lisaksi, ettd esimerkiksi painojalki toimii lehden kokonaisvaltaisen ja yleisen ar-
vostamisen edellytyksend, se vaikuttaa myos asiakkaiden késitykseen lehden laadus-
ta. Toisin sanoen esimerkkind k&yttaméni painojalki voi joko pitdd ylla hyvaa asia-
kassuhdetta tai pahimmassa tapauksessa ajaa asiakkaan kayttdmaan muita, parempi-

laatuisia mainostuskanavia.

3.2 Sisallon aiheet

Kun teema on rajattu yhden tai useamman aihealueen ympérille, tulee journalistiseen
laatuun panostaa yhta paljon kuin yleisten uutissivujen siséltoon. Vaikka aiheet kos-
kettavatkin vain tiettyd teemaa, tulee juttujen olla kiinnostavia ja koskettaa jokaista

yksittdista lukijaa. Kuten Kotilainen (2003, 17) toteaa, juttua ei lueta, jos se on tylsé.

3.2.1 Lehti lukijan ndkokulmasta

Lehted tehdaan lukijalle, ei pomoille, kavereille tai ilmoittajille. Jos lehted tehd&én

johdolle sen mielenkiinnon kohteiden mukaan, siitd kérsii lukija. Lehden ei ole tar-



15

koitus miellyttdd sen tekijoit4, vaan ainoastaan lukijaa. Lukijan edun tulee aina olla

sisallon ja visuaalisuuden tarkein ohjaaja. (Rantanen 2007, 202.)

Vaikka toimittajan kirjoittama juttu olisi kirjoitettu kuinka taitavasti tahansa, ei sill&
tai koko lehdelld ole virkaa, jos sitd ei lueta. Kotilaisen (1991, 13-14) mukaan lehden
ensisijainen tehtdva on palvella lukijaa ja sen on kerrottava ymmaérrettavalla kielell4
niista asioista, jotka kiinnostavat lukijaa. Lukija lukee vain siitd, mika koskettaa hén-
t4 itseddn. Lukija ei siedd vaikeasti ymmaérrettdvaa kapulakieltd, vaan jutun on oltava
helppolukuinen. (Kotilainen 2003, 18.)

Yrittdjateeman ympdrille oli haastavaa luoda mielenkiintoisia juttuja jokaiselle luki-
jalle. Itselleni yrittdjyys on vieras asia, mink& koin edukseni lehted tehdesséni. Vie-
raan aihepiirin edessa minun oli helppoa asettaa itseni lukijan asemaan. Sen sijaan,
etta kirjoittaisin esimerkiksi siit4, kuinka monimutkainen on jonkun yrityksen hallin-
to, pyrin vieméaan juttujen aiheet mahdollisimman l&helle ihmist4. Halusin Kirjoittaa

tavallisille ihmisille tavallisista ihmisista.

3.2.2 Lehti suhteessa yhteistydkumppaneihin

Ilmaisjakelulehden tulee hoitaa asiakassuhteitaan, joten vaikka Rantanen (2007, 202)
sanookin, ettei lehted tehda ilmoittajille, tulee juttujen palvella tavalla tai toisella
my0s ilmoittajaa. Toisaalta, kun lukija on tyytyvéinen ja tarttuu lehteen, on ilmoitta-
jankin tavoite tayttynyt.

Yhteistyokumppaneiden ndkyminen lehdessa on osa asiakassuhteiden hoitoa. Aina
kannattaa odottaa, ettd yhteisostd on jotakin oikeaa kerrottavaa, silla yleisesittelyt
ovat harvoin journalistisesti kiinnostavia. (Mykkanen 1998, 117.) Moni ilmoittaja ei
valttaméatt4 osaa ajatella lehted lukijan kannalta. Lukuiset yritt4jat, jotka hyddyntavét
ilmaisjakelulehted markkinoinnissa, toivoisivat vain myonteisid juttuja Iaheltd omaa
toimialaansa. liImoitusmyyjien térkeé tehtava onkin kertoa asiakkaille, ettd kun jour-
nalistinen sisaltd on kiinnostavaa, lukija tarttuu lehteen. Sen sijaan suurikin ilmoitus

saatetaan ohittaa, jos lehti ei ole jutuiltaan kiinnostava.



16

4 TOIMITUSTYO

4.1 Journalistin ohjeet

Journalistit ovat toteuttaneet yhteistydssa julkaisijoiden kanssa ohjeiston, jonka avul-
la suomalainen joukkoviestintd toimii yhteisesti sovitulla ja eettiselld tavalla. Journa-
listin ohjeet on vahvistettu Julkisen sanan neuvoston kannatusyhdistyksessa, joten
ohjeilla on kaytanndssd koko joukkoviestintdalan tuki. (Suomen Journalistiliiton
www-sivut 2011.) Julkisen sanan neuvoston tehtdvana on tulkita hyvén journalistisen
tavan toteutumista sekd@ puolustaa sanan- ja julkaisemisen vapautta (Julkisen sanan

neuvoston www-sivut 2011).

Journalistin ohjeiden tavoitteena on tukea sananvapauden vastuullista kayttod. Ne on
laadittu ohjeistamaan kaikkea journalistista tyotd, joten jokaisen journalistista ty6ta
tekevan tulisi tuntea kaikki 35 ohjetta. Journalistin ohjeet eivét ole laki, eika niita ole
tarkoitettu k&ytettavaksi rikos- tai vahingonkorvausvastuun perusteena. (Suomen

Journalistiliiton www-sivut 2011.)

Tuon seuraavaksi esiin ne journalistin ohjeet, jotka mielestani koskettivat omaa tyds-
kentelyani toteuttaessani Porin Sanomien yrittdjateemanumeroa. Ohjeet on kopioitu
suoraan Suomen Journalistiliiton www-sivuilta ja ohjeiden numerot ovat samat, kuin

koko ohjeistossa.

1. Journalisti on vastuussa ennen kaikkea lukijoilleen, kuulijoilleen ja katseli-

joilleen. Heilla on oikeus saada tietédd, mita yhteiskunnassa tapahtuu.

2. Tiedonvalityksen sisaltod koskevat ratkaisut on tehtava journalistisin pe-
rustein. Tata paatdsvaltaa ei saa missdan oloissa luovuttaa toimituksen ulko-

puolisille.

3. Journalistilla on oikeus ja velvollisuus torjua painostus tai houkuttelu, jol-

la yritetd&n ohjata, estéa tai rajoittaa tiedonvalitysta.
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4. Journalisti ei saa kayttda asemaansa vaarin. Hanen ei pida kasitella aihei-
ta, joihin liittyy henkilékohtaisen hyétymisen mahdollisuus eikd vaatia tai
vastaanottaa etuja, jotka voivat vaarantaa riippumattomuuden tai ammat-

tietiikan.

8. Journalistin velvollisuus on pyrkia totuudenmukaiseen tiedonvalitykseen.

10. Tiedot on tarkistettava mahdollisimman hyvin — myds silloin kun ne on

aikaisemmin julkaistu.

11. Yleis6n on voitava erottaa tosiasiat mielipiteista ja sepitteellisesta aineis-

tosta. Mydskaan kuvaa tai 4anta ei saa kayttda harhaanjohtavasti.

15. Otsikoille, ingresseille, kansi- ja kuvateksteille, myyntijulisteille ja muille

esittelyille on 16ydyttava sisallosta kate.

16. limoitusten ja toimituksellisen aineiston raja on pidettava selvana. Piilo-

mainonta on torjuttava.

18. Haastateltavan pyyntoon tarkastaa lausumansa ennen julkaisemista on
syytd suostua, jos julkaisuaikataulu sen mahdollistaa. Tarkastamisoikeus
koskee vain haastateltavan omia lausumia, eika sill& saa luovuttaa journalis-

tista paatosvaltaa toimituksen ulkopuolelle.

4.2 Tekstimainonta

Toimitustydn ankarimpiin toimintaperiaatteisiin kuuluu tekstimainonnan valttami-
nen. Toimituksellisille palstoille ei kuulu sellainen aineisto, jonka tarkoituksena on
edistdd myyntid. Tallaisen aineiston paikka on ilmoitusosasto, josta asiakas voi ostaa
tilaa oman yrityksensad markkinointia varten. Mediat ja niiden markkinointiosastot
saattavat luvata mainostajille myonteista julkisuutta pitkdaikaisen yhteistydsopimuk-
sen solmimisen toivossa. Talléin edelld mainituista journalistin sd&nnoistd saanté

numero kaksi ei toteudu, vaan journalistista paatdsvaltaa luovutetaan toimituksen
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ulkopuolelle. Vaikka kyseessa olisi ammatti-, asiakas- tai henkildstolehti, lukijoille
tulee antaa tietoa, joka palvelee heitd ja on hyddyksi. Mitd voimakkaammin journa-
listinen teksti muistuttaa mainontaa, sitd heikompi on sen uskottavuus. (Suhola ym.
2005, 61; Méantyla 2008, 127; Lundberg 2001, 151.)

Erityisesti edellda mainituista journalistin sddnndista sdéannot kaksi, kolme ja neljé oli-
vat olennaisesti lasna jokaista juttua kirjoittaessani, silla luonnollisesti jokainen yrit-
t4ja josta kirjoitetaan lehteen, pyrkii saamaan yrityksensa suotuisaan valoon. Tallai-
sia juttuja Kirjoittaessa tulee huomioida tekstimainonnan riski, silla tekstiin voi livah-
taa huomaamattakin asioita, jotka eivét ole itse ndkokulman kannalta olennaisia. Kir-
joittamani juttu yrityksen sukupolvenvaihdoksesta on hyvé esimerkki tilanteesta, jol-
loin tulee antaa erityishuomiota tekstimainonnan vélttdmiselle. T&ta juttua Kirjoitta-
essani haastateltava l&htokohtaisesti halusi tuoda runsaasti kaupallisia seikkoja julki.
Esimerkiksi yrityksen nimen nostamista otsikkoon tai liian kaupallisen kuvan kayt-

tamista tuli valttaa.

Joskus toimittaja voi joutua kiusalliseen tilanteeseen, kun haastateltava pyrkii esi-
merkiksi jutun tarkistusvaiheessa lisédmaan tekstiin myynnillisid elementteja. Juttua
tarkastettaessa haastateltavalla ei kuitenkaan ole oikeutta tarkastaa kuin omat lausu-

mansa. Jutun tarkastamisesta kerron tdssa opinnédytetydssa luvussa 4.10.

4.3 Jutun kirjoittamisen vaiheet

Kiinnostavan jutun tuottaminen on prosessi, joka alkaa ennen kuin toimittaja on edes
ideoinut juttuaihettaan. Prosessiin ja se lopputulokseen vaikuttavat kaikki asiat, joita
Kirjoittaja on kokenut eldamdsséén ja kuinka han on oppinut tuntemaan sen ilmidita.
Kaikki ndma seikat ja itse jutun vuoksi hankitut taustatiedot mahdollistavat sen, etta
on mahdollista kirjoittaa itse juttu. (Suhola ym. 2005, 126.)

Jutun Kirjoittaminen tapahtuu Lundbergin (2001, 22) mukaan neljassd vaiheessa,
joista ensimmaisessd toimittaja hankkii taustatietoja aiheesta. Toisessa vaiheessa
hankittu materiaali jasennelld&n, mink& jalkeen alkaa fyysinen kirjoittaminen. Jutun

Kirjoitettuaan toimittaja késittelee tekstinsa.
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4.4 Juttujen ideointi

Ideointi on toimitustyon perusta ja se on yksi toimittajan tarkeimmisté taidoista. Se
on keskeinen tyovaline kaikessa journalistisessa ty0sséd ja se edellyttdd aktiivista
asennetta ja kykya yhdistelld ja sovitella asioita. Ideointi ei ole toimitustyon osana
oleva erillinen jakso, vaan se kulkee mukana koko jutun kehityskaaren ajan. ldeoin-
nin tarkein voimavara on luovuus ja mielikuvituksen kayttd. ldeoidessaan ihminen
kéyttaa hyvékseen intuitiota, jolloin ensimmadisen asiasta luomansa kasityksen myota
ajatusten annetaan soljua vapaasti seuraavaan. ldeoita kannattaa Kirjoittaa muistiin
sitd mukaa, kun niitd juolahtaa mieleen, silld monesti hyva idea tulee mieleen juuri
silloin, kun sita ei yritd etsid. (Suhola ym. 2005, 42-43; Lintula & Valkama 2009,
167-169.)

Pelkkd idea ei kuitenkaan riitd, jotta kirjoittamisen voisi aloittaa. Kirjoittajan tulee
aluksi hankkia aiheesta hieman taustatietoa ja selvittdd, mikd jutussa on térkeéa ja

merkityksellistd nimenomaan lukijalle. (Lundberg 2001, 22.)

Huovilan (2005, 70) mukaan ideointi koostuu kolmesta eri vaiheesta. Ensimmaéinen
vaihe merkitsee jatkuvaa juttuideoiden ja ilmididen etsimistd sekd ideoiden kirjaa-
mista. Padmaarénad on tuottaa sekéd hyvié ettd huonoja ideoita mahdollisimman pal-
jon, silla jopa huonot ideat voivat poikia kayttokelpoisen jutun aiheen. Toisessa vai-
heessa ideoita analysoidaan kriittisesti, mink& avulla idealistasta pyritddn poimimaan
kéyttokelpoiset ideat muiden joukosta. Viimeiseksi tarkennetaan ja kehitetaan valit-
tuja hyvid ideoita vieldkin pidemmalle. (Huovila 2005, 70.)

4.4.1 Né&kokulma

Ideointi on erityisen tarkedd, kun kasitellddn samoja tapahtumia ja aiheita kerta toi-
sensa jalkeen (Suhola ym. 2005, 42-43). Kuten Huovila (2005, 73) havainnollistaa,
esimerkiksi uimakoulusta Kirjoitetaan usein samalla tavalla kuin aikaisemmin. Tal-
lainen journalismi ei ole tiedonvalityksen kiinnostavuuden kannalta jarkevaa (Huovi-
la 2005, 73). Jotta samoista teemoista voitaisiin Kirjoittaa uudelleen ja uudelleen

kiinnostavia juttuja, tulee panostaa erityisesti uuden nakoékulman etsimiseen. N&ko-
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kulman valinta osoittaa, kenen tai keiden kannalta asiaa tarkastellaan. Esimerkiksi
joka keséistad uimakoulujuttua voi uimakoulun opettajan tai uimaan opettelevan lap-
sen haastattelun sijaan l&hestyd uimataidottoman aikuisen nakokulmasta. (Huovila
2005, 73). Lundberg (2001, 36) tiivistad ndkdkulman tekijat seuraavasti:

o tied&, mihin lehteen ja millaisille lukijoille kirjoitat

o maédrittele itsellesi ideasi ja viestisi sisalto ja paamaarat, paata kuinka haluat
vaikuttaa lukijoihisi

e mene outoon asiaan tutun asian kautta

e olerohkeasti subjektiivinen

e ota aiheeseesi henkilokohtainen kanta

e rajaa aiheesi ja fokusoi se

e valitse sopiva persoonamuoto

e Kkirjoita aina vakaumuksesi ja ndkemystesi mukaisesti

o olerehellinen lukijallesi.

4.4.2 Yrittajdteeman ideointi

Yrittdjateeman aiheiden ideointiin kanssani osallistui Porin Sanomien paatoimittaja.
Huovilan (2005, 70) mukainen komivaiheinen ideointi toteutui siten, ettd ensimmai-
sen vaiheen toteutin itse. Myds péétoimittaja Nikka oli tydstdnyt ensimmaisen vai-
heen ideointia omalla tahollaan, mutta antoi minulle pd&vastuun tdmén vaiheen toteu-
tumisesta. Kun juttuideoita oli kertynyt, tydstimme toisen vaiheen ideointia yhdessa,
jolloin syntyi alkuperdinen juttulista (Liite 1). T&ssd vaiheessa alkoi jo ideoinnin
kolmas vaihe. Juttuideoita, jotka olivat sellaisenaan jo mahdollisimman selkeitéd ja
joissa alun perin oli ollut mukana jokin nakékulma, aloin tydstamééan haastateltavien
hankinnalla. Sen mukaan, 10ytyiké juttuun sopiva haastateltava vai tuliko nakokul-
maa muuttaa, koska haastateltavaa ei 10ytynyt, juttulista muuttui hiljalleen ja ideoin-
nin kolmatta vaihetta tyostettiin jatkuvasti vuorovaikutuksessa minun ja paatoimitta-
jan vélilla. Kolmannen vaiheen ideointiin osallistui joidenkin juttuideoiden myota
myo6s myyntijohtaja. Kun juttuihin oli 16ydetty sopivat haastateltavat ja ndkokulmat,

lopullinen juttulista (Liite 2) oli myds valmis.
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4.5 Juttutyypit

Juttutyypit ovat aikojen saatossa syntyneitd kaytantojd, jotka seké ohjaavat ja kahlit-
sevat toimittajaa, mutta toisaalta myo6s helpottavat toimittajan tyota. Juttutyyppien
erittely on tapa jasentaa ja selkiyttad lehtien sisdltod. Ammattitaitoiselle toimittajalle
on ensiarvoisen tarke&d hallita eri juttutyypit, jotta pystyy itsendisesti ja uskottavasti
Kirjoittamaan sellaisen jutun, jollaista paatoimittaja toivoo. Tavallisesti juttutyypit
voidaan jakaa kahteen ryhméén. On olemassa tiedottavia tai viihdyttavia sekd kes-
kustelua heréttavia juttuja. Tiedottavien tai viihdyttavien juttujen ryhmaan kuuluvat
esimerkiksi uutinen, haastattelu, taustajuttu ja reportaasi. Keskustelua herattavien
ryhmaan kuuluvat arvostelut, artikkelit, mielipidekirjoitukset, kolumnit ja p&&kirjoi-
tukset. Huolimatta siitd, mistd tekstilajista tai tekstin toteutustavasta on kyse, kaikkia
kutsutaan yhteisesti jutuksi. (Suhola ym. 2005, 98-99; Kotilainen 2003, 65.)

Porin Sanomissa esiintyy ensisijaisesti uutisia ja ilmi6ita k&sittelevia juttuja, joten
tdssd opinndytetydssa késittelen juttutyypeistd laajemmin ainoastaan uutista seké&
kainalojuttua. Haastatteluja hyddynnetddn runsaasti, joten haastatteluja kasittelen
omassa luvussaan. Opinndytetyénani Kirjoittamani jutut olivat pad&osin uutisia, mutta
sekaan mahtui myds henkilokuvamaisia kokonaisuuksia. Esimerkiksi yrittajaparis-
kunnasta kertovassa jutussa 16ytyy merkkejd uutismaisesta aloituksesta ja rakentees-

ta, mutta juttu on enemmankin henkilékuva kuin uutinen.

4.5.1 Uutinen

Uutinen on juttutyypeista keskeisin, yleisin ja vanhin. Sille on tyypillistd uuden, yl-
lattdvén ja merkittdvan tiedon valittdminen. Uutinen tulee Kirjoittaa objektiivisesti,
eikd kirjoittajan tai yhteison omia mielipiteitd tule tuoda uutisessa julki. Uutisen ra-
kenne poikkeaa muiden juttutyyppien rakenteesta ja vastaa kysymyksiin mitéd, missa,
milloin, miksi, miten ja kuka. Uutisen lansimaista rakennetta kuvataan kuvan 3 mu-
kaisella karkikolmiomallilla. (Suhola ym. 2005, 100-101; Lundberg 2001, 38.)
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tarkein

tarkead

vahemman tarkea

vahiten tarkea

Kuva 3. Uutisen rakenne.

Porin Sanomien tavoite on informoida ja herattdd keskustelua, siis yhdistéda edelld
mainitsemiani tiedottavia sek& keskustelua herattavia tekstilajeja. Osa yrittadjanume-
ron jutuista, kuten taksiyrittajyyttd koskeva juttukokonaisuus, ovat uutisia, jotka ovat
toteutettu haastatteluina. Osa jutuista on toteutettu haastatteluna ilman varsinaista
uutista. Tallainen on esimerkiksi juttu yrittajapariskunnasta, joka lahentelee juttuna

henkildkuvaa.

Yrittdjateeman paduutisen tarkein asia koski taksialan avaamista kilpailulle. Asiaan
oli laheisesti yhteydessé alan raadollisuus ja runsas tyoméaara suhteessa yrittdjan an-
sioihin. Lukija kuljetettiin juttuun jo lehden etusivulta lahtien, jonne olin Kirjoittanut
Porin Sanomien kayttdman formaatin mukaan etusivun ylavinkin. Etusivun ylavin-
Kista kerron tarkemmin luvussa 4.8.6. Varsinaisessa jutussa tiivistin uutiselle uskolli-
seen tyyliin tarkeimman asian sek& otsikkoon ett4 ingressiin, joista kerron lis&é lu-
vuissa 4.8.1 ja 4.8.3. Jutun ensimmainen kappale alkoi myds uutisen ydinkysymyk-
selld. Kun kysymys alan avaamisesta on kasitelty tekstin alussa, johdatellaan lukija
jutun toiseen paateemaan, joka on jo edelld mainittu alhainen palkkataso suhteessa
tyomaaraan. Uutisen paattad edelleen kasittelyssa oleva aihe ja haastatellun henkilén

siitd rakentamat johtop&atokset.
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4.5.2 Kainalojuttu

Kun kirjoitettavana on paljon asiaa, kannattaa yksi aihe purkaa useammaksi jutuksi.
Tama palvelee lukijaa, silla asiat esitetddn johdonmukaisemmin ja luettavana on
monta pientd juttua yhden ison sijasta. Varsinaisen paajutun oheen samasta aiheesta
Kirjoitettuja juttuja kutsutaan kainalojutuiksi. T&méan Kkaltaiset jutut houkuttelevat lu-

kijaa usein lyhyydelldén ja nasevuudellaan. (Kotilainen 2003, 90.)

Koska esimerkking kéayttdmani juttu taksialan vapaasta kilpailusta jakaa mielipiteita
ja minulla oli tiedossa molempien mielipiteiden edustajat, paatin Kirjoittaa paajutun
rinnalle myos kainalojutun. T&ssd tapauksessa kainolojuttu toimi erinomaisesti, silla
molempien ndkokulmien kayttdminen samassa leipatekstissa olisi tehnyt jutusta liian
pitkén ja sekavan. Aihe myds sopi kainalojuttuun hyvin, sill& lyhyen jutun avulla na-

kokulma on helppo avata ytimekkaasti.

4.6 Haastattelu

Haastattelu on toimittajan keskeisin tiedonhankintatapa, sillda sen avulla saadaan
ajankohtaista tietoa asiantuntijoilta. Haastattelu voidaan tehdé usealla eri tavalla joko
suoraan henkildkohtaisesti, puhelimitse tai Kirjallisesti. Nykyaan Kirjallinen haastat-
telu hoidetaan usein verkossa esimerkiksi sahkdpostin valitykselld. Haastattelut
myyvét lehtid, silla ihminen kiinnostaa ihmisté ja ihmisten avulla voidaan syventaa
uutisten taustoja. (Huovila 2005, 79; Lundberg 2001, 176.)

Haastattelun onnistumisen ehdoton edellytys on huolellinen valmistautuminen. Val-
mistautuminen on taustatiedon hankkimista seka haastateltavasta etta aiheesta. Inter-
net on hyvé lahtokohta taustatiedon hankintaan ja esimerkiksi itselleen uudesta ai-
heesta on helppoa hakea aineistoa verkon valityksell4. Jos valmistautumiseen ei kui-
tenkaan syystd tai toisesta ole aikaa, kannattaa se ilmaista haastateltavalle ja jatkaa
haastattelua rohkeasti. (Huovila 2005, 80; Méakimattila 1998, 9; Kaotilainen 2003,
139.) Vaikka kysymykset kannattaakin Kirjoittaa valmiiksi, tulee haastattelijan olla
avoin myo6s poikkeamaan alustavasta suunnitelmasta ja kysyd myos haastattelutilan-

teessa mieleen juolahtavia kysymyksié.
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Joskus haastattelu saattaa tulla eteen yllattaen, silla uutinen ei aina ilmoita itsestaan
etukdteen. Talldin toimittajan on saatava tarpeeksi tietoa taustoista nopeasti. Selvitet-
tavat perusasiat ovat tapahtumatilanne ja sen vaikutus tapahtumahetkelld. Naista ai-
neksista syntyy uutisen ydin, minka liséksi tulee vield selvittdd, mika tapahtumaan on
johtanut sek& millainen ratkaisu tilanteeseen haetaan tai millaisena tilanne tulee jat-
kumaan. (Huovila 2005, 81.)

Haastattelua suunniteltaessa olennaisin kysymys on, kuinka I6yt44 hyva haastatelta-
va. Jutun uskottavuuden kannalta on térkedd, ettd haastateltava on valittu huolella ja
perustellusti. Aluksi tulee paattad yhteiso tai organisaatio, jota haastatellaan. Sen jal-
keen yhteison sisalta etsitddn henkild, jolla on aiheesta kattavin tietdmys. Ristirii-
taisien juttujen toteuttamiseen tulisi toimittajalla olla tarpeeksi tietoa eri nakokohdis-
ta. Td&méan vuoksi olisi hyva I0ytad haastateltavat molemmista eri ndkdkantaa edusta-
vista ryhmistd. (Huovila 2005, 80.) Jokaisella on myds oikeus kieltaytyé haastattelus-

ta ilman perusteluita.

Yrittdjateeman haastateltavat 10ytyivat sekd omien verkostojen vélityksell etté toi-
mituksen siséisen yhteisen pohdinnan tuloksena. Alustavassa juttulistassa (Liite 1)
ollut idea yrittdjyyden raadollisuudesta ei saanut aluksi tulta alleen, silla tiedossa ol-
leet kaksi mahdollista haastateltavaa eivét halunneet antaa haastattelua. Halusin kui-
tenkin Kirjoittaa yrittajyyden kdantopuolesta, silld menestystarinoita saa lukea jatku-
vasti. Tyostin ideaa hiukan ja muistin keskustelun, jonka olin kdynyt tuttavani kanssa
joitakin aikoja sitten taksialan kilpailutilanteesta ja lahipiiristani 16ytyi myos tak-
siyrittdja, jotka molemmat suostuivat haastatteluun. Taksiyrittdjyys-juttu on oivalli-
nen esimerkki siit4, kuinka toimivan kokonaisuuden voi saada aikaan, kun loytda

haastateltavat molempia mielipiteitd edustavasta ryhmasta.

Kotilaisen (2003, 140) mukaan haastattelu onnistuu sitd paremmin, mitd kokeneempi
ja ammattitaitoisempi haastattelija on. Haastattelutilanteen tulisi olla sellainen, missa
tavallinen ihminen keskustelee tasavertaisesti toisen henkilon kanssa ja tallentaa tie-
dot. Misséén tilanteessa haastateltava ei saa pyrkid nolaamaan tai saattamaan haasta-
teltavaa huonoon valoon. Kynén ja paperin voittanutta tallennustapaa ei ole, mutta
my6s kameran tai danitallentimen kayttd on yksi mahdollisuus haastattelun tallenta-

miseen. Mikéli haastattelun apuna kayttdd esimerkiksi tallenninta, kannattaa muis-
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tilnpanoja tehdd myds kynén ja paperin avulla. Kun haastattelu on tallennettuna &é&-
nen lisdksi kirjoitettuna, saa aikaan paljon lennokkaamman ja mielenkiintoisemman
jutun. (Kotilainen 2003, 140, 143.)

Itse kaytin jokaisessa haastattelussa kynéé ja paperia huolimatta siitd, teink6 haastat-
telun kasvotusten vai puhelimitse. Puhelimitse tein ainoastaan sosiaalisen median
juttukokonaisuudessa hyoddyntamani haastattelut, koska sopivaa aikaa tapaamiselle

emme haastateltavien kanssa loytaneet.

Sen lisdksi, ettd haastattelijan tulee valmistautua haastattelutilanteeseen, tulee se suo-
da my0s haastateltavalle. Haastattelua sovittaessa toimittajan tulee luonnollisesti ker-
toa véline, jota han edustaa ja esitelld itsensd. Tdssa vaiheessa haastateltavalle tuo-

daan ilmi se, misté aiheesta juttua ollaan tekeméssa. (Lundberg 2001, 177.)

Lundbergin (2001, 178) mukaan ep&onnistuneeseen haastatteluun johtavat muun mu-

assa seuraavat syyt:

¢ Kirjoittaja on mieltynyt henkildon ja tekee aiheesta jutun.

¢ Kirjoittaja ei ole valinnut jutulleen selkedd nékokulmaa eiké perustele aihet-
taan lukijalle.

¢ Haastateltavan tausta ja merkitys jaavat jutun kannalta epaselviksi.

o Kirjoittaja sallii haastateltavan puhua aiheen vieresta.

e Juttu on koottu haastateltavan ehdoilla; han toimii ikdan kuin jutun puheen-
johtajana.

o Jutulla ei ole lukijalle merkitystd, vaan se on tdynna itsestdénselvyyksia.

e Haastateltava on valittu vain julkisuus- ja myyntiarvonsa vuoksi.

e Haastattelun tiedot ovat kenen tahansa saatavilla tai yleisesti kaikkien tiedos-
sa.

e Haastateltava kéyttaé vaikeasti ymmarrettavaa ja luettavaa kieltd sekd ammat-

titermeja.
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4.6.1 Haastattelun tarkistaminen

Toimittajan tydssa keskeinen asia on myds saatujen tietojen huolellinen tarkistami-
nen. Jos toimittaja juttua rakentaessaan epdilee jonkin tiedon paikkansapitavyytt,
tulee hanen olla uudelleen yhteydessd haastateltavaan ja varmistaa asia. Jos haastatel-
tava itse haluaa etukéteen lukea tai kuulla oman osuutensa haastattelusta, tulee pyyn-
toon suostua, silld haastatellulla on henkinen tekijanoikeus omiin lausuntoihinsa.
Haastateltava saa kuitenkin tarkistaa vain omat lausumansa, ei koko kirjoitettua teks-
tid. Mikali haastateltava haluaa muuttaa jotakin lausumaansa, muutos usein parantaa
tekstin laatua. Haastateltava ei kuitenkaan saa muutoksilla pyrkid ohjaamaan juttua
haluamaansa suuntaan. Tarkistaminen kannattaa tehdéd puhelimitse, silld se on nopea
keino eik& haastateltavalla ole talloin mahdollisuutta tutkiskella tekstid tuntikaupalla
pohtien millaisen kuvan haastattelu hénestd antaa. Sen sijaan jos toimittaja kayttaa
tarkistamiseen sahkopostia, ei haastatellulle kannata lahettdd koko juttua, vaan vain
ne kohdat, joissa on hanen lausumiaan. (Huovila 2005, 81-82; Kotilainen 2003, 147-
149.)

Itse kdytin tarkastamiseen sahkoOpostia ja l&dhetin usealle haastateltavalle koko jutun
luettavaksi. Tiedostin mahdollisuuden, ettd haastateltavat pyrkivat muuttamaan teks-
tid kokonaisuudessaan itselleen edulliseksi, mutta tiesin myds oikeuteni Kirjoittajana.
Ongelmia ei kuitenkaan ilmennyt, vaan jokainen antoi hyvéé palautetta asiavirheiden

korjausten rinnalla.

4.6.2 Lahdekritiikki

Kaikki toimittajan tydssaan kerddma tieto ei aina ole totta, eikd aina kannata uskoa
kaikkea, mit4 haastateltava sanoo. Vaikka tiedonlahteend oleva henkild olisi kuinka
korkeassa asemassa tahansa, saattaa haneltd tullut lausunto olla vilpillinen. Tiedon
oikeellisuuden tarkkailuun tarvitaan l&hdekritiikkid. Ammattitaitoinen toimittaja pyr-
Kii varmistamaan tietonsa useasta eri lahteestd olematta kuitenkaan kyyninen saa-
maansa tietoa kohtaan. (Kotilainen 2003, 54-55; Huovila 2005, 109.)
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Lahdekritiikki jakautuu ulkoiseen ja sisdiseen lahdekritiikkiin. Ulkoinen l&ahdekri-
tilkkki pohtii sitd, onko kéytettdva lahde uskottava, tietddkd han asiasta tarpeeksi ja
voidaanko t4ta ylipaansé kayttaa lahteend. Ulkoinen lahdekritiikki tarkastelee myos
lahteen suhdetta kéasiteltdvaan asiaan, pystyyko lahde siis antamaan aiheesta toden-
mukaista ja puolueetonta tietoa. Sisdisessd lahdekritiikissa perehdytédén tiedon sisal-
toon eli siihen, onko annettua tietoa muutettu alkuperéisesté ja pyritaank6é annetulla

tiedolla vaikuttamaan sen julkaisun jalkeisiin mielikuviin. (Huovila 2005, 109.)

Huovila (2005, 109) listaa toimittajan avuksi kahdeksan kysymysté, joiden avulla

lahteita voi tarkastella kriittisesti:

Kuka lahettad viestia?

Kenelle viesti on suunnattu?

Mita viesti sisaltaa?

Milloin tieto on syntynyt?

Missé yhteydessa tieto on syntynyt?

Miten lahettdjan asenne vaikuttaa tiedon sisaltéon?

Miksi tieto julkaistaan?
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Mika on odotettava tiedon vaikutus?

Jokaista yrittdjanumeron juttua Kirjoittaessani pystyin olemaan suhteellisen rauhalli-
sin mielin l&ahteiden suhteen. Kasiteltdvat aiheet eivét olleet sellaisia, joista kukaan
haastateltava olisi halunnut antaa vaaréé tai manipuloitua tietoa ja moni juttu liittyi-
kin henkilon omiin kokemuksiinsa ja mielipiteisiinsa tiukkojen faktojen sijaan. Ai-
noa asia, johon minun tuli kiinnittdd huomiota l&hdekritiikki mielessg, oli luvussa 4.2
mainitsemani tekstimainonnan valttdminen. Jokainen yrittdja pyrkii luonnollisesti
luomaan hyvia ja kaupallisia mielikuvia omasta liiketoiminnastaan, joten minun tuli

suodattaa saatu tieto jutun varsinainen nakokulma mielessa pitéen.

4.7 Jutun rakenne

Jutun rakenne on tapa, jolla ké&siteltdva asia tuodaan julki ja vélitettava tieto jasennel-

l4&n. Rakenne kuljettaa lukijan jutun alusta sen loppuun. Rakenteeksi voi kehitelld
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monia erilaisia vaihtoehtoja, joita maaraavat idea, aineisto ja jutun ndakokulma. Kun
juttu rakennetaan nopeasti ja helposti ymmarrettavaksi, sdastyy lukijan aikaa. Lukijaa
ei tule saattaa tilanteeseen, jossa han ei tiedd, missa ollaan tai miksi. Hammentynyt
lukija lopettaa lukemisen ja tallaiseen tilanteeseen tullaan epdjarjestyksen ja epdjoh-
donmukaisuuden vuoksi. Jutun kiinnostavuus ja sen voima lahtee lukijan tarpeista,

hanen uteliaisuudestaan ja kiinnostuksesta. (Lundberg 2001, 38.)

4.7.1 Esitysjarjestys

Esitysjarjestys maaraytyy aiheen ndkokulman perusteella ja eri juttutyypeissa se voi
olla eri. Joissakin juttutyypeissé esimerkiksi aikajérjestys voi olla tehokkain. Aikajar-
jestys toimii hyvin esimerkiksi reportaaseissa, henkilokuvissa ja kehityskertomuksis-
sa. (Lundberg 2001, 39.) Uutisissa tulee puolestaan olla taysin péinvastainen jarjes-
tys; ensin tarkein, jonka jalkeen kerrotaan tapahtumaan johtaneet asiat. Uutisen ra-

kenteesta kerron tarkemmin luvussa 4.5.1.

Elementtien, eli jokaisen erillisen kappaleen ja asiakokonaisuuden jarjestaminen tar-
keysjarjestykseen on aineiston puntarointia. Talloin paatetddn, mitk& asiat otetaan
juttuun mukaan ja missa jarjestyksessa ne esitetaan. Jasennellessaan aineistoa, toimit-
taja ratkaisee, millaista tietoa hén aiheesta aikoo valittdd. Olennaista esitysjarjestysta
paatettdessd on pitdd huolta siitd, ettd asia tulee selkedsti, johdonmukaisesti ja oikea-
suhtaisesti esille. (Suhola ym. 2005, 127-128.)

Elementtien hyddyntdminen on tarkedd juuri uutista Kirjoittaessa. Porin Sanomissa
viime hetken muutokset vaativat jutuilta joustavuutta ja mahdollisuutta lyhentéa nii-
td. Kun juttu koostuu elementeistd, voi pééatoimittaja vield taittovaiheessa nopeasti
lyhentdd jutun vaativaan mittaan. Tatd mahdollisuutta hyodynsin itse sukupolven-
vaihdosta koskevaa juttua taittaessani. Kun juttu oli juuri viimeisen kappaleen verran
lilan pitké taitettavaksi kyseiseen kohtaan sivua, oli kappale helppo napata pois muun

jutun kuitenkaan kérsimatta.
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4.7.2 Alku, keskikohta ja lopetus

Jutun kolme paakohtaa ovat alku, keskikohta ja lopetus. Jutun alkua kutsutaan kar-
jeksi, johon tulee tiivistad jutun pad&kohdat. Ensimmainen lause on térkein ja sen tu-
lee johdattaa lukija seuraavaan lauseeseen. Jutun alku sisdltdd avauksen, perustelun
ja teeman esittelyn. Jutun alku on Kirjoitettu, kun olet saanut lukijasi tutustumaan
teemaan. Alun tehtdva on kertoa lukijalle, mité asiaa kirjoittajalla hanelle on. (Lund-
berg 2001, 39-40; Huovila 2005, 137.)

Vaikka yrittdjateeman juttujen uutisarvo vaihteli, oli lahes jokaisessa jutussa jokin
uutinen. Aloitin jokaisen jutun luonnollisesti tarkeimmalla asialla, esimerkiksi taksi-
jutun tarkein seikka oli yrittajyyden raadollisuus ja kilpailutilanne, sukupolvenvaih-
dos-jutussa pééasia oli yritystoiminnan jatkaminen oman suvun voimin ja sosiaalisen
median jutun padkohta oli yrittajien kKiinnostus ilmaiseen markkinointiin. Koska Po-
rin Sanomien ensisijainen tehtavé ei ole yksin uutisoida, vaan tuottaa myds puheen-
aiheita, tuli aloitukseen saada sarmaa myos muutoin kuin rutiininomaisella uutisaloi-
tuksella. Esimerkiksi vuoden yrittajasta kertovan uutisen kérjessa haetaan itse uutisen
lisdksi lukijan mielenkiintoa viemalla juttu kohti henkilokuvaa kertomalla henkildsta

jotakin henkil6kohtaista ja uutisen puolesta merkityksetonté.

Keskikohdassa lunastetaan alun antamat lupaukset. Keskikohdassa juttua rakenne-
taan kappale kappaleelta siten, ettd seuraava vahvistaa aina edelld kerrottua. Keski-
kohdan jokaisessa kappaleessa viimeinen lause on tarked, jotta lukija jatkaa lukemis-
ta ja siirtyy seuraavaan kappaleeseen. Jutun keskikohta on usein ongelman esittelya
jolloin kannattaa kayttd4 hyvaksi esimerkiksi asiantuntijan kommentteja. Jutussa tu-
lee aina olla punainen lanka, jonka ympérille Kirjoitat kerrottavasi. Punainen lanka on
erityisen tarkedssd osassa juuri tekstin keskella, silld silloin lukija helpoiten lopettaa
lukemisen. Hyvé lehtijuttu pitaytyy aiheessa koko tekstin l&pi. (Lundberg 2001, 48—
49.)

Lopetus on Lundbergin (2001, 54) mukaan lahes yhta tarked kuin aloitus. Lopetuk-
selle tulee uhrata aikaa ja ajatuksia, silla se on pddméaaér4, jota kohti teksti etenee alus-
ta saakka. Kun avauksessa lukija viedaan juttuun sisélle, on lopetuksen tehtévé saat-

taa lukija jutusta ulos. Jos alun ja keskikohdan aikana on késitelty esimerkiksi on-
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gelmaa, olisi epdkohteliasta olla pohtimatta ongelmaan ratkaisuja. Toimittajan todel-
linen pétevyys selvida vasta tekstin lopussa. Lundberg (2009, 54) sanoo johtopéatok-
sien jattdamisen lukijan pohdittavaksi olevan ammattitaidotonta kirjoittamista ja lais-
kuutta. Viimeinen kappale ja viimeinen virke ovat kirjoittajan jadhyvéiset lukijalle.
Lopetuksen tulee my6s vahvistaa kaikkea edelld sanottua ja yllatyksellinen loppu
puolestaan ilahduttaa lukijaa. (Lundberg 2001, 54-56.) Paatin l&ahes jokaisen yrittdja-
teeman jutun sitaattiin, silld se on toimiva keino lopettaa juttu. Monesti haastateltava

sanoo jotakin, joka tiivistad ja tukee kaikkea edelld kirjoitettua.

4.8 Jutun rakennuselementit

Kotilainen (2003, 81-93) kiteyttad jutun rakennuselementit seuraavasti:

otsikko

kuva

kuvateksti

ingressi

valiotsikot

leipéteksti

piirrokset, taulukot ja tietolaatikot

Kirjoittajan esittely
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kaikkien tekijoiden ja tekijanoikeuksien haltijoiden nimet
10. lahdeviitteet.

Téssa opinndytetydssa tarkastelen lahemmin vain niitd rakennuselementtejd, jotka
olivat oleellisimpia kirjoittaessani yrittdjanumeron juttuja. Nditd ovat otsikko, kuvat
ja kuvatekstit, ingressi sek& leipateksti. Perehdyn myds etusivun ylavinkin laatimi-
seen, joka oli my0ds osa opinndytetydlehden toteuttamista sekd sitaatteihin. Kuvia ja

kuvitusta tarkastelen perusteellisemmin my&hemmin, luvussa 5.
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4.8.1 Otsikko

Otsikot markkinoivat jutun lukijalle. Hyvén jutun erottaa parhaiten sen ndkyvimmis-
t4 osista, joista ehkd merkittdvin on otsikko. Usein vain vilkaisu otsikkoon riittaa ker-
tomaan lukijalle, millainen juttu on luvassa. Otsikoinnin epdonnistumiseen voi olla
monia syitd, kuten esimerkiksi se, ettd jutun Kirjoittaja keksii otsikon viimeisena kii-
reessa tai joku muu keksii otsikon, vaikka ei edes tuntisi tekstid. Otsikon tulee kertoa,
mitd juttu sisaltdd ja nasevasti houkutella lukija lukemaan juttu. Hyvan lehtimiesta-
van mukaan laadittu otsikko kattaa jutun sisallon ja jutun padasian pitdisi olla lukijal-
le selvé jo pelkastaan otsikon luettuaan. Kun otsikko kertoo selvasti jutun ytimen, ei
vadrinkéasityksid synny. Nasevan otsikon tulisi olla lyhyt, mutta siin& olisi hyva olla
myo6s jokin lennokas verbi, joka herattdd mielenkiinnon ja saa lukijassa aikaan toi-
mintaa. Joskus otsikosta voi tulla pidempi, jos siihen halutaan sisallyttaa paljon in-
formaatiota. (Lundberg 2001, 208-209; Kotilainen 2003, 38-39, 81-82; Suhola ym.
2005, 130-131.)

Yrittdjateemassa halusin kayttaa selkeitd ja kertovia otsikoita. Koska uutisen raken-
teeseen kuuluu ehdottomasti kertoa tarkein ensimmaisend, toin otsikkoihin mielestani
mielenkiintoisimmat asiat mahdollisimman ymmarrettavalla kielelld. Taksiyrittdja
tienaa elantonsa takamus puuduksissa on mielenkiintoa heréttava otsikko, silla vaik-
ka se on uutisotsikko ja kertoo térkeén asian, eli tyén raadollisuuden, leikitellaan sii-
nd myos hiukan humoristiseen sdvyyn sanoilla. Huumoria voi Lundbergin (2001,
210) mukaan kayttad kevyempien juttutyyppien lisédksi joskus myds vakavammissa
yhteyksissé.

Taksijutussa on periaatteessa kaksi ndkdkulmaa, alan raadollisuus ja alan avaaminen
Kilpailulle. Namd kaksi ndkokulmaa ovat kuitenkin niin 1&helld samaa ja tdydentavat
toisiaan, ettd paatin nostaa niista vain toisen otsikkoon ja kéayttdd molempia yhdessa
ingressissd, josta kerron luvussa 4.8.3. Taksitolpille halutaan valinnanvaraa, on niin
ikaan kertova otsikko, joka tuo lukijalle selkedsti ilmi sen, ettd kyseessd on taksiyrit-
tajyys-jutun kainalojuttu. Yrittajapariskunta-, vuoden yrittdja- ja sukupolvenvaihdos-
juttujen seka jokaisen muun jutun otsikot ovat myos kaikki kertovia uutismaisia otsi-

koita, vaikka jutut eivdt muutoin olekaan uutisarvoltaan niin merkittavié, kuin ajan-
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kohtainen kysymys taksialalla. Jokaisessa otsikossa on kéytetty myos jotakin verbid,

kuten sijoittaa, vakoilla, kiehtoa, kasvaa, haluta ja tienata.

Otsikko voi olla myds kaksitasoinen, jos halutaan yhdistaa sisallokkyys ja nasevuus.
Yleensd kaksitasoinen otsikko tehd&én selvittdvésta esirivistd, joka taustoittaa itse
otsikkoa ilmoittamalla esimerkiksi otsikossa ilmenevén mielipiteen lausujan. (Suhola
ym. 2005, 131; Kotilainen 2003, 82.) Kirjoittamissani jutuissa kaytin ainoastaan yk-
sitasoisia otsikoita, mutta esimerkiksi Kotilaisenkin (2003, 82) esimerkkin kayttama
otsikko havainnollistaa kaksitasoisen otsikon rakennetta: Testin halvimmassa paris-
tossa oli eniten sahkdéa — Pirkka péarjasi Duracelille. Otsikossa varsinainen uutinen
on se, ettd Pirkka péarjasi Duracelille, mutta esirivilta selvidd uutisen nakokulma ja
testin kohde, eli se, ettd testin voittikin yllattden paristotestin edullisin merkki. Jos

esirivia ei kaytettaisi, lukijalle jéisi epaselvaksi koko asiayhteys.

4.8.2 Kuvat ja kuvatekstit

Kuva on monesti tehokkaampi kuin teksti, silld moni lukija selailee lehden lapi Kiin-
nittden huomiota ainoastaan kuviin ja kuvateksteihin. Otsikon ja kuvatekstin pitéé
tukea toisiaan, jolloin molempien vaikutus kasvaa. Kuvan ja tekstin yhteistyd toimii,
kun kuvasta nékyy esimerkiksi kohteen lisaksi ympéristod. Teravilla ja tiukasti raja-
tuilla kuvilla on usein enemmaén tehoa, kuin laajoilla yleiskuvilla. Kuvatekstin pitda
vastata niihin kysymyksiin, joihin kuva itsessaddn ei vastaa. N&itd ovat esimerkiksi:
Kuka kuvassa on? Milloin ja missid kuva on otettu? Haastattelun kuvatekstiin saa
helposti elavyyttd, kun kayttdd kuvatekstind haastateltavan omia lausumia. (Kotilai-
nen 2003, 83-84, 86.) Kuvan 4 kuvateksti tdydentda kuvaa kertomalla jotakin, mita
kuva yksin ei kerro ja luo yhteyden myds otsikkoon ja jutun kérkeen. Kuvan 5 kuva-

tekstissd on hyodynnetty haastateltavan omia kommentteja.
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Kuva 4. Esimerkki kuvan ja kuvatekstin yhdistamisesta.

Yrittaja Miika Silfver jatkoi isovanhempiensa entisen yrityksen toimintaa omassa firmassaan.

\

\

Kuva 5. Esimerkki kuvan ja kuvatekstin yhdistamisesta.
Reijo Rintala pitdd mahdollisena taksialan avaamista kilpailulle, mutta selvét sd&nndét ja valvonta tulisi

olla kunnossa, jotta asiakkaille pystyttéisi jatkossakin takaamaan turvallinen kyyti.
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4.8.3 Ingressi

Ingressi, eli jutun karki, on otsikon jélkeen ennen leipétekstia sijoitettu, usein liha-
vammalla, isommalla tai muutoin erilaisella Kirjasintyypilla ladottu jutun alkukappa-
le. Ingressilla pitdé otsikon tapaan olla katetta leipatekstissa ja sen tulee olla yhdesté
noin kolmeen virkettd pitkd. Ingressi on otsikon jatke ja myds se on merkittdvassa
osassa saada lukija lukemaan juttu. Ingressin pitaa olla aktivoiva, sisallokés, kiinnos-
tava, lukemaan houkutteleva ja naseva. Ingressi voi esittdd joko jutun yleiset padasiat
tai lahted liikkeelle jostakin yksityiskohdasta. Myds sanatarkka lainaus haastateltavan
lausunnoista toimii ingressind, mutta Kirjoittajan kannattaa miettid tarkkaan, mita

ingressiin kannattaa nostaa. (Kotilainen 2003, 87; Suhola ym. 2005, 132.)

Porin Sanomien yrittdjateeman juttujen ingressit muodostuivat otsikon tavoin joko
ennen leipatekstié tai vasta leipatekstin Kirjoitettuani sen mukaan, kuinka selvaa mi-
nulle oli se, mitd halusin sanoa. Porin Sanomien taittoon liittyvat ratkaisut olivat
luonnollisesti valmiina, joten en voinut vaikuttaa siihen, miten ingressi ladotaan si-
vulle. Kuten useimmissa julkaisuissa, myds Porin Sanomissa ingressi Kirjoitetaan
lihavoidulla ja suuremmalla fonttikoolla. Kirjoittamieni juttujen ingressit koostuvat
yhdestd tai kahdesta virkkeestd ja sisalloltdan ne ovat joko jutun padasioita laajasti
tilvistavia tai yksityiskohtaisempia. Pyrin myds tuomaan haastateltavan nimen esiin
jo ingressissd. Koska juttujen tyyli on enemman tai vdhemman uutismainen jokaises-
sa yrittjateeman jutussa, tuli myos ingressien noudattaa informoivaa tyylia ja valit-
taé otsikon tavoin tarkein tieto lukijalle. Alla on esimerkkeja yrittajajuttujen erilaisis-

ta ingresseista. Ylemmalla rivilla on jutun otsikko ja ingressi jalkimmaisilla riveilla.

Taksiyrittdja tienaa elantonsa takamus puuduksissa
Reijo Rintalan monet maanantai-illat kuluvat taksitolpalla paivystaessa kyy-
ditettdvada toivoen, eikd ajatukset alan avaamisesta kilpailulle juurikaan

lammita.

Taksitolpille halutaan valinnanvaraa
Kun Ville Vettenranta kyllastyi odottamaan taksia ulkona kylmassa keskella

aamuyotd, hanen kantansa taksialan avoimen kilpailun suhteen oli selva.
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Vuoden yrittaja on kasvanut tekstiilien tuoksussa
Porin Vuoden Yrittajaksi 2010 valitulta Jani Vikkulalta 16ytyy kotoa pokaale-
ja kasapain. Viikko sitten mydnnetyn tittelin my6ta saatu pokaali on kuitenkin

ainoa laatuaan.

4.8.4 Leipateksti

Vaikka leipateksti on muotoilultaan harmaata massaa palstalta toiseen, on se kuiten-
kin lehtijutun ydin. Koko jutun luettavuuden kannalta se on térkein elementti, sill&
jutun tulee kantaa myds ilman otsikkoa ja ingressid. Leipatekstissa on oltava lukijalle
uutinen, vaikka juttutyyppi ei uutinen olisikaan. Tekstin on siséllettdva jotakin uutta
ja merkittdvaa. Vaikka leipatekstin pituudesta on olemassa mielipiteitd ja enemmaén
tai vahemman vakavasti otettavia saantoja, tulee muistaa, ettei lukunautinto riipu ai-
noastaan tekstin virkepituudesta vaan myds esimerkiksi rytmistd. Nyrkkisdantona
leipéatekstia kirjoittaessa kannatta muista sdénto, joka pétee lehtijuttua kirjoitettaessa
kaikkeen: turha tieto pois. (Kotilainen 2003, 88-89; Lundberg 2001, 43; Suhola ym.
2005, 134.)

Yrittdjanumeron juttuja Kirjoittaessani en juuri miettinyt leipatekstin pituutta, vaan
paatin Kirjoittaa niin pitk&n jutun, kuin aineiston puitteissa on mahdollista. Toki aja-
tuksissa oli ennakkoon karkea suunnitelma siitd, kuinka pitka kustakin jutusta tulee
suhteessa muihin juttuihin, sill4 uutisarvo ratkaisee hyvin pitkélle sen, mika juttu tu-
lisi olla pddosassa suhteutettuna muihin. Tallainen suunnitelma auttaa myos haastat-
telun toteuttamisessa, silla kun on valmiina jonkinlainen suunnitelma juttujen hierar-
Kiasta, toimittajan on paljon helpompi huomata milloin juttuun on kertynyt riittdvasti
aineistoa. Juttujen hierarkiasta kerron opinnédytetydssani luvussa 6.3. Myds nédkokul-
ma ja juttutyyppi vaikuttavat leipétekstin pituuteen. Esimerkiksi uutinen uudesta
vuoden yrittdjasta olisi ollut paljon lyhyempi, ellei jutusta olisi tehty pienimuotoista

henkilokuvaa. Itse uutisen kertominen ei olisi vienyt juurikaan tilaa.

Lukija ei innostu sellaisesta tekstistd, josta toimittaja itsek&én ei ole innostunut. Siksi
kannattaa, jos vain mahdollista, Kirjoittaa sellaisista asioista, jotka koskettavat Kirjoit-

tajaa itseddn. Kun teksti on Kirjoitettu ajatuksella ja innolla, lukija myds nakee sen,
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mika tuo tekstiin uskottavuutta. (Kotilainen 2003, 89.) Itse innostuin jokaisesta ai-
heesta, mik& johtui uskoakseni paljon siitd, ettd sain itse olla mukana ideoimassa jut-
tuja alusta loppuun. Nain juttulistalle ei p&éssyt juuri lainkaan aiheita, jotka olisivat
olleet mielesténi tylsid. Jopa viime hetken uutinen uudesta vuoden yrittajasta sai mie-
lenkiintoni herddmaan, vaikka juttu ei alkuperéiselld juttulistalla ollutkaan. Tallaisiin
juttuihin, joissa itse uutinen ei vélttdaméttd ole jokaiselle kovin mielenkiintoinen, ha-
luan hakea jotakin sarmaa haastateltavan henkilokohtaisesta elamasta. Vaikka henki-
I6kohtaisuudet ovat myds monelle merkityksettomid, kiinnostavat ne varmasti monia

lukijoita itse uutisen ohella.

4.8.5 Sitaatit

Repliikit ja sitaatit tuovat juttuun lasndolon tuntua. Ne helpottavat lukemista, kuljet-
tavat tekstid ja ilmavoittavat tiivistd kerrontaa. Repliikkejd ja sitaatteja tulee aina
kayttdd harkiten. Ellei tiedonhankintaan ole kaytetty haastattelua, tulee sitaatteja
kayttdd niukasti. Sitaattien kdytossa kannattaa panostaa ennemmin laatuun kuin maa-
rdén ja kaytettavissé sitaateissa tulee aina olla merkitystd asian kannalta. Jos teksti
nayttad tylsélta, saa siihen eloa poistamalla huonot ja merkityksettomét sitaatit ja
vaihtamalla ne parempiin. (Lundberg 2001, 108-109.)

Ensimmaéinen sitaatti kannattaa sijoittaa lahelle jutun alkua, jolloin lukijalle selviéa,
ettd lahteend on kdaytetty ihmistd. Tdma tuo juttuun mielenkiintoa ja uskottavuutta.
Jos jutun aloittaa sitaatilla, kannattaa se valita huolella. Avauksessa kéytetyn sitaatin
tulee johdattaa lukija heti teemaan. Lukijalle tulee tehda heti selvaksi myos se, kuka
puhuu missakin sitaatissa. Jos kyseessa ei ole haastattelu, vaan ainoastaan l&hteena
on kéytetty henkilod, kannattaa mahdollisuuksien mukaan kayttdd useampaa haasta-
teltavaa. My0s kaytettavia predikaatteja kannattaa miettida huolella. Jos esimerkiksi
haastateltava iloitsee jostakin asiasta, tulisi sen ilmetd itse sitaatista. ”’Sanoo” ja “ker-

too” ovat predikaatteja, jotka monesti riittdvat. (Lundberg 2001, 109-111.)

Jos sitaatit ovat liian pitkia tai niitd on liikaa, teksti ei toimi. My®s jos sitaatit ovat
tarpeettomia tai ne ovat epaselvid, tulee koko leipétekstistd vaikeaselkoinen. Jos

haastateltava tekee tahattoman virheen, ei ammattitaitoinen toimittaja tuo sitd teks-
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tiinsd, vaan esimerkiksi haastattelun tarkistamisen yhteydessd korjaa asian yhdessé
haastateltavan kanssa. (Lundberg 2001, 108-109.)

Itse kaytin sitaatteja jokaisessa tekstissd, koska kaikissa jutuissa oli hyddynnetty
haastattelua. Sitaattien k&yttdmisen ensisijainen motivaationi oli saada tekstiin ilma-
vuutta ja tempon vaihtelua. Kuten Lundbergkin toteaa, tuo sitaattien kaytto tekstiin

my0ds uskottavuutta.

4.8.6 Etusivun ylavinkki

Porin Sanomien etusivulle sijoitellaan juttuvinkkeja. Juttuvinkkien laatiminen kuului
myos tehtavaani, sill4 vaikka padtoimittaja monesti saattaa laatia ne itse taiton yhtey-
dessd, saadaan juttuvinkkiin varmasti mukaan olennaisin, kun jutun Kirjoittanut toi-
mittaja laatii vinkin itse. Ollessani Porin Sanomissa toimitusharjoittelijana kevaalla
2010, opin etusivun vinkin laatimisen periaatteet. Jotta lukija saadaan avaamaan lehti
ja lukemaan juttu, tulee uutisen ydinsanomaa karjistad. Karjistaminen on tuttua kel-
taisesta lehdistdstd, jossa monesti ndkee jopa harhaanjohtavia otsikoita. Kaupunki-
lehden ei sovi mennd asiassa niin pitkdlle, vaan sdilyttdd uutisen todenmukaisuus.
Kun uutisen ydinajatuksen muuttaa yksioikoisen ravakéksi otsikoksi ja ingressin kal-

taiseksi tekstiksi etusivulle, herdd monen lukijan mielenkiinto.

Normaalisti Porin Sanomien etusivun ylavinkkeja on kahdesta kolmeen riippuen sa-
maan tilaan sijoitettujen kuvien maarasta. Yrittajateeman etusivulle taitettiin poikke-
uksellisesti vain yksi vinkki, joka yksittdisen jutun sijaan kattoi koko yrittdjateeman.
Vinkin kuvitus on sama kuin yrittdjateeman paduutisen kuva. Alla on yrittajateema-
numeron etusivun ylavinkki. Ylarivi on vinkin otsikko ja seuraavat rivit ingressin
kaltainen tiivistelma teemasta. Kuvassa 6 on yrittdjadteemanumeron etusivu, jossa

lenden nimen alla ndkyy etusivun ylavinkki sivulle sijoiteltuna.

Porin taksit kulkevat viela arki-iltoina
Jos taksialalla sallitaan tulevaisuudessa avoin kilpailu, voi kyydin saanti hil-

jaisena aikana olla kiven takana. Yrittajasivut kertovat taksialan mahdollis-
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ten muutosten liséksi myds bisnesenkeleistd, sosiaalisen median hyddyntami-

sesta seka siitd, millaista on pyorittaa yritysta yhdessa oman puolison kanssa.

PORIN SANOMAT

3 Porin taksit kulkevat
: tolstalseksl vlelii arki-iltoina

Jos Ha sallit s avoin kilpaily, voi kyydin saanti
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Kuva 6. Yrittdjanumeron etusivu ja etusivun ylavinkki.

4.9 Hyva lehtikieli

Hyva lehtikieli palvelee lukijaa. Kaytettdva kieli riippuu siita, millaiselle lukijakun-
nalle juttu on Kirjoitettu. Jos kyseessé on uutisjuttu, sen tulee valineesta riippumatta

olla helposti ymmaérrettdvéaa asiakieltd. Kielen tulee olla helppolukuista ja sen sisél-
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tdm& sanoma tulee voida ymmartad nopeasti. Lehtikieli on hyvaa silloin, kun se tayt-
tdd minka tahansa asiatekstin vaatimukset, joita ovat esimerkiksi virheettomyys, su-
juvuus ja luistavuus, helppous, havainnollisuus ja tehokkuus. Pelkk& kieliopin vir-
heettdmyys ei vield takaa sitd, ettd kéaytetty kieli olisi hyva4, mutta koska kielioppi on
ikd&n kuin toimittajan tydvéline, se tulee hallita padstdakseen hyvéén tyotulokseen.
Jatkuva kieliopillisten virheiden toistaminen vaikuttaa myds toimittajan maineeseen
ja ammattiuskottavuuteen. (Huovila 2005, 145; Suhola ym. 2005, 139; Lundberg
2001, 72.)

Kun teksti on virheetontd, ei lukijan tarvitse Kiinnittdd huomiota erikoisiin ilmaisui-
hin tai hAmmastelld kielenhuollon suositusten rikkomista. Sujuva teksti ei puolestaan
toksahtele lyhyisiin lauseisiin tai pitkastyté lukijaa liian pitkilla virkkeill&d. Helppolu-
kuista teksti on silloin, kun Kirjoittaja ei pilaa sitd k&yttdmalla esimerkiksi ylimaarai-
sid vierassanoja, slangisanoja, erikoistermeja ja lyhenteitd, jotka eivat avaudu jokai-
selle lukijalle. Havainnollisuus on tarkedd, kun esitetd&n esimerkki abstraktista asias-
ta konkreettisen kielen avulla. Varsinkin julkishallinto syyllistyy monesti kayttdmaén
niin sanottua kapulakieltd kommentoidessaan jotakin asiaa. Tehokasta kieli on sil-
loin, kun siitd on karsittu turhat sanat pois. Toimittajan on siis hyvé opetella ilmai-
semaan asiansa tehokkaasti ilman asian turhaa selittelyd. Jos tehokkuus kuitenkin
tekee asiasta vaikeammin ymmarrettdvad, tulee Kirjoittajan antaa enemman arvoa
tekstin ymmarrettavyydelle ja selkeydelle. (Suhola ym. 2005, 139-141; Kaotilainen
2003, 99.) Kuten Kaotilainen (2003, 99) toteaa, hyva lehtijuttu syntyy mietityistd, sel-

keisté ajatuksista, jotka pitdé ilmaista selkeilld ja yksinkertaisilla virkkeilla.

4.10 Jutun tarkistaminen

Kirjoittamisen ja kielenhuollon jélkeen tekstid pitd& hioa entistd ehommaksi. Jos jo-
kin asiaa ja& korjaamatta kirjoitusprosessin lopussa, on kaikki tehty tyo ideoinnista
saakka ollut l&hes turhaa. Teksti monesti myds paranee tarkastettaessa, sillé silloin se
todennékaisesti hiukan lyhenee ja napakoituu. Juttu tulee siis ennen taittoon luovut-
tamista tarkistaa viel& kerran. Jo journalistin ohjeissa sanotaan, ettd journalistin vel-
vollisuuksiin kuuluu pyrkia totuudenmukaiseen tiedonvélitykseen ja tiedot tulee tar-

Kistaa, vaikka ne olisi julkaistu jo aiemmin. Talla varmistetaan, ettd sek& journalisti-



40

set ettd toimituksen tavoitteet tayttyvat. (Suhola ym. 2005, 145; Kotilainen 2003,
216-217.)

Juttua tarkastettaessa tulee k&yda I&pi ainakin kaikki numerotiedot sek& haastateltavi-
en nimien Kirjoitusasut. Myo6s jokainen sana, lause ja virke tulisi tarkistaa erikseen.
Numerot muuttuvat helposti kesken tekstin, joten jokainen yksittdinen merkinta kan-
nattaa tarkistaa sen sijaan, etta tarkistaisi oikeellisuuden vain ensimméisen mainin-
nan yhteydessd. Haastateltavien nimien liséksi tulisi tarkistaa myds paikannimet, eri-
laisten joukkueiden nimet sekd teosten nimet. Vaikka tarkistaminen viekin aikaa, on
lopulta sek& toimittajan ettd koko lehden etu pyrkid tosiasioihin ja valttda virheita.
Tiedotusvélineilld on lakisaateinen velvollisuus tietyin ehdoin tarvittaessa julkaista
maksutta oikaisu tai vastine, mikali julkaistu tieto on virheellista. (Suhola ym. 2005,
145-147; Lundberg 2001, 84; Méntyla 2008, 119.)

Itse tarkastin kirjoittamani jutut ensin itse muutama péiva kirjoittamisen jalkeen lu-
kemalla jutut useasti l&pi, ja tein mahdollisesti muutoksia esimerkiksi lausejarjestyk-
siin. Haastattelun tarkistamisen yhteydessd jokainen haastateltava oli lukenut jutun
sekd myds opinndytetyoni ohjaava opettaja Maarika lijolainen luki jokaisen juttuni
lapi ja ilmoitti, jos tekstissa oli Kielioppivirheitd. Viimeiseksi annoin jutun luettavak-
si paatoimittajalle. Myos taittamisen yhteydessa jokainen juttu tuli luettua kertaalleen

l&pi.

5 KUVITUS

Kuva on elementti, jonka lukija havaitsee sivulta ensimmaisend. Juuri nopeutensa
ansiosta kuva on tehokkaampi elementti kuin teksti. Kuvan ndkee sekin, joka ei lue
tekstid ja sen viestin ymmartaa sellainen, joka ei osaa lukea tai ei ymmarra tekstisséa
kéytettdvaa kieltd. Kuvitus avaa tietd tekstin vélittdmaélle tiedolle ja yhdessa ne ker-

tovat lukijalle samaa tarinaa. (Rantanen 2007, 135; Kotilainen 1991, 65.)
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Kuvan sisaltoja voi esittdd monella eri esitystekniikalla. Rantanen (2007, 145) on ja-
kanut lehden kuvat kolmeen ryhmdan sen mukaan, milla tekniikalla sisaltoja esite-
taan. Valokuva on dokumentoiva kuva todellisuudesta, kuvituskuva on idean tai né-
kemyksen pohjalta tietoisesti rakennettu kuva, ja tietografiikka on visuaalisuuden
avulla tietoa vélittavd kuva. Yrittdjateeman juttujen kuvat ovat pddosin valokuvia.

Kuvituskuvaa olen kéyttanyt sosiaalisen median jutun kuvittamisessa.

5.1 Hyva lehtikuva

Hyvéén lehtikuvaan patevat samat kriteerit kuin hyvaan tekstiinkin. Lehtikuva on
hyva silloin, kun se on totta. Kuvamanipulointia ja lavastamista kannattaa valttaa,
mutta jos journalistisista syista kuvaa tarvitsee kuitenkin ké&sitelld manipulaation
suuntaan, tulee siitd mainita esimerkiksi kuvatekstissd. Hyva lehtikuva kertoo samaa
tarinaa tekstin ja otsikon kanssa. Kuvaa ei koskaan saisi ajatella pelkké&na taittopala-
na, vaan sen tulee toimia kokonaisuutena jutun muiden elementtien kanssa. Kuvan
tulee myos vastata samoihin asioihin kuin tekstin, jolloin se koukuttaa lukijan tutki-
maan juttua pidempéén. Hyva lehtikuva tuo sanomalehden sivulle liikettd ja tunnetta

sekd on teknisesti viimeistelty. (Suomen Tietotoimiston www-sivut.)

5.2 Tekstin ja kuvan liitto

Tekstin ja kuvan on tuettava toisiaan, silloin niilla on suurin mahdollinen yhteisteho.
Kuvan tehtdva on antaa vaikutelma ja auttaa lukija oivaltamaan. Tekstin tehtava on
kertoa tosiasioita tai mielipiteitd. Molemmilla elementeilld on siis oma tehtdva, eika
toisella voi korvata toista. Kuvan ja tekstin yhteisty6 toimii, kun kuvasta ilmenee
esimerkiksi ymparist0. Talloin tekstin tehtdvdnd on kertoa asioita, joita silmé ei née.
(Kotilainen 2003, 83-84.)

Tekstin ja kuvan suhde on niin voimakas, ettd esimerkiksi kuvaa vaihtamalla tekstin
merkitys voi muuttua. Vaikka kuvan ja tekstin tuleekin tukea toisiaan, ne voivat olla
myaos ristiriidassa toisiinsa ndhden ja tdydentda toisiaan sitd kautta. Tarkeintd on saa-

vuttaa haluttu mielikuva molempien elementtien avulla. Jos kuva ja teksti luovat ris-
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tiriitaisia mielikuvia, se hAmmentaa lukijaa ja syo6 jutun tehoa ja uskottavuutta. (Ran-
tanen 2007, 19, 136; Forsgard 2004, 11.)

5.3 Kuvatyypit

Kuvatyyppejéd on useita ja jokaisella kuvatyypilldi on oma kéyttotarkoituksensa.
Vaikka eri kuvatyyppien raja on monessa tilanteessa héilyvé, erottuvat ne silti omiksi
lajeikseen. Eri kuvatyyppeja ovat uutiskuvat, mainoskuvat, henkilokuvat, kuvitusku-
vat ja tuotekuvat. (Forsgrard 2004, 24-33.) Tassa opinnaytetydssa kerron tarkemmin
vain itse yritt4jateemaa kuvittaessani kayttamistani kuvatyypeistd, joita ovat henkilo-

kuvat ja kuvituskuvat. Myos uutisia kuvittaessani kdytin henkilokuvia.

5.3.1 Henkilokuvat

Henkilokuvat ovat maarallisesti suurin yksittadinen kuvatyyppi, silla ihminen kiinnos-
taa ihmista. Suurin osa lehtien artikkeleista ké&sittelee ihmisté tai aihetta l&hestytaan
ihmisen kautta. Lukijat haluavat néhd& lehdissa tuttuja ihmisid, oppia tuntemaan uu-
sia henkil6itd sekd nédhda joskus ehké itsensékin. Henkilosta pitdd pyrkid saamaan
kuvaan jotakin hanen yksityisyydestdan ja persoonastaan pelkkien fyysisten ominai-
suuksien lisdksi. Hyvan henkilokuvan ottaminen vaatii kuvaajalta kykyéa toimia ih-
misten kanssa, silld joskus kuvattava voi olla hyvinkin yhteystyéhaluton. Kuvausti-
lanteessa tulee pyrkid etenemddn kuvattavan ehdoilla ja positiivinen ilmapiiri

edesauttaa hyvan henkilokuvan saamista. (Rantanen 2007, 146; Forsgard 2004, 29.)

Kuvattavaksi tarkoitettu haastateltava saattaa yllattden kieltdytyd kuvauksesta. Ku-
vattavalle tuleekin ilmoittaa valokuvaustarpeesta riittdvan ajoissa, jolloin haastatelta-

va saa riittavasti aikaa valmistautua kuvaukseen. (Forsgard 2004, 42.)

Haastateltavien kuvaamisessa suurimmaksi haasteeksi koen kuvaustilanteen jannitta-
vyyden sekd kuvaajan ettd kuvattavan nakokulmasta. Pyrin vélttdméén ottamasta sel-
laisia kuvia, jossa haastateltava vain tuijottaa kameraan vakava ilme kasvoillaan. Tal-
lainen kuva ei mielestani kerro juuri mitaan. Sisallén tuominen henkilékuviin onkin

haasteellista, silla ldhes jokainen haastateltava on kuvaustilanteessa vaivautunut, eiké
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juuri pida kameralle poseeraamisesta. Jannitettd luo my0s se, ettd yleensa kohdetta
kannattaa kuvata mahdollisimman laheltd (Kotilainen 2003, 180). Kasvoja kuvattaes-
sa erityisen laheltd kannattaa kuitenkin olla tarkkaavainen, silla lyhyttd objektiivin
polttovalia kéytettdessd kasvonpiirteet voivat korostua kohteelle epédedullisesti. Jos
siis kuvaa ihmista l&dheltd zoomaamatta, voi esimerkiksi linssid 1&hinnd oleva nen&

ndyttdd kuvassa luonnottoman suurelta. (Ang 1999, 26.)

Kuvasin jokaisen haastateltavan yrittdjalehteen itse sosiaalisen median jutun haasta-
teltavia lukuun ottamatta. Kuvasin haastateltavan aina haastattelun tehtyani, jolloin
minulla oli jo jonkinlainen mielikuva jutun rungosta ja paakohdista. T&lldin minun
oli mahdollista tuoda kuvaan jotakin, jonka olin aikeissa nostaa myos otsikkoon tai
ingressiin. Tastd hyvana esimerkkind toimii juttu vuoden yrittdjastd. Haastattelua
tehdessani esiin nousi tittelin myota saatu pokaali, joka toimisi jutussa hauskana yk-
sityiskohtana ja jonka tulisin jollakin tavalla nostamaan esiin jutun karjessa. Pokaalin
ottaminen mukaan kuvaan oli luonnollista ja se toi kuvaan ilmetta sen sijaan, etta
haastateltava olisi ollut kuvassa vain itsekseen. Kuva 7 on lehdessé julkaistu kuva

vuoden yrittajasta.

Kuva 7. Vuoden Yrittgja 2010 Jani Vikkula.
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Muotokuvat, miljookuvat, tilannekuvat ja passikuvat ovat kaikki henkilokuvia. N&it4
henkilokuvien eri variaatioita yhdisteleméalla lehdestd on mahdollisuus saada moni-
muotoinen ja visuaalisestikin kiinnostava. (Forsgard 2004, 30.) Ottamissani henkil6-

kuvissa kuvissa hyoddynsin tilannekuvia, miljédkuvia ja muotokuvia.

5.3.2 Kuvituskuvat

Kuvituskuviin turvaudutaan, kun aihe on vaikea kuvata tai niin arkaluontoinen, etté
esimerkiksi kuvia tunnistettavista ihmisistd on mahdotonta kayttdd. Kuvituskuvat
ovat teknisesti rakennettuja, tekstissa kasiteltavaa aihetta symboloivia kuvia, joiden
avulla pyritdan vélittdiméaan haluttu mielikuva. Kuvituskuvat tuovat myds mukavaa
vaihtelua henkil6kuvien rinnalle. Kuvituskuvia voidaan kéyttdd my6s korostamaan

jotakin yksityiskohtaa suuremmassa kuvakokonaisuudessa. (Forsgard 2004, 32-33.)

Kaytin kuvituskuvaa ainoastaan sosiaalisen median jutun kuvittamisessa. Suurin syy
kuvituskuvan kayttamiseen oli se, ettd haastateltava tyoskentelee toisella paikkakun-
nalla, eikd kasvokkain tehtdvélle haastattelulle 16ytynyt sopivaa aikaa. Haastattelu
tehtiin puhelimitse, jolloin kuvitus tuli toteuttaa muutoin kuin henkilokuvalla. T&ma
osoittautui kuitenkin erittain toimivaksi, silla aiheeseen sopii kuvituskuva mielestani
paljon paremmin kuin henkilokuva. Vaikka henkilokuva olisi ollut mahdollinen, us-
kon toteutuksen olevan hyvin samankaltainen, mihin olisin pyrkinyt itse haastatelta-
van kanssa. Nyt kuvituskuva kattaa hyvin sekd paajutun, ettd sosiaalisen median kai-
nalojutun kuvituksen. Kuvassa 8 on sosiaalisen median jutussa kayttdméni itse to-
teuttamani kuvituskuva. Kuvassa on hyddynnetty syvaystd, josta kerron mydhemmin

enemman.
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Kuva 8. Sosiaalisen median kuvituskuva.

5.4 Kuvaustilanne

Kuvaustilanteessa teknisesti olennaiset asiat ovat sommittelu ja rajaus, valotusaika ja
mahdollinen salamavalon kaytt6, pitka valotus ja sen aiheuttama tarahtdminen seka
jalustan tarve. Myos kuvaajan ja kuvattavan tottuminen seké toisiinsa ett4d kameraan
on tarkedd kuvien onnistumisen kannalta. Kuvaustilanteen nelj& avainasiaa ovat tun-
nistus, tiivistys, tilanne ja laukaisu. Tunnistusvaiheessa kuvaaja maarittelee sen, min-
k& haluaa kuvata. Tiivistysvaiheessa kuvaaja hakeutuu parhaaseen kuvakulmaan ja
sopivalle etéisyydelle kuvattavasta kohteesta. Tilanne on késilld, kun kohde on som-
miteltu suhteessa taustaan ja kuvan rajaus alkaa olla selvilla. Laukaisuhetkell& kaiken
tulee olla kohdallaan, jotta haluttu hetki saadaan onnistuneesti taltioitua. (Kotilainen
2003, 178; Leskeld 2009, 28—32.) Onnistunut kuva ei mielestani aina edellytd kame-
ran vakautta tai kuvan terdvyyttd, silla heilahdus voi hyvalla onnella tuoda kuvaan
liikettd ja vauhtia. Tasta esimerkki kuvassa 9, jossa kuvan vasemmassa laidassa ole-

van miehen otsasta nakyy ikaan kuin I&pi.
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Kuva 9. Esimerkki kuvan onnistuneesta liikkeesta kohteen heilahdettua.

Kuvaustilanteessa tulisi 16ytaa kaikkien tapahtumakuvien olennaisin ominaisuus: rat-
kaiseva hetki. Ratkaiseva hetki on valokuvauksen tunnetuimpia kasitteita ja se tar-
koittaa sitd hetked, jolloin on tdysin oikea aika ottaa kuva, ei liian aikaisin tai liian
myo6haan. Ratkaiseva hetki on esimerkiksi urheilua kuvattaessa maaliin tulo tai epa-
onnistunut lyonti. Ratkaisevaa hetked kannattaa tavoitella myos arkisissa kuvissa.
(Suvanto & Mékela 2004, 58.) Monesti kuvaustilanteessa kannattaakin kayttaa kame-
ran sarjakuvaustoimintoa, jolloin kamera ottaa monta kuvaa perdjalkeen. Talldin on
suurempi todennakoisyys saada otettua edes yksi kuva oikealla hetkelld, esimerkiksi
silloin, kun kuvattavan henkilon silméat menevat helposti kiinni kuvattaessa. Vaikka
kuvatessa ei kokisi sarjakuvaustoiminnosta olevan hyotyé, kannattaa kuvia ottaa silti
monta ja eri kuvakulmista. Kun kuvia on otettu monta, on todenndkdisempad saada
myos teknisesti onnistunut kuva kuin vain yhdelld tai kahdella otoksella. Itse otin

kussakin kuvaustilanteessa keskimaarin kymmenest& kahteenkymmeneen otosta.

Kuvaustilanne riippuu todella paljon kuvattavan ja kuvaajan vuorovaikutuksesta. Ku-
ten Forsgardkin (2004, 41) sanoo, on henkilokuvaaminen yksi vaikeimmista valoku-
vaamisen aloista, koska se vaatii yhteistyotd, luottamusta ja tahtoa padstd samaan

paaméaaraan. Koska kuvattava ei voi tietdd, miltd hdn ndyttdd kameran etsimen l&pi,
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taytyy kuvaajan ehdottomasti ohjata kuvattavaa kuvaustilanteessa (Forsgard 2004,
45). Yrittajateemaan kuvatessani koin sekd miellyttavia ettd vaikeita kuvaustilanteita
kuvaajana. Vaikka ilmoitin jokaiselle haastateltavalle haluavani kuvata heitd, olivat
haastateltavat joissakin kuvaustilanteissa hyvinkin poissaolevia ja innottomia. Er&at
haastateltavat olisivat halunneet vain istua seinan vierustalla samalla kun otan heisté
kuvan. Itse halusin tuoda kuvaan ymparistod, liiketta ja tekemistd. Lopulta paédsimme
sithen kompromissiin, ettd tilannekuva voidaan ottaa, jos kohteiden ei tarvitse katsoa

kameraan.

5.5 Kuvan rakenne

5.5.1 Sommittelu

Sommittelu on visuaalisten elementtien jarjestamista tasapainoiseen ja esteettisesti
miellyttdvaén jarjestykseen. Hyvéan ja huonon sommittelun raja ei ole kovin selkeg,
koska sommittelu ei ole ainoastaan saant6jd, vaan myds intuitiota, nakemysta ja en-
nen kaikkea mielipiteitd. Sommitteluun saa pienillakin muutoksilla paljon aikaan ja
kun tuntee yleisesti hyvaksytyt sommittelusaanndét, niiden soveltaminen tai tarkoituk-

senhakuinen rikkominen on mahdollista. (Forsgard 2004, 61.)

Sommittelun péatehtdva on nostaa kuvan paakohde selvasti esiin ja sulkea sellaiset
hairiotekijat pois, jotka tekevat kuvasta sekavan ja levottoman. Sommittelun perus-
ké&sitteitd ovat esimerkiksi muoto, piste, linja, kontrasti, pinta ja rytmi. Etsimessa na-
kyvan kuvan muodolla on paljon vaikutusta kuvaan. Vaikka kuvan voi rajata uudel-
leen myohemmin kuvankasittelyohjelmalla, kuvaaja pyrkii vaistomaisesti sulkemaan
jo kuvaushetkelld sellaiset elementit kuvan ulkopuolelle, joita ei kuvaan halua. Fors-
gard (2004, 71) tiivistda sommittelun olevan erilaisten kontrastien hallintaa. Kontras-
teja voi olla valon ja varjon, erilaisten muotojen, varien tai jopa aistimusten vélilla.
Myds tasapaino ja harmonia ovat sommittelun perusperiaatteita. Tasapaino on tila,
joka koetaan vaistomaisesti esteettisesti miellyttavéksi. Kun kuvassa on yhta suuria,
toisensa kumoavia vastakkaisia voimia, se tuottaa tasapainoisen vaikutelman. (Fors-
gard 2004, 34, 64, 71; Freeman 2007, 12, 40.)
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Sommitteluun voi vaikuttaa lukuisilla erilaisilla valinnoilla. Yksi hahmoterapian pe-
riaate on kuitenkin selkeyden ja yksinkertaisuuden suosiminen. Kuvan ymmartami-

sen tulisikin olla mahdollisimman vaivatonta. (Freeman 2007, 38.)

5.5.2 Kultainen leikkaus

Kultainen leikkaus on tuhansien vuosien ajan tunnettu matemaattinen suhde, luonnon
vakio ja harmonian perussaant. Kultainen leikkaus tarkoittaa tietyn mittaisen viivan
jakoa siten, ettd pienemman osan suhde suurempaan on sama kuin suuremman osan
suhde koko janaan. Harmoniseen sommitteluun pyrittdessa tatda sommittelutapaa ei
kannata muuttaa. Kuvaustilanteessa ei kuitenkaan kannata pohtia kuva-alan mate-
maattisia mittasuhteita, vaan kultaisen leikkauksen hyédyntdmisen voi oppia vain
katsomalla, mihin kohtaan kuvassa haluaa padasian sijoittaa. (Kotilainen 2003, 182—
183; Forsgard 2004, 67.) Kultaisen leikkauksen kayttoa on opetettu jo peruskoulun
kuvataiteen tunneilla, joten siitd on tullut itselleni melko rutiininomainen sommitte-
lukeino. Vaikka kuvaustilanteessa harvemmin mietin, onko kohde varmasti oikeassa
kohdassa kultaisen leikkauksen sdantoa ajatellen, huomaan myéhemmin saannén to-
teutuneen. Kuvaa 10 ja 11 verratessa voi huomata, kuinka kultainen leikkaus muuttaa
ldhes koko kuvan merkitystd. Kuvassa 10, jossa kohde on kultaisen leikkauksen mu-
kaan sijoiteltu, henkild on p&&osassa, kun taas kuvassa 11 henkilon ollessa kuvan

keskelld, padosassa onkin henkildn sijaan ymparisto.
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Kuva 11. Esimerkki kultaisen leikkauksen puuttumisen merkityksesta.

5.6 Kuvankasittely

Kuvan manipulointi on etenkin sanomalehtitydssa eettinen kysymys. On keskusteltu
paljon muun muassa siitd, onko kuvaajalla oikeus lisité tai poistaa jotakin alkuperai-
sestd kuvasta. Osaavissa kasissd kuvaa voidaan manipuloida loputtomiin. Kuva-

manipuloinnista tulee arveluttavaa, kun dokumentaarisesta kuvasta poistetaan tai sii-
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hen lisatdan jotakin informaation kannalta olennaista tietoa. Manipuloitua kuvaa kay-
tettdessa tulee manipulaatiosta ehdottomasti mainita. Uutisluontoisten kuvien mani-
pulointi on Kiellettyd ja niissa sallitaan ainoastaan savyjen ja vdrien korjaaminen.
(Suhola ym. 2005, 155; Forsgard 2004, 91-92.) Myos kuvan uudelleen rajaaminen
on kuvan manipulointia, mutta mielestani se on hyvéksyttdvdd myods uutiskuvissa,
mikéli se ei vaikuta ratkaisevasti kuvan sisédltdmaéan informaatioon. Itse késittelin jo-
kaista lehteen paétyvaa kuvaa. Pééasiassa tiivistin kuvan rajausta sommittelun vuoksi
seké tein vérien ja valotuksen korjauksia. Kuva 12 on taysin kasittelemé&ton kuva ja

kuva 13 on sama kuva, mutta kuvankasittelyn jalkeen.

Kuva 13. Kuva kuvankasittelyn jalkeen.
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Yksi lehtitydssa paljon hyodynnetty kuvankasittelykeino on syvays, eli taustan pois-
taminen kohteen ympaériltd. Jos kuva ei ole dokumenttikuva tai tausta ei ole merki-
tyksellinen, kannattaa taustan poistamista harkita (Rantanen 2007, 97). Syvéysta kay-
tetddn usein tuomaan tehoa itse kuvaan tai taiton tehokeinona. Itse hyddynsin syvays-
t& molemmista syistd. Taksiyrittdjyysjutun padkuvan syvasin etusivun ylavinkkiin
taitollisista syistd. Suorakulmion muotoinen kuva olisi ollut etusivulla raskas ja sy-
vayksen jalkeen kuvassa séilyi olennaisin eli haastateltu henkil® seka taksi. Sosiaali-
sen median juttua kuvittaessani totesin syvattyd ja syvaamétonta kuvaa vertaillessani
syvatyn kuvan olevan huomattavasti kevyempi ja tehokkaampi kuin syvddmaton ku-

va. Kuvassa 14 on sosiaalisen median jutun kuvituskuvan syvaamaton ja syvatty ver-

sio. Kuvassa 6 sivulla 38 on etusivun ylavinkkiin syvétty kuva taksiyrittajasta.

Kuva 14. Esimerkki syvayksesta.

6 TEEMASIVUJEN TAITTO

Visuaalisen muodon kautta lukija ymmartéd lehden sisallon ja sen avulla lehdestéa
tulee tunnistettava. Numerosta toiseen toistettuna logo, typografia, rakenne ja muu
visuaalisuus tulee lukijalle v&hitellen tutuksi. Lehden ulkoasu rakentuu muotoilun ja
taiton kautta. Muotoilu ja taitto on toimintaa, jossa kéytetddn muita lehden osia kuten
typografiaa, kuvia ja tilaa viestin visualisoimiseen. Jatkuvuus syntyy toistuvasta ja
tunnistettavasta visuaalisuudesta. Useille lehdille my6s ilmoitukset ovat visuaalisuut-
ta, sill4 ne vaikuttavat toimituksellisen aineiston esillepanoon. (Rantanen 2007, 20,
155.)
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Lehden muotoilu on perussuunnittelua, joka tehdaan lehdelle aina ennen sen ensim-
maisen numeron ilmestymistd tai kun ulkoasua halutaan uudistaa. Se on lehden si-
vuilla olevaa visuaalista muotoilua, josta syntyy lehden tunnistettavuus: typografia,
varit, tunnukset ja rakenne. Taitto on numerokohtaista visuaalista suunnittelua, eli
yksittdisten sivujen, aukeamien ja artikkelien muotoilua. Siihen kuuluu olennaisesti
tekstin ja kuvien yhdistdmista toimiviksi kokonaisuuksiksi, jolloin lukija ymmartaa

sanoman helposti ja vaivatta. (Rantanen 2007, 155, 160.)

Porin Sanomien muotoilu on luonnollisesti valmis kokonaisuus, johon en voinut, ei-
k& minun ollut tarkoitus vaikuttaa. Ulkoasu ja typografia on ollut k&ytossa jo pitkan
aikaa ja vakiinnuttanut paikkansa lukijoiden silmissé. Tassa opinndytetydssé tarkas-

telen ainoastaan taittoa.

6.1 Taiton alkuvaiheet

Tekstien ja kuvien esillepano vaikuttaa merkittavésti siihen, onko lehti luettava ja
kiinnostava. Taittaminen on ennen kaikkea ajattelua, jossa taytyy hahmottaa kasitel-
tdvan materiaalin siséinen hierarkia ja ymmartaa vélitettdva viesti. (Rantanen 2007,
160; Sumiloff 2000, 114.)

Porin Sanomat taitetaan Adobe InDesign -ohjelmalla. InDesign on niin laaja ohjel-
ma, ettd sen syvéllisempi tarkastelu olisi tdssd opinndytetydssa mahdotonta. T&ssa
luvussa kasittelen ainoastaan niitd tyOkaluja ja ohjelman toimintoja, jotka olivat

oleellisia omassa taittotydssani.

6.1.1 Sivukartta

Sivukartta eli tuuppari toimii apuna lehden hahmottamisessa. Tuuppari on kaavio,
johon lehden sivut ja aukeamat on jarjestetty perakkdin. Tuupparin avulla lehden
dramaturgiaa ja rytmeja voi arvioida jo ennen kuin varsinaista aineistoa on edes saa-
tavilla. Kun aineistoa sijoittelee sivukartalle, ndkee pian, onko materiaalia tarpeeksi

vai tulisiko joitakin elementteja olla lisdd. (Rantanen 2007, 209; Mykkénen 1998,
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145.) Kuvassa 15 on teemalehden tuuppari, jota Porin Sanomissa kutsutaan planne-

riksi. Keltaisella merkitty tila oli jo varattu ilmoituksille.

3
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Paakirjoitus

Uutiset

Yrittajat

Kuva 15. Porin Sanomien yrittajateemalehden planneri.
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6.1.2 Sivupohja

24

Takasivu

Sivupohja eli master, on taitto-ohjelmaan luotava tyhja lehden sivu tai aukeama. Si-

vupohjaa luotaessa madritelladn marginaalit, rivirekisteri sekd palstajako. Usein si-

vupohjaan on merkitty myds samanlaisina toistuvien elementtien, kuten sivunume-

roiden ja vakiopalstojen sijainnit. (Huovila, Pulkkinen & Taipale 1998, 22; Mykka-

nen 1998, 144.) Sivupohjat ovat siis tyhjid lehden sivuja, joille materiaalia aletaan

sijoitella. Kuvassa 16 on yrittdjanumeron sivupohjan aukeama 8-9. Keltaiset kentét

ovat ilmoituksille varattua tilaa ja valkoinen tila toimitukselliselle materiaalille.
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YRITTAJAT o E o YRITTAIAT

Kuva 16. Yrittajateemalehden master-sivupohja.

Sivukartan ja -pohjat luo Porin Sanomien myyntijohtaja etukéteen kullekin numerol-
le erikseen. Sen mukaan toimitus tayttaa lehden journalistisen tilan. Kun planneri on
luotu hyvissa ajoin ennen kunkin numeron ilmestymistd, voivat myyntineuvottelijat
myyda ilmoituksia varmasti vapaaseen tilaan ndhdessaan ajantasaisen tilan tietoko-
neohjelmassa. IImoitusten maara sanelee myds kunkin numeron sivumaaran. Paatoi-
mittajan ja myyntijohtajan tiivis yhteisty¢ on taittovaiheessakin tarkeéa, silla ilmoi-
tustilassa tapahtuu usein viime hetken muutoksia, joista toimituksen tulee olla tietoi-
nen. Koska planneri hoidetaan aina myynnin puolesta kuntoon ja ulkoasu on jokai-
sessa lehdessa samanlainen, minun vastuullani oli ainoastaan sijoitella Kirjoittamani
jutut ja kuvat sivulle. Myo6s teemojen sijainti on ennalta madritelty, joten minulla oli

kéytossani tietyt sivut, joille teemajutut tulisi sijoittaa.

6.2 Taittaminen Porin Sanomissa

Porin Sanomissa jutut kirjoitetaan Doris-ohjelmaan. Doris on lehden toimituksen
k&yttéon suunniteltu ohjelma, jossa omaan kansioon luodaan kullekin jutulle oma
dokumentti. Omaan kansioon on péaéasy vain omilla henkilokohtaisilla tunnuksilla.
Kun juttu on Kirjoitettu, siirretddn se sihteeri-nimiseen kansioon, josta paatoimittaja

padsee lukemaan jutun ja siirtdd sen taittoon. Taittajalla on myds paéasy Dorikseen,
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josta hé&n saa kasitellyt ja viimeistellyt jutut k&yttdonsa omasta kansiostaan. Dorik-
sesta jutun saa vedettyd InDesigniin sivulle. InDesign puolestaan lukee Dorista ja
muotoilee sivulle vedettyyn juttuun esimerkiksi otsikon valmiiksi. Vaikka tallaiset
muotoilut tulevat suoraan ohjelmasta, pitdd muotoilua viel& hienosaatad manuaalises-

ti. My0s kuvat tallennetaan valmiina Dorikseen, josta taittaja saa vedettya ne sivulle.

6.3 Hierarkia

Mielekds lehti syntyy arvottavan toimitustyon tuloksena. Ilman hierarkiaa syntyy
vain kontrastiton juttusarja, jossa kaikki jutut ovat tasapitkid, tasalaatuisia ja ndin
myos tasatylsid. Tiedon selkeédn arvottamisen tarve on suuri kaikilla lukemisen tasoil-
la. Visuaalisen muodon pitaé heti kertoa lukijalle jutun merkittavyydestd, eika lukijaa
saa jattdd oman onnensa nojaan miettiméén lehdessa olevien viestien arvojérjestysta.
Lehden sivut ja aukeamat ovat ikdan kuin ndkymid, joista lukija etsii tietoa. Hyva
typografia, eli Kirjainten ja merkkien muotoilu kertoo lukijalle jo ensimmaisella sil-
mayksella jotakin tekstin siséllostd, ja typografian avulla tietoa on helppo hahmottaa.
(Rantanen 2007, 20, 76, 109.)

Yrittajajuttujen ideointivaiheessa ei ollut vield selvéd, millainen juttujen hierarkia
tulisi olemaan, eli mika juttu toimisi esimerkiksi péaéjuttuna eli lahtdjuttuna. Lahes
aina lahtojuttu maaraytyy vasta, kun aineiston hankinnan myota selvidd jutun mie-
lenkiintoisuus, uutisarvo ja se, kuinka paljon aineistoa kertyy. Kokemukseni mukaan
vain harvoin Porin Sanomien l&htojuttu on selvilld ennen sen varsinaista kirjoittamis-
ta. Yrittajateeman lahtojuttu oli itselleni melko selva kuitenkin heti kun sain idean
taksijutusta. Juttu ei ollut alkuperdisella juttulistalla (Liite 1), mutta kun sain paatoi-
mittajalta hyvaksynndn alkaa toteuttamaan juttua, kaavailin juttukokonaisuudesta
lahtojuttua jo alusta saakka. Lopullinen hyvaksyntd juttujen hierarkiasta tuli luonnol-
lisesti paatoimittajalta, joka oli taksijutun ja sen kainalojutun luettuaan kanssani sa-
maa mielté siit4, ettd kokonaisuus toimisi lahtojuttuna hyvin. Lehden tarkeimmille
jutuille tulee antaa runsaasti tilaa: isot otsikot, ndyttdvat kuva ja tyhjén tilan rohkea
kéayttd kasvattavat kokonaisuutta (Mykké&nen 1998, 70).
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Muut jutut sijoiteltiin sisdllon mukaan siten, ettd teeman toiselle aukeamalle sijoitel-
tiin henkilokuvatyyppiset jutut, joita olivat yrittajapariskunta-, vuoden yrittdja- seka
sukupolvenvaihdosjutut. Kolmannella yrittdjaaukeamalla oli tilaa jutuille vain vahan,
joten loput jutut paatettiin sijoitella tilan mukaan, sill4 sosiaalisen median sekd bis-
nesenkelijuttujen uutisarvo oli melko tasavertainen. Sosiaalisen median juttu kaina-
loineen sijoitettiin siis seuraavalle aukeamalle ja bisnesenkeleistd kertova juttu tee-
man viimeiseksi jutuksi. Hierarkiaa luovat myds kontrastit esimerkiksi tekstin koon

suhteen: otsikko on suuremmalla ja ndyttdvdmmalla sijoiteltu kuin leipéteksti.

6.4 Taiton haasteet

Merkittdva haaste yrittdjasivuja taittaessa oli minulle taysin uusi taittoympéristo. Po-
rin Sanomien toimitus oli minulle entuudestaan jo hyvin tuttu, mutta yhtakéaan lehted
en ollut talossa taittanut. Taittokokemusta oli kertynyt ainoastaan esitteiden taitosta,

joten sanomalehden taittaminen oli itselleni aivan uusi kokemus.

Adoben taitto-ohjelma oli minulle tuttu ja lehden ulkoasu oli valmiina, joten ryhdyin
taittamiseen avoimin mielin. Taittoon oli varattu ainoastaan kaksi tyopéivaa julkaisua
edeltavaltd viikolta, silla paatoimittajan tuli ehtid taittaa teemasivujen ulkopuoliset
sivut ennen painoon menoa. Aika riitti kuitenkin hyvin, silld kokonaisuus oli melko
suppea, eika taiton kanssa ollut paljon mahdollisuuksia kokeilla erilaisia vaihtoehto-
ja. Sijoittelun pyrin toteuttamaan niin, etta yksi juttu toimii ehe&dnd kokonaisuutena ja
eri kokonaisuudet toimivat aukeamalla suhteessa toisiinsa. Myoskaan kuvat eivét saa

ikdan kuin tormaéta toisiinsa.

6.4.1 limoitukset taitossa

Vaikka ilmoitukset ovat merkittdvd osa lehden ulkoasua ja talouden kannalta véltta-
mattomid, ei niiden sijoittelu saa muodostua hallitsemattomasti. Erityisesti etusivun
tulisi olla jarjestetty hallitusti, eikd toimituksellista aineistoa tulisi juoksuttaa myy-
matta jaaneisiin koloihin. On seka ilmoittajan ettd lehden etu, ettd ilmoitusten sijoit-

teluun panostetaan. (Huovila ym. 1998, 50). Porin Sanomissa ilmoitusten sijoittelun
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hoitaa ilmoitusmyynti, eika toimituksella ole juuri mahdollisuutta muuttaa myytyjen

ilmoitusten sijaintia. Joissain tapauksissa tilan kaytosta voidaan toki neuvotella.

Yrittdjanumeroa taittaessani ilmoitusten sijoittelu oli yksi haaste, silla kuten edell&
mainitsin, kdytdnndn syistd minun tuli aloittaa taittaminen aiempaa aikaisemmin.
Normaalisti lehti taitetaan kahden viimeisen paivén aikana ennen painoon menoa,
jolloin ilmoitusmyynti on jo loppusuoralla. Taittaessani lehted, ilmoitusmyynti kysei-
seen numeroon oli vasta alussa, joten kdytt6oni annettu tila saattoi el&4 ennen pai-
noon menoa paljonkin. Sovimme pé&&toimittajan kanssa, ettd teen taiton yrittajasivuil-
le normaalisti ja jos ilmoituksia tulee lisad, han sovittelee jutut sivuille uudelleen tait-
taessaan lehden muita sivuja. lImoitustila pysyi kuitenkin suunniteltuna, ja taittamani

sivut julkaistiin sellaisenaan.

6.4.2 Leski- ja orporivit

Palstan alkuun tai loppuun ei saa jattad yksindisia riveja, koska ne tekevat taitosta
epésiistin ja vaikeuttavat tekstin lukemista. N&it& yksindisié riveja kutsutaan leski- ja
orporiveiksi. Kun juttua ja kuvaa sijoitellaan sivun tilaan, tulee huolehtia siitg, etta
leipéteksti sailyy muotoilultaan kauniina ja helposti luettavana. Tekstin sijoittaminen
sivulle moitteettomasti vaatii aina hienosaatta. (Rantanen 2007, 133). Leski- ja orpo-
riveja voi valttaa taittaessa esimerkiksi tiivistamalla tai véaljentamalla kirjain- tai sa-
navélejad. Tatd keinoa kéytettdessd kannattaa kuitenkin Kiinnittdd huomiota siihen,
ettd teksti sdilyy kokonaisuutena kauniina ja luettavana. Sanojen ja kirjainten valit
eivét siis saa tulla luonnottoman né&kdisiksi. Tekstin sijaintia voi myds muuttaa esi-

merkiksi kuvan sijaintia muuttamalla.

Yrittdjalehted taittaessani onnistuin melko hyvin valttdmaan leski- ja orporivit. Tiu-
kalla aikataululla toteutettavaa lehted ei kuitenkaan ole mahdollista tarkastaa moneen
kertaan, eik& tallaisiin taiton haasteisiin voi aina Kkiinnittdd huomiota. Lopulliseen

julkaisuun eksyi yksi leskirivi, miké ei mielestani hairinnyt tekstin luettavuutta.
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6.5 Taiton tehokeinot

Juttujen typografiseen muotoiluun voi tuoda ryhti& erilaisilla tehokeinoilla. Tehokei-
noja kannattaa kuitenkin kayttaa hillitysti ja harkiten, silla niiden hallitsematon kayt-
t0 voi johtaa sekavaan vaikutelmaan. Taittajan tuleekin huolehtia siitd, ettd tekstit,
kuvat, otsikot, varit sekd kaikki lehden ulkoasuun vaikuttavat elementit sijoitetaan
lehden jokaiselle sivulle lukemista helpottavalla ja silmaa miellyttavalld tavalla.
(Mykkanen 1998, 154; Kotilainen 1991, 157.) Kasittelen tssa opinndytetydssa seu-

raavaksi sellaisia taiton tehokeinoja, jotka olivat I&snd omaa taittoty6ta tehdessani.

6.5.1 Véliotsikot ja anfangit

Vaéliotsikoiden on tarkoitus rytmittad ja paloitella pitkia teksteja ja parhaimmillaan ne
auttavat lukijaa etsimaan kaipaamaansa tietoa tekstista. Véliotsikon tulee erottua lei-
patekstistd, mutta se ei saa olla liian raskas. Juttupituuden ollessa melko lyhyt kan-
nattaa harkita valiotsikon korvaamista esimerkiksi anfangilla tai lihavoimalla kappa-

leiden muutama ensimmainen sana. (Huovila ym. 1998, 18.)

Suurennettua alkukirjainta, eli anfangia voi kéyttda satunnaisesti yhden jutun alussa,
mutta senkin kaytto tulee voida perustella. Jos anfangia kayttaa, tulee sen istua tar-
kasti sille valittuun tilaan. Sen liséksi, ettd anfangilla voi korvata esimerkiksi ingres-
sin tai véliotsikon, voidaan sitd kayttdd ohjaamaan lukijaa. Esimerkiksi jutuissa, jois-
sa tekstin alun sijainti ei ole kovin selvd, anfangi ohjaa lukijaa aloittamaan lukemisen
oikeasta kohdasta. (Mykké&nen 1998, 154; Huovila ym. 1998, 18.)

ama on esimerkki
T anfangin kaytosta.
Téssa esimerkissd suuri
T-kirjain on anfangi,
joka ohjaa lukijaa aloit-
tamaan lukemisen
oikeasta kohdasta.

Kuva 17. Anfangi.
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Porin Sanomissa ei kédytetd anfangia eika valiotsikoita. Molemmat kuitenkin korva-
taan jollakin muulla tehokeinolla. Valiotsikot korvataan lihavoimalla uuden kappa-
leen kaksi ensimmaistd sanaa ja leipateksti alkaa anfangin sijaan siten, ettd tekstin
ensimmainen sana on Kirjoitettu suuraakkosin, lihavoitu ja se on variltddn oranssi.
Nama ovat jalleen Porin Sanomien omia ulkoasuun liittyvid valintoja, joihin minulla

ei ole ollut mahdollisuutta vaikuttaa.

6.5.2 Nostot taitossa

Tekstin kohdan nostamista esiin typografisesti selvésti muista erottuvana kutsutaan
iskuksi tai &laykseksi (Mykkéanen 1998, 155). Porin Sanomissa tallaista kutsutaan
nostoksi. Tatakaan tehokeinoa ei kannata kayttad liikaa ja nostettavan kohdan tulee
olla hyvin perusteltavissa (Mykkanen 1998, 155). Itse kdytin nostoa l&hinn4 taitolli-
sista syistd peittdmaén tyhjaa tilaa. Vaikka joidenkin ammattilaisten mielesta tyhjaa
tilaa ei tulisi pel&td, on se mielestani epésiistin ndkoista sanomalehdissa. Leipétekstin
lomassa kaytetyissd nostoissa pyrin kdyttdmaan haastateltavan omia kommentteja,

jotka olisivat kuitenkin oleellisia aiheen kannalta.
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7 OPINNAYTETYON ARVIOINTI

7.1 Omaarvio

Porin Sanomien yrittajasivujen toteuttaminen yksin tuntui aluksi melko haasteellisel-
ta. Vaikka toimittajan tyostd olikin jo kertynyt paljon kokemusta, oli yrittdjateema
itselleni hyvin vieras. Se, ettd joutuu Kirjoittamaan vieraasta aiheesta, on kuitenkin

osa toimittajan tyotd ja mielesténi se tuleekin k&éntédd vahvuudeksi.

Toimittajan tydssa koen itselleni suurimmaksi haasteeksi juttujen ideoinnin. Aika
ajoin tuntuu lahes mahdottomalta keksié juttuaihe taysin tyhjésta. Pikku hiljaa ide-
ointiakin pystyy kuitenkin harjaannuttamaan, kun opettelee pitdmaan silmansa auki
ja tarkkailemaan ympadristodan. Tastd hyvand esimerkkind on lahtéjuttuna toiminut
juttukokonaisuus taksiyrittdjyydesta ja alan avaamisesta kilpailulle. Idea oli alusta
saakka oma, eik& ideointiin p&assyt vaikuttamaan kukaan toimituksen sisa- tai ulko-
puolella. N&dkokulman etsimistd edesauttoi paljon se, ettd minulla oli tiedossa mo-
lempien jutussa esiintyneiden ndkoékulmien edustajat. Ryhmadssé tapahtuva ideointi
on puolestaan paljon mielekkadmpd4, kun ideoita voi heitelld ilmoille ja niistad saa

valitontd palautetta.

Yrittdjateeman tavoitteena oli tarjota jokaiselle lukijalle mielenkiintoista ja ihmisla-
heistd luettavaa huolimatta siitd, kuinka laheiseksi itse teeman kokee. Juttuja lahdet-
tiinkin rakentamaan tavallisista ihmisistd. Onnistuin saamaan haastateltavia juttuihin
todella helposti, lukuun ottamatta alkuperéisella juttulistalla ollutta uutista yrittajyy-
den raadollisuudesta. Kaksi haastateltavaa kieltaytyi haastattelusta, silla ilmeisesti he
kokivat esimerkiksi konkurssista kertomisen julkisesti nolona tai ndyryyttavéana. Jut-
tuja 1&hdin rakentamaan sellaisesta nékokulmasta, joka kiinnostaisi kaikkia lukijoita.
Mielestani onnistuin kokoamaan mielenkiintoisia juttukokonaisuuksia ja saamaan
mukaan jotakin jokaisen persoonasta. Tiettyjad aiheita, kuten sosiaalista mediaa pyrin

kéasittelemaan melko uutismaisesti.

Lehtikuvaamiseen olisin toivonut enemman aikaa ja suosiollisempaa ymparistoé.

Ehka se johtuu suureksi osaksi kokemattomuudesta. Vaikka valokuvaaminen onkin
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teknisesti ja visuaalisesti tuttua, ei vieraiden ihmisten kuvaamisesta ole kertynyt ko-
kemusta. Uskon, ettd kun opin ohjaamaan kuvattavaa ammattitaitoisesti ja etenkin
rohkeammin, saan aikaan parempia kuvia. Vaikka kuvaamisessa on paljon kehitett&-
vad, olen tyytyvéinen kuviin, joita lehdessa julkaistiin. Erityisen iloinen olen siita,
ettd pystyin hyédyntaméén oppimiani kuvankasittelytaitojani rakentaessani esimer-

kiksi sosiaalisen median kuvituskuvaa.

Sanomalehden taittaminen oli itselleni uutta ja aluksi mietinkin, haukkasinko liian
suuren palan luvatessani myds taittaa teemasivut. Kaikki ulkoasuun liittyvat ratkaisut
oli kaupunkilehdelld luonnollisesti valmiina ja minun tehtévani oli vain sijoitella ju-
tut ja kuvat ennalta mééaratyille sivuille. Tdma oli mielestani hyva asia, silla kun itse
taittamisesta kertyy kokemusta, voi pikku hiljaa kartuttaa ammattitaitoaan myos ul-
koasun suunnittelun saralla. Vaikka taittaminen aluksi epailyttikin itsedni, olen ylpea
siitd, ettd taitoin Kirjoittamani jutut, silla nyt teemasivut ovat entistd enemmén oman
kéteni jalked. Taittamisessa minulla ei ollut juurikaan vaihtoehtoja kokeiltavana, silla
ilmoitusmyynnin madriteltyd teeman laajuuden ja sivumdaardn minun tuli pystyé
tyoskentelemdan myynnin ehdoilla. Taittaminen sujui loppujen lopuksi ongelmitta,
vaikka sen alettua tuntuikin mahdottomalta saada aikaan toimiva taitto, kun ilmoi-

tusmyynti oli vasta niin alussa.

Toimittajan tydssa oppii joka péiva uutta. Sen lisaksi, ettd Kkirjoitustaito harjaantuu
paivittdin ja itseilmaisu kehittyy, oppii tydssad paljon myds ihmissuhdetaitoja. Kun
taméan opinndytetyon jalkeen tarkastelen itsedni ja omia vuorovaikutustaitojani, huo-
maan, kuinka paljon helpompaa vieraiden ihmisten lahestyminen on nyt. Olin kevaan
2010 ty6harjoittelussa Porin Sanomissa, ja sielld aloittaessani suurin haaste oli var-
masti haastatteluiden sopiminen tai muutaman kommentin pyytdminen puhelimitse.
Opinnéytetydlehteen oli jo huomattavasti helpompi sopia haastatteluita, ja komment-

tien soittaminen jo hyvinkin rutiinin omaista.

Minulle osoitettiin Porin Sanomien toimituksesta oma tyopiste, jota sain vapaasti
kéyttdd omien aikataulujeni mukaan. Kirjoitin kaikki jutut Porin Sanomien toimituk-

sessa ja lahes kaikki kuvat ké&sittelin myos siella.
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Koko opinndytetydlehteni toteuttamisprosessin otin oppimisen kannalta. En missaan
vaiheessa kuvitellut olevani ammattilainen, joten rohkenin myds avoimesti kysya
neuvoa sek& paatoimittajalta ettd myynnilta. Sain kuitenkin hyvin vapaat k&det toteu-
tukseen, eikd paatoimittaja Nikka juurikaan puuttunut tyohoni, mutta tiesin hénen

olevan lasnd jatkuvasti, mikali tarvitsisin jotakin.

7.2 Toimeksiantajan arvio

Porin Sanomien silloinen paatoimittaja Anne Nikka oli luonnollisesti mukana lehden
toteutuksessa alusta saakka. Hanen kanssaan ideoin jutut lehteen ja pohdin sopivia
haastateltavia. Nikka tiivisti (sahkopostiviesti 12.1.2011) yhteistydomme yrittajéleh-

den tiimoilta seuraavasti:

Jemiina Eskelisen opinnaytetyd Porin Sanomille oli hyvin ammattitaitoisesti
ja huolella hoidettu. Eskelinen oli siséistanyt hyvin aiheen eli yrittajateeman
ja sen kokonaismerkityksen lehdelle. Se on sek& myynnillisesti etté sisallolli-

sesti tarked aihepiiri ilmoitusmyynnilla eléavalle kaupunkilehdelle.

Eskelinen oli opinndytetydnsa suhteen erittdin oma-aloitteinen ja aktiivinen.
Han suunnitteli ja toteutti juttuaiheensa omatoimisesti, mutta hyvassa yhteis-
tydssa paatoimittajan ja koko toimituksen kanssa. Liséksi han taittoi yrittdja-

teemasivunsa itse.

Kokonaisuus oli selked, hallittu sek& aihepiiria kasitelty monipuolisesti ja
kiinnostavasti. Myos ajankohtaisuus ja uutisellisuus oli huomioitu aiheita va-

likoitaessa.

Porin Sanomat on tyytyvainen Eskelisen tydpanokseen. Myds lukijoiden saa-

dun palautteen perusteella opinnaytety® oli onnistunut.
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8 LOPUKSI

Sanomalehden tuottaminen on laaja prosessi, jossa on mukana monia eri tahoja. Suu-
rissa lehtitaloissa on mahdollista kéyttadé erikseen toimittajaa ja kuvaajaa, mutta pie-
nissa toimituksissa molempien virkaa hoitaa monesti yksi henkild. Kun yhden henki-
16n tyd on vield lisaksi taittaa lehti, tarvitaan runsaasti ammattitaitoa ja hahmottamis-
kykyé. Aikataulun tulee olla erityisen selked, jotta kaikki lehden osat saadaan ajoissa

ja jarjestelmallisesti valmiiksi.

Jotta laadukas journalistinen tyd voi alkaa, tarvitaan lehdelle selkedt tavoitteet. Ta-
voitteet ovat lehdelle ik&&n kuin identiteetti, jonka mukaan toimitaan ja tuotetaan si-
séltod. llman selkeité tavoitteita toimitusty0 on hataralla pohjalla, kun ei tiedetd mik-
si ja kenelle lehted tehdaan. Toimitusty6 alkaa juttujen ideoinnista. Joskus idea tulee
mieleen melko valmiina ja joskus sité tarvitsee tyostaa paljonkin, ennen kuin se on
taysin toteuttamiskelpoinen. Ammattitaitoisen toimittajan tulee lisaksi pystyd jous-
tamaan alkuperaisesta ideasta jutun Kkirjoittamisen ja aineiston hankinnan myota. Kir-
joittaminen oli itselleni mieluisin ty@vaihe ja se onkin perimmaéinen syy siihen, miksi

olen alalle paatynyt.

Porin Sanomat on pieni kaupunkilehti, joka elaa ilmoitusvaroilla. Toimitus on pieni
ja avustajakuntaa hyddynnetddn paljon. Vaikka monesti kuulee teemojen hyddynta-
misen olevan aikansa elanyt tapa tehda lehted, toimii teemoittelu pienessa kaupunki-
lehdessa ja ilmoitusmyynnin vuoksi se on lahes valttdmaton ratkaisu, silld ilmoittajat
pitavat teemoista. Toimittajan tulisikin kohdata teemat haasteena. Itse asetin henkil -
kohtaiseksi tavoitteekseni saada aikaan sellaisia juttuja, jotka herattavat lukijan mie-
lenkiinnon, vaikka yrittajyys ei teemana kiinnostaisikaan. Aivan ensimmaiseksi alka-
essani toteuttamaan yrittdjateemaa minun tulikin selventaa itselleni, ettd vaikka tee-
mana on yrittajyys, ei juttujen tarvitse olla sisalloltdén tylsia tarinoita siitd, kuinka
tulla yrittajaksi tai kuinka omaa yritystd johdetaan. Aiheet tulee vieda tavallisen ih-

misen tasolle ja l&hestya aiheita ndkdkulmasta, johon lukija voi helposti samaistua.

Se, mik& on teemojen tai koko kaupunkilehden tulevaisuus, jaa nahtavéksi. Talla

hetkella teemat toimivat ja palvelevat sekd lukijaa ettd ilmoittajaa. Yrittdjateema on
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suosittu ja odotettu teema, joka normaalisti myy melko hyvin. Moni ilmoittaja miel-

tadkin yrittdjateeman omakseen ja haluaa ilmoituksensa juuri yrittajasivuille.

Vaikka Porin Sanomat monien muiden lehtien tavoin toimii myds internetissé, toivon
hartaasti, ettd sanomalehti séilyy myds paperisena versiona tulevaisuudessa. Jotta
paperinen, kadessd pidettdva sanomalehti sédilyttdd paikkansa, on lehden tekijoiden
pysyttavé kehityksessd mukana ja kyettava tuottamaan seka visuaalisesti ettd sisallol-

lisesti laadukasta ja ajan hermolla olevaa sanomalehted.

Lehti tulee varmasti kokemaan uudistuksia vuoden 2011 alussa aloittaneen p&é&toi-
mittaja Ville Hammarbergin myo0td, ja sailyvét teemat Porin Sanomien sivuilla tai ei,
tulee se aina olemaan — kuten lehden iskulause kuuluu — aidosti porilaisempi kau-

punkilehti, jota lukijakunta osaa arvostaa ja pitaa sitd omanaan.
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LIITE1

Alkuperéinen juttulista

SEPA-muutos
- SEPA maksuvalinemuutos astuu voimaan vuoden 2011 alussa, missa
vaiheessa muutosta ovat porilaiset yrittdjat ja yritykset?
yrittdjien parisuhdekirjaa pohjustaen: naisyrittajyys/yrittajapariskunta
- millaista on olla naisyrittaja nyky-yhteiskunnan Porissa?
yrityksen sisainen sukupolvenvaihdos
- hiljaisen tiedon siirtdminen ja prosessi kokonaisuutenaan
nuori yrittaja
- miten nuori ihminen paatyy yrittajaksi ja miten vakiinnuttaa paikkan-
sa markkinoilla
yrittdjyys ja sosiaalisen median hyddyntdminen
- Facebook on tdman vuosituhannen suuri juttu, joka nékyy jo lahes jo-
kaisen elaméssa, miten yritykset hyddyntévat sosiaalista mediaa
yrittdjan masennus
- yrittdjyyden kdantopuoli, mita tapahtuu kun kaikki ei menek&n suun-
nitelmien mukaan

EU-oikeuksien rikkominen



LIITE 2

Lopullinen juttulista

Yrittajapariskunta
- millaista on yrittd4d yhdessd oman puolison kanssa, Jaakko ja Pia Ka-
rumo
Taksiyrittdjyyden raadollisuus + kainalo kilpailutilanteesta, Reijo Rintala &
Ville Vettenranta
Sosiaalisen median hyddyntdminen yrittdjyyden nakokulmasta + kainalo, Ma-
rika Poyri & Bar Kino, Harri Vilkuna
Bisnesenkelit
- mité ovat bisnesenkelit, Harri Jyrkiéinen
Vuoden yrittdja, Jani Vikkula
- millainen mies on vuoden yrittaja
Sukupolvenvaihdos

- Manner-Laukku sai jatkajan omasta perheestd, Miika Silfver
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