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Tassa opinndytetydssa tarkoituksena oli tutkia hakukoneoptimointia seka
toteuttaa hakukoneoptimointi kansainvalisesti WordPress-alustalla teh-
dylle Gotavastia-sivustolle. Tyon toimeksiantajana toimi Himeen ammat-
tikorkeakoulun Alykkaat palvelut -tutkimusyksikké. Gotavastia-sivusto on
tutkimusyksikon Let’s Go Tavastia -hankkeen kotisivu. Taman hankkeen ta-
voitteita ovat muun muassa matkailun liséaminen Kanta-Hameen alueella
seka kansainvalisten valmiuksien valmennus yrityksille.

Ty6ssa toteutettiin hakukoneoptimointi WordPress-sisallénhallintaohjel-
mistolla toteutetun sivuston seka suomen- ettda englanninkielisille alasi-
vuille. Apuna kaytettiin YoastSEO-nimista WordPress-lisaosaa, joka on
suunniteltu hakukoneoptimointia varten. Tydssa myos tutkittiin sivuston
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dessa tutkittiin hakukoneiden toimintaperiaatetta seka erilaisia hakuko-
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mointi kdytannossa.
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The main goal of this thesis was to research search engine optimization
(SEO) and execute it in practice. The client for this thesis was Hdme Uni-
versity of Applied Sciences more closely their research unit called HAMK
Smart. The target page for search engine optimization was gotavastia.fi. It
is a homepage for Let’s Go Tavastia project. Project’s main goals are in-
crease tourism in Tavastia Proper area and teach international skills to
companies. Gotavastia site includes information about accommodations,
sights and activities in Tavastia Proper area. There are also informative
content about Tavastia Proper’s history.

The site has been made with WordPress which is an open source content
management system. Search engine optimization was accomplished with
YoastSEO which is a free plugin made for SEO. The importance of web an-
alytics were also pondered from the search engines optimization’s point of
view. The applications used for web analytics was Google analytics, Google
Search console and Webite grader. This thesis is research and practice-ori-
ented.

This thesis found out what is search engine optimization and why it is im-
portant to companies and web sites. In the practice part | implemented

SEO methods in practice for Gotavastia site. As an outcome the site’s SEO-
grade was increased to maximum in Website Grader.
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1

JOHDANTO

Tassa opinndytetydssa tutkittiin hakukoneoptimoinnin tarkoitusta, keinoja
seka merkitysta verkkosivustolle. Tydn tilaajan toimi Hdmeen ammattikor-
keakoulun Alykkaat Palvelut -tutkimusyksikkd. Tydssa toteutettiin hakuko-
neoptimointi kdytannossa gotavastia.fi-sivustolle, joka toimii Let’s Go Ta-
vastia —hankkeen kotisivuna. Hankkeen tavoitteita ovat muun muassa
Kanta-Hameen matkailun lisddminen, kansainvalisyyden valmentaminen
yrityksille sekd Gotavastia-sivuston kehittaminen. Sivustolta I6ytyy tietoa
Kanta-Hameen alueen nahtavyyksista, majoitusmahdollisuuksista seka his-
toriasta.

Hakukoneoptimoinnin lisdksi tydssa perehdyttiin hakukoneisiin ja niiden
toimintaperiaatteeseen seka erilaisiin keinoihin hyddyntaa verkkoanaly-
tilkkkaa hakukoneoptimoinnissa. Tyossa kaytettiin muun muassa Google
Analytics, Google Search Console sekda Website Grader —palveluita verkko-
liikenteen analysointiin. Nama kaikki ovat kaikille avoimia ja ilmaisia palve-
luja. Hakukoneoptimoinnin kannalta tulee huomata, etta sivusto on toteu-
tettu WordPress-sisallonhallintajarjestelmalld. Hakukoneoptimointiin kay-
tettiin ilmaista YoastSEO-lisdosaa.

Keskeiset tutkimuskysymykset ovat: mita on hakukoneoptimointi ja miten
se hyodyttaa sivuston omistajaa? Seka kuinka hakukoneoptimointi toteu-
tetaan WordPress-sisdllonhallintajarjestelmalla? Tyon lopuksi tutkitaan
myo6s hakukoneoptimoinnin merkitysta ja vaikutusta sivustolle.



2 TIEDON ETSIMINEN INTERNETISTA JA TIETOA HAKUKONEISTA

Internet on viime vuosituhannen lopulta asti kehittynyt vauhdilla ja nous-
sut jopa lahes valttamattomaan rooliin nykyajan ihmisen elamassa. Suo-
malaisista 82% kaytti internetia paivittain tai lahes paivittdin vuonna 2018.
79% nadista kayttajista kaytti internetiad erilaisissa tiedonhakutarkoituk-
sissa. (Tilastokeskus 2019)

Internet-tieto on moninaista. Tietoa |6ytyy helposti ja nopeasti ajankohtai-
sista paljon puhutuista aiheista aina marginaaliin jaaviin asioihin, joista ei
puhuta lehdissa tai televisiossa. Internetin tiedon paljous johtuu matalasta
julkaisemiskynnyksesta. Toisin kuin perinteisissa tiedonvalityskeinoissa in-
ternetissa voi kuka tahansa julkaista mita tahansa. Tasta syysta tiedonha-
kijan tulee olla Iahdekriittinen. (Kiravo 2013)

2.1 Hakukoneet ja niiden toimintaperiaate

Internetistd tiedon hakeminen tapahtuu hakukoneiden avulla. Hakuko-
neet ovat internetin kdytetyimpia verkkopalveluja, joiden avulla kayttaja
padsee helposti kasiksi haluamaansa tietoon syéttamiensa hakusanojen
avulla. (Yksityisyydensuoja.fi) Hakukoneet ovat kdaytanndssa suuria tieto-
kantoja, joissa on tietoa verkkosivuista.

Toisin kuin yleensa luullaan, hakukoneiden suuret hakemistot eivat sisalla
tietoa kaikista internetissa olevista verkkosivuista. (Meri-Tuuli Nevala
2017) Hakukoneista kaytetyin on selvasti Google, jolla oli maailmanlaajui-
sesti noin 92% markkinaosuus vuonna 2018 (Statcounter 2018). Tasta yli-
voimaisesta markkinaosuudesta johtuen tydssa keskitytdaan lahinna
Googlen hakukoneen toimintaan.



2.1.1

Indeksointi ja Hakualgoritmit

Internet on jatkuvasti kasvava tietokirjasto, joka sisadltaa miljardeja sivus-
toja. Naista kaikista internetissa olevista verkkosivuista Google keraa in-
deksointirobotin avulla sivustoja hakemistoonsa, josta niitd voidaan tar-
joilla hakuja tekeville kayttajille. Indeksointirobotit selailevat sivuja ja seu-
raavat linkkeja kuin kayttajat. Robotit klikkailevat sivustojen linkkeja ja
padtyvat toisille sivuille. (Google 2018)

Samalla ne tutkivat ja tekevat huomioita rikkinaisista linkeista, jotka eivat
johda minnekaan, tutkivat uusia sisaltoja seka etsivat uusia sivustoja hake-
mistoon lisattavaksi. Verkkosivun kehittaja voi pyytda Googlelta indeksoin-
nin uusimista lopettamista (Googlen hakemistosta poistamista) robots.txt
tiedostolla, joka lisataan verkkosivulle. (Google 2018)

Kayttaja haluaa I16ytaa tarvitsemansa tiedon ei kaikkia Googlen hakemiston
sivuja. Tassa vaiheessa astuu kuvaan hakukoneen algoritmit. Algoritmit
selvittavat kayttajan haun tarkoituksen, esimerkiksi synonyymien avulla tai
korjaamalla kayttajan kirjoitusvirheita. Google myds priorisoi hakutulok-
set, jos kayttdja hakee tietoa esimerkiksi autoista hakusanalla “auto” en-
simmaisena tuloksissa ei ndy sivut, joilla lukee mahdollisimman monta ker-
taa sana auto.

Algoritmit selvittavat sivun asianmukaisuutta. Priorisointijarjestykseen vai-
kuttavat esimerkiksi myos sisallon tuoreus, hakutermien maara sisallossa
seka linkitykset tarkeiltd sivuilta, silld jos sivustolle johtaa linkkeja luote-
tuilta sivuilta on kyseisen sivun tieto myods todennakoisesti luotettavaa.
Hakutulokset jarjestetdan myos hakusanan kielen mukaan. (Google 2018)

Google ottaa myos huomioon kontekstin hakua tekevan kayttajan ympa-
rilla. Esimerkiksi, jos kdyttdja on Espanjassa ja han tekee jalkapalloon liitty-
van haun, Google tarjoaa hakutuloksissa jalkapallon Espanjan liigan tulok-
sia. Hakutuloksiin vaikuttavat myos kayttdjan edelliset haut, joista algorit-
mit voivat paatelld kayttajan kiinnostuksen aiheita. Esimerkiksi, jos kayt-
tdja on tehnyt paljon jalkapalloon liittyvia hakuja ja han tekee haun kau-
pungin nimelld, hakutuloksissa nostetaan kaupungin jalkapallojoukkuee-
seen liittyvia sivuja. (Google 2018)



2.2 Hakukoneoptimoinnin merkitys

Hakukoneoptimointi eli SEO (Search Engine Optimization) tarkoittaa sivus-
ton sijoituksen parantamista hakukoneen hakutuloksissa. Googlen ylivoi-
maisen markkinaosuuden vuoksi nykydaan puhutaan jo erikseen hakuko-
neoptimoinnista seka Google-optimoinnista. Erona se, ettda Google-opti-
mointi keskittyy pelkdastaan nostamaan sivua Googlen hakutuloksissa, kun
taas hakukoneoptimoinnissa pyritdan nostamaan sijoitusta myds eri haku-
koneiden tuloksissa. Kaytannossa kaikkia hakukoneita varten voi opti-
moida melko saman lailla hakukoneet vain painottavat eri asioita sijoitte-
lussaan (Google-optimointi 2016). Hakukoneoptimoinnissa tahdataan
yleensa sijoituksille 1-10 hakutuloksissa. Sijoituksia 1-3 voidaan pitaa erin-
omaisina sijoituksina sivulle, silla jopa 60% liikenteesta jakautuu naiden si-
joitusten kesken. (Taulukko 1.) Tassa tulee kuitenkin ottaa huomioon, etta
kayttajan klikkausherkkyyteen vaikuttaa muun muassa sivuston brandin

tunnettavuus.
Sijoitus Googlen hakutuloksissa Keskimaardinen liikkenne %
1. 32,5
2. 17,6
3. 11,4
4, 8,1
5. 6,1

Taulukko 1. Googlen hakutulossijoituksen vaikutus liikkenteen maaraan si-
vustolle. (Chitika 2013)

Hakukoneoptimoinnin merkitys yritykselle on suuri. Suomalaiset tekevat
paivassa yli 30 miljoonaa Google-hakua. Toinen merkittava tieto on se, etta
yli yhdeksdan kymmenesta suomalaisesta kayttda Googlea. Tama tarkoit-
taa, jos yritys ei nakyisi Googlessa lainkaan, se menettaisi keinon nakya yli
90 prosentille potentiaalisista asiakkaistaan. Kansainvalisyyteen tahtaa-
ville yrityksille Google- ja hakukoneoptimointi antaa aivan uuden tavan Ia-
hestya ulkomaan markkinoita. (Suomen Digimarkkinointi 2017)

Verkossa mainonnalla on myds muita etuja. Verkossa tila ei ole koskaan
rajoite. Jos yritys ostaa televisiomainoksen, se on tietyn pituinen ja nakoi-
nen. Verkossa yritys voi uudistua niin usein, kuin on tarve ja tila ei ole ra-
joitteena. Hakukonenakyvyys on myos huomattavasti halvempaa kuin mai-
nostaminen perinteisesti esimerkiksi televisiossa. (Suomen Digimarkki-
nointi 2017)



3 HAKUKONEOPTIMOINNIN KEINOT

Hakukoneoptimointiin 16ytyy erindisia keinoja, joilla sivuston sijoitusta
pystytaan parantamaan. On olemassa niin sanottua white-hat ja black-hat
-optimointia. White-hat tarkoittaa hakukoneen nakékulmasta sallittuja ja
hyvaksyttavia keinoja optimoinnin toteuttamiseen. Kun taas black-hat —
optimointi on “kiellettyja” keinoja, joiden kaytosta hakukone rankaisee.
(Seoseon 2015)

Hakukoneoptimoinnin keinot voidaan jakaa karkeasti sivuston rakentee-
seen ja kayttdjien kayttaytymiseen liittyviin seikkoihin. Sivuston rakentee-
seen liittyy muun muassa erilaisten HTML-kielen elementtien kayttd haku-
koneoptimointia edistavalla tavalla. Kayttajan kdyttaytymisesta voidaan
paatelld paljon erilaisten arvojen avulla. Esimerkiksi sivustolla vietetty aika
vaikuttaa hakukoneen tuloksiin.

3.1 Sivuston sisdlto

Sivuston sisalté on merkittavaa hakukoneoptimoinnissa. Googlen tyonte-
kija John Mueller sanoi Twitterissda vuonna 2017, etta tarkein tekija haku-
koneoptimoinnissa on “awesomeness” eli mahtavuus. Tama viittaa, etta
sisaltd on suuri tekija. Sivuston sisaltoon liittyy keskeisesti myos HTML-
elementtien, kuten title- ja meta description —tagien oikeanlainen kaytto.
(Barry Schwartz 2017 & eluotsi 2017).

Sivuston sisallon merkitysta hakukoneoptimoinnissa ei voi korostaa liikaa.
Hakukoneoptimoinnissa lahdetaan liikkeelle yleensa juuri sisallon opti-
moinnista. Ajatusmallina se, etta ensin pitda olla hyvaa sisalt6a, jota lah-
detaan sitten “markkinoimaan” hakukoneille ja kayttajille.

Laadukas sisalto kulkee kdsi kadessa toisen merkittavan hakukoneopti-
moinnin keinon eli linkityksen kanssa. Poikkeuksellinen ja lukijan vangit-
seva sisaltd keraa linkityksia muilta sivustoilta, joka taas edesauttaa haku-
koneoptimoinnin tarkoituksia. (eLuotsi 2017)

Yksi sivuston sisaltoon liittyva tarkea tekija on niin sanottuna Above the
Fold-sisalto. Tama tarkoittaa sivun yldosassa olevaa ilman vierittamista
nakyvaa sisaltoa. Sivustoa suunnitellessa tulee ottaa huomioon, etta tar-
kein avainsanarikas sisalté on heti nakyvilla kayttajalle sivuston aukeami-
sen jalkeen.

Nykyaan hakukoneista ainakin Google rankaisee hakukonetuloksien sijoi-
tuksissa sivuja, joiden alkunakymadssa on paljon mainoksia. Tarkean sisal-
[6n sijoittaminen sivun alkuun auttaa myos kayttajaa [6ytamaan sivulta
haluamansa tieto ja parantaa nain myos sivuston kaytettavyytta. (eLuotsi
2017)



Sivustolla vietetty aika ja ladattujen alasivujen maara kulkevat kasi ka-
dessa. Luonnollisesti aika sivustolla kasvaa kayttdjan avatessa eri alasivuja.
Molemmat ndista tekijoista vaikuttavat sivuston arvosanaan hakukoeen
arvostelussa. Bounce rate eli se kuinka suuri osa sivustolle menijoista palaa
saman tien takaisin vaikuttaa myos sivuston sijoitukseen hakukoneen tu-
loksissa. (Kuvat 1. ja 2.)

Naiden arvojen seuraaminen on helppoa myds sivuston yllapitajalle erilai-
sissa verkkoanalytiikkapalveluissa. Sivuston sisdlté on suuressa osassa ke-
hittamaan naita kyseisia arvoja. Esimerkiksi vaikealukuiset kieliopillisesti
vaarinkirjoitetut lauseet ovat omiaan ajamaan kayttdjan pois sivulta, jol-
loin arvot laskevat. (eLuotsi 2017)

Bounce rate arvo liittyy keskeisesti hakutulostyytyvaisyyteen. Hakukone
ajattelee kayttajan poistuessa nopeasti sivulta, etta sivusto ei miellyttanyt
tatd eika tarvittavaa tietoa l6ytynyt. Pitdd myds ottaa huomioon, etta no-
pea kaynti sivulla ei aina tarkoita, etta sivusto olisi huono. Voi myos olla,
ettd kayttaja Ioytaa tiedon nopeasti eli sivuston sisadlté on hyvin suunnitel-
tua. Tasta syystd Google ei varmasti painota naita arvoja liikaa ranking-sys-
teemissaan. (eLuotsi 2017 & Vdisdnen)

Bounce rate

segmented by search volume

Kuva 1. Bounce rate-arvon suhde hakukonetuloksiin. Keltainen kdyrd ker-
too yli 10 000 haun hakusanoista. (SemRush)



3.2

Linkit

Pages per session

segmented by search volume

Kuva 2. Ladattujen alasivujen mddrén suhde sijoitukseen tuloksissa. Keltai-
nen kdyrd kertoo yli 10 000 haun hakusanoista. (SemRush)

Hakukoneoptimoinnin kannalta on tarkeda, etta sivustolle on linkkeja
muilta sivuilta. Tama kertoo hakukoneelle, ettd sivuston tietoon ja sisal-
toon luotetaan. On olemassa myo6s “noFollow”-linkkeja, jotka toimivat
kayttajalle normaalisti, mutta linkki kertoo hakukoneelle, etta tama ei ole
valttamatta luotettava lahde. Ndiden linkkien merkityksesta hakukoneop-
timoinnille on erinaista tietoa, mutta yleensa niita pidetdaan neutraaleina
hakukoneoptimoinnin kannalta. Linkkeihin liittyy useampi vaikuttava te-
kija, joten kaikki linkitykset eivat ole valttamatta saman arvoisia. (eLuotsi
2017)

Linkitysten maara on tarkeaa, mutta on parempi, jos linkkeja tulee useam-
milta eri sivustoilta. Eli saman verran linkkeja, joista kaikki ovat eri sivus-
toilta on arvokkaampaa kuin samalta sivustolta tulevat useat linkitykset.
Linkitysten maaran merkityksen voisi ajatella ikdan kuin danestyksena,
jossa yksi linkki vastaa yhta danta sivuston luotettavuuden puolesta.
(eLuotsi 2017)

Hakukone my0s arvioi linkitysten todenperaisyytta ja luonnollisuutta. Eri
IP-avaruuksista tulevat linkit viestivat, etta linkit ovat todenperaisia eika
hakukonetta yritetd manipuloida. Jos sivustolle tulee huomattava maara
linkkeja pienilta sivuilta, jotka kasittelevat eri asioita hakukone paattelee,



ettd kyseessa on Black-hat hakukoneoptimoinnin kaytdssa oleva linkkiver-
kosto. Tasta syystda hakukone voi jopa poistaa sivuston hakutuloksista.
(eLuotsi 2017)

Linkkien merkitykseen hakukoneen tuloksissa vaikuttaa lievasti myos link-
kien sijainti sivulla ja linkin ikd. Sanotaan myds, etta Google arvioi tekstia
linkin ymparilla, eli onko se negatiivista vai positiivista. Tasta ei tosin ole
varmaa tietoa. My®ds linkittavan sivuston luotettavuus on merkkaava te-
kija. Hakukoneista Google painottaa enemman linkkien laatua kuin esimer-
kiksi Bing, jolle on tarkeampaa linkkien maara. (eLuotsi 2017)

3.3 Sivuston linkkirakenne ja avainsanojen kaytté

Sivuston sisdisen linkkirakenteen tulisi olla yksinkertainen ja lyhyt. Etusi-
vulta pitdisi paasta yhdella linkilla alasivuille. Useampi linkki heikentaa sel-
vasti sijoitusta hakukoneen tuloksissa. URL-osoitteet tulisi olla selkeita
seka yksinkertaisia ei kirjain- ja merkkiviidakkoa.

WordPress-alusta tekee automaattisesti tietyn muotoisia linkkeja.
WordPressin oletus URL-osoite sisaltaa sivustolle maaritetyn nimen. Tama
ei valttamatta aja hakukoneoptimoinnin tarkoitusperia, riippuen onko si-
vuston alasivut nimetty mahdollista hakukoneoptimointia ajatellen. Sivus-
ton alasivujen URL-osoitteissa on hyva olla sivuun liittyva avainsana. Esi-
merkiksi www.teemunurheilukauppa.com/jalkapallokengat. Tama auttaa
hakukonetta ymmartamaan mita kyseiselta alasivulta 16ytyy. (Google-Op-
timointi)

Avainsanan tarkoitus on kuvata sivuston sisdltéa mahdollisimman hyvin.
Hyva avainsana on sellainen, jolla tehddan tietyssa aikavalissa tarpeeksi
hakuja, ettd kyseiseen avainsanaan liittyvien sivustojen on kannattavaa
kdyttaa sanaa hakukoneoptimoinnissaan. Suomen tasolla tdma maara on
muutamia satoja hakuja kuukaudessa. Avainsanoja miettiessa kannattaa
asettaa itsensa kayttadjan rooliin ja ajatella, milla hakusanoilla mahdollinen
asiakas etsisi sivuston aiheesta tietoa. (eLuotsi 2017)

Sivuston sisdllossa olevien hakusanojen sijoittelu on hyva miettia tarkasti.
Esimerkiksi, jos sivuston aihe on, Ravintola Himeenlinnassa on hyva, etta
avainsanat “ravintola” ja Himeenlinna” sijaitsevat tekstissa perakkain use-
asti. Tama auttaa hakukonetta ymmartamaan sivuston sisaltdoa ja nain si-
vusto sijoittuu paremmin. (eLuotsi 2017)

Oikeiden avainsanojen l6ytaminen on suuressa roolissa hakukoneopti-
moinnin alkuprosessissa. Ensimmadinen hyva keino sanojen loytdamiseen,
on asettaa itsensa hakijan rooliin ja miettia, milla sanoilla suorittaisit haun,
jos haluaisit paatya sivustollesi. On myo6s hyva ajatella, milla sanoilla sivus-
ton yllapitaja haluaa, ettd sivustolle paadytdan. (Sampsa Vainio)



Google tarjoaa Analytics-palvelun, jossa voi seurata sivuston liikennetta ja
kdvijamaaria, mutta myos sitd milla hakusanoilla kdyttajat ovat paatyneet
sivulle. Jos nama hakusanat vastaavat hyvin sivuston sisaltoa niita kannat-
taa ehdottomasti painottaa sivuston tarkeissa elementeissd, kuten otsi-
kossa ja Above the fold -sisallossa. (Vainio)

Etenkin yrityksille on hyva keino tutkia kilpailijoidensa tai saman alan suur-
ten yritysten sivustoja ja heidan avainsanojen kayttda. Tassa on kuitenkin
hyva muistaa, etta erottuva ja poikkeuksellinen sivu on aina hyva, joten
kopioiminen ei kannata.

3.4 Sosiaalinen media

Sosiaalisen median merkitys hakukoneoptimoinnissa on mielenkiintoinen
asia, silla Google on ilmoittanut, etta sosiaalisen median jaot, tykkaykset ja
nayttokerrat eivat kuulu heidan hakukoneensa algoritmeihin, joten ne ei-
vat vaikuta hakutuloksiin. Asia on herattanyt paljon keskustelua seka tut-
kimusta, silla sivustolla, jolla on paljon sosiaalisen median tykkayksia, ja-
koja ja kommentteja sijoittuu korkeammalle Googlen hakutuloksissa (Kuva
2).

Social Networks presence in relation to site rank
2000

1723.51

NU59815 152000
o 5 137920
~a 131628 132015
*—_ a 126095

119713 =

119650 et

1000

Social Networking Sites

500 =

Average number of shares, comments and likes on

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Site rank

Kuva 3. Sosiaalisen median kommenttien, jakojen ja tykkaysten (pystyak-
seli) suhde Googlen hakusijoitukseen. (CognitiveSeo)

Jos on totta, ettd sosiaalisen median aktiivisuus ei vaikuta suoraan hakutu-
loksiin on vielda mahdollista, ettd ndma sosiaalisen median tykkaykset,
kommentit ja jaot toimivat vahvistavina tekijoind Googlen sijoittelulle. So-
siaalisen median nakyvyydestd on kuitenkin vain hyotya hakukoneopti-
moinnin kannalta, sillda mitd useampi ihminen on tietoinen sivustosta, sita
useampi klikkaa itsensa sivustolle. (Hall 2019)
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3.5 HTML-elementtien kdyttaminen

HTML-kieli, jolla internetsivut toteutetaan, koostuu useista erilaisista ele-
menteista eli tageista. Esimerkiksi sivun paaotsikko laitetaan h1-elementin
sisaan. HTML-kielella kirjoitetun sivun tulisi olla validi eli HTML-
dokumentin rakenne tulisi olla standardin mukainen. Esimerkiksi tietyt ele-
mentit vaativat tietyt attribuutit, jos nama puuttuvat sivusto saattaa silti
toimia, mutta se ei ole validi. (Tommi Lahtonen)

HTML-kielen oikeellisuus vaikuttaa siihen, miten internetissa oleva sivusto
nakyy eri laitteissa. Ei riita, etta sivuston ulkondakd on kunnossa tietylla se-
laimella, silla virheet HTML-kielen oikeellisuudessa saattavat nakya eri
lailla eri laitteilla ja selaimilla. (Google-Optimointi)

HTML-dokumentin oikeellisuuden ja standardien mukaisuuden selvittami-
seen loytyy internetista useita niin sanottuna HTML-validaattoreita. Nama
validaattorit ovat internetpohjaisia ohjelmia, jotka selvittavat HTML-
dokumentin oikeellisuuden, joko HTML-tiedostosta tai tekstimuodossa
olevasta dokumentista. (Korpela 2003)

Elementteja oikein kdyttamallda voi parantaa sivun hakukoneystavalli-
syytta. Esimerkiksi h1l-elementin sisadn olisi hyva sijoittaa sivuston tee-
maan ja sisaltoéon liittyva avainsana. Tama auttaa hakukonetta taas ym-
martamaan sivun sisdltdod. (Google-optimointi)

Leipateksti sivulla kannattaa miettia tarkkaan etenkin avainsanojen kan-
nalta. Sivuston tekstin olisi hyva sisaltda useita eri avainsanoja. Lahteista
riippuen avainsanojen osuus koko sivun tekstistd on noin 5%. Yhteensa si-
vulla tulisi olla ainakin 200 sanaa oikeinkirjoitettua ja aliotsikoilla jasennel-
tya tekstid. Tama edesauttaa hakukoneen ymmarrysta sisallosta seka aut-
taa todistamaan, ettd sivusto ei ole turha mainoksientayteinen sivusto.
(Google-optimointi)
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3.5.1 Title eli otsikko

Otsikko on yksi tarkeimmista hakukoneoptimoinnin sisaltéon liittyvista yk-
sittaisista keinoista. Otsikon tulisi olla houkutteleva, silla se toimii sinisena
linkkina sivustolle Googlen hakutuloksissa (Kuva 4. Gotavastia.fi:n otsikko
"Etusivu — GoTavastia.fi). Otsikon maksimipituus on noin 65 merkkia. Ta-
man jalkeen otsikko jatkuu kolmella pisteelld. (Google-optimointi)

Otsikon alkuun olisi hyva sijoittaa jokin sivuston kannalta keskeinen haku-
sana eli avainsana. Tama kertoo kayttajalle, etta sivustolta l6ytyy hakuun
liittyvaa relevanttia tietoa. Otsikon tarkein tehtava on houkuttimena si-
vustolle. (Google-optimointi, eLuotsi 2017)

GO gle gotavastia

(o=
Jo

Kaikki Kuvahaku Kartat Videot Lisaa Asetukset Tyokalut

Noin 3 890 tulosta (0,64 sekuntia)
Tarkoititko: tavastia

Etusivu - GoTavastia.fi
https://gotavastia.fi/fil v
6.1.2019 - LET'S GO TAVASTIA! Tavastia, tuttavallisemmin Kanta-Hame, ..

Activities
Activities. discover. sights. discover.
nature. discover.

Lisaa tuloksia kohteesta gotavastia.fi »

Kuva 4. Otsikko ”“Etusivu — GoTavastia.fi” ja meta description “Let’s Go-
tavastia...” ndkyvissd Googlen hakutuloksissa.

3.5.2 Meta description eli kuvaus

Kuvauksella tarkoitetaan jokaisella yksittdisellda HTML-sivulla olevaa ku-
vausta. Tama kuvaus nakyy myos hakukoneen hakutuloksissa (Kuva 1.). Ku-
vaus toimii ikaan kuin eraanlaisena sisddnheittdjana sivulle. Kayttajan tulisi
kiinnostua tekstista ja klikata itsensa sivulle.

Kuvauksen pituus on rajattu 154-merkkiin. Kuvaukseen olisi hyva myds
saada avainsanojen taivutusmuotoja optimoinnin kannalta, mutta kuiten-
kin unohtamatta kuvauksen merkitysta sisdanheittdjana. (Google-opti-
mointi & Vainio)

3.5.3 Kuvat sivustolla

Kuvat ovat tarkeita sivuston kaytettavyyden ja kayttajaystavallisyyden kan-
nalta. Kuvat tuovat loistavan lisan sivuston sisaltoon, mutta kuvien tulee
olla sivun teemaa liittyvia seka selkeita, jotta kayttdja saa niistd parhaan
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mahdollisen hyddyn irti. Sivustolla olevat kuvat ovat syyta pakata niin pie-
neksi kuin mahdollista ilman, ettd kuvan laatu karsii. Suuret kuvat nimit-
tdin aukeavat hitaasti ja ndin hidastavat sivuston aukeamisaikaa, mika huo-
nontaa sivun mainetta hakukoneoptimoinnin kannalta. (Suomen Digimark-
kinointi 2017)

HTML-kielessa jokaisella kuvalla on niin sanottu alt-tagi, (Alternative text).
Taman tekstin sisaltod ei ndy suoraan sivustolla kayttajalle, mutta tulee na-
kyviin, mikali kuva ei jostain syysta aukea nakyville. Tekstissa on hyva kayt-
taa avainsanarikasta tekstia ja kuvata selkokielisesti kuvan sisalto, silla ha-
kukoneen algoritmit eivat ndae kuvaa vaan maarittelevat sen sisallon alt-
tekstin perusteella. (Suomen Digimarkkinointi 2017)

3.6 Black-hat- ja negatiivinen optimointi

Black-hat optimoinnilla tarkoitetaan sellaisten keinojen kayttoa, joita ha-
kukone ei ohjeista kdayttamaan sivuston sijoitusta parannukseen hakutu-
loksissa. Nama hakukoneen ndakékulmasta ikaan kuin laittomat keinot ovat
joskus toimineet hyvin, mutta nykyaan hakukoneet osaavat tunnistaa
Black-hat-keinot ja niiden kaytosta myos rangaistaan ankarasti. (eLuotsi b.
2018)

Pahimmillaan hakukone voi jopa poistaa sivuston hakutuloksista koko-
naan. Negatiivisella hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan naita sijoitusta
hakutuloksissa heikentdvien keinojen kayttoa. Negatiivisen optimoinnin
keinot on hyva olla tiedossa, silla niita voi kayttda vahingossakin. (eLuotsi
b. 2018)

Tuplasisaltdé on yleinen vahingossa toteutunut negatiivisen optimoinnin
keino. Tuplasisalto tarkoittaa yksinkertaisesti sita, etta kahdella tai useam-
malla sivulla on samaa tekstisisaltoa. Tama kannattaa ottaa huomioon si-
vuston sisaltéa suunnitellessa. (eLuotsi b. 2018)

Tuplasisallosta aiheutuu ongelma myds, mikali hakukone |0ytdaa hakemis-
tossansa olevilta muilta sivustoilta samaa tekstisisdltdd. Tama aiheuttaa
ongelmia etenkin verkkokaupoissa, joissa kdytetaan usein tuotteen valmis-
tajilta saatuja alkuperaisia kuvauksia. (eLuotsi b. 2018)

Yleisin Black-hat -keino on sivuston tayttaminen avainsanoilla. Koska haku-
sanan esiintyminen tekstissa usein, on merkki sivuston sisallon liittymi-
sesta hakuun keskeisesti tama periaatteessa nostaa sivustoa hakukonetu-
loksissa. Nykyaan hakukoneet tosin tunnistavat, jos avainsanat toistuvat
tekstissa luonnottoman usein. (eLuotsi b. 2018)

Koska avainsanoilla taytetty sivusto ei ole kayttajaystavallinen, on sivuston
avainsanat yleensa piilotettu kayttajalta esimerkiksi taustan kanssa saman-
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varisella tekstilla. Tassa tapauksessa hakukoneet ovat lukeneet tekstin nor-
maalisti, vaikka kayttdja ei sitd nakisikdan. Hakukoneet osaavat nykyaan
tunnistaa tamankin kaltaiset keinot huijaamiseksi. (eLuotsi b. 2018)
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4 VERKKO-ANALYTIIKKA

Verkko- eli web-analytiikka tarkoittaa kaytannossa sivuston kavijaseuran-
taa. Sen avulla tutkitaan sivuston kavijamaaria, kavijéiden maantieteellista
sijaintia seka muuta kavijoihin liittyvaa dataa, kuten aikaisemmin mainit-
tua bounce rate —arvoa. Web-analytiikkaan on tarjolla useita eri palveluja,
joista suosituin on Googlen tarjoama Google Analytics. (Shellit 2014)

Analytics-palveluun on mahdollista lisata lisdosa nimelta Google Search
Console, joka palvelee hakukoneoptimoinnin tarkoitusperia, kuten avain-
santutkimusta. Toteutetun hakukoneoptimoinnin jalkeen verkkoanalytii-
kan avulla on mahdollista tutkia optimoinnin tuomia hyotyja. Google
Search Consolesta on mahdollista nahda, kuinka sivuston sijoitus hakutu-
loksissa on kehittynyt.

Website Grader on ilmainen suoraan internetselaimessa toimiva ohjelma,
jonka avulla kuka tahansa pystyy tutkimaan, minka tahansa sivuston laa-
tua. Tuloksista I60ytyy myos kohta hakukoneoptimoinnin arviolle. (Kuva 5.)
Kuvan tuloksista huomaa, ettd meta description on sivuston etusivulla liian
pitka. Tama johtuu siitd, etta sivustolle ei ole erikseen kirjoitettu kuvausta
hakutuloksiin. Tassa tapauksessa hakukone automaattisesti ottaa kuvauk-
sen sivuston leipatekstin alusta ja katkaisee sen maksimipituuden jalkeen.

SEO

Make sure your website is easy for users to discover—and easy
for search bots to understand—with better page titles, headings,

and meta descriptions.

®

PAGE TITLES META DESCRIPTION HEADINGS SITEMAP

The only way is up.

Page titles should be no longer than Meta descriptions should be no Heading tags distinguish headings Site maps help users navigate your
70 characters in length and nat longer than 300 characters in length from core page content site quickly and easily.

repeat keywords, and should be relevant to the page.
READ MORE > READ MORE >

READ MORE > READ MORE >

Kuva 5. Gotavastia.fi:n hakukoneoptimoinnin arvio Website Grader —pal-
velussa ennen hakukoneoptimoinnin toteuttamista.
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Hakukoneoptimoinnin kannalta on tdarkeda olla tietoinen sivuston kavi-
jOista ja heidan kayttaytymisestaan. Google Search Console tarjoaa katta-
vasti tietoa sivustolle johtavista hakusanoista seka kayttdjien kayttaytymi-
sesta hakukonetuloksissa. Search Consolesta on helposti nahtavilla lista,
josta ilmenee klikkauksien sekd nayttokertojen maara eri hakusanoilla.
Klikkaus tarkoittaa kayttajan tekemaa klikkausta hakutuloksissa verkkosi-
vulle, kun taas nayttokerrat ilmaisevat kuinka usein sivusto on nakynyt
kayttajan naytolla hakutuloksissa. Kuvasta 6 nahdaan, etta vaikka sivusto
on saanut nayttokertoja hakutuloksissa, myds muilla hakusanoilla kayttaja
on klikannut itsensa sivustolle vain “gotavastia” hakusanalla.

Kysely Klikkaukset V¥ Niyttkerrat

tavastia 0
majoitus helsinki 0
forssan matkatoimisto 0
tavastia proper 0
gotavastia 20
tavastia finland 0
nahtavyydet forssa 0 2
tavastia hameenlinna 0 20
TaBacTua 0

youtube oTKpo# youtube 0

Kuva 6. Kymmenen eniten ndyttékertaa saanutta hakusanaa helmikuussa
2019. (Google Search Console)

Kuvasta 6 voidaan paatelld, ettd suurin osa hakutuloksista tulleista vierai-
luista on tullut “gotavastia” hakusanalla eli kdyttdja on selkeasti hakenut
kyseista sivua ja tiennyt sen olemassa olosta ennen hakua. Eniten naytto-
kertoja talla aikavalillda on saanut hakusana "tavastia”, mutta tdama ei ole
tuonut yhtaan kayttajaa suoraan sivustolle. Tama voi johtua useastakin asi-
asta.

Yksi mahdollisuus on se, ettad kayttdja ei vain ole hakenut sellaista tietoa,
jonka on olettanut loytavansa gotavastia.fi:n sivustolta. Toinen mahdolli-
suus on, etta kayttaja ei ole kiinnostunut sivusta hakukonetuloksissa naky-
vien otsikon ja kuvauksen perusteella. Myos Website Grader huomasi si-
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vuston kuvauksen olevan puutteellinen, joten hakukoneoptimoinnissa tu-
lee korjata asia ja luoda kayttdjaa seka hakukonetta miellyttava kuvaus si-
vustolle.
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5 HAKUKONEOPTIMOINNIN TOTEUTUS KAYTANNOSSA

Tyon tilaajana toimii Himeen ammattikorkeakoulun HAMK Smart —tutki-
musyksikké. Hakukoneoptimoinnin kohteena on gotavastia.fi-sivusto, joka
toimii Let’s Go Tavastia —hankkeen kotisivuna. Hankkeen paatavoitteina
ovat arvioida Kanta-Hameen matkailun tila, tarjota tietoa Kanta-Hameen
alueen matkailumahdollisuuksista ja palveluista eri kielilla kansainvalisesti
sekd edistda matkailua Kanta-Hameen alueella.

Gotavastia-sivusto on toteutettu WordPress-ohjelmistolla. WordPress on
hyvin yleisesti kaytetty sisdllonhallintajarjestelma. Arvioiden mukaan jopa
joka neljas verkkosivu on tehty WordPressin avulla. WordPress on alun pe-
rin tarkoitettu blogisivujen yllapitamiseen, mutta erilaisten verkkosivusto-
jen luonti ja yllapito onnistuvat ohjelmistolla helposti. WordPress on ilmai-
nen asentaa ja kdyttaa, mutta erilaiset pluginit eli lisdosat ja teemat mak-
savat. (Sivustonikkari & WP-Palvelu)

5.1 YoastSEO

Hakukoneoptimointiin WordPress tarjoaa useita erilaisia lisdosia, joista osa
on ilmaisia ja osa maksullisia. Gotavastia-sivustolle on jo valmiiksi asen-
nettu YoastSEO-lisdosa, jonka avulla hakukoneoptimointi onnistuu. Yoas-
tin avulla on mahdollista muokata sivun otsikkoa (title) sekd kuvausta
(meta description), ndma ovat tarkedssa roolissa hakukoneoptimoinnin to-
teuttamisessa.

YoastSEO myos arvioi sivustolle kirjoitettua tekstia hakukoneoptimoinnin
kannalta ja ilmoittaa mika tekstisisallossa on hyvaa ja mihin kannattaa kiin-
nittdd huomiota ja korjata. (Kuva 5.) Lisdosasta on tarjolla myos maksulli-
nen premium-versio, jonka avulla voi tehdd muun muassa avainsana-ana-
lyysia seka linkkien suunnittelua. Tassa tyossa kaytetdaan kuitenkin ilmais-
versiota.
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@ Readability analysis A

Analysis results @

~  Problems (1)

@ Transition words: Only 16.1% of the sentences contain transition words, which is not @&
enough. Use more of them.

~  Good results (6)
Flesch Reading Ease: The copy scores 72.3 in the test, which is considered fairly easy to read.
Good job!

Passive voice: You're using enough active voice. That's great! @

Consecutive sentences: There is enough variety in your sentences. That's great!

Subheading distribution: Great job!

Paragraph length: None of the paragraphs are too long. Great job!

Sentence length: Great! [ )]

Kuva 7. YoastSEO:n tekstisisdllén analyysi. (WordPress-Store)

5.2 Sivuston avainsanoja

Sivuston sisaltoon keskeisesti liittyvia tarkeita avainsanoja saadaan selville,
kun ajatellaan mita hakusanoja kayttaja kayttaisi, mikali haluaisi tietoa si-
vustolla olevista aihepiireista. Tarkeimpia avainsanoja sivuston nimen (go-
tavastia) lisdksi ovat Kanta-Hame (engl. Tavastia Proper) ja sen synonyymi
tavastia. Muita tarkeitd avainsanoja ovat sivuston alasivujen teemoihin liit-
tyvat tekijat kuten majoittuminen, ndhtdvyydet ja ravintolat.

Hakukoneoptimoinnin kannalta on keskeista, etta tarkeat HTML- elemen-
tit kuten title ja meta description sisaltdvat avainsanoja. On olemassa myos
niin kutsuttuja avainsanayhdistelmia, joista suurin osa tdssa tapauksessa
on muodossa Kanta-Hame -alasivun teema. (Kuva 9.) Ndma yhdistelmat
tulisi olla perakkain myds sivustolle kirjoitettavassa tekstissa, jotta haku-
kone osaa yhdistaa haun sivustoon.

5.3 Title ja meta description —elementtien muuttaminen

Lahtotilanteessa hakutuloksissa nakyvaa kuvausta ja otsikkoa ei oltu maa-
ritelty, joten hakukone naytti sivuston kuvauksena leipatekstin alun mika
ei aja hakukoneoptimoinnin tarkoitusperia. Otsikkona toimi WordPress-
ohjelman luoma yhdistelma sivun otsikosta sekd sivuston osoitteesta
(Kuva 8.)
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Majoittuminen - GoTavastia.fi

https://gotavastia. fifilmajoittuminen/ =

1.3.2019 - Mika sinun lomasuunnitelmiisi kuuluu? Rento ja hidas ajanvistto jarven rannassa vai
elamysrikas kaupunkiloma monipuclisten palveluiden ...

Kuva 8. Majoittuminen-alasivun alkuperdinen otsikko ja kuvaus.

Alasivujen otsikkoa ja kuvausta tehdessa pitdd ottaa huomioon hakuko-
neoptimointi hakukoneen algoritmien kannalta, mutta myos kayttdjaan
kohdistettu hakukoneoptimointi. Alasivun hyvasta sijoituksesta tuloksissa
on hyotyd, mutta kuvauksesta kannattaa tehdd myos kiinnostava ihmi-
selle. Kuvaus toimii ikddan kuin mainoksena sivulle, sen tulee kiinnittaa kayt-
tdjan huomio ja herattaa kiinnostus.

Kuvaukseen tulee myos sijoittaa kdyttdjan mahdollisesti kdayttamia haku-
sanoja. Tassa tapauksessa nditda ovat erilaiset majoitusmahdollisuudet
seka tietenkin Kanta-Hame, jonka alueella nama palvelut sijaitsevat. (Kuva
9.) Kuvauksen kirjoittamisen jalkeen hakukoneoptimoinnin arvio on Web-
site Grader —palvelussa 30/30. (Kuva 10.)

Majoittuminen Kanta-Hameessa - GoTavastia fi
https://gotavastia.fi » fi» majoittuminen

Kanta-Hameesta I6ydat majoitusta laidasta laitaan. Oli kyseessa kylpyla, mékki jarven
rannalla, huvila, leirinta-alue, kaupunkinotelli, kartano tai linna.

Kuva 9. Majoittuminen-alasivun uusi Title ja meta description.

SEO

Make sure your website is easy for users to discover—and easy
for search bots to understand—with better page titles, headings,

and meta descriptions.

PAGE TITLES META DESCRIPTION HEADINGS SITEMAP
Page titles should be no longer than Meta descriptions should be no Heading tags distinguish headings Site maps help users navigate your
70 characters in length and not longer than 300 characters in length from core page content. site quickly and easily.
repeat keywords. and should be relevant to the page. READ MORE > READ MORE >
READ MORE > READ MORE >

Kuva 10. Sivuston hakukoneoptimoinnin arvio meta description —elementin
muokkaamisen jilkeen Website Grader —palvelussa.
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5.4 Tekstisisallon analyysi

YoastSEOQ lisdosan ilmainen versio tarjoaa tekstisisallon analyysin. Tama
tyokalu arvioi hakukoneoptimoinnin kannalta esimerkiksi sivulla olevan
tekstin helppolukuisuutta, kappalejakojen maaraa seka lauseiden pituutta.
(Kuva 5.) Tyokalu ilmoittaa selkeasti mitka asiat tekstissa ovat kunnossa ja
mitka kaipaavan hiomista. Tassa tulee kuitenkin ottaa huomioon, etta
YoastSEO ei ole suomenkielinen lisdaosa, joten sen tekemaan arvioon suo-
menkielisesta tekstista ei kannata luottaa sokeasti.
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VINKKEJA JA OHJEITA SIVUSTON KEHITYKSEEN

Hakukoneoptimoinnin kannalta linkitykset ovat keskeisessa roolissa. Sivus-
ton olisi hyva saada linkkeja muilta sivustoilta. Linkittavien sivustojen olisi
hyva olla mahdollisimman luotettavia ja paljon kavijoita keraavia. Linkkien
saamiseksi olisi hyva |ahestya esimerkiksi Kanta-Hdameen kaupunkeja,
koska linkit Gotavastia-sivustolle olisi hyddyllisia molemmille osapuolille.
Kaupungin sivulla kavijat saisivat kattavasti, mutta tiivistetysti tietoa mat-
kailusta maakunnan alueella, kun taas Gotavastia-sivusto hyoétyisi hakuko-
nendkyvyyden kehittymisesta.

Sivuston sisaltoa paivittdessa kannattaa ottaa erityisesti huomioon avain-
sanojen kaytto eri tasoisissa otsikoissa, myos leipatekstin tulisi olla avain-
sanarikasta. Avainsanoja pystyy helpoiten selvittamaan ajattelemalle it-
sensa kayttajan eli tassa tapauksessa Kanta-Hameesta ja Suomesta kiin-
nostuneen matkailijan rooliin. Hyvat avainsanat ovat myos usein kadytettyja
esimerkiksi, koska Kanta-Hame sijaitsee maantieteellisesti |dhelld Etela-
Suomen merkittavia kaupunkeja olisi ndiden myds hyva esiintya sivustolla.

Sivuston kansainvalisyydesta ja monikielisyydesta johtuen tulee ottaa huo-
mioon, ettd eri maiden kansalaiset tekevat hakuja eri tarkoitusperilla eika
samantyylinen hakukoneoptimointi valttamatta toimi yhta hyvin kaikilla
kielilla, joten eri kielisia sivuja kannattaa kehittdaa juurikin asianmukaista
kansalaisuutta ja kulttuuria silmalla pitden.
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7 YHTEENVETO

Tyon tavoitteena oli tutkia hakukoneoptimoinnin keinoja, hyotyja ja mer-
kitysta. Lopuksi toteutettiin hakukoneoptimointi kdytannossa. Hakuko-
neoptimoinnin merkitys korostuu nykyaikaisessa yhteiskunnassa ihmisten
internetin kayton lisdantyessa jatkuvasti. Nykyaikana yrityksen kannattaa
panostaa verkkomarkkinointiin ja hakukoneoptimointiin. Hakukoneet ja
etenkin Google ylivoimaisella markkinaosuudella ovat yrityksille loistavia
keinoja tulla nakyvaksi ihmisille.

Hakukoneoptimoinnin keinoja on monia ja ne ovat hyvin erilaisia keske-
naan. Hakukoneoptimoinnin tavoite on ensisijaisesti nostaa sivuston sijoi-
tusta hakukoneen hakutuloksissa, mutta on hyva myds muistaa, etta si-
vuston tulee olla kayttajaystavallinen, jotta hakutulossijoitus ei mene
hukkaan ja ihmiset viihtyvat sivustolla. Hakukoneoptimointiin liittyy olen-
naisesti verkkoanalytiikka, joka tutkii kdyttdjien kayttaytymista verkossa.
Verkkoanalytiikka auttaa ymmartamaan kayttajien toimintaa ja esimer-
kiksi ndiden kayttamia hakusanoja. Verkkoanalytiikan avulla on mahdol-
lista suunnitella avainsanastrategiaa sivustolle.

Ty06ssa toteutettiin kdytannossa hakukoneoptimointi gotavastia.fi—sivus-
tolle. Optimoinnin hyotyina saavutettiin parempi sivuston arvio Website
Graderissa. Sivuston parempi arvio edesauttaa myos parempaa hakutu-
lossijoitusta, joten hakukoneoptimoinnin voidaan katsoa onnistuneen.

Hakukoneoptimointi on toimenpiteena mielenkiintoinen, mutta myds vai-
kea. Hakukoneoptimoinnissa tulee ottaa huomioon monia eri asioita, joi-
den perusteella hakukoneen sijoittelu tapahtuu. On tarkeaa, etta sivusto
on kayttajaystavallinen, mutta sen tulee olla my6s optimoitu hakukoneita
varten.
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