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Tama opinnadytetyd esittelee Lahiuutiset startup-hankkeen. L&hiuutiset on uudenlaista
uutispalvelua tuottava palvelu, joka tuottaa aaniuutisia, eli danella kerrottuja uutisia. Tarkeaa
on paikallisuus — sisaltéa tuotetaan kuulijakunnan oman kotikaupungin tai kaupunginosan
asioista, ilmidista ja uutisista.

Tutkimusmenetelmina kaytetdan teemahaastattelua, havainnointia seka &aaniuutisten
luokittelua.  Opinnaytetyd  koostuu Lahiuutiset-hankkeen maéarittelystd ja sen
toiminnallisuuksien esittelystd. Tydssa maaritelladn uutinen — niin perinteiset uutiset kuin
radiouutiset, seka avataan toimittajan tyéta ja pohditaan lyhyesti myds uutisen murrosta.
Opinnaytetyota varten on haastateltu Harry Santaméked, joka on Lahiuutiset-hankkeen
perustaja.

Tutkimusosassa analysoidaan Lahiuutisiin tuotettuja &aniuutisia. Tyota varten kaytiin lapi 86
kappaleen otos &aniuutisia, jotka on tuotettu joulukuussa 2018. Naita &aniuutisia oli
tekemassa toimittajat kaikilta pilottivaiheessa mukana olleilta paikkakunnilta: Kuopiosta,
Jyvaskylasta, Kemistd, Porista seké Helsingista Jatkdsaari/Ruoholahti -alueelta. Olen itse
ollut hankkeessa Porin toimittajana 2018 syksysta alkaen.

Adniuutiset luokitellaan neljaan kategoriaan ja luokista esitellaan esimerkkeja. Analyysiluvun
lopusta loytyy pohdintaa esiin nousseista havainnoista liittyen &aaniuutisiin. Keskeisina
havaintoina ilmeni &aaniuutisten olevan informatiivisia, monipuolisia ja paikallisuutta
korostavia. Kielen piirteet ilmenivat murresanoina ja elavana kerrontana.

Tama opinnaytetyd tarjoaa Lahiuutiset -hankkeen toimittajille, nykyisille kuin tuleville,
katsauksen jo tuotettuihin uutisiin. On tarke&aa tietdd millaista sisaltéa muut toimittajat
tuottavat ja millaista kieltd he kayttavat, jotta Lahiuutisten aaniuutisten taso on tasainen ja
laadukas. Liséksi tyd esittelee tulevaisuuden mediamuodosta — &anestéa — kiinnostuneille
tietoa taysin uudenlaisesta aanikonseptista.

Avainsanat uutinen, &aniuutinen, aani, startup
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This thesis introduces Lahiuutiset (in English the Local News) -startup. L&hiuutiset is a ser-
vice that provides a new kind of news service that produces audio news, that is, voice-over
news. What matters is locality, the content is produced about issues, phenomena and
news from the audience's own city or neighborhood.

The research methods used include the focus interview, observation and audio news cate-
gorization. The thesis consists of defining the Lahiuutiset -project and presenting its func-
tionalities. The thesis defines the news - both traditional and radio news - and opens up
the work of the journalist and briefly discusses the radical change of the news. The founder
of the Lahiuutiset, Harry Santamaki, was interviewed for the thesis.

The research section analyzes the audio news produced by Lahiuutiset. For the work, a
sample of 86 audio news produced in December 2018 was reviewed. This audio news was
produced by the reporters from all locations of the pilot phase: Kuopio, Jyvaskyla, Kemi,
Pori and Helsinki from the Jatkasaari/Ruoholahti area. Since the autumn 2018, | have
worked as a reporter for the Pori area.

The audio news are divided into four categories and examples of different types are pre-
sented. At the end of the analysis section, there is a reflection on the emerging observa-
tions regarding audio news. The key findings indicated that the audio news was informa-
tive, versatile and local. The features of the language were manifested as dialects and
lively storytelling.

This thesis provides the present and future editors of the Lahiuutiset with an overview of
the news already produced. It is important to know which content other reporters are pro-
ducing and what language they are using in order to maintain a consistent and high quality
of audio news. In addition, the work introduces the future media format - voice - to an en-
tirely new kind of voice concept.

Keywords news, audio news, startup
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1 Johdanto

Tassa opinnaytetydssa perehdytdén startup-hanke Lahiuutisten toimintaan. Lahiuutiset
on uudenlainen uutispalveluformaatti, joka valittaa kuulijoilleen uutisia &&nen valityksella.
Projekti on pilottivaiheessa, eik& sité ole viela tata opinnaytetytta tehdessani julkaistu
niin sanottuun yleiseen levitykseen. Nimensd mukaan paikallisuus on tarked osa
Lahiuutisia — kuulijakunta koostuukin p&&osin tietyn paikkakunnan tai kaupunginosan
asukkaista. Lahiuutisia kuulijoille valitta& toimittaja. L&hiuutisten toimittajalta ei vaadita
alan koulutusta tai aiempaa kokemusta. Paikallistuntemus, tarkka uutisvainu ja

alypuhelin ovat perustana toimittajuudelle Lahiuutiset-hankkeessa.

Idean isdn Harry Santaméaen kayttama slogan Lahiuutisille on olla Voice of village, kylan
aani. Tavalliseen arkeen vaikuttavien tietojen ja tarppien jakaminen alueen ihmisille on
Lahiuutisten paéperiaatteita. Mita kylalla tapahtuu, mitka asiat puhuttavat kansalaisia,

mihin rientoihin kannattaa suunnata?

Tassa opinnaytetydssa kaytetaan kasitettd &aaniuutinen kuvaamaan Lahiuutisissa
tuotettua alypuhelimella nauhoitettua aanitettd, joka voi olla sisédlloltaan lahes mita
tahansa paikallisesti kiinnostavaa tietoa. A&nitteen kesto on puolesta minuutista

minuuttiin.

Opinnaytetytssa selvitetddn, mitka ovat perinteiset uutiskriteerit ja radiouutisen piirteet,
ja verrataan, miten ne istuvat L&hiuutisissa toimitettuihin uutisiksi luokiteltuihin
aaniuutisiin. Tarkoitus on selvittda, millaista sisaltda Lahiuutisissa tuotetaan. Tyossa
kaydaan lapi otos tehdyista aaniuutisista jokaiselta aluelta, joissa uutisia on hankkeen

pilottivaiheessa tuotettu.

Lahiuutisten kaltaisia aaniuutisia ei ole Suomessa ennen tehty, eikd muualta
maailmaltakaan tunnu I6ytyvan vastaavaa palvelua. Lahiuutiset on siis taysin
uudenlainen uutispalvelu. Paikallismedioita on Suomessa niin sanomalehtind kuin
nettisivustoina, ja aktiiviset kaupunkien ja kaupunginosien Facebook-ryhmatkin toimivat
omanlaisenaan viestinvalittdjana paikallismedioiden kentalla. Santamaen mukaan on
ollut nahtavissa, etta paperille painetut pienten kaupunkien ja kaupunginosien lehdet
ovat, jos eivat kuolemassa, niin hatdd karsimassa. Niiden tilalle tarvitaan jotain uutta.
Uusi aalto, &ani, voi olla mahdollisuus paikallismedioiden pelastukseksi. (Santamaki,
haastattelu 14.3.2019)
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Oletuksena  opinnaytetybn tuloksille on, ettd Lahiuutisten uutiset ovat
toimittajapersoonan mukana muovautuvia kevyita ja informatiivisia tietotarppeja, joista
kuulija saa itselleen uutta, ajankohtaista tietoa ja mahdollisesti intoa tutustua

kotikaupunkiinsa paremmin.

Into opinnaytetydn tekemiseen Lahiuutisista herasi omista lahtokohdistani. Olen itse
tydskennellyt Lahiuutisissa toimittajana sen pilottivaiheen alusta alkaen syyskuusta
2018. Minulla oli pohjalla jonkinlaista kokemusta uutistydsta AMK-tyoharjoittelustani Yle
Helsingilla, jossa paéasin osallistumaan monipuolisesti péivittaistoimitustyohon.
Lahiuutisissa olen paassyt hydodyntamaan taitojani tiedonetsijana ja saanut kokemusta
uudenlaisesta matalan kynnyksen toimittamisesta. Opinnaytetytssani reflektoin muiden

toimittajien kokemuksien lomassa omia kokemuksiani projektin parissa.

Opinnaytetyéhdén olen haastatellut Lahiuutisten perustajaa Harry Santamakea.
Aaniuutisten piirteisiin ja muotoihin perehdyin tutkimalla joulukuun 2018 aikana tuotettuja
aaniuutisia. Aaniuutisia tuon kuukauden aikana tuotettin 86 kappaletta, ja niita
toimitettiin viidelta paikkakunnalta. Aaniuutiset luokitellaan ja niista uutisiksi luokiteltavia

tarkastellaan perinteisia uutiskriteereja vasten.

Taman opinnaytetyon tarkoitus on luoda yhteista linjaa eri alueiden aaniuutisille, jotta
Lahiuutisten laajentuessa kansalliseksi uutisten taso ja siséltd pysyvat tasalaatuisena.
Kun toiminta laajenee ja toimittajia liittyy joukkoon enemmaén, on tarkeaa palvella

asiakkaita, kuuntelijoita, laadukkaasti.

Opinnaytetydn alussa esitellaan ja maaritelladn, mikd ja mitd on Lahiuutiset. Luvussa
esitellaan tyovalineet, julkaisualusta ja toimittajan tytkalut. Seuraavaksi méaaritellaan
tydssa kaytettava kasite aaniuutinen. Neljannessa luvussa esitellaan juttuaiheen valintaa
ja uutisen kriteereja, radiouutisia ja danikerrontaa seka kaydaan lyhyesti lapi uutisen

murrosta.

Jotta toimittaja voisi tuottaa mahdollisimman hyvia uutisia Lahiuutisiin, on tiedettava ja
tunnettava konseptin perusominaisuudet ja tavoitteet. Tama opinnaytetyd pyrkii
avaamaan ja vastaamaan erityisesti tuleville L&hiuutisten toimittajille aaniuutisen
tuottamisen periaatteita. Lisaksi ty0 tarjoaa tietoa uudenlaisesta aaniuutispalvelusta

tulevaisuuden danimedioista kiinnostuneille.
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2 Lahiuutisten esittely ja maarittely

2.1 Mika on Lahiuutiset?

Lahiuutisten aanite, daniuutinen, on noin 30—60 sekuntia pitkd uutinen, tiedote, havainto
tai mika tahansa paikallisesti kiinnostava asia. Aaniuutinen on nauhoitettu dlypuhelimella
suoraan toimittajan tyokalun, aanitysplatformin, kautta julkaisualustalle, josta se voidaan
julkaista valittbmasti tai ajastaa sopivaan ajankohtaan. Tarkemmin &&niuutiseen

perehdytaan luvussa 3.

Lahiuutiset on uudenlainen &&niuutishanke, jota on pilotoitu muutamalla paikkakunnalla.
Hanke on siirtymassa vahitellen operatiiviseen kayttoon. Pilottivaiheessa oli mukana
noin sata kuulijaa viidell& paikkakunnalla. Kuulijat olivat Harry Santaméaen (haastattelu
14.3.2019) mukaan niin sanottuja friendly usereita, eli ystavid ja ystavan ystavia —
toimittajien ja hankkeen tekijéiden lahipiiria.

Lahiuutisissa on jokaista aluetta kohden yksi toimittaja, joka etsii tietoa lahialueen
tapahtumista ja merkittavista uutisista. Ihmiset saavat linkin daniuutiseen tekstiviestitse.
Linkkia klikkaamalla padsee kuuntelemaan uutisen selainpohjaisesta palvelusta. Palvelu

esitellaan luvussa 2.3.2.

Lahiuutisten alue, jolta paikallisuutisia tuotetaan ja kuulijakunta paasaantotisesti on,
maaritellaan Harry Santamaen (haastattelu 14.3.2019) mukaan suunnilleen R-kioskin
vaikutusalue tai hieman isompi kuin postinumeroalue. Han maarittelee Lahiuutis-alueen
kriteeriksi sen kokoisen alueen, jossa ihmiset tuntevat lahikaupat. Pienetkin asiat, jotka

alueella tapahtuvat, ovat puhuttavia.

Kohderyhmana Lahiuutisille on tietyn alueen paasaantoisesti taysi-ikdiset asukkaat.
Kohderyhmaa voivat olla myds alueelta poismuuttaneet, jotka kuitenkin haluavat saada
tietoa kotiseutunsa asioista. On myos mahdollista, etta kuulija haluaa saada kahdelta tai
useammalta alueelta Lahiuutisia. Erds pilotointivaineessa kuulijoina ollut pariskunta on

kotoisin Porista, mutta nykyaan asuu Jatkéasaari/Ruoholahti -alueella.

Santaméen (haastattelu 14.3.2019) mielesta jossain vaiheessa tulee ajankohtaiseksi
jonkinlainen kuulijoiden profilointi mielenkiinnonkohteiden perusteella. Han kertoo

esimerkkina ystavansa New Yorkista, joka ei tarvitse uutisissa tietoa paikallisesta
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kirkosta, silla hdn on juutalainen, eivatkd hanta kiinnosta lahikoulun asiat, silla hanen
lapsensa ovat jo aikuisia. Tarkoituksena on pitdéa kuulija tyytyvaisena, eika tuhlata hanen
aikaansa "turhilla” uutisilla, jotka eivat osu hanen kiinnostuksen kohteisiinsa. Esikuvana
Santamé&en mukaan kohdentamiselle voisi olla Ylen Uutisvahdin personointi-tyokalu (ks.
Kuvio 1), jossa voi painottaa itseddn kiinnostavia aiheita ja aihepiireja nousemaan

omaan syotteeseen.

< Aihepainotukset

kaupunki

Kaupunkiseudut: Ei painotusta

e

Kaupunkisuunnittelu: Ei painotusta

®

Helsingin kaupunki (hallinto): Ei

painotusta

New York (kaupunki): Ei painotusta

@® =

Ziirich (kaupunki): Ei painotusta

e

Kaupunkikuva (maisema): Ei painotusta

Kuvio 1. Esimerkki Ylen Uutisvahdin painotukset -valikosta, jossa voi tunnistesanan avulla
|6ytda uusia painotuksia kohdennuksiin (Yle Uutisvahti 2019)

Lahiuutisten &aniuutisia julkaistaan 1-2 pdaivassd, ei kuitenkaan joka pdaiva. Harry
Santaméen (haastattelu 14.3.2019) mukaan yksi haasteista on I6ytaa sopiva rytmi ja
tahti — kuinka usein ja milla sisallélla kuulijaa saa hairita? Myos julkaisuajankohdalla on
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merkitysta. Uutisen tulisi ilmestya kuulijan ulottuville silloin, kun hénelld on sopiva vali
muun tekemisen ohessa. Aamulla tydmatkalla bussissa istuessa tai illalla lempiohjelman
mainoskatkolla on hyva rako kuunnella lyhyt tarppi oman kaupungin kiinnostavista
asioista. Jos uutinen julkaistaan huonoon aikaan, saattaa olla, etta kuulija sivuuttaa sen

kyseisessa hetkessa ja unohtaa palata asian dareen mydhemmin.

Julkaisuajankohdan optimointi helpottunee Lahiuutiset-hankkeen edetessd ja
kasvaessa, kun saadaan dataa ihmisten kuluttamiskaytannoista  ja
kuunteluajankohdista. Talla hetkella kuulijakunta koostuu viela melko pienesta méarasta
ihmisia, joten tutkimuksen tekemiseksi ei ole viela tarpeeksi tietoa.

2.2 Lahiuutisten toiminnot ja alusta

Tarkein valine Lahiuutisissa on alypuhelin. Puhelimella kaytetaan toimittajan tydkaluja ja
julkaisualustaa. Vastaanottaja saa uudesta Lahiuutisesta tekstiviesti-ilmoituksen, josta

han paasee klikkaamaan selainpohjaiseen palveluun kuuntelemaan uutisen.

Alypuhelimet ovat tdssa ajassa jo oletusarvo. Tilastostokeskuksen (2018) vaeston tieto-
ja viestintatekniikan kayttd -tutkimuksen mukaan 89 prosenttia 16—89-vuotiaista
suomalaisista kayttaa internetia. Yleisimmin internetia kaytetdan matkapuhelimella. 75
prosenttia 16—89-vuotiaista oli kayttanyt internetia puhelimella viimeisen kolmen
kuukauden aikana. (Tilastokeskus 2018.)

Tilastokeskuksen Internetin  kayttd mobiililaitteilla -tutkimuksessa selviaa, etta
alypuhelimet ovat yleistyneet nopeasti — kayttajien osuus kasvoi viisi prosenttiyksikk6a
vuodesta 2016 vuoteen 2017. Vuonna 2013 vain 55 prosentilla suomalaisista oli
kaytossaan Aalypuhelin. Yleistymisen tahti on ollut keskimaarin noin viisi

prosenttiyksikkda vuodessa. (Tilastokeskus 2017.)
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16-24
25-34
3544
45-54
55-64
65-74
75-89
Miehet
Naiset

Kaikki

Kuvio 2. Kaavio alypuhelimien maarasta (Tilastokeskus 2017).

Alypuhelimien helppo kaytettavyys ja rajahdysmaisesti monipuolistuneet sovellukset

nakyy Tilastokeskuksen tutkimuksien mukaan kasvaneena internetin kayttona.

Haastattelussa kavi ilmi, ettd maailmalla on ollut viimeiset vuodet vallitsevana ajatuksena
"mobile first” — mobiili ensin. Uudet jutut pyritdan tekemaan ensisijaisesti mobiilille, ja sen
jalkeen niitd voidaan tuoda muillekin alustoille. Tarkea pointti Lahiuutisten alustan
luomisessa oli se, etté siita ei tehda appia eli mobiilisovellusta. Santamaen mukaan tasta
on saatu paljon positiivista palautetta. Osa ihmisista, varsinkaan vanhemmat eiké osa
nuoremmistakaan, ei halua uusi ikoneja ja mobiilisovelluksia puhelimen néaytolle.
(Santamaki, haastattelu 14.3.2019.)

App-kautta on ollut viimeiset kymmenen vuotta. Nyt uutena teknologiana on kehitetty
html5, jolla pystytdan tekem&én lahes kaikki samat asiat kuin mobiilisovelluksella.
Palvelu siis vaikuttaa mobiilisovellukselta, mutta on kuitenkin selainpohjainen.
Mobiilisovellusta varten tarvitsee nahda vaivaa — menna puhelimen sovelluskauppaan,
mahdollisesti rekisterditya, lisata luottokorttitiedot, ladata sovellus, avata se ja opetella
uusi kayttoliittyma. Tama vaivanndkd jA& selainpohjaisella palvelulla valiin. Uudella
html5-pohjalla avataan selain, siirrytddn web-sivulle yhden kerran ja sieltd latautuu
yhden kayntikerran aikana koko tarvittava softa selaimen jatkeeksi. Toiminta on
Santamé&en sanoin nopea ja kiva, kuten varsinainen appit. Nopeus ja helppous ovat
Santam&en mukaan puhelimeen ladattujen mobiilisovellusten vahvuus — nyt selaimesta

alkaa kehittya sellainen. (Santaméaki, haastattelu 14.3.2019.)
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2.2.1 Toimittajan tytkalut

Siséltba aaniuutisiin toimittajat voivat etsia monesta ldhteesta. Esimerkiksi alueen
Facebook-sivut, paikallislendet, maakuntalehdet ja palveluntarjoajien sivut tarjoavat
hyvaa materiaalia &&niuutisten pohjaksi. Toimittajilla ei ole kaytdssdén Lahiuutiset-
hankkeen puolesta maksullisia palveluita, kuten STT:n uutispalvelua tai maksumuurien

takana olevia uutisartikkeleita.

Uutiset aanitetddn toimittajan omalla alypuhelimella. Lahiuutiset-hanke tarjoaa
toimittajille ulkoisen mikrofonin, jonka avulla ddnenlaatu on huomattavasti parempi kuin

alypuhelimen omalla mikrofonilla nauhoittaessa (ks. Kuvio 3).

VIDEOMIC ME

Kuvio 3. Kuva ulkoisesta mikrofonista, joka kytketddn Aalypuhelimeen &aniuutisten
nauhoittamista varten. Mikrofonina Rode VideoMic Me. Kuva: Siiri Rehula

Toimittajat kayttavat selainpohjaista julkaisualustaa, jossa uutiset nauhoitetaan (ks.
Kuvio 4) ja julkaistaan (ks. Kuvio 5). Julkaisuja voi ajastaa toiseen ajankohtaan, eli niitéa
ei tarvitse julkaista reaaliaikaisesti. Julkaisuille annetaan lyhyet saatesanat, ikaan kuin

otsikko. Otsikko nakyy kuulijoille lahetetyssa tekstiviestissa (ks. Kuvio 8).
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{3 @& newsco.mobi/profile/re () %

P 0:00/0:34 @— o)

Hit the record button to start/stop
recording

SAVE

Kuvio 4. A&niuutiset nauhoitetaan selainpohjaisella nauhurilla.
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Go Back

Publish Recording

< Oct, 2019
sun Mon Tue Wed Thu Fri
1 2 3 4
8 9 10
15 16 17

22 23 24

25
29 30 31 n 2
9

Select category

testi pori

Type short description of the
news

Select the date & time along with the
categories under which this audio will
be available

PUBLISH

Kuvio 5. A&niuutisen julkaisutyokalu

Kun &aniuutinen on aanitetty, siirrytdan julkaisutytkalun pariin. Kalenterista valitaan
julkaisuajankohta, valitaan mille kategorialle uutinen jaetaan ja kirjoitetaan aéaniuutiselle
lyhyt otsikko. Taman jalkeen klikataan Publish-painiketta, jolloin uudesta &aniuutisesta

lahtee joko valittomasti viesti kuulijoille, tai sitten &aniuutinen ja& odoittelemaan
ajastettua julkaisuajankohtaansa.
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2.2.2 Lahiuutisten kuuntelijan toiminnot ja valineet

2.3 Pilottivaihe

Lahiuutiset ja aaniuutiset pyorahti kayntiin syksylla 2018, jolloin Harry Santamaki rekrytoi
toimittajat Porista, Kemistd ja Ruoholahti/Jatk&saari-alueelta. Hieman mydhemmin
mukaan tuli toimittajat Jyvaskylasta ja Kuopiosta.

Pilottivaihe on jaettavissa kahteen osioon. Pilotin ensimmaisessa vaiheessa &éniuutiset
toimitettiin - kuulijoille Whatsapp-ryhméassé. Toisessa vaiheessa uutiset julkaistiin
selainpohjaisella palvelulla.

2.3.1 Pilotin ensimmainen vaihe

Pilottikuuntelijoita ryhdyttiin haalimaan jokaiselle alueelle luotuun Whatsapp-ryhmaan.
Kuuntelijoina oli niin sanottuja friendly usereita, eli ystavia ja ystavien ystavia. Kuulijoita

oli tdssa vaiheessa 7-15 jokaisella alueella.

Whatsappiin toimittaja l&hetti &aniviesteilla alueelta toimittamiaan uutisia (ks Kuvio 6).
Uutisryhmaét pyrittiin pitdm&aéan vain uutisten julkaisua varten - jokaiselle alueelle luotiin

myds palauteryhmad, johon kuulijoilta toivottiin palautetta uutisista (ks. Kuvio 7).
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Kuvio 6. Nakyma Porin Lahiuutisten Whatsapp-ryhméasta.

Lahiuutiset: Pori
Elise Rehula, Harry, Joku, Juha P...

8. MARRASKUUTA 2018

Kuukkariin valmistuu puukerrostalo
senioreille. 16.16 v/

>

AUD-20181108-WAQ0... 16.16 v/

9. MARRASKUUTA 2018

Lottopotin voittaja haluaa pitaa
matalaa profiilia Pihlavassa. {515

>

AUD-20181109-WA0Q0... 15.32 W/

10. MARRASKUUTA 2018

Taidemuseo hakee vapaaehtoisia

asiakasraatiin. 11.45 W
AUD-20181110-WAQQ... 11.46 ¥/

12
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Lahiuutiset palaute S

Elise Rehula, Harry, Joku, Juha P...

Haluaisitteko taman pilotin
perusteella jatkaa Lahiuutisten
kuuntelua?

Ehdottomasti '

Kylla vaan. Yhden viimeisimman
kommentoijan idea kansallisesta
aamu-uutisesta on hyva myas,
mutta jaakoon se paikalliseksi, jos
kansallisella tasolla ei ole mitdan
tavanomaisuudesta poikkeavaa.

Petra Koivula
Kylla!

En oo kyl montaa julkaisuhetkella
lukenut kun tosiaan on toissa. Paivan
loppuun mennessa usein oon jo
unohtanut koko jutun &2 Ei ole ollut
tapana lukea uutisia, niin ei nditéakaan
tuu paivan aikana vahdattua.
Puhetahti on parantunut paljon
(hidastunut), se on ollut kiva. Tosi
kiva systeemi silti!!

6
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Kuvio 7. Palauteryhmaan kerattiin kommentteja ja kehitysehdotuksia pilottiryhmén kuulijoilta.

2.3

.2 Pilotin toinen vaihe

Whatsappista siirryttiin selainpohjaiseen html5-ratkaisuun, jossa paastiin kokeilemaan

aaniuutisen muotoa, jossa uutinen on kuunneltavissa vain tietyn lyhyen ajan sen

ensikuuntelusta (ks. Kuvio 9) Talla pyritddn valttdmaan ongelmat, joissa uutisen alku

menee kuulijalta ohi ja uutinen haipyy kuunneltavista heti ensimmaisen kuuntelukerran

jalkeen.

Lahiuutinen 16ytaa tiensd kuulijan taskuun tekstiviestin valitykselld. Tekstiviestissa on

uutisen otsikko ja linkki. Linkkia klikkaamalla se avautuu selaimessa. (ks. Kuvio 8)

Puhelimesta riippuen aaniuutinen alkaa soida suoraan tai vaihtoehtoisesti kuulija klikkaa

nuolingppéintd kuullakseen uutisen. Mikali uutisia on useampi, soittaa sovellus ne
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putkeen. Kunkin uutisen kuuntelun voi aloittaa alusta, mutta edelliseen uutiseen ei voi

endé palata. Uutiset ovat kuultavissa palvelussa 24 tuntia, jonka jalkeen ne katoavat

kuuntelusta.

Kuvio 8. Kuulija saa ilmoituksen uudesta daniuutisesta tekstiviestitse.

& 0401873267

maanantai 1. huhtik. « 11.01

Oklaholmankadun tyhjat
kerrostalot puretaan! Kuuntele:
https://play.lahiuutiset.fi/kemi

C

Lataa esikatselu napauttamalla

Luovan liikkeen workshop!
Kuuntele: https://play.lahiuutiset
fi/ruoholahti

C

Lataa esikatselu napauttamalla

tiistai 2. huhtik. « 14.01

Mehilainen Lansi-Pohja aloittaa
digitaalisen etdavastaanoton!
Kuuntele: https://play.lahiuutiset

fizkemi

Kuulijalla on 24 tuntia aikaa kuunnella uutinen palvelussa (ks. Kuvio 9), jonka jalkeen se

katoaa kuunneltavista. Harry Santamaen (haastattelu 14.3.2019) mukaan télla on haettu

samankaltaista kertakayttoisyytta kuin perinteisissa radiouutisissa, jotka kuullaan vain

kerran. L&hiuutisissa kuulija voi kuitenkin itse valita sopivan ajankohdan péaivastaan,

jolloin kuuntelee uutisensa.
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(> @& playlahiuutiset.fi/ruonc (2

LAHIUUTISET.FI

1. eof.m4a

Twitter F ok WhatsApp

Kuvio 9. Lahiuutiset-selainpalvelun nakyma kuulijalle.

{} @ lahiuutiset.fi ®

LAHIUUTISET.FI

Kuuntele
viimeisin
uutinen

Ruoholahti ja
Jatkasaari

@

Kuvio 10. Lahiuutisten nettisivut.
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Palvelu toimii myods web-sivuilla (ks. Kuvio 10). Nettisivuilta 16ytyy Lahiuutisiin liittyvan

tiedon lisaksi esimerkiksi esittelyt toimittajista.

2.4 Lahiuutisten ansaintamalli — startupin tarkoitus on tehda rahaa

Talla hetkella L&hiuutiset toimii kehitysyhtiohankkeena Santaméen toisen yhtitn
alaisena. On nahty, etteivat toimittajat halua olla vastuussa ilmoittajien kerddmisesta tai
laskuttamisesta. Ajatuksena on perustaa yhtid, joka kerédéa ilmoitustulot ja laskuttaa.
Tamanhetkinen ajatus kulurakenteesta on, etta tulosta ohjautuisi 91 prosenttia suoraan
toimittajalle ja 9 prosenttia jaisi yhtidlle, joka yllapitad ohjelmistoa ja platformia. Summina
puhutaan muutaman kymmenen euron suuruisesta platform-maksusta per toimittaja per
alue. Hankkeen kantavana ajatuksena ja kulmakivena on, etta valtaosa rahasta paatyisi
toimittajalle. Santamaki pitdd hankkeen voimavarana sita, ettd hankkeen positiona on
olla paikallisten tyttarien ja poikien projekti, jolla he saavat tytkokemusta media-alalta ja

oppivat saamaan tuloja. (Santamaki, haastattelu 14.3.2019.)

Lahiuutiset-palvelu on kuulijoille ilmainen. Maksun kerdamista kuulijoilta on pyoéritelty
ajatuksena, mutta saatujen palautteiden perusteella se ei ole herattdnyt hyvaksyntaa
pilottikuulijoiden keskuudessa. lhmiset eivéat ole ainakaan tdssa vaiheessa valmiita
maksamaan palvelusta. Toiveena on, ettd mikromaksaminen kehittyy jossain vaiheessa
niin helpoksi, etté kuulijoilta voitaisiin kerata esimerkiksi kahvikupillisen hinnan suuruinen
kuukausimaksu, jolla saadaan toimittajalle tuloja. Tarkoituksena on myyda idea kuulijoille
silla kulmalla, etté pienellda maksulla tyollistat paikallista nuorta. (Santamaki, haastattelu
14.3.2019.)

Todennakoisin bisnesmalli Lahiuutisille on kaupalliset ilmoitukset ja sisaltomarkkinointi.
Ruoholahti/Jatkasaari-alueella on  jo tehty  kenttatutkimusta  paikallisten
palveluntarjoajien ja yritysten kanssa, ja kiinnostus Lahiuutisissa mainostamisesta on
ollut suurta. Kaupallisten ilmoitusten tuottaminen Lahiuutisiin  olisi joko

kertakorvauksellista tai kuukausimaksullista. (Santamaki, haastattelu 14.3.2019.)

Kulma on siina se, ettd mika yhteisty0 tai kilpailutilanne on muun median kanssa.
Minulla on nyt keskusteluja joidenkin l|&hiuutismedioiden kanssa, jotka on
digitaalisia, eli heilla ei ole printtid ollenkaan. Kylla heita kiinnostaa, ettéd heidan
sivuilla olisi linkki ndihin &aniuutisiin. Siind olisi parikin asiaa heidan kannalta hyva:
nyt on se webbisivu, jolla on nimi ja sinne pitd& muistaa menna lukemaan se
paikallisalueen uutinen. Jospa tdma aaniuutinen toimisikin sisdanheittajana. Silloin
talloin paikallinen toimittaja lukis heidankin jonkun otsikon ja sanoo ettd "katsokaa
liséa tuolta sivulta”, niin he saavat sisdantulevaa lilkennetta lisda. Sitten kun siella
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heidan sivullaan on semmoinen linkki, jota voi klikata ihan lapparillakin, niin sielta
kuuluu puolen minuutin - minuutin &aniuutinen. Sen ajan ihmiset pysyy silla sivulla
ja voi vaikka samalla silmdilla niitd mainoksia, mikd on sitten tarke&a niille
paikallismedioille. He voivat nayttad mainostajille, etté taalla on vakea ja ne nakee
teidan mainioita mainoksia. (Santaméki, haastattelu 14.3.2019.)

Kaytadnnossa yritys antaisi Lahiuutisten toimittajalle tietopaketin, esimerkiksi tulevista
tarjouksista tai tapahtumasta, jonka pohjalta toimittaja itse muokkaisi tekstin ja infon
omaan suuhun sopivaksi. Santamaki kayttdd mahdollisesta Lahiuutisten kaupallisesta
iimoituksesta esimerkkind kauppojen satokausituotteita. llImoitusta varten yrityksen
edustaja, esimerkiksi kauppias, keraa tiedotteeseen oleelliset tiedot alkavasta kevaan
parsa-kaudesta toimittajalle, joka toimittaa tiedon kuulijoille persoonalliseen tapaansa

korostaen lahialueen toimijaa. (Santaméki, haastattelu 14.3.2019.)

Tallainen siséltdmarkkinointi on tata hetked ja tulevaisuutta. Digimagin artikkelissa
Median tulevaisuus on sahkdinen ja muuttuva (2017) kaydaan lapi tulevaisuudenkuvia.
Artikkeliin on haastateltu Digimag Oy:n yrittdja Sari Jalkasta, joka kiteyttaa hyvin

tulevaisuuden sisaltomarkkinoinnin suuntaa:

Sisaltomarkkinointi tulee lahemmas lukijaa kuin perinteinen mainos. Se on
toimituksellisesti  suunniteltua tdsmamainontaa, joka tarjoaa lukijalle
mielenkiintoisia sisaltdja ja vinkkejd sekd digissa ettd printissa. Oikealla
viestinnalla ja valitussa ymparistéssé kumppanin viesti osuu oikeaan ajankohtaan,
jolloin se tuo parhaita tuloksia. (Jalkanen 2017.)

Tama on suunta myos Lahiuutisten kaupallisissa yhteistdissd. Haasteena on saada
kaupalliset tiedotteet niin sulavaan ja ei-mainosmaiseen muotoon, ettei ne ala arsyttaa

kuulijaa.

Jani Piipon (2018) blogikirjoituksen mukaan startupin synonyymina kaytetaan joissain
yhteyksissa termia kasvuyritys. Blogikirjoitukseen on keratty muutamien eri lahteiden
maarittelyita startupista. Kirjoituksen mukaan tyd- ja elinkeinoministerid maéaarittelee
startupia niin, etta se tydllistdd vahintaan 10 henkil6a ja tyollisyyden keskimaaraisen
vuosikasvun pitdisi ylittad 20 prosenttia tulevan kolmen vuoden tarkastelujaksolla. Tamé
maaritelmd rajaa pienempid, alle 10 henkilon uusia yrityksid ulos startupin
maaritelmasta. Kirjoituksen mukaan Yhdysvaltain U.S. Small Business Administarioon
maadrittelee startupin yritykseksi, joka on vasta nousemassa jaloilleen. Taman
maaritelman mukaan startupiksi kutsutaan yleisesti teknologiaorientoituneita yrityksia,

joilla on korkea kasvupotentiaali. Piippo pallottelee muutamia samansuuntaisia
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maaritelmia kirjoituksessaan ja on muodostanut omaan artikkelisarjaansa naista

yhdistelman:

Startup on nuori tai uudelleenjarjestetty ihmisorganisaatio, joka tuottaa uusia
tuotteita tai palveluja aarimmaisen epavarmoissa olosuhteissa toimien
markkinoilla vahilla resursseilla (Jani Piippo 2018).

Lahiuutiset osuu néaihin startupin méaaritelmiin osittain. Se ei ole viela tassa vaiheessa
oma itsendinen yritys tai yhtid, vaan toimii kehitysyhtichankkeena Harry Santaméen

toisen yrityksen alla.

3 Mika on aaniuutinen?

Kaytannossa Lahiuutisten &aniuutinen on alle minuutin mittainen puhuttu, paikallisesti
kiinnostava uutinen, tiedote tai vinkki. L&hiuutinen on jotain podcastin, radiouutisen ja

juonnon valimaastosta. Lahiuutisia julkaistaan 0-3 paivassa.

Lahiuutisten &&niuutinen on Harry Santaméen (haastattelu 14.3.2019) mukaan
ensisijaisesti yllattava ja uusi tieto. Se yllattda kuulijansa positiivisesti, vaikka kyseessa
olisi jokin negatiivinen tapaus tai aihe. Positiivinen uutinen on sellainen, josta kuulijalleen
tulee ajatus “olipa hyva tietdd tdma asia, enpa olisi muualta kuullut’. Aaniuutinen -
kasitteen alla voi siis olla melkeinpa mitd vain alueen ihmisia kiinnostavaa tietoa
taidenayttelyn avajaisista autokolariin. Tarkedad on pyrkia l6ytaméan uutismassasta ja

kohinaa taynna olevasta maailmasta ne kohdennetut oman rakkaan kotialueen tarpit.

Santamaki kertoo esimerkin onnistuneesta Lahiuutisesta:

"Rakennustydmaalla tassa ja tassa katuosoitteessa tapahtui pieni vahinko.
Sementtisakki tippui kolme kerrosta alaspain kadulle, kukaan ei vahingoittunut.”
That's it. Jos tdma uutinen olisi tullut toiselta puolelta Helsinkia, niin ei kauheesti
olisi kiinnostanut, mutta kun itse asuu alueella ja tiesi sen kadunkulman, niin
kyllapa kiinnosti. Tulee semmonen fiilis ettd mahéan oisin voinut kavella siité just
sillon. Tama lahella oleminen on se ydinjuttu. (Santamaki, haastattelu 14.3.2019.)

Tarkkaa rajausta tai tiukkaa ohjeistusta ei toimittajille ole annettu aaniuutisen tekoon.
Lahiuutisen on tarkoitus olla puhuttu, rento, l&helle sijoittuva ja kaverillinen. Kolumnin
tyylinen, mutta kuitenkin selkedasti vastata hyvaa journalistista tapaa kasitelld uutisia ja
aiheita. Uutisesta tulisi jaada kuulijalleen olo siitd, ettd se on juuri hénelle valittu ja

hanelle merkityksellinen.
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Kuulija saa tekstiviestilla puhelimeen viestin, jossa on julkaistun aaniuutisen otsikko ja
linkki lahiuutisten web-sivuille. Linkkia klikkaamalla kuulija voi kuunnella uutisen milloin
haluaa vuorokauden sisélla. Uutinen pysyy palvelussa 24 tunnin ajan, jonka jalkeen se
poistuu kuunneltavista lopullisesti. Uutinen on toistettavissa kuuntelun aloitettuaan,
mutta vanhoihin uutisiin ei voi palata. Talla on pyritty luomaan samaa "kertakayttoisyytta”
kuin perinteisessa radiouutisessa, joka tulee reaaliaikaisena vain kerran. (Santamaéki,
haastattelu 14.3.2019).

Uutiset nauhoitetaan mobiilisti alypuhelimeen kiinnitetylla ulkoisella mikrofonilla. Kuva
Lahiuutisten kayttamasta ulkoisesta mikrofonista on esitelty kuviossa 3 (s. 7).

Tyyliltaan aaniuutiset elavat toimittajan persoonan ja kiinnostuksen mukaan. Alueiden
uutiset eroavatkin melko paljon toisistaan — Jatkdsaari/Ruoholahti-alueen toimittaja
Nemo Mannermaa  kertoo kuulijoilleen monenlaisten kulttuuririentojen
tapahtumavinkkeja, kun taas Kemin toimittaja Ville Soikkeli pitdaa kemilaiset kartalla
alueella tapahtuneista rikoksista.

Toimittajien tydtavat eroavat hyvin paljon toisistaan. Mina itse kirjoitan nauhoitettavan
uutisen puhtaaksi tietokoneella, josta puhun sen lahestulkoon sanasta sanaan.
Toimittaja Soikkeli Kemista silmailee valitsemansa uutisen ja kertoo siitd sujuvasti

ulkomuistista varikasta kielta kayttéaen.

Toteutustapoja ja -keinoja Lahiuutisten aaniuutiselle on siis monia. Tarkedé on |6ytaa
selkeat peruspilarit, jotta laatu sailyy toimittajakunnan kasvaessa. Santaméen
(haastattelu 14.3.2019) mukaan tarkeintd on kunnioittaa journalismin perusperiaatteita.
On osattava vastata kysymyksiin mita tapahtuu, milloin ja missa tapahtuu, kuka tekee ja
ennen kaikkea: mika on sen merkitys meille talla alueella. Tatd Santaméki nimittaa

Lahiuutisten aaniuutisten kulmakiveksi.

4 Uutinen — mit&, missa, miten ja kuka

4.1 Perinteiset uutiskriteerit

Uutiskriteereitd on esitelty monessa lahteessd, ja ne ovat paasaantdisesti

samankaltaisia.

metropolia.fi WM etropolia



20

Huovilan (2005, 70-71) mukaan uutisen perustehtdava on yhteiskunnalle tarkeiden ja
vastaanottajalle hyodyllisten ja kiinnostavien tietojen lahettaminen. Hanen mukaansa
juttuvalinnassa tarkedd on kertoa yhteiskunnan muutoksesta. Huovisen ndkemyksen
mukaan uutinen onkin maariteltavissa yhdella sanalla — "muutos”. Muutos kertoo, mika
ymparistdssdmme on muuttumassa: "Vastaanottajalla on oikeus tietdd muutoksesta,
jotta pystyisi ymmartamaan ja vaikuttamaan yhteiskunnan ja sen alueiden toimintoihin.”
(Huovila 2005, 70.)

Uutisen odotetaan tayttavan tietyt sisallolliset kriteerit, joiden perusteella uutista voidaan

sanoa merkittavaksi. Yle Uutisluokka méaarittelee uutisen nain:

Uutinen on jotain uutta tai jotain, mika tapahtuu juuri nyt. Uutisen taytyy kiinnostaa
useita ihmisid. Uutinen on jotain, mita ihmiset haluavat tietaa tai milla on merkitysta
ihmisten elamaan ja yhteiskuntaan. (Yle Uutisluokka 2015.)

STT arvioi aiheiden uutisarvoa merkityksen, vyllattavyyden, kiinnostavuuden,

ajankohtaisuuden ja laheisyyden perusteella (STT n.d.).

Tarkkaa méaaritelmaéa uutisarvolle on kuitenkin vaikea maaéritelld, silla jokaisen uutisen
osalta on tapauskohtaisia seikkoja, jotka vaihtelevat eri jutuissa (Huovila 1990, 10). Henk
Prakken mukaan uutisarvo tarkoittaa ajallista fyysistd ja kulttuurillista laheisyytta
suhteessa lukijaan. Uutisarvoltaan merkittdva asia sijoittuu sellaiseen kulttuuriin ja
yhteis66n, johon vastaanottaja on jollain tavalla osallinen. (Prakke 1969, Jaakkolan
2013, 182 mukaan.) Lahiuutisissa laheisyys koetaan paitsi paikallisuutena myds
kulttuurisena laheisyytena.

Yleisradio maaritteli vuonna 1972 oman uutistoimintansa pohjalle uutisen
valintaperusteet professori Yrj0 Ahmavaaran teorian mukaan. Informatiiviset
uutiskriteerit on Yrj6 Ahmavaaran vuonna 1969 julkaistu teoria, joiden tavoitteena on
"oikeiden tietojen ja tosiasioden valittdminen seka siihen liittyva alyllinen kativointi”.
(Ahmavaara 1972, Huovilan 2005, 65 mukaan.) Jutun arvolla on teorian mukaan kolme

kriteeria:

1. Tapahtuman vaikutusten todellinen voimakkuus (intensiteetti)

2. Missa maarin tapahtuman vaikutukset koskettavat kuulijoita ja katsojia
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3. Tapahtuman vaikutuksen laajuus, toisin sanoen sen ihmisjoukon
suuruus, jota vaikutukset koskettavat. (Ahmavaara 1972, Huovilan
2005, 65 mukaan.)

Uutisen maarittelyssa on eritelty erilaisia julkaisuehtoja, jotka ovat eroteltavissa ulkoisiin
(objektiivisiin) ja sisaisiin (subjektiivisiin) kriteereihin. Ulkoiset kriteerit antavat uutiselle
arvoa sen mukaan, miten paljon aihe vaikuttaa vastaanottajan elamaan, riippumatta
siitd, tiedostaako vastaanottaja vaikutuksen itse. Siséiset kriteerit mittaavat aihetta sen
perusteella, miten merkittéavaksi vastaanottaja kokee aiheen oletetusti. (Jaakkola 2013,
180.) Jaakkolan Hyva Journalismi -teoksessa esitetyt ulkoiset ja sisdiset uutiskriteerit on

koottu alla olevaan kuvioon 11, ja niita kaytetdan aaniuutisten analysoinnissa luvussa 5.
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- Ajankohtaisuus: térkein uutisarvon
tekija, uutuusarvo, ajallinen laheisyys

- Maantieteellinen laheisyys: fyysinen
laheisyys, paikallisuus

- Kulttuurinen merkittavyys: kulttuurinen
laheisyys, tuttuus

- Voimakkuus: tapahtuman suuruus

- Toistuvuus: tapahtuman frekvenssi

- Eliittikohde: valta ja medianakyvyys
lisdavat uutisarvoa

Ulkoiset

- Yksiselitteisyys: aiheen selkea
rajattavuus, esimerkiksi yksittdinen
tapahtuma on helpommin puettavissa
uutiseksi kuin monimutkainen

- Henkiloitavyys: ihmisetaiheina
journalistisesti kiinnostavampia kuin
jarjestelmat

- Odotettavuus: tapahtuma vastaa
aikaisempia kasityksia

- Yllatyksellisyys: epatavallisuus,
poikkeavuus tavanomaisesta, harvinaisuus,
odotusten vastaisuus

- Negatiivisuus: ikavat tapahtumat ovat
huomionarvoisempia kuin positiiviset

i ot

ISalse

S

- Paivan valikoima: tiettyna ajankohtana
tarjolla olevien aiheiden maara - vahainen
maara laskee uutiskynnysta

- Konsepti: julkaisun linja ja perinne seka
tarjolla olevat formaatit

- Median vaatimukset: julkaisuympériston
edellyttdamat ominaispiirteet

- Kohdeyleiso6: esim. ikd. sukupuoli, sosio-
ekonominen asema, elaméantapa

- HyOty: siséllosta saatava viihde, sivistys,
kaytannén apu

- Mediakilpailu: erottuminen kilpailijoista,
skuupit ja omaperaisyys

- Toimittajantausta ja
kiinnostuksenkohteet: jutuntekijan
ennakkotietdamys ja maailmankuva seka
innostuneisuus ja motivaatio

- Talous: kaytettdvissa olevat resurssit

IMmaaralse

Y]

Kuvio 11. Uutisen julkaisuehdot eli uutiskriteerit (Jaakkola 2013, 181-182)

Yhteistd uutiskriteereille, uutisen laajuudesta tai pituudesta riippumatta, vaikuttaa
olevan, ettd uutiseksi luonnehdittavalta jutulta vaaditaan tietyn tyyppiset uutiselle

ominaiset piirteet, joista tunnutaan monissa lahteissa olevan samaa mieltd. On helppo
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maaritella, kuinka hyvin uutinen palvelee yleiséaan, vaikka ei olisikaan alan asiantuntija.
Tietynlainen uutisen muoto on painunut ihmisten mieleen, vaikkei sitd suurimmalle osalle

vaestosta opeteta.

Erityisesti ajankohtaisuutta korostetaan useissa lahteissd. Sitd tunnutaan pitavan
uutiskriteereista tarkeimpand. Suomessa sana uutinen onkin johdettu sanasta uusi.
Uutinen kertoo jonkin uuden ja yllattdvan tiedon askettdin tapahtuneesta tai yleisesti
merkittvasta asiasta. Uutisen tulee siten olla ennen kaikkea ajankohtainen. (Jaakkola
2013, 179.)

Myds paikallisuutta, eli tapahtumien ldheisyyttd, pidetddan monien uutis- ja
juttuvalintakriteerien mukaan hyvin tarkeédssa asemassa (Esim. STT, Huovinen 2005).
Lahiuutisissa juuri paikallisuus on, jo nimenkin perusteella, tarkein kriteeri. Porilaisia
kiinnostavat Porin asiat, eikd ole tarpeellista kertoa Helsingin Mannerheimintien
likennekaaoksesta.

Kaikkien aaniuutisten ei tarvitse olla "kovia juttuja”, vaan kuulijalle halutaan valittaa
erilaisia tarppeja. Harry Santamaki (haastattelu 14.3.2019) kertoo esimerkkind, etta
kaikkia alueen asukkaita yhdistaa aina yksi asia varallisuustasoon tai ikaan katsomatta
— kaupassakayminen. Lahikaupassa vieraillaan lahestulkoon viikoittain, ja on kaikkien
etu, niin kauppiaan kuin kaupunginosankin, vinkata hyvista tarjouksista tai uuden
satokauden herkuista. Haasteena Santamaen mukaan on l6ytda uutiskulma, jotteivat

ilmoitukset kuulosta lilkaa perinteiselta mainokselta.

Hyva aihepiiri on tapahtumat. Lahiuutiset-mediassa on ajateltu, ettd kerrotaan alueen
tulevista tapahtumista. Yleensa paikallinen kaupallinen media kertoo tapahtumista vasta
jalkikateen, silla niistd halutaan ennakkoon ilmoitusmaksu. (Santaméki, haastattelu
14.3.2019.) Lahiuutisissa halutaan elavoittdd kaupunkia ja tuoda tapahtumat selkedasti

kaikkien tapahtumapaikan l&hialueiden ihmisten tietoisuuteen.

4.2 Uutisen rakenne

Perinteisin ja tunnetuin uutisrakenne on 5M+K. Taméan kaavan mukaan uutinen rakentuu
vastaamaan kuuteen kysymykseen: mitd, missa, milloin, kuka, miksi ja miten (esim.

Huovila 2005, 125). Kysymyksiin vastaamalla taataan, etta uutinen siséltda vahintaan

metropolia.fi WM etropolia



24

minimimaaran tarvittavaa informaatiota selkedn mielikuvan muodostamiseksi

uutisoitavasta aiheesta.

Uutisen rakenne voidaan asettaa kolmiomalliin. Kolmiomallissa kysymyksiin
vastaamisen lisaksi kerrotaan uutisen tarkein tieto heti ensimmaisena ja vasta sen
jalkeen taustoitetaan tapahtumaa. (Esim. Yle Uutisluokka 2015.) Kolmiomallissa uutisen
kulku ajatellaan niin, ettéa uutisen karki, oleellisin tieto, esitetdaan aivan uutisen alkuun.
Taustoittavat tiedot, kuten asiantuntijalausunnot tai tapahtumapaikan silminn&kijoiden
haastattelut, esitetd&n uutisessa myéhemmin. (Huovila 2005, 135.) Kolmiomallilla tieto
pyritaan valittamaan mahdollisimman tehokkaasti ja taloudellisesti vastaanottajalle.
Samalla pyritd&n heratteleméaan ja sailyttdmaén vastaanottajan mielenkiinto.

Huovilan mukaan jutturakenne rikkoo usein kronologisen esittdmistavan, miké toisaalta
vaikeuttaa uutisen ymmartamista. Etenkin s&hkoisissad vélineissd, kuten radiossa,
pyritaan tarkeysteemojen sisélla kronologiseen tai muuhun loogiseen esittamistapaan,
jotta uutisen vastaanottaminen olisi mahdollisimman ymmarrettavad. Sahkodisessa
valineessa vastaanottajan on kyettava sisaistamaan uutisasia yhdella kertaa. (Huovila
2005, 139.) Tama eroaa huomattavasti esimerkiksi sanomalehdesta, jossa vastaanottaja

voi palata lauseiden ja kappaleiden &areen yha uudestaan.

4.3 Uutisen murros ja venyvat kriteerit

Mitd saa kutsua uutiseksi? Uutiskriteereja ovat pohtineet ja venyttaneet esimerkiksi Ida
Karimaa opinnaytetydssaan Klikkeja metsastamassa — Verkon viihdejournalismin uudet
kriteerit (2013) ja Hanna-Mari Kuivalainen opinnaytetydssaan Uutisen uudet kriteerit —
Yle Kioskin 1000 uutista Suomesta -kesakiertueella (2016).

Karimaan tydssa aiheena on viihteen ja journalismin yhdistaminen ja yhdistyminen. Han
reflektoi opinnaytetydssaan tydkokemustaan Metrolive.fi -viihdesivuston toimituksessa
ja analysoi sivustolle tuotettuja viihdeuutisia. Lahiuutisiin verrattuna viihdejournalismi on
melko kaukana, mutta yhdistaviakin tekijoita 16ytyy. Lahiuutisten tarkoituksena on olla
kevyt ja informatiivinen uutismedia, joka noudattaa hyvaa journalistista tapaa.
Lahiuutisilla ei ole varsinaista klikkienkalastelua, vaikkakin kuulija saattaa tekstiviestissa
olleen otsikon perustella jattdd uutisen kuulematta. Viihdejournalismia ja uutisia

yhdistavat kuitenkin uutiskriteerit — on tarke&a olla totuudenmukainen ja ajankohtainen.
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Karimaan tydssa viihteellisyys on selkeasti korostunut muihin uutiskriteereihin

verrattuna.

Hanna-Mari Kuivalainen esittelee opinnaytetydssaan Yle Kioskin tempausta, jossa
tarkoituksena oli kesan aikana saada kasaan 1000 uutista Suomesta. Tahti tekemiselle

oli kova ja kriteerit paukkuivat aiheita kaivettaessa lahes tyhjasta.

Kuivalaisen opinnaytetydsta loytyy jo johdannosta puhutteleva kappale:

1000 uutista Suomesta -tempauksen tarkoitus oli rikkoa uutisen kasitteita ja nostaa
jokapéivainen elama seka arjen pienet ihmeet ja ihmetyksen aiheet uutisiksi
uutisten joukkoon. Vaikka oli selvaa, etté uutiskynnys oli matala ja uutisen kasitetta
sai vapaasti murjoa, ei toimittajille tutumpi perinteisen uutisen vakavaluonteinen ja
arvokkuutta vaativa muisto jattdnyt meitd rauhaan. Jouduimme péivittain
kyseenalaistamaan useimpien juttujemme julkaisukelpoisuutta ja painiskelimme
tehtdvan mielekkyyden kanssa. Silti huomasin, ettd samantyylisida juttuja
julkaistaan maamme luetuimmilla uutissivustoilla. (Kuivalainen 2016, 1.)

Tata ajatusta Lahiuutisistakin 10ytyy — pienten ihmeiden ja ihmetysten aiheiden
nostaminen uutisiksi uutisten joukkoon. Kioskin tempauksesta erottaa L&hiuutisten
aaniuutisten etsintatapa. Adniuutisia varten materiaalia etsitaan pitkalti nettilahteista: jo
julkaistuista uutisista, jotka koskevat aluetta, yritysten sivuja selaamalla tai
tapahtumatiedotteita lapikaymalla. 1000 uutista Suomesta -projektissa toimittajat olivat

fyysisesti uutisten alkulahteilla etsimassa aiheita ja ilmidita paikkakunnilla.

Uutisten murroskautta on eletty jo jonkin aikaa. Monissa uutistoimituksissa on oma
osastonsa lifestyle-journalismille, joka julkaisee usein klikkiotsikoiden taakse keveita

hdmppaaiheita ja suoria kaanndteksteksteja ulkomaalaisilta viihdeuutispalveluilta.

Heraa kysymys, voiko naita rinnastaa uutisiin ja kuinka luotettavana téllaista materiaalia
VoI pitad. Vahentaakd tallaisten viihteellisten uutisten julkaisu ja kansan kiinnostus niita
kohtaan oikeiden uutisten, ja uusien uutispalveluiden, kuten Lahiuutisten, arvoa

kuluttajien silmissa?
4.4 Radiouutinen — puheen kuvalla ei ole rajoja
Radion perusominaisuus on nopeus ja lyhyet sdhkeuutiset (Huovila 2001, 31). Valineena

radio on vaativa, silld se on taustavaline. Radiota kuunnellessaan vastaanottaja usein

tekee samalla jotakin muuta. (Huovila 2001, 159.)
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Puheen vastaanotto liittyy kuuloon. Puheen vastaanotto vaatii mahdollisuutta seurata
puhetta seka tulkita sen sanojen ja lauserakenteiden valittamaa viestid. Puheen
vastaanottaja muodostaa itse kuvan saamastaan viestistda mielikuvituksen pohjalta.
Puheen kuvalla ei ole rajoja. Tama asettaa vaatimuksia niin puheen esittgjalle kuin
vastaanottajallekin. Toisaalta se antaa my6s mahdollisuuksia, silla kaikki -

luonnottomatkin — asiat ovat valitettavissa puheen avulla. (Huovila 2005, 146.)

Radiossa jutun selkeys ja tiivistaminen ovat radiouutisen muokkaamisen ydin.
Uutistenlukijalla on vahemman aikaa mutta enemman sanottavaa kuin normaalissa

keskustelussa.

Juonirakenteen on oltava radiouutisessa helppo. Korva hammentyy helposti epaselvasta
juttukokonaisuudesta, sen osasta tai jopa yhdestd vaikeaselkoisesta tai epaselvasta
sanasta. TAma saattaa katkaista kuulijan seuraaman juttuketjun. (Hilliard 1982, Huovilan
2001, 25-26 mukaan.) Kaikissa uutisissa, niin luetuissa kuin puhutuissa, kappaleet ovat
hyvin lyhyita, vain 1-2 virkettd. Kappalejako ilmenee pienella tauolla puheessa. Yhteen
kappaleeseen mahtuu kerrallaan vain yksi paaasia. Usein liian monimutkaiset tai
hankalasti ymmarrettavat lauserakenteet paljastuvat, kun tekstin lukee &aneen.
(Jaakkola 2013, 187.)

Aanella kerrottava juttu on rakennettava loogiseksi ja siihen otettavat ydinasiat valittava
huolellisesti. Vaikeat virkkeet jaetaan useampaan osaan. Epaoleelliset nimet, tittelit ja
luvut seka yksityiskohdat poistetaan. Listaaminen tai faktojen loputon luettelu eivat kuulu
radiouutiseen. Kielen on oltava konkreettista ja helppoa. (Huovila 2001, 26.)
Vastaanottajalla ei ole mahdollisuutta kelailla radiouutista uudelleen kuultavaksi, vaan

viesti on vélitettdva ensikuulemalla ymmarrettavasti.

Radiouutinen aloitetaan iskulla, mielenkiintoisella tarpilla, jolla heratetddn kuulija
kuuntelemaan. Kuuntelijan mielenkiintoa on yllapidettéava jatkuvasti. Huovila kertoo
teoksessaan Stephensin teoriasta, jonka mukaan jutun asiakohdat ja kerronnalliset
huiput pitaa asettaa radiojutussa sellaiseen jarjestykseen, mika vastaa parhaiten niiden
luonnollista jarjestysta. Mitd enemman faktatietoa kuulijalle tarjotaan, sitd tarkeampaé

on selked juonirakenne. (Stephens 1980, Huovilan 2001, 26 mukaan.)

Aanelle on maariteltavissa erilaisia rooleja, joista kuulija tietaa jo aanen kaytosta, mita

ohjelmassa on meneillaén. Tiedonvalitys on kerrontaa, joka voi olla tiedottavaa tai

metropolia.fi WM etropolia



27

elaytyvaa. (Huovila 2001, 107.) Lahiuutisissa toimittajien tyylit vaihtelevat naiden valilla
— osa elaytyy enemman kertomiinsa uutisiin, kun taas osa pyrkii asiallisempaan,
persoonattomaan, tyyliin. Lahiuutisissa toimittajan on sallittua elaytya, kuvailla ja kayttaa

varikasta kielta.

Persoonaton ja elaytyva kasitetddn toistensa vastakohdiksi. Kaytanndssa ne eivat
kuitenkaan ole aina kaukana toisistaan. Hyvaan persoonattomaan esittdmisen muotoon
littyy elaytymisen vivahteita, kuten &&nenpainoja, joiden avulla asia tulee
ymmarrettavaksi. Elaytyvassa esittamisessa on jaksoja, jotka kertoja ohittaa nopeammin
ja persoonattomammin. Taman avulla voidaan korostaa varsinaista elaytymista

edellyttavia kerronnan ydinkohtia. (Huovila 2001, 108.)

Radiossa ja televisiossa juontajan, ankkurin tai kuuluttajan rooliin kuuluu tuttuus.
Vastaanottaja tietdd odottaa tietynlaista kerrontaa ja &antd tietyltd henkilolta.
Lahiuutisten toimittajien tarkoitus on olla kaverillinen ja kuulijalle tutuksi tuleva "kylan
kertoja”, jonka &antd vastaanottaja odottaa kuulevansa joka paiva (Santamaki,
haastattelu 14.3.2019). Huovilan mukaan esimerkiksi televisiossa ankkuri on olennainen
osa kanavan identiteettia, eikd ole samantekevaa, miten ankkuri asiansa esittaa.
(Huovila 2001, 109.)

Juontajan rooli esimerkiksi radiossa on interaktiivisempi kuin voisi olettaa. Yleiso ei odota
paikallaan tullakseen viihdytetyksi ja informoiduksi, vaan tutuksi tullut &ani voi olla
hyvinkin tarkeé kontakti ja jopa ihmissuhteeseen verrattavissa. Vastaanottajan mielihyva
syntyy lasnoolosta, eleista, jatkuvuudesta. Ei siis ole aina sama kuka juontaa kuulijan
paivan uutisten aareen. Lasnaolon kuulee: kun toimittaja tiedostaa puhuvansa yleisélle
iimehtien ja elehtien, kertoen, on tilanne kuin tavallisessa vuorovaikutustilanteessa.
(Saksala 2012, 13.) Lahiuutisissa toimittajat tuottavat uutisia eri tavoin, mutta yhdistavaa

on pyrkid luontevaan kerrontaan papereista lukemisen sijaan.

Yhteiskunnassa radiouutisilla on vakiintunut paikka uutisten valityksessd. Suomen
kuulijamaaraltdan suosituimmalla radiokanavalla Yle Radio Suomella uutisia toimitetaan
puolen tunnin valein (Yle 5.2.2019). Alueldhetysten aikaan Radio Suomella lahetetaan
tasatunnein valtakunnalliset uutiset ja puolelta kuullaan paikalliset alueuutiset. Nain ollen
voidaan olettaa, ettd Radio Suomen uutisia kuulee hyvin usea suomalainen. Uutisia on
3-4 kappaletta jokaisessa uutislahetyksessa ja merkittavimmat uutiset saattavat toistua

useammassa uutislahetyksessa.
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Nuorille aikuisille suunnattu Yleisradion radiokanava YleX toimitti aiemmin uutisia
aamuohjelmassaan puolen tunnin valein ja muiden ohjelmien aikaan tasatunnein.
Perinteisen rytmin radiouutisista YleX:lla vaihdettiin flash-uutisiin, eli juontovirran
keskella ilman riippuvuutta kellonajasta lahetetddn yksi uutinen. Naita flash-uutisia tulee

1-2 kappaletta tunnissa aamuléhetyksesta iltapaivaan asti.

Lahiuutiset muistuttavat jossain maarin radiouutisia, ja erityisesti flash-uutisten yhden
uutisen rytmia. Julkaisutahti eroaa merkittavasti: YleX:lla uutisia tulee paivittain useita,

mutta Lahiuutisia julkaistaan aéaniuutissisaltdd maksimissaan muutama paivassa.

4.5 Toimittaja — tiedon valittaja

Toimittajan tyé on ammatillistunut eli professionalisoitunut. Se tarkoittaa, ettd ammatin
institutionaaliset rakenteet ja arvot ovat kehittyneet. Professioiksi sanotaan ammatteja,
jotka palvelevat perinteisesti yhteista etua, esimerkiksi laakéari ja asianajaja.
Tunnusmerkkeja professiolle ovat ammattialan perustana oleva tutkimus ja teorettiinen
tieto, koulutus, ammatinharjoittajalle asetetut jasenkriteerit, yhteisesti jaettu
ammattieettinen sdannosto ja epaitsekas palveluasenne. Toimittajien ammattikunnalta
puuttuvat ammattiin paasyn muodolliset kriteerit, mutta muuten ammatissa on
profession tunnusmerkkeja. Toimittajan ammatin koulutusmahdollisuuksien kehityksesta
huolimatta toimittaja ei ole laékarin tai opettajan tapaan suojattu ammattinimike.
Riippumatta alan koulutuksen puutteesta, toimittajaksi voi kutsua itsedén jokainen, joka

laatii juttuja tai ohjelmia julkiseen levitykseen. (Jaakkola 2013, 25-27.)

Amatddritoimittajat eivat korvaa ammattilaisjournalisteja, vaan tukevat ja monipuolistavat
uutisten kenttda (Maarit Jaakkola 2013, 30). Santamaen (haastattelu 14.3.2019)
mielesta amatodritoimittaja sanana kuulostaa hieman vaheksyvalta, mutta han korostaa
erityisesti, ettei halua dilutoida eli laimentaa ammattitoimittajien tyéta. Hanen mielestaan
voisi olla hyva loytaa tai keksia jokin uusi termi Lahiuutisten daniuutisia tekeville

toimittajalle.

Yleisesti ottaen L&hiuutisissa toimittajan tyo ei ole, eika sitd koeta, niin laajaksi ja
kokonaisvaltaiseksi "alusta loppuun” toimittamiseksi. Lahiuutisten toimittaja voi selata
paikallisten viestimien julkaisemat uutiset ja kertoa niista kiinnostavimmat kuulijoille.
Toimittaja sanoo daneen sen, mika olisi luultavasti jaanyt vastaanottajalta huomaamatta

kansallisen uutisinformaation vytryssa. (Santaméaki, haastattelu, 14.3.2019.) Jaakkola
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(2013, 183) kirjoittaa teoksessaan osuvasti: "Toimittaja voi monesti tehdé vain oletuksia

siitd, mika lukijan mielesta on uutta, kiinnostavaa ja hyddyllista.”

Tahan Lahiuutisten toimittajat pyrkivat — [6ytamaan massasta ne pienet tarkeat asiat,
jotka ovat merkityksellisia tietyn alueen asukkaille. Lahiuutiset ovat tietylla tapaa uutisten

poimintoja. Lahiuutisten ei ole tarkoitus korvata, vaan antaa lisaa.

Aiheet on pyritty pitamaan melko helppoina — on valtetty ikdvista ja rajuista asioista
kertomista. Santaméaen (haastattelu 14.3.2019) mukaan on oletettavaa, etta kuulija saa

tiedon lahialueen isoimmista ja merkittdvimmista uutisista muista kanavista.

5 Aaniuutisten analyysi
5.1 Adniuutisten luokittelu

Tata opinnaytetyotd varten analysoitiin yhteensa 86 &aniuutista. Nama 86 aaniuutista
olivat kaikki joulukuussa 2018 julkaistut &&niuutiset. Uutisia toimitettiin Kemista (15 kpl),
Porista (21 kpl), Jatkdsaari/Ruoholahdesta (16 kpl), Jyvaskylasta (22 kpl) ja Kuopiosta
(12 kpl). Itse tuottamani &aniuutiset Porista ovat osana materiaalia.

Aéniuutiset luokitellaan tyyliensd mukaan (ks. Kuvio 12). Luokitteluksi kutsutaan
tutkimuskohteen tietojen jasentelya erilaisiin kategorioihin ja ryhmiin (Jyvaskylan
Yliopisto 2010). Uutisiksi luokiteltuja aéniuutisia verrataan luvussa 4.2 esiteltyyn uutisen
rakenteen kolmioon ja katsotaan, miten ne vastaavat uutiskysymyksiin. Uutisista
analysoidaan sisdisia ja ulkoisia uutiskriteerejd, kuten kieltd ja paikallisuutta, seka
esitellaan muut esiin nousseet havainnot. Jaakkolan uutiskriteerit on esitelty kuviossa
11.

Joulukuun 2018 aikana julkaistuista uutisista pisin oli kestoltaan 1 min 10 sekuntia ja

lyhin 16 sekuntia. Keskimaarainen kesto uutiselle oli 36,5 sekuntia. Tavoitekesto

aaniuutiselle on 30-60 sekuntia.
Adniuutiset jaetaan analysointia varten seuraavanlaisiin kategorioihin:

B Uutinen: uutiskysymyksiin selkeasti vastaava merkittava tieto
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B Tapahtumatiedote: esittelee alueelle sijoittuvan tapahtuman

B Kaupallinen: siséltda ohjausta kaupallisen yrityksen palveluihin, esittelee tuotetta

tai sisaltda mainoksenkaltaista sisaltoa

B Havainto / vinkki: yleinen havainto ymparistdstda, joka ei kuitenkaan ole

uutistittelin arvoinen

AANIUUTISTEN TYYPITTELY

mUutiset mTapahtuma m=Kaupallinen mHavainto

' apahtuma
16 %

Kuvio 12. Joulukuun aaniuutisten luokittelun tulokset esiteltyna piirakkakaaviossa

Esimerkit uutisista

Uutisiksi luokitellut &&niuutiset vastasivat lahes poikkeuksetta uutiskaavaa 5SM+K. Tassa

esimerkki Kuopion uutisesta:

Jaiden ihastelijoille ja k&rsimattdmille muistutus: elekkee menkd sinne jaille viela,
ellette oo ihan varmoja ettd se myos kestda. Eilen oli taas pari innokasta
verkkokalastajaa valttdmatta halunnut kayda Kallaveden jaiden kestavyytta
testaamassa. Noh, huonolla menestyksella, mutta onneks olivat paasseet sielta
kuitenkin omin avuin pois, eivatka tarvinneet ensiapuakaan. Vaikka Kallavesi
jaatyikin kokonaan umpeen, eilen aamuna noin puol kymmenen aikaan, niin
ammattilaiset varoittelee, ettd se on tarkoin tutkittava ennen kun sinne jdille
kannattaa astella, ettd se ei valttdmattd oo aina kestavaa vaikka paikoin siltéa
saattaa nayttaakin. 0:41 // Anna Vaananen
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Kuopion heikoista jaista kertovassa aaniuutisessa saadaan koukutettua kuulija elavaa
kieltd kayttaen tarkedn aiheen pariin. Tama aaniuutinen ei mene rakenteeltaan
uutisrakennekolmioon, silla se alkaa koukulla ja etenee tarinallisesti. Tarinallisuus
iimenee myo6s polveilevuutena — viimeinen virke on todella pitka, eika kirjoitettuna toimi
samoin kuten puhuttuna. Tama tyyli on L&hiuutisiin sopiva, silla tavoitteena on olla

kaverillinen tiedon valittamisen ohella.

Adniuutinen vastaa kuitenkin 5K+M uutiskaavaan: mita tapahtui (verkkokalastajat
tippuneet jaihin), missé tapahtui (Kallavedella Kuopiossa), milloin tapahtui (edellisen&a
paivana), miksi tapahtui (heikot jaat), miten tapahtui (jaa petti alta kalastusreissulla) ja
kuka tai ketka olivat tekijoina (kalastajat).

Jaakkolan uutisen kriteereista (ks. Kuvio 11) tAma aaniuutinen vastaa seuraaviin:

Ulkoiset:
-ajankohtaisuus (eilen)
-maantieteellinen laheisyys (Kallavesi)

-toistuvuus (vuosittainen ilmid)

Siséiset:
-yksiselitteisyys (jaihin tippuminen)
-odotettavuus (ilmi6 tapahtuu joka vuosi)

-negatiivisuus (huolestuttava ilmi®)

Ylimaaraiset:

-paivan valikoima (Kuopion alueella on saattanut olla aiheet vahissa)

Kemin uutinen, joka osuu 5M+K -kaavan lisaksi uutisrakennekolmioon:

Kemin kaupunginteatteri on jadméssa ilman pysyvia vaistotiloja my6s ensi vuonna.
Teatteri ehdottaakin ettd vaistotilat rakennettaisiin asemakadulla sijaitsevaan
postitaloon. Teatteritoiminnan siirtiminen postitaloon maksaisi arviolta miljoona
euroa. Talla hetkelld vaistttiloina toimivat Kemin pirtti ja Tullimakasiini. Pirteille
mahtuu 120 katsojaa ja Tullimakasiinille 40. Postitaloon saisi rakennettua 200-250
hengen katsomon. Kaupunginhallituksen mukaan pysyvat vaistotilat eivat mahdu
ensi vuoden talousarvioon. 0:38 // Ville Soikkeli

Uutisessa esitelldaédn ensin napakasti tarkein asia, eli kaupunginteatterin kurja tilanne.

Sen jalkeen taustoitetaan: kerrotaan miten teatteri on pyrkinyt ratkomaan ongelmaa ja
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avataan lukujen kautta projektin hintaa ja laajuutta. Lopuksi kerrotaan pieni tieto
tulevaisuudesta. Rakenne on hyvin perinteinen ja sahkeuutiselle tyypilinen. Lahiuutisten

tyyliin se saadaan osumaan olemalla puhuttu ja 4dnenpainojen avulla monipuolinen.

Tama Kemin @aniuutinen vastaa luvussa 4 esitettyihin Jaakkolan uutiskriteereihin (ks.

Kuvio 11) seuraavasti:

Ulkoiset:

-Ajankohtaisuus (tuleva vuosi, juuri tullut paatés)
-Maantieteellinen laheisyys (Kemi)

-Kulttuurinen merkittévyys (teatteri)

-Toistuvuus (jo viime vuonna oli vaistotiloissa)

-Eliittikohde (teatteri on merkittava paikka kaupungissa)

Siséiset:
-Yksiselitteisyys (aihe on yksiselitteinen - rahaa uuteen teatteriin ei ole tulossa)
-Odotettavuus (paatdsta on odotettu kaupungissa)

-Negatiivisuus (harmillinen uutinen)

Ylimaaraiset:

-Konsepti (alueellisesti kiinnostava uutinen, katsomoidenkin koot kiinnostavat alueen
asukkaita)

-Hyoty (teatteritoiminnalle etsitddn uutta paikkaa, kerrotaan hintaa ja resursseja)

-Toimittajan taustat (Kemin toimittaja Ville on aktiivinen teatteriharrastaja)

Esimerkki laheisyydesta uutisessa

Jatk&saari/Ruoholahti -alueen uutinen koirapuiston kohtalosta on hyva esimerkki

paikallisuudesta:

Véahan alle kaksi viikkoa sitten uudelle koirapuistolle k&vi kopel6sti. Joku
ilkeamielinen oli kaynyt leikkaamassa sivuleikkureilla aitaan koiranmentavia reikia,
jolloin koirapuistosta tuli taysin kayttokelvoton. Nyt siis Helsingin kaupunki on
korjannut aidan ja koirapuisto on taas kaytettavissa! 0:22 // Nemo Mannermaa

Tassa Jatk&dsaari/Ruoholahden &aniuutisessa l|aheisyys uutiskriteerind korostuu.

Toiselta puolelta kaupunkia tullut tieto koirapuiston aidan korjaantumisesta ei liikuttaisi
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Jatkasaari/Ruoholahti -alueen Lahiuutisten kuulijaa, mutta kun asia tulee omille
kotinurkille, on se merkittava. Lyhyessa 22 sekunnin &aniuutisessa onnistutaan
tiivistamaan aiemmin tapahtunut ongelma (koirapuiston sabotointi) ja ongelman ratkaisu

(kaupunki on korjannut aidat ja puisto on jalleen kayttokunnossa).

Esimerkki tapahtumasta

Useimmat tapahtumiksi typitetyt aaniuutiset vastasivat uutiskriteereihin ja osuivat usein
my06s uutisen rakenteen kolmiomalliin. Pa&ajatuksena tapahtumaksi kategorisointiin oli,
etta aaniuutinen pyrkii saamaan ihmiset liikkeelle ja osallistumaan l&hella jarjestettaviin

ohjelmaan.

Adniuutisista kolmanneksi suurin osa oli alueen tapahtumiin liittyvia tiedotteita.
Tapahtumiin liittyvia aaniuutisia joukosta oli 23 kappaletta.

Tassa esimerkki Kemistd, jossa perinteinen jouluun kuuluva kaupunkitapahtuma oli

polkaistu kayntiin:

Joulupukin satamakonttori Kemin sisdsatamassa avasi ovensa maanantaina.
Aikaisemmista vuosista poiketen konttori on paivasaikaan avoinna vain
tilauksesta. lltaisin konttori on sen sijaan auki paivittdin iltakuudesta
iitakymmeneen. Konttori toimii illallisravintolana kunnes lumilinna-alueen uuden
paarakennuksen Lumihiutale-ravintola avautuu. Kemin matkailun Noora Barria
perustelee muutosta silla, ettd kemildiset eivat loytdneet satamakonttoriana
kahvilana. 0:31 // Ville Soikkeli

Esimerkki havainnosta

Seuraava esimerkki on luokiteltu havainnoksi, silla se ei varsinaisesti ylita uutiskynnysta,

mutta on kiva knoppitieto kaupungin tarjoamasta palvelusta.

Terve! Lassi taalla taas. Kuulitko jo, ettd Jyvaskylan kaupungin viittomakieliset
tiedotteet ovat nahtévissa viittomakielisten sivuilla? Viittomakielisten tiedotteiden
videoissa on my6s aina mukana &ani, joten uutisista voi nauttia vaikka
viittomakieltd ei hallitsisikaan. K&y lukemassa lisaa jyvaskyla.fi sivuilta. 0:24 //
Lassi Saarinen

Esimerkki luokkien yhdistelmasta

Useat &aniuutiset olivat yhdistelmia luokista. Tama toi haasteita &aniuutisten

kategorisointiin. Kuopiossa julkaistun aaniuutisen alussa esitelladn havainto: huomiota
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herattava kuutio torin laidalla. Sitten kerrotaan kuution taustalla oleva yritys ja sen
luotsaama kilpailu. Tama esimerkki Kuopion Lahiuutisista on yhdistelma havainnosta ja

kaupallisuudesta.

Morjens! Ootko miettinyt, mikd on se valkonen kuutio torin laijalla, missa lukee
Vare? Kun kayt ottamassa selfien sen valokuution kanssa ja julkaiset sen tietylla
hashtagilla Facebookkiin tai Instagramiin, niin parhaalla kuvalla voit voittaa 250
euron kirkasvalolampun. Kelpais kylla itellekin n&in& pimeina aikoina. Kyseessa
on tadmmdsen uuden energiapalveluyhtio Vareen kilpailu ja lisatietoja ja
osallistumisohjeet Vareen Facebook-sivuilta. 0:30 // Anna Vaananen

5.2 Esiin nousseita havaintoja daniuutisten analyysista

Adniuutisten analysointi ja lapikaynti oli yllattavan kiinnostavaa. Vaikka olen itse ollut
toimittajana projektissa sen alusta alkaen ja kuunnellut satunnaisesti muiden alueiden
daniuutisia, vasta tdman opinnaytetydn tekemisen myota sain kattavan katsauksen
alueilla tuotettuihin &&niuutisiin. Toimittajien eroavaisuudet ja maneerit tulivat isoimpana
yllatyksena. Selkeéd havainto on, etté toimittajilla ei ole yhteisté linjaa maneereissa, kuten
itsensé esittelysséd, tai lahteiden kertomisessa. Esimerkiksi Jyvaskylan &&niuutiset
alkoivat lahes poikkeuksetta samalla kaavalla: tervehdys, Lassi taalla. Muilla alueilla
toimittaja ei juuri maininnut nimeaan toimittamissaan uutisissa. Lahteiden
mainitsemisessa oli myds hajontaa. Osassa uutisista lahde oli selkeasti mainittu lopussa
esimerkiksi linkki tai tieto palveluntarjoajasta, osassa uutiselle ei mainittu minkaanlaista

|ahdetietoa.

Paikallisuus

Kuten jo useasti mainittua, paikallisuus on merkittava osa Lahiuutisia. Ainoastaan yksi

aaniuutinen 86 kappaleen otannasta ei tuntunut osuvan paikallisuuden muottiin.

Lahiuutisen kuulijalle luotetaan oletus siita, ettd han tuntee kaupungin paikkoja. Uutisissa
mainittiin usein kaupunginosia, katuja ja paikkoja, kuten ravintoloita tai kauppoja. Nailla
kyetaan luomaan erityisté laheisyytta ja yhteytté kuulijaan. Kun ei selitelld tai esitella sen
tarkemmin paikkoja, oletetaan kulmien olevan alueen asukkaiden tiedossa. Koen, etta
talla saadaan osoitettua luottamusta kuulijaan ja hanen jo olemassaolevaan

tuntemukseensa kotikonnuista.
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Kieli

Toimittajan persoona ja juuret saavat kuulua L&hiuutisten sisalldissda. Tama nakyi
selkeéasti toimittajien puhekielisyydessad ja sanavalinnoissa. Murteisuus korostui
erityisesti Kuopion toimittajalla Anna Vaanaselld, joka kaytti sujuvasti murresanoja

(esimerkiksi elekkee = alkaa, laijalla = laidalla) uutisissaan.

Adniuutiset ovat kaikilla toimittajilla selkeasti puhuttuja, eivatka suoraa tekstista
lukemista. Aanenpainot ovat elavia ja kuunteleminen on miellyttavaa. Koen, etta taman
otannan perusteella on onnistuttu Lahiuutisten tavoitteessa olla kaverillinen ja helposti

[Ahestyttava.

Luokittelun haasteet

Aéniuutisten kategorisointi ei ollut taysin yksiselitteista. Jotkut &aniuutisista olivat
selkeasti tapahtumatiedotteita, mutta &aniuutinen oli Kirjoitettu korostaen jarjestavaa
yritysta tai tahoa. Ongelmaksi muodostui méaaritella, mink& kokoinen tai laatuinen
tapahtuma luokitellaan kaupalliseksi tai tapahtumaksi.

Tassd painoarvoa sai &aniuutisen sisdltdma materiaali — jos se sisélsi esimerkiksi
tapahtuman lippujen hintoja tai selkedsti korosti brandia, luokittelin ne kaupallisiksi. Jos

kyseessa oli iso tulevan kesén festari tai keikka, luokittelin ne tapahtumiksi.

Tapahtumaksi maariteltin myods jarjestavan tahon mukaan: kaupungin jarjestama
tapahtuma sai tapahtuman luokituksen, vaikka olisikin ollut maksullinen.
Harkinnanvaraisuutta ja rajauksia tekemalld &&niuutiset saatiin luokiteltua selkeisiin

lokeroihin.

Esimerkki selkeasta tapahtumasta

Joulutunnelmaan voi kayda pulahtamassa pikkujoulu-uintien merkeissa.
Joulutunnelmaisia uinteja jarjestetdadan tadndan Meri-Porin uimahallissa viidesta
kahdeksaan ja huomenna Maikkalassa viidesta kahdeksaan. Pikkujoulu-uinti on
rauhallinen ja rento tapahtuma, jouluisen musiikin, glégin ja piparkakkujen
merkeissd. Ja saattaapa joulupukki tai muorikin tapahtumassa vierailla.
Sisdanpaasymaksut ovat aivan normaaliin tapaan. 0:30 // Siiri Rehula

Luokittelin uimahallien pikkujoulu-uinneista kertovan &aniuutisen tapahtumaksi, silla sen

jarjestajana on Porin kaupunki.
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Esimerkki tapahtumasta

Morjesta! Lassi taalla. Kuulitko jo, ettd ensi vuoden Suomipop-festivaalin
ensimmaiset esiintyjat on nyt julkistettu? Suomipopeissa tullaan nédkema&an
muun muassa ikisuosikki Eppu Normaali, Sanni, Juha Tapio ja Ellinoora. Lavoja
tulee myos savayttamaan yllatyspaluun tehnyt BomfunkMC'’s. Kéy tsekkaamassa
koko lista Suomipop-festarin sivuilta. 0:25 // Lassi Saarinen

Tama aaniuutinen luokiteltiin tapahtumaksi, silla se kertoo tulevan kesén isosta, jo

perinteeksi muodostuneesta festivaalitapahtumasta.

Esimerkki kaupallikseksi luokitellusta tapahtumasta

UMO eli uuden musiikin orkesteri pitda uudentyyppisté jazz-tastingia Ruoholahden
Kaapelitehtaalla tammikuun 10. paiva torstaina. UMO kuvailee jazz-tastingia
sanoin ‘“viinitasting - so last season. Tule makustelemaan sinisid savelia
allomakeeta groovea ja karvaita klassikoita Kaapelitehtaalle.” Kyseessa tiettavasti
Suomen, tai jopa maailman, sataprossaisesti musiikillinen tasting. Liput UMOnN
jazz-tastingiin  maksaa 25 euroa kappale. Ja voit ostaa lipun osoitteesta
bit.do/jazztasting. Lisda tietoa tastd jatsimaistelusta saat myds umon omilta
nettisivuilta. Tapahtuma pidetdan siis torstaina, 10. tammikuuta, kello kuudelta
illalla Kaapelitehtaalla. 0:51 // Nemo Mannermaa

Jazz-tastingista kertova aaniuutinen paatyi kaupallisten kategoriaan, silla sen jarjestaja
on melko pieni, tapahtuma on spesifi ja daniuutisessa mainitaan lippujen hinnat ja osto-

ohjeet.

Tapahtumatiedotteet ovat helposti varsin mainosmaisia ja olisikin tarkeda saada niihin
tiedotuksellinen kulma tuputtamisen tai myymisen sijaan. A&nenpainoilla ja

kerrontatavalla on tassa suuri merkitys.
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Lopuksi

Aaniuutisten lapikayminen oli opettavaista ja mielenkiintoista. Se antoi minulle
Lahiuutisten toimittajana kiinnostavan ja monipuolisen katsauksen toimittajakollegojen

tekemiin aaniuutisiin, joita on tullut aiemmin kuunneltua vain satunnaisesti.

Tama opinnaytetyd tulee olemaan hyva pohjatieto kaikille L&hiuutisten nykyisille ja
tuleville toimittajille. Toimittajien on hyva tutustua toistensa tekemiin uutisiin ja ottaa niista
oppia ja vinkkeja yhtenevan, laadukkaan tason saavuttamiseksi ja sailyttAmiseksi. Tama
ei tarkoita, ettd omaperaisesta tyylista tulisi luopua — vaan pain vastoin: oppimalla
muiden tavoista tuottaa &aniuutisia voi I6ytaa uusia ulottuvuuksia ja tyyleja omaan
tekemiseen. Uskon, ettd analyysistani tulee olemaan hydtyd tulevaisuuden

aaniuutistoimittajille.

Lahiuutisten tulevaisuutta voi jakaa muutamaan eri ajanjaksolliseen muottiin: taman

hetkiseen tilanteeseen, lahitulevaisuuteen ja pidemman aikavalin tavoitteisiin.

Talla hetkelld, lokakuussa 2019, Lahiuutiset ovat stand by -tilassa. Alueiden toimittajilla
on ollut omien projektien, opiskelujen ja téiden kanssa kadet tdynna, ja Lahiuutiset on
jaanyt kaynnistymatta kesatauolle jaamisen jalkeen. Ensimmadisena haasteena on
nousta horroksesta ja alkaa pyorittdd aaniuutistyotad jalleen uudella innolla. Saatujen
palautteiden savy on ollut selkeasti positiivinen, ja tallaiselle uudenlaiselle uutispalvelulle

on kiinnostusta ja kysyntaa.

Seuraava askel on paasta ihmisten tietoisuuteen ja saada heidat palvelun kayttajiksi.
Santaméki (haastattelu 14.3.2019) viittaa media-alan kaveriinsa, jonka viisautena
uutiselle on catch them, convince them and keep them — kiinnit&, vakuuta ja pida yleiso.
Santaméki vertaa naita kolmea uutisen otsikon, ingressin ja leipatekstin rooleihin.
Aaniuutinen ei ehdi vajaassa minuutissa sisallyttamaan kaikkea olemassaolevaa infoa
sisdansa, ja siksi on tarkea tarjota kuulijalle lahde, josta lisatietoja |6ytyy. Tama on
verrattavissa sanomalehtien lukemiseen — monet lukevat lehted selaamalla otsikot ja
ingressit ja kd&ntavat sitten sivua. "Me ollaan nyt sitd. Me ollaan nyt &aniuutisten otsikko

jaingressi.” (Santamaki, haastattelu 14.3.2019.)
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Lahiuutisten suurena missiona on saada uudenlainen lahimedia aikaiseksi, joka tarjoaa
ihmisille heita kiinnostavia lahiuutisia ja menna nuoret ja heidan tyéllistaminen edella.

"Doing the right thing”, Santamaéki tiivistaa. (Santamaki, haastattelu 14.3.2019.)

Pitkan ajan tavoite on kehittaa toimiva alusta ja levita ympéari maailmaa: "Tavoite on olla
The Platform.”

Aénikirjat ovat nousseet taman ajan ilmioksi ja tuntuu olevan alati voimistuva trendi, etta
kirjoja kuunnellaan perinteisen lukemisen sijaan yhd enemman. Uusia podcasteja
putkahtelee aanipalveluihin niin vinhaa tahtia, ettd jokaiselle I6ytyy varmasti omia
kiinnostuksenkohteita vastaavaa sisaltéa. Aanessd on tulevaisuus ja uskon, etta
monenlaisille aanipalveluille tulee olemaan valtavasti kysyntdd. Lahiuutiset ovat osana

tata aaltoa.

Maailma on muuttumassa kohti daniohjattua maailmaa. Alykaiuttimet ovat yleistyneet
Yhdysvalloissa, mutta Suomeen ne eivét ole vield taysin rantautuneet. Amazon ei myy
eikd markkinoi kaiuttimia Suomeen, silla ne eivat tue suomen kieltéa. Yle (2018) on
pilotoinut jonkinlaista &&anipalvelua &lykaiuttimille, mutta Yleisradiollakin ollaan jaaty
odottelemaan teknologian kehittymista ja kielivalikoiman laajentumista. Resurssit ja

valmius Yleisradiolla kuitenkin on alykaiuttimien hyédyntamiseen tulevaisuudessa.

Harry Santamaki pohti haastattelussa tietoahkyn ja tarpeellisen tiedon poimimisen
haasteita esimerkin avulla; Han on lahdéssd aamulla téihin ja miettii tarvitseeko
sateenvarjon mukaansa. Han ottaa kannykan esiin, avaa selaimen, etsii web-sivun jolta
saatiedot 6ytyy. Sivustolta etsii saatutkan, klikkaa sitad ja 16ytdd noin 100 megabitin
animaation miten pilvet liikkuvat Suomenlahdelta kohti Helsinkia. Tastéa pitaa paatella ja
pahkailla ehtiikd sade tavoittaa hanet ennen kuin puoli kymmenelta on tapaaminen
tyopaikalla. Kaikki taméa informaation massa on kooltaan noin 100 megabittid, vaikka
hanen tarvitsemansa tietoméaara oli noin 1 megabitti — tarvitseeko han sateenvarjoa —
kylla vai ei. H&n arvioi, ettd tulevaisuudessa alykaiuttimilta, kuten Alexalta tai Sirilta voi

joskus tiedustella taman tyyppisia kysymyksia.

Niin se on se suunta. Ma luulen ettd jos mennaéan filosofian puolelle, niin
teknologia tulee hdipymaan nakyvisté ja 4ani on siina se tarkeé juttu. Se &ani on
vahan niin kuin kaverin &ani. (Santamaki, haastattelu 14.3.2019)
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Liitteet

H. Santaméaen haastattelun kysymysrunko, 13.4.2019

POHJUSTUS

Harryn omat taustat

Mik& on Lahiuutiset?

Mista idea lahti?

Miksi tallainen tarvitaan?
Kenelle tata tehdaan?

Miten méaarittelet &aniuutisen

Pilottivaine - miten meni?

NYT

Slogan?

Millainen on hyva Lahiuutinen?
Mitk& raamit uutiselle on?
Mik& voi olla &aniuutinen?

Mit&a voidaan kutsua uutiseksi?
Toimittajan rooli Lahiuutisissa
- taustat?

- persoona

Miten toimittajat pohjustetaan projektiin?
Lahteet - miten ilmoitetaan?

Kaupallisuusmalli?

TULEVAISUUS

Mitka tavoitteet projektille?

Millainen on L&hiuutisten tulevaisuus?
A&nen tulevaisuus, dlykaiuttimet ym

Kilpailutilanne nyt ja tulevaisuudessa
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