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Opinndytetyo késittelee visuaalisen ilmeen suunnittelua ja toteutusta KOUVOLA-
nimisen projektin messuosastolle. Kymenlaakson ammattikorkeakoulun muotoilun
opiskelijat esittelivit toitddn Salone Internazionale del Mobile -kalustemessuilla Mi-
lanossa huhtikuussa 2011. Projektille tuli luoda visuaalinen ilme, joka yhdistiisi ka-

lusteet kokonaisuudeksi messuosastolla.

Visuaalisen ilmeen rakentuminen alkaa logon suunnittelusta. Tunnus toimii 1dhtokoh-
tana muulle grafiikalle. Lisdksi messuosastolle toteutettiin painotuotteina postikort-
tiesite, tarraflyeri sekd kayntikortit opiskelijoille ja opettajille. Muotoilun opiskelijat
toteuttivat mustavalkoisen messuosaston, jonne tuli suunnitella seinike, lattiakyltit ka-

lusteita varten ja nimikyltit opiskelijoille.

Lisdaksi messuprojektille koottiin internetsivut Kymenlaakson ammattikorkeakoulun
sivujen alaisuuteen. Projektisivuille tuli suunnitella yldbanneri ja eri medioita varten
taittaa lehdistotiedote suomeksi, englanniksi ja italiaksi. Kalusteista otettiin tuotekuvat

internetsivuja varten.

Opinndytetyon kirjallisessa osiossa késitellddn Tehtdva Suomelle -maabrandiraportin
esille nostamia teemoja sekd pohditaan suomalaisten luontosuhdetta ja luontoa desig-
nin innoittajana. Kirjallisessa osiossa selvitetiin myos painotuotteiden ekologisuuteen
vaikuttavia ominaisuuksia ja tarkastellaan, kuinka ndmaé kriteerit toteutuivat opinndy-

tetyon produktiivisessa osiossa.
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The bachelor’s thesis focuses on designing and realising the visual identity of a fair
stand for a project called KOUVOLA. Design students from Kymenlaakso Universi-
ty of Applied Sciences presented their work at the Salone Internazionale del Mobile
-furniture fair in Milan in April 2011. The project needed a visual identity that would
combine the furniture into a whole. The construction of the visual identity begins
from designing the logo. The symbol works as a basis for all of the graphics. In addi-
tion, some printed material, such as a postcard brochure, a sticker flyer and business
cards for the students and the teachers were designed. The design students executed
the black-and-white fair stand, for which a wall element, floor signs for the furniture

and name tags for the students needed to be designed.

In addition, web pages for the fair project were designed as sub-pages within the
website of Kymenlaakso University of Applied Sciences. The banner and the layout
for the press release for different media were designed for the project sites. The pro-

duct images of the furniture were also photographed for the website.

The theoretical part of the bachelor’s thesis focuses on the themes described in Teh-
tavd Suomelle (Mission for Finland) branding strategy report. Other themes exa-

mined are the relationship between Finns and nature, and nature as an inspirer of de-
sign. The ecological features of printed matter are also discussed from the viewpoint

of how the criteria for them manifested in the productive part of the thesis.
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1 JOHDANTO

Opinndytetyossi tarkastellaan visuaalisen ilmeen suunnittelua ja toteutusta KOU-
VOLA-nimisen projektin messuosastolle. Kymenlaakson ammattikorkeakoulun si-
sustusarkkitehtuurin ja kalustesuunnittelun kolmannen vuoden opiskelijat paédsivit
esittelemddn toitddn Salone Internazionale del Mobile -kalustemessuille Milanoon
huhtikuussa 2011. Messuosastolle oli valittu kaksi poytéa, kaksi tuolia, kaksi va-
laisinta ja lehtiteline eli yhteensé seitsemén ty6td. Projektia varten tuli luoda oma vi-
suaalinen ulkoasu, joka yhdistéisi eri muotoilijoiden suunnittelemat kalusteet koko-
naisuudeksi ja samalla korostaisi tuotteita grafiikan pysytellessi taka-alalla abstrak-

tina ja symbolisena.

Visuaalisen ilmeen rakentuminen 14hti litkkeelle logon ja sen tunnuksen suunnitte-
lusta. Tunnuksen tuli toimia my0s ldhtokohtana muulle grafiikalle. Suunnitteluty6ta
rajoittivat vérivalinnat, silla kalusteet olivat joko mustia tai valkoisia, ja graafisen

ilmeen haluttiin jatkavan samaa linjaa.

Logon lisdksi KOUVOLA-messuosastolle tarvittiin monenlaista graafista materiaa-
lia. Tarkeimmat painotuotteet olivat esite, flyeri ja kdyntikortti. Muotoilun opiskeli-
jat toteuttivat messuosaston kurssityondén, ja sinne tuli my0s suunnitella seinéke,

lattiakyltit kalusteille sekd nimikyltit opiskelijoille.

Messuprojektille haluttiin liséksi internetsivut, jotka péétettiin tehdd Kymenlaakson
ammattikorkeakoulun sivujen alaisuuteen. Projektisivulle ei siis tarvinnut suunnitella
kokonaan uutta web-layoutia vaan ainoastaan oma ylédbanneri. Eri medioita varten
tuli taittaa lehdistotiedote suomeksi, englanniksi ja italiaksi. Kalusteista otettiin tuo-

tekuvat viestinnin toimipisteen valokuvastudiossa.

Opinndytetyon kirjallisessa osiossa késitellddn Tehtdvd Suomelle -maabrandiraportin
esille nostamia teemoja sekd pohditaan suomalaisten luontosuhdetta ja luontoa de-
signin innoittajana. Kirjallisessa osiossa selvitetdéin myds painotuotteiden ekologi-
suuteen vaikuttavia ominaisuuksia ja tarkastellaan, kuinka nima kriteerit toteutuivat

opinndytetyon produktiivisessa osiossa.



2 TOIMEKSIANTO

Kymenlaakson ammattikorkeakoulun muotoilun koulutusohjelma sai yhtena har-
voista korkeakouluista kutsun kansainvilisille kalustemessuille Milanoon. 12.-17.
huhtikuuta 2011 jarjestettivd Salone Internazionale del Mobile on maailmalla alansa
suurin messutapahtuma, silld kévijoitd on vuosittain ldhes 300 000. Néytteilleasetta-
jia on yli 2 000. Alun perin italialaisiin kalusteisiin keskittyva tapahtuma jirjestettiin
ensimmadistd kertaa vuonna 1961, joten huhtikuussa 2011 se viettdd 50. juhlavuot-
taan. Kymenlaakson ammattikorkeakoulun sisustusarkkitehtuurin ja kalustesuunnit-
telun opiskelijat tyOstivit messuja varten portfolion, jossa he esittelivit aiempia toi-
tadn. Portfolion perusteella heiddt kutsuttiin kevain 2011 messuille. Nuoret ja lupaa-
vat muotoilijat sekd alan koulut sijaitsevat SaloneSatellite-messualueella, ja kutsun
vastaanottaneina he saavat noin 30 neliometrin kokoisen osaston veloituksetta kayt-

toonsd. (Kymenlaakson ammattikorkeakoulu 2011.

Kaikki Kymenlaakson ammattikorkeakoulun muotoilun opiskelijat saivat osallistua
koulun jirjestdiméén kilpailuun, jonka toimeksiannon tuloksena parhaimmat tuotteet
padsisivit esille Milanoon. Opettajat olivat valinneet kaikille 1&htokohdaksi yhtendi-
sen teeman, jonka kautta opiskelijat alkoivat tyostdd kalusteitaan. Teemana toimi
suomalainen tango, jonka tuli jollain tavalla ndkyé esimerkiksi kalusteiden muoto-
kielessd. Messuosastolle padtyvit kalusteet arvioi opettajista muodostuva ryhmi, ja
sinne valittiin yhteensa seitsemén eri tyotd: Kristina Saajanahon Simple- ja Jenna
Tallniemen Decagon-tuolit, Mikko Kemppaisen Twist- ja Krista Niemisen Partneri-
valaisimet, Elisa Arovainion Jemma- ja Niina Laarin Vajo-sohvap0dydét seké Isabel-

la Paasosen Rytmi-lehtiteline. (Liite 1.)

Messutilan toteuttava ryhmé koostui sisustusarkkitehtuurin ja kalustesuunnittelun
kolmannen vuoden opiskelijoista. Projektivastaavana toimi muotoilun lehtori Pekka
Malinen ja vierailevana opettajana messuosaston suunnittelusta vastasi muotoilija
Mikko Laakkonen. Projektissa oli myds mukana muotoilun koulutusohjelmavastaava

lehtori Jorma Fagerstrom.

Messuosastolle tarvittiin oma graafinen ilmeensa, silld projektin avulla ei markkinoi-
taisi pelkdstdin Kymenlaakson ammattikorkeakoulua vaan my6s uusia lupaavia
muotoilijoita ja heidén kalusteitaan. Lehtori Jorma Fagerstrom tuli tarjoamaan mi-

nulle toimeksiantoa marraskuussa 2010, silld olin aiemmin syksylld tyoharjoittelussa
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padssyt tekemidn muotoilijoiden kanssa yhteisty6td ja suunnitellut néyttelygrafiik-
kaa, joten aihe kiinnosti minua. Léhtokohdat olivat my6s melko ihanteelliset, silld
sain vapaudet toteuttaa messuosaston ilme. Projekti kuulosti mielenkiintoiselta ja

tarpeeksi haastavalta opinndytetyon aiheeksi, joten péétin ottaa sen vastaan.

3 VISUAALINEN ILME

3.1 Suunnittelutyd

Muotoilijat alkoivat suunnitella osastoaan vérien kautta. Aluksi he olivat pééttineet,
ettd kaikki kalusteet tulisivat olemaan mustia, valkoisia tai tietyn vihreén sévyisié.
Niin ollen myds messuosaston haluttiin olevan mustavalkoinen sekéd visuaalisen
yleisilmeen ja painomateriaalien jatkavan samaa linjaa. Ryhmé toivoi omien sano-
jensa mukaan kokonaisuuden olevan selked, tyylikés, nuorekas ja graafinen. Heiddn
kokemustensa perusteella Milanon messuilla suurin osa osastoista yritti erottautua
joukosta rdikein vérein ja epitavallisin materiaalivalinnoin, joten oman messutilansa
he halusivat siilyttdé yksinkertaisena ja vihieleiseni. Kalusteiden haluttiin selkeésti

olevan pddosassa ilman muita mahdollisesti héiritsevid tekijoita.

Toimeksiannon hetkelld messuosaston graafista ilmettd rajasi kaksi asiaa, jotka oli-
vat valitut vérit ja kalusteiden taustalla ollut ajatus suomalaisesta tangosta. Tango oli
teemana vieras ja kaukainen, joten minulle se assosioitui ainoastaan punaiseen vériin
ja Tangomarkkinoihin. Mustan, valkoisen ja vihreén yhdistelma sen sijaan kiinnosti
ja mietitytti minua, joten aloinkin etsid mustavalkoisia suomalaisia elementtejd. Koi-
vu on suomalaisuuden symbolina vahva ja se tuo mieleen valoisan kesén ja jarvimai-
seman. Tangoelementti yhdistyy koivuteemaan vaivattomasti kietomalla kaksi puun-
runkoa yhteen ja laittamalla niihin liikettd vihreiden lehtien tanssiessa tuulen muka-
na. Syntyi mielikuva, jossa valitut kalusteet olisi sijoitettu puiden runkojen lomaan

tai jopa roikotettu niitd koivujen oksilla.

Ensimmadisessid palaverissa esitin ehdotukseni, mutta ajatus koivusta kantavana tee-
mana ei kuitenkaan edennyt kdytdnndsséd sen pidemmadlle, silld osa muotoilijoista
tyrmadsi sen olevan puhkikulunut ja liian monesti kdytetty idea etenkin esiteltdessa
suomalaista muotoilua maailmalla. Koivua olisi kuitenkin voinut yrittda ldhestya
monin eri tavoin, kuten esimerkiksi valokuvan tai grafiikan keinoin tarkastellen tuo-

hen yksityiskohtaista kuviopintaa tai kokonaisia puita osana maisemaa. Messuosas-



ton kuvamaailma olisi voinut olla mahdollisesti graafisen harkittua ja teknisen pel-
kistettya toistuvaa kuviota tai vaihtoehtoisesti perinteisin tekniikoin toteutettua pal-

jon vapaamuotoisempaa ja sattumanvaraista pintaa.

Opiskelijaryhmé opettajineen ei ollut selvilla siitd, mitd he halusivat osastollaan vies-
tid, silld alkuperdinen tangoteema oli hylétty kokonaan. Messuille valitut kalusteet
eivdt muotokieleltdéin ja virimaailmaltaan tuoneet tarpeeksi esille suomalaista tan-
goa, joten teemaa ei olisi kannattanut vikisin yrittdd yhdistdd kokonaisuuteen. Muo-
toilijat kokivat mustan ja valkoisen rajapinnan edustavan tarpeeksi selvisti suomalai-
suutta, joten messuosastolle ei tarvittaisi muita visuaalisia kehyksii tai kantavaa
teemaa. Sen sijaan pyysin ryhméaa kehittdmién projektilleen nimen, joka vastaisi sen
sisdltod sekd kuvaisi heidén kalusteitaan ja suunnitteluldhtokohtiaan mahdollisim-

man hyvin.

Hannu Laakson (2003, 195-203) mukaan nimi on keskeinen briandin tunnusmerkki
ja siihen tiivistyy kaikki, mitd briandi kuluttajalleen edustaa. Parhaimmillaan nimi
viestii, mistd tuotteessa on kysymys ja mihin se voidaan mielikuvan avulla luokitella.
Nimen valintaan tulisi kiinnittdd huomiota, silld informaatiotulvassa huonot nimet
unohtuvat vdistaméttd. Nimen kehittelemisen tulisi olla jarjestelméllinen prosessi,
johon sisdltyy analyyttistd pohjaty6td, luovuutta ja kykyé vaistota nimen tarttuvuus
kuluttajien mieleen. Hyva nimi on sointuva ja helppo muistaa. Tdma pétee erityisesti
koko ajan globalisoituvilla markkinoilla, silld nimen tulisi taipua valtioon ja kieleen
katsomatta. (Laakso 2003, 195-203.) Tyoryhma ja sen opettajat paattivat kayttdd Mi-

lanon messuosastolla KOUVOLA-nimea.

Tammikuussa 2011 kéytiin ensimmaisissd ryhméapalavereissa ldpi, millaisia graafisia
materiaaleja projektia varten tulisi suunnitella. Messuosastolla jaettava esite muodos-
tui tarpeellisimmaksi painotuotteeksi. Sen tulisi siséltdd valokuvat kalusteista, hie-
man yleistd tietoa niistd ja Kymenlaakson ammattikorkeakoulusta. Esitteen rinnalle
muotoilijat toivoivat projektilleen myos erillisid internetsivuja, silld he eivit halun-
neet esitteeseen litkaa yksityiskohtaista tekstid. Projektin edetessd péétettiin, etti tar-
vetta tdysin uusille ja erillisille internetsivuille ei kuitenkaan olisi, joten projektin si-
vut kannattaisi sijoittaa Kymenlaakson ammattikorkeakoulun internetsivujen alai-

suuteen.
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Koska esitetti ei kuitenkaan jaettaisi jokaiselle osastolla vierailevalle, péétettiin teh-
dd myds flyeri eli lentolehtinen, joka olisi pieni muistutus osastosta ja sen internetsi-
vuista. Flyeria voitaisiin jakaa myos muualla messualueella tai kaupungilla. Lisdksi
opiskelijat toivoivat itselleen omia kdyntikortteja yhteystietoineen. Messuosastolle
suunniteltavan seindkkeen liséksi tarvittiin sinne myos lattiakyltit, joissa ilmoitettai-
siin kunkin kalusteen nimi ja suunnittelija. Osastolla paivystivilld opiskelijoilla olisi
hyvé olla jokin yhtendinen tunnus, jotta heiddn ymmartéisi kuuluvan osaston henki-
l6kuntaan. Ideat samanlaisista t-paidoista tai huiveista hylattiin, ja paadyttiin teke-
méén kaikille rintamerkit. My6s lehdistdlle 1dhetettidvit tiedotteet tuli taittaa, jotta ne

voitaisiin ldhettdd sdhkoisesti pdf-tiedostomuodossa.

3.2 Suomi-briandi

Ulkoministeri Alexander Stubb nimesi vuonna 2008 tyéryhméan, Suomen maabrin-
divaltuuskunnan, jonka tehtdvana oli luoda Suomelle markkinointistrategia. Tehtiva
Suomelle -loppuraportti julkaistiin marraskuussa 2010. Brindityon tavoitteena on
edistdd Suomen taloutta, matkailua ja kansainvélistd asemaa. Brandiraportin mukaan
Suomi-kuvaa ei kehiteti kiiltokuvin tai kampanjoin vaan konkreettisin teoin. (Tehta-

va Suomelle 2010.)

Suomi-briandin rakentaminen ja tutkiminen liittyvit aiheena vahvasti opinndytetyo-
honi. Salone Internazionale del Mobile -kalustemessut ovat kansainvélisesti niin mit-
tavat, ettd yksittdinen messuosasto hukkuu helposti muiden joukkoon. Tulisi siis
erottua massasta jollain tapaa, sillé kalusteet yksin eivat valttimatta riitd herattiméén
messukivijoiden mielenkiintoa. Tavoitteena on luoda mieleenpainuva kokonaisuus.
Ei ole kuitenkaan viisainta ldhted rakentamaan osastoa tai sen ilmettd mahdollisim-
man radikaalein keinoin ja rdikein vérein, vaan tulisi ammentaa siitd, mikd on omaa
ja jo valmiiksi erilaista. Brandityoryhman mukaan suomalaiset ovat saaneet "lahjak-
si” pohjoismaalaisuuden, jolla on maailmalla vahva positiivinen maine. Pohjois-
maalaisuus edustaakin luotettavuutta, toimivuutta, rauhanomaisuutta ja korkeaa hy-
vinvointia. (Tehtdvd Suomelle 2010, 43.) Skandinaavista muotoilua esittelevina
osastona onkin helppo erottua esimerkiksi italialaisista ja keskieurooppalaisista, jos
vain osaa hyddyntdd vahvuuksiaan oikein. Tydni suunnitteluvaihe ldhtikin liikkeelle

kysymyksesté, mitd suomalaisuus on.
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Elettydin vuosisatoja luonnonhelmassa suomalaisille on muodostunut pysyvé suhde
luontoon. Koetaan, ettd Suomen karut sdéolosuhteet ovat kehittineet kansaa, ja ti-
mén vuoksi suomalaisilla onkin erityisen innovatiivinen ongelmanratkaisukyky.
Luonnon ldheisyydessd eldvit suomalaiset ovat myos varhain tottuneet sdédnnostele-
méédn materiaaleja, ja timéd on johtanut toiminnallisuuteen ja kulutustehokkuuteen.
Synnynnéinen kunnioitus materiaaleja kohtaan nékyy erityisesti siind, kuinka or-

gaaniset muodot toistuvat designissamme. (Fiell 2005, 34.)

Luonto onkin kansainvélisen Suomi-kuvan selkein ja vahvin erottava tekiji. Se on
my0s ehkd merkittdvin suomalaisen identiteetin ja kulttuurin rakennusaine. Luonto
on toiminut suomalaisen taiteen ja kirjallisuuden innoittajana 1800-luvulta ldhtien.
Muun muassa Aleksis Kivi, Eino Leino ja Jean Sibelius tulkitsivat teostensa kautta
suomalaista luontoa. Arkisesta metsimaisemasta muodostui pian isinmaan kuva, yh-
teisollisyyden symboli ja kansallismaisema. 1900-luvulla luonnon esittdminen etii-
send kohteena eli maisemana kuitenkin viheni ympériston saastumisen ja hakkuiden
myoté. Taiteessa alettiin korostaa kestdvédéd luontosuhdetta ja luonnon merkitysté kai-
ken eldmén antajana. Suomen luonto on edelleen voimakas innoituksen ldhde, josta
ammennetaan kdytdnnossa kaikilla taiteenaloilla. Moderninkin Suomen identiteetissi
luonnolla on suuri rooli, vaikkei se endd elannon antajana olekaan samassa asemassa

kuin aikaisemmin. (Tehtdva Suomelle 2010, 41, 129.)

Toisen maailmansodan aikana ja sen jilkeen Suomessa oli suuri materiaalipula, josta
seurasi tehokas vanhojen materiaalien kierrdttdiminen. Myo0s tuohta ja paperia kiytet-
tiin raaka-aineena. 1900-luvun puolivilissd maailmansotien jilkeen pohjoismaisessa
muotoilussa alkoi kuitenkin tapahtua muutoksia. Saatavilla alkoi olla kunnollisia ja
laadukkaita materiaaleja, joten kdsityoldisyydestd haluttiin siirtyd laadukkaaseen te-
olliseen tuotantoon. 1950-luvulla Euroopassa jirjestettiin isoja muotoilua ja taidete-
ollisuutta esittelevid néyttelyitd, kuten Milanon Triennale-ndyttelyt, joissa pohjois-
maalaiset taiteilijat ja suunnittelijat saavuttivat ennennédkemitonti suosiota. 1950-
lukua onkin kutsuttu suomalaisen muotoilun kultakaudeksi. Menestyksen taustalla
oli suunnittelijoiden monipuolinen koulutus ja ammattitaito, joka oli seurausta rik-
kaasta késityOperinteestd. Sodan jélkeisestd materiaalipulasta johtuen oli pakko
suunnitella tarkoituksenmukaisia, yksinkertaisia ja selkeitd esineiti ja kalusteita, joi-
den muotokieli poikkesi muiden maiden muotoilusta. Suunnittelussaan suomalaiset

muotoilijat korostivat kansallista identiteettid. (Varonen 2011.)
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Designer ja kirjailija Matti Remes kertoo mielipiteensd yritysilmeen rakentamisesta
Helsingin Sanomien Sunnuntaidebatissa 16. tammikuuta 2011. ”Yritysilmeen pitiisi
kéyttdd suomalaisuutta vahvuutena” -artikkelin mukaan muun muassa lentoyhtio
Finnairin visuaalinen uudistus on esimerkki pahasta virheesti, silld sen avulla on py-
ritty entistd selvemmin héivyttdméan mielikuvaa Finnairin suomalaisuudesta. Mark-
kinointi & Mainonta -lehden teettimédn Arvostetuimmat briandit 2010 -tutkimuksen
mukaan Finnair onkin tippunut sijalle 49 oltuaan edellisvuonna sijalla 24 (Arvoste-
tuimmat brandit 2010). Remeksen mukaan yrityksen visuaalinen ilme — se, miltd yri-
tys ja sen tuotteet ndyttivdt — on yksi tarkeimmistd mielikuvan muodostajista, ja ndin
ollen onkin virhe yrittdd sopeuttaa oma tuote, toimintatapa ja visuaalinen ilme muun
maailman tuotteisiin. Remes myontidkin, etteivdt monet kuluttajista erota kirjasimia
tai varisdvyjd toisistaan, mutta siitd huolimatta jokainen aistii ilmeen kokonaisvaiku-
telman, tyylin ja tunnelman. Téta véitettd saattaakin tukea esimerkiksi se, ettd Faze-
rin Sininen ja Fazer ovat pysyneet vahvoina brinditutkimuksen kérkisijoilla. Vaikka
Fazerin sininen véri onkin patentoitu eikd monikaan vilttdmattd huomaisi sdvyn
muuttuneen, yrityksen vilittima visuaalinen ilme pysyy silti tunnelmaltaan lédhes
samana ja viestittdd vahvasti suomalaisuudesta. Finnairin uudistuksessa on kuitenkin
tehty mahdollisesti liian radikaaleja muutoksia ja luovutettu pois osa siitd, mikd on

suomalaiselle identiteetille luonteenomaista.

Visuaalisuus yhdistdé yhteison eri julkaisujen — niin painotuotteiden kuin séhkois-
tenkin — identiteettid. Kun vastaanottaja tarkastelee yhteison julkaisuja, web-sivuja
tai esimerkiksi tdssd tapauksessa messuosaston tilaa, hén tunnistaa taustalla olevan
yhteison. Tamé on yhteison visuaalisen perusidentiteetin luomista. (Huovila 2006,

16.)

Koska muotoilijat eivét olleet luoneet messuosastolleen kantavaa teemaa eiké ollut
oikeastaan mitddn lahtdkohtia, joiden avulla kehittidd projektin visuaalista ilmettd,
saatoin ldhted liikkeelle mistd hyvéansa. Tuli kuitenkin aloittaa jostain, joten pdddyin
hakemaan inspiraatiota suomalaisesta luonnosta ja pohdin, kuinka siti voisi hienova-

raisesti yhdistéd graafiseen ilmeeseen ja tuoda esille Milanossa.

Suunnitteluprosessini messuosaston visuaalisen ilmeen osalta alkoi moodboardien

kokoamisella. Moodboard on erddnlainen visuaalinen ajatuskartta, johon kerdtdin
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erilaista kuvamateriaalia projektia varten. Siithen voi liittdd esimerkiksi vérikarttoja,
kuvioita, valokuvia tai luonnoksia. Kuvien tulisi kuitenkin olla tunnelman kannalta
suuntaa-antavia ja synnyttdd mielikuvia siitd, millainen lopullisesta graafisesta il-
meesti voisi tulla ja mitd elementtejé se voisi siséltdd. Hain internetisté ja kirjoista
inspiroivaa kuvamateriaalia moodboardeja varten. Valitsin valokuvia tai teoksia, joi-
den kuviot tai elementit herdttivdt mielikuvia ja jotka edustivat itselleni jollain taval-

la suomalaisuutta.

Grafiikan tuli ennen kaikkea sopia edustamaan muotoilua, keskittyd tukemaan kalus-
teita ja saattaa ne yhteen, sekd pysya kuitenkin samalla hillitysti taka-alalla. Kuva-
maailma ei saisi viedd ajatusta liian kauas kalusteista ja niiden muodoista. Koska ka-
lusteilla oli seitsemén eri suunnittelijaa, oli heilléd jokaisella omat 1dhtokohtansa ja
ajatusprosessinsa kalusteiden muotoilussa. Nidin ollen grafiikan tuli pysya hyvin
neutraalina. Paddyin suunnittelemaan abstrakteja geometrisid kuvioita ja varioimaan
niitd eri tavoin, silld oli selvaa, ettei grafiikan tulisi erityisesti esittdd mitéén, ainoas-
taan synnyttdd mielikuvia. Halusin, etté jokin tietty muoto voisi toimia sekd logona

ettd esimerkiksi yksityiskohtana suuren pinnan taustakuviossa.

Vaikka muotoilun opiskelijat suunnittelivat messuosastonsa olevan mustavalkoinen
ja toivoivat graafisen ilmeen jatkavan samalla linjalla, padtin kuitenkin kéyttad kai-
kissa materiaaleissa mustan sijaan harmaata. Mustavalkoinen ilme saattaisi kovan
kontrastin takia ndyttdd paikoittain mielikuvituksettomalta ja halvalta, kun taas har-
maasévyilléd saataisiin luotua erilaisia tunnelmia ja painotuotteisiin hieman vaihtele-
vuutta. Harmaa on vérind neutraali ja puolueeton, mutta itsendinen. Se symboloi
anonyymiyttd, kunnioitettavuutta ja yhtendisyyttd. (Huovila 2006, 45-46.) Harmaa
valikoitui hallitsevaksi vériksi osittain my0s siitd syystd, ettd kalusteet oli suurim-
maksi osaksi suunniteltu olevan joko mustia tai valkoisia, joten harmaata taustaa
vasten ne kaikki erottuisivat kuvissa ja messuosastolla tasapuolisesti. Harmaa kuvas-
taa myOs omalla tavallaan hyvin Kouvolaa, joka tunnetaan betoniarkkitehtuurin vé-

rittdiménd kaupunkina.

Jossain vaiheessa yritin ldhestyd Kouvola-aihetta sanamerkitysten nakokulmasta. Sa-
na “kouvo” on yksi monista karhua tarkoittavista nimityksistd. Karhu tunnetaan
Suomessa metsidn kuninkaana, ja sille onkin annettu useita lempinimid, kuten Otso,

Ohto, Kontio, Kontidinen, Mesikdmmen, Hallavanahka, Metsin vanhin tai Metsidn



13

omena. Karhun nimi oli joskus tabu, ja siksi sitd onkin kutsuttu myds pelonsekaisin
nimityksin, kuten Hén, Itse, Mies, Ukko, Haltia, Erd ja Metsd. Sana ”arktinen” joh-
tuu kreikan sanasta arktos, joka merkitsee karhua. (Pekonen 2007.) Koin kuitenkin,
ettd karhun sopeuttaminen ja liittdminen jollain tavalla visuaaliseen ilmeeseen olisi
kenties saattanut sekavoittaa grafiikkaa ja projektin tavoitteita sekd viedd huomiota

pois kalusteista.

Pitdydyin siis alkuperdisessd suunnitelmassani ja paétin kiyttdd ainoastaan valkoisia
geometrisid kuvioita grafiikkana (kuva 1). Kolmiomuotoja ja kahdeksankulmioita oli
myo0s helppo varioida monenlaisiksi kokonaisuuksiksi ja pintakuvioiksi, joita voisi
kéyttdd eri materiaaleissa tarpeen mukaan. Lisddmalld niihin varjostusefektin ne
muuttuivat kolmiulotteisemmiksi ja toivat tilld tavoin enemméin syvyyttd grafiik-

kaan.

Kuva 1. Kuviopintoja.

Muotoilijat olivat ndyttidneet valokuvia aikaisempien vuosien Milanon kalustemes-
suilta, jotta olisin voinut hieman paremmin kartoittaa, millaisia muut messuosastot
olivat ja milld tavoin ne pyrkivit erottautumaan joukosta. Yritin 16ytdad kuvia myos
suomalaista kalustemuotoilua edustavien yritysten messuosastoista. Artek on kenties
tunnetuin designin myynti- ja markkinointiorganisaatio, ja sen internetsivuilta 10y-
tyikin kuvia Artekin Milanon kalustemessujen osastoilta vuosilta 2007-2010. Osastot
olivat melko eleettomid ja kliinisid, mustan ja valkoisen rinnalla oli ainoastaan puun

viéri. (Artek 2011.)

Suomalaista muotoilua esittelevit messuosastot erottuvat usein toisistaan loogisesti
lahinnd materiaalivalintojen ja muotojen avulla. Tdmé on ymmarrettivaa, silla tuot-

teen tulee aina olla pddosassa ilman hairiotekijoitd. Grafiikassa suositaan yhtéldisesti
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mustaa ja valkoista, ja yritykset erottuvatkin usein toisistaan pelkéstién typografian
avulla. Koska KOUVOLA-messuprojektilla ei ollut myodskéén slogania tai iskulau-
setta, jonka typografia olisi ollut visuaalisesti toistuva elementti, ratkaisevaksi erot-

tavaksi tekijaksi muodostui projektin logo.

Yhteisolle suunniteltavan tunnuksen on oltava monikdyttdinen. Sitd tulee voida kéyt-
tad useissa eri yhteyksissd, kuten kdyntikorteissa, lomakepohjissa ja muissa paino-
tuotteissa tai vaikka messuosaston seindssd. Yhteison tunnuksen pitdisi esiintya kai-
kessa sen toiminnassa, jolloin yhteiso tunnistettaisiin merkistéddn. Tunnuksen muo-
don tulisi toimia hyvin myos abstraktisesti esimerkiksi grafiikan taustakuviona.

(Huovila 2006, 16.)

KOUVOLA-messuosaston logo muodostuu kahdesta osasta (kuva 2). Logotyypin
KOUVOLA-sana toistuu kaikissa materiaaleissa Gota Light -kirjasimella. Se on
paitteeton, kulmista pyoristetty kirjasin, joka voitaisiin luokitella vapaamuotoisiin
fantasia- ja kokeileviin kirjaintyyppeihin. Ne soveltuvat ldhes poikkeuksetta ainoas-
taan otsikkokdyttdon, silléd kirjainten muodot ovat usein niin liioiteltuja ja tilaa vie-
vid, ettd leipdtekstissd lukeminen olisi raskasta. Fantasiakirjaimet ovat helposti tun-
nistettavia persoonallisen muotoilunsa takia ja tésti syystd ne kuluvatkin kéytossa
nopeasti, alkavat kyllastyttdd ja muuttuvat pian epdmuodikkaiksi. Vahva muotokieli
rajoittaa usein kokeellisten kirjasinten kayttoa eli sitd, mihin yhteyteen ne sopivat ja

mihin eivét. (Itkonen 2007, 66.)

KOUVOLA

Kuva 2. KOUVOLA-messuosaston logo.
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Gota Light -kirjasin sopii kuitenkin KOUVOLA-sanaan erinomaisesti, silld se ei ko-
rosta esimerkiksi O-, U- ja V-kirjainten muotojen eroavaisuuksia, vaan pyoristettyjen
kirjainkulmien ansiosta kirjaimet sulautuvat paremmin kokonaiseksi sanaksi. KOU-
VOLA-logotyypistéd tekee myds tasapainoisemman se, ettd jokainen kirjain asettuu
samankokoiselle alueelle ja vie yhté paljon tilaa. Alkuperdiseen kirjasimeen ndhden
kirjainten paksuutta on suurennettu ja niiden vélistyksid harvennettu ja yhtenéistetty,

jotta logo olisi selked my0s pienesséd koossa tarkasteltuna.

KOUVOLA-logon visuaalinen tunnus on abstrakti symboli. Tunnuksen sisdlto ei siis
vélttdmattd aukea katsojalle selittdméttd, mutta se kuitenkin jollain tapaa kuvaa pro-
jektin toimintatapoja tai tuotteita. Symboli néyttdd kahdeksansakaraiselta tahdeltd,
jonka seitsemén sakaraa on taitettu kuvion keskipisteeseen muodostaen ndin kahdek-
sankulmion. Yksi sakara on kuitenkin jatetty kddntdmaétta sisdénpdin ja se osoittaa
alaoikealle. Tunnuksen kahdeksan kirked kuvaavatkin projektia varten tehtyja toité;
seitseméd kalustetta sekd niille suunniteltua visuaalista ilmettd. Seitsemin kérkea
edustavat kalusteita, jotka sijaitsevat projektin keskiossd, kun kahdeksas auki taitettu
sakara kuvaa visuaalista ilmettd, joka pyrkii avaamaan projektin tavoitteita katselijal-

le ja luomaan mielikuvaa kokonaisuudesta.

Varjostus auttaa tunnusta nousemaan paremmin esiin painotuotteista ja kaksiulottei-
silta pinnoilta eikd jatd symbolia ainoastaan littedksi objektiksi. Varjoefekti liséa
tunnuksen kolmiulotteisuutta ja dynaamisuutta sekd antaa symbolille mielikuvan tai-
tellusta paperista. Vaikka paperintaittelu onkin alun perin japanilaista origamia, siini
on silti havaittavissa myds paljon skandinaavisia vivahteita. Skandinaavisuutta ku-
vaavatkin usein minimalismi, ajattomuus, pelkistetty selkeys ja luonnolliset savyt.
Tunnuksen taitosten yksinkertaisuus, pikkutarkkuus ja kliinisyys edustavat yhti pal-
jon skandinaavisia piirteitd, kuten myds symbolin vaaleus, puhtaus ja raikkaus. Na-
mé kaikki ominaisuudet kuvaavat hyvin erityisesti suomalaista muotoilua parhaim-
millaan. Mielikuva paperista on sekin ainoastaan positiivinen ja tukee projektin sisal-

to4, silld puu ja siitd saatava paperiaines ovat erittdin suomalaisia materiaaleja.

Auki taiteltu sakara on suunnattu osoittamaan alaviistoon kuin terdvé nuoli. Tunnuk-
sessa onkin haettu mielikuvaa kompassista ja sen neulasta, joka osoittaa kaakkoon

kohti Kouvolaa, joka sijaitsee Kaakkois-Suomessa. Téltd osin tunnus tukee vahvasti
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sisdltdddn sekd muodostaa yhtendisen kokonaisuuden KOUVOLA-logotyypin pari-

na.

Tunnuksen muodossa voi hahmottaa esimerkiksi puhekuplan, sateenvarjon tai jaéte-
16totteron. Puhekupla onkin hyva vaihtoehto kompassille, silld se symboloi viestid ja
sanomaa. Vaikka tunnuksen pinta muistuttaakin huomattavasti valkoista paperia, on
grafiikassa silti edelleen osittain tunnistettavissa sen ldhtdkohta eli Suomen luonto ja
talvi. Tunnus ei pyri suoranaisesti muistuttamaan lumesta tai lumihiutaleesta, mutta

sen geometrinen muoto jaljittelee yksinkertaistetun hiutaleen tai jddkiteen muotoja.

Tunnuksen olemuksessa ei kuitenkaan ole sdilynyt lumen ja jdan kylmyys vaan tilal-

le on tullut puun ja paperin 14mpo.

Vaikka messuprojekti ei nimestddn huolimatta olekaan milldén tavoin sidonnainen
Kouvolan kaupungin tai sen viestinnén kanssa, voi menestys Milanon messuilla
mahdollisesti kohottaa myds kaupunkibrindid. Seppo Rainiston tutkimuksen mukaan
valtakunnallisissa imagotutkimuksissa Kouvola ei ole parjdnnyt vaikka seudulla oli-
sikin tarjota substanssia. Historiallisesti kaupunki tunnetaan rautateiden ohella va-
ruskunta-, kauppa- seka valtion paikallishallinnon keskuksena. Kouvolan seudun
markkinoinnissa on painotettu esimerkiksi sen luonnon ldheisyyttd ja sellaisia vapaa-
ajan palveluja, kuten Tykkimden huvipuisto, Repovesi, Kymijoki, Mustilan Arbore-
tum ja Verlan tehdasmuseo. Etenkin paperin ja kartongin valmistus seki siihen liit-
tyvd osaaminen ja tutkimustoiminta ovat iso osa seutuimagoa. (Rainisto 2005, 53,
54.) Paperinen kompassitunnus viittaakin siihen, ettd Kouvola haluaisi kaupunkina
toimia mahdollisesti suunnannéyttdjind monissa asioissa, kuten esimerkiksi muotoi-

lun alueella.

Tunnus on sijoitettu logotyypin yldpuolelle vasempaan laitaan, jotta sen kirki osoit-
taisi selkedsti kohti KOUVOLA-sanaa. Tunnuksen ja logotyypin suhde ja asettelu
pysyy aina samana siitd huolimatta, missd yhteydessd logoa kdytetddn. Kuvatunnusta
voi kayttdad ilman KOUVOLA-logotyyppid, mutta ei piinvastoin. Tunnuksen véri on
aina valkoinen, my0os negatiivisesti eli vareiltddan kiénteisesti kdytettynd. Valkoiselta
taustalta tunnus erottuu varjostustensa ansiosta, mutta on kuitenkin parempi, jos
tausta pysyy aina tummana. Negatiivisessa logossa KOUVOLA-logotyyppi pysyy
valkoisena, mutta vaalealla taustalla kiytettynid sen CMYK-arvoissa mustaa on 70

prosenttia.
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Logosta on tehty myos yksivérinen versio (kuva 3), jolloin tunnuksessa ei ole kiytet-
ty varjostuksia tai harmaasidvyjd. KOUVOLA-messuosaston materiaaleissa titi ver-
siota ei kuitenkaan missddn kdytetd, mutta se on silti tarpeellinen, jos olisi haluttu
teettdd esimerkiksi kynid, muistitikkuja tai muita tuotteita, joissa logon tulisi toistua

mahdollisimman pienessé koossa.

.
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Kuva 3. KOUVOLA-logon yksivirinen versio.

5 GRAAFINEN MATERIAALI

5.1 Esite

Perry Chuan (2008, 5) mukaan esite on hyvin paljon ihmisen kaltainen. Jokainen on
erilainen, ja jokaisella on jotakin sanottavaa, oma tarinansa kerrottavana. Esitteen
kansi toimii ensivaikutelmana, jonka tulee voittaa lukija puolelleen ja saada tdma
tarttumaan esitteeseen. Kun timé on saavutettu, avautuu mahdollisuus kommunikaa-
tioon. Kuvien ja sanojen — ja kaiken silté véliltd — kautta esitteen on kerrottava vies-
tinsd mukaansatempaavasti ja merkityksellisesti. Visuaalisesti hyvé esite tuo esille
designin tajua, tehokasta typografian kiyttod sekd painomenetelmien hallintaan kuu-
luvaa ammattitaitoa. Kaikilla erinomaisilla esitteilld on kuitenkin yksi yhteinen piir-
re; silmiinpistivi vetovoima, joka saa lukijan tarttumaan painotuotteeseen. (Chua

2008, 5.)

Haitaritaittelu eli accordion-malli mahdollistaa esitteen toiminnallisuuden seké kir-
janomaisena etti julisteenkaltaisena julkaisuna (Lupton 2006, 47). Katselija voi sela-
ta yhdestd ainoasta arkista muodostuvaa painotuotetta kirjan tapaan aukeama kerral-
laan tai vastaavasti levittdd sen auki leveyssuunnassa ja tarkastella kokonaisuutta.
Haitariesitteen suunnittelussa onkin tarkedi saavuttaa yhtendisyyden seké jatkuvuu-

den tunne. Suunnittelijalta taittoty0 vaatii painotuotteen ldhestymisti kahdelta suun-
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nalta; sekd yksittédisin aukeamin ettd kokonaisuutena. Haitariesitteen ulottuvuudet
ovatkin monipuolisempia kuin tavanomaisen irtonaisista arkeista koostuvan seldsté
nidotun esitteen. Graafisen ilmeen varioinnin mahdollisuuksia lisdd myos se, ettd au-
ki taiteltuna arkki on kaksipuolinen. Esitteen kannet muodostavat nekin osan koko-

naisuutta.

Alun perin valitsin esitteen malliksi haitarin sen monipuolisuuden vuoksi, mutta
myds ekologisten ominaisuuksien myotd. Koska esite koostuu ainoastaan yhdesta
arkista, se pysyy hyvin koossa pelkkien taitosten avulla. Painotuotteen kokoamiseen
ei siis tarvita laisinkaan liimaa tai niittejd, mikd vihentdd sen materiaalikustannuksia
sekd helpottaa sen kierrétettdvyyttd. Yhdestd paperista muodostuva esite on liséksi
kustannustehokkaampi, silld painoarkille jdd vihemmaén hukkatilaa, mikd minimoi

myos leikkuujitteen mééran.

Maabréndiraportin mukaan suomalaisen muotoilun ja suunnittelun 1&htdkohtina ovat
usein kdytdnnollisyys seki kestdvyys. Muotoilu on tavallisia ihmisié, ei vain tiettyja
elintasoltaan korkeampia ryhmié varten. (Tehtdvd Suomelle 2010, 41.) Koska viikon
mittaisessa tapahtumassa jaettavalla messuosaston esitteelld on melko lyhyt elinkaa-
ri, halusin muuttaa esitteen toiminnallisuutta ja pitkittdd painotuotteen ikd4 mahdolli-

simman paljon luomalla sille rinnakkaisfunktion.

Postikortit ovat yksi tehokkaimmista keinoista vilittdd viesti eteenpdin riippumatta
siitd, onko painotuote esimerkiksi mainos, rakkauskirje tai kutsu (Lupton 2006, 129).
Postikortin mahdollisuudet ovat loputtomia my6s mainonnan kentilld, ja kortti onkin
hyvé vaihtoehto, jos katalogi tai esite tuntuu liian suurikokoiselta formaatilta. Muo-
toilijat eivit halunneet esitteeseen muuta tekstid kuin ainoastaan yhdet lauseet kalus-
teista englanniksi seka italiaksi. My0s tdméan vuoksi postikorttiratkaisu oli mahdolli-
nen, silld kortin kdéntopuolelle tekstiméara oli sopivan pieni. Lisdksi Milanon kalus-
temessuilta postikortit voivat kulkeutua ympéri maailman, miké on l&hes ilmaista
mainontaa projektille ja opiskelijoiden kalusteille. Korttien avulla messuosasto ta-

voittaa yhd useampia thmisii.

Suunnittelin haitariesitteeseen pitkdd panoramakuvaa, johon olisi sijoiteltu kaikki
seitsemén kalustetta. Néin jokainen kaluste olisi kohdistunut omalle postikortilleen.
Thanteellisinta olisi ollut kuvata kalusteet ulkona, mutta osa kalusteiden prototyy-

peistid oli materiaaliltaan puuta tai pinnoitukseltaan sellaista, joka saattaisi kérsia ke-
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vain ilmankosteudesta. Panoramakuvaus olisi mitd luultavimmin jouduttu jérjesta-
miin sisitiloissa. Lopulta tdtd kuvaustapaa ei kuitenkaan ollut enéé jarkevaa toteut-
taa, silla kalusteet eivit valmistuneet aikataulun mukaisesti eiviatkd samanaikaisesti.
Lyhyellé aikataululla olisi ollut riski sijoittaa kaikki kalusteet samaan kuvaan, silla
jos esimerkiksi kuvan sommittelu olisi mennyt pieleen, kuvaustilannetta ei olisi enda

ehditty jarjestdd uudestaan.

Osastolle suunniteltujen kalusteiden valmistuminen my6héstyi tuotannollisista syista
kuitenkin niin paljon, ettei tuotteita ehditty enédé ollenkaan kuvata esitettd varten. Sen
sijaan kurssin opettaja ja muotoilija Mikko Laakkonen teki pitkédn 3D-
panoramakuvan kalusteista. Toinen vaihtoehto olisi ollut kéyttdd yksinkertaisia vii-
vapiirroksia, mutta ne eivit valttdmatta olisi vélittineet tarpeeksi kuvallista infor-

maatiota kalusteiden ominaisuuksista.

Aikataulun muuttuessa kévi myds ilmi, ettei painossa endd ehdittéisi painaa pitkaa
haitariesitettd, silld se olisi pitdnyt tehdé offset-painomenetelmailld, joka vaatii
enemman tydaikaa kuin digipaino. Esitesuunnitelmaa tuli siis pikaisesti muuttaa, ja
padtimme painattaa kaikki kahdeksan postikorttia erillisind kortteina, jolloin niiden
painoaika nopeutui. 3D-kuva jaettiin siis osiin, jolloin jokainen kaluste sijoittui

omalle postikortilleen.

KOUVOLA-messuosaston esite koostuu kahdeksasta postikortista, joiden koko on
standardi A6 eli pituussuunnassa 147 mm ja leveyssuunnassa 105 mm. Haitariesit-
teen koko pituudeksi olisi muodostunut 840 mm, joka ei ole liian pitkéd tarkastelta-
vaksi auki taiteltunakaan. Jokaisen kortin véliin olisi jilkikasittelyssa tehty perfo-
rointi eli paperin osittainen lavistys siten, ettd kortit voisi helposti repéisti irti toisis-

taan.

Yksi vaihtoehto olisi ollut suunnitella postikorttipinon ympérille pahvinen kotelo-
pakkaus, johon olisi saatu sijoitettua sponsorien logot ja tiedot projektista. Stanssi-
mallin tekeminen ja tuhannen pahvisen kotelon kokoaminen olisi kuitenkin pidenté-
nyt jélleen aikataulua ja ollut materiaalivalinnaltaan vihemmén ekologinen ratkaisu.
Sen sijaan korttien ympdrille laitettiin painossa noin kolme senttimetrid leved, pape-
rinen, valkoinen panta, joka vyoétti kortit yhteen. Pantaan ei kannattanut suunnitella
erillistd painatusta, silld tdlloin ongelmaksi olisi muodostunut sen kiinnitys korttien

ympdrille.
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Postikorttipinolla tuli olla yhtendinen kansikortti, jonka taakse sijoitettiin Kymen-
laakson ammattikorkeakoulun ja sponsorien logot. Itse korttiin painettiin KOUVO-
LA-logo ja projektin grafitkkaa harmaata taustaa vasten. Julkaisun kuvitus voi olla
myo6s symbolinen, jolloin kuva ei jatka tekstin sisdltdd vaan tuo sithen uuden néko-
kulman. Symbolikuvalla pyritdén antamaan lukijalle ajattelemisen aihetta tai lisdé-
miin tunnelmaa. Kuva voi tiydentda painotuotteen visuaalista ilmettd, mutta symbo-
likuvitus ei liity vélittomasti sisdltoon. (Loiri — Juholin 2002, 53—54.) Tdmén vuoksi

logotunnusta ja siitd varioitua grafiikkaa olikin hyva kéayttda korttipinon kannessa.

Paperilaatua oli tdytynyt vaihtaa korttien painohetkelld, silld valittu paperi ei ollut
kuljetussyisti saapunut painopaikkaan. Esitekortit saapuivat painosta ajallaan, mutta
padllimmadisen kortin harmaasivy oli kuitenkin muuttunut huomattavasti. Tdmén
vuoksi korttipinon ensimméinen KOUVOLA-kortti péétettiin painaa uudestaan. Tu-
hat kappaletta painojdljeltdin huonompia kortteja oli kuitenkin mahdollista jakaa ka-

lustemessuilla yksittdisind, jolloin saatiin flyerin rinnalle my®os toinen painotuote.

Flyerit eli lentolehtiset tai pamfletit ovat usein arkipdiviisid ja huomaamattomia, ja
tdmén vuoksi tulisikin yrittdd erottua joukosta. Huomiota voi yrittdd herattdd esimer-
kiksi rohkealla grafiikalla, mielenkiintoisella tekstilla tai piirustuksella. (Lupton

20006, 81.)

Ty6ryhma toivoi flyerien sisdltimén informaation olevan mahdollisimman lyhytti ja
ytimekastd, joten lentolehtisissé ei tulisi lukemaan muuta kuin projektin internetosoi-
te ja messuosasto SaloneSatellite B48. Esitteen tavoin my0s flyerille oli jarkevéa ke-
hittdd toinen kéyttotarkoitus, joka lisdisi sen toiminnallisia ominaisuuksia ja piden-
tdisi painotuotteen elinikdd. Pelkki paperinpala saatetaan usein kokea turhana ja tar-

peettomana, jolloin se lentddkin nopeasti roskakoriin.

Katutaiteen — graffitien ja julisteiden — inspiroimana tarroistakin on muodostunut
nopeasti levidvi taiteellinen media. Kuka tahansa voi tulostaa ja liimata tarroja mihin
vain ja milloin vain. Tarrat ovat maailmanlaajuinen urbaani ilmid ja niilld on monta
kayttotarkoitusta, esimerkiksi valittdd eteenpédin sanomaa tai promotoida tapahtumaa.

(Lupton 2006, 149.)
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KOUVOLA-logon kuvallinen tunnus on muodoiltaan ihanteellinen myds flyerin
formaatiksi. Geometrinen kulmikas muoto on hieman erikoinen ja poikkeuksellinen,
muttei kuitenkaan liilan monimutkainen ja vaikeasti toteutettava. Koska logon
KOUVOLA-sana ei vilttiméttd vilitd mink&édnlaisia mielikuvia ulkomaalaisille Mi-
lanossa ja nimi saattaa olla vaikea muistaa, oli mielestdni sen sijaan jirkevimpéa
hy6dyntdd kuvatunnusta ja nostaa sitd enemmaén esiin. Symboli voikin visuaalisena

elementtind painua sanallisia ilmauksia helpommin mieleen (Laakso 2003, 140).

Muotoon leikatut tarraflyerit ovat kooltaan kuusi senttimetrid kertaa yhdekséin sent-
timetrid. KOUVOLA-logon kérki on kdénnetty osoittamaan suoraan oikealle, jotta
tekstin voisi helposti asetella auki taitellun sakaran kohdalle. Tarrojen péélla on kéy-
tetty laminointia, joka saattaa vaikeuttaa niiden kierrdtettivyyttd, mutta parantaa pa-
perin kestdvyyttd huomattavasti. Néin tarroja voi liimata myds ulos kadulle ja paik-
koihin, joissa ne joutuvat alttiiksi esimerkiksi kosteudelle. Muste ei ala haalistua eikd

paperi haurastua vaikkapa sateen seuraksena.

Flyeritarroja voi kuvionsa ansiosta liitmata myos vierekkdin monilla eri tavoin, jol-
loin ne muodostavat laajemman kuvapinnan (kuva 4). Niin voi helposti ja kustan-
nustehokkaasti luoda suuremmankin huomiota herittivan kokonaisuuden, joka toi-
mii my0s mainoksena tai jopa installaationa. Tarrojen asettelua voi varioida lukuisin

eri tavoin. Kuvion kérjet kannattaa asettaa osoittamaan messuosaston suuntaan.

Kuva 4. Flyereista muodostuva pinta.
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5.3 Kiéyntikortit

Kayntikortit tulivat ensimmaisen kerran kdyttoon 1600-luvulla Englannissa. Niiden
ensisijainen tarkoitus oli mainostaa jotakin ja nykyisin niitd kiytetddn seké sosiaali-
sissa ettd litke-elamén tilanteissa. Vuosien mittaan korttien koko on vaihdellut, mutta
jossakin vaiheessa standardikooksi muodostui 90 millimetrid kertaa 50 millimetrid
kokoinen kortti. Erikoisen muotoiset ja poikkeavan kokoiset kdyntikortit voivat he-
rattdd positiivista huomiota, mutta ne saattavat myos helposti pdétyé pois kiytosti
niiden epakaytdnnollisyyden vuoksi. Monet séilyttavét kayntikorttejaan esimerkiksi
lompakossa tai niille suunnitellussa kotelossa, jotka on mitoitettu standardikokoisia
kortteja varten. Kokoa ei tulisi kuitenkaan pitid valttamatta rajoittavana tekijana

vaan tulisi aina ensin ottaa huomioon kayttijin tarpeet. (Lupton 2006, 57.)

Yhtendisen visuaalisen ilmeen perustaksi tulee grafiikan rinnalle suunnitella myds
typografia (Huovila 2006, 19). Koska kédyntikorteissa olisi eniten tekstid suhteessa
muihin painotuotteisiin, ne madrittelivit myds muiden materiaalien typografian. Va-
litsin fontiksi Chaparral-kirjasimen. Se on slab serif eli egyptienne-tyylinen kirjasin,
jonka ominaispiirre on laattamaiset ja tasavahvat paitteet (Itkonen 2007, 45). 1900-
luvun alussa kaupallisien painotuotteiden otsikointiin tarvittiin voimaa ja néin syn-
tyivatkin egyptiennet. Ne saivat nimensd Napoleonin Egyptin sotaretken mukaisesti,
ja ne voidaan jakaa kahteen padryhméén: sellaisiin, joiden paitteet 1dhtevit suoraan
kirjainvartalosta ja sellaisiin, joiden laattamainen paite ldhtee kirjainvartalosta niin
sanotusti tuettuna. (Loiri 2004, 46-48.) Chaparralissa yhdistyy ensimmaéisten 1800-
luvun egyptiennejen luettavuus ja 1500-luvun renessanssiantiikvojen sirous. Tulok-
sena on monipuolinen kirjasinhybridi, joka on saanut nimensi Kalifornian kuivalla
rannikolla sijaitsevan varvikon mukaan. Toisin kuin geometrisissd egyptienneissa
Chapparralin kirjainten mittasuhteet ovat vaihtelevia, jolloin sitd on helppo kayttaa

niin kapeissa kuin leveissékin leikkauksissa. (MyFonts 2011.)

Kayntikortit tulivat kdyttoon itseni liséksi kahdelletoista projektissa mukana olevalle
opiskelijalle ja kahdelle opettajalle. Muotoilijat halusivat kdyntikortista mahdolli-

simman yksinkertaisen, jotta se noudattaisi myos koko messuosaston visuaalista lin-
jaa. Kaytidnnollisyyden vuoksi kdyntikorteista suunniteltiinkin standardikoon mukai-

set eli 90 mm x 50 mm:n kokoiset. Projektin logo on levedmpi vaakasuunnassa, joten
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kéyntikorteista tuli vaakasuuntaiset, kun logo sijoitettiin kortin toiselle puolelle.

Kéyntikortin pohjavirind kéytetdan 80 prosenttista harmaasdvya. (Kuva 5.)

&

MALJD LOKEA

— Graphic Destgrer —

tal. 4358401234567
matiu [ikkaggmatl com
v yemk i/ koevolamt no

KOUVOLA

Kuva 5. Kéyntikortti.

Kaéyntikortin yhteystietopuolelle oli tarpeellista sijoittaa opiskelijan tai opettajan ni-
mi ja nimike, puhelinnumero, sdhkdpostiosoite ja projektin internetsivujen osoite.
Opettajien kdyntikortteihin liséttiin my0s Kymenlaakson ammattikorkeakoulun pos-

tiosoite.

Yksi kdyntikorttisuunnitelma oli muodoiltaan poikkeava, mutta kiinni taitettuna silti
standardikokoinen (kuva 6). KOUVOLA-logon tunnus toimii kortissa 1dppéné, jonka
alta paljastuvat kyseisen henkilon sekd Kymenlaakson ammattikorkeakoulun yhteys-
tiedot. Kayntikortin kdantdpuoli jdi suunnitteluvaiheessa tyhjiksi, mutta sithen olisi
voinut sijoittaa esimerkiksi lyhyen tekstin projektiin liittyen tai mahdollisesti kuvan
henkilon suunnittelemasta kalusteesta. Muotoilijat toivoivat kuitenkin yksinkertai-
sempaa kédyntikorttia, silld kiinni taitettava lappi koettiin hankalaksi ja se olisi voinut

rypistyé helposti laitettaessa esimerkiksi taskuun.

KOUVOLA

Kuva 6. Vaihtoehtoinen kdyntikorttisuunnitelma.
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6 MESSUOSASTO

6.1 Messuseinike

Sisustusarkkitehtuurin ja kalustesuunnittelun opiskelijat saivat SaloneSatellite-
messualueelta kdyttoonséd osaston, joka oli kuusi metrié leved ja syvyydeltddn nelja
metrid eli 24 neliometrid. Lattian peitoksi he valitsivat mustan polyesterithuopamaton
ja alun perin sivuseinille oli ajatus kiinnittdd valkoiset puuvillakankaat. Osaston sei-
nét olisivat jo kuitenkin valmiiksi pingotettu luonnonvalkoisista kankaista, joten
toisten kankaiden huomaamaton kiinnittiminen muodostui ilmeisesti haastavaksi.
Takaseind maalattaisiin mustalla maalilla. Osaston takaseinin suuntaisesti tuli suun-
nitella seindke, johon printattaisiin projektin logo ja jonka taakse voisi kitevésti pii-

lottaa yliméaréisid tavaroita ja materiaaleja pois nakyvisti

Koska ensisijainen toiveeni oli toteuttaa kaikki painotuotteet mahdollisimman eko-
logisesti, ehdotin tatd 1dhtokohdaksi myds messuosastoa suunniteltaessa. Muotoilijat
paityivat erittdin ymparistoystivilliseen ratkaisuun, joka on kotimainen kartonki-
kennolevy D-board. Suomalaiseen Eltete Groupiin kuuluva loviisalainen De-Mill Oy
onkin aloittanut padtuotteensa markkinoinnin vauhdikkaasti. D-board on suurkuvatu-
lostamiseen soveltuva sekd hyva valinta messurakenteeksi, koska ndin kaikki mes-
sumateria saadaan tdysin kierratettdviksi mediaksi. Materiaalilla voidaan sisustaa
messuosaston seindkkeet sekd huonekalut, tasot ja somisteet. Messutapahtuman jél-
keen ne voidaan joko kdyttdd uudelleen tai laittaa kartonkikierrdtykseen. D-boardin
kaltaisia tuotteita on markkinoilla muitakin, mutta vastaavia levyja ei valmisteta
Suomessa. D-board valmistetaan kartonkirullasta kennomaiseksi, eiké aaltopahvista
kuten muut vastaavat. Kartonkikennolevy on kaiken lisdksi erittdin ekologinen tuote
kuljettaa, silld se on hyvin kevyttd. Kustannuksia sekd luontoa sddstivd suomalainen
materiaali on myos suunnanndyttdjd kansainvélisille suuryhtigille, joten sen hyddyn-

taminen Milanon kalustemessuilla on erittdin jirkeva valinta. (Hakola 2011, 41.)

Alkuperdisessd suunnitelmassa seindkkeité oli kaksi lomittain, jolloin niiden vélissa
olisi ollut kohdistusvalo luomaan eloa tasaiseen pintaan. Toiseen seindén olisi pai-
nettu projektin sekd koulun logot, ja toiseen seinddn oli ajatus kiinnittdd yhdeksan
Isabella Paasosen suunnittelemaa lehtitelinetti. Seindn vérin suunnitelma vaihteli

projektin aikana, mutta sen suunniteltiin kuitenkin olevan joko pelkdstddan musta tai
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valkoinen. Mustan tai harmaan ollessa taustavirind KOUVOLA-logon tunnus olisi

kuitenkin erottunut parhaiten.

Seinédn suunniteltu korkeus pysyi koko ajan kolmemetrisend, mutta projektin edetes-
s seindkkeiden maard vaihteli yhdestd kolmeen. Kyseenalaistin suunnitelman kol-
mesta seindkkeestd, koska tdlloin yhdelld niistd ei olisi ollut mitddn tarkoitusta. Lop-
pujen lopuksi muotoilijat kuitenkin suunnittelivat osastolle eri levyisistd kartonki-
kennolevyistd muodostuvan yhtendisen seindkkeen (kuva 7). Se koostui kolmesta 40
senttimetrid, kahdesta 60 senttimetrid ja kahdesta metrin leveéstd osasta. Jokaisen
osan valissd olisi 18 senttimetrin levyinen syvennys. Toiseen metrin levedin osaan

sijoitettaisiin logot ja toiseen mustat ja valkoiset lehtitelineet.

600 400 400 1000 600 400 1000

Kuva 7. Messuosaston seindkkeen mallikuva

Seuraavaksi tuli suunnitella messuseinidkkeen painatukset. Paloista koostuva seiné
oli ongelmallinen, koska aiemmin oli mietitty, ettd seindén voisi kenties painattaa
kompassitunnuksesta muodostettua tai vastaavaa graafista kuviopintaa. Se ei kuiten-
kaan olisi ollut enda jarkevéad, silld geometrinen pinta olisi vaatinut jatkuvuutta, mut-
ta seindkkeessd se olisi katkennut moneen kapeaan, mutta korkeaan osaan. Seindsté
ei ollut myoskéan jarkevaa tehda yksiviristd, silld muuten sen eri levyisilld osilla ja
niiden rytmitykselld ei olisi ollut juuri mitdédn merkitystd. Ehdotin kuitenkin muotoi-
lijoille, ettd kaikki osat voisivat olla eri harmaansdvyisid, jotta seinddn saataisiin jo-
tain eloa ja liikkkeen tuntua. Muotoilijat valitsivat ehdotuksista seinén, jossa oli kéy-
tetty kolmea eri harmaansdvyd, joista tummin oli tarpeeksi tumma valkoisten logojen

taustalle.

Vain muutama péivd ennen Milanoon 1dht6a selvisi kuitenkin, ettd seindkkeiden pai-
namisessa oli ollut ongelmia. Harmaasivyt eivit olleet tulostuneet D-boardille oike-
anlaisina, vaan kaikki levyt olivat olleet pelkdstddan mustia. Koska ongelmaa ei ollut
pystytty ratkaisemaan painossa tarpeeksi ajoissa, muotoilijat paattivit maalata sei-
ndkkeet itse. He valitsivat maalisdvyt niin, ettd Kouvola-logo, Kymenlaakson am-

mattikorkeakoulun logo ja internetsivujen osoite erottuisivat hyvin tummimmalta
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taustalta. Seindkkeet koottiin ja maalattiin kahteen kertaan koululla ja vield kolman-
nen kerran messualueella Milanossa. Logot ja muu informaatio teetettiin valkoisina

teippauksina, jotka kiinnitettiin seindédn vasta osaston rakennusvaiheessa.

Olisin toivonut, ettd messuseindkkeen suunnitteluun olisi kdytetty enemman aikaa ja
se olisi toteutettu huolella, silld se on kuitenkin osastolla kaikkein nékyvin elementti,
joka toistaa projektin visuaalista ilmettéd. Jossain vaiheessa mielesséni oli, etté sei-
nikkeessd voitaisiin yrittdd toistaa grafiikkaa kiinnittdméilla pinta tdyteen paperista
tai pahvista muotoiltuja origamin tyylisid objekteja. Ndin seinddn olisi myds saatu
luotua kolmiulotteisuutta ja rakennetta, ja se olisi varmasti saanut huomiota messuil-
la. Paperisia elementtejé olisi voinut kiyttdd myos kalusteita valokuvatessa, joka oli-
si liittdnyt esitteen ja messuosaston titviimmin yhteen. Ratkaisu olisi kuitenkin ollut
kovin ty6lés, ja tillaisen seindn kokoaminen olisi saattanut tuottaa ongelmia Mi-

lanossa.

6.2 Nimi- ja kalustekyltit

Messuosastolle tuli suunnitella opiskelijoille jokin yhteinen tunnus, josta ilmenisi,
ettd he ovat kyseisen osaston edustajia ja suunnittelijoita. Opettajien ehdottama t-
paita ei saanut kannatusta, joten péétettiin tehdd jokaiselle rintamerkit. Logon tun-
nuskuvio sopi muodoltaan hyvin tarkoitukseen, joten nimikyltit tehtiinkin opiskeli-
joille sen pohjalta. Kompassitunnuksen nuoli toimii samalla tavoin kuin flyerissakin

ja sithen sijoittuu opiskelijan etunimi. Nimikyltti on samankokoinen kuin flyeri.

Ajatuksena oli, ettd nimikyltit olisi tulostettu tarrapaperille, jonka jélkeen ne olisi

voinut kiinnittdd esimerkiksi paksulle kartongille tai kapalevylle, johon olisi liitetty
hakaneula. Kiireisen aikataulun vuoksi nimikylttipohjien askarteleminen kuitenkin
jétettiin pois, ja muotoilijat halusivat kiinnittda tarrapaperista irti leikatut nimikyltit

suoraan paitojensa rintamuksiin.

Kalusteiden viereen messuosaston lattialle tuli my0s suunnitella kyltit, joissa lukisi
kalusteen nimi, sen mitat ja materiaalit sekd suunnittelijan nimi. Niisti ei kuitenkaan
haluttu pystysuuntaisia telineenomaisia kylttejd, silla ne olisivat saattaneet olla osit-
tain kalusteiden edessi ja héiriti osastoa visuaalisesti sen keskelld. Parempi ratkaisu
oli siis tehda kyltit vaakatasoon my®6tdilemién lattiaa. Télloin ne eivét erottuisi sel-

kedsti lattialta kauempaa katsottuna, mutta olisivat kuitenkin esilld kalusteen vieres-
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sd. Kompassitunnuksen muoto toimi taas hyvin kylttini, kun siitd poistettiin varjos-
tukset. Valkoiselle pohjalle on sijoitettu harmaalla tekstilld tuotteen tiedot, ja kom-
passitunnuksen karki osoittaa kahteen eri suuntaan. Leikattaessa kylttid irti paperista

voi médritelld kumman kérjen kylttiin jattad, riippuen tuotteen sijoittelusta osastolla.

Kalustekyltit suunniteltiin toteutettavaksi samalla tavoin kuin opiskelijoiden nimi-
kyltitkin, eli ne oli tarkoitus tulostaa tarrapaperille ja sen jilkeen kiinnittéa jollekin
painavammalle materiaalille. Kapalevyn tai muun materiaalin muotoon leikkaami-
nen olisi jalleen kiireessé lisdnnyt tyoméaérad, joten kyltit oli helppo tarrapaperille tu-
lostettuina kiinnittdd suoraan polyesterihuopaiseen lattiamattoon. Varmuuden vuoksi
muotoilijat ottivat Milanoon mukaan pahvia, jolle tarrat voisi tarvittaessa liimata ja
leikata irt1, mikéli ne eivit pysyisi tarpeeksi hyvin kiinni huopamatossa. Kalustekylt-

tejé tulostettiin nimikylttien tapaan useita varakappaleita.

7 EKOLOGISUUS PAINOTUOTTEISSA

Maabréndiraportin (2010, 119, 173) mukaan tieteellinen ymmaérrys luonnosta on
Suomessa huippuluokkaa, vaikka toisaalta jokaisella suomalaisella on vahva oma-
kohtainen ja kdytdnndllinen suhteensa luontoon. Vahvuuksiensa pohjalta Suomi voi
kehittdd ratkaisuja, jotka toimivat esimerkkind koko maailmalle kestévisti tavasta
suhtautua ymparistoon. Raportin mukaan on olennaista, ettd ihmisten tietoisuus ym-
péristdongelmista ja niiden ratkaisuista heijastuu myds heidin tyohonsé. On tirkeéa,
ettd ympadristdasiat tuodaan myos tyohon ja tyopaikoille. (Tehtdva Suomelle 2010,

119, 173.)

Painotuotteen ekologisuuteen vaikuttavat padasiassa kahdeksan eri ominaisuutta.
Usein ensimmadisend tehdidén mediavalinta eli paétetddn se viestintdtapa, joka tukee
parhaiten haluttua viestid ja kuormittaa mahdollisimman vihan ympéristod. Paino-
tuote kannattaa valita silloin, kun sen siséltod halutaan sdilyttdd pidemman aikaa ja
sitd tulee voida tarkastella ilman sdhkoa tai kun halutaan antaa kohderyhméille jota-
kin késin kosketeltavaa. Mediavalinta kertoo my0s viestijasta itsestdin. Toinen omi-
naisuus on julkaisun kéytto. Jos sen sisédltd saa kohderyhmén lisdédmaéén kierrdtysta
tai vaikka vaihtamaan vihredin sdhkoon, painotuotteen olemassaolo on tdlldin perus-

teltua myos ymparistonikokulmasta. (Ekojulkaisu 2011.)
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Suunnitteluvaiheessa painotuotteen ekologisuuteen voidaan vaikuttaa valittaessa sen
kokoa ja painosméérad. Julkaisua suunniteltaessa tulisi ottaa huomioon mitat ja si-
vuméérd, jotka olisivat mahdollisimman jirkevid ja tehokkaita. Erikoisella koolla tai
muodollaan painotuote heréttdd usein huomiota, mutta saattaa myos kuormittaa ym-
péristod enemmaén. Ekologinen suunnittelu tdhtdd leikkuujdtteen minimoimiseen,
pakkaamisen helpottamiseen, kuljetuksen tehokkuuteen ja pulmattomaan postituk-
seen ja jakeluun. On ympaéristoteko ottaa selvii siitd, kuinka laaja painotuotteen
kohderyhma on todellisuudessa. Kayttiméton ylipainos on seké energian ettd mate-
riaalin turhaa haaskausta, mutta myos lisdpainos kuormittaa ymparistod suhteessa

enemman kuin kaiken painaminen kerralla. (Ekojulkaisu 2011.)

Painopaikan valinta on julkaisun ymparistovaikutusten kannalta tirked pdétos. Eko-
loginen painopaikka on ISO 14000 -sertifioitu, joutsenmerkitty, kdyttdd vihreda sih-
kod ja kompensoi aiheuttamansa hiilidioksidipddstot. Ammattitaitoinen paino tukee
asiakastaan ekologisten valintojen tekemisessi ja kertoo painotydn ympéristovaiku-
tuksista. Hyva paino sijaitsee myds ldhellé tuotteen kayttopaikkaa. Painopaikan
kanssa valitaan paperi, joka on mieluiten ymparistomerkitty, neliopainoltaan mah-
dollisimman alhainen ja valmistettu 1dhelld. Paperin tulisi olla sertifioitu jonkin kan-
sainvélisen puun alkuperdjirjestelméan mukaisesti eli tuotettu puusta, joka on perii-
sin ekologisesti, sosiaalisesti ja taloudellisesti vastuullisesti hoidetusta metsésti. Kun
paperi on joutsenmerkitty, sen valkaisussa ei ole kdytetty kloorikaasua. Painotuot-
teen suunnittelussa tulee huomioida myds sen painamisessa kéytettavit kemikaalit.
Tehosteet, kuten laminointi tai lakkaus, vaikeuttavat tuotteen kierrdtettavyyttd. Off-

set-painatukseen kannattaa valita kasvioljypohjaiset painovérit. (Ekojulkaisu 2011.)

Kun julkaisu on painettu, on jéljelld viimeinen ominaisuus, joka on painotuotteiden
pakkaus ja kuljetus. Puun tuottaminen selluksi ja paperiksi sekd valmiin painotuot-
teen kuljettaminen asiakkaalle lisddvét sen ympéristovaikutuksia. Julkaisun ekologi-
suuteen voi vaikuttaa valitsemalla painon, joka on palveluiltaan monipuolinen ja lo-
gistisesti jarkevissd paikassa. Kun painotuote tehdidin, sidotaan ja pakataan tiiviisti
kuljetuksen ajaksi samassa paikassa, ympéristohaitat pienenevét. Taman kaiken seké
painotuotteen kdytonoton jdlkeen voi vield kompensoida pakkauksesta ja kuljetuk-

sesta syntyneet hiilidioksidipadstot. (Ekojulkaisu 2011.)
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Materiaalien suunnittelussa 1dhtokohtanani oli ympéristdystivillinen ldhestymistapa.
Kaikki ekologista julkaisua tukevat ominaisuudet eivit kuitenkaan toteutuneet
KOUVOLA-messuprojektin painotuotteissa. Painopaikaksi ei tietenkdén voitu valita
italialaista painoa, joten kouvolalainen paino valittiin sen nopean toimitusajan vuok-
si. Painotuotteiden kuljetus pakettiautolla Milanoon ei kuitenkaan juurikaan vaikuta
niiden ekologisuuteen, silld autossa kuljetettiin my0s kalusteet ja kaikki muu messu-

osastolle padtyvi materiaali, joten autokuljetus olisi valittu joka tapauksessa.

Muotoilijat maérittelivat kunkin painotuotteen kappaleméaréin. Postikorttipinoja pai-
nettiin yhteensa tuhat kappaletta, ja kun siihen lisdtddn pinon paillimmaiisen kortin
uudelleen painaminen, kortteja teetettiin yhteensd 9000 kappaletta. Tarpeellinen uu-
delleenpainatus aiheutti ylimadrdisid materiaalikuluja, mutta painojéljeltdan huo-
nommat kortit paétyivat kuitenkin jakeluun. Flyeritarroja haluttiin esitteen tapaan
tuhat kappaletta. Korttien ja tarrojen mahdollinen ylijadma ei kuitenkaan haittaisi,
silld ylimdérdiset painotuotteet voisi messutapahtuman jédlkeen jakaa esimerkiksi
opiskelijoille Kymenlaakson ammattikorkeakoululla. Mahdollista lisdpainosta ei tul-
taisi kuitenkaan painamaan missddn vaiheessa, joten se ei tulisi kuormittamaan ym-

paristod. Kdyntikortteja pééatettiin teettdd 50 kappaletta kullekin henkildlle.

Posti- ja kdyntikorttien muoto oli molemmissa standardi, koska niiden haluttiin ole-
van melko yksinkertaisia, joten erikoinen muoto ei lisdnnyt esimerkiksi leikkuujét-
teen maardd. Haitaritaiteltu esite olisi tosi saattanut olla tdltd kannalta ekologisempi
vaihtoehto, silld postikorttien viliin ei olisi jdényt marginaaleja eli turhaa yliméarais-
td paperia. Ainoastaan flyeritarrojen muoto oli epdtavanomainen, joten sen leikkuu-
vaiheessa saattoi syntyd enemman materiaalihukkaa. Tarrojen pintalaminointi vi-
hentdi niiden ympdaristoystavillisyyttd, mutta pidentda painotuotteen ikdd, joten té-

ma ratkaisu oli perusteltu.

Messuseindn materiaalin suhteen ratkaisu oli oikea ja mahdollisimman ekologinen,
silld se valmistettiin D-board-kartonkikennolevysti, joka on 100-prosenttisesti kier-
ratettdvissd. Painoteknillisistd syistd materiaali jouduttiin kuitenkin maalaamaan
kolmeen kertaan, joten timé saattoi vahentdd messuseinédn ekologisuutta. Messu-
osaston nimi- seka lattiakyltit tulostettiin tarrapaperille Kymenlaakson ammattikor-
keakoulun viestintdpalveluissa, ja opiskelijat leikkasivat ne itse, joten tiltd osin ym-

paristovaikutukset olivat hyvin vidhiiset.
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Kulutustottumuksia johdattavat usein tuotteen hinta, funktionaalisuus, soveltuvuus ja
estetiikka. Kdytetyistd tuotteista syntyvé jite ei ole katoamassa mihinkdin. Mika
kuitenkin voi muuttua, ovat tuotteet itsessdén — mistéd ja kuinka ne on valmistettu ja
mité tuotteille tapahtuu niiden muututtua hyodyttomiksi. Ndihin paatoksiin eivat kui-
tenkaan voi juurikaan vaikuttaa kuluttajat vaan suunnittelijat. Sophia Wang huo-
mauttaa, ettd vastavalmistunut suunnittelija ympaéristotietoisuudestaankin huolimatta
kohtaa suunnittelun perushaasteet koskien kustannuksia, lyhyitd aikatauluja ja asiak-
kaan vaatimuksia. Ndiden seikkojen sekd ympéristbongelmien ottaminen huomioon

ja yhdistdminen suunnitteluty6hon voikin olla suuri haaste. (Poole 2006, 13-16.)

8 INTERNETSIVUT

8.1 Sisélto

Muotoilun tyéryhma halusi KOUVOLA-messuprojektia varten internetsivut. Erillis-
td sivustoa ei kuitenkaan olisi ollut jarkevdi alkaa rakentaa, silld niiden sisdlto olisi
jaanyt melko véhiiseksi. Myos kiireisen aikataulun vuoksi paétettiin, ettd messupro-
jektin sivut tehtdisiin Kymenlaakson ammattikorkeakoulun internetsivujen alle
omiksi projektisivuikseen. Néin ei tarvitsisi luoda kokonaan uutta web-layoutia, vaan
sivuille tarvitsisi ainoastaan pdivittdd halutut kuvat ja tekstit. Kymenlaakson ammat-
tikorkeakoulun sivustoihin oli myds helppo luoda suomenkieliset ja englanninkieli-
set sivut samalle pohjalle. Internetsivujen nimi tuotti pdénvaivaa, mutta lopulta osoit-
teessa kiytettiin kouvolamilano-yhdistelmaa, otsikkona ”Kouvolasta Milanoon”.

Muotoilun opiskelija Niina Laari toimi KOUVOLA-projektisivujen yllapitijana.

Internetsivujen siséltdsuunnitelma oli selked, silld sivuilla haluttiin esitelld ainoas-
taan kaikki olennainen. Kalusteiden tuli olla piddosassa, joten niille tdytyi luoda oma
vililehti tarkempaa kuvallista ja sanallista informaatiota varten. Design-vélilehden
alle lisdttiin myds oma sivu projektin visuaalisen ilmeen esittelyé varten, silla gra-
fiikka oli iso osa koko KOUVOLA-projektia ja haluttiin osoittaa, etti Kymenlaakson
ammattikorkeakoulussa voi opiskella muotoilun lisdksi myos esimerkiksi graafista

suunnittelua ja ettd ndma alat toimivat yhteisty0ssd keskendin.

Haluttiin esitelld myd&s opiskelijoita henkildind, joten Tyoryhmaé-vililehden alle otet-
tiin sekd ryhmékuva ettd henkilokuvat jokaisen omaa lyhyttd esittelyéd varten. Henki-

l6kuvat valokuvasi muotoilun opiskelija Pasi Hornamo. Lehdistomateriaalille oli tar-
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peellista luoda oma vililehti, josta 10ytyisi mediatiedotteet pdf-tiedostomuodossa
suomeksi, englanniksi ja italiaksi. KOUVOLA-logon tuli olla saatavilla sekd pdf- et-
td jpg-tiedostomuodoissa. Projektin sponsorit tuli logoineen mainita erilliselld Yh-
teistyokumppanit-vélilehdelldén. Projektin Yhteystiedot-vélilehti oli myos tarpeelli-

nen.

Projektin suunnitteluvaiheessa ehdotin, ettd internetsivuille saattaisi olla jarkevaa
luoda my®s erillinen blogi-osio, jonne voitaisiin paivittdé tekstid ja kuvia projektin
edetessd. Kalusteiden valmistumisen seuraaminen ja projektin kehittyminen olisi
voitu tuoda kiinnostavalla tavalla esiin Kymenlaakson ammattikorkeakoulun sivuil-
la. Blogiin olisi voitu paivittdd kuulumisia myos projektiryhmén matkatessa Mi-
lanoon, rakentaessa messuosastoa ja tietenkin lisdtd paljon kuvia viikon kestadvilta
kalustemessuilta. Muotoilijat eivét kuitenkaan valitettavasti innostuneet ajatuksesta,
silld heidén mielestdén internetblogi on nykyéén niin kovin yleinen tietovéyli, joka
vain kasvattaa informaatiotulvaa ja lisdd tyomairad. Blogin avulla olisi silti voitu

yrittdd kasvattaa projektin ndkyvyyttd ekologisesti ja ilman lisdkustannuksia.

Internetsivujen yldbannerin (kuva 8) koko méaraytyi Kymenlaakson ammattikorkea-
koulun sivupohjan mukaan, joten sen tuli olla 960 pikselid leved ja 186 pikselid kor-
kea. Banneriin olisi voinut sijoittaa pelkéstién projektin logon tai muuta grafiikkaa,
mutta 3D-panoramakuvaa kalusteista pystyi kuitenkin hyddyntdméén tdhin tarkoi-
tukseen. Alkuperdistd kuvaa ja kalusteiden vilimatkoja piti hieman muokata tii-

viimmiksi, jotta projektin logo mahtui bannerin vasempaan reunaan.

KouvorRA

Kuva 8. Internetsivujen ylédbanneri.

Mediaa varten projektista kirjoitettiin lyhyt lehdistotiedote, joka kdénnettiin suomes-
ta my0s englanniksi ja italiaksi, ja jolle tuli tehdé taittopohja. Tiedotteen teksti sopi
A4-kokoiselle dokumentille. Tausta toistui muiden painotuotteiden tapaan harmaan-

sdvyisend ja teksti valkoisena. Tekstissd kdytettiin samaa Chaparral-kirjasinta kuin
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muissakin materiaaleissa, ja dokumentin vasempaan ylélaitaan sijoitettiin projektin
KOUVOLA-logo. Tiedotteesta haluttiin selked, mutta sen tavanomaisuutta rikottiin

kuitenkin kéyttdmalld valkoisen sijaan harmaata taustaa.

8.2 Tuotekuvat

Vaikka kalusteet eivit valmistuneetkaan aikataulun mukaisesti eiké niité téll6in ehti-
nyt valokuvata esitettd varten, tarvittiin niistd kuitenkin tuotekuvat projektin inter-
netsivuille ja median kayttoon. Tutkin suomalaisen kalustemuotoilun tuotekuvia, ja
hyvin harvoin kuvassa oli kéytetty jotain muuta kuin valkoista taustaa. Tuotekuvassa
on tietenkin térkeintd keskittyd kalusteeseen ja yrittdd toistaa sen muotoja mahdolli-

simman todenmukaisesti.

Kalusteet kuvattiin viestinnédn toimipisteen valokuvastudiossa. Taustana paétettiin
kayttdd vaaleanharmaata pahvia, silld ndin myos tuotekuvien taustaviri yhdistyi
KOUVOLA-projektin muuhun grafiikkaan. Harmaata vasten erottuivat hyvin seki

mustat, valkoiset ettd puiset kalusteet. (Liite 1.)

Jemma- ja Vajo-sohvapdydat tuli kuvata hyvin alhaalta, jotta niiden muoto ja mitta-
suhteet olisivat pysyneet normaaleina. Jemma-pOydan pyoredd muotoa pystyi koros-
tamaan valaistuksen avulla helposti, mutta piti ottaa huomioon, ettd kannen lovi né-
kyisi kuvassa. Vajo-sohvapoyté oli haasteellinen kuvattava, silld kaluste on muodoil-
taan kaareva. Vaaréstd kuvakulmasta tarkasteltuna poyté saattaa niyttad kulmikkaal-
ta tai pyoredltd. Pdddyimme kdantdmain poytdd vahitellen ympiri 360 astetta, jotta

16ysimme sopivan kuvakulman.

Simple- ja Decagon-tuoleja kuvattaessa tuli nostaa kameraa hieman ylemmads, jotta
kuvassa saataisiin ndkymédn my0s istuinosaa. Molempien tuolien valokuvaamisessa
muodostui haasteeksi niiden heijastava pinta. Simple-tuolin kromatut jalat loivat
maahan varjojen lisdksi kirkkaita heijastuksia, joten valaistusta jouduttiin sdatimaan
useaan otteeseen. Decagon-tuolissa nékyivit puhdistusyrityksistd huolimatta sormen-

jéljet, joten ne jouduttiin poistamaan kuvanmuokkausvaiheessa.

Yllattaen valaisimet olivatkin helpoimmat kalusteet kuvata. Partneri-
lattiavalaisimella ei ole oikeastaan kuin yksi kuvauskulma, josta sen kokonaisuus ja

muoto tulevat esiin. Tarkedmpéad olikin taustapahvin sdvy ja valaisu, jotta valaisimen
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pitkd ja kapea jalka erottui taustasta tarpeeksi. Partneri-lukulampun valaisinosasta oli
my0s tarpeellista ottaa detaljikuva. Twist-valaisin oli kenties helpoin kuvattava siiti-
kin huolimatta, ettd se piti ripustaa roikkumaan rautatangosta. Valaisimen muoto oli

helppo saada esiin, silld valaistus loi siithen sopivasti varjokohtia. Materiaali oli myds
ihanteellinen, silld koivurimat eivét luoneet heijastuksia, toisin kuinjotkin alumiiniset

kalusteet.

Rytmi-lehtitelineet valokuvattiin eri paivdnd kuin muut kalusteet. Lehtitelineasetel-
ma olikin erittdin haasteellinen kuvata useista eri syistd. Telineitd kiinnitettiin tausta-
seindlle yhdeksén kappaletta ja niiden tarkoitus on rytmittyd epdsymmetrisesti ja sat-
tumanvaraisesti, jolloin ne luovat epdsdinnollisen pinnan. Lehtitelineiden vérit ovat
musta ja valkoinen, mika tarkoittaa sitd, ettd mustat kotelot imevit kaiken valon it-
seensd ja valkoiset heijastavat kaiken valon takaisin. Kun tdhdn yhdistetdén vield ma-
teriaali, joka on kiiltdvi terds, saadaan aikaan erittdin monimutkaisesti valaistava ko-
konaisuus. Lehtitelineisti otettiin kuvia sekd edesté ettéd sivusta, jotta niiden muoto

olisi saatu mahdollisimman hyvin esitettya.

9 YHTEENVETO

Tehtdava Suomelle -maabrindiraportti (2010) nostaa Suomi-briandin vahvuuksiksi
kolme keskeistd ominaisuutta. Ne ovat toimivuus, luonto ja koulutus. Halusin yhdis-
tdd ndma kolme Suomi-bréndin keskeisintd tekijdd opinndytetyohoni mahdollisuuk-
sieni mukaan. Koulutus nékyy tietenkin omassa tydssidni ammatillisena osaamisena-
ni, jota olen kehittdnyt neljan vuoden ajan. Ilman ajantasaista koulutusta on vaikeaa

luoda nykyaikaista grafiikkaa vaikka opittavaa onkin vield paljon.

Maabréndiraportin mukaan toimivuus tarkoittaa suomalaisessa muotoilussa ja suun-
nittelussa sitd, ettd kaiken ldhtokohtana on kaytinnollisyys ja kestdvyys (Tehtdvi
Suomelle 2010, 41). Toimivuus tulee esiin esimerkiksi logossa, jonka tunnusta voi
kayttad samalla myds erilaisina kuviovariaatioina seké flyerien ja nimi- ja lattiakylt-
tien pohjamuotona. Toimivuus nékyy lisdksi painotuotteissa, joille on haluttu suun-
nitella my0s toinen rinnakkainen funktio. Esite toimii samaan aikaan postikortteina,
jotka levidvét mainoksen kaltaisina eri maihin, ja flyerit tarroina, joista saa tarvitta-

essa koottua suurempikokoisen mainoksen.
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Luonto on toiminut innoittajana KOUVOLA-messuosaston visuaalista ilmetti suun-
niteltaessa vaikka lopputuloksessa onkin pdddytty yllattdvan kauas alkuperdisestd in-
spiraatiosta. Ympdristoasiat ja ekologisemmat ratkaisut on myos yritetty ottaa mah-

dollisuuksien mukaan huomioon suunniteltaessa projektin painotuotteita.

Projektin toimeksianto sisélsi monia haasteita. KOUVOLA-nimi ei ole itsessdén ko-
vin nuorekas, joten visuaalisen ilmeen tuli yrittdd hdivyttdd nimen synnyttdmia mah-
dollisesti negatiivisia mielikuvia. Toisaalta nimi ei kerro mitdén ulkomaalaisille, jo-
ten grafiikan tuli kuitenkin jollain tasolla yrittda vélittdd mielikuva Kouvolasta.
Harmaasivyjen ja paperisen tunnuksen yhdistiminen kuvaakin yksinkertaisuudes-
saan Kouvolaa. Haasteena oli my0s rajoittunut vérivalinta — musta ja valkoinen.
Téarkeéa olikin valita oikea muotokieli vérien rinnalle. Harmaasévyt ja varjostukset

pehmentévat kuitenkin kulmikkaita muotoja, jolloin grafiikka pysyy tasapainoisena.

Opinndytetyoni valmistumishetkelld Salone Internazionale del Mobile —messut oli-
vat vasta alkamassa. Projektin loppuvaiheessa suurimmaksi haasteeksi muodostui
kiireinen aikataulu, ja kalusteiden valmistumisen viivéstyessa etenkin esitteeseen
jouduttiin tekemiéin radikaaleja muutoksia ja niin sanottuja hétiratkaisuja. Haitari-
taittelulla ja panoramakuvalla esitteeseen olisi saatu luotua jatkuvuuden ja yhteni-
syyden tunnetta. Postikorttipinossa on kuitenkin jéljelld osa alkuperiisistéd ajatuksista

ja toiveista, ja painotuote ajaa asiansa.

Lopputulos vastaa muotoilijoiden visuaaliselle ilmeelle asettamia tavoitteita. He toi-
voivat kokonaisuuden olevan selked, tyylikds, nuorekas ja graafinen, ja sitd se mie-
lestdni onkin. KOUVOLA-logo toimii itsendisten kalusteiden rinnalla, mutta ne

kaikki yhdessi pysyvét myos kokonaisuutena.

Omia tavoitteitani KOUVOLA-projektin visuaalinen ilme vastaa osittain. Valkoinen
ja harmaa grafiikka tdyttda projektin toimeksiannon ja tarpeet, ja siitd huolimatta se
tuntuu omalta. Etenkin esitteeseen olisin kuitenkin halunnut luoda lisdd mielikuvia ja
ulottuvuuksia valokuvien avulla. Esitteen alkuperdinen formaatti koki suuren muu-
toksen, mutta olen silti tyytyvédinen, ettd postikorttiratkaisu on edelleen mukana lo-
pullisessa tuotteessa. My0s virien kaytto ja typografia jdivit visuaalisen ilmeen ke-
hittdmisessé osaltaan vdhaisiksi vaikkakin niisté syistd, ettei muita véreja haluttu ja

tekstilld oli projektissa hyvin pieni osa.
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Kokonaisuus on yhtendinen niin painotuotteiden, messuosaston kuin internetsivu-
jenkin osalta. Toivon, ettd KOUVOLA-messuosaston visuaalisen ilmeen saama

huomio Milanossa on positiivista ja sen koetaan edustavan esilld olevia kalusteita.

Opinndytetyon prosessin aikana olen oppinut luultavasti enemmén itse projektista
kuin visuaalisen ilmeen rakentamisesta. Itsesténi riippumattomista syisté aikataulun
kiristyminen on opettanut kirsivéllisyyttd ja joustavuutta. Olen oppinut tyoskentele-
méén alati muuttuvan toimeksiannon kanssa ja osittain luopumaan omista visuaali-

sista ndkemyksisténi tuottaen kuitenkin samalla grafiikkaa, jonka takana voin seista.
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Liite 1. Tuotekuvat.




