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THVISTELMA
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Opinndytetyd. Kemi-Tornion ammattikorkeakoulu. Kulttuuriala. Viestinndn koulutusoh-
jelma. Sivuja 39.

Opinndytetyoni pohjautuu tyoharjoittelun aikana leikkaamiini mainoksiin. Opinnéyte-
tyoni aiheena on kertoa eri tyypin teoksista ja miten néité teoksia leikataan. Leikkaama-
ni mainokset ovat sekoitus erityyppisid teoksia. Tutkimuskysymyksinédni ovat seuraavat:
Miten hyodyntdd mainoksen leikkaamisessa erilaisia kerronnan keinoja? Miten ndiden
erilaisten teosten leikkaaminen eroaa toisistaan?

Kerron musiikkivideoista, trailereista ja mainoksista ja mitd ndiden eri leikkaustyylien
teoriaan kuuluu. Selvitdn miti erilaisten teosten leikkaaminen pitdé siséllédéan.

Aineistona kiytdn omia muistiinpanojani tydharjoittelun ajalta, elokuva-alan kirjoja
sekd nettisivuja. Teososana on neljd erilaista mainosta, jotka on tehty Veho Group Oy
Ab:n Power Line -osastolle.

Lopputuloksena on, ettd leikkaamissani teoksissa hyddynnetyt tyylit ja ndiden keinot
toimivat loppujen lopuksi aika hyvin yhteen. Tarkoituksena oli tehdd mainoksia ja trai-

lerit ja musiikkivideot ovat jo itsessddn erdénlaisia mainoksia.

Asiasanat: leikkaus, mainos, musiikkivideo, trailer, kerronnan, keinot, hyodyntdminen



ABSTRACT
Paulin, Harri 2011. Editing a commercial. Using the means of storytelling.

Bachelor’s thesis. Kemi-Tornio University of Applied Sciences. Business and Culture.
Degree Programme of Media Arts. Pages 39.

My Bachelor's Thesis is based on commercials I edited during my practical training.
The topic of my Bachelor's Thesis is discussing different types of productions and how
one does edit these productions. The productions I edited mix different types of editing
styles. My research questions are as follows: How can the means of storytelling be used
in commercial editing? How does the editing process differ from different types of pro-
ductions?

I deal with music videos, trailers and commercials and what is included in the theory of
these different editing styles. Further, I examine what is included in the editing process.

As materials [ use my own notes I took during my practical training and books and web
pages from the movie field. The work piece part of my Thesis consists of four different
commercials which were made for Veho Group Oy Ab's Power Line department.

In conclusion it can be stated that the editing styles and different means of storytelling
used in the commercials work rather well together. The goal was to create commercials
and trailers; music videos are commercials in their own right.

Keywords: editing, commercial, musicvideo, trailer, storytelling, means, using
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1 JOHDANTO

Ollessani tyoharjoittelussa Elokuvatuotanto Lumihiutale Oy:1ld tammi- ja toukokuun
vilisend aikana vuonna 2010 saimme pyynndn tehdd mainoksia Power Line firmalle.
Mainoksien piti mainostaa Power Linen uusia rekkoja ja mité niilld saa aikaan. Tarkoi-
tuksena oli tehdd mainokset internetiin nihtéviksi. Power Line on osa Veho Group Oy

Ab:ta.

Itse varsinaista tilausta ei tehty vield siind vaiheessa, kun aloitin tydharjoittelujaksoni,
vaan tarkoituksena oli ensin tehdi erilaisia néyteversioita mainoksista. Esittelyversioi-
den tarkoituksena oli tissd tapauksessa ndyttdd mahdolliselle asiakkaalle, minkélaisia
mainoksia olisi mahdollisesti luvassa. Kaikki erilaiset esittelyversiot olivat samalla kaa-
valla leikattuja musiikkia mukailevia katkelmia, joissa esiteltiin Power Linen rekkojen

ominaisuuksia.

Elokuvatuotanto Lumihiutale Oy:n toimitusjohtaja, Jouko Kulppi antoi minun rauhassa
valita mieleisen musiikkikappaleen, jonka pohjalle aloin leikata mainosta. Minkéénlai-
sia rajoituksia minulle ei asetettu ja ainoat keskustelut siitd, millaisia katkelmia minun
pitdisi tehdd, kdytiin minun ja Kulpin vililld. Hin antoi minulle vapaat kéddet. Asiakkaan
kanssa en ollut kovin monesti suoraan tekemisissd. Kaikki teoksissa nihtdvit rekat ovat
Mercedes Benzin valmistamia. Rekkojen nosturiosista vastasi HIAB ja materiaalin séh-

kotyontekijat olivat Eltel Networksin miehia.

Elokuvatuotanto Lumihiutale Oy on aikaisemminkin ollut tekemissd Power Linelle
mainospdtkid (ndiden teosten materiaalia kéytetdén ndissd minun leikkaamissanikin
mainoksissa). Lisdksi muutamat erilaiset lyhytelokuvat ja ainakin yksi tiyspitkd eloku-

vakin ovat Elokuvatuotanto Lumihiutale Oy:n aikaansaannosta.

Materiaali, jota piti tyostédd, oli kuvattu kiireelld erddssda Mercedes Benzin esittelyssa il-
man sen kummempia kuvaussuunnitelmia. Esittelyssd rekat ajelivat pitkin metséisti ja
makistd maisemaa ympdriinsi ja tistd Jouko Kulpin piti yrittda tallentaa parhaansa mu-
kaan, mitd ikind kerkesikddn kuvata. Téstd johtuen materiaalia oli paljon, josta ldhes-
kédn kaikki ei ollut kdyttokelpoista. Kaikkialle oli ollut mahdotonta ehtid ottamaan ku-

via. Kuvien suunnittelukin piti tehda lennosta.



”Yksinkertaisimmillaan montaasi tarkoittaa elokuvaleikkausta.” (Eerikdinen 2011.)

Montaasilla tarkoitetaan otosten jirjestdmistd leikkauksen avulla. Hyva esimerkki mon-
taasista on ns. "Kuleshovin efekti". Erddssd kokeilussaan Kuleshov yhdisti yhden ja sa-
man kuvan ilmeettomistd kasvoista erillisiin otoksiin soppalautasesta, ruumisarkussa
makaavasta naisesta ja lattialla leikkivasté lapsesta. Asiayhteydesti riippuen katsojat né-
kivdt samojen ilmeettomien kasvojen ilmaisevan vuoroin ndlkdd, surua ja hellyytta.
Montaasin keinoja kéyttden, elokuvantekiji saattoi ohjailla katsojan tunnetiloja ja aja-

tuksia (Tikkanen 1997.)

Leikkauksella voidaan saada aikaan monenlaisia vaikutelmia katsojissa, riippuen siitd
mitd kuvia katsojalle nédytetdéin ja missd yhteydessd. Minun oli tarkoitus alkaa leikata
mainosta. Tarkoituksena oli siis saada kohteesta mahdollisimman myyvi vaikutelma.
Millaisia kuvia pitdé siis kdyttd4? Materiaalin seasta aloin poimia ensimmaiisend kiin-
nostavimpia kuvia ja kuvia, joissa rekkojen ominaisuudet tulevat parhaiten esille. Harmi
vain ettd materiaalissa ei juuri muuta ollutkaan kuin kuvia rekoista. “Kuleshovin efek-
tin” pohjalta olisi voitu saada aikaan katsojassa erilaisia tuntemuksia rekkoja kohtaan,
jos olisi ollut kuvia, joilla saada moisia vaikutelmia aikaan. Hyvina esimerkkind kuva
henkedén haukkovista ihmisistd ndhdessdén Power Linen uudet rekat toiminnassa olisi

voinut tuoda paljonkin mukaan.

Koska materiaali oli siis suhteellisen “karua”, aloin tehdi teoksista musiikkivideomaista
mainosta. Mainosten tapahtumat ja leikkaukset menevit musiikkia mukaillen. Esittely-
versioita tehdessé sain vélilld palautetta asiakkaalta, mitd he halusivat ja mitd taas eivét
halunneet ndhdé. Osa kuvista ndet oli sellaisia, joista ei ndhty sitd, mitd asiakas halusi
tai rekat oli kuvattu kulmista, joista asiakas ei halunnut niitd nihda. Tallaisia kulmia oli-
vat esimerkiksi kuvakulmat rekkojen takaa. Niitd piti vilttdd niin paljon kuin suinkin
mahdollista, paitsi jos oli erillinen tarve saada rekasta kuvaa takaapéin. Esimerkiksi jos
rekka ajaa kuvan laidasta laitaan niin ndin ollen tietenkin kuvia tulee takaapdinkin. Tal-

16in lyhyet otokset takaapéin eivit haitanneet.
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Sain useita eri musiikkivaihtoehtoja joiden pohjalta minun piti alkaa tydstai esittelyver-
siota siitd, millaisia mainoksia meiltd olisi tulossa jos tilaus tehdddn. Tehtavénanto oli
siis suhteellisen avoin, joten aloitin leikkaamalla useita erilaisia (eri tyylisid, eri mittai-

sia jne.) mainoksia.

Asiakkaan toiveena oli myos nédhdd “picture in picture” kuvia, eli kuvia joissa kuva on
jaettu useamman kuvan kesken. Itse en pidd kuvan jakamisesta, koska tédll6in véakisinkin
katsojalta jdd huomaamatta jotakin siitd, mitd kuvassa ndytetddn. Mutta asiakas on aina
oikeassa, ja ilman asiakasta ei ole toitd. Ja luonnollisestikaan ilman asiakasta ei tule ra-
haa. Toisin sanoen omat makumieltymykset pitdé aina vélilld jattd4 sivummalle ja kuun-
nella tiysin, mitd asiakkaalla on sanottavanaan ja minkilaisia toiveita sieltdpdin tulee.

Jakoruutu(ja) oli siis pakko laittaa mukaan, piti niisti tai ei.

Esittelyversioita leikatessani mitdén varsinaisia tavoitteita ja suurempia ohjeita ei minul-
le varsinaisesti annettu. Jouko Kulppi antoi minulle kasan materiaalia ja kappaleita, jois-
ta pitdisi koostaa jotain toimivaa. Aikani katseltuani saatavissa olevaa materiaalia, paa-
tin alkaa leikata elokuvia oman musiikkivideoleikkaustyylini mukaan. Tyylin olin kehi-

tellyt jo amatdorileikkaaja aikoinani ennen alan opiskelujen aloittamista.

Omassa musiikkivideon leikkaustyylisséni pyrin leikkauksilla ja ruudun tapahtumia mu-
kaillen maksimoimaan #inen ja kuvan yhteistoiminnan hukkaamatta kuitenkaan itse
elokuvan sujuvuutta ja mahdollista tarinaa matkasta. Poikkeustilanteita voi tosin joskus

ilmeté teoksien keskelldkin sen mukaan, millaista musiikkia taustalla soi.

Vaikka kaikki leikkaamani esittelyversiot olivat erdénlaisia musiikkivideoita ja pddasial-
liselta tyyliltddan vastasivat néin ollen toisiaan, tarjosin silti parhaani mukaan erilaisia ja
eri tyylisid esittelyversioita asiakkaalle ndhtdviaksi. Osa esittelyversioista oli nopeatem-
poisia, osa taas hidastempoisempia. Kaikkien tarkoituksena oli osoittaa ettd vaihtele-
vuuttakin saadaan syntyméén tarjolla olevasta materiaalista, vaikka itse materiaali ei oli-

sikaan kovin vaihtelevaa.

Muutaman viikon ja noin viiden erilaisen mainos esittelyversion jilkeen, saimme lopul-
ta asiakkaan hyviksynnén tuotoksille ja tilauksen kahdelle mainokselle. Ensimmaéinen

mainos oli varattu Power Linen Mercedes Benz Zetros -rekalle. Toinen mainoksista oli



yhteismainos kolmelle Power Linen uudelle rekalle Zetrosille, Ategolle ja Unimogille.

Myohemmin saimme vield lisdtilauksen Ategon ja Unimogin omille mainoksille.

Tutkimuskysymyksinidni on seuraava: Miten hyddyntdd mainoksen leikkaamisessa eri-
laisia kerronnan keinoja? Opinndytety0sséni kerron tarkemmin eri vaiheista, joita mai-
nosten tekemiseen liittyi. Tuon esille leikkauksen aikana tulleet ongelmat ja omat ratkai-
suni niihin. Joissakin tapauksissa kerron, miten mainoksista olisi voitu tehdé paljon pa-
rempia kuvausvaiheessa, jolloin leikkaaminen ja viriméarittely olisivat helpottuneet.
Leikkaamani teokset ovat erilaisten teosten leikkaussdintdjen sekasotku. Mitd ndma eri-
laiset teokset ovat ja millaisia asioita ndiden erityyppisten teosten leikkaamiseen kuu-
luu? Kuinka hyodynnén kerronnan keinoja tdissdni leikkaajan osalta? Miten erilaiset

leikkaustyylit eroavat toisistaan?

Kayttdménani tietoperustana on alan ammattitietimys, oma kokemus neljdn mainoksen
leikkaamiseksi ja kahden vertailumainoksen analysointi. Teoria-aineistona kdytan erilai-
sia leikkausta kasittelevid kirjoja ja nettisivuja. Lisdksi kerron tyon eri vaiheista nojaten
vahvasti omaan ty6harjoittelun aikana kirjoittamaani ty6harjoittelupdivékirjaan.

Tutkimusmenetelménéni on alan ammattitietimyksen pohjalta omien leikkaamiskoke-
musten/neljan mainoksen itsereflektiivinen analysointi. Lisdksi kdytdan verrokkina kahta

esimerkkimainosta.

Ensimmadisend kerron mainosten leikkaamisen eri vaiheista, jonka jélkeen siirryn eri-
laisten leikkaustyylien kerronnan teorian pariin. Tdmin jélkeen analysoin kahta verrok-

kimainosta, jota taas seuraa omat loppupaitelmaini.



2 TYOPROSESSI

Tassd luvussa kdyn ldpi tyoprosessin eri vaiheet, millaisia ongelmia tuli vastaan ja miten
ratkaisin ne. Kerron tdmén leikkaajan ndkokulmasta. Kdyn ldpi yksitellen kaikki leik-
kaamani Power Line -teokset. Liséksi kerron omia kokemuksiani mainosten tekemisesta

tyoharjoittelupdivikirjani pohjalta.

Itse mainosten suunnittelu tapahtui minun ja Jouko Kulpin yhteistyoni. Koska mainos-
ten ndyteversioista pidettiin, tyylin piti ndin ollen vastata niitd. Lopullisetkin mainokset
ovat musiikkivideomaisia koosteita rekka-ajosta. Varsinaista pyynt6éd tehdd mainoksista
télld tavalla musiikkivideomaisia ei tullut eikd keskusteluja asiasta kédyty. Sain tehda
mainokset jdlleen oman mieleni mukaan. Paitin siis jatkaa toimivaksi havaitulla linjalla,
joita kéytin esittelyversioissakin. Mainoksissa olevat kuvat olivat toisiinsa ndhden jos-
kus sen verran satunnaisia, ettd paitin lihestyé teoksia musiikkivideon ldhtokohdilta ja
sitoa otokset yhteen kiyttdmalld musiikkia. Musiikki voisi ndin mahdollisesti toimia

juuri sind sitovana voimana, joka saisi mainoksen tuntumaan yhtenidisemmalta.

Musiikkivideomaisella mainoksella tarkoitan siis mainosta, jonka leikkaukset ja tapah-
tumat ruudulla tapahtuvat taustalla soivan musiikin ehdoilla. Talld tekniikalla pyrin sii-
hen, ettd kuva ja video eivit tunnu erillisiltd toisistaan, vaan kuva ja musiikki tukevat

toinen toisiaan.

Asiakkaan suurena toiveena oli edelleenkin ndhda teoksissa “’picture in picture” (jako-
ruutu) kuvia. Power Linen vanhemmissa mainoksissa, joita sain katsottavakseni, oli
myds paljon jakoruutukuvia. En pidé jakoruutukuvista, koska tdllin ei ole selvdd, mi-
hin ruutuun katsojan pitdisi keskittyd. Mutta asiakkaan toiveet pitdé ottaa huomioon, oli
niistd itse mitd mieltd tahansa. Keskusteltuani Jouko Kulpin kanssa asiasta pdddyimme
sithen tulokseen, ettd kyseistd efektid ei pidd ylikdyttdd ja ndin ollen efekti jdi vain yh-
den mainoksen ihmeeksi ja tdssékin mainoksessa vain kerran. Yksi hyvé ja ndyttivi ja-

koruutukuva on parempi kuin monta keskinkertaista.

Samaan aikaan jakoruutukuvien suunnittelun kanssa suunnittelimme ruudun yla- ja ala-
laidassa ndhtavia grafiikkapalkkeja. Grafiikkapalkit péétettiin laittaa mukaan viimeisinta

esittelyversiota tehtidessd. Néihin palkkeihin tuli Power Line- ja Mercedes Benz-firmo-
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jen logot ja tekstin kautta rekoista annettua infoa. Palkkien vérisdvyt saimme asiakkaal-

ta suoraan.

Saatuani aina ensimmaiset versiot valmiiksi sain kommentteja seké asiakkaalta ettd Jou-

ko Kulpilta. Tdmaén jélkeen jatkoin mainosten tyOstimistd kommenttien pohjalta.

Mainoksia leikatessa ja aina vililld ndyttien niitd asiakkaalle, saimme lisétilauksen vield
useammalle mainokselle. Asiakas halusi jokaiselle kolmelle rekalle Iyhyen, noin 30 se-
kuntia kestdvin mainoksen ja pitkdn, noin neljd minuuttia kestdvin mainoksen. Lisdksi
kolmen rekan yhteismainos piti laajentaa kdyméén lapi myods koko Power Line -yhtion
toimintaa. Keskusteltuani Kulpin kanssa tulimme siihen tulokseen, ettd mainoksia teh-
didn yksi per rekka eli ei erillistd lyhyttd ja pitkda versiota. Tama johtui pitkalti siitd,
ettd materiaali ei riittdisi kaikkiin mainoksiin ilman kierrédtysté ja sen takia ettd pidempi
neljdn minuutin kesto olisi suorastaan tuskallisen pitkd. Varsinkin kun ottaa huomioon,
ettd materiaali oli hyvin itsedéintoistavaa kuvaa rekoista ajamassa milloin missékin. Tél-
lainen mainos tuskin pitdisi katsojan mielenkiintoa loppuun asti. Lyhyt ja hyvd on aina
parempi kuin pitkd ja keskinkertainen. Asiakas suostui tdhdn ja suunnitelmat muuttui-

vat. Nyt mainoksia olisi siis tulossa yhteensd nelja.

Mainoksissa ndhtidvét kuvat on tarkoin valittu useiden tuntien materiaalista ja ne ovat
parhaat kuvat, jotka materiaalin seasta saattoi poimia. Tétd vaihetta ei olisi edes tarvittu
jos mainokset olisi suunniteltu tarkemmin jo kuvausvaiheessa. Mutta tdmén tapaisissa
tuotannoissa ei ole muuta mahdollisuutta kuin seuloa jyvit akanoista ja alkaa koota
mahdollisimman hyvéa tuotosta. Téllaisen tekniikan etu on siind ettd materiaalia misti
valita on todella paljon. Miinuspuolena materiaalin taso ei aina ole kovinkaan kummois-

ta.

Sain vapaasti valita musiikkikirjastosta haluamani kappaleen ja leikata sen mukaan. En-
simméiset versiot leikattuani ne ldhetettiin asiakkaan ndhtéviksi. Asiakas kommentoi
taas mitd halusi ndhdd vield ja mitd piti muuttaa. Joskus kappalevalintanikaan eivit
miellyttaneet. Télloin minun piti joko valita toinen kappale, tai asiakkaalla oli tarjota

kappale, jonka mukaan leikata.
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2.1 Power Line

Alunperin mainoksessa piti kidyda ldpi ainoastaan kolme uutuusrekkaa. Ensimmaisend
suunnittelimme Jouko Kulpin kanssa asiakkaan toivoman picture in picture” kuvan.
Koska Power Line kayttdéd paljon sdhkonsinistd sdvya kotisivuillaan padtimme, ettd ku-
vat ilmestyvét ruutuun salamaefektin saattelemana. Kokeilimme myos muunlaisia efek-

tejd mutta salamaversio vaikutti toimivimmalta.

Kun jakoruutukuva oli saatu valmiiksi aloitin leikkaamalla Ategon, Unimogin ja Zetro-
sin omat “vaiheet” mainoksesta. Kaikki kolme olivat suhteellisen lyhyitd ja mainosten
leikkaus eteni ilman mainittavia ongelmia. Jokainen auto sai oman musiikkikappaleensa

omiin vaiheisiinsa.

Sitten asiakkaalta tuli toive jossa mainoksen alkuun piti lisdtd vield Power Line yhtioti
késittelevd, noin minuutin mittainen osuus. Tdmén osion musiikki oli todella yksinker-
tainen ja sen piti antaa selked kuva yhtiostd ja sen toiminnasta. Téstd johtuen tdma oli
ainoa osio jota en leikannut omalla musiikkivideotyylilldni, vaan leikkasin patkat toi-
sensa perddn todella yksinkertaisesti ilman sen kummempia kikkailuja. Kuten aiemmin
kerroin, oma tyylini leikata musiikkivideoita on maksimoida ruudun tapahtumat musii-
kin kanssa, joko elokuvan omien tapahtumien myoté tai leikkausten myoti. Liian tasai-
sesti rytmin mukaan seuraavia leikkauksia luonnollisesti oli viltettdva. Talld pyrin sii-
hen, ettd kuva ja taustalla kuultava musiikki tukisivat toisiaan mahdollisimman paljon.
Eli kuva ja musiikki tuntuvat mahdollisimman l&heisiltd toisiinsa ndhden. Tallainen
leikkaustyylini pohjautuu hyvin paljon sekd musiikkivideoiden leikkauksen sdadnnoille,
ettd myos vanhoissa Disney-animaatioissa kdytetylle Mickeymousing tekniikalle (mo-
lemmista lisdd myohemmin). Power Line-mainoksen alkuvaiheeseen téllainen leikkaus-
tyyli ei tosin soveltunut. Tarkoitan siis ettd kuvien vaihtumiset ja tapahtumat eivét mil-
ladn lailla seuraile musiikkia. Lisdksi jokainen kuvanvaihdos tapahtuu ristihdivytyksel-

14.

Jokaisella kuvalla Power Linea kisittelevisséd alkuvaiheessa on suurin piirtein yhta pal-
jon ruutuaikaa. Valitsin kuvia, joissa ajattelin ndkyvan mukavasti yhtion tiloista erilaista

toimintaa. Power Line mainoksen alku etenee sinénsd kronologisesti, etti ensiksi rekois-
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sa kaytettdvad metallia leikataan, sinkitetddn ynnd muuta sellaista, jonka jilkeen ne ka-
sataan ja testataan ja kuljetetaan asiakkaalle. Enemmistd kuvista oli asiakkaan mieleen.
Muutamien kuvien kdytostd asiakas halusi kuitenkin valita ja pddttdd, misséd vilissé nii-

den pitdisi ndkya.

Lopulta asiakas halusi jokaisen mainoksen alalaitaan paljon tekstid, joiden piti mainos-
taa Power Linen ja rekkojen toimintoja. TAma oli asia mistd meilld ja asiakkaalla tuntui
olevan erimielisyyksid. Asiakas halusi aivan valtavasti pitkdd tekstid alalaitaan ja me
taas halusimme mahdollisimman védhén ja nopeasti luettavaa tekstid. Liika teksti vaatii
lukuaikaa enemmén, miki taas vieddédn itse kuvan katselemiseen kaytettdvésti ajasta
pois. Lisdksi se, miten tekstit tulisivat ruutuun, oli my0s asia jota piti miettid. Edessa oli
siis isompi ongelma, tehdddnko teoksesta ’parempi” ja josta asiakas ei niin paljon véli-

td, vai "huonompi”, joka taas on asiakkaan toiveiden mukainen.

Kun ruudulla on informaatiota sekd kuvana ettd tekstini yhtd aikaa, enemmistd ithmisis-
td katsoo kuvaa ja vastaanottaa informaationsa mieluummin sen kautta. Jos sama asia
kerrotaan seka tekstin ettd kuvan kautta, jonka jdlkeen katsojilta kysytddn kysymyksia
siitd mitd han juuri ndki tai luki, useampi vastaus menee oikein ihmisilld jotka vastaa-
nottivat informaationsa kuvan kautta (Ruel, Outing, 2004.) Tam4 johtuu todennikdisesti
siitd ettd kuva yleensd on huomiota herdttivampi asia kuin ruudussa oleva teksti. Tai sit-

ten thminen vain kiinnittdd paremmin huomiota liikkuviin kohteisiin.

Jouko kévi paljon keskusteluja asiakkaan kanssa ja saimme pikkuhiljaa tekstien luku-
madrdd ja pituutta pienennettyd. Se saatiin siis ldhemmaksi tdtd niin sanottua ’parem-
paa” teosta. Lopputulos on aikalailla puolivdlissd kummankin osapuolen toiveita. Teks-
tid jai kuitenkin niin paljon, ettd mainoksia leikatessani ihmettelin kumpi néissi oikeas-
taan on tdrkedmpéd, itse kuva vai alalaidan tekstit. Jos vastaus on tekstit niin helpom-
malla olisi padsty Powerpoint esitykselld muutaman rekkakuvan kanssa. Jos taas vastaus
on kuva, miksi niin paljon tekstid alalaidassa sydmissd kuvan mielenkiintoa pois? Joka
tapauksessa, tilld hetkelld toinen osa-alue vékisinkin vie mielenkiintoa toisen kustan-

nuksella ja katsoja voi menné sekaisin siitd mihin huomionsa kiinnittaa.
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Padtin, ettd tekstit tulevat ja ldhtevét jollain yksinkertaisella efektilld joka ei hypi silmil-
le, mutta kuitenkin kiinnittdd katsojan huomion tekstin ilmestymiseen. Erdénlainen
kompromissi kuvan ja tekstin “ruutuajan” suhteen. Tama johtui tdysin siitd ettd sekd

kuva ettd tekstit oli pakko sisdllyttdd kaikkiin mainoksiin mukaan.

2.2 Zetros

Zetrosin leikkaus eteni todella sujuvasti, koska leikkasin kyseisen mainoksen jo erdéssa
leikkaamassani esittelyversiossa olleen musiikin mukaan. Kyseisen esittelyversion koh-
dalla olin tehnyt lopullisen pédétoksen siitd, miten leikkaisin teokset kasaan. Kyseinen
esittelyversio oli juuri se teos, joka lopulta sai tilauksen aikaan. Siksi pddtin kayttda sa-
maa kappaletta kuin esittelyversiossa, koska asiakas piti esittelyversiosta kovasti. Mai-
noksen leikkaukset menivit ndin ollen aikalailla samalla tavalla kuin esittelyversiossa,
joten varsinaista suunnittelua ei juurikaan tarvittu. Mainos etenee musiikkia mukaillen

ja valitsin materiaalista jannittdvimmaét kuvat mukaan.

Zetros mainoksen materiaali on ainoa materiaali kaikista mainoksista jota Jouko Kulppi
ei ollut kuvannut. Zetrosin materiaali oli saksalaista alkuperdd jonka saimme sitten kayt-
toomme. Varsinaisia selkeitd eroja eri kuvaajien materiaalilla e ollut. Taéméikin materi-
aali oli ilmeisen kiireelld kuvattu samassa esittelytilaisuudessa kuin muukin Zetros ma-

teriaali (jota kéytettiin Power Line mainoksessa).

Zetrosin mainoksen kuvilla pyrin ndyttimiin, ettd kyseessd on iso ja voimakas rekka.
Téastd johtuen valitsin kuvia, joissa Zetrosia kuvataan mielellddn alhaalta ylospdin ja
joissa Zetrosin moottorin voimat péddsevit oikeuksiinsa. ”Ylevyyden. Voiton ja riemun
vaikutelma vilittyy parhaiten alakulmakuvilla. Kohde niyttd4d mahtavalta ja monumen-
taaliselta, ja tuntuu henkisestikin nousevan muitten yldpuolelle.” (Pirild, Kivi, 2005,
116) Lisdksi poimin materiaalia, jossa Zetrosin maasto-ominaisuudet padsevit oikeuk-
siinsa. Ndin ilmenee esimerkiksi kuvassa jossa Zetros rampii metrin syvyisessd veden ja
lumen sohjossa. Valitettavasti vastaavanlaisia kuvia ei ollut paljoa ja mainoksen kuva-

materiaali koostuukin péddasiassa “tyhjanpéivéisestd” Zetros ajelusta.
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Zetros mainos valmistui mainoksista ensimmaisend. Lopullinen hyvéksyntd saatiin suh-
teellisen nopeasti ensimmadisen version ldhdettyd matkaan ja parilla muutoksella hdys-

tettyna.

2.3 Atego

Ategon mainos oli siitd ongelmallinen leikata, ettd kiyttokelpoista materiaalia kyseisti
rekkaa varten oli vihdn. Pddosa materiaalista koostui rekan vasemmalta puolelta ja ta-
kaapdin kuvatusta materiaalista Eteld-Suomen valtateilld. Takaapdin otettuja kuviahan
piti vélttdd, joten enemmistd ndistd jai kidyttdméttd. Vasemmalta puolelta oli niin paljon
kuvia, ettd vaihtelua esiintyi melko vdhén. Ategon mainoksen leikkaamisen suurimmat
ongelmat olivat juuri vaihtelevien kuvakulmien puute. Liséksi suurin osa Ategon kuvis-
ta oli kuvattu toisen auton sisélté, joten kuvausauton osat olivat jatkuvasti kuvassa tielld

ja tésté piti valikoida kuvia joissa kuvausautoa ei nihty.

Vililla kuvassa esiintyy sdhkolaitoksen miehid tyon touhussa kiyttden hyvikseen Ate-
goon liitettyjd nostureita ja muita ominaisuuksia. Asiakas halusi ndyttd4 mainoksissa au-
toja tyon touhussa ja millaia tydkaluja firma autoihin pystyy laittamaan ja mité niilld voi

tehda.

Ategon mainoksen musiikiksi valitsin rentoa ajelumusiikkia, koska itse materiaalissa ei
juuri tapahdu mitéén. Leikkauksetkin ovat todella yksinkertaisia, eli suoria leikkauksia
ilman suurempia kikkailuja. Ategon mainoksen pditavoitteena minulla oli saada mainos
edes toimimaan jotenkuten, johtuen tdysin materiaalin vaihtelun puutteesta ja materiaa-
lin yleisestd mitddnsanomattomuudesta. Ategon mainos on mielestdni mainoksista kai-
kista mitddnsanomattomin ja unohdettavin koska mainoksessa ei ole oikein mitién kiin-

nostavaa.

2.4 Unimog

Unimogin mainosta lahdin alunperin tekeméén teknopohjaisen kappaleen pohjalta. Var-

sinaista syytd valinnalleni en keksinyt, muuta kuin sen, ettd kappaleen tyyli ainakin ero-
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si muiden mainosten musiikista. Ajattelin tarjota vaihtelua muihin mainoksiin verrattu-

na. Ensimméinen versio Unimogista valmistui paivassa.

Unimogin ensimmadinen versio valitettavasti hyléttiin tdysin. Unimogin tapauksessa en
saanut selvid ohjeita siitd mik4 oli vialla tai mitd haluttiin muuttaa. Mainos ei vain syys-
td tai toisesta sopinut asiakkaalle ja he eivdt osanneet kertoa tarkalleen misti eivét pité-
neet. Asiakkaalla oli ilmeisesti jonkinlainen nidkemys, ettd millainen mainos olisi ja leik-
kaamani tuotos ei vastannut sitd. Jonkin aikaa mietittyimme paidtimme jattdd mainoksen
sivummalle odottamaan kunnon kommentteja joiden pohjalta alkaa tyodstdé uutta versio-

ta.

Lopulta sain kappaleen, jonka mukaan leikata ja sain ohjeeksi, ettd mainoksessa pitdisi
olla hieman mystiikkaa. Ohjeen tulkitsin siten ettd Unimog pitdisi esittdd vihén salape-
rdisesti. Téstd johtuen otin mallia amerikkalaisista elokuvatrailereista. Amerikkalaisissa
elokuvatrailereissa, varsinkin varhaisissa teasereissa, pyritddn ndyttiméin elokuvasta
kiinnostavaa materiaalia silti ndyttimaéttd juurikaan mitddn. Amerikkalaisten trailereiden
leikkauksissa on todella paljon mustan kautta hdivytyksid. Jos katsoo esimerkiksi
uusimpien tulevien Hollywood elokuvien kuten vaikka I Am Number Four ja Green
Lantern, huomataan ettd melkein jokaisen kuvan vaihto tapahtuu mustan kautta hdivyt-
tdmalla. Joitakin poikkeuskohtia tietenkin I16ytyy. Ajattelin, ettd néilldi mustan kautta
hdivytyksilld voisin mahdollisesti saada titd mystiikkaa esiin. Kun rekka ei ole aivan
koko ajan ruudussa niin kenties mukaan tarttuisi hieman tdtd haluttua mystiikkaa. Lisdk-
st valitsin kuvia, jotka ovat joko todella l&helta tai sitten jdlkeenpdin muuten yritin pii-

lottaa rekkaa erilaisten hehku-efektien taakse.

Ensimmadisen kuvan idean sain Sergio Leonen elokuvasta Huuliharppukostaja. Eloku-
van aikana péddhenkilon menneisyyttd valotetaan koko ajan pikkuhiljaa terdvoityvén
ruutuun kdvelevin hahmon kautta. Halusin aloittaa vastaavalla kuvalla Unimogin mai-
noksen, joten ensimmiinen kuva on alussa epdtarkka verrattuna ensimmdisen kuvan
loppuun. Tdmén jédlkeen seurasin péddasiassa kuvilla, joissa Unimogia kuvataan mahdol-
lisimman ldheltd. Yrittden pitdd Unimogin mahdollisimman mystisend asiakkaan toivei-
den mukaisesti. Musiikin paddstessd huippukohtaansa nidytin Unimogin tyon touhussa ja
milld tavalla siihen liitettdvét tyokalut soveltuvat itse varsinaiseen tyohon. Tama tarkoit-

taa Unimogin tapauksessa siis erilaisia nosturitoimenpiteiti, oli sitten varren padssa nos-
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tettava esine tai henkild. Mainoksen lopussa on selkeitd yleiskuvia itse Unimogin run-

gosta ja miltd se ndyttaa.
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2.5 Toimeksiannon suurimmat ongelmat

Jalkityovaihe ei suinkaan ollut ongelmaton. Kuvausvaiheessa ei ollut vield ollenkaan
varmaa se, millaista teosta materiaalista ruvetaan tekemain. Mainosten ennakoiva suun-
nittelu olisi voitu viedd pidemmaille mahdollisen asiakkaan kanssa jo reilusti aikaisem-

min. Nyt koko suunnittelutyd oli tdysin kiinni jalkitydvaiheessa.

Tilauksen varmistuttua ja tarvittavien teosten madrin lisdédnnyttyd, tarvitsimme luonnol-
lisestikin enemmaén materiaalia kiytettavéiksi. Asiakkaalta tuli ilmoitus ettd kdyttdisim-
me Power Linea varten aikaisemmin kuvattua materiaalia uudelleen. Materiaalia oli ai-
kaisemmin kéytetty erddlld Power Linen esittely DVD:ll4. Vanhojen Power Line materi-
aalien kierrdttiminen tuntui mielestdni hieman tekohengitysmdiseltd ajatukselta, jolla

vanha materiaali saa liséd katsojia.

Kuvaustilanteessa kameroiden sddddét olivat ilmeisesti kiireesséd jadneet paikoin varmis-
tamatta. Nyt valkotasapainot heittelehtivit valilla valtavasti kuvien vililla. Joistakin ku-
vista tuli téstd johtuen tdysin kdyttokelvottomia ja osaa tdytyi tyOstdd varimadrittelyssé
kauan aikaa, jotta ne istuisivat joten kuten muun materiaalin sekaan. Kuvausvaiheessa
tyrittyjd panorointeja, epaterdvyyksid tai karkeita valotusvirheitd ei korjaa kukaan. Hie-
man liioitellen voisikin todeta, ettd elokuva on jo kertaalleen leikattu kun se on

kuvattu.” (Pirild, Kivi, 2008, 35)

2.6 Lopputulos

Tydharjoitteluni loputtua jokainen Power Linen tilaamista mainoksista oli valmiina. Mi-
tadn lopullista selkoa siitd, ettd missd ja miten Power Linen mainokset tulisivat nédky-
madn, ei ollut. Lopullisesta kdyttokohteesta ei ainakaan tilauksen yhteydessd mainittu
muuta kuin ettd mainokset olisi tarkoitus laittaa Internettiin nihtédville. Tdlla hetkelld
mainokset on mahdollista ndhdd Youtubessa. En ole ollenkaan varma siitd, tulevatko

mainokset jossakin vilissd Power Linen kotisivuille tai muualle nahtévaksi.

Itse olen henkilokohtaisesti tyytyvdinen sithen, ettd ty0 saatiin ajallaan valmiiksi ja asia-
kas oli tyytyvidinen. Aivan tdysin tyytyvdinen en ole lopputulokseen, silld kéytettdviksi

tarkoitettu kuvamateriaali olisi voinut olla reilusti parempaa.
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3 LEIKKAUSTYYLIT JATYYLIEN KERRONNAN KEINOT

”Mitéd on kerronta ja mika on sen merkitys? Yksinkertaisimmin ja ytimekkdimmin ker-
ronnan voi madritelld kahden tai useamman perdkkidisen tapahtuman esittimiseksi
kausaalisesti toisiinsa liittyviné ja jostakin tietystd ndkokulmasta kdsin.” (Bacon, 2000,

18)

Mitai itse leikkaus on? Leikkaus on sitd kun otetaan kaksi ajallisesti ja paikallisesti ehka
hyvinkin kaukana toisistaan otettua kuvaa. Yhteen liitettyind ne synnyttivét jotakin ai-
van uutta, sellaista mitd kumpikaan niisté ei erikseen sisélla (Gartz, 1976, 63.) Miti sit-
ten erilaiset leikkaustyylit ovat? Ne ovat erilaisia tapoja hyodyntia itse varsinaista leik-

kausta. Erilaiset teokset tulee leikata teoksen vaatimalla tavalla.

Kaikki Power Line mainokset yhdistelevit erilaisia leikkaustyylejé, pédllisin puolin kes-
kittyen rekkojen ja firman mainontaan musiikkivideota muistuttavalla leikkaustyylilla.
Rekat oli tarkoitus esittdd mahdollisimman myyvind, joten mainospuoli tuli tarpeeseen.
Koko mainos rakentui musiikin piille joten musiikkivideon leikkaussdédnndt piti ottaa
kayttoon. Lisdksi asiakas kutsui mainoksia trailereiksi joten pddtin yrittdd tehdd mainok-
sista etiisesti trailereita muistuttavia teoksia. Tét4 tosin rajoitti saatavilla olevan materi-
aalin “trailerimaisuuden” laatu (tarkoittaen ettd todella nayttidvéat ja kekseliddt kamera-
kulmat olivat harvassa). Materiaali soveltui suhteellisen kehnosti tdhén tarkoitukseen.
Olen katsonut useita kymmenié trailereita vuosien saatossa ja olen huomannut ettd kaik-
kia trailereita yhdisti kuvien ndyttdvyys. Eli kaikista kekselidimmaét ja jdnnittdvimmét
kuvat péityvit elokuvasta yleensi traileriin. Trailerimaiset leikkaukset laitoin mukaan
asiakkaan nimedmisperusteen mukaan, jotta nimi “traileri” ei vélttimattd tuntuisi aivan

tuulesta temmatulta.

Pédpaino erilaisista leikkaustyyleistd on mainoksissa kuitenkin musiikkivideoleikkauk-
sessa useammasta syystd. Ensinnédkin, mainoksessa néhtdvit kuvat eivit aina ole niin sa-
notusti tarpeeksi edustavia tai kuvaavia mainokseen. Mainoksen tarkoituksenahan on
esittdd tuote mahdollisimman mahtavana ja houkuttelevana. Toiseksikin, materiaalin ku-
vien vaihtelevuus ei ole tarpeeksi iso trailereihin. Trailereiden on kuitenkin tarkoitus

trailerin tyylistd riippuen joko ainoastaan antaa pientd maistiaista lopullisesta tai antaa
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suhteellisen tiivis ja kattava kuva tuotteesta. Jokaisen trailerin tarkoitus on kuitenkin lo-
pulta saada katsoja katsomaan lopullinen tuotos. Tédssd suhteessa traileritkin voidaan
madritelld erdénlaisiksi mainoksiksi (Scott, 1999-2011.) Kolmanneksi, kuvat ovat sen
verran satunnaisia toisiinsa ndhden ettd niiden sitominen musiikilla toisiinsa oli ainoa
tapa jonka keksin, jolla paketti saadaan toimimaan. Téstd johtuen mainokset ovat pdi-

asiassa mielestini musiikkivideoita, vaikka niitd kiytetddnkin mainostarkoituksessa.

Minkédan teoksen ei tarvinnut kertoa mitdén varsinaista tarinaa. Kaikkien mainosten tar-
koitus oli vain néyttdé katsojalle Power Linen ja uusien rekkojen ominaisuuksia. Toimia
esittelijand. Sekd mainokset, musiikkivideot ja trailerit voivat toimia téssé tarkoitukses-
sa. Mainokset toimivat jonkin tietyn tuotteen tai palvelun tai vastaavan esittelijind. Tar-
koituksenaan saada katsojat kiinnostumaan ruudulla esiteltdvistid asioista. Musiikkivi-
deotkin periaatteessa toimivat samalla periaatteella. Poikkeuksena se ettd padpaino on
musiikissa, kuvan tukiessa musiikkia. Trailereiden tarkoitus on toimia tiiviini esitelma-

nd esimerkiksi tiysipitkélle tai lyhyelle elokuvalle.

Itse varsinaiseen leikkaukseen pétevit aikalailla mainoksen, musiikkivideon ja trailerei-
den leikkaussddntojd. Ndissd mainoksissa ei ole tarinaa ja eri ympéristdisti toiseen saa-
tetaan hyppid aivan yhtékkid ilman varsinaista pohjaa. Tdmidn mahdollisti piddasiassa
mainosten musiikkivideomaisuus. Paikassa ja ajassa hyppiminen on musiikkivideoissa
tdysin sallittua, johtuen siitd ettd musiikkivideoiden tekemiseen ei ole varsinaisia rajoi-
tuksia tai kiveen kirjoitettuja sddntdja (About Video Editing, 2002-2009; Flegenheimer,
2011.) Mutta silti halusin ettd toisistaan sekd ympadristoltddn ettd tapahtumiltaan poik-
keavat kuvat saataisiin sovitettua samaan muottiin tuntumatta silti liian etéisiltd toisis-

taan eli onnistua liittdmadn kaikki patkdt samaan muottiin.

Leikkauksen jatkuvuuteen ei tarvinnut puuttua muutoin kuin, ettd toisiaan seuraavat ku-
vat eivit ole aivan tuulesta temmattuja vaikka olisivatkin alunperin toisistaan riippumat-
tomia. Kun kuvat nitoo yhteen, niiden on seurattava toisiaan loogisesti. Ymparistdjen
jatkuvuuden suhteen ei liilemmalti ollut materiaalia misté valita. Pddpaino oli rekoissa,
joten keskityin siihen ettd itse rekat ndyttavit hyviltd sen sijaan ettd huomio kiinnittyisi
ympdéristoihin ja miten kuvan A ympaéristo liittyy mitenkdén kuvan B ympéristoon. Pa-

himmissa tapauksissa, joissa kameroiden sdddot olivat vihdn rempallaan, vaivaa néhtiin
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myds ympdriston jatkuvuuteen, jotta samassa paikassa kuvattu tapahtuma ei ndyti aivan
toiselta paikalta kuin samasta paikasta oleva edellinen kuva.

Katsojan on oltava kohtauksen vaihtuessakin selvilli mihin paikkaan elokuvan tapahtu-
mat on sijoitettu. Katsojan on pystyttdvd havaitsemaan tarinaan liittyvat paikanmuutok-
set. Jos katsoja menettidd otteensa tapahtumien kulusta, hin ymmartdd pahimmassa ta-

pauksessa vairin koko teoksen siséllon. (Pirild, Kivi, 2008, 81-82)

Jatkuvuuden keskeisend periaatteena on saada tapahtumat ruudulla toimimaan keske-
ndédn toisten otosten kanssa. Jos otokset eivit vastaa loogisella tavalla toisiaan, jatku-

vuus ei toimi. Mika saa aikaan jatkuvuuden?

Sujuvuus on yksi tekija. Leikkauskohtien tulee olla kohdassa jossa katsoja ei mieti koko
leikkauskohdan olemassaoloa. Leikkauskohta on tédlldin looginen. Jos leikkauskohta on

“vadrdssd” paikassa, katsoja kiinnittdd sithen vékisinkin huomiota.

Ruudun tapahtumien on toimittava eri otosten vélilld. Esimerkiksi, liike joka alkaa en-
simmadisen kuvan aikana, tulee loppua toisessa kuvassa. Liike ei saa loppua kuvien ”vi-
lilla”. Liikeratojen siilyttdminen, oikealle jatkuvan liitkkeen on jatkuttava seuraavassa
kuvassa oikealle. Pdinvastoin toimiminen voi héiritd katsojaa merkittdvasti (Dancyger,
2007, 361-372.) Katsojan huomiopisteen on pysyttivd miellyttdvand katsojalle. Huo-
miopiste on kohta, johon katsoja kiinnittdd huomiota. Katsoja ei saa ’seota” sen suhteen
ettd mihin katseensa kohdistaa. Toisiaan seuraavien kuvien on oltava loogisia toisiinsa

nihden.

Yleensa leikkaukset kannattaa sijoittaa liikkeeseen. Liikkeestéd leikkaaminen antaa leik-
kaajalle enemmaén pelivaraa saada leikkauskohta sujuvaksi ja mahdollisimman huomaa-
mattomaksi. "Mitd enemmain kuvassa tapahtuu liiketts, sitd paremmat mahdollisuudet
on leikata seuraavaan kuvaan.” (Dancyger, 2007, 363) Liikkeestd leikkaaminen ei tdssa
tapauksessa valitettavasti kdynyt useimmiten péinsé, silld kuvat eivdt useimmiten ole
suoranaisessa linkissd toisiinsa. Katsojaa piti periaatteessa huijata uskomaan paikoin,
ettd aivan eri tilanteesta otetut kuvat seuraavat toisiaan saumattomasti. Nayttia siis silté,
ettd on leikattu litkkeestd toisiaan seuraavien kuvien vililla, vaikka todellisuudessa leik-

kauskohdan liike ei oikeasti tapahtunutkaan ndiden valilla. Yksi esimerkki, jossa sain ai-
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kaan moisen vaikutelman Zetrosin mainoksessa on kohdassa jossa oikealle ajaa rekka,
titd seuraa valkoinen véldhdys josta leikataan nopeutettuun pyoriaytykseen toisesta ku-
vasta ja rekka ajaa nyt vasemmalle. Sindnsd néyttdd jatkuvalta vaikka todellisuudessa

néin el olekaan.

Varsinaisia syitd sithen, koska kannattaa leikata ja miten on hankala leikkaajan selittaa.
Leikkaaja Sheldon Kahn vastasi kysymykseen ”Kun tydskentelet erilaisten ruudussa na-
kyvien reaktioiden kanssa, kuinka rytmitét leikkauksesi?”: ”Se on sama kuin kysyisi
leikkaajalta kuinka hén tietdd kuinka leikata. Se on asia joka on leikkaajan siséllé ja se
on tunteellinen asia.” (Oldham, 1995, 21) Eli leikkaaja kokemustensa ja tunteidensa
pohjalta ikddn kuin tietdd miten kohtauksen leikkaamista tulisi 1dhestyd ja milld tavalla

téstd muotoillaan sitten lopullinen tuotos kasaan.

3.1 Mainoksen leikkaaminen

”Kaikki elokuvan keinot ja tekniikat ovat niissd (mainoselokuvissa) sallittuja, kunhan

palvelevat kauppiaan etua.” (Gartz, 2003, 50)

Power Line mainosten “’késikirjoittaminen” tapahtui tdysin jilkityon aikana. Kuvausvai-
heessa ei mietitty vield miten ja missd kuvia tultaisiin kdyttdmaan. Tdma tapahtui vasta
jalkityon aikana. Power Line mainoksissa ei kuitenkaan ole késikirjoitusta sanan varsi-
naisessa merkityksessd, vaan leikkausvaiheessa péétettiin, miten tallennettuja kuvia tul-
taisiin kadyttimadn rekkojen ja Power Linen esittelemiseen. Eli jalkitydssd piti valita ku-
via, jotka kertoisivat mahdollisimman paljon tuotteista ja antaisivat niistd mahdollisim-

man hyvin kuvan.

Naissd mainoksissa ei ollut niin sanottua ’ideaa” siitd mitd mainoksessa pitéisi tapahtua.
Tallaisia mainoksia on paljon erityisesti autopuolella, jossa eri autot huristelevat pitkin
erilaisia teitd ilman sen kummempaa ideaa. Hyvéna esimerkkind vaikka Peugeot 206
Sedan mainos, jonka voi kayda katsomassa osoitteessa
http://www.youtube.com/watch?v=ez4BZZWCKKA. On paljon tehokkaampaa keksid
joku idea mitd mainoksessa tapahtuu, vaikka se sitten rajoittaisikin auton ruutuaikaa
suhteessa muuhun. Se on sen arvoista, koska tdllainen mainos jié taatusti paremmin kat-

sojan mieleen. Eli ndistdkin mainoksista olisi mielestdni saatu tehokkaampia jos kuvaus-
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vaiheessa olisi mietitty millaista mainosta ollaan leikkaamassa. Ymmérrettavista syistd
ndin ei kuitenkaan ole mutta jdlkikédteen tapahtuva kritisointihan on aina sallittua. Olisi
todella tehokasta jos esimerkiksi Zetros esittelytilaisuudessa olisi nauhoitettu paljon rek-
kojen moottorien déntd, leikattu sitten ihmetteleviin ihmisiin jotka katselevat ”Mistd tuo
aani tulee?”. Sitten ruutuun nousee mden takaa Zetros ja ihmisten katseet vaihtuvat

hdmmastyksestd hurraahuutoihin.

Aina mainoksen ei tarvitse edes vaikuttaa mainostavan suoraan sitd, mitd halutaan mai-
nostaa. Riittdd kun on jokin nokkela idea milld kiinnittdd katsojan huomio ja saadaan
kiinnostumaan asiasta. Tarkoituksena on nimenomaan huomion herittiminen ja tuote-
merkin mainostaminen itse varsinaisen tuotteen sijaan (Mainoskuvien tulkinnan taustaa

— Magazine Ads, 2011.)

Niiden teosten kuvaustilanteet olivat paikoin erilaisia esittelytilanteita, joissa ei ollut ai-
kaa suunnitella mitéén siitd miten ja missd mainoksia tullaan kéyttimdan. Muutama
kuva paikalla olleista ihmettelevistd katsojista tuijottamassa rekkoja olisivat tosin voi-
neet tuoda paljonkin mukaan. Rekkojen mainostamiseen olisi vikisinkin tullut jotain
enemméin mukaan jos olisi ollut mahdollista ndhdé ihmisten kiinnostuneita katseita tui-
jottamassa rekkojen ajelua. Kenties muiden innostuneiden katseiden nidkeminen herit-

téisi innostusta my0dskin katsojassa.

Naiitd mainoksia leikatessa ei varsinaista tarinaa ollut joko auttamassa tai rasittamassa.
Riippuu tdysin siitd mitd haetaan. Mainoksista oli tarkoitus saada katsojalle kiinnosta-
via, vaikka ruudulla ei tapahdukaan juuri mitddn. Tédhén pyrin mielenkiintoisilla leik-
kauksilla ja menevilld musiikkivalinnoilla. Aivan tiysin mielenkiintotavoitetta ei saavu-
tettu, silld ndistd mainoksista ei pysty peittimdidn mitenkddn sitd seikkaa, ettd niissd
pyOrii muutaman minuutin yhteiskeston ajan pelkkid rekkoja ajamassa tai istumassa
parkissa ja vilillda muutama tyomies tyoskentelemissd sdhkdtolppien kimpussa. Kovin
paillehyokkadvad ja huomiota herdttdvad grafitkkaakin yritin valttidi, jotta huomio kes-
kittyisi asiakkaan edun mukaisesti rekkoihin ja mitd niilld saa aikaan ja minkélaisiin

tehtdviin ne soveltuvat.
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Poimin materiaalin seasta kuvia joissa on niin sanotusti eniten “meininkid” mukana. Eli
valitsin kaikista tapahtumarikkaimmat ja ndyttdvimmait kuvat joukosta. Joidenkin ku-
vien valinta tapahtui asiakkaan toimesta. Oli olemassa joitakin kuvia joita asiakas halusi
ehdottomasti kdyttdd. Ndin ollen niitd oli siis kdytettdva, oli itse mitd mieltd tahansa.
Téllaisia kuvia joita asiakas ehdottomasti halusi ndhdé oli esimerkiksi Unimog mainok-
sessa néhtdva kuva jossa Unimog kiipedd suhteellisen nopeasti hiekkaméen péille. Olin
itse alunperin jattdnyt kyseisen kuvan sivuun, koska kuva oli todella tumma ja hieman
epdterdvd. Muuta vaihtoehtoa ei siis ollut kuin yrittdd saada kuvasta mahdollisimman
hyvénnédkdinen. Tein kuvasta hieman vaaleamman vériméarittelyssi ja terdvoitin kuvaa
parhaani mukaan. Lopputulos ei ole kovin kaksinen, mutta se oli tehtivi, koska asiakas

halusi kuvan mukaan.

Mainoksissa nédhtévissd kuvissa, katsojan harvemmin tarvitsee kiinnittdd huomiota taus-
taan. Useimmin tarkoituksena on saada katsoja kiinnostumaan kuvan etualasta, jossa
mainostettavat asiat yleensd sijaitsevat. (Ohanian, 1993, 22) Téstd johtuen suurempia
paineita ei tarvinnut ottaa siité ettd rekkoja oli kuvattu vililld hyvinkin erindkdisissd pai-
koissa. Parhaansa mukaan tietenkin aina yrittdd taustankin saada toimimaan, vaikka paa-

paino olisikin kuvan etualalla.

Mainokset eroavat tavallisista elokuvista siind mielessd ettd mainoksen pitdd voida sa-
noa sanottavansa katsojalle joka ei mahdollisesti keskity ruutuun tdysin. Taustalla voi
olla metelid ja muita hiiriotekijoitd. Elokuvaa katsoessa taas katsoja yleenséd keskittyy
ruutuun tdysin ja héiridtekijoitd ei toivottavasti ole. Katsoja on tilloin erityisesti keskit-
tymadssd katsomaansa ja haluaa todellakin ndhdd mité tapahtuu. Tastd johtuen mainosten
pitdd olla ytimekkaitd ja yrittdd kiinnittad katsojan huomio mahdollisimman kovasti, sil-
13 ruudun ddressi olevat henkilot eivét valttdmattd edes kiinnitd huomiota ruutuun muul-
ta tekemiseltddn (Murch, 2001, 119). Mainoksen tehtdvdna on kdéntda katseet ja saada

ihmiset kiinnostumaan sekd mainoksesta ettd mainoksessa ndhtivéasti tuotteesta.

3.2 Musiikkivideoiden leikkaaminen

Leikkaamani mainokset ovat myds musiikkivideoita, koska mainosten leikkaukset on

tehty musiikin mukaan ja sen ehdoilla. Seuraten kappaleiden rytmid ja musiikissa ilme-

nevind kohokohtina ja niin edelleen. Muutenkin musiikki on mainoksissa erittiin tir-



24

kedssd roolissa mainoksen etenemisen kannalta, silld pelkkd kuva ei tdssd tapauksessa
pysty siithen. Musiikin eri huippukohdat ja hitaat kohdat toimivat erddnlaisena ohjaava-
na voimana mainoksissa tapahtuvan toiminnan osalta. ”Musiikin ilmaisullisena tehtiva-
nd on tukea draamaa ja sen kddnnekohtia, luoda jénnitteitd ja tunnelmia. Musiikilla luo-
daan jatkuvuuksia ja vahvistetaan otostilan emotionaalista kokemusta.” (Pirild, Kivi,

2008, 77)

Musiikkivideon leikkaaminen aloitetaan paattamélld teoksen tunnelma ja tahti. Onko vi-
deossa pitkid ajoja vai nopeita leikkauksia? Halutaanko seurata kappaleen tunnetilaa ja
leikata musiikin mukaan ja halutaanko videon rinnastavan kappaletta tai toimivan sen
vastakohtana? (Flegenheimer, 2011.) Power Line mainosten tapauksessa pyrin alun al-
kaen mahdollisimman nopeaan tempoon. Ajattelin timén mahdollisesti olevan katsojalle
”iskevampi” kuin rauhallinen teos. Kaikkia mainoksia tai kaikkia kohtia niiden sisdlla
en valitettavasti voinut nidin tehdé, esimerkiksi Ategon tapauksessa piti kuvia sédstelld
rankasti, jotta ne riittdisivit koko teoksen keston ajaksi. Tdssé tahti oli siis rauhallinen.
Zetrosin tapauksessa taas kuvamateriaalia oli reilusti saatavilla, joten pystyin tekeméédn
teoksesta niin nopean kuin halusin. Musiikiksi valitsinkin nopeatempoisen ja rdjadhta-

van” kappaleen.

Kappalevalintaan, jota paitian kayttdd teoksissa paddyn my®ds silld perusteella, ettd yritin
yleensd valita kappaleen jonka tahti vastaisi suurin piirtein ruudun tapahtumien nopeut-
ta. Téssd tapauksessa yritin valita useimpiin mainoksiin suhteellisen nopeatempoista
musiikkia (muttei liian), jotta leikkauksesta tulisi mahdollisimman mielenkiintoista ja
vauhdikasta katsojalle. Joskus tosin jouduin valitsemaan hidastempoisempaa musiikkia,
Power Linen alkukohdan musiikkivalinta oli sen takia hidas, ettd katsoja ehtii varmasti
ymmaértdd ndkeménsd kuvat Power Linen toiminnasta. Liséksi leikkausvaiheessa ei ollut
vield aivan selkedd miten alkukohtaus rakentuisi. Tdma oli aika lailla kiinni siitd miti
asiakas halusi ndhdé alkukohtauksen kuvissa. Tdménkin takia alkukohtauksen leikkauk-
set olivat hyvin yksinkertaisia, jotta videon kuvan rakentaminen ja muokkaaminen olisi
mahdollisimman helppoa tarpeen vaatiessa. Ndin myds jokainen ruudulla ndhtévi asia
ndkyy katsojallekin paremmin. Liséksi Ategon mainokseen valitsin hidastempoisen
kappaleen, koska Ategon materiaali oli tasapaksua ja usean eri kuvan kdyttiminen ei

olisi onnistunut. Ategon materiaalista ei kovin kaksisia kuvia 16ytynyt kovin montaa, jo-
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ten jouduin kiyttdmédn kuvia sdésteliddsti. Téstd johtuen valitsin hidastempoisen kappa-

leen, jotta saatoin kdyttdd kuvia ruudussa mahdollisimman pitkdn aikaa.

Aloitin Power Linen mainosten tekemisen musiikkivideo pohjalta, koska musiikkivi-
deoleikkaustyyli istui minulle henkilokohtaisesti mainiosti, silld amatdoriajoillani olin
leikannut paljon erilaisia musiikkivideoita erilaisesta materiaalista ja kehitellyt omanlai-
seni tyylin leikata musiikkivideoita. Tapani leikata musiikkivideoita on maksimoida
ruudun tapahtumat musiikin kanssa, joko elokuvan omien tapahtumien myota tai leik-
kausten myotd, tosin liian rytmin mukaan tasaisesti seuraavia leikkauksia luonnollisesti
vélttden. Tdllaiset leikkaukset luonnollisestikin ovat melko tylsid. Keskindisten tapahtu-
mien maksimoimisella tarkoitan siis, ettd kuva sekd musiikki tukisivat toisiaan mahdol-
lisimman paljon. Esimerkiksi, pyrin siithen ettd kuva vaikuttaisi etenevdn mahdollisim-
man paljon musiikin mukaan. Joissakin tapauksissa tosin toimin pdinvastoin ja pyrin sii-
hen ettd musiikki vaikuttaisi etenevédn kuvaa seuraten. Se miten padtdn toimia missakin
tilanteessa tapahtuu tdysin omien tuntemuksien pohjalta. Valmista kaavaa asialle en ole
mitenkddn paattanyt. Yleensd aloitan musiikkivideoleikkaukseni kuuntelemalla eri kap-
pale vaihtoehtoja. Lopulliseen kappalevalintaan paiddyn silld perusteella, ettd mitd kap-
paletta kuunnellessa minulle alkaa muodostumaan mielikuvia siitd mitd kussakin koh-
dassa kappaletta ruudulla voisi nékya ja milléd tavalla lopullinen teos rakentuu musiikin
paille. Ja miten musiikin eri kohokohdat ja vaiheet voisivat toimia yhdessd kuvan kans-

Sa.

Neuvostoliittolainen elokuvateoreetikko Vsevolod Pudovkin jakaa montaasin kolmeen
vaiheeseen. Ensiksi valitaan kuvattavat nikymat. Tdmén jdlkeen valitaan sopivat otok-
set jo kuvatusta materiaalista. Lopuksi valittu materiaali yhdistetddn kokonaisuudeksi
(Tikkanen, 1997.) Samalla periaatteella alan itsekin etenemiin teoksien kokoamisen
kannalta kun sopiva musiikki on valittu. Alan valitsemaan saatavilla olevasta materiaa-
lista kuvia, joiden arvelisin soveltuvan teoksen tarkoitusperiin. Samalla kuuntelen valit-
semaani musiikkia ja muodostan mielikuvia siitd, miten lopulta yhdistédn valitsemani

otokset kokonaisuudeksi.

Leikkaustyylini syntyi itsestdén erilaisia teoksia leikatessa eikd niinkddn varsinaisesti
tarvinnut erityistd kehittelyd. Leikkaustyylini oli mukana jo ensimmaisessd amatooria-

joilla leikkaamassani musiikkivideossa eikd ole siitd paljonkaan tyylillisesti muuttunut.
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Muutokset ovat ldhinnd leikkausteknisid ja tyylini on parantunut alan oppien myGta.
Tyylini on tapa, joka perustuu tdysin omiin henkilokohtaisiin mieltymyksiini musiikki-
videoiden leikkauksessa. Tyylini on tapa, jolla mielesténi asiat vain tuntuvat toimivan

parhaiten ja on katsojastakin kiinnostava seurata.

Vaikka leikkaukset ovatkin iso osa omalla tyylilléni tehdyissd musiikkivideoissa, tarkoi-
tuksena ei ole laittaa leikkausta tai muutakaan jélkityotd padosaan. Nopeatempoisen bii-
sinkin mukaan tyylilléni tehdyissé leikkauksissa pitdd silti katsojalle jadda selked vaiku-
telma siitd, mitd ruudussa tapahtuu. Normaalisti leikkaustyylillani kuvan ja musiikin yh-
teispeli tapahtuu niin ruudun tapahtumien kuin leikkaustenkin osalta. Musiikin tahti on
luonnollisestikin péddasiallinen pohja jonka mukaan alan leikata. Musiikissa ilmeneviét
kohokohdat ynnd muut selkedsti erottuvat vaiheet on tarkoitus tuoda esiin katsojalle ku-
van kautta. Esimerkiksi, jos tulee jokin tarinan kannalta kohtalokas vaihe, jonka merki-
tys tehddédn ndin selkedmmaksi katsojalle kdyttdmalla kuvaa musiikin kohdassa jossa soi
korkeat ddnet. Valitettavasti Power Linen mainoksia leikatessani ruudun tapahtumat ei-
vit juurikaan tukeneet musiikkia muutamaa poikkeusta lukuun ottamatta. Ruudun ta-
pahtumat ovat kuitenkin nopeudeltaan suhteellisen hyvin tasapainossa musiikin nopeu-
den kanssa kaikissa teoksissa. Kuvan ja musiikin yhteistyo tapahtuu kuitenkin paéasias-
sa ldhinna musiikkia tukevissa leikkauksissa. Esimerkiksi musiikin kohokohdat ilmene-
vit valkoisina vildhdyksind tai mustan kautta seuraavaan kuvaan siirtymisind. Leik-
kaukset on my0s laitettu musiikkia mukaillen sopiviin paikkoihin oli kyseessd sitten

tahti tai vaikka musiikissa kuultavien rumpujen mukaan.

Tyylini muistuttaa hieman vanhoissa Disney animaatioissa olevaa kuvan ja musiikin 14-
hes tdydellistd yhteispelid. Tosin ndissd animaatioissa itse leikkauksilla ei ole juuri teke-
mistd musiikin kanssa. Kuvan ja musiikin synkro tapahtuukin ruudun tapahtumien mu-
kaan. Téllaista tyylid kutsutaan ”"Mickey Mousingiksi” Disneyn Mikki Hiiren mukaan.
”Lahes kaikki elokuvia varten tehdyt musiikit menevit jossakin kohdassa kuvan kanssa
yhteen. Jotta kuvan ja musiikin synkronisaatio lasketaan Mickey Mousingiksi, kuvan ja
musiikin pitdé seurata toisiaan todella tarkasti.” (TV Tropes, 2011) Omassa tyylissdni
on yleensd vain muutama kuva per teos joka muistuttaa erittdin ldheisesti Mickey
Mousingia. Néin ei kuitenkaan ole, koska kuten aiemmin todettiin, teoksen pitdd seurata

tapahtumillaan musiikkia todella rankassa synkronisaatiossa. Tyylini syntymé on paljon
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velkaa Mickey Mousing tekniikalle. Vanhoja Disneyn lyhytelokuvia katsellessani nuo-
rempana uppouduin erittdin tiiviisti ruudun tapahtumiin. Tdma johtui erittdin rankasti

musiikin kdyttdmisestd ruudun tapahtumien korostamiseen.

Musiikkivideoiden leikkauksessa on tosin erilaisia tyylejd, aivan kuten minki tahansa
muunkin teoksen leikkaamisessakin. Yleensd musiikkivideoleikkauksessa riittdéd, kun-
han teos menee jotenkuten musiikin kanssa yhteensopivasti ja/tai kuva ja musiikki tuke-
vat toisiaan jollakin tavalla, riippuen tdysin musiikkivideon tyylistd tai tarkoituksesta.
Leikkaus tehdddn siis musiikin rytmid mukaillen jollakin tavalla tai ruudun tapahtumat
pohjautuvat sithen mistd kappaleessa lauletaan, riippuen sekd musiikkivideon kuvama-
teriaalin ettd musiikin tyylistd. ”Rockvideoiden kerronta ei ole perinteistd syy- seuraus-
suhteisiin perustuvaa loogista kerrontaa, vaan pikemminkin se muistuttaa unen logiik-
kaa”.” (Tikkanen, 1997) Talla siis tarkoitetaan ettd musiikkivideon kuvamateriaalin ei
valttamatta tarvitse jatkuvuuden tai muunkaan pohjalta kdydd mitenkéén jarkeen. Unis-
sakinhan saattaa tapahtua lyhyen ajan sisddn mité tahansa ja tapahtumilla ei vélttdmatta
ole mitddn tekemistd toistensa kanssa. Sama asia musiikkivideoiden kanssa. ’Yritd saa-
da musiikkivideosi aika ja paikka suhteellisen epdselviksi. Eri paikkojen ja aikojen vi-
lilla hyppiminen on hyvéksyttdvdd nykyajan yleisolle.” (About Video Editing, 2002-
2009)

Musiikkivideoissa onkin erittdin tirkedni osa-alueena juuri oikea rytmitys. Jos leikkaus-
ten tai itse kuvan rytmi ei vastaa taustalla olevaa musiikkia, jotain tuntuu mielesténi vé-
kisinkin olevan pielessd. "Musiikin rytmin kanssa tasatahdein jumputtavasti leikattu
kuva ei ole kovin mielenkiintoista.” (Pirild, Kivi, 2008, 78) Unimogin mainoksessa on
mielesténi tosin véhén liian pitkd musiikin tahdin kanssa menevid kohta mutta minulla ei
ollut juuri vaihtoehtoa silld olin kéyttdnyt oikeastaan koko Unimogin saatavilla olevan
hyvian materiaalin jo Power Linen mainoksessa. Unimogin kéytettdvissd olevat kuvat
olivat siis loppuneet. Téstd johtuen Unimog mainos kirsi jonkinverran tistd “tasatah-
dein jumputtavasti leikatusta kuvasta”. Sama asia Ategonkin kanssa tosin lievemmassi

madarin.

Tarinaa kertovat musiikkivideot eivét vélttimattd seuraa musiikin rytmid. Riippuen ai-
van siitd mitd haetaan. Musiikkivideoita on olemassa niin monentyylisid ettd erilaisten

musiikkivideoiden luettelointi kdvisi tyostd. “Musiikkivideoiden mahdollisuudet ovat
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loputtomia ja kaikkien tekniikoiden listaaminen on mahdotonta. Musiikkivideoiden
leikkaamisessa on sallittua kokeilla ja kdyttad epétavallisia metodeja.” (About Video

Editing, 2001-2009)

Itse leikkaukseen vaikuttaa olennaisena osana myoskin minkilainen musiikki taustalla
soi. Jos kappale on hidastempoinen, leikkaustenkin on tédlloin oltava suhteellisen rauhal-
lisia ja nopeita leikkauksia véltellddn. Jos taas kappale on nopeatempoinen, toimitaan

pdinvastoin. Leikkauskohdat méardytyvat musiikin tahdin mukaan (Wolsky, 2005, 44.)

Lopulta pitdé kuitenkin muistuttaa, ettd musiikkivideota tehdessé kaikenlaiset ohjeséén-
ndt voidaan aivan hyvin unohtaa aivan kokonaan, muuttaa ja kiertdd niitd. Toisin sa-
noen, vaikka onkin olemassa erilaisia ohjeita musiikkivideoiden tekemiseen, niité ei tar-
vitse orjallisesti noudattaa. Kaikenlainen tdysin oman luovuutensa varassa toimiminen
on suotavaa. Kaikista kiinnostavimmat musiikkivideot saattavat syntyd télld tavalla.

(Flegenheimer, 2011)
3.3 Trailerin leikkaaminen

“Trailerin sdvyn madrdé kaksi asiaa: musiikki ja leikkaustahti. Jos elokuvasi on ajatuk-
siin vetoava indie-draama, pysy kaukana teknobiittitahdista. Trailerin leikkaaminen kan-
nattaa aloittaa musiikista. Jos kuulet kappaleen jonka ajattelet sopivan mukaan ja ajatuk-
sesi alkavat muodostaa kuvia musiikkiin, kéyti sitd.” (Flanagan, 2005-2011) Yksi johta-
vista elokuvatrailereiden leikkaukseen erikoistuneista tuotantoyhtidistd Mark Woollen &
Associaties kéyttdd seuraavaa mallia:

1. Kiinnostavien kuvien valinta elokuvasta.

2. Kiinnostavien 100% repliikkien valinta elokuvasta.

3. Musiikin valinta.

4. Trailerin kisiksen rakennus edellisistd. Kaésikirjoituksen ei tarvitse noudattaa

elokuvaa.

5. Trailerin leikkaus. (Johansén, 2011)

Traileri voidaan jakaa trailerista riippuen joko kahteen tai kolmeen jaksoon. Ensimmai-

sessd jaksossa esitellddn hahmoja ja ympéristojé ja esitellddn katsojalle muutenkin missé


http://musicians.about.com/od/musicindustrybasics/ss/makeavideo.htm
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mennédn. Tahti on rauhallinen ja vaihe on tarkoitus pitdd mahdollisimman yksinkertai-
sena, jotta asiat tulevat hyvin ilmi katsojalle. Ensimmaéisen vaiheen kesto on noin puo-
lesta minuutista yhteen minuuttiin. Riippuen siitd miten monimutkaisesta teoksesta on
kyse, eli kuinka helposti tajuttava teoksen ldhtokohta on. Mitd monimutkaisempi teos,
sen pidempi ensimmdiinen vaihe (Flanagan, 2005-2011.) Kaikista eniten tdtd vaihetta
Power Line mainoksissa muistuttaa Power Line mainoksen ensimméiinen minuutti jossa

kdydaén lapi itse Power Line yhtion toimintaa.

Toista vaihetta kutsutaan “ldpsdisyksi”. Téssd vaiheessa katsojaa ldpsdistddn heti kun
katsoja alkaa tuntea olonsa kotoisaksi ensimmaéisen vaiheen mentya ldpi. Toisessa vai-
heessa syvennytddn teoksen erilaisiin konflikteihin. Oli kyseessd sitten teoksesta riip-
puen joko toisiaan vastaan taistelevat valtiot tai erimielisyyksien vaivaamat pariskunnat.
(Flanagan, 2005-2011) Tété vaihetta ei voitu tuoda mainoksissa mukaan koska minkadian

sortin konflikteja materiaalista ei 10ydy. Johtuen tdysin tarinan puutteesta.

Kolmas vaihe taas on finaali. Tdssd vaiheessa annetaan viitteitd konfliktin pééttavasta
lopputuloksesta. Téssd vaiheessa kannattaa kiristdd tahtia. Kauhuelokuvien trailereissa
kolmannessa vaiheessa tulee elokuvan kirkumiskohtaukset, romanttisissa komedioissa
taas ndytetddn kolmannen nédytoksen “’juoksee rakkaansa luokse” vaiheet. (Flanagan,
2005-2011) Hollywoodin ison budjetin toimintarymistelyissa tdssd kohtaa ndytetddn no-
peassa tahdissa elokuvan dramaattisimpia ja ndyttdvimpid toimintakuvia. Power Linen
mainoksissa tétd vaihetta ei voitu kéyttdd, koska alun ja lopun kuvat ovat useimmissa ta-
pauksissa tdsmélleen samanlaisia tyyliltdédn, eli niissa ajelevat Power Linen rekat. Ainoa
mainos jossa tdmd vaihe on edes jotenkin esilld on Unimog mainoksen loppuvaihe, jos-
sa Eltel Networkin tyomiehet tydskentelevdt sdhkotolppien kimpussa. Kiytettdva

musiikkikin vaikutti Unimogin lopun leikkausten syntymiseen.

Lopulta elokuvan nimen pompattua ruutuun on vield vaihtoehtona lisdtd neljdskin vaihe.
Tatd kiytetddn yleensd paljon ammattilaisten trailereissa ja sen pitdisi olla jotain joka
kokoaa sen mitd olet ndyttinyt tdhdn mennessi tai viittaa johonkin isompaan salaisuu-
teen. Toimintaelokuvissa tdssd kohtaa niytetdin yleensd ndyttdva toimintaotos tai sanka-

r1 sanomassa one-linerin tai vitsin. (Flanagan, 2005-2011)
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Asiakas kutsui kaikkia Power Linen mainoksia nimelld Power Line trailer, Zetros trailer
ja niin edelleen. Téstd johtuen pditin jossakin médrin tuoda trailereiden leikkausta mu-
kaan. Tami ndkyy péddasiassa kdytetyissd mustan kautta tapahtuvissa haivytyksissé ja
valkoisen vidldhdyksen kautta tapahtuvista siirtymistd. Trailerileikkauksen sdédnndt ovat
kuitenkin ldhes kiyttokelvottomia Power Line mainosten tapauksessa, mutta ajattelin
soveltaa niitd edes jollakin tavalla jottei mainosten nimi “traileri” menisi valttimatti ai-
van hukkaan. Trailereiden vaikutus nikyy oikeastaan muutamissa siirtymissa eri kohdis-
sa ja joissakin kuvavalinnoissa. Unimogin viimeisimmaét kuvat ovat hyva esimerkki tis-
td. Musiikissa tuli melko lopussa tauko joten leikkasin kuvan suoraan mustaan. Tdmén
jdlkeen ndytdn Unomogin hitaasti ajamassa edessid. Kuvaan tullaan sisdén ja poistutaan
hiivytykselld. Lopulta valkoisen vildhdyksen kautta tuon mukaan loppukuvan. Loppu-
kuva on oikeastaan jo ylimdariistd, jonka pdétin tuoda mukaan musiikissa tulevan koho-
kohdan takia. Lisdksi kuva oli yksi ndyttdvimmisté, jota Unimogin tarjolla olevasta ma-

teriaalista saattoi poimia.

Amerikkalaisissa elokuvatrailereissa ndhddin yleensd mustan kautta tapahtuvia hiivy-
tyssiirtymid ldhes jokaisen kuvan vililld trailereiden alkupuolella. Loppupuolella ame-
rikkalaisissa trailereissa keskitytdén yleensd nopeatempoisen toiminnan niyttamiseen il-
man kovin kummoista kikkailua. Kaiken tarkoituksena on esitti4 trailerissa pyoriva elo-
kuva mahdollisimman houkuttelevana. Samasta elokuvasta voidaan tehdd montakin eri-
tyylistd traileria erilaisia katsojia ajatellen. Samasta elokuvasta voidaan esimerkiksi teh-
dé rauhallisemman oloinen traileri, jossa ilmenee elokuvan tarina ja hahmot paremmin.
Toisenlaisia katsojia ajatellen saatetaan tehdéd toimintapainotteisempi traileri, joka kes-
kittyy péddasiassa elokuvan toiminnallisiin ja ndyttdvimpiin osiin. Néissé trailereissa kes-
kitytddn yleensd ndyttimiin esimerkiksi elokuvan henkilot taistelemassa toisiaan vas-

taan, ndyttiviin rdjihdyskohtauksiin ja niin edelleen.
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4 VERTAILUA TOISIIN MAINOKSIIN. KUVIEN KAYTTAMINEN

Jotta mainitsemani asiat tulisivat mahdollisimman tarkasti ilmi, esittelen seuraavaksi
kaksi erityylistd mainosta kuin Power Linen mainokset ja vertailen niitd leikkaamiini
mainoksiin. Vertailussa kdyn ldpi leikkaamieni mainosten kuvavalintoja, leikkauksia ja

tyyleja ja vertailen niitd muiden mainosten vastaaviin osa-alueisiin.

Ensimmiinen mainos johon vertailen omia tuotoksiani on Saabin suhteellisen vanha
mainos, jota voi katsoa osoitteessa http://www.youtube.com/watch?v=VmULPeSmXAI
Tadmad mainos poikkeaa huomattavasti useimmista automainoksista koska téssd mainok-

sessa el aivan saman tien kiy ilmi ettd kyseessd on automainos.

Mainoksessa muutaman miehen porukka hyppédéd Saabin kyytiin ja suuntaa metsddn ka-
lastamaan ja paistamaan makkaraa. Makkaraa paistaessa paikalle yhtékkid ilmaantuu
karhu. Miehet juoksevat dkkid hidissddn autoonsa suojaan. Karhu kiipedd Saabin katol-

le. ”Kylla Saabi timin kestda.” Toteavat autossa istuvat miehet.

Heti ensimmadiset kuvat antavat viittausta sithen, ettd kyseessi on automainos silld ruu-
dussa on Saabi selkedsti esilld. Mutta jahka mainos jatkuu niin katsoja ei endd olekaan
varma siitd mitd mainos késittelee, silla auto unohtuu taka-alalle suhteellisen nopeasti.
Tilalla on kuvia Suomen Lapista. Nyt mainos keskittyy sithen mitd miehet tekevit eli
kalastukseen ja nuotiopaikan tekemiseen. Sitten pakkaa sekoittamaan saapuu vieldpa
karhu ja tdsséd kohtaa katsoja on aivan dimén kidkend siitd mitd tapahtuu ja mité tdssékin
nyt mainostetaan. Lopulta mainos paljastuukin automainokseksi ja katsojakin alkaa nau-

raa yhdessd mainoksessa esiintyvien miesten kanssa homman hullunkurisuudelle.

Saabin kuvat eivdt paljon muistuta Power Line mainosten kuvavalintoja. Pddasiassa
tdma johtuu siitd ettd Saabin mainoksessa on loppujen lopuksi aika vdhadn kuvia joissa
itse auto esiintyy. Silloin kun Saab nikyy mainoksessa ajelemassa, kuvat ovat hieman
samantyylisid kuin Power Line mainoksissa. Paillisin puolin Saabin mainoksessa esiin-
tyvitkin mainoksessa ndhtdviat miehet ja maisema jossa miehet seikkailevat. Lopussa
ruutuun saapuva karhukin on kokonaisuudessaan enemmin keskittymisen kohteena

kuin itse mainostettava Saab. Mainos kylld lopulta kdidntyy mainostamaan Saabia. Saa-


http://www.youtube.com/watch?v=VmULPeSmXAI
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bin mainos onkin hyva esimerkki siitd, miten voidaan toteuttaa toimiva automainos il-

man ettd varsinaisesti edes keskitytddn koko autoon.

Saabin mainos edustaa tyyliltdén puhtaasti mainosleikkausta. Mitddn muuta tyylid mu-
kana ei ole. Mainos alkaa aluksi suhteellisen rauhallisesti eikd vélttdmattd heti alkuunsa
saa katsojaa vilttdmattd mukaansa. Kuvien tapahtumat ovat rauhallisia, samoin kuin
mainoksen leikkauksetkin, jotka maantieajon aikana tapahtuvat ristihdivytykselld. Kat-
sojien pddt pitdisi kddntyd ruutua kohti viimeistdén silloin kun yksi miehistd huutaa ko-
vaan dineen “Karhu!”. Thminen vékisinkin noteeraa kovemmat dénet ja kiinnittdd huo-
mionsa niitd kohti. Téstd ei kestdkddn endd kauan jotta mainos varsinaisesti ilmoittaa
mitd tuotetta mainoksessa mainostetaan, jolloin ihmiset ehtivdt nihdd mainoksen tuot-
teen ennen kuin suuntaavat kiinnostuksensa johonkin mahdolliseen arkiseen askareensa.
Nyt ihmiset ehtiviat ndhdd Saabin ennen kuin huomio ehtii vaihtua toisaalle. Power Li-
nessa huomiota on pédasiassa ddnten puolesta herdttdméssd musiikki. Musiikiksi valit-
sin useimmiten mahdollisimman huomiota heréttdvai musiikkia. Osan musiikista valitsi
asiakas itse. Itse kuvaan liittyvdt moottori ja taustaddnet ovat padasiassa otettu kokonaan
pois Power Line mainoksista. TAmé johtui siitd, ettd varsinaista erityistd danten nauhoi-

tusta ei tehty.

Saabin karhumainos on mielestdni hyva esimerkki automainoksesta, joka on mielenkiin-
toinen ja jossa on hauska idea. Ndinkin suppealla itse varsinaisen auton mainostuksella
pérjaa pitkdlle, kun on hyvi idea mitd mainoksessa hyddyntdd. Power Line mainoksiin-
kin olisi voitu jossain vaiheessa kehitelld joku nokkela idea ja kdydd kuvaamassa peri-
aatteessa asiaankuulumatonta materiaalia ja jollain kekselidélld tavalla nitoa itse rekat
mainoksiin mukaan. Kuvissa esiintyisi vaihtelua eika katsoja than niin helposti varmasti
tylsistyisi mainokseen kuin nyt télld hetkelld tuijottaen kuvia erilaisista rekoista. Mai-
noksissa ndhtdvit Power Linen rekat on varustettu yhteistyossd sdhkolaitos Eltel
Networksin kanssa. Mielesténi olisi ollut aika tehokasta jos mainoksiin olisi kuvattu esi-
merkiksi vaikka lyhyt kohtaus jossa pariskunta istuu kotonaan katsomassa televisiota.
Hetken pdidstd huoneiston sdhkot katkeavat. Saman tien Power Linen rekat ajavat pai-
kalle Eltelin poikien kanssa ja korjaavat vioittuneet sdhkolinjat, jonka jélkeen kaikki on
taas hyvin. Talloin mainos olisi ollut silti Power Line mainos, tosin mukana olisi isompi

merkitys my0ds Eltel Networksilld. Joku timén tyylinen tarina lisdttynd mainokseen olisi
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mielesténi toiminut suhteellisen hyvin ja ollut kaiken lisdksi vield huomattavasti mielen-
kiintoisempi katsojalle kuin pelkdstadn rekkojen ajelu ympéri maisemia. Mainoksiin pi-
tdisi mielestdni miettid jokin selvd koukku, joka herittdisi katsojan mielenkiinnon. Tosin
Power Linen mainokset on selvéstikin suunnattu enemmaén asiaan perehtyneille kuin ta-
vallisille kansalaisille, joten siind mielessd koukkua ei vélttdmattd tissd tapauksessa tar-

vita.

Toisessa vertailun alla olevassa mainoksessa taas on heti toisessa kuvassa jo selvad ettd
kyseessd on automainos. Mainoksen voi katsoa osoitteessa

http://www.youtube.com/watch?v=f5SAG2KbD5ko. Kyseessd on Chevroletin mainos,

joka kertoo Chevroletin historiasta ja siitd mitd Chevrolet edustaa yha tdndkin paivana.

Ensimmadisend mainoksessa on useita erilaisia arkistopétkid Chevroletin historian var-
relta. Miten autoja suunniteltiin ja rakennettiin tehtaissa. Taustalla kuuluva kertojan déni
luo mukaan dokumenttimaisen tunnelman. Alun historian jilkeen siirrytddnkin useisiin
kuviin nykypéivén autoista ja siitd miten niitd valmistetaan ja testataan. Mukana on
my0s kuvia perheellisistd ihmisistd, jotka kdyttdvit Chevroletteja. Kertoja kertoo lisdksi
auton turvallisuudesta. Mainos lopetetaan ytimekkéésti kertojan sanoilla Chevroletin

erinomaisuudesta.

Chevroletin mainos ei ole yhti katseita kdéntdva kuin Saabin mainos. Chevrolet luottaa
enemmaan dokumenttityyliin kuin kekseliddmpéén ja huomiota herdttivdan mainontaan.
Kenties dokumentaarisuus saa katsojan uskomaan paremmin mainoksen sanoman. Kat-
soja ei talloin vélttdmattd sivuuta puheita niin helposti perinteisen yli-innokkaan “myyn-

timiehen” puheena, jonka puheet kuulostavat yleensé liian hyviltd ollakseen totta.

Leikkaustahti on Chevroletin mainoksessa todella rauhallinen. Katsoja ehtii helposti
ymmartdméédn jokaisen kuvan siséllon ennen kuin kuva vaihtuu toiseen. Tami johtuu
osaltaan myos todella leppoisesta musiikista taustalla. Tdssd suhteessa Chevroletin mai-
nos muistuttaa paljon Power Line mainoksen alkukohtaa, jossa esitelldin itse Power Li-
nea itse varsinaisten autojen sijaan. Chevroletinkin mainos alkaa erilaisilla tehdaskuvilla

thmisistd tyon touhussa.


http://www.youtube.com/watch?v=f5AG2KbD5ko
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Chevroletinkaan mainoksessa ei ole olemassa mitdén varsinaista tarinaa, kuten ei yhdes-
sdkddn Power Line mainoksessakaan. Tdsséd suhteessa Chevroletin mainos ei valttaiméatta
jaa niin helposti katsojien mieliin vaan sekoittuu muiden samanlaisten automainosten

sekaan.
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5 LOPPUPAATELMAT

Kaikki Power Line -teokset ovat erddnlaisia leikkaustyylien yhdistelmii. Kaikista teok-
sista l0ytyy niin mainos-, kuin musiikkivideotyylidkin, mutta aivan selkedi ei ole, kum-
paa genred ldhempédnd Power Line -mainokset ovat. Asiakas tarkoitti teokset mainoksik-
si, kutsui niitd trailereiksi ja miné leikkasin ne musiikkivideomaisesti. Vastaavia tuotok-
sia ei usein varmasti tule kohtaamaan. Mutta jos teoksia pitéisi kutsua vain ja ainoastaan
yhdelld nimelld, ne olisivat mainoksia, koska sellaisiksi ne on tarkoitettu ja sellaisina
niitd tulevaisuudessa kdytetddn. Varsinaisia keskusteluja mistéén tietyn tyyppisesta tyy-
listd ei tosin kéyty. Sain siis aivan vapaasti itse kehittdi tyylin, jota mainoksissa kiytet-

taisiin.

Teoksien leikkaus olikin siitd mielenkiintoista, ettd niitd leikatessa pyrin tasapainottele-
maan ndiden eri tyylien vélilla. Tyyli-kirjo tuli l&hestulkoon védistdméttd mukaan, mika
johtui sekd asiakkaan toiveista, saatavilla olevasta materiaalista ettd leikkaajan aikaan-
saannoksista. Tyyli-kirjo ei ollut alkujaan tietoinen valinta. Lopulliseen tyyliin paadyt-
tiin oikeastaan saatavilla olevan musiikin ehdoilla, samoin kuin minun henkil6kohtaisen

musiikkivideoleikkaustyylini mukaan. Tuotoksen piti kaiken liséksi olla vield mainos.

Mikd yhdistdd mainoksia, musiikkivideoita ja trailereita? Tulin sithen tulokseen, ettd
kaikkia niitd yhdistivit kiinnostavat kuvat ja huomion herittiminen. Mainoksen ja trai-
lerin on tarkoitus nimenomaan herdttdd huomiota ihmisissd. Musiikkivideokin pyrkii ti-
hin mutta hieman eri tavoilla. Mainos ja traileri pyrkivdt herdttiméédn huomiota pda-
asiassa nayttavilld kuvilla, kun taas musiikkivideot tuntuvat herattdvian huomiota musii-

killaan ja mahdollisilla omaperiisilld ideoillaan varsinaisessa videossa.

Mainosleikkaaminen oli tyyleisté kaikista suoraviivaisin. Asia, joka madrittelee mainok-
sen on se ettd sen pitdd kiinnostaa katsojaa, tai pikemminkin saada katsoja kiinnostu-
maan mainoksesta. Mainoksia on erilaisia samoin kuin erilaisia tuotteita ja asioita joita
mainoksen on tarkoitus mainostaa. Varsinaisia tiettyjd leikkausohjeita mainoksiin ei tun-
nu olevan. Tarkoituksena on saada ihmiset uskomaan mainoksen sanoma. Leikkaustyyli
mainokseen riippuu aivan tdysin siitd mitd mainostetaan ja milld tavalla. Kaikille mai-
noksille yhteinen piirre on vain huomion herittiminen tavalla tai toisella, oli kyseessd

sitten mainoksen kuvan sisélto, dénet tai kaikkien mainoksen elementtien yhdistelma.
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Musiikkivideoleikkaaminen taas tuntui aikalailla olevan hyvin vapaata ja sddnnoistd
riippumatonta. Tama johtuu varmasti siitd, ettd erilaista musiikkia on olemassa niin pal-
jon, samoin kuin itse musiikkivideoiden tekijoitékin. Erilaisia ndkemyksid tehdd musiik-
kivideoita on paljon, eikd mikédédn niistd ole véira tapa toteuttaa musiikkivideo. Useim-
mat musiikkivideot kuitenkin painottuvat kuultavaan musiikkiin, joten leikkauksen tulee
vikisinkin jotenkin sopia videossa kéytettdvidn musiikkiin, ellei sitten aivan ehdoin tah-

doin halua poiketa valtavirrasta.

Trailerileikkaukseen tuntui kuuluvan kaikista eniten sdéint6jé ja ohjeita siitd, miten niitd
leikataan. Varsinkin, kun erityylisid trailereitakin on niin monta. Trailereissa keskitytdan
sithen ettd saadaan teos vaikuttamaan mahdollisimman hyvéltd. Ndin saadaan ihmiset

kiinnostumaan niistd (tdssd mielessa trailerit ovat hyvin ldhelld mainoksia).

Kaikki ndma4 erilaisten teosten ohjeet soveltuvat hyvin kiytettdviksi yhdessd ja samassa
teoksessa. Mainosten tehtdvané on toimia asiakkaan palvelijana, mika olikin alkuperai-
nen ldhtdkohta ennen edes leikkauksen aloittamista. Trailerit ovat jo itsessddn erdénlai-
sia mainoksia. Koko paketin sai hyvin kokoon musiikkivideoiden sdantdjd noudattamal-
la, tai niitd noudattamatta. Sdént6jen erilainen kiertdminen, soveltaminen ja tdysin unoh-

taminen on musiikkivideoissa sallittua, riippuen tdysin siitd mitd haetaan.

Itse oppimistilanteena mainosten tekovaiheet olivat opettavaisia. Opin muun muassa,
ettd aina leikkaajan eteen ei tule valmiiksi pureskeltua tuotosta ja siitd olisi tarkoitus
saada aikaan jotain toimivaa. Téllaisissa tilanteissa leikkaajalla on hyvin paljon vaiku-

tusvaltaa sithen, mité ruudulla loppujen lopuksi tullaan ndkemaién.

Liséksi itse varsinainen kuvamateriaalikaan ei aina ole kovin kaksista. Télle ei luonnol-
lisestikaan voi mitdédn joten tdytyy vain hoitaa oma tyonsa kunnialla ja niin hyvin kuin
vain ikind osaa ja pyrkid parhaaseen mahdolliseen lopputulokseen. En pidd Power Line
-mainoksia kuvauksellisesti mindén mestariteoksina, mutta tdytyy tietenkin muistaa mil-
laisessa tilanteessa kuvat on kuvattu. Mahdollisuuksia ottaa hyvid kuvia oli todella rajal-
lisesti. Itse mainosten suunnittelua ei kuvausvaiheissa eikd vield leikkausta edeltdvani

aikanakaan ollut juuri mietitty. Suunnittelu tapahtui siis tdysin jélkitydvaiheessa.



37

Edesséni oli tarvittavat tyokalut ja vdlineet. Tehtdvékseni jiikin siis kdyttdd niitd, koos-
taa niistd mahdollisimman hyvi tuotos ja yrittdd korjata ja parannella saatavalla olevaa
materiaalia jotta se ndyttdisi mahdollisimman hyvéltd ja vastaisi asiakkaan toiveita.
Omasta mielestéini onnistuin tehtivissdni ja sain arvokasta kdytdnnon kokemusta leik-

kaamisesta ja alan tydelamasté pienessa firmassa.
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